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บทคดั ย่อภาษาไทย  

ชื่อเรือ่ง ปัจจยัสว่นผสมทางการตลาดที่มีผลตอ่การตดัสินใจเขา้ชมฟตุบอลไทยพรเีมียรล์ีก 
ในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุ ีของแฟนบอลทีมสพุรรณบรุ ีเอฟซี 
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งานวิจยัครัง้นีเ้ป็นการศึกษาปัจจยัส่วนผสมทางการตลาดที่มีผลต่อการตดัสินใจเขา้ชมฟตุบอลไทยพรเีมียรล์ีกใน

สนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทีมสุพรรณบุรี เอฟซี เพื่อวิเคราะหปั์ญหาและก าหนดแนวทาง ผูเ้ขา้ร่วมใน
การศึกษาในครัง้เป็นแฟนบอลทีมสพุรรณบุรี เอฟซี ที่เคยเขา้ชมเกมในสนามเหยา้ จ านวน 384 คน โดยเป็นเพศชาย จ านวน 262 
คน (68.20%) และเพศหญิง จ านวน 122 คน (31.80%)  เครือ่งมือที่ใชใ้นการวิจยัเป็นแบบสอบถามที่ผูว้ิจยัสรา้งขึน้ แบบสอบถาม
ใน แตล่ะชดุมีค่าความเที่ยงตรงเชิงเนือ้หา (IOC) ระหวา่ง 0.80 – 1.00และคา่ความเช่ือมั่น (Reliability) a = 0.89 โดยมีสถิติที่ใชใ้น
การวิเคราะหข์อ้มลูไดแ้ก่ ค่าความถ่ี ค่ารอ้ยละ เปรียบเทียบค่าเฉลี่ยแบบ  Independent sample t – test แบบ ANOVA F-test 
สัมประสิทธ์ิสหสัมพันธ์ แบบเพียรสัน  (Pearson product-moment correlation.) และทดสอบสมมติฐานโดยใช้สถิติ  Chi – 
Square  ผลการวิจยัพบว่า 1. ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดส าหรบัธุรกิจบริการ (7Ps) ทัง้ 7 ดา้น ไดแ้ก่ 1) ดา้นผลิตภณัฑ ์2) 
ดา้นราคา 3) ดา้นสถานที่ใหบ้ริการ 4) ดา้นการส่งเสริมการตลาด 5) ดา้นบุคลากร 6) ดา้นกระบวนการ 7) ดา้นลักษณะทาง
กายภาพ มีค่าในระดบัมากที่สดุทกุดา้น 2. ทศันคติตอ่สโมสรที่แตกต่างกัน ทัง้ 3 องคป์ระกอบ ไดแ้ก่ 1) ดา้นความเขา้ใจ ( = 3.53 
S.D.= 0.80) 2) ดา้นความรูส้กึ ( = 3.69, S.D.= 0.68) และ 3) ดา้นพฤติกรรม ( = 3.22 S.D.= 1.03) โดยทกุดา้นมีค่าในระดบัมาก
ที่สดุทกุองคป์ระกอบ 3. พฤติกรรมการตดัสินใจ พบวา่ ดา้นตามความถ่ีในการเขา้ชมฟตุบอล ใหค้วามส าคญักบั เขา้ชมนอ้ยกวา่ 1 
ครัง้/เดือน มากที่สุด จ านวน 233 คน (60.70%) รองลงมา คือ 1 -2 ครัง้/เดือน จ านวน 105 คน (27.30%) และ 3 – 4 ครัง้/เดือน 
จ านวน 32 คน (8.30%) ดา้นงบประมาณใหค้วามส าคญักบั นอ้ยกวา่หรอืเทียบเทา่ 300 บาท มากที่สดุ จ านวน 175 คน (45.60%) 
รองลงมา คือ 301 – 500 บาท จ านวน 143 คน (37.20%) และ 501 – 700 บาท จ านวน 48 คน (12.50%) ดา้นจ าแนกตามการ
เลือกสนามในการเขา้ชมใหค้วามส าคญักับสนามเหยา้ของทีม มากที่สดุ จ านวน 88 คน (49.00%) รองลงมา คือ เลือกเฉพาะการ
เขา้ชมในสนามที่ไดร้บัความสะดวกที่สดุ จ านวน 140 คน (36.50%) และเขา้ชมทัง้สนามเหยา้และสนามเยือน กับสนามของทีม
เยือน จ านวน 28 คน เท่ากนั (7.30%) และดา้นบุคคลที่มีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชมใหค้วามส าคญักับเพื่อน   มากที่สดุ 
จ านวน 160 คน (41.70%) รองลงมา คือ ตัวท่านเอง จ านวน 104 คน (27.10%) และครอบครวั จ านวน 75 คน (19.50%)  ปัจจัย
สว่นประสมทางการตลาดส าหรบัธุรกิจบรกิาร (7Ps) ทัง้ 7 ดา้น และทศันคติ ทัง้ 3 องคป์ระกอบ มีความสมัพนัธก์บัการตดัสินใจเขา้
ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรล์ีกในสนามกีฬากลาง จงัหวัดสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบุรี เอฟซี อย่างมีนัยส  าคญัทางสถิติที่
ระดบั 0.05 

 
ค าส  าคญั : สว่นประสมทางการตลาด (7P’s), ทศันคติ, พฤติกรรมผูบ้รโิภค 
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This aims of this research are to study the marketing mix factors affecting the decision-making 

process of Suphanburi F.C. fans regarding their attendance of Thai Premier League football in Suphanburi Central 
Stadium in order to analyze problems and formulate guidelines. The participants in the study were Suphanburi F.C. 
fans who attended home games. There was a total of 384 participants, with 262 males (68.20%) and 122 females 
(31.80%). The tools used in this research were questionnaires created by researchers. Each questionnaire has an IOC 
(Index of Coefficient) between 0.80 -1.00 and reliability a = 0.89. The statistics used to analyze the data included 
frequency values, percentage values, an independent sample t-test, ANOVA, F-test, Pearson product-moment 
correlation coefficients and a Chi–Square was used to test the research hypotheses. The results revealed the 
following: (1) the seven aspects of the marketing mix for service businesses (7P’s): (1) products and services; (2) 
price; (3) place; (4) promotion; (5) people; (6) process; (7) physical evidence, had the greatest level of value in all 
aspects. The three components of attitudes included: (1) the cognitive component (= 3.53 S.D.= 0.80); (2) the 
affective component (= 3.69, S.D.= 0.68); and the behavioral component (= 3.22 S.D.= 1.03), had the greatest level of 
value in all aspects. In terms of decision-making behavior, the results showed that 233 participants (60.70%) attended 
football matches once a month, followed by 105 participants (27.30%) once or twice a month and three to four months 
with 32 participants (8.30%). Moreover, 175 participants (45.60%) usually spent less or equal to 300 Baht, followed by 
301-500 Baht with 143 participants (37.20%) and 501-700 Baht with a total of 48 participants (12.50%). According to 
the field selection, 88 participants (49.00%) normally attended home games, followed by 140 participants (36.50%) 
who attended only the most convenient locations, and lastly, participants who attended both home and away games 
or attended only away games were 28 participants (7.30%). Finally, 160 participants (41.70%) attended football match 
because of peer pressure follow by attending by choice were 104 participants (27.10%) and 75 (19.50%) participants 
attended football match because of family.  All seven aspects of the marketing mix (7P’s) and components of attitude 
had a relationship with the decision-making process toward attending Thai Premier League football matches in 
Suphanburi Central Stadium at a statistically significant level of 0.05. 

 
Keyword : Marketing mix (7P’s), Attitude, Consumer behavior 

 

 

  



  ฉ 
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กติตกิรรมประกาศ 
  

วิทยานิพนธ์เล่มนี ้ ส าเร็จล่างได้เป็นอย่างดีเน่ืองด้วยความเมตตากรุณาอย่างยิ่งจาก
อาจารย ์ดร.สราวธุ ชยัวิชิต อาจารยท่ี์ปรกึษาวิทยานิพนธห์ลกั ท่ีกรุณาใหค้วามช่วยเหลือในการวาง
แผนการด าเนินงานวิจยัในครัง้นี  ้ตลอดจนการใหค้  าปรกึษาแนะน าและตรวจแกไ้ขขอ้บกพรอ่งตา่ง  ๆ 
ในการท าวิทยานิพนธ์อย่างดียิ่งและมีประสิทธิภาพตลอดมา  จนท าให้วิทยานิพนธ์เล่มนีมี้ความ
ถกูตอ้งสมบรูณแ์ละมีคณุคา่ทางวิชาการ ผูว้ิจยัขอกราบพระคณุอยา่งสงูไว ้ณ โอกาสนี ้

ผูว้ิจยัขอขบพระคณุผูเ้ช่ียวชาญในการตรวจสอบเครื่องมือท่ีใชก้ารวิจยั ซึ่งคือแบบสอบถาม
จ านวน   4 ส่วน  ทั้ง  5 ท่าน  ประกอบด้วย  ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.สุเมษย์ หนกหลัง  ผู้ช่วย
ศาสตราจารยก์ัลป์พฤกษ์ พลศร อาจารย ์ดร.พรจนัทร ์โลจนะศภุฤกษ์ อาจารย ์ดร.วณัฐพงศ ์เบญจ
พงศ ์และอาจารย  ์ดร.วิมลมาลย ์สมคะเน ซึ่งไดใ้หข้อ้เสนอแนะและค าแนะน าต่าง ๆ ส าหรบัการ
ปรบัปรุงแบบสอบถามจนกระมั่ งมีความสมบูรณ์และสามารถน าไปใช้ไดอ้ย่างดีมีประสิทธิภาพ  
รวมถึงสโมสรสพุรรณบรุี เอฟซี ท่ีไดก้รุณา ใหค้วามอนเุคราะหผ์ูว้ิจยัไดเ้ขา้ไปเก็บขอ้มลูตลอดจนกระ
ทัง้ผูเ้ขา้รว่มตอบแบบสอบถามท่ีไดส้ละเวลา และใหค้วามรว่มมือในการวิจยัเป็นอยา่งดี 

ผูว้ิจยัขอขอบพระคณุคณาจารยท์ุกท่านท่ีไดป้ระสิทธป์ระสาทถ่ายทอดวิชาความรู้ ความ
เมตตากรุณา พรอ้มทัง้อบรมสั่งสอน ใหค้  าแนะน า และใหค้วามชว่ยเหลือในการศกึษาดว้ยดีเสมอมา 

ผูว้ิจยัขอขอบพระคณุคณุพ่อและคณุแม่ท่ีไดส้่งเสรมิสนบัสนนุและใหโ้อกาสผูว้ิจยัไดศ้กึษา
เลา่เรียนสงูสดุ รวมทัง้ครอบครวั ญาตพ่ีินอ้งทกุท่าน ท่ีไดใ้หก้ าลงัใจอย่างดียิ่ง รวมไปถึงเพ่ือนรว่มชัน้
เรียน และพ่ี ๆ นอ้ง ๆ คณะพลศกึษา มหาวิทยาลยัศรีนครินทรวิโรฒ ทุกท่านท่ีคอยเป็นก าลงัใจและ
ใหค้วามช่วยเหลือตลอดมา คณุประโยชนใ์ด ๆ ท่ีเกิดจากการท าวิทยานิพนธเ์ล่มนีผู้ว้ิจยัขอมอบแดผู่้
มีพระคณุทกุทา่นท่ีกลา่วมาทัง้หมด 
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บทที ่1 
บทน า 

ภูมิหลัง 
ในโลกยุคปัจจุบันธุรกิจการกีฬาไดมี้การเติบโตขึน้อย่างมาก โดยเฉพาะอย่างยิ่งกีฬา

ฟุตบอลซึ่งเป็นท่ีนิยมในสงัคมไทยมาอย่างยาวนาน เน่ืองจากความนิยมดงักล่าวสมาคมฟุตบอล
ไทย ไดมี้การจดัการแข่งขนัไทยแลนดพ์รีเมียรลี์กขึน้ ในปี 2550 โดยมีจดุมุง่หมายคือการสรา้งกีฬา
ฟตุบอลใหเ้ป็นกีฬาอาชีพและมีการจดัการท่ีเป็นระบบ ไม่วา่จะเป็นเรื่องของตารางการแข่งขนั การ
ซือ้ขายนักเตะ มาตรฐานสนาม ฯลฯ ซึ่งการจัดการแข่งขนัท่ีเป็นรูปแบบนีส้่งผลใหมี้ผูค้นจ านวน
มากใหค้วามสนใจและท ารายไดใ้หแ้ตล่ะสโมสรอยา่งมากมาย อยา่งไรก็ตาม ในปี 2552 สมาพนัธ์
ฟุตแห่งเอเชีย (AFC) (ธนพล พุทธมาลี, 2015) ไดอ้อกระเบียบใหม่โดยมีจุดมุ่งหมายใหเ้พ่ือใหมี้
ความเป็นสโมสรฟตุบอลอาชีพอยา่งเต็มรูปแบบเป็นไปตามมาตรฐานสากล (คลบัไลเซนซิ่ง  สง่ผล
ใหจ้  าเป็นตอ้งมีผูด้  าเนินการจดัการแขง่ขนั ลีกฟตุบอลภายในประเทศ ดงันัน้สมาคมฟตุบอลไทยจึง
ไดมี้การจัดตัง้บริษัท ไทยพรีเมียรลี์ก จ ากัด ขึน้ และเพ่ือใหส้ะดวกต่อการบริหาร สมาคมฯจึงได้
ออกกฎใหแ้ต่ละสโมสรด าเนินงานในรูปแบบของบริษัทนิติบุคคล ส่งผลใหก้ารแข่งขันในรูปแบบ
ของการบริหารเชิงธุรกิจมีการแข่งขนัท่ีสูงมากขึน้ รวมถึงการท่ีจากเดิมสโมสรฟุตบอลส่วนมากจะ
อยู่แตใ่นเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ไดแ้พรก่ระจายความนิยมไปยงัทั่วพืน้ท่ีของประเทศ
ไทย และยงัเป็นการกา้วเขา้สู่ยคุใหม่ของการท่ีสโมสรฟุตบอลในประเทศไทย ซึ่งเป็นผลใหฟุ้ตบอล
ไดร้บักระแสความนิยมอยา่งมากในสงัคมไทยตัง้แตน่ัน้มา  

การพฒันากีฬาวงการฟตุบอล โดยการจดัการแข่งขนัฟตุบอลอาชีพไทยแลนดพ์รีเมียรลี์ก
มีความกา้วหนา้มากขึน้ดงัจะเห็นไดจ้ากความส าเร็จของการจดัการแข่งขนั ท่ีไดร้บัความนิยมจาก
ประชาชนและสรา้งกระแสรกัชุมชนทอ้งถ่ิน จากขอ้มูลในปี พ.ศ . 2552 โดยมียอดผูเ้ขา้ชมเฉล่ีย
ต่อ ปีสูง ท่ีสุดในฤดูกาล  2557 และ 2558 มีผู้ เข้าชมต่อปีอยู่ ท่ี  1,911,277 และ 1,940,378 
ตามล าดบั ในดา้นของมลูคา่การตลาด ไทยพรีเมียรลี์กแรกเริ่มในฤดกูาล 2552 มีมลูคา่ลิขสิทธ์ิอยู่
ท่ี 40 ลา้นบาทตอ่ปี และเพิ่มขึน้อย่างต่อเน่ืองในแต่ละปีจนถึงปัจจบุนัไดมี้มลูคา่ลิขสิทธ์ิท่ีเพิ่มขึน้
เป็น 1,050 บาท โดยมีบริษัท ทูรวิชั่น กรุ๊ป เป็นเจา้ของลิขสิทธ์ิ ซึ่งใน 2564 นัน้ จะมีค่าลิขสิทธ์ิท่ี
สงูขึน้ถึง 1,200 ลา้นบาท โดยมีบริษัท เซน้ต ์เอนเตอรเ์ทรนเมน้ เป็นผูถื้อลิขสิทธ์ิ จะเห็นไดว้่าไทย
พรีเมียรลี์กนัน้ไดมี้การเติบโตขึน้เรื่อยมาทัง้ในดา้นจ านวนผูช้มและมลูคา่ทางการตลาด อีกทัง้ มีมี
ผูช้มในสนามทั้งฤดูกาลกว่า 1 ลา้นคน ผูช้มในสนามเฉล่ียต่อนัด 4,100 คน รายไดเ้ฉล่ียต่อนัด 
205,000 บาท ในปี พ.ศ .2553 จ านวนผูช้มเพิ่มเป็น 1,132,057 คน เฉล่ียนดัละ 4,717 คน (กิตติ
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วงศ ์สาสวด และประสาน นนัทะเสน, 2562) ซึ่งจากกระแสความนิยมไดท้  าใหม้ลูคา่ทางการตลาด
ของธุรกิจฟุตบอลในประเทศไทยมีมูลค่าสูงขึน้อย่างมาก เช่นเดียวกับจ านวนผูช้ม ท่ีเพิ่มมากขึน้
เรื่อยๆ ตัง้แตจ่ดัตัง้การแขง่ขนัขึน้มา  

จากกระแสความนิยมในฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กท่ีมีอัตราการเพิ่มสูงขึน้อย่างต่อเน่ือง
ส่งผลให ้สโมสรต่างๆ ตอ้งด าเนินงานเพ่ือเพิ่มความสามารถในการแข่งขนัเชิงธุรกิจเพิ่มมากขึน้
นอกเหนือจากการแข่งขนัดา้นผลงานในดา้นชยัชนะเพียงอย่างเดียว ไม่ว่าจะเป็นการสรา้งรายได้
จากการขายบตัรเขา้ชมการแข่งขนัฟุตบอลในแตล่ะแมตซ ์การขายของท่ีระลึก รวมไปถึงเงินจาก
ผูส้นับสนุน (Sponsor) ต่างๆ ซึ่งการแข่งขันในดา้นดงักล่าว ลว้นมีปัจจัยพืน้ฐานท่ีสนับสนุนคือ
ฐานแฟนบอลของแตล่ะสโมสรท่ีจะเป็นรากฐานท่ีส าคญัในการสรา้ง ความสามารถทางการแข่งขนั
ในเชิงธุรกิจในระยะยาว ดังท่ีเตชิต อภินัทธ์รรม (2560) ไดศ้ึกษาปัจจัยท่ีส่งผลต่อการเชียรที์ม
ฟุตบอลบุรีรมัยย์ูไนเต็ดของแฟนบอลคนไทย โดยพบว่า ปัจจัยท่ีมีผลต่อการเชียรที์มฟุตบอล
บรุีรมัยย์ไูนเตด็ มีปัจจยัดา้นลกัษณะทางกายภาพและคณุภาพของบคุคลกรภายในทีม ปัจจยัดา้น
คณุภาพของผลิตภณัฑ ์ปัจจยัดา้นราคา อีกทัง้สดุารตัน ์บรริกัษก์ลุ (2560) ท่ีไดศ้กึษาปัจจยัท่ีมีผล
ตอ่ความพึงพอใจในการเชียรส์โมสรลิเวอรพ์ลู โดยพบวา่ ปัจจยัดา้นลกัษณะภาพรวมทางกายภาพ
มีผลตอ่การเชียรส์โมสรลิเวอรพ์ลูเป็นอย่างยิ่ง โดยกลุ่มตวัอย่างไดใ้หค้วามส าคญักบัสนามแขง่ท่ีมี
ความสวยงาม บรรยากาศการเชียรภ์ายในสนาม รวมไปถึงเพลงประจ าสโมสรท่ีมีความไพเราะและ
เนือ้หากินใจ ดงันัน้จะเห็นไดว้่าองคป์ระกอบตา่ง ๆ มีผลตอ่การตดัสินใจในการเลือกเชียร ์เลือกชม 
หรือเลือกท่ีใชบ้ริการ ในบริหารทีมฟุตบอลเชิงธุรกิจจึงตอ้งค านึงถึงปัจจัยต่างๆ เหล่านีใ้นการ
บริหารจัดการทีม ซึ่งเป็นไปตามท่ี ศิริวรรณ เสรีรตัน์ และคณะ (2550) ไดก้ล่าวว่า ปัจจัยส่วน
ประสมทางการตลาด คือ เป็นเครื่องมือหรือปัจจยัทางการตลาดท่ีควบคมุไดท่ี้ธุรกิจตอ้ง ใชร้ว่มกนั 
เพ่ือตอบสนองความตอ้งการและสรา้งความพึงพอใจแก่กลุ่มลูกคา้เป้าหมาย หรือเพ่ือกระตุ้นให้
กลุ่มลูกค้า เป้าหมายเกิดความต้องการสินค้าและบริการของตน ซึ่งประกอบไปด้วย 7 
ส่วนประกอบ (7Ps) คือ ด้านผลิตภัณฑ์ (Product) ด้านราคา (Price) ด้านช่องทางการจัด
จ าหน่าย (Place) ดา้นการส่งเสริมการตลาด (Promotion) ดา้นบุคคล (People) ดา้นกระบวนการ 
(Process) และดา้นการสรา้งและการน าเสนอลกัษณะทางกายภาพ (Physical Evidence) ดงันัน้
การตดัสินใจท่ีจะเขา้ใชบ้ริการหรือการตดัสินใจในการเขา้ชม เขา้เชียรที์มกีฬานัน้ จึงจึงควรเพิ่ม
รูปแบบการจดัการสโมสร การตกแตง่รา้นขายของท่ีระลึก และวิธีการบริการ ซึ่งเป็นสิ่งส าคญัท่ีจะ
ช่วยใหมี้การน าเสนอเอกลกัษณท่ี์แตกตา่งกนัออกไปโดยขึน้อยู่กับกลุ่มลูกคา้เป้าหมายของแตล่ะ
ผูป้ระกอบการนั่นเอง รวมถึงมีการน าเอาการบริหารจัดการแนวทางใหม่มาใชโ้ดยเน้นท่ีความ
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เขา้ใจและสามารถเขา้ถึงกลุ่มลกูคา้หลกัโดยเฉพาะแฟนประจ าของทีม รวมถึงผูเ้ขา้ใชบ้รกิารตา่งๆ 
สามารถท่ีจะเขา้ใชบ้ริการไดแ้ละเพ่ือเป็นการกระตุน้ใหเ้กิดความตอ้งการในการใชบ้ริการมากขึน้
อยา่งตอ่เน่ืองจากผูบ้รโิภครวมถึงผูมี้สว่นรว่ม (กิตตภิพ สงเคราะห,์ 2555) 

จากขอ้มูลท่ีผูว้ิจยัไดศ้ึกษาในเบือ้งตน้จะเห็นไดว้่ายงัไม่มีรายงานวิจัยท่ีศึกษาทัศนคติ
และปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดส าหรบัธุรกิจบริการ  (7Ps) ท่ีส่งผลต่อการเขา้ชมการแข่งขนั
ฟุตบอล ท าใหผู้ว้ิจยัสนใจท่ีจะน าเอาทฤษฏีส่วนประสมทางการตลาดและการศกึษาทศันคติ มา
ท าการศึกษาและพัฒนาการบริหารจัดการสโมสรฟุตบอล โดยผูว้ิจัยมีความคาดหวงัท่ีจะศึกษา
และน าเสนอผลของการศกึษาท่ีน าเป็นการศกึษาในแง่มมุของการบรหิารจดัการองคป์ระกอบตา่งๆ 
ทางการตลาดมาใชใ้นการบรหิารจดัการการเขา้ชมการแขง่ขนัฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์ก เพ่ือเป็นการ
พฒันาวงการกีฬาฟตุบอลใหก้บัทีมกีฬา 

ความมุ่งหมายของงานวิจัย 
ในการวิจยัครัง้นีผู้ว้ิจยัไดต้ัง้ความมุง่หมายไวด้งันี ้

1. เพ่ือศกึษาปัจจยัทางประชากรศาสตร ์ไดแ้ก่ เพศ อาย ุสถานภาพ ระดบัการศกึษา 
อาชีพ และรายไดเ้ฉล่ียตอ่ เดือนท่ีแตกตา่งกนัส่งผลตอ่การตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์ก
ของแฟนบอลทีม สพุรรณบรุี เอฟซี  

2. เพ่ือศึกษาถึงปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดส าหรบัธุรกิจบริการ (7Ps) ท่ีส่งผล
ต่อการเขา้ชมการแข่งขนัฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี ของแฟน
บอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี 

3. เพ่ือศึกษาทัศนคติท่ีแตกต่างกัน ส่งผลต่อการตัดสินใจการเข้าชมการแข่งขัน
ฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี 

4. เพ่ือศึกษาถึงการตดัสินใจการเขา้ชมการแข่งขนัฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนาม
กีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี 

ขอบเขตการศึกษา  
ประชากรทีใ่ช้ในการวิจัย 

ประชากรท่ีใชใ้นการวิจยัครัง้นีเ้ป็นแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี ท่ี เคยเขา้ชมเกมใน
สนามเหยา้ท่ีสพุรรณบรุี เอฟซี 
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กลุ่มตัวอย่างทีใ่ช้ในการวิจัย 
กลุ่มตวัอยา่งท่ีใชใ้นการวิจยัครัง้นีเ้ป็นแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี ท่ีเคยเขา้ชมเกม

ในสนามเหยา้ท่ีสุพรรณบุรี เอฟซี จ านวน โดยไดม้าจากสูการค านวณของคอแครน 384 คน (อา้ง
ถึงในธีรวุฒิ เอกะกุล)ใชใ้นกรณีท่ีไม่ทราบขนาดของประชากรท่ีแน่นอน แตท่ราบว่ามีจ านวนมาก
และตอ้งการประมาณคา่สดัสว่นของประชากร มี 2 กรณีคือ  

 

กรณีทราบคา่สดัสว่นของประชากร ใชส้ตูร n =
𝑝(1−𝑝)𝑍2

𝑒2
 

 

และกรณีไมท่ราบคา่สดัสว่นของประชากรหรือ p = 0.5 ใชส้ตูร n =
Z2

4e2
 

 
n = ขนาดของกลุม่ตวัอยา่งท่ีตอ้งการ  
p = สดัสว่นของลกัษณะท่ีสนใจในประชากร  
e = ระดบัความคลาดเคล่ือนของการสุม่ตวัอย่างท่ียอมใหเ้กิดขึน้ได ้
Z = คา่ Z ท่ี ระดบัความเช่ือมั่นหรือระดบันยัส าคญั  

- ถา้ระดบัความเช่ือมั่น 95% หรือระดบันยัส าคญั 0.05 มีคา่ Z = 1.96  
- ถา้ระดบัความเช่ือมั่น 99% หรือระดบันยัส าคญั 0.01 มีคา่ Z = 2.58  

ตวัอย่างการค านวณ เช่น ท่ีระดับความเช่ือมั่น 95% ความคลาดเคล่ือนท่ียอมให้
เกิดขึน้ได ้5% และสัดส่วนของลักษณะท่ีสนใจในประชากร เท่ากับ 0.5 ขนาดของประชากรท่ี
ตอ้งการเทา่กบั  

 

n =
𝑍2

4𝑒2
 

   

n =
(1.96)2

4(0.05)2
 

 

n = 384.16 ≈ 384 หน่วย  
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ตัวแปรทีจ่ะศึกษา 
1.ตวัแปรตน้ (Independent Variables) ไดแ้ก่ 

1.ปัจจยัดา้นประชากรศาสตร ์
2.ปัจจยัดา้นสว่นประสมทางการตลาด (7Ps) 
3.ปัจจยัดา้นทศัคตขิองผูบ้รโิภค 

2.ตัวแปรตาม (Dependent Variables) ได้แก่  การตัดสินใจเข้าชมการแข่งขัน
ฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามแขง่ขนั ของแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี 

นิยามศัพทเ์ฉพาะ  
ไทยพรีเมียรล์ีก หมายถึง การแข่งขนัฟุตบอลอาชีพในรูปแบบลีกของประเทศไทย โดย

ปัจจบุนัมีสโมสรเขา้รว่มการแข่งขนัจ านวน 18 สโมสร โดยแขง่ในระบบเหยา้เยือน นบัคะแนนจาก 
การชนะได  ้3 คะแนนเสมอได้ 1 คะแนนและแพ้ไม่มีคะแนนโดยสโมสรท่ีไดค้ะแนนสูงสุดเม่ือ 
แขง่ขนัครบจะเป็นแชมป์ประจ าฤดกูาลแขง่ขนันัน้  

ฤดูกาลแข่งขัน หมายถึง ช่วงเวลาท่ีใช้ในการแข่งขันแต่ละครัง้ ซึ่งอยู่ระหว่างเดือน 
กมุภาพนัธถ์ึงตลุาคม โดยในหนึ่งฤดกูาลแขง่ขนัจะมีการแขง่ขนัทัง้สิน้ 306 นดั  

แฟนบอล หมายถึง บุคคลท่ีมีความช่ืนชอบและสนใจในกีฬาฟุตบอล มีการติดตาม 
ฟตุบอลทัง้ในดา้นการเขา้ชมในสนามหรือติดตามผา่นส่ือตา่งๆ เป็นประจ า  

ผู้เข้าชม หมายถึง กลุ่มคนท่ีเขา้ชมการแข่งขนัฟุตบอลในสนามแข่งขนั โดยเสียคา่ บตัร
ผา่นประตเูพ่ือเขา้ชม  

ปัจจัยส่วนประสมการตลาด ด้านผลิตภัณฑแ์ละบริการ หมายถึง ความหลากหลาย
และความน่าสนใจของกิจกรรม ในช่วงท่ีมีการแข่งขนัในการเป็นเจา้บา้น ความสมบูรณ์ของสนาม
การแข่งขนั จ านวนท่ีนั่งชมเพียงพอส าหรับผูเ้ขา้ชมการแข่งขนั ตลอดจนกระทัง่สภาพแวดล้อม
ภายในสนามแขง่ขนั 

ปัจจัยส่วนประสมการตลาด ด้านราคา หมายถึง ราคาค่าตั๋วเขา้ชมการแข่งขันมี
ความเหมาะสม คา่อาหาร เครื่องด่ืมส าหรบัการบริการภายในสนาม และค่าใชจ้่ายในการเขา้ชม
การแขง่ขนัในสนามเหยา้ถกูกวา่สนามอ่ืนๆ 

ปัจจัยส่วนประสมการตลาด ด้านการเดินทางมาใช้บริการ หมายถึง ราคาคา่ตั๋วเขา้
ชมการแข่งขันมีความเหมาะสม ค่าอาหาร เครื่องด่ืมส าหรับการบริการภายในสนาม  รวมถึง
คา่ใชจ้า่ยในการเขา้ชมการแขง่ขนัในสนามเหยา้ถกูกวา่สนามอ่ืนๆ 
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ปัจจัยส่วนประสมการตลาด ด้านการส่งเสริมการตลาด หมายถึง การมีส่วนลดใน
การเข้าชม เช่น มีตั๋วเข้าชมการแข่งขันแบบรายเดือน รายปี การมีของแถมให้กับผู้เข้าชมการ
แข่งขนั เป็นของขวญัหรือการไดร้บัรางวลัจากทางสโมสร เช่นเดียวกับการประชาสมัพนัธท์างส่ือ
สิ่งพิมพ ์หรือการสง่ขอ้มลูทางเทคโนโลยีสารสนเทศ ท่ีถกูตอ้งและรวดเรว็ 

ปัจจัยส่วนประสมการตลาด ด้านพนักงาน หมายถงึ พนกังานประจ าสนามสามารถ
ท่ีจะเอือ้อ านวยความสะดวกใหก้บัผูเ้ขา้ชมไดอ้ย่างเสมอภาค และเทา่เทียม พนกังานประจ าสนาม
มีมนุษยสัมพันธดี์ เป็นมิตรกับผูเ้ขา้ชม ตลอดจนกระทั่งพนักงานมีความรูค้วามเขา้ใจ เก่ียวกับ
ขอ้มลูตา่งๆ ของสโมสรเป็นอยา่งดี 

ปัจจัยส่วนประสมการตลาด ด้านการสร้างและน าเสนอลักษณะทางกายภาพ 
หมายถึง การมีสถานท่ีรองรบัท่ีสะอาดและปลอดภัย ส าหรบัผูเ้ขา้ชมการแข่งขนัอย่างเพียงพอ มี
ลานจอดรถส าหรบัสะอาดและปลอดภัย ส าหรบัผูเ้ขา้ชมอย่างเพียงพอ มีหอ้งน า้ส  าหรบัผูเ้ขา้ชม
อยา่งเพียงพอ สะอาด สามารถเขา้ถึงไดอ้ย่างสะดวกและปลอดภยั รวมไปถึงการมีกิจกรรมกระตุน้
ความรูส้กึรว่มเป็นหนึ่งเดียวกบัการแขง่ขนั 

ปัจจัยส่วนประสมการตลาด ด้านกระบวนการให้บริการ หมายถึง กระบวนการหรือ
ขัน้ตอนในการซือ้ตั๋วเขา้ชมการแข่งขันมีความสะดวก  รวดเร็ว รวมไปถึงมีระบบการรกัษาความ
ปลอดภัยท่ีดี ส าหรบัผู้เข้าชมการแข่งขันทุกคน การมีจุดให้บริการ เช่น รา้นอาหาร เครื่องด่ืม 
ส าหรบัผูเ้ขา้ชมการแข่งขนัอย่างเพียงพอ รวมไปถึงการมีพนกังานใหอ้ านวยความสะดวกใหก้ับผู้
เขา้ชมอยา่งเพียงพอ 

องคป์ระกอบของทัศคติ ด้านความเข้าใจ หมายถึง การทราบถึงประวัติ ช่ือเสียง 
และรูจ้กัตราสญัลกัษณข์องสโมสรท่ีท่านช่ืนชอบเป็นอย่างดี รวมไปถึงการทราบถึงเจา้หนา้ท่ีของ
สโมสร ทราบถึงกฎ ระเบียบ  และวิธีการเข้าใช้สนามในฐานะผู้เข้าชมการเข้าขันเป็นอย่างดี 
ตลอดจนการรูถ้ึงวิธีการท่ีจะชว่ยเหลือท าใหส้โมสรท่ีท่านช่ืนชอบมีสถานะท่ีดีขึน้ 

องคป์ระกอบของทัศคติ ด้านความรู้สึก หมายถึง การท่ีคดิวา่สโมสรท่ีช่ืนชอบมีระบบ
การจดัการ เรื่องการจดัการแข่งขนัภายในสนามเหยา้ไดดี้  ใหค้วามรูส้ึกเหมือนดฟูุตบอลอยู่ท่ีบา้น 
รวมถึงการมีพนกังานประจ าสนามอ านวยความสะดวกและใหค้วามปลอดภยัแก่ผูเ้ขา้ชม ตลอดจน
การประชาสมัพนัธส์โมสรผ่านส่ือตา่ง ๆ เชน่ โทรทศัน ์วิทย ุFacebook เป็นตน้ 

องค์ประกอบของทัศคติ ด้านพฤติกรรม หมายถึง การเข้ารบัชมการแข่งขัน  ซือ้
สินคา้ของท่ีระลึกของสโมสร ท่ีช่ืนชอบในสนามเหยา้เป็นประจ า รวมไปถึงการท่ีมกัจะติดตามไปดู
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การแข่งขนัของสโมสรท่ีท่านช่ืนชอบเป็นประจ า ตลอดจนการท่ีมกัจะติดตามและใหข้อ้เสนอแนะ
กบัสโมสรท่ีทา่นช่ืนชอบเป็นประจ า 

ประโยชนท์ีค่าดว่าจะได้รับ  
1. ทราบถึงปัจจยัท่ีมีผลตอ่การตดัสินใจเขา้ชมการเขา้ชมการแข่งขนัฟุตบอลไทยพรีเมียร์

ลีกในสนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทีมสุพรรณบุรี เอฟซี ซึ่งประกอบดว้ย 
ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด ส าหรับธุรกิจบริการ  (7Ps) รวมถึงปัจจัยทางลักษณะ
ประชากรศาสตรท่ี์แตกตา่งกันส่งผลตอ่การ ตดัสินใจท่ีแตกตา่งกนัหรือไม่ โดยน าผลลพัธท่ี์ไดจ้าก
การศึกษามาประยกุตใ์ชก้บัการด าเนินงานของ สโมสร เพ่ือใหผู้ช้มเกิดความพึงพอใจและน าไปสู่
การเป็นแฟนบอลหรือมีความจงรกัภกัดีตอ่สโมสรเพิ่ม มากขึน้ ซึ่งจะเป็นรากฐานส าคญัของสโมสร
ในการสรา้งกลยทุธต์า่งๆ เพ่ือน าไปสูค่วามสามารถในการ แขง่ขนัระยะยาวตอ่ไป  

2. เพ่ือเป็นการน าปัจจัยทฤษฎีส่วนประสมทางการตลาดส าหรับธุรกิจบริการ  (7Ps)  
มาเป็นประยกุตใ์ชใ้หส้อดคลอ้งกบัธุรกิจสโมสรฟตุบอล เน่ืองจากการด าเนินธุรกิจสโมสรฟตุบอลมี 
ลกัษณะเฉพาะตวัท่ีอาจแตกตา่งไปจากธุรกิจบรกิารทั่วไป จึงตอ้งมีการน าทฤษฎีทางการตลาดมา 
ประยกุตใ์ชอ้ยา่งเหมาะสมและสอดคลอ้งกบัการด าเนินงานจรงิเพ่ือใหเ้กิดประโยชนส์งูสดุ  

3. สามารถน าผลลพัธใ์นดา้นทฤษฎีส่วนประสมทางการตลาดส าหรบัธุรกิจบริการ (7Ps) 
ท่ีไดจ้ากการศกึษาเพ่ือเป็นแนวทางส าหรบังานวิจยัอ่ืนๆ ในอนาคตท่ีเก่ียวกบัธุรกิจสโมสร ฟุตบอล
หรือกีฬาอ่ืนๆ  

4. สโมสรสามารถน าข้อมูลด้านประชากรศาสตร์และพฤติกรรมการเข้าชมเป็น 
ฐานข้อมูลในการวางแผนหรือจัดกลยุทธ์ทางการตลาดเพ่ือให้สอดคล้องกับลักษณะทาง 
ประชากรศาสตรแ์ละพฤตกิรรมการเขา้ชมของกลุม่ผูเ้ขา้ชมตามการจ าแนกในงานวิจยัครัง้นี ้  
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กรอบแนวคิด 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

ทศันคติของผูบ้ริโภคต่อ 

ส่วนประสมการตลาด 

(Schiffman and Wisenblit, 2019) 

ปัจจยัดา้นประชากรศาสตร์ 

- เพศ 

- อายุ 

- สถานภาพ 

- ระดบัการศึกษา 

- อาชีพ  

- รายได ้
 

ปัจจยัดา้นส่วนประสมทางการตลาด 

- ผลิตภณัฑ ์(Product) 

- ราคา (Price) 

- สถานท่ี (Place) 

- การส่งเสริมการตลาด (Promotion) 

- บุคลากร (People) 

- กระบวนการ (Process) 

- ลกัษณะทางกายภาพ  

(Physical Evidence) 

 (Kotler, 1997) 

การเขา้ชมการแข่งขนัฟุตบอล

ไทยพรีเมียร์ลีกในสนามกีฬา

กลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี ของ

แฟนบอลทีมสุพรรณบุรี เอฟซี 

ตวัแปรตาม ตวัแปรตน้ 
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บทที ่2 
เอกสารและงานวิจัยทีเ่กีย่วข้อง 

ในการวิจัยครัง้นี ้ผู้วิจัยไดศ้ึกษาเอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง และไดน้  าเสนอตาม
หวัขอ้ตอ่ไปนี ้

1.แนวคดิและทฤษฎีทางการตลาด (7P) 
2.แนวคดิและทฤษฎีเก่ียวกบัทศันคติ 
3.ความเป็นมาของฟตุบอลในประเทศไทย 
4.แนวคดิและทฤษฎีในการเขา้ชมฟตุบอล 
5.งานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง 

5.1 งานวิจยัในประเทศ 
5.2 งานวิจยัตา่งประเทศ 

1. แนวคิดและทฤษฎีทางการตลาด 7P 
1.1 แนวคิดและทฤษฎีทางการตลาด 7P ของธุรกิจกีฬา 

ศิริวรรณ เสรีรตัน ์(2541) ไดอ้า้งถึงแนวคิดส่วนประสมทางการตลาดส าหรบัธุรกิจ
บริการ  (Service Mix) ของ Philip Kotler ไวว้่าเป็นแนวคิดท่ีเก่ียวขอ้งกบัธุรกิจท่ีใหบ้ริการซึ่งจะได้
สว่นประสมการตลาด (Marketing Mix) หรือ 7Ps ในการก าหนดกลยทุธก์ารตลาดซึ่งประกอบดว้ย  

1. ดา้นผลิตภณัฑ ์(Product) เป็นสิ่งซึ่งสนองความจ าเป็นและความตอ้งการของ
มนุษย์ได้คือ สิ่งท่ีผู้ขายต้องมอบให้แก่ลูกค้าและลูกค้าจะได้รับผลประโยชน์และคุณค่าของ
ผลิตภัณฑน์ัน้ ๆ โดยทั่วไปแลว้ ผลิตภณัฑแ์บง่เป็น 2 ลกัษณะ คือ ผลิตภัณฑท่ี์อาจจบัตอ้งไดแ้ละ 
ผลิตภณัฑท่ี์จบัตอ้งไมไ่ด ้ 

2. ด้านราคา  (Price) หมายถึ ง คุณค่าผลิตภัณฑ์ใน รูปตัวเงิน  ลูกค้าจะ
เปรียบเทียบระหว่างคณุค่า (Value) ของบริการกับราคา (Price) ของบริการนัน้ ถา้คณุค่าสูงกว่า
ราคาลกูคา้จะตดัสินใจซือ้ดงันัน้ การก าหนดราคาการใหบ้รกิารควรมีความเหมาะสมกบัระดบัการ
ใหบ้รกิารชดัเจน และง่ายตอ่การจ าแนกระดบับรกิารท่ีตา่งกนั  

3. ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย (Place)  เป็น กิจกรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบับรรยากาศ
สิ่งแวดล้อมในการน าเสนอบริการให้แก่ลูกค้า ซึ่งมีผลต่อการรับรู ้ของลูกค้าในคุณค่าและ
คณุประโยชนข์องบริการท่ีน าเสนอ ซึ่งจะตอ้งพิจารณาในดา้นท าเลท่ีตัง้ (Location) และช่องทาง
ในการน าเสนอบรกิาร (Channels)  
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4. ดา้นส่งเสริมการตลาด (Promotion) เป็นเครื่องมือหนึ่งท่ีมีความส าคญัในการ
ติดต่อส่ือสารให้ผู้ใช้บริการ โดยมีวัตถุประสงค์ ท่ีแจ้งข่าวสารหรือชักจูงให้เกิดทัศนคติและ
พฤตกิรรม การใชบ้รกิารและเป็นกญุแจส าคญัของการตลาดสายสมัพนัธ ์ 

5. ด้านบุคคล (People) หรือพนักงาน (Employee) ซึ่งตอ้งอาศัยการคัดเลือก 
การฝึกอบรม การจงูใจ เพ่ือ ใหส้ามารถสรา้งความพึงพอใจใหก้ับลูกคา้ไดแ้ตกต่างเหนือคูแ่ข่ งขนั
เป็นความ สมัพนัธร์ะหว่างเจา้หนา้ท่ีผูใ้หบ้ริการและผูใ้ชบ้รกิารต่าง ๆ ขององคก์ร เจา้หนา้ท่ีตอ้งมี
ความสามารถ มีทศันคติท่ีสามารถตอบสนองต่อผูใ้ชบ้ริการ มีความคิดริเริ่ม มีความสามารถใน
การแกไ้ขปัญหา สามารถสรา้งคา่นิยมใหก้บัองคก์ร  

6. ดา้นการสรา้งและน าเสนอลักษณะทางกายภาพ (Physical Evidence and 
Presentation) เป็นการสรา้งและน าเสนอลักษณะทางกายภาพใหก้ับลูกคา้ โดยพยายามสรา้ง
คณุภาพโดยรวม ทัง้ทางดา้ยกายภาพและรูปแบบการใหบ้ริการเพ่ือสรา้งคณุคา่ใหก้บัลกูคา้ ไม่ว่า
จะเป็นดา้นการแตง่กายสะอาดเรียบรอ้ย การเจรจาตอ้งสภุาพออ่นโยนและการใหบ้รกิารท่ีรวดเร็ว 
หรือผลประโยชนอ่ื์น ๆ ท่ีลกูคา้ควรไดร้บั  

7. ดา้นกระบวนการ (Process) เป็นกิจกรรมท่ีเก่ียวขอ้งกับระเบียบวิธีการและ
งานปฏิบัติในด้านการบริการ ท่ีน าเสนอให้กับผู้ใช้บริการเพ่ือมอบการให้บริการอย่างถูกต้อง
รวดเรว็ และท าใหผู้ใ้ชบ้รกิารเกิดความประทบัใจ 

Hans M. Westerbeek and David Shilbury (1999) ได้ให้แนวคิด เก่ียวกับส่ วน 
ประสมทางการตลาดส าหรบัธุรกิจบรกิารดา้นกีฬาไวด้งันี ้ 

1. ดา้นผลิตภัณฑ ์(Product) โดยผลิตภัณฑท์างกีฬาเป็นสิ่งท่ียากท่ีจะอธิบาย
และมกั ขึน้อยู่กับความหมายของแต่ละคน ซึ่งเป็นอุปสรรคท่ีท าใหน้ักการตลาดท่ีท ากีฬาใหเ้ป็น
สินคา้ประเภท Commodity ได ้ดงันัน้การท าใหผ้ลิตภัณฑกี์ฬาเป็นสิ่งท่ีชดัเจนและจบัตอ้งไดม้าก
เทา่ใด ยิ่งท าใหมี้ โอกาสท่ีจะเขา้ถึงผูบ้รโิภคไดม้ากขึน้เทา่นัน้  

2. ดา้นราคา (Price) ราคาเป็นสิ่งท่ีตอ้งเช่ือมโยงกับการวางต าแหน่งของสินคา้ 
และ เป็นสิ่งท่ีจะสะทอ้นสิ่งท่ีผูบ้รโิภคจะไดร้บัจากผลิตภณัฑน์ัน้ๆ โดยชีว้า่การท าใหผู้บ้รโิภครบัรูถ้ึง
สิ่งท่ีจะ ไดร้บัชดัเจนมากเพียงใด การปรบัเปล่ียนหรือตัง้ราคาจะยิ่งท าไดง้่ายมากย่ิงขึน้เทา่นัน้  

3. ดา้นสถานท่ี (Place) ปัจจัยดา้นสถานท่ีนอกจากจะมีความส าคญัในแง่ของ
ความ สะดวกสบายแลว้นัน้ ยงัเป็นส่วนส าคญัในการช่วยเพิ่มประสบการณ์ในการรบัชมกีฬาแก่
ผูช้มอีกดว้ย อาทิเชน่ ความสวยงามของการออกแบบ หรือท าเลท่ีตัง้ เป็นตน้  
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4. ดา้นการส่งเสริมการตลาด (Promotion) เป้าหมายหลกัคือตอ้งส่ือสารขอ้มลูท่ี 
ต้องการเผยแพร่ทั้งหมดออกไปสู่กลุ่มลูกค้าทั้งท่ี เป็นลูกค้าในปัจจุบันและกลุ่มเป้าหมาย 
นอกจากนีย้งั ตอ้งเป็นการส่ือสารเพ่ือใหเ้ห็นถึงลกัษณะทางกายภาพท่ีชดัเจนของการแข่งขนักีฬา
มากขึน้  

5. ด้านบุคคล (People) เป็นปัจจัยด้านบุคลากรท่ีเก่ียวข้องกับการส่งต่อ
ผลิตภัณฑไ์ปสู่ ลกูคา้ การพฒันาความสามารถของบุคลากรจะเป็นปัจจยัท่ีช่วยส่งเสริมใหก้ารส่ง
ตอ่ผลิตภณัฑมี์ คณุภาพท่ีดีขึน้  

6. ดา้นการสรา้งและน าเสนอลักษณะทางกายภาพ (Physical Evidence and 
Presentation) คือสิ่งท่ีจบัตอ้งไดใ้นผลิตภัณฑข์องกีฬา อาทิเช่นการออกแบบของสิ่ งอ านวยความ
สะดวกต่างๆ โดยลกัษณะทางกายภาพเหล่านีจ้ะเป็นสิ่งท่ีช่วยสนบัสนุนใหลู้กคา้รบัรูถ้ึงคณุภาพ
ของ ผลิตภณัฑไ์ดเ้ป็นอยา่งดี  

7. ดา้นกระบวนการ (Process) เป็นการจัดการภาพรวมของผลิตภัณฑท์ั้งการ
วางแผน และส่งต่อผลิตภัณฑ ์เป็นการเช่ือมโยงระหว่างลูกคา้และผูผ้ลิต อาทิเช่น การวางแผน
สถานท่ีขายบตัร เขา้ชม จ านวนตั๋วเขา้ชม เป็นตน้  

อติ อนคัฆมณี (2556) ไดใ้หค้วามหมายของ ส่วนประสมทางการตลาดส าหรบัธุรกิจ 
บรกิาร (7Ps) ในธุรกิจสโมสรฟตุบอลไวด้งันี ้ 

1. ด้านผลิตภัณฑ์ (Product) ความหมายของผลิตภัณฑ์ในกีฬาฟุตบอลคือ
สโมสร ฟุตบอล ซึ่งมีส่วนประกอบหลกัคือ นกัฟุตบอลเป็นส าคญั นอกจากนีย้งัมีส่วนของผูฝึ้กสอน
อีกดว้ย โดยมองว่าการฝึกซอ้ม คดัตวัและซือ้ขายนกัเตะเป็นเปรียบเสมือนการพฒันาผลิตภณัฑใ์น
รูปแบบหนึ่ง  

2. ด้านราคา (Price) ความหมายของราคาในกีฬาฟุตบอล คือการตั้งราคา
ผลิตภณัฑ ์ของสโมสร ตัง้แต่ราคาบตัรเขา้ชม ของท่ีระลึก คา่โฆษณา รวมไปถึงเงินสนบัสนุนจาก
ผูส้นบัสนนุตา่งท่ี ตอ้งการเขา้มาใหก้ารสนบัสนนุในรูปแบบตา่งๆ  

3. ดา้นสถานท่ี (Place) ความหมายของสถานท่ีในกีฬาฟุตบอล คือสนามแข่งขนั 
ท่ีตัง้ ของสนามแขง่ขนั รวมทัง้สิ่งอ านวยความสะดวกตา่งๆ ภายในและบรเิวณสนามแขง่ขนั  

4. ด้านการส่งเสริมการตลาด (Promotion) ความหมายของการส่งเสริม
การตลาดใน กีฬาฟุตบอลคือ กิจกรรมการส่ือสาร หรือเผยแพรผ่ลิตภณัฑข์องสโมสรฟุตบอลไปยงั
กลุ่มลูกคา้ โดยมี เป้าหมายเพ่ือให้ลูกคา้เลือกซือ้ผลิตภัณฑข์องสโมสรในรูปแบบต่างๆ ไม่ว่าจะ
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เป็นการซือ้บัตรเข้าชม ของท่ีระลึกหรือการเข้ามาเป็นผู้สนับสนุน โดยสามารถจัดท าไดห้ลาย
ชอ่งทางทัง้การท าส่ือโฆษณา หรือ กิจกรรมส่ือสารบนอินเตอรเ์น็ต เป็นตน้  

5. ดา้นบุคคล (People) ความหมายของบุคคลในกีฬาฟุตบอลคือ กลุ่มบุคคลท่ี 
เก่ียวขอ้งกับการให้บริการในธุรกิจฟุตบอล เช่น กระบวนการการขายบัตรเขา้ชม หรือกิจกรรม 
ใหบ้รกิารอ่ืนๆ ในชว่งระหวา่งการแขง่ขนั  

6. ดา้นการสรา้งและน าเสนอลักษณะทางกายภาพ (Physical Evidence and 
Presentation) ความหมายของการสรา้งและน าเสนอลักษณะทางกายภาพในกีฬาฟุตบอลคือ 
สภาพแวดลอ้มในการใหบ้ริการต่างๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกับการแข่งขัน เช่น การออกแบบสนามแข่งขัน 
การ จัดวางสิ่งอ านวยความสะดวกในรูปแบบต่างๆ ในพื ้นท่ีสนามแข่งขันและบรรยากาศใน
สนามแขง่ขนั  

7. ดา้นกระบวนการ (Process) ความหมายของกระบวนการในกีฬาฟุตบอลคือ 
กระบวนการจดัการต่างๆ เพ่ือใหลู้กคา้คือกลุ่มแฟนบอลหรือผูเ้ขา้ชมไดร้บัประสบการณท่ี์ดีจาก 
ผลิตภณัฑข์องสโมสร  

กระบวนการการทางการตลาด 7P ของธุรกิจกีฬา มีความส าคัญต่อการกีฬาเป็น
อยา่งยิ่ง อีกทัง้ยงัเป็นสิ่งท่ีชว่ยท าแฟนบอลของทีมกีฬาเห็นคณุคา่ และประโยชนท่ี์จะไดร้ับจากการ
บรหิารงานภายใตท้ฤษฏีสว่นประสมทางการตลาดส าหรบัธุรกิจ บรกิาร (7Ps) 

2. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับทัศนคต ิ
2.1 ความหมายของทัศนคติ 

นิวคอมบ ์(Newcomb , 1854 : 128) ไดใ้ห้ความหมายของค าว่าทัศนคติไว้ว่า คือ 
ทศันคติ ซึ่งมีอยู่ในเฉพาะคนนัน้ ขึน้กบั สิ่งแวดลอ้ม อาจแสดงออกในพฤติกรรม ซึ่งเป็นไปไดใ้น 2 
ลกัษณะ คือ ลกัษณะชอบหรือพึงพอใจ ซึ่งท าใหผู้อ่ื้นเกิด ความรกัใคร่ อยากใกลช้ิดสิ่งนัน้ ๆ หรือ
อีก ลกัษณะหนึ่ง แสดงออก ในรูปความไมพ่อใจ เกลียดชงั ไมอ่ยากใกลส้ิ่งนัน้ 

เคลเลอร ์(Howard H. Kendler , 1963 : 572) ไดใ้หค้วามหมายของค าว่าทศันคติไว้
ว่า ทศันคติ หมายถึง สภาวะความพรอ้มของบุคคลท่ีจะแสดงพฤติกรรมออกมาในทางสนับสนุน 
หรือ ตอ่ตา้นบคุคล สถาบนั สถานการณ ์หรือ แนวความคดิ 

Eagly & Chaiken (1993) ทัศนคติคือการประเมินบุคคลความคิดหรือวัตถุ เรามี
ทศันคติในหลาย ๆ อย่างตัง้แต่สินคา้ท่ีเราอาจหาซือ้ไดใ้นซูเปอรม์ารเ์ก็ตไปจนถึงผูค้นทั่วโลกไป
จนถึงนโยบายทางการเมือง โดยทั่วไปแลว้ทศันคติเป็นสิ่งท่ีดีหรือไม่เอือ้อ านวย :เชิงบวกหรือเชิง
ลบ 
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Schiffman & Kanuk (1994:657) ทศันคติ หมายถึง ความโนม้เอียงท่ีเรียนรูเ้พ่ือใหมี้
พฤติกรรมท่ีสอดคลอ้งกบัลกัษณะท่ีพึงพอใจหรือไม่พึงพอใจท่ีมีตอ่สิ่งใดสิ่งหนึ่ง หรืออาจหมายถึง
การแสดงความรูส้ึกภายในท่ีสะทอ้นว่าบุคคลมีความโนม้เอียง พอใจหรือไม่พอใจต่อบางสิ่ง เช่น 
ตราสินคา้ บริการ รา้นคา้ปลีก เน่ืองจากเป็นผลของกระบวนการทางจิตวิทยา ทศันคติไม่สามารถ
สงัเกตเห็นไดโ้ดยตรง แตต่อ้งแสดงวา่บคุคล กลา่วถึงอะไรหรือท าอะไร 

พงศ ์หรดาล (2540: 42) ไดใ้หค้วามหมายของค าวา่ทศันคติไวว้า่ คือ ความรูส้กึ ทา่ที 
ความคิดเห็น และพฤติกรรมของคนงานท่ีมีต่อเพ่ือนร่วมงาน ผู้บริหาร กลุ่มคน องค์กรหรือ
สภาพแวดล้อมอ่ืนๆ โดยการแสดงออกในลักษณะของความรูส้ึกหรือท่าทีในทางยอมรบัหรือ
ปฏิเสธ 

ศิริวรรณ เสรีรตัน ์และศุภร เสรีรตัน ์(2542:44) ไดใ้หค้วามหมายค าว่าทัศคติไวว้่า 
คือ ความรูส้ึกนึกคิดของบคุคลท่ีมีตอ่สิ่งในสิ่งหนึ่ง ซึ่งผูบ้ริโภคเรียนรูจ้ากประสบการณใ์นอดีต โดย
ใช้เป็นตัวเช่ือมระหว่างความคิดและพฤติกรรม นักการตลาดนิยมใช้ในการโฆษณาเพ่ือสรา้ง
ทศันคตท่ีิดีตอ่ผลิตภณัฑแ์ละตราสินคา้ เสรมิแรงและ (หรือ) เปล่ียนทศันคต ิ

จากความหมายของทศันคติขา้งตน้จะสรุปไดว้า่ ทศันคติ คือ ความรูส้กึ ความคิดเห็น
ของคนไม่ว่าจะเป็นเชิงบวก หรือเชิงลบท่ีมีต่อสิ่งใดสิ่งหนึ่งหรือบุคคล ทัศนคติอาจมาจาก
ประสบการณ์ในอดีตหรือความรูท่ี้มีต่อสิ่งของหรือบุคคลนั้นๆ ซึ่งจะเป็นตัวสรา้งความคิดและ
น าไปสู่พฤติกรรมของแต่ละบุคคล ดงันัน้จึงเป็นเรื่องส าคญัท่ีนกัการตลาดจ าเป็นตอ้งสรา้งทศัคติ
ของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อสินคา้ใหดี้ เน่ืองจากจะมีแนวโนม้ท่ีสูงกว่าท่ีผูบ้ริโภคจะเลือกซือ้สินคา้นัน้ๆ ยิ่ง
ไปกวา่นัน้การสรา้งทศัคตท่ีิดีภายในองคก์รยงัสามารถขบัเคล่ือนองคก์รไปในทิศไหนทางท่ีดี 

2.2 องคป์ระกอบของทัศนคต ิ
องคป์ระกอบของทศันคตสิามารถแบง่ออกไดเ้ป็น 3 องคป์ระกอบดงันัน้ 

2.2.1 องคป์ระกอบดา้นความคิด (Cognitive Component) หมายถึง ความเช่ือท่ี
มีตอ่ บุคคล วตัถ ุหรือสถานการณบ์างอย่าง ยกตวัอย่างเช่น ความเช่ือท่ีว่า “การเลือกปฏิบตัิเป็น
สิ่งท่ีไม่ถูกตอ้ง” เป็นค ากล่าวท่ีมีคณุคา่ ความคิดเห็นดงักล่าวเป็นองคป์ระกอบทางด้านความคิด
ของทัศคติ ยิ่งไปว่านั้น ความเช่ือท่ีเกิดจากการเรียนรู้ (Learned Believ) เช่น  “เราตอ้งท างาน
อย่างหนกัเพ่ือใหถู้กเลือกเขา้ไปท างาน” สามารถน าไปสู่ทศัคติท่ีสามารถส่งผลตอ่พฤติกรรมในท่ี
ท างานได ้องคป์ระกอบดา้นความคิดยงัสามารถสะทอ้นถึงการรบัรูห้รือความเช่ือของบุคคล และ
ยังเป็นความเช่ือเชิงประเมินและวัดได้จากระดับทัศนคติหรือโดยการถามเก่ียวกับความคิด 

ข้อความท่ีว่า "ฉันเช่ือว่าคนงานญ่ีปุ่นมีความอุตสาหะ "สะท้อนให้เห็นถึงองคป์ระกอบทาง
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ความคิดของทศันคติ องคป์ระกอบดา้นความรูค้วามเขา้ใจก าหนดขัน้ตอนส าหรบัส่วนท่ีส าคญัยิ่ง
กวา่ของทศันคตนิั่นคือองคป์ระกอบทางอารมณ ์

2.2.2 องคป์ระกอบดา้นความรูส้ึก (Affective Component) หมายถึง ความรูส้ึก
ทัง้ดีและไม่ดีของบคุคลท่ีเป็นผลมาจากความเช่ือของส่วนตวัเก่ียวกบับคุคล วตัถ ุหรือสถานการณ ์
ตวัอยา่งเชน่ คนท่ีเช่ือวา่การท างานหนกัจะท าใหไ้ดร้บัการเล่ือนต าแหนง่อาจรูส้ึกโกรธหรือหงดุหงิด
เม่ือเขาท างานหนัก แต่ไม่ไดร้บัการเล่ือนต าแหน่ง องคป์ระกอบทางดา้นอารมณ์จะแข็งแกรง่ขึน้
เน่ืองจากแต่ละบุคคลมีประสบการณ์โดยตรงและบ่อยครัง้มากขึน้กับสิ่งใดสิ่ งหนึ่ง บุคคล หรือ
สถานการณ ์ 

2.3.3 องค์ป ระกอบด้านพ ฤติ ก รรม  (Behavioral Component) หมายถึ ง 
พฤตกิรรมท่ีเกิดขึน้อนัเป็นผลมาจากความรูส้กึของแตล่ะบคุคลท่ีมีตอ่สิ่งใดสิ่งหนึ่ง ยกตวัอย่างเช่น 
บุคคลท่ีรูส้ึกไม่พอใจกับงาน อาจจะต าหนิ ขอยา้ย หรือแมก้ระทั่งมีประสิทธิภาพในการท างานท่ี
ลดลง ดงันัน้องคป์ระกอบดา้นพฤติกรรมของทศันคติ หมายถึง ความตัง้ใจท่ีจะประพฤติไปในทาง
ใดทางหนึ่งต่อใครบางคนหรือบางสิ่ง ซึ่งสามารถวดัไดจ้ากการสังเกตพฤติกรรมหรือถามบุคคล
เก่ียวกบัพฤตกิรรมหรือความตัง้ใจ 

2.3 ลักษณะของทัศนคต ิ
รวีวรรณ องัคนรุกัษพ์นัธุ ์(2533 : 14 – 15) ทศันคติเป็นความรูส้ึกท่ีชีบ้ง่บอกลกัษณะ

ทางจิตใจอารมณข์องบุคคลซึ่งอาจเป็นลกัษณะท่ีไม่แสดงออกมาภายนอกใหบุ้คคลอ่ืนเห็น หรือ
เขา้ใจก็ไดซ้ึ่งมีลกัษณะทั่วไปท่ีส าคญั 5 ประการ ดงันี ้

1. ทัศนคติเป็นเรื่องของอารมณ์ (Feeling) อาจเปล่ียนแปลงไดต้ามเง่ือนไขหรือ
สถานการณ ์ตา่ง ๆ โดยเฉพาะอย่างยิ่งบคุคลจะมีการกระท าท่ีเสแสรง้ โดยแสดงออกไม่ใหต้รงกบั
ความรูส้กึของตนเม่ือเขารูต้วัหรือรูว้า่มีคนสงัเกต  

2. ทศันคติเป็นเรื่องเฉพาะตวั (Typical) ความรูส้ึก ของบคุคลอาจเหมือนกนั แต่
รูปแบบการแสดงออกแตกตา่งกนัไปหรือ อาจมีการแสดงออกท่ีเหมือนกนัแตค่วามรูส้ึกตา่งกนัได ้ 

3. ทศันคตมีิทิศทาง (Direction) การแสดงออกของความรูส้ึก สามารถแสดงออก
ไดส้องทิศทาง เช่น ทิศ ทางบวกเป็นทิศ ทางท่ีสงัคมปรารถนา และทิศทางลบเป็นทิศทางท่ีสงัคม
ไมป่รารถนา ไดแ้ก่ ซ่ือสตัย-์คดโกง รกั-เกลียด ชอบ-ไมช่อบ ขยนั-ขีเ้กียจ เป็นตน้  

4. ทัศนคติมีความเข้ม  (Intensity) ความรู้สึกของบุคคลอาจเหมือนกัน ใน
สถานการณ์เดียวกัน แต่อาจแตกต่างกัน ในเรื่องความเขม้ท่ีบุคคลรูส้ึกมากนอ้ยต่างกัน เช่น รกั
มาก-รกันอ้ย ขยนัมาก-ขยนันอ้ย เป็นตน้  
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5. ทศันคติตอ้งมีเป้าหมาย (Target) ความรูส้ึกจะเกิดขึน้ลอย ๆ ไม่ได ้เช่น รกัพ่อ
แม ่ขยนัเขา้ชัน้เรียน ขีเ้กียจท าการบา้น เป็นตน้  

(Eagly & Chaiken, 1993; Petty, Wegener, & Fabrigar, 1997) กล่าวว่า ทศันคติมี
ลกัษณะส าคญัดงันี ้

1. ทศันคติตอ้งมีท่ีหมาย (attitude object) ไม่วา่จะเป็นบคุคล บคุคล กลุ่มบคุคล 
สินคา้ สถานท่ี หรือประเดน็ท่ีถกเถียงกนั 

2. ทศันคติมีลกัษณะของการประเมิน (evaluative nature) การท่ีบคุคลหนึ่งจะมี
ทศันคติอย่างไรตอ่สิ่ง ใดขึน้อยู่กบัผลการสรุปของการประเมินในสิ่งนัน้ท าใหบุ้คคลเกิดความรูส้ึก
ในทางบวกหรือในทางลบก็ได้ใน สิ่งดังกล่าว ผลของการประเมินอาจมีความแตกต่างกัน ไม่
เหมือนกนัขึน้อยูก่บัประสบการณข์องผูป้ระเมินท่ี มีไมเ่หมือนกนัในแตล่ะบคุคล เชน่ ทศันคตติอ่สิ่ง
เดียวกันอาจแตกต่างกันตามเพศ อายุ หรืออาชีพการงาน  นั้นเป็นเพราะกลุ่มดังกล่าวมี
ประสบการณแ์ละการเรียนรูท่ี้ไมเ่หมือนกนัแตกตา่งกนั 

3. ทัศนคติมีคุณภาพและความเข้า  (quality and intensity) เป็นสิ่งท่ีบ่งชี ้ถึง
ความแตกตา่งของทศันคติท่ี แตล่ะคนมีตอ่สิ่งตา่งๆ คณุภาพ หมายถึงทศันคตินัน้เป็นทางบวกหรือ
เป็นทางลบ เช่น ชอบหรือไม่ชอบ ส่วนความเข็ม หมายถึง ระดบัของความมากนอ้ยของทศันคต ิ
เชน่ ชอบนอ้ยท่ีสดุจนถึงขัน้ชอบมากท่ีสดุ 

4. ทัศนคติเกิดจากการเรียนรู ้กล่าวคือ เกิดจากการสะสมประสบการณ์ของแต่
ละบคุคลทัง้ท่ีไดจ้าก ทางตรงและทางออ้ม ไมไ่ดเ้กิดขึน้มาแตแ่รกเกิดของบคุคล 

5. ทัศนคติมีความคงทน ไม่เปล่ียนแปลงง่าย (permanence) เน่ืองจากทศันคติ
เกิดจากการเรียนรู ้หรือการสะสมประสบการณ์ของบุคคล อย่างไรก็ตาม แมท้ัศนคติจะมีความ
คงทนแตก็่สามารถเปล่ียนแปลง ได ้หากไดร้บัประสบการณห์รือการเรียนรูใ้หมใ่นภายหลงั 

ศกัดิไ์ทย สรุกิจบวร (2545: 138) กลา่ววา่ ลกัษณะของทศันคตสิามารถสรุปไดด้งันี ้

1.ทศันคตเิป็นสิ่งท่ีเรียนรูไ้ด ้

2.ทศันคตมีิลกัษณะท่ีคงทนถาวรอยูน่านพอสมควร 
3.ทศันคติมีลกัษณะของการประเมินค่าอยู่ในตวัคือบอกลกัษณะ ดี–ไม่ดี ชอบ–

ไมช่อบ เป็นตน้ 

4.ทศันคตทิ าใหบ้คุคลท่ีเป็นเจา้ของพรอ้มท่ีจะตอบสนองตอ่ท่ีหมายของทศันคติ 
5.ทัศนคติบอกถึงความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลกับบุคคลบุคคลกับสิ่งของและ

บคุคลกบัสถานการณน์ั่นคือทศันคตยิ่อมมีท่ีหมายนั่นเอง 
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2.4 หน้าทีข่องทัศนคต ิ
Daniel Katz (1960) ผูบ้ริโภคสามารถตัดสินใจเลือกซือ้สินคา้ไดง้านมากขึน้หากมี

ทศันคตติอ่สินคา้ท่ีตอ้งการชว่ยบอกให ้ตวัเองรูว้่า สินคา้แบบใด สีใด หรือท าจากวสัดอุะไรมีความ
เหมาะสมหรือไม ่ทศันคตจิึงเป็นสิ่งจ  าเป็นมาก ส าหรบัการปรบัตวัของบคุคลและไดท้  าหนา้ท่ีหลาย
ประการ ดงัตอ่ไปนี ้

1. หนา้ท่ีน าไปสู่สิ่งท่ีตอ้งการ (Instrumental function) เป็นความเช่ือทางทศันคติ
ท่ีเหมาะสมจะช่วยให ้ตวัเองไดร้บัรางวลั และหลีกเล่ียงการไดร้บัโทษได ้เช่น การไม่กินของท่ีมี
ไขมนั เพราะมีทศันคตวิา่กินไปแลว้ อาจท าใหส้ขุภาพไมดี่ 

2. หนา้ท่ีปอ้งกนัตนเอง (Ego defensive function) เป็นทศันคติท่ีเราหาเครื่องมือ
มาปอ้งกนัเพ่ือไม่ใหมี้ ความรูส้ึกอ่อนแอ อาจถกูคกุคามมากเกินไป หรือจากสิ่งท่ีเราไม่ยอมรบัจาก
สภาพแวดลอ้มภายนอก จากแรง กดดนัรอบๆ เช่น การติดตัง้กลอ้งวงจรปิด เพราะมีความรูส้ึกว่า
ไมป่ลอดภยั เม่ือใชบ้รกิารแลว้มีทศันคตวิา่มี ความปลอดภยัมากขึน้ 

3. หนา้ท่ีแสดงคา่นิยม (Value expressive function) เป็นทศันคติการแสดงออก
ถึงค่านิยมของบุคคล ในเรื่องต่างๆ มีผลต่อการสะทอ้นใหเ้ห็นประเภทของบุคคลท่ีเรามองเองว่า
เป็นบุคคลเช่นไร แสดงออกได ้ดว้ยการเลือกใชผ้ลิตภัณฑต์่างๆ เช่นไม่ใชถุ้งพลาสติก แสดงว่า
บคุคลนัน้มีคา่นิยมปกปอ้งสิ่งแวดลอ้ม 

4. หน้าท่ีให้ความรู้ (Knowledge function) เป็นทัศนคติท่ีเราเข้าใจโลกท่ีอยู่
รอบๆ กระจดักระจายทั่ว ไป อย่างเช่น ทุกคนเขา้ใจสภาวะความอว้นได ้หากเขามีความเช่ือว่า
ภาวะนีเ้กิดขึน้จากการกินอาหารมากเกิน ขาดการออกก าลงักาย 

2.5 การก่อตัวของทัศนคติ 
การเกิดของทศันคตอิาจะเกิดขึน้ไดจ้ากหลายสาเหตมุาก เชน่ 

1. ประสบการณ์ ทัศนคติจะเกิดขึน้โดยขึน้อยู่กับประสบการณ์ ซึ่งอาจจะเป็น
ประสบการณโ์ดยตรงหรือจากการเฝา้สงัเกต หรือแมก้ระทั่งรบัฟังมาก็ได ้

2. ปัจจัยทางสังคม บทบาททางสังคมและบรรทัดฐานเป็นส่วนท่ีมีอิทธิพลต่อ
ทศันคติของคนเป็นอย่างมาก บทบาททางสงัคมคือเรื่องของการท าหนา้ท่ีตามบทบาทของแต่ละ
บคุคล ในขณะท่ีบรรทดัฐานของสงัคมจะเป็นเรื่องท่ีเก่ียวกบั กฎเกณฑต์า่งๆของสงัคม มีไวเ้พ่ือเป็น
มาตรฐานของสงัคมวา่สิ่งไหนควรท า สิ่งไหนไมค่วรท า 

การเรียนรู ้ทัศนคติสามารถเรียนรูไ้ด้หลายวิธี หนึ่งในนั้น คือวิธีการท่ีนักการ
ตลาดไดใ้ช ้การวางเง่ือนไขแบบคลาสสิค (Classical Conditioning) เพ่ือใหมี้อิทธิพลต่อมุมมอง
หรือทศันคติของผูบ้ริโภคตอ่สินคา้นัน้ๆ ยกตวัอย่างเช่นในการโฆษณาสินคา้ในโทรทศัน ์เรามกัจะ
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เป็นภาพท่ีออกมาเป็นเชิงบวก หรือน่าสนใจ โดยภาพเหล่านีท่ี้ถ่ายทอดออกมาจะท าให้เรามี
ทศันคตเิชิงบวกตอ่สิ่งนัน้ 

การวางเง่ือนไขการกระท า (Operating Conditioning) จะมีอิทธิพลอย่างมากตอ่
พฒันาการของทศันคต ิเช่น เดก็คนหนึ่งเริ่มหดัสบูบหุรี่ และทกุๆครัง้ท่ีเขาเริ่มจดุไฟ ผูค้นเริ่มขา้งจะ
มอง ตอ่ว่า หรือแมก้ระทัง้ขบัไล่เด็กคนนัน้ใหอ้อกจากบรเิวณนัน้ๆ การไดร้บัผลตอบกลบัในทางลบ
จากคนรอบขา้ง และทา้ยท่ีสดุจะก็จะมีทศันคตเิชิงลบตอ่การสบูบหุรี่และตดัสินใจเลิก 

ผูค้นยงัเรียนรูท้ศันคติจากการสงัเกตผูค้นรอบตวั เม่ือไหรก็่ตามท่ีบคุคลท่ีช่ืนชอบ
เป็นอย่างมากของเราออกมาแสดงทศันคตติอ่สิ่งหนึ่ง เราก็จะมีแนวโนม้ท่ีจะพฒันาความเช่ือไปใน
ทิศทางเดียวกนั ยกตวัอย่างเช่น เด็กจะใชอ้ย่างมากเวลาการสงัเกตทศันคติของพ่อแม่ และจะเริ่ม
แสดงทศันคตท่ีิเหมือนกนัเหลา่นัน้ออกมาทางพฤติกรรม 

กอรด์อน อัลพอรท์ (Gordon Allport. 1975) ได้ให้ความเห็นเรื่อง ทัศนคติว่าอาจ
เกิดขึน้ จากสิ่งตา่ง ๆ ดงันี ้ 

1. เกิดจากการเรียนรูเ้ด็กเกิดใหม่จะไดร้บัการอบรมสั่งสอนเก่ียวกับ วฒันธรรม 
และประเพณจากบิดามารดาทัง้โดยทางตรง และทางออ้ม ตลอดจนไดเ้ห็นแนวการปฏิบตัิของพ่อ
แม ่แลว้รบัมาปฏิบตัติามตอ่ไป  

2. เกิดจากความสามารถในการแยกแยะความแตกตา่ง คือ แยกสิ่งใดดี ไม่ดี เช่น 
ผูใ้หญ่ กบัเดก็จะมีการกระท า ท่ีแตกตา่งกนั  

3. เกิดจากประสบการณ์ของแต่ละบุคคล ซึ่งแตกต่างกันออกไป เช่น บางคนมี
ทศันคติ ไมดี่ตอ่ครู เพราะเคยต าหนิตน แตบ่างคนมีทศันคตท่ีิดีตอ่ครูคนเดียวกนันัน้ เพราะเคยเชย
ชมตน เสมอ  

4. เกิดจากการเลียนแบบหรือรบัเอาทศันคติของผูอ่ื้นมาเป็นของตน เชน่ เด็กอาจ
รบั ทศันคตขิองบดิามารดา หรือครูท่ีตนนิยมชมชอบ มาเป็น ทศันคตขิองตนได ้

2.6 ความสัมพันธร์ะหว่างทัศนคต ิกับ พฤตกิรรม (Attitude and Bahavior)  
ทศันคติ กบัพฤติกรรมมีความสมัพนัธ ์มีผลซึ่งกันและกัน กล่าวคือ ทศันคติ มีผลต่อ

การแสดงพฤติกรรมของบคุคล ในขณะเดียวกนั การแสดงพฤติกรรมของบุคคลก็มีผลตอ่ ทศันคต ิ
ของบุคคลดว้ย อย่างไรก็ตาม ทัศนคติ เป็นเพียงองคป์ระกอบหนึ่งท่ีท าให้เกิดพฤติกรรม ทั้งนี ้
เพราะ เทรียนดิส(Triandis,1971) กล่าวว่า พฤติกรรมของบุคคล เป็นผลมาจาก ทศันคติ บรรทัด
ฐานของสังคม นิสัย และผลท่ีคาดการเปล่ียนแปลงทัศนคติโดยการส่ือสาร (Attitude Change: 
Communication)  
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ประภาเพ็ญ สุวรรณ (2526: 5) กล่าวว่า ทัศนคติ ของบุคคลสามารถถูกท าให้
เปล่ียนแปลงไดห้ลายวิธี อาจโดยการได้รบัข้อมูล ข่าวสารจากผู้อ่ืน หรือจากส่ือต่าง ๆ ข้อมูล
ข่าวสารท่ีไดร้บัจะท าใหเ้กิดการเปล่ียนแปลง องคป์ระกอบของ ทศันคติ ในส่วนของ การรบัรู ้เชิง
แนวคิด  (Cognitive Component) และเม่ื อองค์ป ระกอบส่วน ใดส่ วนหนึ่ ง เป ล่ียนแปลง 
องคป์ระกอบ ส่วนอ่ืน จะมีแนวโนม้ ท่ีจะ เปล่ียนแปลงดว้ย กล่าวคือ เม่ือองคป์ระกอบของ ทศันคต ิ
ในส่วนของการรบัรู ้เชิงแนวคิดเปล่ียนแปลง จะท าใหอ้งคป์ระกอบ ในส่วนของอารมณ ์(Affective 
Component) และองคป์ระกอบในส่วนของพฤติกรรม (Behavioral Component) เปล่ียนแปลง
ดว้ย  

การเปล่ียนแปลง ทศันคต ิโดยการส่ือสาร พิจารณาจากแบบจ าลอง การส่ือสาร ของ 
ลาสเวล (Lasswell,1948) ซึ่งได้วิเคราะห ์กระบวนการส่ือสาร ในรูปของ ใคร พูดอะไร กับใคร 
อย่างไร และไดผ้ลอย่างไร ซึ่งสามารถแบง่ออกเป็นตวัแปรตน้ และตวัแปรตาม กล่าวคือ ใคร )ผูส้่ง
สาร (พูดอะไร  ) สาร (กับใคร  ) ผูร้บัสาร (อย่างไร  ) ส่ือ (ก็คือตวัแปรตน้ ส่วนไดผ้ลอย่างไร  ) ผลของ
การส่ือสาร (ก็คือ ตัวแปรตาม ตัวแปรต้นทั้ง 4 ประการ ซึ่งผลต่อการเปล่ียนแปลง ทัศนคติ มี
ลกัษณะดงันี ้ 

1. ผู้ส่งสาร (Source) ผลของสารท่ีมีต่อการเปล่ียนแปลง ทัศนคติ ของบุคคล
ขึน้อยู่กับ ผู้ส่งสาร ลักษณะของผูส้่งสารบางอย่าง จะสามารถ มีอิทธิพลต่อบุคคลอ่ืนมากกว่า
ลกัษณะอ่ืน ๆ เช่น ความน่าเช่ือถือ (Credibility) ซึ่งขึน้อยู่กบัปัจจยั 2 ประการคือ ความเช่ียวชาญ 
(Expertness) และความน่าไว้วางใจ (Trustworthiness) ผู้ส่งสารท่ีมาความน่าเช่ือถือสูง จะ
สามารถชกัจงูใจไดดี้กว่า ผูส้ง่สารท่ีมี ความน่าเช่ือถือต ่า นอกจากนีบ้คุลิกภาพ (Personality) ของ
ผูส้ง่สารก็มีความส าคญัตอ่การยอมรบั  

2. สาร (Message) ลักษณะของสารจะมีผลต่อการยอมรบัหรือไม่ยอมรบัของ
บคุคล ถา้เตรียมเนือ้หาสารมาเป็นอย่างดีผูร้บัสารก็อยากฟัง ดงันัน้การเรียงล าดบัของเนือ้หาความ
ชัดเจนของเนื ้อหาสาร ความกระชับ เป็นต้น จึงเป็นองค์ประกอบส าคัญ ต่อการส่ือสาร ท่ีมี
ประสิทธิภาพ  

3. ส่ือ (Channel) หรือช่องทางการส่ือสาร เป็นเรื่องของประเภทและชนิดของส่ือ
ท่ีใช ้ผูร้บัสาร (Receiver) องคป์ระกอบของผูร้บัสารท่ีจะท าใหเ้กิดการจงูใจท่ีมีประสิทธิภาพ ไดแ้ก่ 
สตปัิญญา ทศันคต ิความเช่ือ ความเช่ือมั่นในตนเอง การมีสว่นรว่ม การผกูมดั เป็นตน้  
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แมคไกวร ์(McGuire อา้งใน อรวรรณ ปิลันธนโ์อวาท, 2537) กล่าวว่า ตวัแปรทัง้ 4 
ประการขา้งตน้นี ้ก่อใหเ้กิดตวัแปรตาม คือผลของการส่ือสารเป็นไปตามล าดบัขัน้ 5 ขัน้หลกั คือ  

1. ความตัง้ใจ (ความสนใจ/Attentin)  
2. ความเขา้ใจ (Comprehension)  
3. การยอมรบัตอ่สาร (Yielding)  
4. การเก็บจ าสารไว ้(Retention)  
5. การกระท า (Action)  

โดยผูร้บัสารตอ้งผ่านไปท่ีละขัน้ เพ่ือท่ีการส่ือสาร จะสามารถเปล่ียนแปลงทศันคต ิ
ไดค้รบถ้วนตามกระบวนการ ซึ่งในสภาพการณ์ปกติ ขัน้ตอนแรก ๆ จะตอ้งเกิดขึน้ก่อน เพ่ือท่ี
ขั้นตอนต่อ ๆ ไปจะเกิดขึน้ได้ การเปล่ียนแปลงทัศนคติ โดยใช้อิทธิพลทางสังคม (Attitude 
Change: Social Influence) อิทธิพลทางสงัคม มีผลอย่างมาก ตอ่การเปล่ียนแปลง ทศันคติ และ
การตดัสินใจ เพราะในขณะตดัสินใจ ย่อมมีกลุ่มบุคคลท่ีมีความส าคญั ต่อผูป่้วยเขา้มาเก่ียวขอ้ง 
ไดแ้ก่บคุคลในครอบครวั ญาตพ่ีินอ้ง และเพ่ือนฝงู เป็นตน้ 

อาจจะสรุปไดว้่า ทัศนคติ คือ ความรูส้ึก ความคิดเห็นของคนไม่ว่าจะเป็นเชิงบวก 
หรือเชิงลบ ท่ีมีตอ่สิ่งใดสิ่งหนึ่ง โดยท่ีทศันคติอาจมาจากประสบการณ์ในอดีต หรือความรูส้ึกท่ีมี
ต่อสิ่งนัน้ๆ ซึ่งจะเป็นตวัสรา้งความคิดและน าไปสู่พฤติกรรมของแต่ละบุคคล ดงันัน้จึงเป็นเรื่อง
ส าคญัท่ีจะตอ้งมีการสรา้งทศัคติของผูบ้ริโภคท่ีมีตอ่การบริหารจดัการทีมกีฬาใหดี้ เน่ืองจากจะมี
แนวโนม้ท่ีสงูกว่าท่ีผูบ้ริโภคจะเลือกเขา้ชมหรือใชบ้รกิารของทีมกีฬานัน้ๆ ย่ิงไปกวา่นัน้การสรา้งทศั
คตท่ีิดีภายในองคก์รยงัสามารถขบัเคล่ือนทีมกีฬาไปในทิศทางท่ีดี 

3. แนวคิดและทฤษฎีในการเข้าชมฟุตบอล 
3.1 ประวัตกิีฬาฟุตบอล 

ฟุตบอล (Football) หรือซอคเกอ้ร ์(Soccer) เป็นกีฬาท่ีมีผูส้นใจท่ีจะชมการแข่งขัน
และเขา้รว่มเล่นมากท่ีสดุในโลก ชนชาตใิดเป็นผูก้  าเนิดกีฬาชนิดนีอ้ย่างแทจ้ริงนัน้ไม่อาจจะยืนยนั
ไดแ้น่นอน เพราะแต่ละชนชาติต่างยืนยันว่าเกิดจากประเทศของตน แต่ในประเทศฝรั่งเศสและ
ประเทศอิตาลี ไดมี้การละเล่นชนิดหนึ่งท่ีเรียกว่า “ซูเลอ” (Soule) หรือจิโอโค เดล คาซิโอ (Gioco 
Del Calcio) มีลักษณะการเล่นท่ีคล้ายคลึงกับกีฬาฟุตบอลในปัจจุบัน ทั้งสองประเทศอาจจะ
ถกเถียงกันว่ากีฬาฟุตบอลถือก าเนิดจากประเทศของตน อันเป็นการหาขอ้ยุติไม่ได ้เพราะขาด
หลกัฐานยืนยนัอยา่งแทจ้รงิ ดงันัน้ ประวตัขิองกีฬาฟุตบอลท่ีมีหลกัฐานท่ีแทจ้ริงสามารถจะอา้งอิง
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ได้ เพราะการเล่นท่ีมีกติกาการแข่งขันท่ีแน่นอน คือประเทศอังกฤษเพราะประเทศอังกฤษตั้ง
สมาคมฟตุบอลในปี พ.ศ .2406 และฟตุบอลอาชีพขององักฤษเกิดขึน้ในปี พ.ศ .2431 

3.2 แนวคิดเกี่ยวกับแฟนกีฬา 
Guttman (2007, อา้งถึงใน พชร พยคัฆพนัธ,์ 2556) ไดอ้ธิบายความสมัพนัธร์ะหวา่ง 

ผูช้มและแฟนกีฬาไวว้่า ผูช้มคือบคุคลทั่วๆ ไปท่ีดกีูฬา ทัง้การไปดท่ีูสนามแข่งขนัหรือผ่านส่ือตา่งๆ 
แต่ แฟนคือบุคคลท่ีดูกีฬาโดยมีมิติของอารมณ์เพิ่มเติมเข้าไป มีการติดตามข่าวสารอยู่เสมอ 
นอกจากนี ้แฟนกีฬาจะบรโิภคกีฬาอยา่งเขา้ใจในกีฬานัน้ๆ เป็นอยา่งดีในทกุๆ แง่มมุ  

4. ความเป็นมาของกีฬาฟุตบอลในประเทศไทย 
4.1 ประวัตกิีฬาฟุตบอลในประเทศไทย 

 ส าหรับกีฬาฟุตบอลในประเทศไทย เริ่ม เข้ามาในยุคพระบาทสมเด็จพระ
จุลจอมเกลา้เจา้อยู่หวั รชักาลท่ี 5 โดยมีเจา้พระยาธรรมศกัดิ์มนตรีน าเขา้มา จากการไปเรียนท่ี
ตา่งประเทศ ซึ่งใน พ.ศ .2443 มีการแข่งขนัฟุตบอลเป็นครัง้แรกระหวา่งทีมชดุบางกอก กบัชดุกรม
ศกึษาธิการ ท่ีสนามหลวง ปรากฎว่าเสมอกนั 2-2 ตอ่มาในยคุสมยัพระบาทสมเด็จพระมงกฎุเกลา้
เจา้อยู่หวั รชักาลท่ี 6 พระองคท์รงสนใจกีฬาฟุตบอลอย่างมาก มีทีมฟุตบอลส่วนพระองค ์คือ ทีม
เสือป่า และมีการเผยแพรข่่าวสาร การเล่น เก่ียวกับฟุตบอลอย่างแพร่หลาย นอกจากนี ้สมาคม
ฟตุบอลแหง่สยาม ถกูก่อตัง้ขึน้เป็นครัง้แรกในปี พ.ศ .2459 อีกดว้ย 

4.2 การจัดการแข่งขันไทยพรีเมียรล์ีก 
เม่ือปี  พ.ศ .2539 สมาคมฟุตบอลแห่งประเทศไทยฯ ปรับปรุงระบบการแข่งขัน

ฟตุบอลในประเทศ จากวตัถปุระสงคเ์พ่ือความเป็นเลิศ มาเป็นรูปแบบอาชีพ โดยเริ่มก่อตัง้ฟตุบอล
ลีกสงูสดุขึน้ ซึ่งมีสโมสรฟุตบอลเขา้รว่มแข่งขนั เริ่มแรกท่ี 10 ทีม ก่อนท่ีจะเพิ่มเป็น 12 ทีมในเวลา

ตอ่มา โดยในปี พ.ศ .2550 มีการเปล่ียนแปลงท่ีส าคญัคือ การยุบโปรวินเชียลลีกโดยใหส้โมสร 4 
อนัดบัแรก เขา้แข่งขนัในไทยแลนดพ์รีเมียรลี์กแทน รวมจ านวนสโมสรในไทยแลนดพ์รีเมียรลี์กเป็น 
16 ทีม พรอ้มทัง้เพิ่มเง่ือนไขใหส้โมสรซึ่งอยู่ใน 3 อนัดบัสดุทา้ยเม่ือจบฤดกูาล ตอ้งตกชัน้ไปสู่ไทย

ลีกดิวิชนั 1 โดยมีทีมชนะเลิศ กับอนัดบั 2 และ 3 ของไทยลีกดิวิชนั 1 ขึน้ชัน้มาสู่ไทยพรีเมียรลี์ก
เป็นการทดแทน  

ตอ่มาในปี พ.ศ .2552 สมาพนัธฟ์ุตบอลเอเชีย ออกระเบียบว่าดว้ยความเป็นสโมสร
ฟุตบอลอาชีพอย่างสมบูรณแ์บบ เป็นผลใหส้มาคมฯ ตอ้งด าเนินการจดัตัง้  บริษัท ไทยพรีเมียรลี์ก 
จ ากัด ขึน้เพ่ือเป็นผูจ้ดัการแข่งขนั ฟุตบอลลีกภายในประเทศ อย่างเป็นอาชีพท่ีแทจ้ริง โดยมีวิชิต 
แยม้บญุเรือง เป็นประธานกรรมการ และออกระเบียบใหผู้บ้ริหารสโมสรฟุตบอลอาชีพ ตอ้งจดัตัง้

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2539
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2550
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%82%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%8A%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%A5%E0%B8%A5%E0%B8%B5%E0%B8%81
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%A5%E0%B8%B5%E0%B8%81%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%8A%E0%B8%B1%E0%B8%99_1
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%A5%E0%B8%B5%E0%B8%81%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%8A%E0%B8%B1%E0%B8%99_1
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2552
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%98%E0%B9%8C%E0%B8%9F%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%9A%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B9%80%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%8A%E0%B8%B5%E0%B8%A2
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ในรูปนิติบุคคล (บริษัท) เพ่ือด าเนินการบริหารสโมสร ส่งผลใหมี้การแข่งขนักันในเชิงรูปแบบการ
บริหารจดัการใหเ้ป็นมืออาชีพยิ่งขึน้ รวมทัง้แพรห่ลายออกไปยงัส่วนภูมิภาคทั่วประเทศ จากเดิมท่ี
สโมสรฟุตบอลตา่งๆ จะกระจกุตวัอยูใ่นเขตกรุงเทพมหานครและปรมิณฑลเทา่นัน้ จงึกลบัมาเป็นท่ี
นิยมของแฟนฟุตบอลไทยอีกครัง้ โดยในฤดกูาล 2554 สมาคมฯ ประกาศเพิ่มจ านวนสโมสรท่ีได้
สิทธิ เล่ือนชัน้ขึน้จากลีกดิวิชนั 1 เป็นผลใหไ้ทยพรีเมียรลี์ก มีสโมสรท่ีเขา้แข่งขนัรวมเป็น 18 ทีม 
และยงัมีผลบงัคบัใชถ้ึงปัจจบุนั 

4.3 ประวัตขิองสโมสร สุพรรณบุรี เอฟซี 
สโมสรฟุตบอลจังหวดัสุพรรณบุรี ก่อตัง้เม่ือวนัท่ี 23 ตุลาคม พ.ศ .2541 เคยสรา้ง

ผลงานยิ่งใหญ่ เป็นแชมป์โปรวินเชียลลีก 2 สมัย ในปี พ.ศ .2545 และ 2547 โดยมี สัญลักษณ์
เป็นรูปยทุธหตัถีหนา้ดวงตะวนัสอ่งแสง สีประจ าทีมคือ สีสม้และสีน า้เงิน มีนายเกรียง นกัพาณิชย ์
เป็นผูจ้ดัการทีม และอาจารยช์นะ ยอดปรางค ์เป็นผูฝึ้กสอน มีจ านวนนกักีฬาทัง้สิน้ 30 คน และ
เจา้หนา้ท่ีทีม 10 คน โดยไดร้บัฉายานามในขณะนัน้ว่า ทีมขนุแผน สุพรรณบุรี ส่วนฉายานามใน
ปัจจุบนัคือ ชา้งศึกยุทธหตัถี เป็นทีมท่ีสรา้งนกักีฬาฝีเทา้ดีมากมายเขา้สู่ตลาดไทยลีก หรือแมแ้ต่
ทีมชาต ิ 

ในชว่งท่ีก าลงัจะเริ่มตน้ฤดกูาลใหม่ 2554 นายบรรหาร ศิลปอาชา นายกรฐัมนตรีคน
ท่ี 21 ของประเทศไทย ไดต้อบรบัเทียบเชิญจาก นายกบญุช ูจนัทรส์วุรรณ เขา้มาท าทีมดว้ยตนเอง
ในต าแหนง่ประธานท่ีปรกึษาของสโมสร และมอบหมายใหบ้ตุรชาย สส.วราวธุ ศลิปะอาชา เขา้มา
เป็นประธานสโมสรฟุตบอลสุพรรณบุรีเอฟซี และนายกบุญชู จนัทรส์ุวรรณ นายกองคก์ารบริหาร
ส่วนจงัหวดั เป็นประธานสโมสรกิตติมศกัดิ์ และใชส้นามกีฬากลางจงัหวดัสุพรรณบุรีเป็นสนาม
เหยา้ แทนสนามเดมิคือโรงเรียนกีฬาจงัหวดัสพุรรณบรุี 

ดว้ยความพรอ้มในการท าทีมอย่างจริงจงั ประกอบกับวิสยัทศันท่ี์ตอ้งการสรา้งทีม
ฟุตบอลอาชีพ โดยมีเป้าหมายเพ่ือผลกัดนัทีมใหข้ึน้สู่ไทยพรีเมียรลี์กใหไ้ดภ้ายใน 2 ปี ของ วราวุธ 
ศิลปอาชา มีการทุ่มเททัง้ก าลังคนและงบประมาณอย่างเต็มท่ี เพ่ือทวงความยิ่งใหญ่ในการเป็น
สโมสรฟุตบอลท่ีมีผลงานอยู่ในระดบัแนวหนา้ของประเทศ ซึ่งถือเป็นอีกหนึ่งของความภาคภูมิใจ
ของชาวสพุรรณบรุี กลบัคืนมา 

 

 

 

 

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B8%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%9E%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%A1%E0%B8%93%E0%B8%91%E0%B8%A5
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5. งานวิจัยทีเ่กี่ยวข้อง 
5.1 งานวิจัยในประเทศ 

เอกรงค ์ป้ันพงษ์ (2554) ไดศ้กึษาเก่ียวกับพฤติกรรมการรบัชมฟุตบอลไทย พรีเมียร์
ลีก: กรณีศึกษาเปรียบเทียบระหว่างผูช้มในสนามกับผูช้มผ่านส่ือโทรทัศน ์โดยผลการศึกษาได ้
แบง่พฤตกิรรมของผูช้มออกเป็น 3 ชว่ง คือ  

1. ช่วงก่อนรบัชม จะมีพฤติกรรมในการเตรียมตวั วางแผน โดยสิ่งส าคญัท่ีสดุคือ 
การวางแผนในการซือ้ตั๋วเขา้ชม โดยแฟนบอลท่ีมีอารมณ์ร่วมกับบรรยากาศจะเขา้ร่วมกิจกรรม
ภายใน สนามท่ีมีการจดัขึน้  

2. ช่วงระหว่างรบัชม จะมีพฤติกรรมใหค้วามสนใจในการแข่งขนัและมีอารมณ์
รว่ม ไปกบับรรยากาศตา่งๆ เชน่ การรอ้งเพลงเชียร ์รวมไปถึงการตะโกนใหก้ าลงัใจนกักีฬาเป็นตน้  

3. ช่วงหลังรบัชม จะมีพฤติกรรมคือ มักจะไม่รีบออกจากสนาม จะอยู่ร่วมท า 
กิจกรรมรว่มกบักองเชียรต์อ่หลงัการแขง่ขนัเสรจ็สิน้  

ปรชัญ์พงศ ์นาคบุตร (2557) ไดท้  าการศึกษาเรื่อง ปัจจัยท่ีมีความสัมพันธ์กับการ
ตดัสินใจของแฟนคลบัในการเขา้ชมการแขง่ขนัฟตุบอล ของสโมสรชลบรุี เอฟซี มีวตัถปุระสงคเ์พ่ือ
ศึกษาการตัดสินใจของแฟนคลับใน การเขา้ชมการแข่งขันฟุตบอลของสโมสรชลบุรี เอฟซี เพ่ือ
ศกึษาปัจจยัส่วนประสมการตลาดของ สโมสรชลบรุี เอฟซี และเพ่ือศึกษาปัจจยัท่ีมีความสมัพนัธ์
กับการตัดสินใจของแฟนคลับในการเข้า ชมการแข่งขันฟุตบอลของสโมสรชลบุรี เอฟซี กลุ่ม
ตวัอย่างจ านวน 400 คน โดยผลการศึกษา พบว่า แฟนคลบัส่วนใหญ่ตดัสินใจเขา้ชมการแข่งขนั
ฟุตบอลของสโมสรชลบุรี เอฟซี โดยเลือกซือ้บตัร เขา้ชมการแข่งขันใบเดียว เลือกซือ้เฉพาะนัด
เหยา้ และมักจะเลือกซือ้บัตรเข้าชมแบบบุคคลทั่วไป ในดา้นปัจจัยส่วนประสมการตลาดของ
สโมสรชลบรุี เอฟซี พบว่า ภาพรวมปัจจยั ส่วนประสมการตลาดของสโมสรมีความเหมาะสมอยูใ่น
ระดบัเหมาะสมมาก เม่ือพิจารณาเป็นรายดา้น พบว่า ดา้นผลิตภัณฑ ์มีค่าเฉล่ียความเหมาะสม
อยู่ในอนัดบัแรก รองลงมาคือ ดา้น กระบวนการ ส่วนผลการศกึษาปัจจยัท่ีมีความสมัพนัธก์บัการ
ตดัสินใจของแฟนคลบัในการเขา้ชม การแข่งขนัฟุตบอลของสโมสรชลบรุี เอฟซี พบว่า ปัจจยัดา้น
อาชีพ สถานภาพสมรส และ ส่วนประสมการตลาด มีความสัมพันธ์กับการตดัสินใจเขา้ชมการ
แขง่ขนัฟตุบอลของสโมสรชลบรุี เอฟซี ในดา้นปรมิาณการซือ้ ปัจจยัดา้นเพศ อาย ุและส่วนประสม
การตลาด มีความสมัพนัธก์ับ การตดัสินใจเขา้ชมการแข่งขนัฟุตบอลของสโมสรชลบุรี เอฟซี ใน
ดา้นช่วงเวลาท่ีซือ้ ส่วนปัจจัย ด้านอายุ อาชีพ สถานภาพสมรส และส่วนประสมการตลาด มี
ความสมัพนัธก์บัการตดัสินใจเขา้ชม การแข่งขนัฟุตบอลของสโมสรชลบุรี เอฟซี ในดา้นวิธีการซือ้ 
ท่ีระดบันยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
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บญุเกต ุกิตตคิณุ (2014) ศกึษาเรื่อง ปัจจยัทางการตลาด ทศันคตแิละพฤตกิรรมการ
ซือ้ ผลิตภัณฑ์สโมสรฟุตบอลบุรีรมัย ์ยูไนเต็ด มีวัตถุประสงคก์ารวิจัย คือ เพ่ือศึกษาลักษณะ
พืน้ฐาน ส่วนบุคคล ปัจจยัทางการตลาด ทศันคติและพฤติกรรมการซือ้ผลิตภัณฑส์โมสรฟุตบอล
บุรีรมัย ์ยูไนเต็ดของผูบ้ริโภคในจังหวัดบุรีรมัย ์เปรียบเทียบระหว่างผูท่ี้เป็นแฟนบอลและไม่เป็น
แฟนบอล ของสโมสรฟุตบอล บุรีรัมย์ ยูไนเต็ด และเพ่ือศึกษาปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการซื ้อ
ผลิตภัณฑส์โมสร ฟุตบอลบุรีรมัย ์ยูไนเต็ดของผูบ้ริโภคในจงัหวดับุรีรมัย ์โดยมีกลุ่มตวัอย่างเป็น 
ประชาชนท่ีอาศยัอยูใ่นจงัหวดับรุีรมัยแ์ละมีอายตุัง้แต ่15 ปีขึน้ไป ดว้ยวิธีการสุ่มแบบสองขึน้ ขัน้ท่ี 
1 สุ่มอ าเภอในจังหวัดบุรีรัมย์ จ  านวน 8 อ าเภอ จากทั้งสิน้ 23 อ าเภอ ขั้นท่ี 2 ท าการสุ่มกลุ่ม
ตวัอย่างใน 8 อ าเภอ ใหไ้ด ้400 คน ผลการศึกษาพบว่า ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการซือ้ผลิตภัณฑ์
สโมสรฟุตบอลบรุีรมัย ์ยไูนเตด็ แบง่ออกเป็น 3 ปัจจยั ไดแ้ก่ ปัจจยัดา้นลกัษณะพืน้ฐานส่วนบคุคล 
ปัจจยัดา้นทศันคติ และปัจจยัทางการตลาด 1) ลกัษณะพืน้ฐานส่วนบุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อการซือ้
ผลิตภณัฑ ์ไดแ้ก่ เพศ อาชีพ และรายได ้โดยไดพ้บวา่เพศหญิงมีโอกาสท่ีจะซือ้ผลิตภณัฑน์อ้ยกว่า
เพศชายประมาณ อาชีพพนักงานบริษัทเอกชนและธุรกิจส่วนตัวมีโอกาสท่ีจะซือ้ผลิตภัณฑ์
มากกว่าอาชีพขา้ราชการ/รฐัวิสาหกิจประมาณ 3 เท่า รายไดช้่วง 10,001 – 30,000 บาท มีโอกาส
ท่ีจะซือ้ผลิตภัณฑม์ากกว่ารายไดไ้ม่เกิน 10,000 บาท ประมาณ 4  เท่า และรายได ้30,001  บาท
ขึน้ไป มีโอกาสท่ีจะซือ้ผลิตภัณฑม์ากกว่ารายไดไ้ม่เกิน 10,000  บาท ประมาณ 4.4  เท่า  ในดา้น
อาย ุการศึกษา และสถานภาพสมรสไม่มีอิทธิพลต่อการซือ้ผลิตภัณฑ  ์ 2) ทศันคติท่ีมีอิทธิพลต่อ
การซือ้ผลิตภัณฑไ์ดแ้ก่ ทัศนคติท่ีมีต่อสโมสรฟุตบอลบุรีรมัย ์ยูไนเต็ด ไดพ้บว่า ทัศนคติท่ีมีต่อ
สโมสรฟุตบอลบุรีรมัย ์ยูไนเต็ดเพิ่มขึน้ 1 ระดบั โอกาสท่ีจะซือ้ผลิตภัณฑเ์พิ่มขึน้ประมาณ 2 เท่า 
สว่นทศันคตท่ีิมีตอ่ผลิตภณัฑ ์ไม่มีอิทธิพลตอ่การซือ้ผลิตภณัฑข์องสโมสรฟุตบอลบรุีรมัย ์ยไูนเต็ด 
3)  ปัจจัยทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อการซือ้ผลิตภัณฑ ์ไดแ้ก่ ปัจจัยดา้นการจัดจ าหน่าย โดย
อิทธิพลทางดา้นการจดัจ าหน่ายเพิ่มขึน้ 1 ระดบั มีโอกาสท่ีจะซือ้ผลิตภัณฑเ์พิ่มขึน้ประมาณ 2.5 
เทา่ สว่นปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ ์ปัจจยัดา้นราคา ปัจจยัดา้นการส่งเสรมิการตลาด ปัจจยัดา้นสโมสร 
ปัจจยัดา้นบคุคล และปัจจยัดา้นส่ือ ไมมี่อิทธิพลตอ่การซือ้ผลิตภณัฑ ์

อุทัยวรรณ แก่นสิงห ์และชิณโสณ์ วิสิฐนิธิกิจา (2017) ไดท้  าการศึกษาเรื่อง ปัจจัย
ส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อพฤติกรรมการเลือกซือ้ ของท่ีระลึกของสโมสรวอลเลยบ์อล
สุพรีมชลบุรี มีวัตถุประสงคเ์พ่ือศึกษาพฤติกรรมและปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อ
พฤติกรรมการเลือกซือ้ของท่ีระลึกของสโมสร วอลเลยบ์อลสุพรีมชลบุรี โดยมีกลุ่มตวัอย่างเป็น
ประชาชนท่ีเดินทางมาเขา้ชมการแขง่ขนัของสโมสร วอลเลยบ์อลสพุรีมชลบรุี จ  านวน 385 คน โดย
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ผลการศึกษา พบว่า ส่วนใหญ่ เป็นเพศชาย อายุ 21-30 ปี สถานภาพโสด มีอาชีพท างาน
ภาคเอกชนและมีรายไดต้่อเดือนระหว่าง 15,001-20,000บาท พฤติกรรมการเลือกซือ้ของท่ีระลึก 
มีคา่ใชจ้า่ยในการซือ้ของท่ีระลกึตอ่ครัง้อยูร่ะหวา่ง 1,000-1,499 บาท ความถ่ีในการซือ้ของท่ีระลึก 
คือ 1 ครัง้ต่อเดือน ปริมาณการซือ้ของท่ีระลึกคือ 1-2 ชิน้ ผูท่ี้มีส่วนร่วมในการตดัสินใจซือ้ของท่ี
ระลึกคือ เพ่ือน ซือ้ของท่ีระลึกเพ่ือใชเ้อง และของท่ีระลึกท่ีซือ้คือ เสือ้สโมสรฯ ปัจจยัส่วนประสม
ทางการตลาดท่ีมีผล ตอ่พฤติกรรมการเลือกซือ้ของท่ีระลึกของสโมสร วอลเลยบ์อลสพุรีมชลบรุี อยู่
ในระดบัมากทุกดา้น และ ปัจจยัส่วนบุคคลดา้นเพศ ท่ีแตกต่างกันไม่มีผลต่อการเลือกท่องเท่ียว 
ในทางกลับกันปัจจัยดา้นอายุ สถานภาพ อาชีพ และ รายไดต้่อเดือน ท่ีแตกต่างกันมีผลต่อการ
เลือกซือ้ ของท่ีระลกึ อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 

วีรวุฒิ การวฒุิ (2562) ไดท้  าการศึกษาเรื่อง การเลือกใชบ้ริการธุรกิจสนามฟุตบอล
หญ้าเทียมในกลุ่มกรุงเทพเหนือ โดยมีกลุ่มตวัอย่างท่ีเป็นกลุ่มท่ีมาใชบ้ริการสนามฟุตบอลหญ้า
เทียม ท่ีมีอายุตัง้แต่ 15 ปีขึน้ไป ในเขตกรุงเทพฯ เหนือ ประกอบด้วย เขตจตจุกัร เขตบางซ่ือ เขต
ลาดพรา้ว เขตหลกัส่ี เขตบางเขน เขตดอนเมือง เขตสายไหม จ านวน 400 คน ผลการศกึษา พบว่า 
ผู้เข้ารับบริการให้ความส าคัญ  กับปัจจัยส่วนประสม ทางการตลาดด้าน  พนักงาน ด้าน
กระบวนการใหบ้ริการ ดา้นราคา ดา้นการเดินทางมาใช้บริการ ดา้นการส่งเสริม การตลาด ดา้น
ผลิตภัณฑแ์ละบริการและดา้นการสรา้งและน าเสนอลักษณะทางกายภาพ มากท่ีสุด รองลงมา
ตามล าดบั ในดา้นพฤติกรรมการใชบ้ริการสนามฟุตบอลหญ้าเทียมในกลุ่มกรุงเทพเหนือ พบว่า 
ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่มาใชบ้ริการในวนัจนัทร–์ ศกุรใ์นช่วง 18.00-24.00น. โดย ส่วนใหญ่
บุคคลท่ีมีผลต่อการใชบ้ริการสนามฟุตบอลหญ้าเทียมมาจากเพ่ือน มีวตัถุประสงคข์อง การใช้
บริการสนามฟุตบอลหญา้เทียมเพ่ือสรา้งความสมัพนัธภ์ายในครอบครวัหรือเพ่ือน สว่น คา่ใชจ้่าย
เฉล่ียต่อครัง้ในการใชบ้ริการสนามฟุตบอลหญ้าเทียมต่อ 1 คน ซึ่งไม่รวมค่าเดินทาง คือ ไม่เกิน 
200 บาทและเรื่องท่ีใหค้วามส าคญัในการมาใชบ้ริการสนามฟุตบอลหญ้าเทียมครัง้ต่อไป มาก
ท่ีสุดคือ ความสะดวกในการเดิน และเม่ือท าการทดสอบทางสถิติเพ่ือเปรียบเทียบขอ้มูล พบว่า 
เพศ อายุอาชีพ รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน และลักษณะวงจรชีวิตท่ีมีผลต่อการใชบ้ริการธุรกิจสนาม
ฟุตบอลหญ้าเทียมในเขตกลุ่มกรุงเทพ เหนือ ท่ีแตกต่างกันอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
โดยไดมี้อิทธิพลตอ่พฤติกรรมการใชบ้ริการธุรกิจสนามฟุตบอลหญา้เทียม 2 ดา้น ไดแ้ก่ คา่ใชจ้่าย
เฉล่ียต่อครัง้และการมาใชบ้ริการสนามฟุตบอลหญ้าเทียมครัง้ต่อไป และปัจจัยส่วนประสมทาง
การตลาด ประกอบดว้ยดา้นผลิตภณัฑ ์ดา้นราคา ดา้น ช่องทางการจดัจ าหน่าย/สถานท่ีตัง้สนาม
ฟุตบอล ดา้นการส่งเสริมการตลาด ดา้นบคุคล ดา้น ลกัษณะทางกายภาพ และดา้นกระบวนการ 



  25 

ท่ีมีผลตอ่การใชบ้รกิารธุรกิจสนามฟตุบอลหญา้เทียม ในเขตกลุม่กรุงเทพเหนือ ท่ีแตกตา่งกนัอยา่ง
มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 โดยมีอิทธิพลตอ่พฤตกิรรมการใชบ้รกิารธุรกิจสนามฟตุบอล หญา้
เทียม 3 ดา้น ไดแ้ก่ วนั เวลาและการมาใชบ้รกิารสนามฟตุบอลหญา้เทียมครัง้ตอ่ไป 

พงษ์พิทยา สมุทรกลิน และอาชวิทธ์ิ เจิงกล่ินจนัทน์ (2563) ได้ท าการศึกษาเร่ือง 
พฤติกรรมการเขา้ชมการแข่งขนัฟุตบอลไทยลีก กรณีศึกษาสโมสร ทรู แบงค็อก ยูไนเต็ด โดยมี
วตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาพฤติกรรมการเขา้ชมฟุตบอลไทยลีกของสโมสร ทรู แบงค็อก ยูไนเต็ด เพื่อ
ศึกษาระดับส่วนประสมทางการตลาดของสโมสร และเพื่อศึกษาความสัมพันธ์ระหว่าง กลุ่ม
ตวัอย่างเป็นผูเ้ขา้ชมฟุตบอลไทยลีกของสโมสร ทรู แบงค็อก ยูไนเต็ด จ านวน 400 คน โดยผล
การศกึษา พบว่า พฤตกิรรมการเขา้ชมฟตุบอล ของของสโมสร ทรู แบงค็อก ยไูนเต็ด สว่นใหญ่เป็น 
เพศชาย รอ้ยละ 73.0 มีอายุระหว่าง 31-40 ปี รอ้ยละ 36.5 สถานภาพโสด รอ้ยละ 64.5 มีระดบั 
การศึกษาระดับมัธยมศึกษา รอ้ยละ 51.3 ประกอบอาชีพ พนักงานบริษัท รอ้ยละ 76.8 และมี
รายไดต้่อเดือน ระหว่าง 10,000-20,000 บาท รอ้ยละ 58.0 กลุ่มตวัอย่างมีพฤติกรรมการเขา้ชม
ฟุตบอลส่วนใหญ่เคยชมฟุตบอลของสโมสร ทรู แบงค็อก ยูไนเต็ด คิดเป็นรอ้ยละ 93.0 มีเหตผุล 
ในการเขา้ชมฟุตบอล คือ เป็นทีมฟุตบอลท่ีช่ืนชอบ หรือนกัแตะท่ีช่ืนชอบลงแข่งขนัคิดเป็นรอ้ยละ 
76.5 มีความถ่ีในการชมฟตุบอลในสนาม 1-2 ครัง้/เดือน รอ้ยละ 58.2 ใชง้บประมาณในการเขา้ชม
ฟตุบอล โดยเฉล่ียนอ้ยกว่าหรือเทียบเท่า 300 บาท รอ้ยละ 57.5 เลือกชมฟตุบอลท่ีสนามเหยา้ของ
ทีม รอ้ยละ 40.8 ช่วงเวลาในการเขา้ชมคือสุดสปัดาห ์คิดเป็นร้อยละ 84.5 และ ตดัสินใจเขา้ชม
ฟุตบอลดว้ยตนเอง รอ้ยละ 55.2 โดยสามารถสรุปผลการศึกษาไดว้่าผูเ้ขา้ชมสโมสร ทรู แบงค็อก 
ยไูนเต็ด ส่วนใหญ่เคยชมการแข่งขนัฟุตบอลของสโมสร ทรู แบงค็อก ยไูนเต็ดมาก่อน เหตผุลท่ีท า 
ใหเ้ลือกเขา้ชม ฟุตบอล เพราะเป็นทีมฟุตบอลท่ีช่ืนชอบหรือมีนกัแตะ ท่ีช่ืนชอบลงแข่งขนัและเป็น
สนามเหยา้ของทีม โดยตดัสินใจดว้ยตนเอง ส่วนประสมทางการตลาด ในการเขา้ชมฟุตบอลของ
สโมสรทรูแบงค็อก ยูไนเต็ด ในภาพรวม อยู่ในระดบัมาก และมีความสมัพนัธก์ับเพศ อายุ ระดบั
การศกึษา อาชีพ และ รายได ้

นฤมล ชูกนัภยั และคณะ (2564) ไดท้  าการศึกษาเร่ืองทศันคติและส่วนประสมทาง
การตลาดท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจซ้ือ สินค้าเฮา้ส์แบรนด์เทสโก้โลตสั ของผูบ้ริโภค ในจงัหวดั
สงขลา โดยมีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาปัจจยัทศันคติท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือสินคา้ เฮาส์แบรนดจ์าก
เทสโกโ้ลตสั และเพื่อศึกษาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจ ซ้ือสินคา้เฮาส์
แบรนดจ์ากเทสโกโ้ลตสัของผูบ้ริโภคในจงัหวดัสงขลา โดยมีกลุ่มตวัอยา่งเป็นผูท่ี้เคยซ้ือสินคา้เฮาส์
แบรนดเทสโกโ้ลตสัในจงัหวดัสงขลา จาก 3 สาขาไดแ้ก่ สาขาสงขลา สาขาหาดใหญ่และ สาขา
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หาดใหญ่ จ านวน 330 คน โดยผลการศึกษา พบว่า มี4 ปัจจัยท่ีสอดคลอ้งกับ สมมติฐานไดแ้ก่ 
ปัจจัยดา้นความรูค้วามเข้าใจ ดา้นช่องทางการจัดจ าหน่ายและดา้นการส่งเสริมการตลาด ซึ่ง
สง่ผลตอ่การตดัสินใจซือ้สินคา้เฮาส ์แบรนดจา์กเทสโกโ้ลตสัในจงัหวดัสงขลาท่ีระดบันยัส าคญัทาง
สถิตท่ีระดบั 0.01 และดา้นราคาส่งผลท่ีระดบันยัส าคญัทางสถิตท่ีระดบั 0.05 ในทางกลบักนัยงัมี 
3 ปัจจัยท่ีไม่สอดคลอ้งกับสมมติฐาน คือ ดา้นความรูส้ึก ดา้นพฤติกรรม และดา้นผลิตภัณฑซ์ึ่ง
พบวา่ไมส่ง่ผลตอ่การตดัสินใจซือ้สินคาเฮาสแ์บรนดเ์ทสโกโ้ลตสั จึงควรสรา้งจดุเดน่ ดา้นราคาและ
สง่เสรมิการขายรูปแบบใหม ่ๆ เพ่ือกระตุน้ใหผู้บ้รโิภคสนใจและซือ้อยา่งตอ่เน่ือง 

5.2 งานวิจัยต่างประเทศ 
Christer Thrane (2001) ซึ่งศึกษาเก่ียวการเข้าชมกีฬาในแถบสแกนดิเนเวีย ซึ่ง

กล่าววา่ปัจจยัดา้นอาย ุเพศ สง่ผลท่ีแตกตา่งกนัตอ่การเขา้ชมกีฬาในระดบัอาชีพเท่านัน้ เน่ืองจาก
ในระดับสมัครเล่นผู้เข้าชมส่วนใหญ่จะเป็นคนท่ี เก่ียวข้องกับผู้แข่งขันเท่านั้น และเพศชายมี
แนวโนม้จ านวนในการเขา้ชมกีฬาท่ีมากกว่าเพศหญิงในเกือบทุกชนิดกีฬาอย่างมีนัยส าคญัทาง
สถิต ิ

James J. Zhang et al (2003) ไดศ้ึกษาปัจจัยท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจ เขา้ชมกีฬา 
ไดผ้ลว่า ปัจจยัดา้นอายุ รายได ้สถานภาพ อาชีพ ระดบัการศึกษา ท่ีแตกต่างกนัจะส่งผลตอ่การ
ตดัสินใจเขา้ชมการแขง่ขนักีฬา อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 

Ron Garland et al (2004) ไดศ้ึกษาปัจจัยท่ีดึงดูดใจต่อการเขา้ชมรกับีใ้น ประเทศ
นิวซีแลนด์ ได้ผลว่า ความต้องการอยากดูกีฬาในสนามเป็นปัจจัยท่ีมีความดึงดูดใจสูงสุด 
รองลงมาคือปัจจัยด้านความสะอาดของสนามแข่งขันและบรรยากาศภายในสนามแข่งขัน
ตามล าดบั  

Yoshida and James (2010) ได้ศึกษาความพึงพอใจของผู้เข้าชมเบสบอลใน 
ประเทศญ่ีปุ่ นและสหรฐัอเมริกา ไดผ้ลว่าในทัง้สองประเทศ บรรยากาศของการแข่งขนัส่งผลต่อ
ความ พึงพอใจของผูเ้ขา้ชม และพนกังานและโครงสรา้งของสนามแข่งขนัเป็นปัจจยัส าคญัท่ีสง่ผล
ตอ่ความ พงึพอใจในดา้นการบรกิารของผูเ้ขา้ชม  

Mei Jen Huang (2011) ไดศ้กึษาปัจจยัท่ีส่งผลการเขา้ชมและความพึงพอใจ ของผู้
เขา้ชมการแขง่ขนัเทเบิลเทนนิสในประเทศไตห้วนั โดยไดผ้ลว่า ความน่าต่ืนเตน้ในการแข่งขนั เป็น
ปัจจัยท่ีมีผลสูงสุดในการเลือกเข้าชมการแข่งขัน รองลงมาคือสิ่งอ านวยความสะดวกและ 
บรรยากาศ ขณะท่ีเหตผุลดา้นคา่ใชจ้า่ยมีผลตอ่การตดัสินใจเขา้ชมนอ้ยท่ีสดุ  
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Fernando Lera-López (2011) ไดศ้ึกษาเก่ียวกับปัจจัยท่ีส่งผล ต่อการเขา้ชมกีฬา
ในประเทศสเปน พบว่าอายุท่ีแตกต่างกันไม่ส่งผลต่อการเขา้ชมกีฬาทัง้ในระดบั อาชีพและระดบั
สมคัรเลน่  

Kruger and Saayman (2012) ศึกษ าเรื่ อ ง เหตุผลของแฟนถึ ง เข้าชม  World 
Wrestling Entertainment (WWE) เพ่ือท าการศึกษาแรงจูงใจของแฟนท่ีเขา้ชมรายการ WWE ใน
แอฟริกาใต ้โดยเป็นการน าปัจจยัแรงจูงใจมาศึกษากับกลุ่มแฟนกีฬาประเภทนีใ้นแอฟริกา กลุ่ม
ตวัอย่างเป็นแฟนกีฬาท่ีเขา้ชม ณ สถานท่ีจดังาน จ านวน 414  คน โดยผลการศกึษา พบว่า ผูเ้ขา้
ชมมีแรงจงูใจมาจาก 4 ปัจจยั คือ 1. ประสบการณ ์แปลกใหมแ่ละความบนัเทิง 2. การไดเ้ขา้สงัคม 
3. ความสนุกสนาน 4. การเขา้กลุ่มและไดส้ิ่งใหม่ๆ ซึ่งกลุ่มแฟนท่ีต่างกันไดแ้ก่ แฟนนันทนาการ  
แฟนตัวยงและรกัในกีฬานีแ้รงจูงใจในการเดินทาง และลักษณะพฤติกรรมของแฟนๆ เหล่านี ้
แตกต่างอย่างมีนัยส าคญัทางสถิติ อีกทั้งผลการศึกษายังพบว่า แฟนๆ WWE เป็นตลาดท่ีไม่มี
ความเหมือนกัน ดงันัน้แคมเปญการตลาด ควรมีการออกแบบตาม ความตอ้งการและความชอบ
ของแต่ละบคุคลเพ่ือเป็นการท่ีจะรกัษาจ านวนแฟนและความส าเร็จ ของ WWE และความนิยมใน
แอฟรกิาใต ้
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บทที ่3 
วิธีด าเนินงานวิจัย 

ในการวิจยัครัง้นี ้ผูว้ิจยัๆไดด้  าเนินการตามขัน้ตอนดงันี ้
1.การก าหนดประชากรและการสุม่กลุม่ตวัอยา่ง 
2.การสรา้งเครื่องมือวิจยั 
3.การเก็บรวบรวมขอ้มลู 
4.การจดักระท าและการวิเคราะหข์อ้มลู 

การก าหนดประชากรและการสุ่มกลุ่มตัวอย่าง 
ประชากรทีใ่ช้ในการวิจัย 

ประชากรท่ีใชใ้นการวิจยัครัง้นีเ้ป็นแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี ท่ีเคยเขา้ชมเกมใน
สนามเหยา้ท่ีสพุรรณบรุี เอฟซี 

กลุ่มตัวอย่างทีใ่ช้ในการวิจัย 
กลุ่มตวัอยา่งท่ีใชใ้นการวิจยัครัง้นีเ้ป็นแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี ท่ีเคยเขา้ชมเกม

ในสนามเหย้าท่ีสุพรรณบุรี เอฟซี จ านวน 384 คน โดยไดม้าจากสูตรการค านวณของคอแครน 
(Cocharn, 1997 อา้งในธีรวุฒิ เอกะกุล, 2534) ใชใ้นกรณีท่ีไม่ทราบขนาดของกลุ่มประชากรท่ี
แนน่อน แตท่ราบวา่มีจ านวนมากและตอ้งการประมาณคา่สดัสว่นของประชากร มี 2 กรณี คือ 

 

กรณีทราบคา่สดัสว่นของประชากร ใชส้ตูร n =
𝑝(1−𝑝)𝑍2

𝑒2
 

 

และกรณีไมท่ราบคา่สดัสว่นของประชากรหรือ p = 0.5 ใชส้ตูร n =
𝑍2

4𝑒2
 

n = ขนาดของกลุม่ตวัอยา่งท่ีตอ้งการ  

p = สดัสว่นของลกัษณะท่ีสนใจในประชากร  

e = ระดบัความคลาดเคล่ือนของการสุม่ตวัอย่างท่ียอมใหเ้กิดขึน้ได ้  

Z = คา่ Z ท่ี ระดบัความเช่ือมั่นหรือระดบันยัส าคญั  

- ถา้ระดบัความเช่ือมั่น 95% หรือระดบันยัส าคญั 0.05 มีคา่ Z = 1.96  

- ถา้ระดบัความเช่ือมั่น 99% หรือระดบันยัส าคญั 0.01 มีคา่ Z = 2.58  
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ตวัอย่างการค านวณ เช่น ท่ีระดับความเช่ือมั่น 95% ความคลาดเคล่ือนท่ียอมให้
เกิดขึน้ได้ 5% และสัดส่วนของลักษณะท่ีสนใจในประชากร เท่ากับ 0.5 ขนาดของประชากรท่ี
ตอ้งการเทา่กบั  

n =
𝑍2

4𝑒2
 

   

n =
(1.96)2

4(0.05)2
 

 

n = 384.16 ≈ 384 หนว่ย  

การสร้างเคร่ืองมือวิจัย 
1. ศึกษาคน้ควา้ตารา เอกสารทางดา้นวิชาการ และงานวิจยัต่างๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกบัปัจจยั

ใจท่ีส่งผลต่อการเขา้ชมกีฬาในสนามแข่งขนัและการแข่งขนัฟุตบอลไทยลีก ในระดบัต่างๆ เพ่ือ
รวบรวมขอ้มลูและ รายละเอียดตา่ง ๆ เพ่ือเป็นแนวทางในการสรา้งเครื่องมือ  

2. ศึกษาวิธีการสรา้งและออกแบบแบบสอบถามท่ีจะใชใ้นการเก็บรวบรวมขอ้มูลจาก
เอกสาร ต ารา และงานวิจยัตา่งๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง 

3. ขอค าแนะน าจากอาจารยท่ี์ปรกึษาเพ่ือใชเ้ป็นแนวทางในการสรา้งแบบสอบถาม  
4. แบบสอบถามเก่ียวกับปัจจยัท่ีส่งผลต่อการเขา้ชมฟุตบอลไทยแลนด ์พรีเมียรลี์กใน

สนามของแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี โดยจะแบง่ออกเป็น 2 สว่นดงันี ้
4.1 แบบสอบถามเก่ียวกับขอ้มูลทั่วไปทางดา้นสภาพของผูต้อบแบบสอบถามไดแ้ก่ 

เพศ อาย ุสถานภาพ ระดบัการศกึษา รายได ้และอาชีพ 
4.2 แบบสอบถามเก่ียวกับปัจจัยทางดา้นส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการ

ตดัสินใจเขา้ชมการแขง่ขนัฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามของแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี โดย
จะแบ่งออกเป็น 7 ดา้นเพ่ือใหค้รอบคลุมกับวตัถปุระสงคข์องการวิจยั ไดแ้ก่ 1) ดา้นผลิตภณัฑ ์2) 
ด้านราคา 3) ด้านสถานท่ีให้บริการ 4) ด้านการส่งเสริมการตลาด 5) ด้านบุคลากร 6 ด้าน
กระบวนการ 7 ดา้นลกัษณะทางกายภาพ 

5. น าแบบสอบถามไปตรวจสอบหาความเท่ียงตรงของเนือ้หา (Content Validity) โดย
น า แบบสอบถามใหอ้าจารยท่ี์ปรึกษาและผูท้รงคณุวุฒิจ  านวน 5 ท่านตรวจสอบความเท่ียงตรง
ขอ ง  เนื ้อ ห า  ห ลั ง จ ากนั้ น น าม าวิ เค ราะห์ เ พ่ื อ ห าค่ า  IOC (Index of item – Objective 
Congruence) โดยก าหนดเกณฑ์ในการพิจารณาข้อค าถาม โดยผู้วิจัยก าหนดดัชนี ความ
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สอดคลอ้งเท่ากบั 0.5 ขึน้ไป และน าแบบสอบถามท่ีผา่นการตรวจสอบมาปรบัปรุงแกไ้ข ก่อนน าไป
ทดลองใช ้ 

6. น าแบบสอบถามท่ีผ่านการแก้ไขปรบัปรุงตามค าแนะน าของอาจารยท่ี์ปรึกษา และ 
ผูท้รงคุณวุฒิแลว้ น าไปทดลองใช้ (Try out) กับกลุ่มตวัอย่างท่ีเขา้ชมการแข่งขนัฟุตบอลภายใน
สนาม แต่ไม่ใช่กลุ่มตวัอย่างจริง จ  านวน 30 คน เพ่ือหาความเช่ือมั่น (Reliability) (คา่สมัประสิทธ์ิ

แอลฟาของครอนบาซ (Cronbach’s alpha coefficient:  = 0.89) 
7. ผูว้ิจยัน าเครื่องมือการวิจยัท่ีทดลองใชแ้ลว้ (Try out) น ามาปรบัปรุงดา้นส านวนภาษา

ให ้ชดัเจน ตลอดจนรูปแบบการจดัพิมพเ์พ่ือใหเ้หมาะสม และจงึน าไปใชใ้นการวิจยัตอ่ไป 

การเก็บรวบรวมข้อมูล 
1. ขอ้มลูปฐมภมูิ (Primary Data) โดยการเก็บแบบสอบถาม 
2. ขอ้มลูทตุยิภมูิ (Secondary Data) โดยการหาขอ้มลูจากเอกสาร 
โดยมีเครื่องมือท่ีใชใ้นการรวบรวมขอ้มูลคือ แบบสอบถาม (Questionnaire) โดย แบ่ง

ออกเป็น 2 สว่น คือ 
1. ขอ้มลูทั่วไปเก่ียวกบัผูต้อบแบบสอบถาม 
2. ขอ้มลูเก่ียวกบัปัจจยัทางดา้นการตลาด 

การจัดกระท าข้อมูลและการวิเคราะหข้์อมูล 
1.การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงพรรณนา (Descriptive Statistic) ส าหรับอธิบายลักษณะ 

ทางดา้นประชากรศาสตรข์องกลุ่มตวัอย่าง พฤติกรรมการเขา้ชมฟุตบอลลีก ระดบัความคิดเห็น 
เก่ียวกับปัจจัยด้านส่วนประสมทางการตลาด และระดับการตัดสินใจเข้าชมฟุตบอลลีกของ
ผู้บริโภค โดยศึกษาและน าเสนอในรูปแบบของตารางแจกแจงความถ่ี (Frequency) รอ้ยละ 
(Percentage) และ คา่เฉล่ีย (Mean) และคา่สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 

2.การวิเคราะหข์้อมูลเชิงอนุมาน (Inferential Statistic) เป็นการศึกษาข้อมูลของกลุ่ม
ตวัอยา่งและทดสอบสมมตฐิาน (Hypothesis Testing) โดยใชโ้ปรแกรมส าเรจ็รูปทางสถิติ 

2.1 แบบ Independent sample t - test ใช้วิเคราะหเ์ปรียบเทียบค่าเฉล่ีย ทัศนคติ
และปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดส่งผลตอ่การตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กของแฟน
บอลทีม สพุรรณบรุี เอฟซี ในดา้นลกัษณะประชากรศาสตรด์า้นเพศ ท่ีมีเพศตา่งกนั  
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2.2 แบบ ANOVA F-test ใชว้ิเคราะหเ์ปรียบเทียบทศันคติและปัจจยัส่วนประสมทาง
การตลาดส่งผลตอ่การตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กของแฟนบอลทีม สุพรรณบรุี เอฟซี 
ในดา้นลกัษณะประชากรศาสตร ์ท่ีมี อาย ุอาชีพ รายได ้การศึกษา และสถานภาพท่ีแตกตา่งกนั  

2.3 แบบ Chi – Square ใชว้ิเคราะหค์วามสมัพนัธข์องคา่เฉล่ียตวัแปร 2 ตวั  
3. ก าหนดคา่นยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
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บทที ่4 
ผลการวิเคราะหข้์อมูล 

สัญลักษณท์ีใ่ช้น าเสนอผลการวิเคราะหข้์อมูลมีความหมายดังนี ้ 

 2  แทนคา่ ไค-สแควร ์ 
 P     แทนคา่ ความนา่จะเป็นหรือโอกาส  
 t      แทนคา่ การทดสอบความแตกตา่งแบบที (t-test independent) 
 F     แทนค่า การทดสอบความแตกต่างแบบเอฟจากการวิเคราะหค์วามแปรปรวน

ชนิดวดัซ า้ 

ผลการวิเคราะหข้์อมูล  
ผลการวิเคราะหข์อ้มลูน าเสนอในรูปแบบตารางประกอบความเรียง โดยแบ่งเป็น 4 ตอน 

ดงันี ้ 
ตอนท่ี 1 ปัจจยัส่วนบคุคลของผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา

กลาง 
ตอนท่ี 2 ปัจจยัส่วนผสมทางการตลาดของผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์ก

ในสนามกีฬากลาง 
ตอนท่ี 3 ทศันคตขิองผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง 
ตอนท่ี 4 พฤติกรรมการของผู้ตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา

กลาง 
ตอนท่ี 5 ปัจจยัส่วนบคุคลท่ีมีตอ่การตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนาม

กีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี 
ตอนท่ี 6 ปัจจัยส่วนผสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการตัดสินใจเข้าชมฟุตบอลไทย

พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี 
ตอนท่ี 7 ทศันคติท่ีมีผลตอ่การตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา

กลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี  
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ตอนที ่1 ปัจจัยส่วนบุคคลของผู้ตัดสินใจเข้าชมฟุตบอลไทยพรีเมียรล์ีกในสนาม
กีฬากลาง 

ผลการวิเคราะหข์อ้มลูปัจจยัส่วนบคุคลของผู้ตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์ก
ในสนามกีฬากลาง จ านวน 384 คน พบว่า ผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา
กลางโดยขอ้มูล เพศ อายุ สถานภาพ ระดบัการศึกษา อาชีพ รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน ระยะเวลาใน
การตดิตามการแข่งขนัของทีม และสมาชิกในครอบครวัของท่านมีความช่ืนชอบสโมสรเดียวกนักบั
ทา่นหรือไม ่แสดงในตารางท่ี 1 ถึงตารางท่ี 8  

ตาราง 1 แสดงจ านวน (คน) คา่รอ้ยละ ของผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา
กลาง จ าแนกตามเพศ 

(n=384) 

เพศ จ านวน รอ้ยละ 
ชาย 262 68.20 

หญิง 122 31.80 

 
จากตารางท่ี 1 แสดงจ านวนรอ้ยละของผู้ตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กใน

สนามกีฬากลาง จ าแนกตามเพศ พบว่า ผู้ตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา
กลาง เป็นเพศชาย จ านวน 262 คน (รอ้ยละ 68.20) และเพศหญิง จ านวน 122 คน (รอ้ยละ 
31.80) 
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ตาราง 2 แสดงจ านวน (คน) คา่รอ้ยละ ของผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา
กลาง จ าแนกตามอาย ุ

(n=384) 

อาย ุ จ านวน รอ้ยละ 
นอ้ยกวา่ 20 ปี 124 32.30 
21 – 25 ปี - - 
26  – 30 ปี 50 13.00 
31 – 35 ปี 53 13.80 
 36 – 40  ปี 49 12.80 
41 – 45 ปี 108 28.10 
46 – 50 ปี - - 
มากกวา่ 50 ปีขัน้ไป - - 

 
จากตารางท่ี 2 แสดงจ านวนรอ้ยละของผู้ตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กใน

สนามกีฬากลาง จ าแนกตามอายุ พบว่า ผู้ตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา
กลาง กลุ่มใหญ่ท่ีสุด คือ อายุนอ้ยกว่า 20 ปี จ  านวน 124 คน  (รอ้ยละ 32.30) รองลงมา คือ อาย ุ
41 – 45 ปี จ  านวน 108 คน  (รอ้ยละ28.10)  และอายุ 31 - 35 ปี จ  านวน 53 คน  (รอ้ยละ 13.80) 
ตามล าดบั 
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ตาราง 3 แสดงจ านวน (คน) คา่รอ้ยละ ของผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา
กลาง จ าแนกตามสถานภาพ 

(n=384) 

สถานภาพ จ านวน รอ้ยละ 
โสด 173 45.10 
สมรส 195 50.80 
หมา้ย/หยา่/แยกกนัอยู ่ 16 4.20 

 
จากตารางท่ี 3 แสดงจ านวนรอ้ยละของผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กใน

สนามกีฬากลาง จ าแนกตามสถานภาพ พบว่า ผู้ตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนาม
กีฬากลาง กลุ่มใหญ่ท่ีสดุ คือ สมรส จ านวน 195 คน    (รอ้ยละ50.80) รองลงมา คือ โสด จ านวน 
173 คน (รอ้ยละ 45.10)  และหมา้ย/หยา่/แยกกนัอยู ่จ  านวน 16 คน (รอ้ยละ 4.20) ตามล าดบั 
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ตาราง 4 แสดงจ านวน (คน) คา่รอ้ยละ ของผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา
กลาง จ าแนกตามระดบัการศกึษา 

(n=384) 

ระดบัการศกึษา จ านวน รอ้ยละ 
ประถมศกึษา - - 
ประกาศนียบตัรวิชาชีพ )ปวช / (.มธัยมศกึษาตอนปลาย - - 
ประกาศนียบตัรวิชาชีพชัน้สงู )ปวส / (.อนปุริญญา 15 3.90 
ปรญิญาตรี   313 81.50 
ปรญิญาโท 51 13.30 
อ่ืนๆ 5 1.30 

 
จากตารางท่ี 4 แสดงจ านวนรอ้ยละของผู้ตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กใน

สนามกีฬากลาง จ าแนกตามระดบัการศึกษา พบว่า ผู้ตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กใน
สนามกีฬากลาง กลุ่มใหญ่ท่ีสุด คือ ปริญญาตรี จ  านวน 313 คน  (รอ้ยละ 81.50) รองลงมา คือ 
ปริญญาโท จ านวน 51 คน  (ร้อยละ 13.30)  และประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูง (ปวส.) / 
อนปุรญิญา จ านวน 15 คน   (รอ้ยละ 3.90) ตามล าดบั 
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ตาราง 5 แสดงจ านวน (คน) คา่รอ้ยละ ของผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา
กลาง จ าแนกตามอาชีพ 

(n=384) 

อาชีพ จ านวน รอ้ยละ 
นกัเรียน/นกัศกึษา 109 28.40 
ขา้ราชการ/พนกังานรฐัวิสาหกิจ/พนกังานของรฐั 98 25.50 
บรษิัทเอกชน   82 21.40 
เจา้ของธุรกิจ 95 24.70 

 
จากตารางท่ี 5 แสดงจ านวนรอ้ยละของผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กใน

สนามกีฬากลาง จ าแนกตามอาชีพ พบว่า ผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา
กลาง กลุ่มใหญ่ท่ีสุด คือ  นักเรียน/นักศึกษา จ านวน 109 คน  (รอ้ยละ 28.40) รองลงมา คือ 
ขา้ราชการ/พนกังานรฐัวิสาหกิจ/พนกังานของรฐั จ  านวน 25.50 คน  (รอ้ยละ 24.70)  และเจา้ของ
ธุรกิจ จ านวน 95คน  (รอ้ยละ 24.70) ตามล าดบั 
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ตาราง 6 แสดงจ านวน (คน) คา่รอ้ยละ ของผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา
กลาง จ าแนกตามรายไดต้อ่เดือน 

(n=384) 

รายไดต้อ่เดือน จ านวน รอ้ยละ 

ต ่ากว่า 5,000 บาท 59 15.40 

5,001 - 10,000 บาท 53 13.80 
10,001 – 15,000 บาท 27 7.00 
15,001  - 20 ,000 บาท 38 9.90 
20,001 - 25,000 บาท 18 4.70 
25,001 – 30,000 บาท 17 4.40 
30,001  - 35 ,000 บาท  56 14.60 
35,001 - 40,000 บาท 10 2.60 
40,001 – 45,000 บาท 20 5.20 
45,001  - 50 ,000 บาท 2 0.50 
 มากกว่า 50,000 บาท 84 21.90 

 
จากตารางท่ี 6 แสดงจ านวนรอ้ยละของผู้ตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กใน

สนามกีฬากลาง จ าแนกตามรายไดต้่อเดือน พบว่า ผู้ตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กใน
สนามกีฬากลาง กลุ่มใหญ่ท่ีสุด คือ มากกว่า 50,000 บาท จ านวน 84 คน    (รอ้ยละ 21.90) 
รองลงมา คือ ต ่ากว่า 5,000 บาท จ านวน 59 คน  (รอ้ยละ 15.40)  และ 30,001 – 35,000 บาท 
จ านวน 56 คน  (รอ้ยละ 14.60) ตามล าดบั 
 

  



  39 

ตาราง 7 แสดงจ านวน (คน) คา่รอ้ยละ ของผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา
กลาง จ าแนกตามระยะเวลาในการตดิตามการแขง่ขนัของทีม 

(n=384) 

ระยะเวลาในการติดตามการแขง่ขนัของทีม จ านวน รอ้ยละ 

1 ปี 166 43.20 

2 ปี 53 13.80 

3 ปี 50 13.00 

4 ปี 9 2.30 

5 ปี 106 27.60 

 
จากตารางท่ี 7 แสดงจ านวนรอ้ยละของผู้ตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กใน

สนามกีฬากลาง จ าแนกตามระยะเวลาในการติดตามการแข่งขนัของทีม พบว่า ผู้ตดัสินใจเขา้ชม
ฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง กลุ่มใหญ่ท่ีสุด คือ 1 ปี จ  านวน 166 คน  (รอ้ยละ 
43.20) รองลงมา คือ 5 ปี จ  านวน 106 คน  (รอ้ยละ 27.60)  และ 2 ปี จ  านวน 53 คน  (รอ้ยละ 
13.80) ตามล าดบั 
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ตาราง 8 แสดงจ านวน (คน) คา่รอ้ยละ ของผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา
กลาง จ าแนกตามสมาชิกในครอบครวัของท่านมีความช่ืนชอบสโมสรเดียวกนักบัทา่นหรือไม่ 

(n=384) 

 สมาชิกในครอบครวัของท่านมีความช่ืนชอบสโมสรเดียวกนักบั

ทา่นหรือไม ่
จ านวน รอ้ยละ 

ใช ่(ทีมเดียวกนั)  186 48.40 

ไมใ่ช ่(มีความช่ืนชอบทีมตา่งออกไป) 198 51.60 

 
จากตารางท่ี 8 แสดงจ านวนรอ้ยละของผู้ตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กใน

สนามกีฬากลาง จ าแนกตามสมาชิกในครอบครวัของท่านมีความช่ืนชอบสโมสรเดียวกันกับท่าน
หรือไมพ่บว่า ผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง ใช่ (ทีมเดียวกนั) จ านวน 
186 คน  (รอ้ยละ 48.40) และไม่ใช่ (มีความช่ืนชอบทีมต่างออกไป) จ านวน 198 คน (รอ้ยละ 
51.60) ตามล าดบั 
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ตอนที ่2 ปัจจัยส่วนผสมทางการตลาดของผู้ตัดสินใจเข้าชมฟุตบอลไทยพรีเมียร์
ลีกในสนามกีฬากลาง 

ผลการวิเคราะหข์อ้มูลปัจจัยส่วนผสมทางการตลาดของผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟุตบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง  แสดงในตารางท่ี 9 ถึงตารางท่ี 15 

ตาราง 9 แสดงจ านวนรอ้ยละของผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลางท่ีให้
ความส าคญักบัปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นผลิตภณัฑแ์ละบรกิาร 

(n=384) 

ปัจจยัสว่นประสมการตลาดดา้นผลิตภณัฑแ์ละบริการ จ านวน รอ้ยละ 

1. ความหลากหลายและความน่าสนใจของกิจกรรม ในช่วงท่ีมี

การแขง่ขนัในการเป็นเจา้บา้น  
183 47.70 

2. ความสมบรูณข์องสนามการแขง่ขนั 72 18.80 

3. จ านวนท่ีนั่งชมเพียงพอส าหรบัผูเ้ขา้ชมการแขง่ขนั 32 8.30 

4. สภาพแวดลอ้มภายในสนามแขง่ขนั 97 25.30 

 
จากตารางท่ี 9 แสดงจ านวนและรอ้ยละของผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์ก

ในสนามกีฬากลาง ท่ีใหค้วามส าคญักับปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นผลิตภัณฑแ์ละบริการ
พบว่า    ผู้ตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง ท่ีใหค้วามส าคญักับความ
หลากหลายและความน่าสนใจของกิจกรรม ในช่วงท่ีมีการแข่งขนัในการเป็นเจา้บา้น  มากท่ีสุด 
จ านวน 183 คน (รอ้ยละ 47.70) รองลงมา คือ สภาพแวดลอ้มภายในสนามแขง่ขนั จ  านวน 97 คน 
(ร้อยละ 25.30) และความสมบูรณ์ของสนามการแข่งขัน  จ านวน 72 คน (ร้อยละ 18.80) 
ตามล าดบั 
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ตาราง 10 แสดงจ านวนรอ้ยละของผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง 
ท่ีใหค้วามส าคญักบัปัจจยัสว่นประสมการตลาดดา้นราคา 

(n=384) 

ปัจจยัสว่นประสมการตลาดดา้นราคา จ านวน รอ้ยละ 

1. ราคาคา่ตั๋วเขา้ชมการแขง่ขนัมีความเหมาะสม 312 81.30 

2. คา่อาหาร เครื่องดื่มส าหรบัการบรกิารภายในสนาม 31 8.10 

3. คา่ใชจ้า่ยในการเขา้ชมการแขง่ขนัในสนามเหยา้ถกูกว่าสนาม

อ่ืนๆ 
41 10.70 

 
จากตารางท่ี 10 แสดงจ านวนและรอ้ยละของผู้ตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียร์

ลีกในสนามกีฬากลาง ท่ีให้ความส าคัญกับปัจจัยส่วนประสมการตลาดด้านราคา พบว่า ผู้
ตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง ท่ีใหค้วามส าคญักบัราคาค่าตั๋วเขา้ชม
การแข่งขนัมีความเหมาะสม มากท่ีสุด จ านวน 312 คน (รอ้ยละ 81.30) รองลงมา คือ ค่าใชจ้่าย
ในการเข้าชมการแข่งขันในสนามเหย้าถูกกว่าสนามอ่ืนๆ จ านวน 41 คน (รอ้ยละ 10.70) และ
คา่อาหาร เครื่องดื่มส าหรบัการบรกิารภายในสนาม จ านวน 31 คน (รอ้ยละ 8.10) ตามล าดบั 
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ตาราง 11 แสดงจ านวนรอ้ยละของผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลางท่ีให้
ความส าคญักบัปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นการเดินทางมาใชบ้รกิาร 

(n=384) 

ปัจจยัสว่นประสมการตลาดดา้นการเดินทางมาใชบ้ริการ จ านวน รอ้ยละ 

1. สถานท่ีตัง้ของสนามแขง่ขนัมีความสะดวกตอ่การเดนิทางมา

เขา้ชม 
190 49.50 

2. สามารถเดนิทางมาเขา้ชมการแขง่ขนัไดห้ลายช่องทาง 69 18.00 

3. สถานท่ีตัง้มีความปลอดภยั เชน่ อยูต่ิดถนนใหญ่ หรือ 

ทางเขา้ออกสนามมีแสงสว่างท่ีชดัเจน 
125 32.60 

 
จากตารางท่ี 11 แสดงจ านวนและรอ้ยละของผู้ตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียร์

ลีกในสนามกีฬากลาง ท่ีใหค้วามส าคัญกับปัจจัยส่วนประสมการตลาดดา้นการเดินทางมาใช้
บริการ พบว่า ผู้ตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง ท่ีใหค้วามส าคญักับ 
สถานท่ีตัง้ของสนามแข่งขนัมีความสะดวกต่อการเดินทางมาเขา้ชม มากท่ีสุด จ านวน 190 คน 
(รอ้ยละ 49.50) รองลงมา คือ สถานท่ีตัง้มีความปลอดภยั เช่น อยู่ติดถนนใหญ่ หรือ ทางเขา้ออก

สนามมีแสงสว่างท่ีชัดเจน จ านวน 125 คน (รอ้ยละ 32.60) และสามารถเดินทางมาเข้าชมการ
แขง่ขนัไดห้ลายชอ่งทาง จ านวน 69 คน (รอ้ยละ 18.00) ตามล าดบั 
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ตาราง 12 แสดงจ านวนรอ้ยละของผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง  
ท่ีใหค้วามส าคญักบัปัจจยัสว่นประสมการตลาดดา้นการส่งเสรมิการตลาด 

(n=384) 

ปัจจยัสว่นประสมการตลาดดา้นการสง่เสรมิการตลาด จ านวน รอ้ยละ 

1. การมีสว่นลดในการเขา้ชม เชน่ มีตั๋วเขา้ชมการแขง่ขนัแบบ

รายเดือน รายปี 
151 39.30 

2. การมีของแถมใหก้บัผูเ้ขา้ชมการแขง่ขนั เป็นของขวญัหรือการ

ไดร้บัรางวลัจากทางสโมสร 
106 27.60 

3. การประชาสมัพนัธท์างส่ือสิ่งพิมพ ์หรือการสง่ขอ้มลูทาง

เทคโนโลยีสารสนเทศ ท่ีถกูตอ้งและรวดเร็ว 
127 33.10 

 
จากตารางท่ี 12 แสดงจ านวนและรอ้ยละของผู้ตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียร์

ลีกในสนามกีฬากลาง ท่ีใหค้วามส าคญักบัปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาด 
พบว่า ผู้ตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง ท่ีให้ความส าคญักับ การมี
ส่วนลดในการเขา้ชม เช่น มีตั๋วเขา้ชมการแข่งขนัแบบรายเดือน รายปี  มากท่ีสุด จ านวน 151 คน 
(รอ้ยละ 39.30) รองลงมา คือ การประชาสมัพนัธท์างส่ือสิ่งพิมพ ์หรือการส่งขอ้มูลทางเทคโนโลยี
สารสนเทศ ท่ีถกูตอ้งและรวดเร็ว จ  านวน 127 คน (รอ้ยละ 33.10) และการมีของแถมใหก้บัผูเ้ขา้ชม
การแข่งขัน เป็นของขวัญหรือการไดร้บัรางวัลจากทางสโมสร จ านวน 106 คน (รอ้ยละ 27.60) 
ตามล าดบั 
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ตาราง 13 แสดงจ านวนรอ้ยละของผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง 
ท่ีใหค้วามส าคญักบัปัจจยัสว่นประสมการตลาดดา้นพนกังาน 

(n=384) 

ปัจจยัสว่นประสมการตลาดดา้นพนกังาน จ านวน รอ้ยละ 

1. พนกังานประจ าสนามสามารถท่ีจะเอือ้อ านวยความสะดวก

ใหก้บัผูเ้ขา้ชมไดอ้ย่างเสมอภาค และเทา่เทียม 
169 44.00 

2. พนกังานประจ าสนามมีมนษุยสมัพนัธดี์ เป็นมิตรกบัผูเ้ขา้ชม 144 37.50 

3. พนกังานมีความรูค้วามเขา้ใจ เก่ียวกบัขอ้มลูตา่งๆ ของสโมสร

เป็นอย่างดี 
71 18.50 

 
จากตารางท่ี 13 แสดงจ านวนและรอ้ยละของผู้ตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียร์

ลีกในสนามกีฬากลาง ท่ีให้ความส าคัญกับปัจจัยส่วนประสมการตลาดด้านพนักงาน พบว่า  
ผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง ท่ีใหค้วามส าคญักบั พนกังานประจ า
สนามสามารถท่ีจะเอือ้อ านวยความสะดวกใหก้ับผูเ้ขา้ชมไดอ้ย่างเสมอภาค และเท่าเทียม  มาก
ท่ีสดุ จ านวน 169 คน (รอ้ยละ 44.00) รองลงมา คือ พนกังานประจ าสนามมีมนษุยสมัพนัธดี์ เป็น

มิตรกบัผูเ้ขา้ชม จ านวน 144 คน (รอ้ยละ 37.50) และพนกังานมีความรูค้วามเขา้ใจ เก่ียวกบัขอ้มลู
ตา่งๆ ของสโมสรเป็นอยา่งดี จ  านวน 71 คน (รอ้ยละ 18.50) ตามล าดบั 
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ตาราง 14 แสดงจ านวนรอ้ยละของผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง     
ท่ีใหค้วามส าคญักบัปัจจยัสว่นประสมการตลาดดา้นการสรา้งและน าเสนอลกัษณะทางกายภาพ 

(n=384) 

ปัจจยัสว่นประสมการตลาดดา้นการสรา้งและน าเสนอ 

ลกัษณะทางกายภาพ 
จ านวน รอ้ยละ 

1. มีสถานท่ีรองรบัท่ีสะอาดและปลอดภัย ส าหรบัผูเ้ขา้ชมการ

แขง่ขนัอยา่งเพียงพอ 
161 41.90 

2. มีลานจอดรถส าหรบัสะอาดและปลอดภยั ส าหรบัผูเ้ขา้ชม

อยา่งเพียงพอ 
140 36.50 

3. มีหอ้งน า้ส  าหรบัผูเ้ขา้ชมอยา่งเพียงพอ สะอาด สามารถเขา้ถึง

ไดอ้ยา่งสะดวกและปลอดภยั 
44 11.50 

4. มีกิจกรรมกระตุน้ความรูส้ึกรว่มเป็นหนึ่งเดียวกบัการแขง่ขนั 39 10.20 

 
จากตารางท่ี 14 แสดงจ านวนและรอ้ยละของผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กใน

สนามกีฬากลาง ท่ีให้ความส าคัญกับปัจจัยส่วนประสมการตลาดดา้นการสรา้งและน าเสนอ
ลักษณะทางกายภาพ พบว่า ผู้ตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง ท่ีให้
ความส าคญักบั มีสถานท่ีรองรบัท่ีสะอาดและปลอดภัย ส าหรบัผูเ้ขา้ชมการแข่งขนัอย่างเพียงพอ  
มากท่ีสุด จ านวน 161 คน (ร้อยละ 41.90) รองลงมา คือ มีลานจอดรถส าหรับสะอาดและ

ปลอดภยั ส าหรบัผูเ้ขา้ชมอยา่งเพียงพอ จ านวน 140 คน (รอ้ยละ 36.50) และมีหอ้งน า้ส  าหรบัผูเ้ขา้
ชมอย่างเพียงพอ สะอาด สามารถเขา้ถึงไดอ้ย่างสะดวกและปลอดภัย จ านวน 44 คน (รอ้ยละ 
11.50) ตามล าดบั 
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ตาราง 15 แสดงจ านวนรอ้ยละของผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง     
ท่ีใหค้วามส าคญักบัปัจจยัสว่นประสมการตลาดดา้นกระบวนการใหบ้รกิาร 

(n=384) 

ปัจจยัสว่นประสมการตลาดดา้นกระบวนการใหบ้รกิาร จ านวน รอ้ยละ 

1. กระบวนการหรือขัน้ตอนในการซือ้ตั๋วเขา้ชมการแขง่ขนัมี

ความสะดวก รวดเร็ว  
92 24.00 

2. มีระบบการรกัษาความปลอดภยัท่ีดี ส าหรบัผูเ้ขา้ชมการ

แขง่ขนัทกุคน 
141 36.70 

3. มีจดุใหบ้รกิาร เชน่ รา้นอาหาร เครื่องดื่ม ส าหรบัผูเ้ขา้ชมการ

แขง่ขนัอยา่งเพียงพอ 
124 32.30 

4. มีพนกังานใหอ้ านวยความสะดวกใหก้บัผูเ้ขา้ชมอย่างเพียงพอ 27 7.00 

 
จากตารางท่ี 15 แสดงจ านวนและรอ้ยละของผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กใน

สนามกีฬากลาง ท่ีใหค้วามส าคญักบัปัจจยัสว่นประสมการตลาดดา้นกระบวนการใหบ้รกิาร พบว่า 
ผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง ท่ีใหค้วามส าคญักบั มีระบบการรกัษา
ความปลอดภัยท่ีดี ส าหรบัผูเ้ขา้ชมการแข่งขนัทุกคน  มากท่ีสุด จ านวน 141 คน (รอ้ยละ 36.70) 
รองลงมา คือ มีจุดใหบ้ริการ เช่น รา้นอาหาร เครื่องด่ืม ส าหรบัผูเ้ขา้ชมการแข่งขนัอย่างเพียงพอ 
จ านวน 124 คน (รอ้ยละ 32.30) และกระบวนการหรือขั้นตอนในการซือ้ตั๋วเขา้ชมการแข่งขันมี
ความสะดวก รวดเรว็ จ  านวน 92 คน (รอ้ยละ 24.00) ตามล าดบั 
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ตอนที ่3 ทัศนคตขิองผู้ตัดสินใจเข้าชมฟุตบอลไทยพรีเมียรล์ีกในสนามกีฬา
กลาง 

ผลการวิเคราะหข์อ้มูลทศันคติทศันคติของผู้ตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์ก
ในสนามกีฬากลาง แสดงในตารางท่ี 16 ถึงตารางท่ี 18 

ตาราง 16 แสดงคา่เฉล่ีย และระดบัความรูส้กึของทศันคตใินการท่ีตดัสินใจเขา้ชมฟตุบอลไทย
พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี จ  าแนกตามองคป์ระกอบดา้นความเขา้ใจ 

(n=384) 

องคป์ระกอบดา้นความเขา้ใจ คา่เฉล่ีย 
ระดบั

ความรูส้กึ 
1. ท่านทราบถึงประวตัขิองสโมสรท่ีทา่นช่ืนชอบเป็นอยา่งดี 3.59 มากท่ีสดุ 
2. ท่านทราบถึงช่ือเสียง และรูจ้กัตราสญัลกัษณข์องสโมสร เป็น
อยา่งดี 

3.57 มากท่ีสดุ 

3. ทา่นทราบถึงเจา้หนา้ท่ีของสโมสรท่ีทา่นช่ืนชอบเป็นอยา่งดี 3.36 มากท่ีสดุ 

4. ท่านทราบถึงกฎ ระเบียบ และวิธีการเขา้ใชส้นามในฐานะผู้

เขา้ชมการเขา้ขนัเป็นอยา่งดี 
3.62 มากท่ีสดุ 

5. ท่านทราบถึงวิธีการท่ีจะช่วยเหลือท าใหส้โมสรท่ีทา่นช่ืนชอบมี

สถานะท่ีดีขึน้ 
3.51 มากท่ีสดุ 

 
จากตารางท่ี 16 แสดงคา่เฉล่ีย และระดบัความรูส้ึกของทศันคติในการท่ีตดัสินใจเขา้

ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี องคป์ระกอบดา้นเขา้ใจ พบว่า ผู้
ตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง ท่ีใหค้วามส าคญักับ ท่านทราบถึงกฎ 
ระเบียบ และวิธีการเขา้ใชส้นามในฐานะผูเ้ขา้ชมการเขา้ขนัเป็นอย่างดี  มากท่ีสุด คา่เฉล่ียเท่ากับ 
3.62 ระดบัความรูส้ึกมากท่ีสุด รองลงมา คือ ท่านทราบถึงประวตัิของสโมสรท่ีท่านช่ืนชอบเป็น
อย่างดี ค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.59 ระดบัความรูส้ึกมากท่ีสุด และท่านทราบถึงช่ือเสียง และรูจ้ักตรา
สญัลกัษณข์องสโมสร เป็นอยา่งดี คา่เฉล่ียเทา่กบั 3.57 ระดบัความรูส้กึมากท่ีสดุ ตามล าดบั 
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ตาราง 17 แสดงคา่เฉล่ีย และระดบัความรูส้กึของทศันคตใินการท่ีตดัสินใจเขา้ชมฟตุบอลไทย
พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี จ  าแนกตามองคป์ระกอบดา้นความรูส้กึ 

(n=384) 

องคป์ระกอบดา้นความรูส้กึ คา่เฉล่ีย 
ระดบั

ความรูส้กึ 
6. ทา่นคดิวา่สโมสรท่ีทา่นช่ืนชอบมีระบบการจดัการ เรื่องการ

จดัการแขง่ขนัภายในสนามเหยา้ไดดี้ 
3.71 มากท่ีสดุ 

7. ทา่นคดิวา่สโมสรท่ีทา่นช่ืนชอบมีสนามเหยา้ท่ีดี ใหค้วามรูส้กึ

เหมือนทา่นชมฟุตบอลในบา้นของทา่น 
3.75 มากท่ีสดุ 

8. ทา่นคดิวา่ท่านคิดว่าสโมสรท่ีทา่นช่ืนชอบมีทีมงาน สต๊าฟโคช้ท่ี

ดี 
3.59 มากท่ีสดุ 

9. ทา่นคิดวา่สโมสรท่ีทา่นช่ืนชอบมีการบริการท่ีไดท้  าใหท้่านรูส้กึ

ปลอดภยั 
3.79 มากท่ีสดุ 

10 ทา่นคดิวา่สโมสรท่ีทา่นช่ืนชอบมีการประชมสมัพนัธส์โมสร

ผา่นส่ือตา่ง ๆ เชน่ โทรทศัน ์วิทย ุนิตยสาร Facebook Line 

Instagram ไดเ้ป็นอย่างดี 

3.59 มากท่ีสดุ 

 
จากตารางท่ี 17 แสดงคา่เฉล่ีย และระดบัความรูส้ึกของทศันคติในการท่ีตดัสินใจเขา้

ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี องคป์ระกอบดา้นความรูส้ึก  

พบวา่ ผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง ท่ีใหค้วามส าคญักบั ท่านคดิว่า
สโมสรท่ีท่านช่ืนชอบมีการบริการท่ีไดท้  าให้ท่านรูส้ึกปลอดภัย มากท่ีสุด ค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.79 
ระดับความรูส้ึกมากท่ีสุด รองลงมา คือ ท่านคิดว่าสโมสรท่ีท่านช่ืนชอบมีสนามเหย้าท่ีดี ให้
ความรูส้ึกเหมือนท่านชมฟุตบอลในบา้นของท่าน ค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.75 ระดบัความรูส้ึกมากท่ีสุด 
และทา่นคดิว่าสโมสรท่ีท่านช่ืนชอบมีระบบการจดัการ เรื่องการจดัการแข่งขนัภายในสนามเหยา้ได้
ดี คา่เฉล่ียเทา่กบั 3.71 ระดบัความรูส้กึมากท่ีสดุ ตามล าดบั 
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ตาราง 18 แสดงคา่เฉล่ีย และระดบัความรูส้กึของทศันคตใินการท่ีตดัสินใจเขา้ชมฟตุบอลไทย
พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี จ  าแนกตามองคป์ระกอบดา้นพฤตกิรรม 

(n=384) 

องคป์ระกอบดา้นพฤติกรรม คา่เฉล่ีย 
ระดบั

ความรูส้กึ 
11. ท่านเขา้รบัชมการแขง่ขนัของสโมสรท่ีทา่นช่ืนชอบในสนาม

เหยา้เป็นประจ า 
3.33 มาก 

12. ท่านซือ้สินคา้ของท่ีระลกึของสโมสรท่ีทา่นช่ืนชอบเป็นประจ า 3.37 มาก 

13. ท่านมกัจะติดตามไปดกูารแขง่ขนัของสโมสรท่ีทา่นช่ืนชอบ

เวลาไปแขง่ขนันอกบา้นเป็นประจ า 
3.08 มาก 

14. ท่านมกัจะใชเ้วลาวา่งในการเดนิทางไปยงัสโมสรท่ีทา่นช่ืน

ชอบเป็นประจ า 
3.17 มาก 

15. ท่านมกัจะติดตามและใหข้อ้เสนอแนะกบัสโมสรท่ีท่านช่ืน

ชอบเป็นประจ า 
3.18 มาก 

 
จากตารางท่ี 18 แสดงคา่เฉล่ีย และระดบัความรูส้ึกของทศันคติในการท่ีตดัสินใจเขา้

ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวดัสุพรรณบุรี องคป์ระกอบดา้นพฤติกรรม  

พบว่า ผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง ท่ีใหค้วามส าคญักับ ท่านซือ้
สินค้าของท่ีระลึกของสโมสรท่ีท่านช่ืนชอบเป็นประจ า  มากท่ีสุด ค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.37 ระดับ
ความรูส้กึมากท่ีสดุ รองลงมา คือ ท่านเขา้รบัชมการแขง่ขนัของสโมสรท่ีท่านช่ืนชอบในสนามเหยา้
เป็นประจ า ค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.33 ระดับความรู้สึกมากท่ีสุด และท่านมักจะติดตามและให้
ขอ้เสนอแนะกับสโมสรท่ีท่านช่ืนชอบเป็นประจ า ค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.18 ระดบัความรูส้ึกมากท่ีสุด 
ตามล าดบั 
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ตอนที ่4 พฤตกิรรมการของผู้ตัดสินใจเข้าชมฟุตบอลไทยพรีเมียรล์ีกในสนาม
กีฬากลาง 

ผลการวิเคราะหข์อ้มลูพฤติกรรมการของผู้ตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กใน
สนามกีฬากลาง แสดงในตารางท่ี 19 ถึงตารางท่ี 23 

ตาราง 19 แสดงจ านวนรอ้ยละของพฤตกิรรมการของผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กใน
สนามกีฬากลาง จ าแนกตามวนัท่ีมกัจะเดนิทางไปเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา
กลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

วนัท่ีมกัจะเดนิทางไปเขา้ชมฟตุบอล จ านวน รอ้ยละ 

1.  วนัเสาร ์– อาทิตย ์ 342 89.10 

2. วนัแขง่ขนักลางสปัดาห ์ 42 10.90 

 
จากตารางท่ี 19 แสดงจ านวนและรอ้ยละของพฤติกรรมการท่ีมีผลต่อการตดัสินใจ

เขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบุรี 
เอฟซี จ าแนกตามวนัท่ีมกัจะเดินทางไปเขา้ชมฟุตบอลสพุรรณบรุี พบวา่ ผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟุตบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง ท่ีใหค้วามส าคญักบัวนัเสาร ์– อาทิตย ์มากท่ีสุด จ านวน 342 
คน (ร้อยละ 89.10) รองลงมา คือ วันแข่งขันกลางสัปดาห์ จ  านวน 42 คน (ร้อยละ 10.90) 
ตามล าดบั 
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ตาราง 20 แสดงจ านวนรอ้ยละของพฤตกิรรมการของผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กใน
สนามกีฬากลาง จ าแนกตามความถ่ีในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง 
จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

ความถ่ีในการเขา้ชมฟตุบอล จ านวน รอ้ยละ 

1. นอ้ยกวา่ 1 ครัง้ / เดือน 233 60.70 

2. 1 – 2 ครัง้/เดือน 105 27.30 

3. 3 – 4 ครัง้/เดือน 32 8.30 

4. มากกวา่ 4 ครัง้/เดือน 14 3.60 

 
จากตารางท่ี 20 แสดงจ านวนและรอ้ยละของพฤติกรรมการท่ีมีผลต่อการตดัสินใจ

เขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบุรี 
เอฟซี จ าแนกตามความถ่ีในการเขา้ชมฟุตบอล พบว่า ผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กใน
สนามกีฬากลาง ท่ีใหค้วามส าคญักับ นอ้ยกว่า 1 ครัง้/เดือน มากท่ีสุด จ านวน 233 คน (รอ้ยละ 
60.70) รองลงมา คือ 1 – 2 ครัง้/เดือน จ านวน 105 คน (รอ้ยละ 27.30) และ 3 – 4 ครัง้/เดือน 
จ านวน 32 คน (รอ้ยละ 8.30) ตามล าดบั 
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ตาราง 21 แสดงจ านวนรอ้ยละของพฤตกิรรมการของผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กใน
สนามกีฬากลาง จ าแนกตามงบประมาณในการเขา้ชมฟตุบอล 

(n=384) 

งบประมาณในการเขา้ชมฟตุบอล จ านวน รอ้ยละ 

1. นอ้ยกวา่หรือเทียบเทา่ 300 บาท 175 45.60 

2. 301 – 500 บาท 143 37.20 

3. 501 – 700 บาท 48 12.50 

4. มากกวา่ 700 บาท 18 4.70 

 
จากตารางท่ี 21 แสดงจ านวนและรอ้ยละของพฤติกรรมการท่ีมีผลต่อการตดัสินใจ

เขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบุรี 
เอฟซี จ าแนกตามงบประมาณในการเขา้ชมฟุตบอล พบว่า ผู้ตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียร์
ลีกในสนามกีฬากลาง ท่ีให้ความส าคญักับ นอ้ยกว่าหรือเทียบเท่า 300 บาท มากท่ีสุด จ านวน 
175 คน (รอ้ยละ 45.60) รองลงมา คือ 301 – 500 บาท จ านวน 143 คน (รอ้ยละ 37.20) และ 501 

– 700 บาทจ านวน 48 คน (รอ้ยละ 12.50) ตามล าดบั 
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ตาราง 22 แสดงจ านวนรอ้ยละของพฤตกิรรมการของผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กใน
สนามกีฬากลาง จ าแนกตามการเลือกสนามในการเขา้ชมฟตุบอล 

(n=384) 

การเลือกสนามในการเขา้ชมฟตุบอล จ านวน รอ้ยละ 

1. สนามเหยา้ของทีม 188 49.00 

2. สนามของทีมเยือน 28 7.30 

3. เขา้ชมทัง้สนามเหยา้และสนามเยือน 28 7.30 

4. เลือกเฉพาะการเขา้ชมในสนามท่ีไดร้บัความสะดวกท่ีสดุ 140 36.50 

 
จากตารางท่ี 22 แสดงจ านวนและรอ้ยละของพฤติกรรมการท่ีมีผลต่อการตดัสินใจ

เขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบุรี 
เอฟซี จ าแนกตามการเลือกสนามในการเข้าชมฟุตบอล พบว่า ผู้ตัดสินใจเข้าชมฟุตบอลไทย
พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง ท่ีใหค้วามส าคญักับสนามเหยา้ของทีม มากท่ีสุด จ านวน 88 คน 
(รอ้ย49.00) รองลงมา คือ เลือกเฉพาะการเขา้ชมในสนามท่ีไดร้บัความสะดวกท่ีสุด จ านวน 140 
คน (รอ้ยละ 36.50) และเขา้ชมทัง้สนามเหยา้และสนามเยือน กับสนามของทีมเยือน จ านวน 28 
คน เทา่กนั (รอ้ยละ 7.30) ตามล าดบั 
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ตาราง 23 แสดงจ านวนรอ้ยละของพฤตกิรรมการของผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กใน
สนามกีฬากลาง จ าแนกตามบคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชมฟตุบอล 

(n=384) 

บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชมฟตุบอล จ านวน รอ้ยละ 

1. ครอบครวั 75 19.50 

2. เพ่ือน 160 41.70 
3. ผูร้ว่มชมฟตุบอลในแตล่ะครัง้ 45 11.70 

4. ตวัทา่นเอง 104 27.10 

 
จากตารางท่ี 23 แสดงจ านวนและรอ้ยละของพฤติกรรมการท่ีมีผลต่อการตดัสินใจ

เขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบุรี 
เอฟซี จ าแนกตามบุคคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชมฟุตบอลพบว่า ผู้ตดัสินใจเขา้ชม
ฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง ท่ีใหค้วามส าคญักบัเพ่ือน  มากท่ีสุด จ านวน 160 คน 
(รอ้ย 41.70) รองลงมา คือ ตวัท่านเอง จ านวน 104 คน (รอ้ยละ 27.10) และครอบครวั จ  านวน 75 
คน เทา่กนั (รอ้ยละ 19.50) ตามล าดบั 
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ตอนที ่5 ปัจจัยส่วนบุคคลทีม่ีต่อการตัดสินใจเข้าชมฟุตบอลไทยพรีเมียรล์ีกใน
สนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทีมสุพรรณบุรี เอฟซี 

ผลการวิเคราะหปั์จจยัส่วนบคุคลท่ีมีตอ่การตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กใน
สนามกีฬากลาง จังหวดัสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทีมสุพรรณบุรี เอฟซี  แสดงในตารางท่ี 24 ถึง
ตารางท่ี 62 

1. ผลของเพศที่มีต่อการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอลไทยพรีเมียร์ลีกใน
สนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทมีสุพรรณบุรี เอฟซี 

1.1 ผลของเพศท่ีมีต่อวันท่ีมักเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา
กลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 24 ผลของเพศท่ีมีตอ่วนัท่ีมกัเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดั
สพุรรณบรุี 

(n=384) 

 วนัท่ีมกัจะเดินทางไปเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

วนัเสาร ์- อาทิตย ์ วนัแข่งขนั
กลางสปัดาห ์

รวม 

เพศ ชาย จ านวน 234 28 262 0.86 0.47 

 รอ้ยละ 60.90 7.30 68.20 

 หญิง จ านวน 108 14 122   

 รอ้ยละ 28.10 3.60 31.80   

 รวม จ านวน 342 42 384   

 รอ้ยละ 89.10 10.90 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

  
จากตารางท่ี 24 แสดงผลของเพศท่ีมีต่อวนัท่ีมักเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียร์

ลีกในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี พบว่า เพศไม่มีผลตอ่วนัท่ีมกัเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียร์
ลีกในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี อย่างมีนยัส าคญัทางสถิต ิ(p = 0.47) โดยมีคา่ไค-สแควร ์
เท่ากบั 0.86 จึงยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) ท่ีวา่เพศไม่มีผลตอ่วนัท่ีมกัเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียร์
ลีกในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี  
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1.2 ผลของเพศท่ีมีต่อความถ่ีในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนาม
กีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 25 ผลของเพศท่ีมีตอ่ความถ่ีในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง 
จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 ความถ่ีในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

นอ้ยกวา่ 1 

ครัง้/ เดือน 

1 – 2 

ครัง้/
เดือน 

3 – 4 

ครัง้/
เดือน 

มากกวา่ 
4 ครัง้/
เดือน 

รวม 

เพศ ชาย จ านวน 164 77 11 10 262 18.75 0.00* 

 รอ้ยละ 42.70 20.10 2.90 2.60 68.20 

 หญิง จ านวน 69 28 21 4 122   

 รอ้ยละ 18.00 7.30 5.50 1.00 31.80   

 รวม จ านวน 233 105 32 14 384   

 รอ้ยละ 60.70 27.30 8.30 3.60 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

 

จากตารางท่ี 25 แสดงผลของเพศท่ีมีต่อความถ่ีในการเขา้ชมฟุตบอลไทย
พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสุพรรณบรุี พบว่า เพศมีผลตอ่ความถ่ีในการเขา้ชมฟุตบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ (p = 0.00) โดยมี
คา่ไค-สแควร ์เท่ากบั 18.75 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) ท่ีว่าเพศมีผลต่อความถ่ีในการเขา้ชม
ฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 
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1.3 ผลของเพศท่ีมีต่องบประมาณในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กใน
สนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 26 ผลของเพศท่ีมีตอ่งบประมาณในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง 
จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 งบประมาณในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

นอ้ยกวา่
หรือ

เทียบเท่า 
300 บาท 

301 – 

500 บาท 

501 – 

700 บาท 
มากกวา่ 
700 บาท 

รวม 

เพศ ชาย จ านวน 122 109 22 9 262 18.26 0.00* 

 รอ้ยละ 31.80 28340 5.70 2.30 68.20 

 หญิง จ านวน 53 34 26 9 122   

 รอ้ยละ 13.80 8.90 6.80 2.30 31.80   
 รวม จ านวน 175 143 48 18 384   

 รอ้ยละ 45.60 37.20 12.50 4.70 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

 
จากตารางท่ี 26 แสดงผลของเพศท่ีมีต่องบประมาณในการเขา้ชมฟุตบอล

ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี พบว่า เพศมีผลตอ่งบประมาณในการเขา้ชม
ฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี  อย่างมีนัยส าคัญทางสถิต ิ 
(p = 0.00)โดยมีค่าไค-สแควร ์เท่ากับ 18.26 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ท่ีว่าเพศมีผลต่อ
งบประมาณในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 
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1.4 ผลของเพศท่ีมีตอ่การเลือกสนามในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กใน
สนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 27 ผลของเพศท่ีมีตอ่การเลือกสนามในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา
กลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 การเลือกสนามในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

สนาม
เหยา้ของ
ทีม 

สนาม
ของทีม
เยือน 

เขา้ชมทัง้
สนาม

เหยา้และ
สนาม
เยือน 

เลือกเฉพาะ
การเขา้ชม
ในสนามท่ี
ไดร้บัความ
สะดวกท่ีสดุ 

รวม 

เพศ ชาย จ านวน 172 13 17 60 262 95.37 0.00* 

 รอ้ยละ 44.80 3.40 4.40 15.60 68.20 

 หญิง จ านวน 16 15 11 80 122   

 รอ้ยละ 4.20 3.90 2.90 20.80 31.80   

 รวม จ านวน 188 28 28 140 384   

 รอ้ยละ 49.00 7.30 7.30 36.50 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

 

จากตารางท่ี 27 แสดงผลของเพศท่ีมีตอ่การเลือกสนามในการเขา้ชมฟตุบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี พบวา่ เพศมีผลตอ่การเลือกสนามในการเขา้
ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ (p = 
0.00) โดยมีคา่ไค-สแควร ์เท่ากับ 95.37 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) ท่ีว่าเพศมีผลต่อการเลือก
สนามในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 
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1.5 ผลของเพศท่ีมีบุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจในการเขา้ชมฟุตบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 28 ผลของเพศท่ีมีตอ่บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์ก
ในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

ครอบครวั เพ่ือน ผูร้ว่มชม
ฟตุบอลใน
แตล่ะครัง้ 

ตวัท่านเอง รวม 

เพศ ชาย จ านวน 40 107 30 85 262 16.61 0.00* 

 รอ้ยละ 10.40 27.90 7.80 22.10 68.20 

 หญิง จ านวน 35 53 15 19 122   

 รอ้ยละ 9.10 13.80 3.90 4.90 31.80   

 รวม จ านวน 75 160 45 104 384   

 รอ้ยละ 19.50 41.70 11.70 27.1 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

  
จากตารางท่ี 28 แสดงผลของเพศท่ีมีตอ่บุคคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจใน

การเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี พบว่า เพศมีผลตอ่บคุคล
ท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจในการเข้าชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัด
สุพรรณบุรี อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (p = 16.61) โดยมีค่าไค-สแควร ์เท่ากับ 0.00 จึงปฏิเสธ
สมมติฐานหลกั (H0) ท่ีว่าเพศมีผลต่อบุคคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชมฟุตบอลไทย
พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 
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สรุปผลการวิเคราะหปั์จจยัส่วนบุคคลท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทีมสุพรรณบุรี เอฟซี  ผลของ
เพศท่ีมีต่อการตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี ของ
แฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี มีผล 4 หวัขอ้ และไมมี่ผล 1 หวัขอ้ ดงันี ้

1. เพศท่ีแตกต่างกันไม่มีผลต่อวนัท่ีมกัเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กใน

สนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี (2 0.86) p = 0.47 
2. เพศท่ีแตกตา่งกนัมีผลตอ่ความถ่ีในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์ก

ในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี (2 18.75) p = 0.00 
3. เพศท่ีแตกต่างกันมีผลต่องบประมาณในการเข้าชมฟุตบอลไทย

พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี(2 18.26) p = 0.00 
4. เพศท่ีแตกต่างกันมีผลต่อการเลือกสนามในการเขา้ชมฟุตบอลไทย

พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี (2 95.37) p = 0.00 
5. เพศท่ีแตกตา่งกนัมีผลตอ่บคุคลท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจในการเขา้

ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี (2 16.61) p = 0.00 
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1.6 ผลของอายท่ีุมีตอ่วนัท่ีมกัเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา
กลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 29 ผลของอายท่ีุมีตอ่วนัท่ีมกัเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดั
สพุรรณบรุี 

               (n=384) 
 วนัท่ีมกัจะเดินทางไปเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

วนัเสาร ์- อาทิตย ์ วนัแข่งขนั
กลางสปัดาห ์

รวม 

อาย ุ < 20 ปี จ านวน 105 19 124 66.74 0.00* 

 รอ้ยละ 27.30 4.90 32.30 

 21 – 25 ปี จ านวน - - -   

 รอ้ยละ - - -   

 26 – 30 ปี จ านวน 30 20 50   

 รอ้ยละ 7.80 5.20 13.00   

 31 – 35 ปี จ านวน 53 0 53   

 รอ้ยละ 13.80 0.00 13.80   

 36 – 40 ปี จ านวน 46 3 49   

 รอ้ยละ 12.00 0.80 12.80   

 41 – 45 ปี จ านวน - - -   

 รอ้ยละ - - -   

 46 – 50 ปี จ านวน - - -   

 รอ้ยละ - - -   

 > 50 ปีขัน้ไป จ านวน - - -   

 รอ้ยละ - - -   

 รวม จ านวน 342 42 384   

 รอ้ยละ 89.10 10.90 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
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จากตารางท่ี 29 แสดงผลของอายุท่ีมีต่อวนัท่ีมกัเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียร์
ลีกในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี พบว่า อายมีุผลตอ่วนัท่ีมกัเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์ก
ในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี อย่างมีนัยส าคญัทางสถิติ (p = 0.00) โดยมีค่าไค-สแควร ์
เท่ากับ 66.74 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) ท่ีว่าอายุมีผลตอ่วนัท่ีมกัเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียร์
ลีกในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

1.7 ผลของอายุท่ีมีต่อความถ่ีในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนาม
กีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 30 ผลของอายท่ีุมีตอ่ความถ่ีในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง 
จงัหวดัสพุรรณบรุี         

 
       (n=384) 

 ความถ่ีในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

นอ้ยกวา่ 
1 ครัง้/ 
เดือน 

1 – 2 

ครัง้/
เดือน 

3 – 4 

ครัง้/
เดือน 

มากกวา่ 
4 ครัง้/
เดือน 

รวม 

อาย ุ < 20 ปี จ านวน 50 45 15 14 124 79.58 0.00* 

 รอ้ยละ 13.00 11.70 3.90 3.60 32.30 

 21 – 25 ปี จ านวน - - - - -   

 รอ้ยละ - - - - -   

 26 – 30 ปี จ านวน 26 24 0 0 50   

 รอ้ยละ 6.80 6.30 0.00 0.00 13.00   

 31 – 35 ปี จ านวน 44 9 0 0 53   

 รอ้ยละ 11.50 2.30 0.00 0.00 13.80   

 36 – 40 ปี จ านวน 36 10 3 0 49   

 รอ้ยละ 9.40 2.60 0.80 0.00 12.80   

 41 – 45 ปี จ านวน 77 17 14 0 108   

 รอ้ยละ 20.10 4.40 3.60 0.00 28.10   
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ตาราง 30 (ตอ่) 

       (n=384) 
 ความถ่ีในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

นอ้ยกวา่ 
1 ครัง้/ 
เดือน 

1 – 2 

ครัง้/
เดือน 

3 – 4 

ครัง้/
เดือน 

มากกวา่ 
4 ครัง้/
เดือน 

รวม 

 46 – 50 ปี จ านวน - - - - -   

 รอ้ยละ - - - - -   

 > 50 ปีขัน้ไป จ านวน - - - - -   

 รอ้ยละ - - - - -   

 รวม จ านวน 233 105 32 14 384   

 รอ้ยละ 60.70 27.30 8.30 3.60 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

 

จากตารางท่ี 30 แสดงผลของอายุท่ีมีต่อความถ่ีในการเขา้ชมฟุตบอลไทย
พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี พบว่า อายุมีผลตอ่ความถ่ีในการเขา้ชมฟุตบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ (p = 0.00) โดยมี
ค่าไค-สแควร ์เท่ากับ79.58 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) ท่ีว่าอายุมีผลต่อความถ่ีในการเขา้ชม
ฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

1.8 ผลของอายุท่ีมีต่องบประมาณในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กใน
สนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

 
 
 
 
 
 
 



  65 

ตาราง 31 ผลของอายท่ีุมีตอ่งบประมาณในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง 
จงัหวดัสพุรรณบรุี             

 (n=384) 

 งบประมาณในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 
นอ้ยกว่าหรือ

เทียบเท่า 300 
บาท 

301 – 
500 

บาท 

501 – 
700 

บาท 

มากกว่า 
700 

บาท 

รวม 

อาย ุ < 20 ปี จ านวน 71 45 8 0 124 59.53 0.00* 

 รอ้ยละ 18.50 11.70 2.10 0.00 32.30 

 21 – 25 

ปี 
จ านวน - - - - -   

 รอ้ยละ - - - - -   

 26 – 30 

ปี 
จ านวน 32 10 8 0 50   

 รอ้ยละ 8.30 2.60 2.10 0.00 13.00   

 31 – 35 

ปี 
จ านวน 19 27 7 0 53   

 รอ้ยละ 4.90 7.00 1.80 0.00 13.80   

 36 – 40 

ปี 
จ านวน 15 17 8 9 49   

 รอ้ยละ 3.90 4.40 2.10 2.30 12.80   

 41 – 45 

ปี 
จ านวน 38 44 17 9 108   

 รอ้ยละ 9.90 11.50 4.40 2.30 28.10   

 46 – 50 

ปี 
จ านวน - - - - -   

 รอ้ยละ - - - - -   

 > 50 ปี
ขัน้ไป 

จ านวน - - - - -   

 รอ้ยละ - - - - -   

 รวม จ านวน 175 143 48 18 384   

 รอ้ยละ 45.60 37.20 12.50 4.70 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
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จากตารางท่ี 31 แสดงผลของอายุท่ีมีต่องบประมาณในการเขา้ชมฟุตบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี พบว่า อายมีุผลตอ่งบประมาณในการเขา้ชม
ฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (p = 
0.00) โดยมีค่าไค -สแควร์ เท่ากับ 59.53 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ท่ีว่าอายุมีผลต่อ
งบประมาณในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

1.9 ผลของอายท่ีุมีตอ่การเลือกสนามในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กใน
สนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 32 ผลของอายท่ีุมีตอ่การเลือกสนามในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา
กลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 การเลือกสนามในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

สนาม
เหยา้ของ
ทีม 

สนาม
ของทีม
เยือน 

เขา้ชมทัง้สนาม
เหยา้และสนาม

เยือน 

เลือกเฉพาะการเขา้
ชมในสนามที่ไดร้บั
ความสะดวกที่สดุ 

รวม 
  

อ า
ย ุ

< 20 ปี จ านวน 49 15 8 52 124 55.78 0.00* 

 รอ้ยละ 12.80 3.90 2.10 13.50 32.30 

 21 – 25 ปี จ านวน - - - - -   

 รอ้ยละ - - - - -   

 26 – 30 ปี จ านวน 31 8 0 11 50   

 รอ้ยละ 8.10 2.10 0.00 2.90 13.00   

 31 – 35 ปี จ านวน 40 0 0 13 53   

 รอ้ยละ 10.40 0.00 0.00 3.40 13.80   

 36 – 40 ปี จ านวน 18 5 7 19 49   

 รอ้ยละ 4.70 1.30 1.80 4.90 12.80   

 41 – 45 ปี จ านวน 50 0 13 45 108   

 รอ้ยละ 13.00 0.00 3.40 11.70 28.10   
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ตาราง 32 (ตอ่) 

(n=384) 

 การเลือกสนามในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

สนาม
เหยา้ของ
ทีม 

สนาม
ของทีม
เยือน 

เขา้ชมทัง้สนาม
เหยา้และสนาม

เยือน 

เลือกเฉพาะการเขา้
ชมในสนามที่ไดร้บั
ความสะดวกที่สดุ 

รวม 
  

 46 – 50 ปี จ านวน - - - - -   

 รอ้ยละ - - - - -   

 > 50 ปีขัน้
ไป 

จ านวน - - - - -   

 รอ้ยละ - - - - -   

 รวม จ านวน 188 28 28 140 384   

 รอ้ยละ 49.00 7.30 7.30 36.50 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

 

จากตารางท่ี 32 แสดงผลของอายท่ีุมีตอ่การเลือกสนามในการเขา้ชมฟุตบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี พบว่า อายมีุผลตอ่การเลือกสนามในการเขา้
ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี  อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ (p = 
0.0) โดยมีค่าไค-สแควร ์เท่ากับ 55.78 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) ท่ีว่าอายุมีผลต่อการเลือก
สนามในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 
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1.10 ผลของอายุท่ีมีต่อบุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจในการเข้าชม
ฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 33 ผลของอายท่ีุมีตอ่บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์ก
ในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

 (n=384) 

 บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

ครอบครวั เพ่ือน ผูร้ว่มชม
ฟตุบอลใน
แตล่ะครัง้ 

ตวัท่านเอง รวม 

อาย ุ < 20 ปี จ านวน 18 65 5 36 124 107.4
8 

0.00
*  รอ้ยละ 4.70 16.90 1.30 9.40 32.30 

 21 – 25 ปี จ านวน - - - - -   

 รอ้ยละ - - - - -   

 26 – 30 ปี จ านวน 6 34 5 5 50   

 รอ้ยละ 1.60 8.90 1.30 1.30 13.00   

 31 – 35 ปี จ านวน 27 6 7 13 53   

 รอ้ยละ 7.00 1.60 1.80 3.40 13.80   

 36 – 40 ปี จ านวน 3 29 0 17 49   

 รอ้ยละ 0.80 7.60 0.00 4.40 12.80   

 41 – 45 ปี จ านวน 21 26 28 33 108   

 รอ้ยละ 5.50 6.80 7.30 8.60 28.10   

 46 – 50 ปี จ านวน - - - - -   

 รอ้ยละ - - - - -   

 > 50 ปีขัน้
ไป 

จ านวน - - - - -   

 รอ้ยละ - - - - -   

 รวม จ านวน 75 160 45 104 384   

 รอ้ยละ 19.50 41.70 11.70 27.10 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
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จากตารางท่ี 33 แสดงผลของอายท่ีุมีตอ่บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจใน
การเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี พบวา่ อายมีุผลตอ่บคุคล
ท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจในการเข้าชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัด
สุพรรณบุรี อย่างมีนัยส าคญัทางสถิติ (p = 0.00) โดยมีค่าไค-สแควร ์เท่ากับ 107.48 จึงปฏิเสธ
สมมติฐานหลกั (H0) ท่ีว่าอายมีุผลตอ่บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชมฟุตบอลไทย
พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

สรุปผลการวิเคราะหปั์จจยัส่วนบุคคลท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทีมสุพรรณบุรี เอฟซี  ผลของ
อายุท่ีมีต่อการตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี ของ
แฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี มีผล 5 หวัขอ้ และไมมี่ผล - หวัขอ้ ดงันี ้

1. อายุท่ีแตกต่างกันมีผลต่อวันท่ีมักเข้าชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กใน

สนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี (2 66.74) p = 0.00 
 2. อายท่ีุแตกตา่งกนัมีผลตอ่ความถ่ีในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์ก

ในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี (2 79.58) p = 0.00 
 3. อายุท่ีแตกต่างกันมีผลต่องบประมาณในการเข้าชมฟุตบอลไทย

พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี(2 59.53) p = 0.00 
 4. อายุท่ีแตกต่างกันมีผลต่อการเลือกสนามในการเขา้ชมฟุตบอลไทย

พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี (2 55.78) p = 0.00 
 5. อายท่ีุแตกตา่งกนัมีผลตอ่บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้

ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี (2 107.48) p = 0.00 
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1.11 ผลของสถานภาพท่ีมีตอ่วนัท่ีมกัเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนาม
กีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 34 ผลของสถานภาพท่ีมีตอ่วนัท่ีมกัเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง 
จงัหวดัสพุรรณบรุี 

                                                                                                                                 (n=384) 

 วนัท่ีมกัจะเดินทางไปเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

วนัเสาร ์- 
อาทิตย ์

วนัแข่งขนั
กลางสปัดาห ์

รวม 

สถานภาพ โสด จ านวน 139 34 173 24.81 0.00* 

 รอ้ยละ 36.20 8.90 45.10 

 สมรส จ านวน 187 8 195   

 รอ้ยละ 48.70 2.10 50.80   

 หมา้ย/

หย่า/แยก 

จ านวน 16 0 16   

 รอ้ยละ 4.20 0.00 4.20   

 รวม จ านวน 342 42 384   

 รอ้ยละ 89.10 10.90 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

  
จากตารางท่ี 34 แสดงผลของสถานภาพท่ีมีต่อวนัท่ีมักเขา้ชมฟุตบอลไทย

พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี พบว่า สถานภาพมีผลตอ่วนัท่ีมกัเขา้ชมฟุตบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ (p = 0.00) โดยมี
ค่าไค-สแควรเ์ท่ากับ 24.81 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) ท่ีว่าสถานภาพมีผลต่อวนัท่ีมกัเขา้ชม
ฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 
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1.12 ผลของสถานภาพท่ีมีตอ่ความถ่ีในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กใน
สนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 35 ผลของสถานภาพท่ีมีตอ่ความถ่ีในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง 
จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 ความถ่ีในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

นอ้ย
กวา่ 1 

ครัง้/ 
เดือน 

1 – 2 

ครัง้/
เดือน 

3 – 4 

ครัง้/
เดือน 

มากกวา่ 
4 ครัง้/
เดือน 

รวม 

สถานภาพ โสด จ านวน 79 65 15 14 173 46.57 0.00* 

 รอ้ยละ 20.60 16.90 3.90 3.60 45.10 

 สมรส จ านวน 138 40 17 0 195   

 รอ้ยละ 35.90 10.40 4.40 0.00 50.80   

 หมา้ย/

หย่า/
แยก 

จ านวน 16 0 0 0 16   

 รอ้ยละ 4.20 0.00 0.00 0.00 0.00   

 รวม จ านวน 233 105 32 14 384   

 รอ้ยละ 60.7 27.30 8.30 3.60 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

 

จากตารางท่ี 35 แสดงผลของสถานภาพท่ีมีตอ่ความถ่ีในการเขา้ชมฟุตบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสุพรรณบรุี พบว่า สถานภาพมีผลตอ่ความถ่ีในการเขา้
ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ (p = 
0.00) โดยมีคา่ไค-สแควร ์เท่ากบั 46.57 จึงยอมรบัสมมติฐานหลกั (H0) ท่ีว่าสถานภาพไม่มีผลต่อ
ความถ่ีในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 
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1.13 ผลของสถานภาพท่ีมีต่องบประมาณในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียร์
ลีกในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 36 ผลของสถานภาพท่ีมีตอ่งบประมาณในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา
กลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 งบประมาณในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

นอ้ยกวา่
หรือ

เทียบเท่า 
300 บาท 

301 – 
500 

บาท 

501 – 
700 

บาท 

มากกวา่ 
700 

บาท 

รวม 

สถานภาพ โสด จ านวน 92 65 16 0 173 114.81 0.00* 

 รอ้ยละ 24.00 16.90 4.20 0.00 45.10 

 สมรส จ านวน 83 71 32 9 195   

 รอ้ยละ 21.60 18.50 8.30 2.30 50.80   

 หมา้ย/

หย่า/
แยก 

จ านวน 0 7 0 9 16   

 รอ้ยละ 0.00 1.80 0.00 2.30 4.20   

 รวม จ านวน 175 143 48 18 384   

 รอ้ยละ 45.60 37.20 12.50 4.70 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

 

จากตารางท่ี 36 แสดงผลของสถานภาพท่ีมีต่องบประมาณในการเขา้ชม
ฟุตบอลไทยพรีเมียร์ลีกในสนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี  พบว่า สถานภาพมีผลต่อ
งบประมาณในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวดัสุพรรณบุรี  อย่างมี
นัยส าคญัทางสถิติ (p = 0.00) โดยมีค่าไค-สแควร ์เท่ากับ 114.81 จึงปฏิเสธรบัสมมติฐานหลัก 
(H0) ท่ีว่าสถานภาพมีผลต่องบประมาณในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง 
จงัหวดัสพุรรณบรุี 
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1.14 ผลของสถานภาพท่ีมีต่อการเลือกสนามในการเข้าชมฟุตบอลไทย
พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 37 ผลของสถานภาพท่ีมีตอ่การเลือกสนามในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนาม
กีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 การเลือกสนามในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 
สนาม
เหยา้ของ
ทีม 

สนาม
ของทีม
เยือน 

เขา้ชมทัง้
สนามเหยา้
และสนาม
เยือน 

เลือกเฉพาะการ
เขา้ชมในสนาม
ที่ไดร้บัความ
สะดวกทีส่ดุ 

รวม 

สถานภาพ โสด จ านวน 69 23 8 73 173 40.55 0.00* 

รอ้ยละ 18.00 6.00 2.10 19.00 45.10 

สมรส จ านวน 103 5 20 67 195   

 รอ้ยละ 26.80 1.30 5.20 17.40 50.80   

 หมา้ย/

หย่า/แยก 

จ านวน 16 0 0 0 16   

 รอ้ยละ 4.20 0.00 0.00 0.00 4.20   

 รวม จ านวน 188 28 28 140 384   

 รอ้ยละ 49.00 7.30 7.30 36.50 100.0
0 

  

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

 
จากตารางท่ี 37 แสดงผลของสถานภาพท่ีมีตอ่การเลือกสนามในการเขา้ชม

ฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี  พบว่า สถานภาพมีผลตอ่การเลือก
สนามในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี อย่างมีนยัส าคญั
ทางสถิติ (p = 0.00) โดยมีค่าไค-สแควร ์เท่ากับ 40.55 จึงยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) ท่ีว่า
สถานภาพไม่มีผลต่อการเลือกสนามในการเข้าชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง 
จงัหวดัสพุรรณบรุี 
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1.15 ผลของสถานภาพท่ีมีตอ่บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชม
ฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 38 ผลของสถานภาพท่ีมีตอ่บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชมฟตุบอลไทย
พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

 (n=384) 

 บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

ครอบครวั เพ่ือน ผูร้ว่มชม
ฟตุบอลใน
แตล่ะครัง้ 

ตวัท่าน
เอง 

รวม 

ส ถ า
น ภ า
พ 

โสด จ านวน 18 101 5 49 173 105.6
3 

0.00* 

รอ้ยละ 4.70 26.30 1.30 12.80 45.10 

สมรส จ านวน 57 59 40 39 195   

 รอ้ยละ 14.80 15.40 10.40 10.20 50.80   

 หมา้ย/

หย่า/แยก 

จ านวน 0 0 0 16 16   

 รอ้ยละ 0.00 0.00 0.00 4.20 4.20   

 รวม จ านวน 75 160 45 104 384   

 รอ้ยละ 19.50 41.70 11.70 27.10 100.0
0 

  

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

 

จากตารางท่ี 38 แสดงผลของสถานภาพท่ีมีต่อบุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อการ
ตัดสินใจในการเข้าชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี  พบว่า 
สถานภาพมีผลตอ่บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนาม
กีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี อย่างมีนัยส าคญัทางสถิติ (p = 0.00) โดยมีค่าไค-สแควร ์เท่ากับ 
105.63 จงึปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) ท่ีว่าสถานภาพมีผลตอ่บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจใน
การเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 
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สรุปผลการวิเคราะหปั์จจยัส่วนบุคคลท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทีมสุพรรณบุรี เอฟซี  ผลของ
สถานภาพท่ีมีตอ่การตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 
ของแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี มีผล 5หวัขอ้ และไมมี่ผล - หวัขอ้ ดงันี ้

1. สถานภาพท่ีแตกตา่งกนัมีผลตอ่วนัท่ีมกัเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์ก

ในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี (2 24.81) p = 0.00 
2. สถานภาพท่ีแตกต่างกันมี/ไม่มี ผลต่อความถ่ีในการเข้าชมฟุตบอล

ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี (2 46.57) p = 0.00 
3. สถานภาพท่ีแตกต่างกันมี/ไม่มี ผลต่องบประมาณในการ เข้าชม

ฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี(2 114.81) p = 0.00 
4. สถานภาพท่ีแตกต่างกันมี/ไม่มี ผลต่อการเลือกสนามในการเขา้ชม

ฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี (2 40.55) p = 0.00 
5. สถานภาพท่ีแตกต่างกันมี/ไม่มี  ผลต่อบุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อการ

ตดัสินใจในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสุพรรณบรุี (2 105.63) 
p = 0.00 
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1.16 ผลของระดบัการศึกษาท่ีมีต่อวนัท่ีมกัเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กใน
สนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 39 ผลของระดบัการศกึษาท่ีมีตอ่วนัท่ีมกัเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง 
จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 วนัท่ีมกัจะเดินทางไปเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

วนัเสาร ์- 
อาทิตย ์

วนัแข่งขนั
กลาง
สปัดาห ์

รวม 

ระดบั
การศกึษา 

ประถมศกึษา จ านวน - - - 14.27 0.00* 

รอ้ยละ - - - 
ประกาศนียบตัร
วิชาชีพ (ปวช.) / 
มธัยมศกึษาตอน
ปลาย 

จ านวน - - -   

รอ้ยละ - - -   

ประกาศนียบตัร
วิชาชีพชัน้สงู (ปวส.) / 
อนปุรญิญา 

จ านวน 15 0 15   

รอ้ยละ 3.90 0.00 3.90   

 ปริญญาตรี จ านวน 279 34 313   

 รอ้ยละ 72.70 8.90 81.50   

 ปริญญาโท จ านวน 46 5 51   

 รอ้ยละ 0.50 0.80 1.30   

 อื่นๆ จ านวน 2 3 5   

  รอ้ยละ 0.50 0.80 1.30   

 รวม จ านวน 342 42 384   

 รอ้ยละ 89.10 10.90 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
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จากตารางท่ี 39 แสดงผลของระดบัการศึกษาท่ีมีต่อวนัท่ีมกัเขา้ชมฟุตบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี พบวา่ ระดบัการศกึษามีผลตอ่วนัท่ีมกัเขา้ชม
ฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี  อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (p = 
0.00) โดยมีค่าไค-สแควร ์เท่ากับ 14.27 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) ท่ีว่าระดบัการศึกษามีผล
ตอ่วนัท่ีมกัเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

1.17 ผลของระดบัการศึกษาท่ีมีตอ่ความถ่ีในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียร์
ลีกในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 40 ผลของระดบัการศกึษาท่ีมีตอ่ความถ่ีในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา
กลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 ความถ่ีในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

นอ้ยกวา่ 1 

ครัง้/ เดือน 

1 – 2 ครัง้/
เดือน 

3 – 4 ครัง้/
เดือน 

มากกวา่ 4 

ครัง้/เดือน 
รวม   

ระดบัการศกึษา ประถมศกึษา จ านวน - - - - - 30.3
1 

0.00* 

รอ้ยละ - - - - - 
ประกาศนียบตัร
วิชาชีพ (ปวช.) / 
มธัยมศกึษาตอน
ปลาย 

จ านวน - - - - -   

รอ้ยละ - - - - -   

ประกาศนียบตัร
วิชาชีพชัน้สงู 
(ปวส.) / 
อนปุรญิญา 

จ านวน 9 6 0 0 15   

รอ้ยละ 2.30 1.60 0.00 0.00 3.90   

         

 ปริญญาตรี จ านวน 189 81 29 14 313   

 รอ้ยละ 49.20 21.10 7.60 3.60 81.50   
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ตาราง 40 (ตอ่) 

(n=384) 

 ความถ่ีในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

นอ้ยกวา่ 1 

ครัง้/ เดือน 

1 – 2 ครัง้/
เดือน 

3 – 4 ครัง้/
เดือน 

มากกวา่ 4 

ครัง้/เดือน 
รวม   

 ปริญญาโท จ านวน 35 16 0 0 51   

 รอ้ยละ 9.10 4.20 0.00 0.00 1.30   

 อื่นๆ จ านวน 0 2 3 0 5   

  รอ้ยละ 0.00 0.50 0.80 0.00 1.30   

 รวม จ านวน 233 105 32 14 384   

 รอ้ยละ 60.70 27.30 8.30 3.60 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

 
จากตารางท่ี 40 แสดงผลของระดับการศึกษาท่ีมีต่อความถ่ีในการเข้าชม

ฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี  พบว่า ระดับการศึกษามีผลต่อ
ความถ่ีในการเข้าชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี  อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติ (p = 0.00) โดยมีค่าไค-สแควร ์เท่ากับ  30.31 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) 
ท่ีว่าระดับการศึกษามีผลต่อความถ่ีในการเข้าชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง 
จงัหวดัสพุรรณบรุี 
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1.18 ผลของระดับการศึกษาท่ีมีต่องบประมาณในการเขา้ชมฟุตบอลไทย
พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 41 ผลของระดบัการศกึษาท่ีมีตอ่งบประมาณในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนาม
กีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 งบประมาณในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

นอ้ยกวา่
หรือ

เทียบเท่า 
300 บาท 

301 – 
500 

บาท 

501 – 
700 

บาท 

มากกวา่ 
700 

บาท 

รวม 

ระดบั
การศกึษา 

ประถมศกึษา จ านวน - - - - - 133.08 0.00* 

รอ้ยละ - - - - - 
ประกาศนียบตั
รวิชาชีพ (ปวช.) 
/ มธัยมศกึษา
ตอนปลาย 

จ านวน - - - - -   

รอ้ยละ - - - - -   

ประกาศนียบตั
รวิชาชีพชัน้สงู 
(ปวส.) / 
อนปุรญิญา 

จ านวน 6 0 0 9 15   

รอ้ยละ 1.60 0.00 0.00 2.30 3.90   

 ปริญญาตรี จ านวน 155 111 38 9 313   

 รอ้ยละ 40.40 28.90 9.90 2.30 81.50   

 ปริญญาโท จ านวน 14 30 7 0 51   

 รอ้ยละ 3.60 7.80 1.80 0.00 13.30   

 อื่นๆ จ านวน 0 2 3 0 5   

  รอ้ยละ 0.00 0.50 0.80 0.00 1.30   

 รวม จ านวน 175 143 48 18 384   

 รอ้ยละ 45.60 37.20 12.50 4.70 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
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จากตารางท่ี 41 แสดงผลของระดบัการศึกษาท่ีมีต่องบประมาณในการเขา้
ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี  พบว่า ระดบัการศึกษามีผลต่อ
งบประมาณในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวดัสุพรรณบุรี  อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติ (p = 0.00) โดยมีคา่ไค-สแควร ์เท่ากบั 133.08 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) 
ท่ีว่าระดบัการศึกษามีผลต่องบประมาณในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง 
จงัหวดัสพุรรณบรุี 

1.19 ผลของระดบัการศกึษาท่ีมีตอ่การเลือกสนามในการเขา้ชมฟุตบอลไทย
พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 42 ผลของระดบัการศกึษาท่ีมีตอ่การเลือกสนามในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กใน
สนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 การเลือกสนามในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 
สนาม
เหยา้ของ
ทีม 

สนาม
ของทีม
เยือน 

เขา้ชมทัง้
สนามเหยา้
และสนาม
เยือน 

เลือกเฉพาะการ
เขา้ชมในสนาม
ที่ไดร้บัความ
สะดวกทีส่ดุ 

รวม 

ระดบั
การ 
ศกึษา 

ประถมศกึษา จ านวน - - - - - 14.36 0.1
1 รอ้ยละ - - - - - 

ประกาศนีย 
บตัรวิชาชีพ (ปวช.)/ 
มธัยมศกึษา 
ตอนปลาย 

จ านวน - - - - -   

จ านวน - - - - -   

 ประกาศนีย 
บตัรวิชาชีพชัน้สงู 
(ปวส.)  
/อนปุรญิญา 

รอ้ยละ 6 0 0 9 15   

 จ านวน 1.60 0.00 0.00 2.30 3.90   

 ปริญญาตรี รอ้ยละ 156 28 21 108 313   

 จ านวน 40.60 7.30 5.50 28.10 81.50   
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ตาราง 42 (ตอ่) 

(n=384) 

 การเลือกสนามในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 
สนาม
เหยา้ของ
ทีม 

สนาม
ของทีม
เยือน 

เขา้ชมทัง้
สนามเหยา้
และสนาม
เยือน 

เลือกเฉพาะการ
เขา้ชมในสนาม
ที่ไดร้บัความ
สะดวกทีส่ดุ 

รวม 

 ปริญญาโท รอ้ยละ 23 0 7 21 51   

 จ านวน 6.00 0.00 1.80 5.50 13.30   

 อื่นๆ รอ้ยละ 3 0 0 2 5   

  จ านวน 0.80 0.00 0.00 0.50 1.30   

 รวม รอ้ยละ 188 28 28 140 384   

  49.00 7.30 7.30 36.50 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

 

จากตารางท่ี 42 แสดงผลของระดบัการศึกษาท่ีมีต่อการเลือกสนามในการ
เขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี พบวา่ ระดบัการศกึษาไม่มีผล
ต่อการเลือกสนามในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี  
อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ (p = 0.11) โดยมีคา่ไค-สแควร ์เทา่กบั 14.36 จงึยอมรบัสมมตฐิานหลกั 
(H0) ท่ีว่าระดบัการศึกษาไม่มีผลตอ่การเลือกสนามในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนาม
กีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 
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1.20 ผลของระดบัการศึกษาท่ีมีต่อบุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจในการ
เขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 43 ผลของระดบัการศกึษาท่ีมีตอ่บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชมฟตุบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

 (n=384) 

 บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชม
ฟตุบอล 

2 p 

ครอบครวั เพ่ือน ผูร้ว่มชม
ฟตุบอลใน
แตล่ะครัง้ 

ตวัท่าน
เอง 

รวม 

ระดบั
การ 
ศกึษา 

ประถมศกึษา จ านวน - - - - - 53.26 0.00
* รอ้ยละ - - - - - 

ประกาศนีย 
บตัรวิชาชีพ 
(ปวช.)/ 
มธัยมศกึษา 
ตอนปลาย 

จ านวน - - - - -   

รอ้ยละ - - - - -   

ประกาศนีย 
บตัรวิชาชีพ
ชัน้สงู (ปวส.)  
/อนปุรญิญา 

จ านวน 6 0 0 9 15   

รอ้ยละ 1.60 0.00 0.00 2.30 3.90   

 ปริญญาตรี จ านวน 44 19 40 80 313   

 รอ้ยละ 11.50 38.80 10.40 20.80 81.50   

 ปริญญาโท จ านวน 22 9 5 15 51   

 รอ้ยละ 5.70 2.30 1.30 3.90 13.30   

 อื่นๆ จ านวน 3 2 0 0 5   

  รอ้ยละ 0.80 0.50 0.00 0.00 1.30   

 รวม จ านวน 75 160 45 104 384   

 รอ้ยละ 19.50 41.70 11.70 27.10 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
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จากตารางท่ี 43 แสดงผลของระดบัการศกึษาท่ีมีตอ่บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การ
ตดัสินใจในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี พบว่า ระดบั
การศกึษามี ผลตอ่บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนาม
กีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี อย่างมีนัยส าคญัทางสถิติ (p = 0.00) โดยมีค่าไค-สแควร ์เท่ากับ 
53.26 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ท่ีว่าระดับการศึกษาไม่มีผลต่อบุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อการ
ตดัสินใจในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

สรุปผลการวิเคราะหปั์จจยัส่วนบุคคลท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทีมสุพรรณบุรี เอฟซี  ผลของ
ระดับการศึกษาท่ีมีต่อการตัดสินใจเข้าชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัด
สพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี มีผล 4 หวัขอ้ และไมมี่ผล 1 หวัขอ้ ดงันี ้

1. ระดับการศึกษาท่ีแตกต่างกันมีผลต่อวันท่ีมัก เข้าชมฟุตบอลไทย

พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี (2 14.27) p = 0.00 
 2. ระดบัการศกึษาท่ีแตกตา่งกนัมีผลตอ่ความถ่ีในการเขา้ชมฟตุบอลไทย

พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี (2 30.31) p = 0.00 
 3. ระดับการศึกษาท่ีแตกต่างกันมีผลต่องบประมาณในการเข้าชม

ฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี(2 133.08) p =0.00 
 4. ระดบัการศกึษาท่ีแตกตา่งกนัไม่มี ผลตอ่การเลือกสนามในการเขา้ชม

ฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี (2 14.36) p = 0.11 
 5. ระดบัการศึกษาท่ีแตกต่างกันมี/ไม่มี ผลต่อบุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อการ

ตดัสินใจในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี (2 53.26) p 
=0.00 
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1.21 ผลของอาชีพท่ีมีตอ่วนัท่ีมกัเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา
กลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 44 ผลของอาชีพท่ีมีตอ่วนัท่ีมกัเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดั
สพุรรณบรุี 

(n=384) 

 วนัท่ีมกัจะเดินทางไปเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

วนัเสาร ์- 
อาทิตย ์

วนัแข่งขนั
กลาง
สปัดาห ์

รวม 

อาชีพ นกัเรียน/นกัศกึษา จ านวน 92 17 109 16.15 0.00* 

รอ้ยละ 24.00 4.40 28.40 

ขา้ราชการ/
พนกังาน
รฐัวิสาหกิจ/
พนกังานของรฐั 

จ านวน 83 15 98   

รอ้ยละ 21.60 3.90 25.50   

บริษัทเอกชน  จ านวน 72 10 82   

รอ้ยละ 18.80 2.60 21.40   

 เจา้ของธุรกิจ จ านวน 95 0 95   

 รอ้ยละ 24.70 0.00 24.70   

 รวม จ านวน 342 42 384   

 รอ้ยละ 89.10 10.90 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

 

จากตารางท่ี 44 แสดงผลของอาชีพท่ีมีตอ่วนัท่ีมกัเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียร์
ลีกในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบุรี พบว่า อาชีพมีผลตอ่วนัท่ีมกัเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียร์
ลีกในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี อย่างมีนยัส าคญัทางสถิต ิ(p = 0.00) โดยมีคา่ไค-สแควร ์
เทา่กบั 16.15 จึงปฏิเสธสมมตฐิานหลกั (H0) ท่ีวา่อาชีพมีผลตอ่วนัท่ีมกัเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียร์
ลีกในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 
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1.22 ผลของอาชีพท่ีมีต่อความถ่ีในการเข้าชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กใน
สนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 45 ผลของอาชีพท่ีมีตอ่ความถ่ีในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง 
จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 ความถ่ีในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

นอ้ย
กวา่ 1 

ครัง้/ 
เดือน 

1 – 2 

ครัง้/
เดือน 

3 – 4 

ครัง้/
เดือน 

มากกว่
า 4 

ครัง้/
เดือน 

รวม 

อาชีพ นกัเรียน/
นกัศกึษา 

จ า น ว
น 

48 46 6 9 109 75.6
2 

0.00* 

รอ้ยละ 12.50 12.00 1.60 2.30 28.40 

ขา้ราชการ/
พนกังาน
รฐัวิสาหกิจ/
พนกังานของ
รฐั 

จ า น ว
น 

41 41 11 5 98   

รอ้ยละ 10.70 10.70 2.90 1.30 25.50   

บริษัทเอกชน จ า น ว
น 

67 6 9 0 82   

รอ้ยละ 17.40 1.60 2.30 0.00 21.40   

เจา้ของธุรกิจ จ า น ว
น 

77 12 6 0 95   

  รอ้ยละ 20.10 3.10 1.60 0.00 24.70   

 รวม จ า น ว
น 

233 105 32 14 384   

 รอ้ยละ 60.70 27.30 8.30 3.60 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
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จากตารางท่ี 45 แสดงผลของอาชีพท่ีมีต่อความถ่ีในการเขา้ชมฟุตบอลไทย
พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี  พบว่า อาชีพมีผลต่อความถ่ีในการเข้าชม
ฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี  อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (p = 
0.00) โดยมีคา่ไค-สแควรเ์ท่ากับ 75.62 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) ท่ีว่าอาชีพมีผลต่อความถ่ี
ในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

1.23 ผลของอาชีพท่ีมีตอ่งบประมาณในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กใน
สนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 46 ผลของอาชีพท่ีมีตอ่งบประมาณในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง 
จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 งบประมาณในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

นอ้ยกวา่
หรือ

เทียบเท่า 
300 บาท 

301 – 
500 

บาท 

501 – 
700 

บาท 

มากกวา่ 
700 

บาท 

รวม 

อาชีพ นกัเรียน/
นกัศกึษา 

จ านวน 64 42 3 0 109 37.36 0.00* 

รอ้ยละ 16.70 10.90 0.80 0.00 28.40 

ขา้ราชการ/
พนกังาน
รฐัวิสาหกิจ/
พนกังานของ
รฐั 

จ านวน 35 36 18 9 98   

รอ้ยละ 9.10 9.40 4.70 2.30 25.50   

บริษัทเอกชน จ านวน 35 33 14 0 82   

รอ้ยละ 9.10 8.60 3.60 0.00 21.40   

 เจา้ของธุรกิจ 
 

จ านวน 41 32 13 9 95   

 รอ้ยละ 10.70 8.30 3.40 2.30 24.70   

 รวม จ านวน 175 143 48 18 384   

 รอ้ยละ 45.60 37.20 12.50 4.70 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 



  87 

จากตารางท่ี 46 แสดงผลของอาชีพท่ีมีต่องบประมาณในการเขา้ชมฟุตบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสุพรรณบรุี พบว่า อาชีพมีผลต่องบประมาณในการเขา้
ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี  อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ (p = 
0.00) โดยมีค่าไค-สแควร์ เท่ากับ 37.36 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ท่ีว่าอาชีพมีผลต่อ
งบประมาณในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

1.24 ผลของอาชีพท่ีมีตอ่การเลือกสนามในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์ก
ในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 47 ผลของอาชีพท่ีมีตอ่การเลือกสนามในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา
กลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 การเลือกสนามในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 
สนาม
เหยา้ของ
ทีม 

สนาม
ของทีม
เยือน 

เขา้ชมทัง้
สนามเหยา้
และสนาม
เยือน 

เลือกเฉพาะการ
เขา้ชมในสนาม
ที่ไดร้บัความ
สะดวกทีส่ดุ 

รวม 

อาชี
พ 

นกัเรียน/
นกัศกึษา 

จ านวน 41 15 3 50 109 45.23 0.00* 

รอ้ยละ 10.70 3.90 0.80 13.00 28.40 
ขา้ราชการ/
พนกังาน
รฐัวิสาหกิจ/
พนกังานของรฐั 

จ านวน 54 0 7 37 98   

รอ้ยละ 14.10 0.00 1.80 9.60 25.50   

 บรษัิทเอกชน จ านวน 49 0 12 21 82   

 รอ้ยละ 12.80 0.00 3.10 5.50 21.40   

 เจา้ของ
ธุรกิจ 

จ านวน 44 13 6 32 95   

 รอ้ยละ 11.50 3.40 1.60 8.30 24.70   

 รวม จ านวน 188 28 28 140 384   

 รอ้ยละ 49.00 7.30 7.30 36.50 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
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จากตารางท่ี 47 แสดงผลของอาชีพท่ีมีต่อการเลือกสนามในการเข้าชม
ฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี พบวา่ อาชีพมีผลตอ่การเลือกสนาม
ในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสุพรรณบรุี  อย่างมีนยัส าคญัทาง
สถิติ (p = 0.00) โดยมีคา่ไค-สแควร ์เท่ากบั 45.23 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) ท่ีว่าอาชีพมีผล
ตอ่การเลือกสนามในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

1.25 ผลของอาชีพท่ีมีต่อบุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจในการเข้าชม
ฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 48 ผลของอาชีพท่ีมีตอ่บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียร์
ลีกในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

 (n=384) 

 บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

ครอบครวั เพ่ือน ผูร้ว่มชม
ฟตุบอลใน
แตล่ะครัง้ 

ตวัท่าน
เอง 

รวม 

อาชี
พ 

นกัเรียน/
นกัศกึษา 

จ านวน 18 59 5 27 109 95.53 0.00* 

รอ้ยละ 4.70 15.40 1.30 7.00 28.40 
ขา้ราชการ/
พนกังาน
รฐัวิสาหกิจ/
พนกังานของรฐั 

จ านวน 40 17 5 36 98   

รอ้ยละ 10.40 4.40 1.30 9.40 25.50   

บริษัทเอกชน จ านวน 6 52 9 15 82   

รอ้ยละ 1.60 13.50 2.30 3.90 21.40   

 เจา้ของ
ธุรกิจ 
 

จ านวน 11 32 26 26 95   

 รอ้ยละ 2.690 8.30 6.80 6.80 24.70   

 รวม จ านวน 75 160 45 104 384   

 รอ้ยละ 19.50 41.70 11.70 27.10 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
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จากตารางท่ี 48 แสดงผลของอาชีพท่ีมีตอ่บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจ
ในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี พบว่า อาชีพมีผลต่อ
บคุคลท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดั
สุพรรณบุรี อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (p = 0.00) โดยมีค่าไค-สแควร ์เท่ากับ 95.53 จึงปฏิเสธ
สมมติฐานหลกั (H0) ท่ีวา่อาชีพมีผลตอ่บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชมฟุตบอลไทย
พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

สรุปผลการวิเคราะหปั์จจยัส่วนบุคคลท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทีมสุพรรณบุรี เอฟซี  ผลของ
อาชีพท่ีมีตอ่การตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี ของ
แฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี มีผล 5 หวัขอ้ และไมมี่ผล - หวัขอ้ ดงันี ้

 1. อาชีพท่ีแตกต่างกันมีผลต่อวนัท่ีมักเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กใน

สนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี (2 16.15) p = 0.00 
 2. อาชีพท่ีแตกต่างกันมีผลต่อความถ่ีในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียร์

ลีกในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี (2 75.62) p = 0.00 
 3. อาชีพท่ีแตกต่างกันมี/ไม่มี ผลต่องบประมาณในการเขา้ชมฟุตบอล

ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี(2 37.36) p = 0.00 
 4. อาชีพท่ีแตกตา่งกนัมี/ไมมี่ ผลตอ่การเลือกสนามในการเขา้ชมฟุตบอล

ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี (2 45.23) p = 0.00 
 5. อาชีพท่ีแตกตา่งกนัมี/ไม่มี ผลตอ่บุคคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจใน

การเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบุรี (2 95.53) p = …0.00
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1.26 ผลของรายไดต้่อเดือนท่ีมีต่อวนัท่ีมกัเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กใน
สนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 49 ผลของรายไดต้อ่เดือนท่ีมีตอ่วนัท่ีมกัเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง 
จงัหวดัสพุรรณบรุี         

      (n=384) 
 วนัท่ีมกัจะเดินทางไปเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

วนัเสาร ์- อาทิตย ์ วนัแข่งขนั
กลางสปัดาห ์

รวม 

รายได้
ตอ่
เดือน 

ต ่ากวา่ 
5,000 บาท 

จ านวน 50 9 59 33.02 0.00* 

รอ้ยละ 13.00 2.30 15.40 

5,001 - 

10,000 บาท 
จ านวน 43 10 53   

รอ้ยละ 11.20 2.60 13.80   

10,001 – 

15,000 บาท 
จ านวน 22 5 27   

 รอ้ยละ 5.70 1.30 7.00   

 15,001 - 

20,000 บาท 
จ านวน 38 0 38   

 รอ้ยละ 9.90 0.00 9.90   

 20,001 - 

25,000 บาท 
จ านวน 13 5 18   

 รอ้ยละ 3.40 1.30 4.70   

 25,001 – 

30,000 บาท 
จ านวน 17 0 17   

 รอ้ยละ 4.40 0.00 4.40   

 30,001 - 

35,000 บาท 
จ านวน 46 10 56   

 รอ้ยละ 12.00 2.60 14.60   

 35,001 - 

40,000 บาท 
จ านวน 10 0 10   

 รอ้ยละ 2.60 0.00 2.60   

 40,001 – 

45,000 บาท 
จ านวน 17 3 20   

 รอ้ยละ 4.40 0.80 5.20   
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ตาราง 49 (ตอ่) 

      (n=384) 
 วนัท่ีมกัจะเดินทางไปเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

วนัเสาร ์- อาทิตย ์ วนัแข่งขนั
กลางสปัดาห ์

รวม 

 

 45,001 - 

50,000 บาท 
จ านวน 2 0 2   

 รอ้ยละ 0.50 0.00 0.50   

 มากกวา่ 
50,000 บาท 

จ านวน 84 0 84   

 รอ้ยละ 21.90 0.00 21.90   

 รวม จ านวน 342 42 384   

 รอ้ยละ 89.10 10.90 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

 

จากตารางท่ี 49 แสดงผลของรายไดต้่อเดือนท่ีมีต่อวนัท่ีมักเขา้ชมฟุตบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี พบวา่ รายไดต้อ่เดือนมีผลตอ่วนัท่ีมกัเขา้ชม
ฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี  อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (p = 
0.00) โดยมีค่าไค-สแควร ์เท่ากับ 33.02 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ท่ีว่ารายไดต้่อเดือนมีผล
ตอ่วนัท่ีมกัเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 
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1.27 ผลของรายไดต้่อเดือนท่ีมีต่อความถ่ีในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียร์
ลีกในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 50 ผลของรายไดต้อ่เดือนท่ีมีตอ่ความถ่ีในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา
กลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 ความถ่ีในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

นอ้ยกวา่ 
1 ครัง้/ 
เดือน 

1 – 2 

ครัง้/
เดือน 

3 – 4 

ครัง้/
เดือน 

มากกวา่ 
4 ครัง้/
เดือน 

รวม 

รายได้
ตอ่
เดือน 

ต ่ากวา่  
5,000 บาท 

จ านวน 32 18 2 7 59 252.15 0.00* 

รอ้ยละ 8.30 4.70 0.50 1.80 15.40 

5,001 - 

10,000 บาท 
จ านวน 15 27 4 7 53   

รอ้ยละ 3.90 7.00 1.00 1.80 13.80   

10,001 – 

15,000 บาท 
จ านวน 8 13 6 0 27   

รอ้ยละ 2.10 3.40 1.60 0.00 7.00   

15,001 - 

20,000 บาท 
จ านวน 20 14 4 0 38   

รอ้ยละ 5.20 3.60 1.00 0.00 9.90   

20,001 - 

25,000 บาท 
จ านวน 13 0 5 0 18   

รอ้ยละ 3.40 0.00 1.30 0.00 4.70   

25,001 – 

30,000 บาท 
จ านวน 12 5 0 0 17   

รอ้ยละ 3.10 1.30 0.00 0.00 4.40   

 30,001 - 

35,000 บาท 
จ านวน 56 0 0 0 56   

 รอ้ยละ 14.60 0.00 0.00 0.00 14.60   
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ตาราง 50 (ตอ่) 

(n=384) 

 ความถ่ีในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

นอ้ยกวา่ 
1 ครัง้/ 
เดือน 

1 – 2 

ครัง้/
เดือน 

3 – 4 

ครัง้/
เดือน 

มากกวา่ 
4 ครัง้/
เดือน 

รวม 

 35,001 - 

40,000 บาท 
จ านวน 0 10 0 0 10   

 รอ้ยละ 0.00 2.60 0.00 0.00 2.60   

 40,001 – 

45,000 บาท 
จ านวน 0 9 11 0 20   

 รอ้ยละ 0.00 2.30 2.90 0.00 5.20   

 45,001 - 

50,000 บาท 
จ านวน 0 2 0 0 2   

 รอ้ยละ 0.00 0.50 0.00 0.00 0.50   

 มากกวา่ 
50,000 บาท 

จ านวน 77 7 0 0 84   

 รอ้ยละ 20.10 1.80 0.00 0.00 21.90   

 รวม จ านวน 233 105 32 14 384   
 

รอ้ยละ 60.70 27.30 8.30 3.60 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
 

จากตารางท่ี 50 แสดงผลของรายได้ต่อเดือนท่ีมีต่อความถ่ีในการเข้าชม
ฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี พบวา่ รายไดต้อ่เดือนมีผลตอ่ความถ่ี
ในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสุพรรณบรุี อย่างมีนยัส าคญัทาง
สถิติ (p = 0.00) โดยมีค่าไค-สแควร ์เท่ากบั 252.15 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) ท่ีว่ารายไดต้่อ
เดือนไมมี่ผลตอ่ความถ่ีในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 
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1.28 ผลของรายได้ต่อเดือนท่ีมีต่องบประมาณในการเข้าชมฟุตบอลไทย
พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 51 ผลของรายไดต้อ่เดือนท่ีมีตอ่งบประมาณในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนาม
กีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 งบประมาณในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

นอ้ยกวา่
หรือ

เทียบเท่า 
300 บาท 

301 – 
500 

บาท 

501 – 
700 

บาท 

มากกวา่ 
700 

บาท 

รวม 

รายได้
ตอ่
เดือน 

ต ่ากวา่ 5,000 

บาท 

จ านวน 38 21 0 0 59 151.60 0.00* 

รอ้ยละ 9.90 5.50 0.00 0.00 15.40 

5,001 - 10,000 

บาท 
จ านวน 33 20 0 0 53   

รอ้ยละ 8.60 5.20 0.00 0.00 13.80   

10,001 – 

15,000 บาท 
จ านวน 11 5 11 0 27   

รอ้ยละ 2.90 1.30 2.90 0.00 7.00   

15,001 - 

20,000 บาท 
จ านวน 21 17 0 0 38   

รอ้ยละ 5.50 4.40 0.00 0.00 9.90   

 20,001 - 

25,000 บาท 
จ านวน 5 8 5 0 18   

 รอ้ยละ 1.30 2.10 1.30 0.00 4.70   

 25,001 – 

30,000 บาท 
จ านวน 6 11 0 0 17   

 รอ้ยละ 1.60 2.690 0.00 0.00 4.40   

 30,001 - 

35,000 บาท 
จ านวน 16 27 7 9 56   

 รอ้ยละ 4.20 6.30 1.80 2.30 14.60   

 35,001 - 

40,000 บาท 
จ านวน 10 0 0 0 10   

 รอ้ยละ 2.60 0.00 0.00 0.00 2.60   

 40,001 –  จ านวน 0 9 11 0 20   
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ตาราง 51 (ตอ่) 

หอสมดุก็เรง่มา(n=384) 

 งบประมาณในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

นอ้ยกวา่
หรือ

เทียบเท่า 
300 บาท 

301 – 
500 

บาท 

501 – 
700 

บาท 

มากกวา่ 
700 

บาท 

รวม 

 

 
 45,000 บาท รอ้ยละ 0.00 2.30 2.90 0.00 5.20   

 45,001 - 50,000 

บาท 
จ านวน 0 2 0 0 2   

 รอ้ยละ 0.00 0.50 0.00 0.00 0.50   

 มากกวา่ 
50,000 บาท 

จ านวน 35 26 14 9 84   

 รอ้ยละ 9.10 6.80 3.60 2.30 21.90   

 รวม จ านวน 175 143 48 18 384   
 

รอ้ยละ 45.60 37.20 12.50 4.70 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

 

จากตารางท่ี 51 แสดงผลของรายไดต้อ่เดือนท่ีมีตอ่งบประมาณในการเขา้ชม
ฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี  พบว่า รายได้ต่อเดือนมีผลต่อ
งบประมาณในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวดัสุพรรณบุรี อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติ (p = 0.00) โดยมีคา่ไค-สแควร ์เท่ากบั 151.60 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) 
ท่ีว่ารายไดต้่อเดือนมีผลต่องบประมาณในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง 
จงัหวดัสพุรรณบรุี 
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1.29 ผลของรายไดต้่อเดือนท่ีมีต่อการเลือกสนามในการเขา้ชมฟุตบอลไทย
พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 52 ผลของรายไดต้อ่เดือนท่ีมีตอ่การเลือกสนามในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กใน
สนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี        

       (n=384) 
 การเลือกสนามในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

สนาม
เหยา้
ของทีม 

สนาม
ของทีม
เยือน 

เขา้ชมทัง้
สนามเหยา้
และสนาม
เยือน 

เลือกเฉพาะการ
เขา้ชมในสนามที่
ไดร้บัความสะดวก

ที่สดุ 

รวม 

ราย 
ไดต้อ่
เดือน 
 

ต ่ากวา่ 5,000 

บาท 

จ านวน 29 2 0 28 59 188.1
4 

0.00* 

รอ้ยละ 7.60 0.50 0.00 7.30 15.40 

5,001 - 

10,000 บาท 
จ านวน 16 13 0 24 53   

รอ้ยละ 4.20 3.40 0.00 6.30 13.80   

10,001 – 

15,000 บาท 
จ านวน 5 8 9 5 27   

รอ้ยละ 1.30 2.10 2.30 1.30 7.00   

15,001 - 

20,000 บาท 
จ านวน 25 0 0 13 38   

รอ้ยละ 6.50 0.00 0.00 3.40 9.90   

20,001 - 

25,000 บาท 
จ านวน 5 0 5 8 18   

รอ้ยละ 1.30 0.00 1.30 2.10 4.70   

 25,001 – 

30,000 บาท 
จ านวน 5 0 0 12 17   

 รอ้ยละ 1.30 0.00 0.00 3.10 4.40   

 30,001 - 

35,000 บาท 
จ านวน 16 0 7 33 56   

 รอ้ยละ 4.20 0.00 1.80 8.60 14.60   

 35,001 - 

40,000 บาท 
จ านวน 10 0 0 0 10   

 รอ้ยละ 2.60 0.00 0.00 0.000 2.60   

 40,001 – 

45,000 บาท 
จ านวน 12 0 0 8 20   

 รอ้ยละ 3.10 0.00 0.00 2.10 5.20   

 45,001 -  จ านวน 0 0 0 2 2   
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ตาราง 52 (ตอ่) 

       (n=384) 
 การเลือกสนามในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

สนาม
เหยา้
ของทีม 

สนาม
ของทีม
เยือน 

เขา้ชมทัง้
สนามเหยา้
และสนาม
เยือน 

เลือกเฉพาะการ
เขา้ชมในสนามที่
ไดร้บัความสะดวก

ที่สดุ 

รวม 

 
 50,000 บาท รอ้ยละ 0.00 0.00 0.00 0.50 0.50   

 มากกวา่ 
50,000 บาท 

จ านวน 65 5 7 7 84   

 รอ้ยละ 16.90 1.30 1.80 1.80 21.90   

 รวม จ านวน 188 28 28 140 384   
 

รอ้ยละ 49.00 7.30 7.30 36.50 100.0
0 

  

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

 

จากตารางท่ี 52 แสดงผลของรายไดต้อ่เดือนท่ีมีตอ่การเลือกสนามในการเขา้
ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี พบวา่ รายไดต้อ่เดือนมีผลตอ่การ
เลือกสนามในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติ (p = 0.00) โดยมีคา่ไค-สแควร ์เท่ากบั 188.14 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) 
ท่ีวา่รายไดต้อ่เดือนมีผลตอ่การเลือกสนามในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง 
จงัหวดัสพุรรณบรุี 
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1.30 ผลของรายไดต้่อเดือนท่ีมีต่อบุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจในการ
เขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 53 ผลของรายไดต้อ่เดือนท่ีมีตอ่บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชมฟตุบอลไทย
พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี      

       (n=384) 
 บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

ครอบครวั เพ่ือน ผูร้ว่มชมฟตุบอล
ในแตล่ะครัง้ 

ตวัท่านเอง รวม 

ราย 
ไดต้อ่
เดือน 
 

ต ่ากวา่ 
5,000 บาท 

จ านวน 14 34 5 6 59 277.22 0.00* 

รอ้ยละ 3.60 8.90 1.30 1.60 15.40 

5,001 - 

10,000 บาท 
จ านวน 4 22 0 27 53   

รอ้ยละ 1.00 5.70 0.00 7.00 13.80   

10,001 – 

15,000 บาท 
จ านวน 0 13 6 8 27   

รอ้ยละ 0.00 3.40 1.60 2.10 7.00   

15,001 - 

20,000 บาท 
จ านวน 12 26 0 0 38   

รอ้ยละ 3.10 6.80 0.00 0.00 9.90   

20,001 - 

25,000 บาท 
จ านวน 0 5 5 8 18   

รอ้ยละ 0.00 1.30 1.30 2.10 4.70   

25,001 – 

30,000 บาท 
จ านวน 6 11 0 0 17   

 รอ้ยละ 1.60 2.90 0.00 0.00 4.40   

 30,001 - 

35,000 บาท 
จ านวน 14 33 0 9 56   

 รอ้ยละ 3.60 8.60 0.00 2.30 14.60   

 35,001 - 

40,000 บาท 
จ านวน 0 0 0 10 10   

 รอ้ยละ 0.00 0.00 0.00 2.60 2.60   

 40,001 – 

45,000 บาท 
จ านวน 20 0 0 0 20   

 รอ้ยละ 5.20 0.00 0.00 0.00 5.20   

 45,001 -  จ านวน 0 2 0 0 2   
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ตาราง 53 (ตอ่) 

       (n=384) 
 บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

ครอบครวั เพ่ือน ผูร้ว่มชมฟตุบอล
ในแตล่ะครัง้ 

ตวัท่านเอง รวม 

 50,000 บาท รอ้ยละ 0.00 0.50 0.00 0.00 0.50   

 มากกวา่ 
50,000 บาท 

จ านวน 5 14 29 36 84   

 รอ้ยละ 1.30 3.60 7.60 9.40 21.90   

 รวม จ านวน 75 160 45 104 384   
 

รอ้ยละ 19.50 41.70 11.70 27.10 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

 

จากตารางท่ี 53 แสดงผลของรายไดต้่อเดือนท่ีมีต่อบุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อการ
ตดัสินใจในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี พบว่า รายได้
ต่อเดือนมีผลต่อบุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนาม
กีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี อย่างมีนัยส าคญัทางสถิติ (p = 0.00) โดยมีค่าไค-สแควร ์เท่ากับ 
277.22 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ท่ีว่ารายได้ต่อเดือนมีผลต่อบุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อการ
ตดัสินใจในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

สรุปผลการวิเคราะหปั์จจยัส่วนบุคคลท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทีมสุพรรณบุรี เอฟซี  ผลของ
รายได้ต่อเดือนท่ีมีต่อการตัดสินใจเข้าชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัด
สพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี มีผล 5 หวัขอ้ และไมมี่ผล - หวัขอ้ ดงันี ้

 1. รายไดต้อ่เดือนท่ีแตกต่างกนัมี/ไม่มี ผลต่อวนัท่ีมกัเขา้ชมฟุตบอลไทย

พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี (2 33.02) p = 0.00 
 2. รายไดต้่อเดือนท่ีแตกตา่งกนัมีผลตอ่ความถ่ีในการเขา้ชมฟุตบอลไทย

พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี (2 252.15) p = 0.00 
 3. รายไดต้อ่เดือนท่ีแตกตา่งกนัมีผลตอ่งบประมาณในการเขา้ชมฟตุบอล

ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี(2 151.60) p = 0.00 
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 4. รายได้ต่อเดือนท่ีแตกต่างกันมีผลต่อการเลือกสนามในการเข้าชม

ฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี (2 18.14) p = 0.00 
 5. รายได้ต่อเดือนท่ีแตกต่างกันมี  ผลต่อบุคคลท่ีมี อิทธิพลต่อการ

ตดัสินใจในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวดัสุพรรณบรุี (2 277.22) 
p = 20.00 

1.31 ผลของระยะเวลาในการติดตามการแข่งขนัของทีมท่ีมีตอ่วนัท่ีมกัเขา้ชม
ฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 54 ผลของระยะเวลาในการตดิตามการแขง่ขนัของทีมท่ีมีตอ่วนัท่ีมกัเขา้ชมฟตุบอลไทย
พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 วนัท่ีมกัจะเดินทางไปเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

วนัเสาร ์- 
อาทิตย ์

วนัแข่งขนั
กลางสปัดาห ์

รวม 

ระยะเวลา
ในการ
ติดตาม
การ
แข่งขนั
ของทีม 

1 ปี จ านวน 139 27 166 13.42 0.01* 

รอ้ยละ 36.20 7.00 43.20 

2 ปี จ านวน 46 7 53   

รอ้ยละ 12.00 1.80 13.80   

3 ปี จ านวน 45 5 50   

รอ้ยละ 11.70 1.30 13.00   

 4 ปี จ านวน 9 0 9   

 รอ้ยละ 2.30 0.00 2.30   

 5 ปีขึน้ไป จ านวน 103 3 106   

 รอ้ยละ 26.80 0.80 27.60   

 รวม จ านวน 342 42 384   

 รอ้ยละ 89.10 10.90 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

จากตารางท่ี 54 แสดงผลของระยะเวลาในการติดตามการแข่งขนัของทีมท่ีมี
ตอ่วนัท่ีมกัเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสุพรรณบรุี  พบว่า ระยะเวลา
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ในการติดตามการแข่งขนัของทีมมีผลตอ่วนัท่ีมกัเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง 
จังหวัดสุพรรณบุรี อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (p = 0.01) โดยมีค่าไค-สแควร ์เท่ากับ 13.42 จึง
ปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) ท่ีว่าระยะเวลาในการตดิตามการแข่งขนัของทีมมีผลตอ่วนัท่ีมกัเขา้ชม
ฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

1.32 ผลของระยะเวลาในการตดิตามการแข่งขนัของทีมท่ีมีตอ่ความถ่ีในการ
เขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 55 ผลของระยะเวลาในการตดิตามการแขง่ขนัของทีมท่ีมีตอ่ความถ่ีในการเขา้ชมฟตุบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 ความถ่ีในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

นอ้ย
กวา่ 1 

ครัง้/ 
เดือน 

1 – 2 

ครัง้/
เดือน 

3 – 4 

ครัง้/
เดือน 

มากกวา่ 
4 ครัง้/
เดือน 

รวม 

ระยะเวลา
ในการ
ติดตาม
การ
แข่งขนั
ของทีม 

1 ปี จ านวน 135 31 0 0 166 179.29 0.00* 

รอ้ยละ 35.20 8.10 0.00 0.00 43.20 

2 ปี จ านวน 27 26 0 0 53   

รอ้ยละ 7.00 6.80 0.00 0.00 13.80   

3 ปี จ านวน 20 18 8 4 50   

รอ้ยละ 5.20 4.70 2.10 1.00 13.00   

 4 ปี จ านวน 0 0 9 0 9   

 รอ้ยละ 0.00 0.00 2.30 0.00 2.30   

 5 ปีขึน้
ไป 

จ านวน 51 30 15 10 106   

 รอ้ยละ 13.30 7.80 3.90 2.60 27.60   

 รวม จ านวน 233 105 32 14 384   

 รอ้ยละ 60.70 27.30 8.30 3.60 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
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จากตารางท่ี 55 แสดงผลของระยะเวลาในการติดตามการแข่งขนัของทีมท่ีมี
ต่อความถ่ีในการเข้าชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี  พบว่า 
ระยะเวลาในการตดิตามการแข่งขนัของทีมมีผลตอ่ความถ่ีในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กใน
สนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี  อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (p = 0.00) โดยมีค่าไค-สแควร ์
เท่ากับ 179.29 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) ท่ีว่าระยะเวลาในการติดตามการแข่งขนัของทีมมี
ผลตอ่ความถ่ีในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

1.33 ผลของระยะเวลาในการติดตามการแข่งขนัของทีมท่ีมีต่องบประมาณ
ในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 56 ผลของระยะเวลาในการตดิตามการแขง่ขนัของทีมท่ีมีตอ่งบประมาณในการเขา้ชม
ฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 งบประมาณในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

นอ้ยกวา่
หรือ

เทียบเท่า 
300 บาท 

301 – 
500 

บาท 

501 – 
700 

บาท 

มากกวา่ 
700 

บาท 

รวม 

ระยะเวลา
ในการ
ติดตามการ
แข่งขนัของ
ทีม 

1 ปี จ านวน 85 50 22 9 166 62.62 0.00* 

รอ้ยละ 22.10 13.00 5.70 2.30 43.20 

2 ปี จ านวน 13 24 7 9 53   

รอ้ยละ 3.40 6.30 1.80 2.30 13.80   

3 ปี จ านวน 31 19 0 0 50   

รอ้ยละ 8.10 4.90 0.00 0.00 13.00   

4 ปี จ านวน 0 4 5 0 9   

 รอ้ยละ 0.00 1.00 1.30 0.00 2.30   

 5 ปีขึน้ไป จ านวน 46 46 14 0 106   

 รอ้ยละ 12.00 12.00 3.60 0.00 27.60   

 รวม จ านวน 175 143 14 0 384   

 รอ้ยละ 45.60 37.20 12.50 4.70 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
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จากตารางท่ี 56 แสดงผลของระยะเวลาในการติดตามการแข่งขนัของทีมท่ีมี
ตอ่งบประมาณในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสุพรรณบรุี  พบว่า 
ระยะเวลาในการติดตามการแข่งขนัของทีมมีผลตอ่งบประมาณในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียร์
ลีกในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี อย่างมีนยัส าคญัทางสถิต ิ(p = 0.00) โดยมีคา่ไค-สแควร ์
เท่ากบั 62.62 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) ท่ีว่าระยะเวลาในการติดตามการแข่งขนัของทีมมีผล
ตอ่งบประมาณในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

1.34 ผลของระยะเวลาในการติดตามการแข่งขันของทีมท่ีมีต่อการเลือก
สนามในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 57 ผลของระยะเวลาในการตดิตามการแขง่ขนัของทีมท่ีมีตอ่การเลือกสนามในการเขา้ชม
ฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 การเลือกสนามในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 
สนาม
เหยา้ของ
ทีม 

สนาม
ของทีม
เยือน 

เขา้ชมทัง้
สนามเหยา้
และสนาม
เยือน 

เลือกเฉพาะการ
เขา้ชมในสนาม
ที่ไดร้บัความ
สะดวกทีส่ดุ 

รวม 

ระยะ 
เวลา
ในการ
ติดตา
มการ
แข่งขนั
ของทีม 

1 ปี จ านวน 76 18 7 65 166 104.1
8 

0.00* 

รอ้ยละ 19.80 4.70 1.80 16.90 43.20 

2 ปี จ านวน 24 0 0 29 53   

รอ้ยละ 6.30 0.00 0.00 7.60 13.80   

3 ปี จ านวน 11 10 6 23 50   

รอ้ยละ 2.90 2.60 1.60 6.00 13.00   

4 ปี จ านวน 0 0 5 4 9   

รอ้ยละ 0.00 0.00 1.30 1.00 2.30   

5 ปีขึน้ไป จ านวน 77 0 10 19 106   

 รอ้ยละ 20.10 0.00 2.60 4.90 27.60   

 รวม จ านวน 188 28 28 1140 384   

 รอ้ยละ 49.00 7.30 7.30 36.50 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
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จากตารางท่ี 57 แสดงผลของระยะเวลาในการติดตามการแข่งขนัของทีมท่ีมี
ต่อการเลือกสนามในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี  
พบว่า ระยะเวลาในการติดตามการแข่งขันของทีมมีผลต่อการเลือกสนามในการเขา้ชมฟุตบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ (p = 0.00) โดยมี
ค่าไค-สแควร ์เท่ากับ 104.18 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ท่ีว่าระยะเวลาในการติดตามการ
แข่งขันของทีมมีผลต่อการเลือกสนามในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง 
จงัหวดัสพุรรณบรุี 

1.35 ผลของระยะเวลาในการติดตามการแข่งขนัของทีมท่ีมีต่อบุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อการ

ตดัสินใจในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียร์ลีกในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี 

ตาราง 58 ผลของระยะเวลาในการตดิตามการแขง่ขนัของทีมท่ีมีตอ่บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การ
ตดัสินใจในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

 (n=384) 

 บคุคลที่มีอิทธิพลตอ่การตดัสนิใจในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 
ครอบ 
ครวั 

เพื่อน ผูร้ว่มชม
ฟตุบอลใน
แตล่ะครัง้ 

ตวัทา่น
เอง 

รวม 

ระยะ 
เวลาใน
การ
ติดตาม
การ
แขง่ขนั
ของทีม 

1 ปี จ านวน 6 93 31 36 166 157.6
1 

0.00* 
รอ้ยละ 1.60 24.20 8.10 9.40 43.20 

2 ปี จ านวน 28 12 0 13 53   
รอ้ยละ 7.30 3.10 0.00 3.40 13.80   

3 ปี จ านวน 19 20 11 0 50   
รอ้ยละ 4.90 5.20 2.90 0.00 13.00   

4 ปี จ านวน 0 9 0 0 9   
รอ้ยละ 0.00 2.30 0.00 0.00 2.30   

5 ปีขึน้ไป จ านวน 22 26 3 55 106   
 รอ้ยละ 5.70 6.80 0.80 14.30 27.60   
 รวม จ านวน 75 160 45 104 384   
 รอ้ยละ 19.50 41.70 11.70 27.10 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
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จากตารางท่ี 58 แสดงผลของระยะเวลาในการติดตามการแข่งขนัของทีมท่ีมี
ต่อบุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจในการเข้าชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง 
จงัหวดัสพุรรณบรุี พบว่า ระยะเวลาในการติดตามการแข่งขนัของทีมมีผลตอ่บุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อ
การตดัสินใจในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวดัสุพรรณบุรี  อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติ (p = 0.00) โดยมีคา่ไค-สแควร ์เท่ากบั 157.61 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) 
ท่ีว่าระยะเวลาในการติดตามการแข่งขนัของทีมมีผลต่อบุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจในการ
เขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

สรุปผลการวิเคราะหปั์จจยัส่วนบุคคลท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทีมสุพรรณบุรี เอฟซี  ผลของ
สถานภาพท่ีมีตอ่การตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 
ของแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี มีผล 5 หวัขอ้ และไมมี่ผล - หวัขอ้ ดงันี ้

 1. ระยะเวลาในการติดตามการแข่งขนัของทีมท่ีแตกต่างกนัมีผลตอ่วนัท่ี

มกัเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี (2 13.42) p = …0.00 
 2. ระยะเวลาในการติดตามการแข่งขันของทีมท่ีแตกต่างกันมีผลต่อ

ความถ่ีในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี (2 179.29) p 
= 0.00 

 3. ระยะเวลาในการตดิตามการแขง่ขนัของทีมท่ีแตกตา่งกนัมี/ไมมี่ ผลตอ่

งบประมาณในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี(2 62.62) 
p = 0.00 

 4. ระยะเวลาในการตดิตามการแขง่ขนัของทีมท่ีแตกตา่งกนัมี/ไมมี่ ผลตอ่

การเลือกสนามในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวดัสุพรรณบุรี  (2 
104.18) p = 0.00 

 5. ระยะเวลาในการติดตามการแข่งขันของทีมท่ีแตกต่างกันมีผลต่อ
บคุคลท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดั

สพุรรณบรุี (2 157.61) p = 0.00 
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1.36 ผลของสมาชิกในครอบครวัมีความช่ืนชอบสโมสรเดียวกันท่ีมีต่อวนัท่ี
มกัเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 59 ผลของสมาชิกในครอบครวัมีความช่ืนชอบสโมสรเดียวกนัท่ีมีตอ่วนัท่ีมกัเขา้ชมฟตุบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 วนัท่ีมกัจะเดินทางไปเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

วนัเสาร ์- 
อาทิตย ์

วนัแข่งขนั
กลางสปัดาห ์

รวม 

สมาชิกใน
ครอบครวั 
มีความช่ืน
ชอบ
สโมสร
เดียวกนั 

ใช่  
(ทีม
เดียวกนั) 

จ านวน 171 15 186 3.06 0.08 

รอ้ยละ 44.50 3.90 48.40 

ไมใ่ช่  
(มีความช่ืน
ชอบทีมตา่ง
ออกไป) 

จ านวน 171 27 198   

รอ้ยละ 44.50 7.00 51.60   

 รวม จ านวน 342 42 384   

 รอ้ยละ 89.10 10.90 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

 

จากตารางท่ี 59 แสดงผลของสมาชิกในครอบครัวมีความช่ืนชอบสโมสร
เดียวกนัท่ีมีตอ่วนัท่ีมกัเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสุพรรณบรุี  พบว่า 
สมาชิกในครอบครวัมีความช่ืนชอบสโมสรเดียวกันไม่มี ผลตอ่วนัท่ีมกัเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียร์
ลีกในสนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี  อย่างมีนัยส าคญัทางสถิติ (p = …0.08) โดยมีค่าไค-
สแควร ์เทา่กบั 3.06 จงึยอมรบัสมมตฐิานหลกั (H0) ท่ีวา่สมาชิกในครอบครวัมีความช่ืนชอบสโมสร
เดียวกนัไมมี่ผลตอ่วนัท่ีมกัเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 
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1.37 ผลของสมาชิกในครอบครัวมีความช่ืนชอบสโมสรเดียวกันท่ีมีต่อ
ความถ่ีในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 60 ผลของสมาชิกในครอบครวัมีความช่ืนชอบสโมสรเดียวกนัท่ีมีตอ่ความถ่ีในการเขา้ชม
ฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 ความถ่ีในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

นอ้ย
กวา่ 1 

ครัง้/ 
เดือน 

1 – 2 

ครัง้/
เดือน 

3 – 4 

ครัง้/
เดือน 

มากกวา่ 
4 ครัง้/
เดือน 

รวม 

สมาชิก
ใน
ครอบครวั 
มีความ
ช่ืนชอบ
สโมสร
เดียวกนั 

ใช่  
(ทีม
เดียวกนั) 

จ านวน 119 40 22 5 186 11.34 0.01* 

รอ้ยละ 31.00 10.40 5.780 1.30 48.40 

ไมใ่ช่  
(มีความ
ช่ืนชอบ
ทีมตา่ง
ออกไป) 

จ านวน 114 65 10 9 198   

รอ้ยละ 29.70 16.90 2.60 2.30 51.60   

 รวม จ านวน 233 105 32 14 384   

 รอ้ยละ 60.70 27.30 8.30 3.60 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

 
จากตารางท่ี 60 แสดงผลของสมาชิกในครอบครัวมีความช่ืนชอบสโมสร

เดียวกนัท่ีมีต่อความถ่ีในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบุรี  
พบวา่ สมาชิกในครอบครวัมีความช่ืนชอบสโมสรเดียวกนัมีผลตอ่ความถ่ีในการเขา้ชมฟตุบอลไทย
พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบุรี อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ (p = 0.01) โดยมีค่า
ไค-สแควร ์เท่ากับ 11.34 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) ท่ีว่าสมาชิกในครอบครวัมีความช่ืนชอบ
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สโมสรเดียวกันมีผลต่อความถ่ีในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัด
สพุรรณบรุี 

1.38 ผลของสมาชิกในครอบครัวมีความช่ืนชอบสโมสรเดียวกันท่ีมีต่อ
งบประมาณในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 61 ผลของสมาชิกในครอบครวัมีความช่ืนชอบสโมสรเดียวกนัท่ีมีตอ่งบประมาณในการเขา้
ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 งบประมาณในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

นอ้ยกวา่
หรือ

เทียบเท่า 
300 บาท 

301 – 
500 

บาท 

501 – 
700 

บาท 

มากกวา่ 
700 

บาท 

รวม 

สมาชิก
ใน
ครอบครวั 
มีความ
ช่ืนชอบ
สโมสร
เดียวกนั 

ใช่  
(ทีม
เดียวกนั) 

จ านวน 69 80 37 0 186 41.59 0.00* 

รอ้ยละ 18.00 20.80 9.60 0.00 48.40 

ไมใ่ช่  
(มีความ
ช่ืนชอบ
ทีมตา่ง
ออกไป) 

จ านวน 106 63 11 18 198   

รอ้ยละ 27.60 16.40 2.90 4.70 51.60   

 รวม จ านวน 175 143 48 18 384   

 รอ้ยละ 45.60 37.20 12.50 4.70 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

 
จากตารางท่ี 61 แสดงผลของสมาชิกในครอบครัวมีความช่ืนชอบสโมสร

เดียวกันท่ีมีต่องบประมาณในการเข้าชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัด
สพุรรณบุรี พบว่า สมาชิกในครอบครวัมีความช่ืนชอบสโมสรเดียวกันมีผลต่องบประมาณในการ
เขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบุรี อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ (p 
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= 0.00) โดยมีคา่ไค-สแควร ์เท่ากบั 41.59 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) ท่ีวา่สมาชิกในครอบครวั
มีความช่ืนชอบสโมสรเดียวกนัมีผลตอ่งบประมาณในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนาม
กีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

1.39 ผลของสมาชิกในครอบครวัมีความช่ืนชอบสโมสรเดียวกันท่ีมีต่อการ
เลือกสนามในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 62 ผลของสมาชิกในครอบครวัมีความช่ืนชอบสโมสรเดียวกนัท่ีมีตอ่การเลือกสนามในการ
เขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 การเลือกสนามในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

สนาม
เหยา้
ของทีม 

สนาม
ของ
ทีม
เยือน 

เขา้ชม
ทัง้

สนาม
เหยา้
และ
สนาม
เยือน 

เลือก
เฉพาะ
การเขา้
ชมใน
สนามท่ี
ไดร้บั
ความ
สะดวก
ท่ีสดุ 

รวม 

สมาชิก
ใน
ครอบครวั 
มีความ
ช่ืนชอบ
สโมสร
เดียวกนั 

ใช่  
(ทีม
เดียวกนั) 

จ านวน 107 7 12 60 186 13.66 0.00* 

รอ้ยละ 27.90 1.80 3.10 15.60 48.40 

ไมใ่ช่  
(มีความ
ช่ืนชอบ
ทีมตา่ง
ออกไป) 

จ านวน 81 21 16 80 198   

รอ้ยละ 21.10 5.50 4.20 20.80 51.60   

 รวม จ านวน 188 28 28 140 384   

 รอ้ยละ 49.00 7.30 7.30 36.50 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
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จากตารางท่ี 62 แสดงผลของสมาชิกในครอบครัวมีความช่ืนชอบสโมสร
เดียวกันท่ีมีต่อการเลือกสนามในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัด
สุพรรณบุรี พบว่า สมาชิกในครอบครวัมีความช่ืนชอบสโมสรเดียวกันมี ผลต่อการเลือกสนามใน
การเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิต ิ
(p = 0.00) โดยมีค่าไค-สแควร ์เท่ากับ 13.66 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ท่ีว่าสมาชิกใน
ครอบครวัมีความช่ืนชอบสโมสรเดียวกันมีผลตอ่การเลือกสนามในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียร์
ลีกในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

1.40 ผลของสมาชิกในครอบครวัมีความช่ืนชอบสโมสรเดียวกนัท่ีมีบคุคลท่ีมี
อิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 63 ผลของสมาชิกในครอบครวัมีความช่ืนชอบสโมสรเดียวกนัท่ีมีตอ่บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่
การตดัสินใจในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชม
ฟตุบอล 

2 p 

ครอบครวั เพ่ือน ผูร้ว่มชม
ฟตุบอล
ในแตล่ะ
ครัง้ 

ตวัท่าน
เอง 

รวม 

สมาชิก
ใน
ครอบครวั 
มีความ
ช่ืนชอบ
สโมสร
เดียวกนั 

ใช่  
(ทีม
เดียวกนั) 

จ านวน 51 83 16 36 186 23.19 0.00* 

รอ้ยละ 13.33 21.60 4.20 9.40 48.40 

ไมใ่ช่  
(มีความ
ช่ืนชอบ
ทีมตา่ง
ออกไป) 

จ านวน 24 77 29 68 198   

รอ้ยละ 6.30 20.10 7.60 17.70 51.60   

 รวม จ านวน 75 160 45 104 384   

 รอ้ยละ 19.50 41.70 11.70 27.10 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
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จากตารางท่ี 63 แสดงผลของสมาชิกในครอบครัวมีความช่ืนชอบสโมสร
เดียวกนัท่ีมีตอ่บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา
กลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี พบว่า สมาชิกในครอบครวัมีความช่ืนชอบสโมสรเดียวกนัมีผลตอ่บคุคลท่ี
มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจในการเข้าชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัด
สุพรรณบุรี อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (p = 0.00) โดยมีค่าไค-สแควร ์เท่ากับ 23.19 จึงปฏิเสธ
สมมติฐานหลัก (H0) ท่ีว่าสมาชิกในครอบครวัมีความช่ืนชอบสโมสรเดียวกันมีผลต่อบุคคลท่ีมี
อิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

สรุปผลการวิเคราะหปั์จจยัส่วนบุคคลท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทีมสุพรรณบุรี เอฟซี  ผลของ
สมาชิกในครอบครวัมีความช่ืนชอบสโมสรเดียวกนัท่ีมีตอ่การตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียร์
ลีกในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี มีผล 4 หวัขอ้ และไม่มี
ผล 1 หวัขอ้ ดงันี ้

 1. สมาชิกในครอบครวัมีความช่ืนชอบสโมสรเดียวกันท่ีแตกตา่งกนัไม่มี 

ผลตอ่วนัท่ีมกัเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี  (2 3.06) p = 
0.08 

 2. สมาชิกในครอบครวัมีความช่ืนชอบสโมสรเดียวกนัท่ีแตกตา่งกนัมี/ไม่

มี ผลต่อความถ่ีในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวดัสุพรรณบุรี  (2 
11.34) p = 0.01 

 3. สมาชิกในครอบครวัมีความช่ืนชอบสโมสรเดียวกันท่ีแตกต่างกันมีผล

ต่องบประมาณในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี (2 
459) p =0.00 

 4. สมาชิกในครอบครวัมีความช่ืนชอบสโมสรเดียวกันท่ีแตกต่างกันมีผล

ตอ่การเลือกสนามในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี (2 
13.66) p = 0.00 

 5. สมาชิกในครอบครวัมีความช่ืนชอบสโมสรเดียวกันท่ีแตกต่างกันมีผล
ต่อบุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจในการเข้าชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง 

จงัหวดัสพุรรณบรุี (2 23.19) p = 0.00 
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ตอนที ่6 ปัจจัยส่วนผสมทางการตลาดทีม่ีผลต่อการตัดสินใจเข้าชมฟุตบอลไทย
พรีเมียรล์ีกในสนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทมีสุพรรณบุรี เอฟซี 

ผลการวิเคราะหปั์จจยัส่วนบคุคลท่ีมีตอ่การตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กใน
สนามกีฬากลาง จังหวดัสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทีมสุพรรณบุรี เอฟซี  แสดงในตารางท่ี 63 ถึง
ตารางท่ี … 

1. ผลของปัจจยัดา้นผลิตภัณฑแ์ละบริการท่ีมีต่อการเขา้ชมการแข่งขนัฟุตบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี 

1.1 ผลของปัจจยัดา้นผลิตภณัฑแ์ละบรกิารท่ีมีตอ่วนัท่ีมกัเขา้ชมฟตุบอลไทย
พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 64 ผลของปัจจยัดา้นผลิตภณัฑแ์ละบรกิารท่ีมีตอ่วนัท่ีมกัเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กใน
สนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 วนัท่ีมกัจะเดินทางไปเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

วนัเสาร ์- 
อาทิตย ์

วนัแข่งขนั
กลางสปัดาห ์

รวม 

ปัจจยัดา้น
ผลิตภณัฑ์
และ
บริการ 

1. ความหลากหลาย
และความน่าสนใจ
ของกิจกรรม ในช่วง
ท่ีมีการแข่งขนัในการ
เป็นเจา้บา้น 

จ านวน 167 16 183 14.29 0.00* 

รอ้ยละ 43.50 4.230 47.70 

2. ความสมบรูณ์
ของสนามการ
แข่งขนั 

จ านวน 56 16 72   

รอ้ยละ 14.60 4.20 18.80   

3. จ านวนท่ีนั่งชม
เพียงพอส าหรบัผูเ้ขา้
ชมการแข่งขนั 

จ านวน 32 0 32   

รอ้ยละ 8.30 0.00 8.30   

 4. สภาพแวดลอ้ม
ภายในสนามแขง่ขนั 

จ านวน 87 10 97   

 รอ้ยละ 22.70 2.60 25.30   

 รวม จ านวน 342 42 384   

 รอ้ยละ 89.10 10.90 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
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จากตารางท่ี 64 แสดงผลของปัจจยัดา้นผลิตภณัฑแ์ละบริการท่ีมีตอ่วนัท่ีมกั
เขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี  พบว่า ปัจจยัดา้นผลิตภัณฑ์
และบริการมีผลต่อวนัท่ีมักเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวัดสุพรรณบุรี  
อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ (p = 0.00) โดยมีคา่ไค-สแควร ์เท่ากบั 14.29 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลกั 
(H0) ท่ีว่าปัจจยัดา้นผลิตภัณฑแ์ละบริการมีผลต่อวนัท่ีมกัเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนาม
กีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

1.2 ผลของปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์และบริการท่ีมีต่อความถ่ีในการเข้าชม
ฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 65 ผลของปัจจยัดา้นผลิตภณัฑแ์ละบรกิารท่ีมีตอ่ความถ่ีในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียร์
ลีกในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 ความถ่ีในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

นอ้ย
กวา่ 1 

ครัง้/ 
เดือน 

1 – 2 

ครัง้/
เดือน 

3 – 4 

ครัง้/
เดือน 

มากกวา่ 
4 ครัง้/
เดือน 

รวม 

ปัจจยั
ดา้น
ผลิตภณัฑ์
และ
บริการ 
 

1. ความ
หลากหลายและ
ความน่าสนใจ
ของกิจกรรม 
ในชว่งที่มีการ
แข่งขนัในการ
เป็นเจา้บา้น 

จ านวน 118 58 7 0 183 61.43 0.00* 

รอ้ยละ 30.70 15.10 1.80 0.00 47.70 

2. ความ
สมบรูณข์อง
สนามการ
แข่งขนั 

จ านวน 38 21 13 0 72   

รอ้ยละ 9.90 5.50 3.40 0.00 18.80   

3. จ านวนที่นั่ง
ชมเพียงพอ
ส าหรบัผูเ้ขา้ชม
การแข่งขนั 

จ านวน 18 2 8 4 32   

รอ้ยละ 4.70 0.50 2.10 1.00 8.30   
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ตาราง 65 (ตอ่) 

(n=384) 

 ความถ่ีในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

นอ้ย
กวา่ 1 

ครัง้/ 
เดือน 

1 – 2 

ครัง้/
เดือน 

3 – 4 

ครัง้/
เดือน 

มากกวา่ 
4 ครัง้/
เดือน 

รวม 

 
4. สภาพแวด 

ลอ้มภายใน
สนามแข่งขนั 

จ านวน 59 24 4 10 97   

รอ้ยละ 15.40 6.30 1.00 2.60 25.30   

 รวม จ านวน 233 105 32 14 384   

 รอ้ยละ 60.70 27.30 8.30 3.60 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

 

จากตารางท่ี 65 แสดงผลของปัจจยัดา้นผลิตภณัฑแ์ละบริการท่ีมีตอ่ความถ่ี
ในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี พบว่า ปัจจัยดา้น
ผลิตภัณฑ์และบริการมีผลต่อความถ่ีในการเข้าชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง 
จังหวัดสุพรรณบุรี อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (p = 0.00) โดยมีค่าไค-สแควร ์เท่ากับ 61.43 จึง
ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ท่ีว่าปัจจัยดา้นผลิตภัณฑแ์ละบริการมีผลต่อความถ่ีในการเขา้ชม
ฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

1.3 ผลของปัจจยัดา้นผลิตภัณฑแ์ละบริการท่ีมีตอ่งบประมาณในการเขา้ชม
ฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 
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ตาราง 66 ผลของปัจจยัดา้นผลิตภณัฑแ์ละบรกิารท่ีมีตอ่งบประมาณในการเขา้ชมฟตุบอลไทย
พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 งบประมาณในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

นอ้ยกวา่
หรือ

เทียบเท่า 
300 บาท 

301 – 
500 

บาท 

501 – 
700 

บาท 

มากกวา่ 
700 บาท 

รวม 

ปัจจยั
ดา้น
ผลิตภณั
ฑแ์ละ
บริการ 
 

1. ความ
หลากหลาย
และความ
น่าสนใจของ
กิจกรรม 
ในชว่งที่มีการ
แข่งขนัในการ
เป็นเจา้บา้น 

จ านวน 83 77 23 0 183 36.6
2 

0.00* 

รอ้ยละ 21.60 20.10 6.00 0.00 47.70 

2. ความ
สมบรูณข์อง
สนามการ
แข่งขนั 

จ านวน 30 21 12 9 72   

รอ้ยละ 7.80 5.50 3.10 2.30 18.80   

3. จ านวนที่
นั่งชมเพียงพอ
ส าหรบัผูเ้ขา้
ชมการแข่งขนั 

จ านวน 18 6 8 0 32   

รอ้ยละ 4.70 1.60 2.10 0.00 8.30   

4. สภาพ
แวด 
ลอ้มภายใน
สนามแข่งขนั 

จ านวน 44 39 5 9 97   

รอ้ยละ 11.50 10.20 1.30 2.30 25.30   

 รวม จ านวน 175 143 48 18 384   

 รอ้ยละ 45.60 37.20 12.50 4.70 100.0
0 

  

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
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จากตารางท่ี 66 แสดงผลของปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์และบริการท่ีมีต่อ
งบประมาณในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี  พบว่า 
ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑแ์ละบริการมีผลตอ่งบประมาณในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนาม
กีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี อย่างมีนัยส าคญัทางสถิติ (p = 0.00) โดยมีค่าไค-สแควร ์เท่ากับ 
36.62 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) ท่ีว่าปัจจยัดา้นผลิตภณัฑแ์ละบริการมีผลตอ่งบประมาณใน
การเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

1.4 ผลของปัจจยัดา้นผลิตภณัฑแ์ละบริการท่ีมีตอ่การเลือกสนามในการเขา้
ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 67 ผลของปัจจยัดา้นผลิตภณัฑแ์ละบรกิารท่ีมีตอ่การเลือกสนามในการเขา้ชมฟตุบอลไทย
พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 การเลือกสนามในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

สนาม
เหยา้
ของทีม 

สนาม
ของ
ทีม
เยือน 

เขา้ชมทัง้
สนาม

เหยา้และ
สนาม
เยือน 

เลือกเฉพาะ
การเขา้ชม
ในสนามที่
ไดร้บัความ
สะดวกทีส่ดุ 

รวม 

ปัจจยั
ดา้น
ผลิตภณัฑ์
และ
บริการ 
 

1. ความ
หลากหลาย
และความ
น่าสนใจของ
กิจกรรม 
ในชว่งที่มี
การแข่งขนั
ในการเป็น
เจา้บา้น 

จ านวน 100 14 15 54 183 37.76 0.00* 

รอ้ยละ 26.00 3.60 3.90 14.10 47.70 

2. ความ
สมบรูณข์อง
สนามการ
แข่งขนั 

จ านวน 35 4 6 27 72   

รอ้ยละ 9.10 1.00 1.60 7.00 18.80   
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ตาราง 67 (ตอ่) 

(n=384) 

 การเลือกสนามในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

สนาม
เหยา้
ของทีม 

สนาม
ของ
ทีม
เยือน 

เขา้ชมทัง้
สนาม

เหยา้และ
สนาม
เยือน 

เลือกเฉพาะ
การเขา้ชม
ในสนามที่
ไดร้บัความ
สะดวกทีส่ดุ 

รวม 

 

3. จ านวนที่
นั่งชม
เพียงพอ
ส าหรบัผูเ้ขา้
ชมการแข่งขนั 

จ านวน 2 5 0 25 32   

รอ้ยละ 0.50 1.30 0.00 6.50 8.30   

4. สภาพ
แวด 
ลอ้มภายใน
สนามแข่งขนั 

จ านวน 51 5 7 34 97   

รอ้ยละ 13.30 1.30 1.80 8.90 25.30   

 รวม จ านวน 188 28 28 140 384   

 รอ้ยละ 49.00 7.30 7.30 36.50 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
 

จากตารางท่ี 67 แสดงผลของปัจจัยดา้นผลิตภัณฑ์และบริการท่ีมีต่อการ
เลือกสนามในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี พบว่า 
สมาชิกในครอบครวัมีความช่ืนชอบสโมสรเดียวกันมีผลต่อการเลือกสนามในการเขา้ชมฟุตบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ (p = 0.00) โดยมี
คา่ไค-สแควร ์เท่ากบั 37.76 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) ท่ีวา่ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑแ์ละบรกิารมี
ผลตอ่การเลือกสนามในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 
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1.5 ผลของปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์และบริการท่ีมีต่อบุคคลอิทธิพลต่อการ
ตดัสินใจในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 68 ผลของปัจจยัดา้นผลิตภณัฑแ์ละบรกิารท่ีมีตอ่บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการ
เขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

ครอบครวั เพ่ือน ผูร้ว่มชม
ฟตุบอลใน
แตล่ะครัง้ 

ตวัท่าน
เอง 

รวม 

ปัจจยั
ดา้นผลิต 
ภณัฑ์
และ
บรกิาร 
 

1. ความ
หลากหลาย
และความ
น่าสนใจของ
กิจกรรม 
ในชว่งที่มีการ
แข่งขนัในการ
เป็นเจา้บา้น 

จ านวน 58 86 2 37 183 104.1
5 

0.00* 

รอ้ยละ 15.10 22.40 0.50 9.60 47.70 

2. ความ
สมบรูณข์อง
สนามการ
แข่งขนั 

จ านวน 3 33 15 21 72   

รอ้ยละ 0.80 8.60 3.90 5.50 18.80   

3. จ านวนที่
นั่งชมเพียงพอ
ส าหรบัผูเ้ขา้
ชมการแข่งขนั 

จ านวน 14 6 7 5 32   

รอ้ยละ 3.60 1.60 1.80 1.30 8.30   

4. สภาพ
แวด 
ลอ้มภายใน
สนามแข่งขนั 

จ านวน 0 35 21 41 97   

รอ้ยละ 0.00 9.10 5.50 10.70 25.30   

 รวม จ านวน 75 160 45 104 384   

 รอ้ยละ 19.50 41.70 11.70 27.10 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
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จากตารางท่ี 68 แสดงผลของปัจจยัดา้นผลิตภณัฑแ์ละบริการท่ีมีตอ่บคุคลท่ี
มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจในการเข้าชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัด
สพุรรณบรุี พบวา่ ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑแ์ละบรกิารมีผลตอ่บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการ
เขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ (p 
= 0.00) โดยมีค่าไค-สแควร ์เท่ากับ 104.15 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ท่ีว่าปัจจัยด้าน
ผลิตภณัฑแ์ละบริการมีผลตอ่บุคคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียร์
ลีกในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

สรุปผลการวิเคราะหปั์จจยัส่วนบุคคลท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทีมสุพรรณบุรี เอฟซี  ผลของ
ปัจจัยดา้นผลิตภัณฑแ์ละบริการท่ีมีต่อการตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา
กลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี มีผล 5 หวัขอ้ และไมมี่ผล - หวัขอ้ ดงันี ้

 1. ปัจจยัดา้นผลิตภัณฑแ์ละบริการท่ีแตกต่างกันมีผลต่อวนัท่ีมกัเขา้ชม

ฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี (2 14.29) p = 0.00 
 2. ปัจจยัดา้นผลิตภัณฑแ์ละบริการท่ีแตกต่างกันมีผลต่อความถ่ีในการ

เขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี (2 61.43) p = 0.00 
 3. ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑแ์ละบริการท่ีแตกต่างกันมีผลตอ่งบประมาณใน

การเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี(2 39.62) p = 0.00 
 4. ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑแ์ละบริการท่ีแตกต่างกนัมีผลตอ่การเลือกสนาม

ในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี (2 37.76) p = 0.00 
 5. ปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์และบริการท่ีแตกต่างกันมีผลต่อบุคคลท่ีมี

อิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(2 104.15) p = 0.00 
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2. ผลของปัจจัยด้านราคาที่มีต่อการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอลไทย
พรีเมียรล์ีกในสนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทมีสุพรรณบุรี เอฟซี 

2.1 ผลของปัจจยัดา้นราคาท่ีมีต่อวนัท่ีมกัเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กใน
สนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 69 ผลของปัจจยัดา้นราคาท่ีมีตอ่วนัท่ีมกัเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง 
จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 วนัท่ีมกัจะเดินทางไปเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

วนัเสาร ์- 
อาทิตย ์

วนัแข่งขนั
กลางสปัดาห ์

รวม 

ปัจจยัดา้น
ราคา 

1. ราคาคา่ตั๋วเขา้
ชมการแข่งขนัมี
ความเหมาะสม 

จ านวน 280 32 312 0.75 0.66 

รอ้ยละ 72.90 8.30 81.30 

2. คา่อาหาร 
เครือ่งดื่มส  าหรบั
การบรกิารภายใน
สนาม 

จ านวน 27 4 31   

รอ้ยละ 7.00 1.00 8.10   

3. คา่ใชจ้า่ยใน
การเขา้ชมการ
แข่งขนัในสนาม
เหยา้ถกูกวา่สนาม
อ่ืนๆ 

จ านวน 35 6 41   

รอ้ยละ 9.10 1.60 10.70   

       

 รวม จ านวน 342 42 384   

 รอ้ยละ 89.10 10.90 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

 

จากตารางท่ี 69 แสดงผลของปัจจยัดา้นราคาท่ีมีต่อวนัท่ีมกัเขา้ชมฟุตบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี พบวา่ ปัจจยัดา้นราคาไมมี่ผลตอ่วนัท่ีมกัเขา้
ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี  อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ (p = 
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0.66) โดยมีคา่ไค-สแควร ์เท่ากบั 0.75 จึงยอมรบัสมมติฐานหลกั (H0) ท่ีวา่ปัจจยัดา้นราคาไมมี่ผล
ตอ่วนัท่ีมกัเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

2.2 ผลของปัจจยัดา้นราคา ท่ีมีต่อความถ่ีในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียร์
ลีกในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 70 ผลของปัจจยัดา้นราคา ท่ีมีตอ่ความถ่ีในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา
กลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 ความถ่ีในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 
นอ้ยกวา่ 
1 ครัง้/ 
เดือน 

1 – 2 
ครัง้/
เดือน 

3 – 4 
ครัง้/
เดือน 

มากกวา่ 4 
ครัง้/เดือน 

รวม 

ปัจจยั
ดา้น
ราคา 

1. ราคาคา่ตั๋ว
เขา้ชมการ
แข่งขนัมีความ
เหมาะสม 

จ านวน 193 84 24 11 312 9.70 0.14 

 รอ้ยละ 50.30 21.90 6.30 2.90 81.30 

 2. คา่อาหาร 
เครือ่งดื่ม
ส  าหรบัการ
บรกิารภายใน
สนาม 

จ านวน 22 5 4 0 31   

 รอ้ยละ 5.70 1.30 1.00 0.00 8.10   

 3. คา่ใชจ้่าย
ในการเขา้
ชมการ
แข่งขนัใน
สนามเหยา้
ถกูกวา่
สนามอ่ืนๆ 

จ านวน 18 16 4 3 41   

 รอ้ยละ 4.70 4.20 1.00 0.80 10.70   

 รวม จ านวน 233 105 32 14 384   

 รอ้ยละ 60.70 27.30 8.30 3.60 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 



  122 

จากตารางท่ี 70 แสดงผลของปัจจัยดา้นราคา ท่ีมีต่อความถ่ีในการเขา้ชม
ฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวดัสุพรรณบุรี  พบว่า ปัจจยัดา้นราคาไม่มีผลต่อ
ความถ่ีในการเข้าชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี  อย่างมี
นัยส าคญัทางสถิติ (p = 0.14) โดยมีค่าไค-สแควร ์เท่ากับ 9.70 จึงยอมรบัสมมติฐานหลัก (H0) 
ท่ีว่าปัจจัยดา้นราคาไม่มีผลต่อความถ่ีในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง 
จงัหวดัสพุรรณบรุี 

2.3 ผลของปัจจัยดา้นราคา ท่ีมีต่องบประมาณในการเข้าชมฟุตบอลไทย
พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 71 ผลของปัจจยัดา้นราคา ท่ีมีตอ่งบประมาณในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กใน
สนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 งบประมาณในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

นอ้ยกวา่
หรือ

เทียบเท่า 
300 บาท 

301 – 
500 

บาท 

501 – 
700 

บาท 

มากกวา่ 
700 บาท 

รวม 

ปัจจยั
ดา้น

ราคา 

1. ราคาคา่ตั๋ว
เขา้ชมการ
แข่งขนัมีความ
เหมาะสม 

จ านวน 135 120 48 9 312 59.3
0 

0.00* 

 รอ้ยละ 35.20 31 12.50 2.30 81.30 

 2. คา่อาหาร 
เครือ่งดื่ม
ส  าหรบัการ
บรกิารภายใน
สนาม 

จ านวน 13 9 0 9 31   

 รอ้ยละ 3.40 2.30 0.00 2.30 8.10   
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ตาราง 71 (ตอ่) 

(n=384) 

 งบประมาณในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

นอ้ยกวา่
หรือ

เทียบเท่า 
300 บาท 

301 – 
500 

บาท 

501 – 
700 

บาท 

มากกวา่ 
700 บาท 

รวม 

 3. คา่ใชจ้า่ยใน
การเขา้ชมการ
แข่งขนัในสนาม
เหยา้ถกูกวา่
สนามอ่ืนๆ 

จ านวน 27 14 0 0 41   

 รอ้ยละ 7.00 3.60 0.00 0.00 10.70   

 รวม จ านวน 175 143 48 18 384   

 รอ้ยละ 45.60 37.20 12.50 4.70 100.0
0 

  

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

 
จากตารางท่ี 71 แสดงผลของปัจจยัดา้นราคา ท่ีมีต่องบประมาณในการเขา้

ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี  พบว่า ปัจจยัดา้นราคามีผลต่อ
งบประมาณในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวดัสุพรรณบุรี อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติ (p = 0.00) โดยมีค่าไค-สแควร ์เท่ากับ 59.30 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) 
ท่ีว่าปัจจยัดา้นราคามีผลตอ่งบประมาณในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง 
จงัหวดัสพุรรณบรุี 
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2.4 ผลของปัจจยัดา้นราคา ท่ีมีตอ่การเลือกสนามในการเขา้ชมฟุตบอลไทย
พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 72 ผลของปัจจยัดา้นราคา ท่ีมีตอ่การเลือกสนามในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กใน
สนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 การเลือกสนามในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

สนาม
เหยา้
ของทีม 

สนาม
ของ
ทีม
เยือน 

เขา้ชมทัง้
สนามเหยา้
และสนาม
เยือน 

เลือกเฉพาะ
การเขา้ชมใน
สนามที่ไดร้บั
ความสะดวก

ที่สดุ 

รวม 

ปัจจยั
ดา้น

ราคา 

1. ราคาคา่ตั๋ว
เขา้ชมการ
แข่งขนัมีความ
เหมาะสม 

จ านวน 153 19 28 112 312 28.58 0.00* 

รอ้ยละ 39.80 4.90 7.30 29.20 81.30 

 2. คา่อาหาร 
เครื่องด่ืมส าหรบั
การบรกิาร
ภายในสนาม 

จ านวน 22 0 0 9 31   

 รอ้ยละ 5.70 0.00 0.00 2.30 8.10   

 3. คา่ใชจ้า่ย
ในการเขา้ชม
การแข่งขนัใน
สนามเหยา้ถกู
กวา่สนามอ่ืนๆ 

จ านวน 13 9 0 19 41   

 รอ้ยละ 3.40 2.30 0.00 4.90 10.70   

 รวม จ านวน 188 28 28 140 384   

 รอ้ยละ 49.00 7.30 7.30 36.50 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

จากตารางท่ี 72 แสดงผลของปัจจยัดา้นราคา ท่ีมีต่อการเลือกสนามในการ
เขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบุรี  พบว่า ปัจจยัดา้นราคามีผล
ต่อการเลือกสนามในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี  
อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ (p = 0.00) โดยมีคา่ไค-สแควร ์เท่ากบั 28.58 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลกั 
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(H0) ท่ีวา่ปัจจยัดา้นราคามีผลตอ่การเลือกสนามในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา
กลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

2.5 ผลของปัจจยัดา้นราคา ท่ีมีต่อบุคคลอิทธิพลต่อการตดัสินใจในการเขา้
ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 73 ผลของปัจจยัดา้นราคา ท่ีมีตอ่บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชมฟตุบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชม
ฟตุบอล 

2 p 

ครอบครวั เพ่ือน ผูร้ว่มชม
ฟตุบอล
ในแตล่ะ
ครัง้ 

ตวัท่าน
เอง 

รวม 

ปัจจยั
ดา้น
ราคา 

1. ราคาคา่ตั๋ว
เขา้ชมการ
แข่งขนัมี
ความ
เหมาะสม 

จ านวน 69 133 42 68 312 31.86 0.00* 

รอ้ยละ 18.00 34.60 10.90 17.70 81.30 

 2. คา่อาหาร 
เครื่องด่ืม
ส าหรบัการ
บรกิารภายใน
สนาม 

จ านวน 0 13 0 18 31   

 รอ้ยละ 0.00 3.40 0.00 4.70 8.10   

 3. คา่ใชจ้่าย
ในการเขา้ชม
การแข่งขนัใน
สนามเหยา้ถกู
กว่าสนาม
อ่ืนๆ 

จ านวน 6 14 3 18 41   

 รอ้ยละ 1.60 3.60 0.80 4.70 10.70   

 รวม จ านวน 75 160 45 104 384   

 รอ้ยละ 19.50 41.70 11.70 27.10 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
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จากตารางท่ี 73 แสดงผลของปัจจัยดา้นราคา ท่ีมีต่อบุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อ
การตดัสินใจในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี  พบว่า 
ปัจจยัดา้นราคามีผลต่อบุคคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กใน
สนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี  อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (p = 0.00) โดยมีค่าไค-สแควร ์
เทา่กบั 31.86 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) ท่ีวา่ปัจจยัดา้นราคามีผลตอ่บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การ
ตดัสินใจในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

สรุปผลการวิเคราะหปั์จจยัส่วนบุคคลท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทีมสุพรรณบุรี เอฟซี ผลของ
ปัจจัยดา้นราคา ท่ีมีต่อการตัดสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัด
สพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี มีผล 3 หวัขอ้ และไมมี่ผล 2 หวัขอ้ ดงันี ้

 1. ปัจจยัดา้นราคา ท่ีแตกต่างกันไม่มี ผลต่อวนัท่ีมักเขา้ชมฟุตบอลไทย

พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี (2 0.75) p = 0.66 
 2. ปัจจยัดา้นราคา ท่ีแตกตา่งกนัไม่มี ผลตอ่ความถ่ีในการเขา้ชมฟตุบอล

ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี (2 9.70) p = 0.14 
 3. ปัจจัยด้านราคา ท่ีแตกต่างกันมีผลต่องบประมาณในการเข้าชม

ฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี(2 59.30) p = 0.00 
 4. ปัจจยัดา้นราคา ท่ีแตกต่างกันมี ผลต่อการเลือกสนามในการเขา้ชม

ฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี (2 28.58) p = 0.00 
 5. ปัจจัยด้านราคา ท่ีแตกต่างกันมีผลต่อบุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อการ

ตดัสินใจในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี (2 31.86) p 
= 0.00 
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3. ผลของปัจจัยด้านการเดินทางมาใช้บริการทีม่ีต่อการเข้าชมการแข่งขัน
ฟุตบอลไทยพรีเมียร์ลีกในสนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทีม
สุพรรณบุรี เอฟซี 

3.1 ผลของปัจจยัดา้นการเดินทางมาใชบ้ริการท่ีมีต่อวนัท่ีมกัเขา้ชมฟุตบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 74 ผลของปัจจยัดา้นการเดนิทางมาใชบ้ริการท่ีมีตอ่วนัท่ีมกัเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์ก
ในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 วนัท่ีมกัจะเดินทางไปเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

วนัเสาร ์- 
อาทิตย ์

วนัแข่งขนั
กลางสปัดาห ์

รวม 

ปัจจยั
ดา้นการ
เดินทาง
มาใช้
บริการ 

1. สถานที่ตัง้ของ
สนามแข่งขนัมีความ
สะดวกตอ่การเดินทางมา
เขา้ชม 

จ านวน 169 21 190 16.81 0.00* 

รอ้ยละ 44.00 5.50 49.50 

2. สามารถเดินทางมา
เขา้ชมการแข่งขนัได้
หลายชอ่งทาง 

จ านวน 53 16 69   

รอ้ยละ 13.80 4.20 18.00   

3. สถานที่ตัง้มีความ
ปลอดภยั เชน่ อยูต่ิดถนน
ใหญ่ หรอื ทางเขา้ออก
สนามมีแสงสวา่งที่
ชดัเจน 

จ านวน 120 5 125   

รอ้ยละ 31.30 1.30 32.60   

       

 รวม จ านวน 342 42 384   

 รอ้ยละ 89.10 10.90 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

จากตารางท่ี 74 แสดงผลของปัจจยัดา้นการเดินทางมาใชบ้ริการท่ีมีตอ่วนัท่ี
มักเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี พบว่า ปัจจัยดา้นการ
เดินทางมาใช้บริการมีผลต่อวันท่ีมักเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัด
สุพรรณบุรี อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (p = 0.00) โดยมีค่าไค-สแควร ์เท่ากับ 16.81 จึงปฏิเสธ
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สมมติฐานหลัก (H0) ท่ีว่าปัจจัยดา้นการเดินทางมาใช้บริการมีผลต่อวนัท่ีมักเขา้ชมฟุตบอลไทย
พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

3.2 ผลของปัจจัยดา้นการเดินทางมาใชบ้ริการท่ีมีต่อความถ่ีในการเขา้ชม
ฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 75 ผลของปัจจยัดา้นการเดินทางมาใชบ้ริการท่ีมีตอ่ความถ่ีในการเขา้ชมฟตุบอลไทย
พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 ความถ่ีในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 
นอ้ยกวา่ 
1 ครัง้/ 
เดือน 

1 – 2 

ครัง้/
เดือน 

3 – 4 

ครัง้/
เดือน 

มากกวา่ 
4 ครัง้/
เดือน 

รวม 

ปัจจยั
ดา้นการ
เดินทาง
มาใช้
บริการ 

1. สถานที่ตัง้
ของสนามแข่ง
ขนัมีความ
สะดวกตอ่การ
เดินทางมาเขา้
ชม 

จ านวน 124 52 7 7 190 84.73 0.00* 

รอ้ยละ 32.30 13.50 1.80 1.80 49.50 

2. สามารถ
เดินทางมาเขา้
ชมการแข่งขนั
ไดห้ลาย
ชอ่งทาง 

จ านวน 24 42 0 3 69   

รอ้ยละ 6.30 10.90 0.00 0.80 18.00   

 3. สถานท่ีตัง้มี
ความปลอดภยั 
เช่น อยู่ตดิถนน
ใหญ่ หรือ 
ทางเขา้ออกสนาม
มีแสงสว่างท่ี
ชดัเจน 

จ านวน 85 11 25 4 125   

 รอ้ยละ 22.10 2.90 6.50 1.00 32.60   

 รวม จ านวน 233 105 32 14 384   

 รอ้ยละ 60.70 27.30 8.30 3.60 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
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จากตารางท่ี 75 แสดงผลของปัจจัยดา้นการเดินทางมาใช้บริการ ท่ีมีต่อ
ความถ่ีในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี  พบว่า ปัจจัย
ดา้นการเดินทางมาใชบ้ริการมีผลต่อความถ่ีในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา
กลาง จงัหวดัสพุรรณบุรี อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ (p = 0.00) โดยมีคา่ไค-สแควร ์เท่ากับ 84.73 
จึงปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) ท่ีว่าปัจจยัดา้นการเดินทางมาใชบ้ริการมีผลต่อความถ่ีในการเขา้
ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

3.3 ผลของปัจจยัดา้นการเดินทางมาใชบ้ริการท่ีมีต่องบประมาณในการเขา้
ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 76 ผลของปัจจยัดา้นการเดนิทางมาใชบ้ริการท่ีมีตอ่งบประมาณในการเขา้ชมฟตุบอลไทย
พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 งบประมาณในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

นอ้ยกวา่
หรือ

เทียบเท่า 
300 บาท 

301 – 
500 

บาท 

501 – 
700 

บาท 

มากกวา่ 
700 บาท 

รวม 

ปัจจยั
ดา้น
การ
เดินทา
งมาใช้
บริการ 

1. สถานที่ตัง้ของ
สนามแข่งขนัมี
ความสะดวกตอ่การ
เดินทางมาเขา้ชม 

จ านวน 86 81 14 9 190 55.3
1 

0.00* 

รอ้ยละ 22.40 21.10 3.60 2.30 49.50 

2. สามารถ
เดินทางมาเขา้ชม
การแข่งขนัไดห้ลาย
ชอ่งทาง 

จ านวน
รอ้ยละ 

38 
9.90 

22 
5.70 

0 
0.00 

9 
2.30 

69 
18.00 
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ตาราง 76 (ตอ่) 

(n=384) 

 งบประมาณในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

นอ้ยกวา่
หรือ

เทียบเท่า 
300 บาท 

301 – 
500 

บาท 

501 – 
700 

บาท 

มากกวา่ 
700 บาท 

รวม 

 3. สถานที่ตัง้มี
ความปลอดภยั เชน่ 
อยูต่ิดถนนใหญ่ 
หรอื ทางเขา้ออก
สนามมีแสงสวา่งที่
ชดัเจน 

จ านวน 51 40 34 0 125   

 รอ้ยละ 13.30 10.40 8.90 0.00 32.60   

 รวม จ านวน 175 143 48 18 384   

 รอ้ยละ 45.60 37.20 12.50 4.70 100.0
0 

  

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

 

จากตารางท่ี 76 แสดงผลของปัจจัยด้านการเดินทางมาใช้บริการท่ีมีต่อ
งบประมาณในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี  พบว่า 
ปัจจยัดา้นการเดินทางมาใชบ้ริการมีผลต่องบประมาณในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กใน
สนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี  อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (p = 0.00) โดยมีค่าไค-สแควร ์
เท่ากับ 55.31 จึงปฏิเวธสมมติฐานหลัก (H0) ท่ีว่าปัจจัยด้านการเดินทางมาใช้บริการมีผลต่อ
งบประมาณในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

3.4 ผลของปัจจยัดา้นการเดินทางมาใชบ้ริการท่ีมีต่อการเลือกสนามในการ
เขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 
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ตาราง 77 ผลของปัจจยัดา้นการเดนิทางมาใชบ้ริการท่ีมีตอ่การเลือกสนามในการเขา้ชมฟตุบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 การเลือกสนามในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

สนาม
เหยา้
ของทีม 

สนาม
ของ
ทีม
เยือน 

เขา้ชม
ทัง้สนาม
เหยา้
และ
สนาม
เยือน 

เลือกเฉพาะ
การเขา้ชมใน
สนามที่ไดร้บั
ความสะดวก

ที่สดุ 

รวม 

ปัจจยั
ดา้น
การ
เดินทาง
มาใช้
บริการ 

1. สถานที่ตัง้ของ
สนามแข่งขนัมี
ความสะดวกตอ่
การเดินทางมาเขา้
ชม 

จ านวน 96 12 10 72 190 38.29 0.00* 

รอ้ยละ 25.00 3.10 2.60 18.80  

2. สามารถเดนิทาง
มาเขา้ชมการแขง่ขนั
ไดห้ลายช่องทาง 

จ านวน 41 4 0 14 69   

รอ้ยละ 13.30 1.00 0.00 3.60 18.00   

 3. สถานท่ีตัง้มี
ความปลอดภยั เช่น 
อยู่ตดิถนนใหญ่ 
หรือ ทางเขา้ออก
สนามมีแสงสวา่งท่ี
ชดัเจน 

จ านวน 41 12 18 54 125   

 รอ้ยละ 10.70 3.10 4.70 14.10 32.60   

 รวม จ านวน 188 28 28 140 384   

 รอ้ยละ 49.00 7.30 7.30 36.50 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

จากตารางท่ี 77 แสดงผลของปัจจยัดา้นการเดินทางมาใชบ้ริการ ท่ีมีต่อการ
เลือกสนามในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี พบว่า 
ปัจจยัดา้นการเดนิทางมาใชบ้ริการมีผลตอ่การเลือกสนามในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กใน
สนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี  อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (p = 0.00) โดยมีค่าไค-สแควร ์
เท่ากับ 38.29 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) ท่ีว่าปัจจยัดา้นการเดินทางมาใชบ้ริการมีผลต่อการ
เลือกสนามในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 
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3.5 ผลของปัจจยัดา้นการเดินทางมาใชบ้ริการท่ีมีต่อบุคคลอิทธิพลต่อการ
ตดัสินใจในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 78 ผลของปัจจยัดา้นการเดนิทางมาใชบ้ริการท่ีมีตอ่บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจใน
การเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชม
ฟตุบอล 

2 p 

ครอบ
ครวั 

เพ่ือน ผูร้ว่มชม
ฟตุบอลใน
แตล่ะครัง้ 

ตวัท่าน
เอง 

รวม 

ปัจจยั
ดา้นการ
เดินทาง
มาใช้
บรกิาร 

1. สถานที่ตัง้ของ
สนามแข่งขนัมีความ
สะดวกตอ่การเดินทาง
มาเขา้ชม 

จ า น ว
น 

41 65 255 59 190 35.9
1 

0.00
* 

รอ้ยละ 10.70 16.90 6.50 15.40 49.50 

2. สามารถเดินทาง
มาเขา้ชมการแข่งขนั
ไดห้ลายชอ่งทาง 

จ า น ว
น 

4 32 3 30 69   

รอ้ยละ 1.00 8.30 0.80 7.80 18.00   

3. สถานที่ตัง้มีความ
ปลอดภยั เชน่ อยูต่ิด
ถนนใหญ่ หรือ 
ทางเขา้ออกสนามมี
แสงสวา่งที่ชดัเจน 

จ า น ว
น 

30 63 17 15 125   

 รอ้ยละ 7.80 16.40 4.40 3.90 32.60   

 รวม จ า น ว
น 

75 160 45 104 384   

 รอ้ยละ 19.50 41.70 11.70 27.10 100.0
0 

  

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
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จากตารางท่ี 78 แสดงผลของปัจจัยดา้นการเดินทางมาใช้บริการ ท่ีมีต่อ
บคุคลท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดั
สพุรรณบรุี พบว่า ปัจจยัดา้นการเดินทางมาใชบ้ริการมีผลตอ่บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจใน
การเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิต ิ
(p = 0.00) โดยมีค่าไค-สแควร ์เท่ากับ .35.91 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) ท่ีว่าปัจจยัดา้นการ
เดนิทางมาใชบ้รกิารมีผลตอ่บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์ก
ในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

สรุปผลการวิเคราะหปั์จจยัส่วนบุคคลท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทีมสุพรรณบุรี เอฟซี  ผลของ
ปัจจยัดา้นการเดนิทางมาใชบ้รกิาร ท่ีมีตอ่การตดัสินใจเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา
กลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี มีผล 5 หวัขอ้ และไมมี่ผล - หวัขอ้ ดงันี ้

 1. ปัจจยัดา้นการเดินทางมาใชบ้ริการท่ีแตกต่างกันมีผลต่อวนัท่ีมักเขา้

ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี (2 16.81) p = 0.00 
 2. ปัจจัยดา้นการเดินทางมาใช้บริการท่ีแตกต่างกันมีผลต่อความถ่ีใน

การเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี (2 84.73) p = 0.00 
 3. ปัจจยัดา้นการเดินทางมาใชบ้ริการท่ีแตกตา่งกนัมีผลตอ่งบประมาณ

ในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี(2 55.31) p = 0.00 
 4. ปัจจัยดา้นการเดินทางมาใช้บริการท่ีแตกต่างกันมีผลต่อการเลือก

สนามในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี (2 38.29) p = 
0.00 

 5. ปัจจัยดา้นการเดินทางมาใชบ้ริการท่ีแตกต่างกันมีผลต่อบุคคลท่ีมี
อิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(2 35.91) p = 0.00 
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4. ผลของปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาดที่มีต่อการเข้าชมการแข่งขัน
ฟุตบอลไทยพรีเมียร์ลีกในสนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทีม
สุพรรณบุรี เอฟซี 

4.1 ผลของปัจจยัดา้นการสง่เสรมิการตลาดท่ีมีตอ่วนัท่ีมกัเขา้ชมฟุตบอลไทย
พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 79 ผลของปัจจยัดา้นการสง่เสรมิการตลาดท่ีมีตอ่วนัท่ีมกัเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กใน
สนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 วนัท่ีมกัจะเดินทางไปเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

วนัเสาร ์- 
อาทิตย ์

วนัแข่งขนั
กลางสปัดาห ์

รวม 

ปัจจยั
ดา้นการ
สง่เสริม
การตลา
ด 

1. การมีสว่นลดในการ
เขา้ชม เช่น มีตั๋วเขา้ชม
การแข่งขนัแบบราย
เดือน รายปี 

จ านวน 130 21 151 3.12 0.19 

รอ้ยละ 33.90 5.50 39.30 

2. การมีของแถม
ใหก้บัผูเ้ขา้ชมการ
แข่งขนั เป็นของขวญั
หรือการไดร้บัรางวลั
จากทางสโมสร 

จ านวน 94 12 106   

รอ้ยละ 24.50 3.10 27.60   

3. การประชาสมัพนัธ์
ทางสื่อสิ่งพิมพ ์หรือ
การสง่ขอ้มลูทาง
เทคโนโลยีสารสนเทศ 
ท่ีถกูตอ้งและรวดเรว็ 

จ านวน 118 9 127   

รอ้ยละ 30.70 2.30 33.10   

       

 รวม จ านวน 342 42 384   

 รอ้ยละ 89.10 10.90 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

จากตารางท่ี 79 แสดงผลของปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาดท่ีมีตอ่วนัท่ีมกั
เขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี พบว่า ปัจจยัดา้นการส่งเสริม
การตลาดไม่มี ผลต่อวนัท่ีมกัเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบุรี  
อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ (p = 0.19) โดยมีคา่ไค-สแควร ์เท่ากบั 3.12 จึงยอมรบัสมมติฐานหลกั 
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(H0) ท่ีวา่ปัจจยัดา้นการสง่เสริมการตลาดไมมี่ผลตอ่วนัท่ีมกัเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนาม
กีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

4.2 ผลของปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาดท่ีมีต่อความถ่ีในการเข้าชม
ฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 80 ผลของปัจจยัดา้นการสง่เสรมิการตลาดท่ีมีตอ่ความถ่ีในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียร์
ลีกในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 ความถ่ีในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

นอ้ย
กวา่ 1 

ครัง้/ 
เดือน 

1 – 2 

ครัง้/
เดือน 

3 – 4 

ครัง้/
เดือน 

มากกวา่ 
4 ครัง้/
เดือน 

รวม 

ปัจจยั
ดา้น
การ
สง่เสรมิ
การ 
ตลาด 

1. การมี
สว่นลดในการ
เขา้ชม เชน่ มีตั๋ว
เขา้ชมการ
แข่งขนัแบบราย
เดือน รายปี 

จ า น ว
น 

80 63 4 4 151 49.5
4 

0.00
* 

รอ้ยละ 20.80 16.40 1.00 1.00 39.30 

2. การมีของ
แถมใหก้บัผูเ้ขา้
ชมการแข่งขนั 
เป็นของขวญั
หรอืการไดร้บั
รางวลัจากทาง
สโมสร 

จ า น ว
น 

78 19 4 5 106   

รอ้ยละ 20.30 4.90 1.00 1.30 27.60   
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ตาราง 80 (ตอ่) 

(n=384) 

 ความถ่ีในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

นอ้ย
กวา่ 1 

ครัง้/ 
เดือน 

1 – 2 

ครัง้/
เดือน 

3 – 4 

ครัง้/
เดือน 

มากกวา่ 
4 ครัง้/
เดือน 

รวม 

 3. การ
ประชาสมัพนัธ์
ทางสื่อสิ่งพิมพ ์
หรอืการสง่
ขอ้มลูทาง
เทคโนโลยี
สารสนเทศ ที่
ถกูตอ้งและ
รวดเรว็ 

จ า น ว
น 

75 23 24 5 127   

 รอ้ยละ 19.50 6.00 6.30 1.30 33.10   

 รวม จ า น ว
น 

233 105 32 14 384   

 รอ้ยละ 60.70 27.30 8.30 3.60 100.0
0 

  

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

 

จากตารางท่ี 80 แสดงผลของปัจจยัดา้นการส่งเสรมิการตลาดท่ีมีต่อความถ่ี
ในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี  พบว่า ปัจจยัดา้นการ
ส่งเสริมการตลาดมีผลต่อความถ่ีในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดั
สุพรรณบุรี อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (p = 0.00) โดยมีค่าไค-สแควร ์เท่ากับ 49.54 จึงปฏิเสธ
สมมตฐิานหลกั (H0) ท่ีวา่ปัจจยัดา้นการสง่เสรมิการตลาดมีผลตอ่ความถ่ีในการเขา้ชมฟตุบอลไทย
พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 
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4.3 ผลของปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาดท่ีมีตอ่งบประมาณในการเขา้ชม
ฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 81 ผลของปัจจยัดา้นการสง่เสรมิการตลาดท่ีมีตอ่งบประมาณในการเขา้ชมฟตุบอลไทย
พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 งบประมาณในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

นอ้ยกวา่
หรือ

เทียบเท่า 
300 บาท 

301 – 
500 

บาท 

501 – 
700 

บาท 

มากกวา่ 
700 บาท 

รวม 

ปัจจยั
ดา้นการ
สง่เสริม
การ 
ตลาด 

1. การมี
สว่นลดในการ
เขา้ชม เชน่ มีตั๋ว
เขา้ชมการ
แข่งขนัแบบราย
เดือน รายปี 

จ านวน 76 41 25 9 151 47.8
8 

0.00* 

รอ้ยละ 19.80 10.70 6.50 2.30 39.30 

2. การมีของ
แถมใหก้บัผูเ้ขา้
ชมการแข่งขนั 
เป็นของขวญั
หรอืการไดร้บั
รางวลัจากทาง
สโมสร 

จ านวน 27 63 7 9 106   

 รอ้ยละ 7.00 16.40 1.80 2.30 27.60   
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ตาราง 81 (ตอ่) 

(n=384) 

 งบประมาณในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

นอ้ยกวา่
หรือ

เทียบเท่า 
300 บาท 

301 – 
500 

บาท 

501 – 
700 

บาท 

มากกวา่ 
700 บาท 

รวม 

 3. การ
ประชาสมัพนัธ์
ทางสื่อสิ่งพิมพ ์
หรอืการสง่
ขอ้มลูทาง
เทคโนโลยี
สารสนเทศ ที่
ถกูตอ้งและ
รวดเรว็ 

จ านวน 72 39 16 0 127   

 รอ้ยละ 18.80 10.20 4.20 0.00 33.10   

 รวม จ านวน 175 143 48 18 384   

 รอ้ยละ 45.60 37.20 12.50 4.70 100.0
0 

  

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

 

จากตารางท่ี 81 แสดงผลของปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาดท่ีมีต่อ
งบประมาณในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี  พบว่า 
ปัจจยัดา้นการส่งเสรมิการตลาดมีผลตอ่งบประมาณในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนาม
กีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (p = 0.00) โดยมีค่าไค-สแควรเ์ท่ากับ 
47.88 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) ท่ีว่าปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาดมีผลตอ่งบประมาณใน
การเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 
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4.4 ผลของปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาดท่ีมีตอ่การเลือกสนามในการเขา้
ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 82 ผลของปัจจยัดา้นการสง่เสรมิการตลาดท่ีมีตอ่การเลือกสนามในการเขา้ชมฟตุบอลไทย
พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 การเลือกสนามในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

สนาม
เหยา้
ของทีม 

สนาม
ของ
ทีม
เยือน 

เขา้ชม
ทัง้
สนาม
เหยา้
และ
สนาม
เยือน 

เลือก
เฉพาะ
การเขา้
ชมใน
สนามท่ี
ไดร้บั
ความ
สะดวก
ท่ีสดุ 

รวม 

ปัจจยั
ดา้นการ
สง่เสริม
การตลาด 

1. การมีสว่นลด
ในการเขา้ชม 
เชน่ มีตั๋วเขา้ชม
การแข่งขนัแบบ
รายเดือน รายปี 

จ านวน 89 13 10 39 151 15.03 0.02* 

รอ้ยละ 23.20 3.40 2.60 10.20 39.30 

2. การมีของ
แถมใหก้บัผูเ้ขา้
ชมการแข่งขนั 
เป็นของขวญัหรอื
การไดร้บัรางวลั
จากทางสโมสร 

จ านวน 45 9 7 45 106   

รอ้ยละ 11.70 2.30 1.80 11.70 27.60   
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ตาราง 82 (ตอ่) 

(n=384) 

 การเลือกสนามในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

สนาม
เหยา้
ของทีม 

สนาม
ของ
ทีม
เยือน 

เขา้ชม
ทัง้
สนาม
เหยา้
และ
สนาม
เยือน 

เลือก
เฉพาะ
การเขา้
ชมใน
สนามท่ี
ไดร้บั
ความ
สะดวก
ท่ีสดุ 

รวม 

 3. การ
ประชาสมัพนัธ์
ทางสื่อสิ่งพิมพ ์
หรอืการสง่ขอ้มลู
ทางเทคโนโลยี
สารสนเทศ ที่
ถกูตอ้งและ
รวดเรว็ 

จ านวน 54 6 11 56 127   

 รอ้ยละ 14.10 1.60 2.90 14.60 33.10   

 รวม จ านวน 188 28 28 140 384   

 รอ้ยละ 49.00 7.30 7.30 36.5 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

 
จากตารางท่ี 82 แสดงผลของปัจจัยดา้นการส่งเสริมการตลาดท่ีมีต่อการ

เลือกสนามในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี  พบว่า 
ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาดมีผลต่อการเลือกสนามในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กใน
สนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี  อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (p = 0.02) โดยมีค่าไค-สแควร ์
เท่ากับ 15.03 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ท่ีว่าปัจจัยดา้นการส่งเสริมการตลาดมีผลต่อการ
เลือกสนามในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 
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4.5 ผลของปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาดท่ีมีต่อบุคคลอิทธิพลต่อการ
ตดัสินใจในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 83 ผลของปัจจยัดา้นการสง่เสรมิการตลาดท่ีมีตอ่บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการ
เขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชม
ฟตุบอล 

2 p 

ครอบครวั เพ่ือน ผูร้ว่มชม
ฟตุบอล
ในแตล่ะ
ครัง้ 

ตวั
ท่าน
เอง 

รวม 

ปัจจยั
ดา้นการ
สง่เสริม
การตลาด 

1. การมี
สว่นลดในการ
เขา้ชม เชน่ มี
ตั๋วเขา้ชมการ
แข่งขนัแบบ
รายเดือน ราย
ปี 

จ านวน 17 84 14 36 151 31.17 0.00* 

รอ้ยละ 4.40 21.90 3.60 9.40 39.30 

2. การมีของ
แถมใหก้บัผูเ้ขา้
ชมการแข่งขนั 
เป็นของขวญั
หรอืการไดร้บั
รางวลัจากทาง
สโมสร 

จ านวน 32 90 9 35 106   

รอ้ยละ 8.30 7.80 2.30 9.10 27.60   
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ตาราง 83 (ตอ่) 

(n=384) 

 บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชม
ฟตุบอล 

2 p 

ครอบครวั เพ่ือน ผูร้ว่มชม
ฟตุบอล
ในแตล่ะ
ครัง้ 

ตวั
ท่าน
เอง 

รวม 

 3. การ
ประชาสมัพนัธ์
ทางสื่อสิ่งพิมพ ์
หรอืการสง่
ขอ้มลูทาง
เทคโนโลยี
สารสนเทศ ที่
ถกูตอ้งและ
รวดเรว็ 

จ านวน 26 46 22 33 127   

 รอ้ยละ 6.80 12.00 5.70 8.60 33.10   

 รวม จ านวน 75 160 45 104 384   

 รอ้ยละ 19.50 41.70 11.70 27.10 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

 

จากตารางท่ี 83 แสดงผลของปัจจยัดา้นการสง่เสริมการตลาดท่ีมีตอ่บคุคลท่ี
มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจในการเข้าชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัด
สพุรรณบรุี พบวา่ ปัจจยัดา้นการส่งเสรมิการตลาดมีผลตอ่บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการ
เขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ (p 
=0.00) โดยมีค่าไค-สแควร ์เท่ากับ 31.17 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ท่ีว่าปัจจัยด้านการ
สง่เสรมิการตลาดมีผลตอ่บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กใน
สนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

สรุปผลการวิเคราะหปั์จจยัส่วนบุคคลท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทีมสุพรรณบุรี เอฟซี  ผลของ
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ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด ท่ีมีต่อการตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา
กลาง จังหวดัสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทีมสุพรรณบุรี เอฟซี มีผล 4 หัวขอ้ และไม่มีผล 1 หัวขอ้ 
ดงันี ้

  1. ปัจจยัดา้นการสง่เสรมิการตลาดท่ีแตกตา่งกนัไมมี่ ผลตอ่วนัท่ี

มกัเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี (2 3.12) p = 0.19 
 2. ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาดท่ีแตกต่างกนัมี ผลต่อความถ่ีในการ

เขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี (2 49.54) p = 0.00 
 3. ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาดท่ีแตกต่างกันมีผลต่องบประมาณใน

การเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี(2 47.88) p = 0.00 
 4. ปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาดท่ีแตกตา่งกนัมีผลต่อการเลือกสนาม

ในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี (2 15.03) p = 0.02 
 5. ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาดท่ีแตกต่างกันมีผลต่อบุคคลท่ีมี

อิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(2 31.17) p = 0.00 
5. ผลของปัจจัยด้านพนักงานที่มีต่อการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอลไทย

พรีเมียรล์ีกในสนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทมีสุพรรณบุรี เอฟซี 
5.1 ผลของปัจจยัดา้นพนกังานท่ีมีตอ่วนัท่ีมกัเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์ก

ในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 
ตาราง 84 ผลของปัจจยัดา้นพนกังานท่ีมีตอ่วนัท่ีมกัเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา

กลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 วนัท่ีมกัจะเดินทางไปเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

วนัเสาร ์- 
อาทิตย ์

วนัแข่งขนั
กลางสปัดาห ์

รวม 

ปัจจยัดา้น
พนกังาน 

1. พนกังานประจ า
สนามสามารถที่จะ
เอือ้อ านวยความ
สะดวกใหก้บัผูเ้ขา้
ชมไดอ้ยา่งเสมอ
ภาค และเทา่เทียม 

จ านวน 160 9 169 10.02 0.01* 

รอ้ยละ 41.70 2.30 44.00 
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ตาราง 84 (ตอ่) 

 

(n=384) 

 วนัท่ีมกัจะเดินทางไปเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

วนัเสาร ์- 
อาทิตย ์

วนัแข่งขนั
กลางสปัดาห ์

รวม 

 

2. พนกังาน
ประจ าสนามมี
มนษุยสมัพนัธด์ี 
เป็นมิตรกบัผูเ้ขา้
ชม 

จ านวน 123 21 144   

รอ้ยละ 32.00 5.50 37.50   

3. พนกังานมีความรู ้
ความเขา้ใจ เก่ียวกบั
ขอ้มลูตา่งๆ ของ
สโมสรเป็นอย่างด ี

จ านวน 59 12 71   

รอ้ยละ 15.40 3.10 18.50   

       
 รวม จ านวน 342 42 384   

 รอ้ยละ 89.10 10.90 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

 

จากตารางท่ี 84 แสดงผลของปัจจัยด้านพนักงานท่ีมีต่อวันท่ีมัก เข้าชม
ฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี  พบว่า ปัจจยัดา้นพนกังานมีผลต่อ
วนัท่ีมกัเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี  อย่างมีนยัส าคญัทาง
สถิติ (p = 0.01) โดยมีค่าไค-สแควร ์เท่ากับ 10.02 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) ท่ีว่าปัจจยัดา้น
พนกังานมีผลตอ่วนัท่ีมกัเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 
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5.2 ผลของปัจจัยด้านพนักงานท่ีมีต่อความถ่ีในการเข้าชมฟุตบอลไทย
พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 85 ผลของปัจจยัดา้นพนกังานท่ีมีตอ่ความถ่ีในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนาม
กีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 ความถ่ีในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

นอ้ย
กวา่ 1 

ครัง้/ 
เดือน 

1 – 2 

ครัง้/
เดือน 

3 – 4 

ครัง้/
เดือน 

มากกวา่ 
4 ครัง้/
เดือน 

รวม 

ปัจจยั
ดา้น
พนกังาน 

1. พนกังาน
ประจ าสนาม
สามารถที่จะ
เอือ้อ านวย
ความสะดวก
ใหก้บัผูเ้ขา้ชม
ไดอ้ยา่งเสมอ
ภาค และเทา่
เทียม 

จ านวน 98 63 2 6 169 60.42 0.00* 

รอ้ยละ 25.50 16.40 0.50 1.60 44.00 

2. พนกังาน
ประจ าสนามมี
มนษุยสมัพนัธ์
ดี เป็นมิตรกบั
ผูเ้ขา้ชม 

จ านวน 89 40 12 3 144   

รอ้ยละ 23.20 10.40 3.10 0.80 37.50   

 3. พนกังานมี
ความรูค้วาม
เขา้ใจ เก่ียวกบั
ขอ้มลูตา่งๆ 
ของสโมสรเป็น
อยา่งดี 

จ านวน 46 2 18 5 71   

 รอ้ยละ 12.00 0.50 4.70 1.30 18.50   

 รวม จ านวน 233 105 32 14 384   

 รอ้ยละ 60.70 27.30 8.30 3.60 100.00   
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* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

จากตารางท่ี 85 แสดงผลของปัจจยัดา้นพนกังานท่ีมีตอ่ความถ่ีในการเขา้ชม
ฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี  พบว่า ปัจจยัดา้นพนกังานมีผลต่อ
ความถ่ีในการเข้าชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติ (p = 0.00) โดยมีค่าไค-สแควร ์เท่ากับ 60.42 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) 
ท่ีว่าปัจจัยดา้นพนกังานมีผลต่อความถ่ีในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง 
จงัหวดัสพุรรณบรุี 

5.3 ผลของปัจจยัดา้นพนกังานท่ีมีต่องบประมาณในการเขา้ชมฟุตบอลไทย
พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 86 ผลของปัจจยัดา้นพนกังานท่ีมีตอ่งบประมาณในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กใน
สนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 งบประมาณในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

นอ้ยกวา่
หรือ

เทียบเท่า 
300 บาท 

301 – 
500 

บาท 

501 – 
700 

บาท 

มากกวา่ 
700 บาท 

รวม 

ปัจจยั
ดา้น
พนกังาน 

1. พนกังาน
ประจ าสนาม
สามารถที่จะ
เอือ้อ านวยความ
สะดวกใหก้บัผูเ้ขา้
ชมไดอ้ยา่งเสมอ
ภาค และเทา่เทียม 

จ านวน 75 77 17 0 169 29.3
7 

0.00* 

รอ้ยละ 19.50 20.10 4.40 0.00 44.00 

2. พนกังาน
ประจ าสนามมี
มนษุยสมัพนัธด์ี 
เป็นมิตรกบัผูเ้ขา้
ชม 

จ านวน 62 50 23 69 144   

 รอ้ยละ 16.10 13.00 6.00 2.30 37.50   
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ตาราง 86 (ตอ่) 

(n=384) 

 งบประมาณในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

นอ้ยกวา่
หรือ

เทียบเท่า 
300 บาท 

301 – 
500 

บาท 

501 – 
700 

บาท 

มากกวา่ 
700 บาท 

รวม 

 3. พนกังานมี
ความรูค้วามเขา้ใจ 
เก่ียวกบัขอ้มลู
ตา่งๆ ของสโมสร
เป็นอยา่งดี 

จ านวน 38 16 8 9 71   

 รอ้ยละ 9.90 4.20 2.10 2.30 18.50   

 รวม จ านวน 175 143 48 118 384   

 รอ้ยละ 45.60 38.20 12.50 4.70 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

จากตารางท่ี 87 แสดงผลของปัจจยัดา้นพนกังานท่ีมีต่องบประมาณในการ
เขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสุพรรณบรุี  พบว่า ปัจจยัดา้นพนกังานมี
ผลต่องบประมาณในการเข้าชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี 
อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ (p = 0.00) โดยมีคา่ไค-สแควร ์เท่ากบั 29.37 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลกั 
(H0) ท่ีว่าปัจจยัดา้นพนักงานมีผลต่องบประมาณในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนาม
กีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

5.4 ผลของปัจจัยดา้นพนักงานท่ีมีต่อการเลือกสนามในการเขา้ชมฟุตบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 
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ตาราง 87 ผลของปัจจยัดา้นพนกังานท่ีมีตอ่การเลือกสนามในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กใน
สนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 การเลือกสนามในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

สนาม
เหยา้ของ
ทีม 

สนาม
ของทีม
เยือน 

เขา้ชมทัง้
สนาม

เหยา้และ
สนาม
เยือน 

เลือกเฉพาะ
การเขา้ชม
ในสนามที่
ไดร้บัความ
สะดวกท่ีสดุ 

รวม 

ปัจจยั
ดา้น
พนกังาน 

1. พนกังาน
ประจ าสนาม
สามารถท่ีจะ
เอือ้อ  านวยความ
สะดวกใหก้บัผู้
เขา้ชมไดอ้ย่าง
เสมอภาค และ
เทา่เทียม 

จ านวน 91 15 10 53 169 15.18 0.02* 
รอ้ยละ 23.70 3.90 2.60 13.80 44.00 

2. พนกังาน
ประจ าสนามมี
มนษุยสมัพนัธด์ี 
เป็นมิตรกบัผูเ้ขา้
ชม 

จ านวน 72 8 7 57 144   
รอ้ยละ 18.80 2.10 1.80 14.80 37.50   

 3. พนกังานมี
ความรูค้วาม
เขา้ใจ เก่ียวกบั
ขอ้มลูตา่ง  ๆของ
สโมสรเป็นอย่าง
ดี 

จ านวน 25 5 11 300 71   
 รอ้ยละ 6.50 1.30 2.90 7.80 18.50   

 รวม จ านวน 188 28 28 140 384   

 รอ้ยละ 49.00 7.30 7.30 36.50 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
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จากตารางท่ี 87 แสดงผลของปัจจัยดา้นพนักงานท่ีมีต่อการเลือกสนามใน
การเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี พบวา่ ปัจจยัดา้นพนกังาน
มีผลตอ่การเลือกสนามในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิต ิ(p = 0.02) โดยมีคา่ไค-สแควร ์เท่ากบั .15.18 จึงปฏิเสธสมมตฐิานหลกั 
(H0) ท่ีว่าปัจจยัดา้นพนกังานมีผลตอ่การเลือกสนามในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนาม
กีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

5.5 ผลของปัจจยัดา้นพนักงานท่ีมีต่อบุคคลอิทธิพลต่อการตดัสินใจในการ
เขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 88 ผลของปัจจยัดา้นพนกังานท่ีมีตอ่บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชม
ฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชม
ฟตุบอล 

2 p 

ครอบครวั เพ่ือน ผูร้ว่มชม
ฟตุบอล
ในแตล่ะ
ครัง้ 

ตวัท่าน
เอง 

รวม 

ปัจจยั
ดา้น
พนกังาน 

1. พนกังาน
ประจ าสนาม
สามารถที่จะ
เอือ้อ านวย
ความสะดวก
ใหก้บัผูเ้ขา้ชม
ไดอ้ยา่งเสมอ
ภาค และเทา่
เทียม 

จ านวน 39 58 29 43 169 28.49 0.00* 

รอ้ยละ 10.20 15.10 7.60 11.20 44.00 

2. พนกังาน
ประจ าสนามมี
มนษุยสมัพนัธ์
ดี เป็นมิตรกบัผู้
เขา้ชม 

จ านวน 33 69 10 32 144   

รอ้ยละ 8.60 18.00 2.60 8.30 37.50   
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ตาราง 88 (ตอ่) 

 

(n=384) 

 บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชม
ฟตุบอล 

2 p 

ครอบครวั เพ่ือน ผูร้ว่มชม
ฟตุบอล
ในแตล่ะ
ครัง้ 

ตวัท่าน
เอง 

รวม 

 3. พนกังานมี
ความรูค้วาม
เขา้ใจ เก่ียวกบั
ขอ้มลูตา่งๆ  ของ
สโมสรเป็นอยา่ง
ดี 

จ านวน 3 33 6 29 71   

 รอ้ยละ 0.80 8.60 1.60 7.60 18.50   

 รวม จ านวน 75 160 45 104 384   

 รอ้ยละ 19.50 41.70 11.70 27.10 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

 

จากตารางท่ี 88 แสดงผลของปัจจยัดา้นพนกังานท่ีมีตอ่บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่
การตดัสินใจในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี  พบว่า 
ปัจจยัดา้นพนกังานมีผลตอ่บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์ก
ในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี อย่างมีนัยส าคญัทางสถิติ (p = 0.00) โดยมีค่าไค-สแควร ์
เท่ากบั 28.49 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) ท่ีว่าปัจจยัดา้นพนกังานมีผลตอ่บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่
การตดัสินใจในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

สรุปผลการวิเคราะหปั์จจยัส่วนบุคคลท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทีมสุพรรณบุรี เอฟซี  ผลของ
ปัจจยัดา้นพนกังานท่ีมีต่อการตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดั
สพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี มีผล 5 หวัขอ้ และไมมี่ผล - หวัขอ้ ดงันี ้



  151 

 1. ปัจจยัดา้นพนักงานท่ีแตกต่างกันมีผลต่อวนัท่ีมักเขา้ชมฟุตบอลไทย

พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี (2 10.02) p = 0.01 
 2. ปัจจยัดา้นพนกังานท่ีแตกตา่งกนัมีผลตอ่ความถ่ีในการเขา้ชมฟตุบอล

ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี (2 60.42) p = 0.00 
 3. ปัจจัยดา้นพนักงานท่ีแตกต่างกันมีผลต่องบประมาณในการเขา้ชม

ฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี(2 23.37) p = 0.00 
 4. ปัจจยัดา้นพนกังานท่ีแตกตา่งกนัมีผลตอ่การเลือกสนามในการเขา้ชม

ฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี (2 15.18) p = 0.02 
 5. ปัจจัยดา้นพนักงานท่ีแตกต่างกันมีผลต่อบุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อการ

ตดัสินใจในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี (2 28.49) p 
= 0.00 

6. ผลของปัจจัยด้านการสรา้งและน าเสนอลักษณะทางกายภาพที่มีต่อการ
เข้าชมการแข่งขันฟุตบอลไทยพรีเมียรล์ีกในสนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี ของแฟน
บอลทมีสุพรรณบุรี เอฟซี 

6.1 ผลของปัจจยัดา้นการสรา้งและน าเสนอลกัษณะทางกายภาพท่ีมีตอ่วนัท่ี
มกัเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 89 ผลของปัจจยัดา้นการสรา้งและน าเสนอลกัษณะทางกายภาพท่ีมีตอ่วนัท่ีมกัเขา้ชม
ฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 วนัท่ีมกัจะเดินทางไปเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

วนัเสาร ์- 
อาทิตย ์

วนัแข่งขนั
กลางสปัดาห ์

รวม 

ปัจจยัดา้น
การสรา้ง
และ
น าเสนอ
ลกัษณะ
ทาง
กายภาพ 

1. มีสถานที่รองรบั
ที่สะอาดและ
ปลอดภยั ส  าหรบัผู้
เขา้ชมการแข่งขนั
อยา่งเพียงพอ 

จ านวน 147 14 161 7.53 0.06 

รอ้ยละ 338.30 3.60 41.90 
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ตาราง 89 (ตอ่) 

(n=384) 

 วนัท่ีมกัจะเดินทางไปเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

วนัเสาร ์- 
อาทิตย ์

วนัแข่งขนั
กลางสปัดาห ์

รวม 

 

2. มีลานจอดรถ
ส าหรบัสะอาดและ
ปลอดภยั ส  าหรบัผู้
เขา้ชมอยา่ง
เพียงพอ 

จ านวน 124 16 140   

รอ้ยละ 32.30 4.20 36.50   

3. มีหอ้งน า้
ส  าหรบัผูเ้ขา้ชม
อยา่งเพียงพอ 
สะอาด สามารถ
เขา้ถึงไดอ้ยา่ง
สะดวกและ
ปลอดภยั 

จ านวน 41 3 44   

รอ้ยละ 10.70 0.80 11.50   

       

 4. มีกิจกรรม
กระตุน้ความรูส้กึ
รว่มเป็นหนึ่ง
เดียวกบัการแข่งขนั 

จ านวน 30 9 39   

 รอ้ยละ 7.80 2.30 10.20   

 รวม จ านวน 342 42 384   

 รอ้ยละ 89.10 10.90 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

 
จากตารางท่ี 89 แสดงผลของปัจจยัดา้นการสรา้งและน าเสนอลกัษณะทาง

กายภาพท่ีมีตอ่วนัท่ีมกัเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี พบว่า 
ปัจจัยด้านการสรา้งและน าเสนอลักษณะทางกายภาพไม่มีผลต่อวันท่ีมักเข้าชมฟุตบอลไทย
พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบุรี อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ (p = 7.53) โดยมีค่า
ไค-สแควร ์เท่ากับ 0.06 จึงยอมรบัสมมติฐานหลัก (H0) ท่ีว่าปัจจัยดา้นการสรา้งและน าเสนอ
ลกัษณะทางกายภาพไม่มีผลตอ่วนัท่ีมกัเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดั
สพุรรณบรุี 
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6.2 ผลของปัจจัยด้านการสรา้งและน าเสนอลักษณะทางกายภาพท่ีมีต่อ
ความถ่ีในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 90 ผลของปัจจยัดา้นการสรา้งและน าเสนอลกัษณะทางกายภาพท่ีมีตอ่ความถ่ีในการเขา้
ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 ความถ่ีในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

นอ้ย
กวา่ 1 

ครัง้/ 
เดือน 

1 – 2 

ครัง้/
เดือน 

3 – 4 

ครัง้/
เดือน 

มากกวา่ 
4 ครัง้/
เดือน 

รวม 

ปัจจยั
ดา้นการ
สรา้งและ
น าเสนอ
ลกัษณะ
ทาง
กายภาพ 

1. มีสถานที่
รองรบัที่สะอาด
และปลอดภยั 
ส  าหรบัผูเ้ขา้ชม
การแข่งขนั
อยา่งเพียงพอ 

จ านวน 106 35 13 7 161 13.40 0.15 

รอ้ยละ 27.60 9.10 3.40 1.80 41.90 

2. มีลานจอด
รถส าหรบั
สะอาดและ
ปลอดภยั 
ส  าหรบัผูเ้ขา้ชม
อยา่งเพียงพอ 

จ านวน 75 49 12 4 140   

รอ้ยละ 19.50 12.80 3.10 1.00 36.50   

 3. มีหอ้งน า้
ส  าหรบัผูเ้ขา้ชม
อยา่งเพียงพอ 
สะอาด 
สามารถเขา้ถึง
ไดอ้ยา่งสะดวก
และปลอดภยั 

จ านวน 32 9 3 0 44   

 รอ้ยละ 8.30 2.30 0.80 0.00 11.50   
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ตาราง 90 (ตอ่) 

(n=384) 

 ความถ่ีในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

นอ้ย
กวา่ 1 

ครัง้/ 
เดือน 

1 – 2 

ครัง้/
เดือน 

3 – 4 

ครัง้/
เดือน 

มากกวา่ 
4 ครัง้/
เดือน 

รวม 

 4. มีกิจกรรม
กระตุน้ความรูส้กึ
รว่มเป็นหนึ่ง
เดียวกบัการ
แข่งขนั 

จ านวน 20 12 4 3 39   

 รอ้ยละ 5.20 3.10 1.00 0.80 10.20   

 รวม จ านวน 233 105 32 14 384   

 รอ้ยละ 60.70 27.30 8.30 3.60 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

 
จากตารางท่ี 90 แสดงผลของปัจจยัดา้นการสรา้งและน าเสนอลกัษณะทาง

กายภาพท่ีมีตอ่ความถ่ีในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบุรี  
พบว่า ปัจจัยดา้นการสรา้งและน าเสนอลักษณะทางกายภาพไม่มีผลต่อความถ่ีในการเขา้ชม
ฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี  อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (p = 
0.15) โดยมีค่าไค-สแควร ์เท่ากับ 13.40 จึงยอมรบัสมมติฐานหลัก (H0) ท่ีว่าปัจจยัดา้นการสรา้ง
และน าเสนอลกัษณะทางกายภาพไมมี่ผลตอ่ความถ่ีในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนาม
กีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 
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6.3 ผลของปัจจัยด้านการสรา้งและน าเสนอลักษณะทางกายภาพท่ีมีต่อ
งบประมาณในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 
ตาราง 91 ผลของปัจจยัดา้นการสรา้งและน าเสนอลกัษณะทางกายภาพท่ีมีตอ่งบประมาณในการ

เขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 งบประมาณในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

นอ้ยกวา่
หรือ

เทียบเท่า 
300 บาท 

301 – 
500 

บาท 

501 – 
700 

บาท 

มากกวา่ 
700 บาท 

รวม 

ปัจจยั
ดา้นการ
สรา้งและ
น าเสนอ
ลกัษณะ
ทาง
กายภาพ 

1. มีสถานที่รองรบั
ที่สะอาดและ
ปลอดภยั ส  าหรบัผู้
เขา้ชมการแข่งขนั
อยา่งเพียงพอ 

จ านวน 94 51 16 0 161 66.13 0.00* 

รอ้ยละ 24.50 13.30 4.20 0.00 41.90 

2. มีลานจอดรถ
ส าหรบัสะอาดและ
ปลอดภยั ส  าหรบัผู้
เขา้ชมอยา่งเพียงพอ 

จ านวน 42 65 24 9 140   

 รอ้ยละ 10.90 16.90 6.30 2.30 36.50   

 3. มีหอ้งน า้
ส  าหรบัผูเ้ขา้ชม
อยา่งเพียงพอ 
สะอาด สามารถ
เขา้ถึงไดอ้ยา่ง
สะดวกและ
ปลอดภยั 

จ านวน 14 13 8 9 44   

 รอ้ยละ 3.60 3.40 2.10 2.30 11.50   

 4. มีกิจกรรมกระตุน้
ความรูส้กึรว่มเป็น
หนึ่งเดียวกบัการ
แข่งขนั 

จ านวน 25 14 0 0 39   

 รอ้ยละ 6.50 3.60 0.00 0.00 10.20   

 รวม จ านวน 175 143 48 18 384   

 รอ้ยละ 45.60 37.20 12.50 4.70 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
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จากตารางท่ี 91 แสดงผลของปัจจยัดา้นการสรา้งและน าเสนอลกัษณะทาง
กายภาพท่ีมีต่องบประมาณในการเข้าชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัด
สุพรรณบุรี พบว่า ปัจจยัดา้นการสรา้งและน าเสนอลกัษณะทางกายภาพมีผลต่องบประมาณใน
การเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิต ิ
(p = 0.00) โดยมีค่าไค-สแควร ์เท่ากับ 66.13 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) ท่ีว่าปัจจยัดา้นการ
สรา้งและน าเสนอลกัษณะทางกายภาพมีผลตอ่งบประมาณในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์ก
ในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

6.4 ผลของปัจจยัดา้นการสรา้งและน าเสนอลกัษณะทางกายภาพท่ีมีตอ่การ
เลือกสนามในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 92 ผลของปัจจยัดา้นการสรา้งและน าเสนอลกัษณะทางกายภาพท่ีมีตอ่การเลือกสนามใน
การเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 การเลือกสนามในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

สนาม
เหยา้
ของทีม 

สนาม
ของ
ทีม
เยือน 

เขา้ชม
ทัง้

สนาม
เหยา้
และ
สนาม
เยือน 

เลือก
เฉพาะ
การเขา้
ชมใน
สนามท่ี
ไดร้บั
ความ
สะดวก
ท่ีสดุ 

รวม 

ปัจจยั
ดา้นการ
สรา้งและ
น าเสนอ
ลกัษณะ
ทาง

กายภาพ 

1. มีสถานที่รองรบั
ที่สะอาดและ
ปลอดภยั ส  าหรบัผู้
เขา้ชมการแข่งขนั
อยา่งเพียงพอ 

จ านวน 82 14 28 37 161 125.65 0.00* 

รอ้ยละ 21.40 3.60 7.30 9.60 41.90 
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ตาราง 92 (ตอ่) 

(n=384) 

 การเลือกสนามในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

สนาม
เหยา้
ของทีม 

สนาม
ของ
ทีม
เยือน 

เขา้ชม
ทัง้

สนาม
เหยา้
และ
สนาม
เยือน 

เลือก
เฉพาะ
การเขา้
ชมใน
สนามท่ี
ไดร้บั
ความ
สะดวก
ท่ีสดุ 

รวม 

 

2. มีลานจอดรถ
ส าหรบัสะอาดและ
ปลอดภยั ส  าหรบัผู้
เขา้ชมอยา่งเพียงพอ 

จ านวน 78 0 0 62 140   

รอ้ยละ 20.30 0.00 0.00 16.10 36.50   

 3. มีหอ้งน า้ส  าหรบั
ผูเ้ขา้ชมอยา่ง
เพียงพอ สะอาด 
สามารถเขา้ถึงได้
อยา่งสะดวกและ
ปลอดภยั 

จ านวน 3 14 0 27 44   

 รอ้ยละ 0.80 3.60 0.00 7.00 11.50   

 4. มีกิจกรรมกระตุน้
ความรูส้กึรว่มเป็น
หนึ่งเดียวกบัการ
แข่งขนั 

จ านวน 25 0 0 14 39   

 รอ้ยละ 6.50 0.00 0.00 3.60 10.20   

 รวม จ านวน 188 28 28 140 384   

 รอ้ยละ 49.00 7.30 7.30 36.50 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
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จากตารางท่ี 92 แสดงผลของปัจจยัดา้นการสรา้งและน าเสนอลกัษณะทาง
กายภาพท่ีมีต่อการเลือกสนามในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวัด
สพุรรณบรุี พบวา่ ปัจจยัดา้นการสรา้งและน าเสนอลกัษณะทางกายภาพมีผลตอ่การเลือกสนามใน
การเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิต ิ
(p = 0.00) โดยมีค่าไค-สแควร ์เท่ากับ 125.65 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) ท่ีว่าปัจจยัดา้นการ
สรา้งและน าเสนอลกัษณะทางกายภาพมีผลตอ่การเลือกสนามในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียร์
ลีกในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

6.5 ผลของปัจจัยด้านการสรา้งและน าเสนอลักษณะทางกายภาพท่ีมีต่อ
บุคคลอิทธิพลต่อการตดัสินใจในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัด
สพุรรณบรุี 

ตาราง 93 ผลของปัจจยัดา้นการสรา้งและน าเสนอลกัษณะทางกายภาพท่ีมีตอ่บคุคลท่ีมีอิทธิพล
ตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชม
ฟตุบอล 

2 p 

ครอบครวั เพ่ือน ผูร้ว่มชม
ฟุตบอลในแต่

ละครัง้ 

ตวัท่าน
เอง 

รวม 

ปัจจยั
ดา้นการ
สรา้ง
และ
น าเสนอ
ลกัษณะ
ทาง
กายภาพ 
 

1. มีสถานท่ี
รองรบัท่ีสะอาด
และปลอดภยั 
ส  าหรบัผูเ้ขา้ชม
การแข่งขนั
อย่างเพียงพอ 

จ านวน 28 88 28 17 161 65.56 0.00* 

รอ้ยละ 7.30 22.90 7.30 4.40 41.90 

2. มีลาน
จอดรถส าหรบั
สะอาดและ
ปลอดภยั 
ส  าหรบัผูเ้ขา้
ชมอยา่ง
เพียงพอ 

จ านวน 36 42 14 48 140   

รอ้ยละ 9.40 10.90 3.60 12.50 36.50   
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ตาราง 93 (ตอ่) 

(n=384) 

 บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชม
ฟตุบอล 

2 p 

ครอบครวั เพ่ือน ผูร้ว่มชม
ฟุตบอลในแต่

ละครัง้ 

ตวัท่าน
เอง 

รวม 

 3. มีหอ้งน า้
ส  าหรบัผูเ้ขา้ชม
อยา่งเพียงพอ 
สะอาด 
สามารถเขา้ถึง
ไดอ้ยา่งสะดวก
และปลอดภยั 

จ านวน 11 14 0 19 44   

 รอ้ยละ 2.90 3.60 0.00 4.90 11.50   

 4. มีกิจกรรม
กระตุน้
ความรูส้กึรว่ม
เป็นหนึ่งเดียวกบั
การแข่งขนั 

จ านวน 0 16 3 20 39   

 รอ้ยละ 0.00 4.20 0.80 5.20 10.20   

 รวม จ านวน 75 160 45 104 384   

 รอ้ยละ 19.50 41.70 11.70 27.10 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

 

จากตารางท่ี 93 แสดงผลของปัจจยัดา้นการสรา้งและน าเสนอลกัษณะทาง
กายภาพท่ีมีต่อบุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนาม
กีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี พบวา่ ปัจจยัดา้นการสรา้งและน าเสนอลกัษณะทางกายภาพมีผลตอ่
บคุคลท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดั
สุพรรณบุรี อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (p = 0.00) โดยมีค่าไค-สแควร ์เท่ากับ65.56 จึงปฏิเสธ
สมมติฐานหลกั (H0) ท่ีว่าปัจจยัดา้นการสรา้งและน าเสนอลกัษณะทางกายภาพมีผลตอ่บคุคลท่ีมี
อิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

สรุปผลการวิเคราะหปั์จจยัส่วนบุคคลท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทีมสุพรรณบุรี เอฟซี  ผลของ
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ปัจจัยดา้นการสรา้งและน าเสนอลักษณะทางกายภาพท่ีมีต่อการตัดสินใจเข้าชมฟุตบอลไทย
พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี มีผล 3 หวัขอ้ 
และไมมี่ผล 2 หวัขอ้ ดงันี ้

 1. ปัจจยัดา้นการสรา้งและน าเสนอลกัษณะทางกายภาพท่ีแตกต่างกัน

ไม่มีผลตอ่วนัท่ีมกัเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี  (2 7.53) 
p = …0.06 

 2. ปัจจยัดา้นการสรา้งและน าเสนอลกัษณะทางกายภาพท่ีแตกต่างกัน

ไม่มีผลตอ่ความถ่ีในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบุรี  (2 
13.40) p = 0.15 

 3. ปัจจยัดา้นการสรา้งและน าเสนอลกัษณะทางกายภาพท่ีแตกตา่งกนัมี

ผลตอ่งบประมาณในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี(2 
66.13) p = 0.00 

 4. ปัจจยัดา้นการสรา้งและน าเสนอลกัษณะทางกายภาพท่ีแตกตา่งกนัมี
ผลต่อการเลือกสนามในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี 

(2 125.65) p = 0.00 
 5. ปัจจยัดา้นการสรา้งและน าเสนอลกัษณะทางกายภาพท่ีแตกตา่งกนัมี

ผลต่อบุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง 

จงัหวดัสพุรรณบรุี (2 65.56) p = 0.00 
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7. ผลของปัจจัยด้านกระบวนการให้บริการมีต่อการเข้าชมการแข่งขัน
ฟุตบอลไทยพรีเมียร์ลีกในสนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทีม
สุพรรณบุรี เอฟซี 

7.1 ผลของปัจจัยดา้นกระบวนการใหบ้ริการท่ีมีต่อวันท่ีมักเขา้ชมฟุตบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 
ตาราง 94 ผลของปัจจยัดา้นกระบวนการใหบ้รกิารท่ีมีตอ่วนัท่ีมกัเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กใน

สนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 วนัท่ีมกัจะเดินทางไปเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

วนัเสาร ์- 
อาทิตย ์

วนัแข่งขนั
กลางสปัดาห ์

รวม 

ปัจจยัดา้น
กระบวนการ
ใหบ้รกิาร 

1. กระบวนการ
หรอืขัน้ตอนในการ
ซือ้ตั๋วเขา้ชมการ
แข่งขนัมีความ
สะดวก รวดเรว็ 

จ านวน 80 12 92 10.95 0.01* 

รอ้ยละ 20.80 3.10 24.00 

2. มีระบบการ
รกัษาความ
ปลอดภยัที่ดี 
ส  าหรบัผูเ้ขา้ชม
การแข่งขนัทกุคน 

จ านวน 122 19 141   

รอ้ยละ 31.80 4.90 36.70   

3. มีจดุใหบ้รกิาร 
เชน่ รา้นอาหาร 
เครือ่งดื่ม ส  าหรบัผู้
เขา้ชมการแข่งขนั
อยา่งเพียงพอ 

จ านวน 119 5 124   

รอ้ยละ 31.00 1.30 32.30   

       

 4. มีพนกังานให้
อ  านวยความ
สะดวกใหก้บัผูเ้ขา้
ชมอยา่งเพียงพอ 

จ านวน 21 6 27   

 รอ้ยละ 5.50 1.60 7.00   

 รวม จ านวน 342 42 384   

 รอ้ยละ 89.10 10.90 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
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จากตารางท่ี 94 แสดงผลของปัจจยัดา้นกระบวนการใหบ้ริการท่ีมีตอ่วนัท่ีมกั
เขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี พบว่า ปัจจยัดา้นกระบวนการ
ให้บริการมีผลต่อวันท่ีมักเข้าชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี  
อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ (p = 0.01) โดยมีคา่ไค-สแควร ์เท่ากบั 10.95 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลกั 
(H0) ท่ีว่าปัจจยัดา้นกระบวนการใหบ้ริการมีผลตอ่วนัท่ีมกัเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนาม
กีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

7.2 ผลของปัจจัยด้านกระบวนการให้บริการท่ีมีต่อความถ่ีในการเข้าชม
ฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 95 ผลของปัจจยัดา้นกระบวนการใหบ้รกิารท่ีมีตอ่ความถ่ีในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียร์
ลีกในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 ความถ่ีในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

นอ้ย
กวา่ 1 

ครัง้/ 
เดือน 

1 – 2 

ครัง้/
เดือน 

3 – 4 

ครัง้/
เดือน 

มากกวา่ 
4 ครัง้/
เดือน 

รวม 

ปัจจยั
ดา้น
กระบวน
การ
ใหบ้รกิาร 

1. กระบวนการหรอื
ขัน้ตอนในการซือ้ตั๋ว
เขา้ชมการแข่งขนัมี
ความสะดวก รวดเรว็ 

จ า น ว
น 

63 17 12 0 92 39.81 0.00* 

รอ้ยละ 16.40 4.40 3.10 0.00 24.00 

2. มีระบบการ
รกัษาความปลอดภยั
ที่ดี ส  าหรบัผูเ้ขา้ชม
การแข่งขนัทกุคน 

จ า น ว
น 

76 49 10 6 141   

รอ้ยละ 19.80 12.80 2.60 1.60 36.70   
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ตาราง 95 (ตอ่) 

(n=384) 

 ความถ่ีในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

นอ้ย
กวา่ 1 

ครัง้/ 
เดือน 

1 – 2 

ครัง้/
เดือน 

3 – 4 

ครัง้/
เดือน 

มากกวา่ 
4 ครัง้/
เดือน 

รวม 

 3. มีจดุใหบ้รกิาร 
เชน่ รา้นอาหาร 
เครือ่งดื่ม ส  าหรบัผู้
เขา้ชมการแข่งขนั
อยา่งเพียงพอ 

จ า น ว
น 

84 22 10 8 124   

 
 

รอ้ยละ 21.90 5.70 2.60 2.10 32.30   

4. มีกิจกรรมกระตุน้
ความรูส้กึรว่มเป็น
หนึ่งเดียวกบัการ
แข่งขนั 

จ า น ว
น 

10 17 0 0 27   

 รอ้ยละ 2.60 4.40 0.00 0.00 7.00   

 รวม จ า น ว
น 

233 105 32 14 384   

 รอ้ยละ 60.70 27.30 8.30 3.60 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

 
จากตารางท่ี 95 แสดงผลของปัจจยัดา้นกระบวนการใหบ้ริการท่ีมีตอ่ความถ่ี

ในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี พบว่า ปัจจัยดา้น
กระบวนการให้บริการมีผลต่อความถ่ีในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง 
จังหวัดสุพรรณบุรี อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (p = 0.00) โดยมีค่าไค-สแควร ์เท่ากับ 39.81 จึง
ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ท่ีว่าปัจจัยดา้นกระบวนการใหบ้ริการมีผลต่อความถ่ีในการเขา้ชม
ฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 
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7.3 ผลของปัจจยัดา้นกระบวนการใหบ้ริการท่ีมีตอ่งบประมาณในการเขา้ชม
ฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 96 ผลของปัจจยัดา้นกระบวนการใหบ้รกิารท่ีมีตอ่งบประมาณในการเขา้ชมฟตุบอลไทย
พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 
 งบประมาณในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

นอ้ยกวา่หรอื
เทียบเทา่ 
300 บาท 

301 – 
500 บาท 

501 – 
700 บาท 

มากกวา่ 
700 บาท 

รวม 

ปัจจยัดา้น
กระบวนกา
รใหบ้รกิาร 

1. กระบวนการ
หรอืขัน้ตอนในการ
ซือ้ตั๋วเขา้ชมการ
แข่งขนัมีความ
สะดวก รวดเรว็ 

จ านวน 51 30 11 0 92 53.57 0.00* 
รอ้ยละ 13.30 7.80 2.90 0.00 24.00 

2. มีระบบการ
รกัษาความ
ปลอดภยัที่ดี 
ส  าหรบัผูเ้ขา้ชม
การแข่งขนัทกุคน 

จ านวน 41 67 24 9 141   
 รอ้ยละ 10.70 17.40 6.30 2.30 36.70   

 3. มีจดุใหบ้รกิาร 
เชน่ รา้นอาหาร 
เครือ่งดื่ม ส  าหรบั
ผูเ้ขา้ชมการ
แข่งขนัอยา่ง
เพียงพอ 

จ านวน 64 46 5 9 124   
 
 

รอ้ยละ 16.70 12.00 1.30 2.30 32.30   

 4. มีกิจกรรม
กระตุน้ความรูส้กึ
รว่มเป็นหนึ่ง
เดียวกบัการ
แข่งขนั 

จ านวน 19 0 8 0 27   
 รอ้ยละ 4.90 0.00 2.10 0.00 7.00   

 รวม จ านวน 175 143 48 18 384   
 รอ้ยละ 45.60 37.20 12.50 4.70 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
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จากตารางท่ี 96 แสดงผลของปัจจัยด้านกระบวนการให้บริการท่ีมีต่อ
งบประมาณในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี  พบว่า 
ปัจจัยดา้นกระบวนการให้บริการมี ผลต่องบประมาณในการเข้าชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กใน
สนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี  อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (p = 0.00) โดยมีค่าไค-สแควร ์
เท่ากับ 53.57 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ท่ีว่าปัจจัยด้านกระบวนการให้บริการมีผลต่อ
งบประมาณในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

7.4 ผลของปัจจยัดา้นกระบวนการใหบ้ริการท่ีมีตอ่การเลือกสนามในการเขา้
ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 97 ผลของปัจจยัดา้นกระบวนการใหบ้รกิารท่ีมีตอ่การเลือกสนามในการเขา้ชมฟตุบอลไทย
พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 

 การเลือกสนามในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

สนาม
เหยา้
ของทีม 

สนาม
ของ
ทีม
เยือน 

เขา้ชม
ทัง้สนาม
เหยา้
และ
สนาม
เยือน 

เลือกเฉพาะ
การเขา้ชมใน
สนามที่ไดร้บั
ความสะดวก

ที่สดุ 

รวม 

ปัจจยัดา้น
กระบวนกา
รใหบ้รกิาร 

1. กระบวนการ
หรอืขัน้ตอนในการ
ซือ้ตั๋วเขา้ชมการ
แข่งขนัมีความ
สะดวก รวดเรว็ 

จ านวน 57 0 3 32 92 37.77 0.00* 

รอ้ยละ 14.80 0.00 0.80 8.30 24.00 

  

2. มีระบบการ
รกัษาความ
ปลอดภยัที่ดี 
ส  าหรบัผูเ้ขา้ชม
การแข่งขนัทกุคน 

จ านวน 62 10 12 57 141   

รอ้ยละ 16.10 2.60 3.10 14.80 36.70   
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ตาราง 97 (ตอ่) 

(n=384) 

 การเลือกสนามในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

สนาม
เหยา้
ของทีม 

สนาม
ของ
ทีม
เยือน 

เขา้ชม
ทัง้สนาม
เหยา้
และ
สนาม
เยือน 

เลือกเฉพาะ
การเขา้ชมใน
สนามที่ไดร้บั
ความสะดวก

ที่สดุ 

รวม 

 3. มีจดุใหบ้รกิาร 
เชน่ รา้นอาหาร 
เครือ่งดื่ม ส  าหรบัผู้
เขา้ชมการแข่งขนั
อยา่งเพียงพอ 

จ านวน 56 10 13 45 124   

 
 

รอ้ยละ 14.60 2.60 3.40 11.70 32.30   

 4. มีกิจกรรม
กระตุน้ความรูส้กึ
รว่มเป็นหนึ่ง
เดียวกบัการ
แข่งขนั 

จ านวน 13 8 0 6 27   

 รอ้ยละ 3.40 2.10 0.00 1.60 7.00   

 รวม จ านวน 188 28 28 140 384   

 รอ้ยละ 49.00 7.30 7.30 36.50 100.0
0 

  

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

 
จากตารางท่ี 97 แสดงผลของปัจจัยดา้นกระบวนการให้บริการท่ีมีต่อการ

เลือกสนามในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี  พบว่า 
ปัจจยัดา้นกระบวนการใหบ้ริการมีผลต่อการเลือกสนามในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กใน
สนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี  อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (p = 0.00) โดยมีค่าไค-สแควร ์
เท่ากับ 37.77 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ท่ีว่าปัจจัยดา้นกระบวนการให้บริการมีผลต่อการ
เลือกสนามในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 
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7.5 ผลของปัจจัยดา้นกระบวนการให้บริการท่ีมีต่อบุคคลอิทธิพลต่อ6การ
ตดัสินใจในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

ตาราง 98 ผลของปัจจยัดา้นกระบวนการใหบ้รกิารท่ีมีตอ่บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการ
เขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(n=384) 
 บคุคลที่มีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชมฟตุบอล 2 p 

ครอบครวั เพ่ือน ผูร้ว่มชม
ฟตุบอลใน
แตล่ะครัง้ 

ตวัทา่น
เอง 

รวม 

ปัจจยัดา้น
กระบวนกา
รใหบ้รกิาร 
 

1. กระบวนการ
หรอืขัน้ตอนในการ
ซือ้ตั๋วเขา้ชมการ
แข่งขนัมีความ
สะดวก รวดเรว็ 

จ านวน 26 40 8 18 92 32.19 0.00* 
รอ้ยละ 6.80 10.40 2.10 4.70 24.00 

2. มีระบบการ
รกัษาความ
ปลอดภยัที่ดี 
ส  าหรบัผูเ้ขา้ชม
การแข่งขนัทกุคน 

จ านวน 36 51 21 33 141   
รอ้ยละ 9.40 13.30 5.50 8.60 36.70   

3. มีจดุใหบ้รกิาร 
เชน่ รา้นอาหาร 
เครือ่งดื่ม ส  าหรบัผู้
เขา้ชมการแข่งขนั
อยา่งเพียงพอ 

จ านวน 13 52 16 43 124   
 
 

รอ้ยละ 3.40 13.50 4.20 11.20 32.30   

 4. มีกิจกรรม
กระตุน้ความรูส้กึ
รว่มเป็นหนึ่ง
เดียวกบัการ
แข่งขนั 

จ านวน 0 17 0 10 27   
 รอ้ยละ 0.00 4.40 0.00 2.60 7.00   

 รวม จ านวน 75 160 45 104 384   
 รอ้ยละ 19.50 41.70 11.70 27.10 100.00   

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
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จากตารางท่ี 98 แสดงผลของปัจจยัดา้นกระบวนการใหบ้รกิารท่ีมีตอ่บคุคลท่ี
มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจในการเข้าชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัด
สุพรรณบุรี พบว่า ปัจจยัดา้นกระบวนการใหบ้ริการมีผลต่อบุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจใน
การเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิต ิ
(p = 0.00) โดยมีค่าไค-สแควร ์เท่ากับ  32.19 จึงปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ท่ีว่าปัจจัยด้าน
กระบวนการใหบ้ริการมีผลตอ่บุคคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียร์
ลีกในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

สรุปผลการวิเคราะหปั์จจยัส่วนบุคคลท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทีมสุพรรณบุรี เอฟซี  ผลของ
ปัจจยัดา้นกระบวนการใหบ้ริการท่ีมีต่อการตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา
กลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี มีผล 5 หวัขอ้ และไมมี่ผล - หวัขอ้ ดงันี ้

 1. ปัจจยัดา้นกระบวนการใหบ้ริการท่ีแตกตา่งกันมีผลต่อวนัท่ีมกัเขา้ชม

ฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี (2 10.95) p = 0.01 
 2. ปัจจยัดา้นกระบวนการใหบ้ริการท่ีแตกต่างกันมีผลต่อความถ่ีในการ

เขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี (2 39.81) p = 0.00 
 3. ปัจจยัดา้นกระบวนการใหบ้ริการท่ีแตกตา่งกนัมีผลตอ่งบประมาณใน

การเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี(2 53.57) p = 0.00 
 4. ปัจจยัดา้นกระบวนการใหบ้ริการท่ีแตกตา่งกนัมีผลตอ่การเลือกสนาม

ในการเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี (2 37.77) p = 0.00 
 5. ปัจจัยด้านกระบวนการให้บริการท่ีแตกต่างกันมีผลต่อบุคคลท่ีมี

อิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 

(2 32.19) p = 0.00 
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ตอนที ่7 ทัศนคตทิีม่ีผลต่อการตัดสินใจเข้าชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนาม
กีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทมีสุพรรณบุรี เอฟซี  

ตาราง 99 ทศันคตท่ีิมีผลตอ่การตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดั
สพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี  

(n = 384) 

รายการ 𝑥̅ SD. 

องคป์ระกอบด้านความเข้าใจ   

1. ทา่นทราบถึงประวตัขิองสโมสรท่ีทา่นช่ืนชอบเป็นอย่างดี 3.59 0.92 

2. ทา่นทราบถึงช่ือเสียง และรูจ้กัตราสญัลกัษณข์องสโมสร เป็นอยา่งดี 3.57 0.90 

3 . ทา่นทราบถึงเจา้หนา้ท่ีของสโมสรท่ีทา่นช่ืนชอบเป็นอยา่งดี 3.36 1.03 

4. ทา่นทราบถึงกฎ ระเบียบ และวิธีการเขา้ใชส้นามในฐานะผูเ้ขา้ชมการ

เขา้ขนัเป็นอยา่งดี 
3.62 0.85 

5. ทา่นทราบถึงวิธีการท่ีจะช่วยเหลือท าใหส้โมสรท่ีทา่นช่ืนชอบมีสถานะท่ี

ดีขึน้ 
3.51 0.82 

ค่าเฉล่ียรวมด้านองคป์ระกอบด้านความเข้าใจ 3.53 0.80 

องคป์ระกอบด้านความรู้สึก   

6. ทา่นคิดวา่สโมสรท่ีทา่นช่ืนชอบมีระบบการจดัการ เรื่องการจดัการ

แขง่ขนัภายในสนามเหยา้ไดดี้ 
3.71 0.83 

7. ทา่นคิดวา่สโมสรท่ีทา่นช่ืนชอบมีสนามเหยา้ท่ีดี ใหค้วามรูส้กึเหมือน

ทา่นชมฟตุบอลในบา้นของท่าน 
3.75 0.85 

8. ทา่นคิดวา่ทา่นคดิวา่สโมสรท่ีทา่นช่ืนชอบมีทีมงาน สต๊าฟโคช้ท่ีดี 3.59 0.90 

9. ทา่นคิดวา่สโมสรท่ีทา่นช่ืนชอบมีการบริการท่ีไดท้  าใหท้่านรูส้กึปลอดภยั 3.79 0.69 

10. ท่านคิดว่าสโมสรท่ีท่านช่ืนชอบมีการประชมสมัพนัธส์โมสรผ่านส่ือตา่ง 

ๆ เช่น โทรทศัน ์วิทย ุนิตยสาร Facebook Line Instagram ไดเ้ป็นอย่างดี 
3.59 0.78 

ค่าเฉล่ียรวมด้านองคป์ระกอบด้านความรู้สึก 3.69 0.68 
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ตาราง 100 ทศันคตท่ีิมีผลตอ่การตดัสินใจเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง 
จงัหวดัสพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี (ตอ่) 

(n = 384) 

รายการ 𝑥̅ SD. 

องคป์ระกอบด้านพฤตกิรรม   

11. ทา่นเขา้รบัชมการแขง่ขนัของสโมสรท่ีทา่นช่ืนชอบในสนามเหยา้เป็น

ประจ า 
3.33 1.13 

12. ทา่นซือ้สินคา้ของท่ีระลกึของสโมสรท่ีทา่นช่ืนชอบเป็นประจ า 3.37 0.15 

13. ทา่นมกัจะตดิตามไปดกูารแขง่ขนัของสโมสรท่ีทา่นช่ืนชอบเวลาไป

แขง่ขนันอกบา้นเป็นประจ า 
3.08 1.18 

14. ทา่นมกัจะใชเ้วลาวา่งในการเดนิทางไปยงัสโมสรท่ีทา่นช่ืนชอบเป็น

ประจ า 
3.17 1.12 

15. ทา่นมกัจะตดิตามและใหข้อ้เสนอแนะกบัสโมสรท่ีทา่นช่ืนชอบเป็น

ประจ า 
3.18 1.12 

ค่าเฉล่ียรวมด้านองคป์ระกอบด้านพฤตกิรรม 3.22 1.03 

 

จากตารางท่ี100 แสดงผลของทศันคติท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบุรี เอฟซี ของกลุ่ม
ตวัอยา่ง สามารถสรุปไดด้งันี ้

ด้านองค์ประกอบด้านความเข้าใจ มีค่าเฉล่ียรวมเท่ากับ 3. 53 ส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐานเทา่กบั 0.80 

ดา้นองคป์ระกอบดา้นความรูส้ึก มีค่าเฉล่ียรวมเท่ากับ 3. 69 ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐานเท่ากบั 0.68 

ดา้นองคป์ระกอบดา้นพฤติกรรม มีค่าเฉล่ียรวมเท่ากับ 3. 22 ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐานเท่ากบั 1.03 
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ตาราง 101 แสดงการวิเคราะหค์วามแตกตา่งของคา่เฉล่ียทศันคติท่ีมีผลตอ่การตดัสินใจเขา้ชม
ฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี 
ของกลุม่ตวัอย่าง จ าแนกตามเพศ 

(n=384) 

คุณภาพชีวิต 
ชาย หญิง 

t – test Sig. 
𝑥̅ SD. 𝑥̅ SD. 

1 . ดา้นองคป์ระกอบดา้นความเขา้ใจ 3.63 0.83 3.32 0.69 3.51 0.00* 

2 . ดา้นองคป์ระกอบดา้นความรูส้กึ 3.68 0.75 3.70 0.51 -0.20 0.84 

3 . ดา้นองคป์ระกอบดา้นพฤตกิรรม 3.38 1.01 2.89 1.00 4.48 0.00* 

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

 

จากตารางท่ี 101 แสดงผลการวิเคราะหค์วามแตกตา่งของทศันคติท่ีมีผลตอ่
การตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีม
สพุรรณบรุี เอฟซีของกลุ่มตวัอย่าง จ  าแนกตามเพศ พบวา่ การจ าแนกตามเพศในเรื่องของทศันคติ
ท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวดัสุพรรณบุรี ของ
แฟนบอลทีมสุพรรณบุรี เอฟซี ดา้นองคป์ระกอบดา้นความรูส้ึก ไม่แตกต่างกันอย่างมีนยัส าคญั
ทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ส่วนในด้านองคป์ระกอบด้านความเข้าใจ และด้านองคป์ระกอบด้าน
พฤตกิรรมนัน้ แตกตา่งกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 
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ตาราง 102 แสดงการวิเคราะหค์วามแตกตา่งของทศันคติท่ีมีผลตอ่การตดัสินใจเขา้ชมฟตุบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี ของกลุม่
ตวัอยา่ง จ าแนกตามอายุ 

(n=384) 

คุณภาพชีวิต แหล่งความ
แปรปรวน 

Df F – Ratio Sig. 

1 . ดา้นองคป์ระกอบดา้นความเขา้ใจ 

 

ระหวา่งกลุม่ 4 4.63 0.00* 

ภายในกลุม่ 379 

รวม 383 

2 . ดา้นองคป์ระกอบดา้นความรูส้กึ 

 

ระหวา่งกลุม่ 4 10.40 0.00* 

ภายในกลุม่ 379 

รวม 383 

3 .ดา้นองคป์ระกอบดา้นพฤตกิรรม 

 

ระหวา่งกลุม่ 4 7.67 0.00* 

ภายในกลุม่ 379 

รวม 383 

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

 

จากตารางท่ี 102 แสดงผลการวิเคราะหค์วามแตกตา่งของทศันคติท่ีมีผลต่อ
การตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีม
สุพรรณบุรี เอฟซี ของกลุ่มตัวอย่าง จ าแนกตามอายุ พบว่า การจ าแนกตามอายุในเรื่องของ
ทศันคติท่ีมีผลตอ่การตดัสินใจเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบุรี 
ของแฟนบอลทีมสุพรรณบุรี เอฟซีของกลุ่มตวัอย่าง ทัง้ 3 ดา้นนัน้ แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคญั
ทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 
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ตาราง 103 เปรียบเทียบความแตกตา่งเป็นรายคูข่องทศันคติท่ีมีผลตอ่การตดัสินใจเขา้ชมฟตุบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี ของกลุม่
ตวัอยา่ง จ าแนกตามอาย ุโดยวิธีการของ Tuykey 

(n=384) 

อาย ุ 𝒙̅ 
อายุน้อย
กว่า 20 ปี 

อายุ  
26  – 3 0 ปี 

อายุ  
31  – 35 ปี 

อายุ  
3 6 – 40 ปี 

อายุ  
41  – 45 ปี 

ด้านองคป์ระกอบด้านความเขา้ใจ 3.77 3.39 3.41 3.53 3.38 
น้อยกว่า 20 ปี 3.77  0.39* 0.36* 0.25 0.39* 
อายุ 26  – 3 0 ปี 3.39   -0.02 -0.14 0.01 
อายุ 31  – 35 ปี 3.41    -0.12 0.03 
อายุ 36  – 4 0 ปี 3.53     0.15 
อายุ 41  – 4 5 ปี 3.38      

ด้านองคป์ระกอบด้าน
ความรู้สึก 

3.98 3.61 3.39 3.65 3.55 

น้อยกว่า 20 ปี 3.98  0.37* 0.59* 0.33* 0.43* 
อายุ 26  – 3 0 ปี 3.61   0.22 -0.03 0.06 
อายุ 31  – 35 ปี 3.39    -0.25 -0.16 
อายุ 36  – 4 0 ปี 3.65     0.10 
อายุ 41  – 4 5 ปี 3.55      

ด้านองคป์ระกอบด้านพฤติกรรม 3.60 3.01 3.10 3.29 2.93 
น้อยกว่า 20 ปี 3.60  0.59* 0.50* 0.32 0.67* 
อายุ 26  – 3 0 ปี 3.01   -0.09 -0.28 0.08 
อายุ 31  – 35 ปี 3.10    -0.19 0.17 
อายุ 36  – 4 0 ปี 3.29     0.36 
อายุ 41  – 4 5 ปี 2. 93      

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
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จากตารางท่ี 103 พบวา่ การวิเคราะหก์ารเปรียบเทียบความแตกตา่งเป็นราย
คู่ของทัศนคติท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัด
สพุรรณบุรี ของแฟนบอลทีมสุพรรณบุรี เอฟซี ของกลุ่มตวัอย่าง จ าแนกตามช่วงอายุ โดยวิธีการ
ของ Tuykey พบวา่  

ทศันคติท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา
กลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี ของกลุม่ตวัอยา่ง ดา้นองคป์ระกอบดา้น
ความเขา้ใจ 

- กลุ่มท่ี  1 อายุน้อยกว่า  20 ปีกับอายุ  2 6  – 3 0 ปี แตกต่างอย่างมี
นยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

- กลุ่มท่ี  2 อายุน้อยกว่า  02 ปีกับอายุ  3 1  – 3 5 ปี แตกต่างอย่างมี
นยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

- กลุ่มท่ี 3 อายุน้อยกว่า 20 ปีกับอายุ  4 1  – 4 5 ปี แตกต่างอย่างมี
นยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

ทศันคติท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา
กลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทีมสุพรรณบุรี เอฟซี ของกลุ่มตวัอย่าง ดา้นองคป์ระกอบ
ดา้นความรูส้กึ  

- กลุ่มท่ี  1 อายุน้อยกว่า  20 ปีกับอายุ  2 6  – 3 0 ปี แตกต่างอย่างมี
นยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

- กลุ่มท่ี  2 อายุน้อยกว่า  20 ปีกับอายุ  3 1  – 3 5 ปี แตกต่างอย่างมี
นยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

- กลุ่มท่ี 3 อายุน้อยกว่า 20 ปีกับอายุ 36  – 40 ปี แตกต่างอย่างมี
นยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

- กลุ่มท่ี  4 อายุน้อยกว่า 20 ปีกับอายุ  4 1  – 4 5 ปี แตกต่างอย่างมี
นยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

ทศันคติท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา
กลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทีมสุพรรณบุรี เอฟซี ของกลุ่มตวัอย่าง ดา้นองคป์ระกอบ
ดา้นพฤตกิรรม 

- กลุ่มท่ี  1 อายุน้อยกว่า  20 ปีกับอายุ  2 6  – 3 0 ปี แตกต่างอย่างมี
นยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
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- กลุ่มท่ี  2 อายุน้อยกว่า  20 ปีกับอายุ  3 1  – 3 5 ปี แตกต่างอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี 

ระดบั .05 

- กลุ่มท่ี 3 อายุน้อยกว่า 20 ปีกับอายุ  4 1  – 4 5 ปี แตกต่างอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี 

ระดบั .05 

ตาราง 104 แสดงการวิเคราะหค์วามแตกตา่งของทศันคติท่ีมีผลตอ่การตดัสินใจเขา้ชมฟตุบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี ของกลุม่
ตวัอยา่ง จ าแนกตามสถานภาพ 

(n=384) 

ทัศนคติ แหล่งความ
แปรปรวน 

Df F – Ratio Sig. 

1 . ดา้นองคป์ระกอบดา้นความเขา้ใจ 

 

ระหวา่งกลุม่ 2 15.80 0.00* 

ภายในกลุม่ 381 

รวม 383 

2 . ดา้นองคป์ระกอบดา้นความรูส้กึ 

 

ระหวา่งกลุม่ 2 51.23 0.00* 

ภายในกลุม่ 381 
รวม 383 

3 .ดา้นองคป์ระกอบดา้นพฤตกิรรม 

 

ระหวา่งกลุม่ 2 31.12 0.00* 

ภายในกลุม่ 381 

รวม 383 

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

จากตารางท่ี 104 แสดงผลการวิเคราะหค์วามแตกตา่งของทศันคติท่ีมีผลต่อ
การตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีม
สุพรรณบุรี เอฟซี ของกลุ่มตวัอย่าง จ าแนกตามสถานภาพ พบว่า การจ าแนกตามสถานภาพใน
เรื่องของทศันคติท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดั
สพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบุรี เอฟซี ของกลุ่มตวัอย่าง ทัง้ 3 ดา้นนัน้ แตกตา่งกนัอย่างมี
นยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 
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ตาราง 105 เปรียบเทียบความแตกตา่งเป็นรายคู่ของทศันคตท่ีิมีผลตอ่การตดัสินใจเขา้ชมฟตุบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี ของกลุม่
ตวัอยา่ง จ าแนกตามสถานภาพ โดยวิธีการของ Tuykey 

(n=384) 

สถานภาพ 𝒙̅ โสด สมรส หม้าย/หย่า/แยก 
ด้านองคป์ระกอบด้านความ
เข้าใจ 

3.73 3.42 2.76 

โสด 3.73  0.31* 0.97* 

สมรส 3.42   0.65* 
หม้าย/หย่า/แยก 2.76    

ด้านองคป์ระกอบด้าน
ความรู้สึก 

3.92 3.58 
2.41 

โสด 3.92  0.34* 1.51* 

สมรส 3.58   1.17* 
หม้าย/หย่า/แยก 2.41    

ด้านองคป์ระกอบด้าน
พฤตกิรรม 

3.41 3.21 1.44 

โสด 3.41  0.21 1.97* 
สมรส 3.21   1.77* 

หม้าย/หย่า/แยก 1.44    

   * แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

จากตารางท่ี 105 พบวา่ การวิเคราะหก์ารเปรียบเทียบความแตกตา่งเป็นราย
คู่ของทัศนคติท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัด
สพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี ของกลุ่มตวัอยา่ง จ าแนกตามสถานภาพ โดยวิธีการ
ของ Tuykey พบวา่  

ทศันคติท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา
กลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทีมสุพรรณบุรี เอฟซี ของกลุ่มตวัอย่าง ดา้นองคป์ระกอบ
ดา้นความเขา้ใจ 
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- กลุม่ท่ี  1 โสดกบัสมรส แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
- กลุ่มท่ี  2 โสดกบัหมา้ย/หย่า/แยก แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี

ระดบั .05 
- กลุม่ท่ี 3 สมรสกบัหมา้ย/หยา่/แยก แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ

ท่ีระดบั .05 
ทศันคติท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา

กลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทีมสุพรรณบุรี เอฟซี ของกลุ่มตวัอย่าง ดา้นองคป์ระกอบ
ดา้นความรูส้กึ 

- กลุม่ท่ี  1 โสดกบัสมรส แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
- กลุ่มท่ี  2 โสดกบัหมา้ย/หย่า/แยก แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี

ระดบั .05 
- กลุม่ท่ี 3 สมรสกบัหมา้ย/หยา่/แยก แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ

ท่ีระดบั .05 
ทศันคติท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา

กลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทีมสุพรรณบุรี เอฟซี ของกลุ่มตวัอย่าง ดา้นองคป์ระกอบ
ดา้นพฤตกิรรม 

- กลุ่มท่ี  1 โสดกบัหมา้ย/หย่า/แยก แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี
ระดบั .05 

- กลุ่มท่ี  2 สมรสกบัหมา้ย/หยา่/แยก แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ
ท่ีระดบั .05 
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ตาราง 106 แสดงการวิเคราะหค์วามแตกตา่งของทศันคติท่ีมีผลตอ่การตดัสินใจเขา้ชมฟตุบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี ของกลุม่
ตวัอยา่ง จ าแนกตามระดบัการศกึษา 

(n=384) 

ทัศนคติ แหล่งความ
แปรปรวน 

Df F – Ratio Sig. 

1 . ดา้นองคป์ระกอบดา้นความเขา้ใจ 

 

ระหวา่งกลุม่ 3 0.41 0.75 

ภายในกลุม่ 380 

รวม 383 

2 . ดา้นองคป์ระกอบดา้นความรูส้กึ 

 

ระหวา่งกลุม่ 3 1.67 0.17 

ภายในกลุม่ 380 

รวม 383 

3 .ดา้นองคป์ระกอบดา้นพฤตกิรรม 

 

ระหวา่งกลุม่ 3 1.41 0.24 

ภายในกลุม่ 380 

รวม 383 

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

 

จากตารางท่ี 106 แสดงผลการวิเคราะหค์วามแตกตา่งของทศันคติท่ีมีผลต่อ
การตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีม
สุพรรณบุรี เอฟซี ของกลุ่มตัวอย่าง จ าแนกตามระดับการศึกษา พบว่า การจ าแนกตามระดับ
การศึกษา ในเรื่องของทศันคติท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา
กลาง จังหวัดสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทีมสุพรรณบุรี เอฟซี ของกลุ่มตวัอย่าง ทัง้ 3 ดา้นนัน้ ไม่
แตกตา่งกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
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ตาราง 107 แสดงการวิเคราะหค์วามแตกตา่งของทศันคติท่ีมีผลตอ่การตดัสินใจเขา้ชมฟตุบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี ของกลุม่
ตวัอยา่ง จ าแนกตามอาชีพ 

(n=384) 

ทัศนคติ แหล่งความ
แปรปรวน 

Df F – Ratio Sig. 

1 . ดา้นองคป์ระกอบดา้นความเขา้ใจ 

 

ระหวา่งกลุม่ 3 7.30 0.00* 

ภายในกลุม่ 380 

รวม 383 

2 . ดา้นองคป์ระกอบดา้นความรูส้กึ 

 

ระหวา่งกลุม่ 3 10.62 0.00* 

ภายในกลุม่ 380 

รวม 383 

3 .ดา้นองคป์ระกอบดา้นพฤตกิรรม 

 

ระหวา่งกลุม่ 3 1.11 0.00* 

ภายในกลุม่ 380 

รวม 383 

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

 

จากตารางท่ี 107 แสดงผลการวิเคราะหค์วามแตกตา่งของทศันคติท่ีมีผลต่อ
การตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีม
สุพรรณบุรี เอฟซี ของกลุ่มตวัอย่าง จ าแนกตามอาชีพ พบว่า การจ าแนกตามอาชีพ ในเรื่องของ
ทศันคติท่ีมีผลตอ่การตดัสินใจเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี 
ของแฟนบอลทีมสุพรรณบุรี เอฟซี ของกลุ่มตวัอย่าง ทัง้ 3 ดา้นนัน้ แตกต่างกันอย่างมีนยัส าคญั
ทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 
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ตาราง 108 เปรียบเทียบความแตกตา่งเป็นรายคูข่องทศันคติท่ีมีผลตอ่การตดัสินใจเขา้ชมฟตุบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี ของกลุม่
ตวัอยา่ง จ าแนกตามอาชีพ โดยวิธีการของ Tuykey 

(n=384) 

อาชีพ 𝒙̅ 

นักเรียน/
นักศึกษา 

ข้าราชการ/
พนักงาน

รัฐวิสาหกิจ/
พนักงานของรัฐ 

บริษัทเอกชน เจ้าของ
ธุรกิจ 

ด้านองคป์ระกอบด้านความเขา้ใจ 3.80 3.39 3.58 3.33 
นักเรียน/นักศึกษา 3.80  0.41* 0.22 0.46* 
ข้าราชการ/พนักงาน

รัฐวิสาหกจิ/พนักงานของ
รัฐ 

3.39   -0.19 0.06 

บริษัทเอกชน 3.58    0.25 
เจ้าของธุรกิจ 3.33     

ด้านองคป์ระกอบด้านความรู้สึก 3.97 3.65 3.62 3.46 
นักเรียน/นักศึกษา 3.97  0.311* 0.35* 0.50* 
ข้าราชการ/พนักงาน

รัฐวิสาหกจิ/พนักงานของ
รัฐ 

3.65   0.03 0.19 

บริษัทเอกชน 3.62    0.16 
เจ้าของธุรกิจ 3.46     

ด้านองคป์ระกอบด้านพฤติกรรม 3.58 2.97 3.20 3.10 
นักเรียน/นักศึกษา 3.58  0.61* 0.38 0.48* 
ข้าราชการ/พนักงาน

รัฐวิสาหกจิ/พนักงานของ
รัฐ 

2.97   -0.23 -0.13 

บริษัทเอกชน 3.20    0.10 
เจ้าของธุรกิจ 3.10     

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
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จากตารางท่ี 108 พบวา่ การวิเคราะหก์ารเปรียบเทียบความแตกตา่งเป็นราย
คู่ของทัศนคติท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัด
สพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี ของกลุ่มตวัอย่าง จ าแนกตามอาชีพ โดยวิธีการของ 
Tuykey พบวา่  

ทศันคติท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา
กลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี ของกลุม่ตวัอยา่ง ดา้นองคป์ระกอบดา้น
ความเขา้ใจ 

- กลุ่มท่ี  1 นักเรียน/นักศึกษา กับข้าราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ/

พนกังานของรฐั แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
- กลุ่มท่ี  2 นกัเรียน/นกัศกึษา กบัเจา้ของธุรกิจ แตกตา่งอย่างมีนยัส าคญั

ทางสถิตท่ีิระดบั .05 
ทศันคติท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา

กลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทีมสุพรรณบุรี เอฟซี ของกลุ่มตวัอย่าง ดา้นองคป์ระกอบ
ดา้นความรูส้กึ  

- กลุ่มท่ี  1 นักเรียน/นักศึกษา กับข้าราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ/

พนกังานของรฐั แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
- กลุ่มท่ี  2 นกัเรียน/นกัศกึษา กบับริษัทเอกชน แตกตา่งอย่างมีนยัส าคญั

ทางสถิตท่ีิระดบั .05 
- กลุ่มท่ี 3 นกัเรียน/นกัศกึษา กบัเจา้ของธุรกิจ แตกตา่งอย่างมีนยัส าคญั

ทางสถิตท่ีิระดบั .05 
ทศันคติท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา

กลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทีมสุพรรณบุรี เอฟซี ของกลุ่มตวัอย่าง ดา้นองคป์ระกอบ
ดา้นพฤตกิรรม 

- กลุ่มท่ี  1 นักเรียน/นักศึกษา กับข้าราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ/

พนกังานของรฐั แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
- กลุ่มท่ี  2 นกัเรียน/นกัศกึษา กบัเจา้ของธุรกิจ แตกตา่งอย่างมีนยัส าคญั

ทางสถิตท่ีิระดบั .05 
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ตาราง 109 แสดงการวิเคราะหค์วามแตกตา่งของทศันคติท่ีมีผลตอ่การตดัสินใจเขา้ชมฟตุบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี ของกลุม่
ตวัอยา่ง จ าแนกตามรายไดต้อ่เดือน 

(n=384) 

ทัศนคติ แหล่งความ
แปรปรวน 

Df F – Ratio Sig. 

1 . ดา้นองคป์ระกอบดา้นความเขา้ใจ 

 

ระหวา่งกลุม่ 10 15.61 0.00* 

ภายในกลุม่ 373 

รวม 383 

2 . ดา้นองคป์ระกอบดา้นความรูส้กึ 

 

ระหวา่งกลุม่ 10 14.99 0.00* 

ภายในกลุม่ 373 

รวม 383 

3 .ดา้นองคป์ระกอบดา้นพฤตกิรรม 

 

ระหวา่งกลุม่ 10 6.43 0.00* 

ภายในกลุม่ 373 

รวม 383 

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
 

จากตารางท่ี 109 แสดงผลการวิเคราะหค์วามแตกตา่งของทศันคติท่ีมีผลต่อ
การตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีม
สุพรรณบุรี เอฟซี ของกลุ่มตวัอย่าง จ าแนกตามรายไดต้่อเดือน พบว่า การจ าแนกตามรายไดต้่อ
เดือน ในเรื่องของทศันคติท่ีมีผลตอ่การตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง 
จงัหวดัสพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี ของกลุ่มตวัอย่าง ทัง้ 3 ดา้นนัน้ แตกตา่งกัน
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 0.05 
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จากตารางท่ี 110 พบวา่ การวิเคราะหก์ารเปรียบเทียบความแตกตา่งเป็นราย
คู่ของทัศนคติท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัด
สุพรรณบุรี ของแฟนบอลทีมสุพรรณบุรี เอฟซี ของกลุ่มตวัอย่าง จ าแนกตามรายไดต้่อเดือนโดย
วิธีการของ Tuykey พบวา่  

ทศันคติท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา
กลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี ของกลุม่ตวัอยา่ง ดา้นองคป์ระกอบดา้น
ความเขา้ใจ 

- กลุ่มท่ี  1 ต ่ากว่า 5,000 บาท กับ  10,001 – 15,000 บาท แตกต่าง
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

- กลุ่มท่ี  2 ต ่ากว่า 5,000 บาท กับ  30,001 – 35,000 บาท แตกต่าง
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

- กลุ่มท่ี 3 ต ่ากว่า 5,000 บาท กับ  35,001 – 40,000 บาท แตกต่าง
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

- กลุ่มท่ี 4 5,001 – 10,000 บาท กับ 25,001 – 30,000 บาท แตกต่าง
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

- กลุ่มท่ี 5 5,001 – 10,000 บาท กับ 30,001 – 35,000 บาท แตกต่าง
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

- กลุ่มท่ี 6 5,001 – 10,000 บาท กับ 35,001 – 40,000 บาท แตกต่าง
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

- กลุ่มท่ี 7 10,001 – 15,000 บาท กับ 25,001 – 30,000 บาท แตกต่าง
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

- กลุ่มท่ี 8 10,001 – 15,000 บาท กับ 30,001 – 35,000 บาท แตกต่าง
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

- กลุ่มท่ี 9 10,001 – 15,000 บาท กับมากกว่า 50,000 บาท แตกต่าง
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

- ก ลุ่ ม ท่ี  10 15,001 – 20,000 บ า ท  กั บ  30,001 – 35,000 บ า ท 
แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

- ก ลุ่ ม ท่ี  11 15,001 – 20,000 บ า ท  กั บ  35,001 – 40,000 บ า ท 
แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
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- ก ลุ่ ม ท่ี  12 20,001 – 25,000 บ า ท  กั บ  25,001 – 30,000 บ า ท 
แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

- ก ลุ่ ม ท่ี  13 20,001 – 25,000 บ า ท  กั บ  30,001 – 35,000 บ า ท 
แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

- กลุ่มท่ี 14 20,001 – 25,000 บาท กับมากกว่า 50,000 บาท แตกต่าง
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

- ก ลุ่ ม ท่ี  15 25,001 – 30,000 บ า ท  กั บ  35,001 – 40,000 บ า ท 
แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

- ก ลุ่ ม ท่ี  16 30,001 – 35,000 บ า ท  กั บ  40,001 – 45,000 บ า ท 
แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

- กลุ่มท่ี 17 30,001 – 35,000 บาท กับมากกว่า 50,000 บาท แตกต่าง
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

- ก ลุ่ ม ท่ี  18 35,001 – 40,000 บ า ท  กั บ  40,001 – 45,000 บ า ท 
แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

- กลุ่มท่ี 19 35,001 – 40,000 บาท กับมากกว่า 50,000 บาท แตกต่าง
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

ทศันคติท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา
กลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทีมสุพรรณบุรี เอฟซี ของกลุ่มตวัอย่าง ดา้นองคป์ระกอบ
ดา้นความรูส้กึ  

- กลุ่มท่ี  1 ต ่ากว่า 5,000 บาท กับ  20,001 – 25,000 บาท แตกต่าง
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

- กลุ่มท่ี  2 ต ่ากว่า 5,000 บาท กับ  25,001 – 30,000 บาท แตกต่าง
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

- กลุ่มท่ี 3 ต ่ากว่า 5,000 บาท กับ  30,001 – 35,000 บาท แตกต่าง
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

- กลุ่มท่ี 4 ต ่ากว่า 5,000 บาท กับมากกว่า 50,000 บาท แตกต่างอย่าง
มีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

- กลุ่มท่ี 5 5,001 – 10,000 บาท กับ 25,001 – 30,000 บาท แตกต่าง
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
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- กลุ่มท่ี 6 5,001 – 10,000 บาท กับ 30,001 – 35,000 บาท แตกต่าง
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

- กลุ่มท่ี 7 5,001 – 10,000 บาท กับมากกว่า 50,000 บาท แตกต่าง
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

- กลุ่มท่ี 8 10,001 – 15,000 บาท กับ 25,001 – 30,000 บาท แตกต่าง
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

- กลุ่มท่ี 9 10,001 – 15,000 บาท กับ 30,001 – 35,000 บาท แตกต่าง
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

- กลุ่มท่ี 10 10,001 – 15,000 บาท กับมากกว่า 50,000 บาท แตกต่าง
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

- ก ลุ่ ม ท่ี  11 15,001 – 20,000 บ า ท  กั บ  20,001 – 25,000 บ า ท 
แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

- ก ลุ่ ม ท่ี  12 15,001 – 20,000 บ า ท  กั บ  25,001 – 30,000 บ า ท 
แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

- กลุ่มท่ี 13 15,001 – 20,000 บาท กับมากกว่า 50,000 บาท แตกต่าง
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

- ก ลุ่ ม ท่ี  14 20,001 – 25,000 บ า ท  กั บ  25,001 – 30,000 บ า ท 
แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

- ก ลุ่ ม ท่ี  15 20,001 – 25,000 บ า ท  กั บ  30,001 – 35,000 บ า ท 
แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

- กลุ่มท่ี 16 20,001 – 25,000 บาท กับมากกว่า 50,000 บาท แตกต่าง
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

- ก ลุ่ ม ท่ี  17 25,001 – 30,000 บ า ท  กั บ  35,001 – 40,000 บ า ท 
แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

- ก ลุ่ ม ท่ี  18 30,001 – 35,000 บ า ท  กั บ  40,001 – 45,000 บ า ท 
แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

- ก ลุ่ ม ท่ี  19 30,001 – 35,000 บ า ท  กั บ  40,001 – 45,000 บ า ท 
แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
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- กลุ่มท่ี 20 40,001 – 45,000 บาท กับมากกว่า 50,000 บาท แตกต่าง
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

ทศันคติท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา
กลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทีมสุพรรณบุรี เอฟซี ของกลุ่มตวัอย่าง ดา้นองคป์ระกอบ
ดา้นพฤตกิรรม 

- กลุ่มท่ี 1 5,001 – 10,000 บาท กับ 25,001 – 30,000 บาท แตกต่าง
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

- กลุ่มท่ี 2 5,001 – 10,000 บาท กับ 30,001 – 35,000 บาท แตกต่าง
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

- กลุ่มท่ี 3 5,001 – 10,000 บาท กับมากกว่า 50,000 บาท แตกต่าง
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

- กลุ่มท่ี 4 10,001 – 15,000 บาท กับ 25,001 – 30,000 บาท แตกต่าง
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

- กลุ่มท่ี 5 10,001 – 15,000 บาท กับ 30,001 – 35,000 บาท แตกต่าง
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

- กลุ่มท่ี 6 10,001 – 15,000 บาท กับมากกว่า 50,000 บาท แตกต่าง
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

- กลุ่มท่ี 7 25,001 – 30,000 บาท กับ 35,001 – 40,000 บาท แตกต่าง
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

- กลุ่มท่ี 8 30,001 – 35,000 บาท กับ 35,001 – 40,000 บาท แตกต่าง
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

- กลุ่มท่ี 9 35,001 – 40,000 บาท กับมากกว่า 50,000 บาท แตกต่าง
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
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ตาราง 111 แสดงการวิเคราะหค์วามแตกตา่งของทศันคติท่ีมีผลตอ่การตดัสินใจเขา้ชมฟตุบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี ของกลุม่
ตวัอยา่ง จ าแนกตามระยะเวลาในการตดิตามการแขง่ขนัของทีม 

(n=384) 

ทัศนคติ แหล่งความ
แปรปรวน 

Df F – Ratio Sig. 

1 . ดา้นองคป์ระกอบดา้นความเขา้ใจ 

 

ระหวา่งกลุม่ 4 25.37 0.00* 

ภายในกลุม่ 379 

รวม 383 

2 . ดา้นองคป์ระกอบดา้นความรูส้กึ 

 

ระหวา่งกลุม่ 4 6.90 0.00* 

ภายในกลุม่ 379 

รวม 383 

3 .ดา้นองคป์ระกอบดา้นพฤตกิรรม 

 

ระหวา่งกลุม่ 4 6.63 0.00* 

ภายในกลุม่ 379 

รวม 383 

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
 
จากตารางท่ี 111 แสดงผลการวิเคราะหค์วามแตกตา่งของทศันคติท่ีมีผลต่อ

การตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีม
สพุรรณบรุี เอฟซีของกลุ่มตวัอย่าง จ าแนกตามระยะเวลาในการติดตามการแข่งขนัของทีม พบว่า 
การจ าแนกตามระยะเวลาในการติดตามการแข่งขันของทีม ในเรื่องของทัศนคติ ท่ีมีผลต่อการ
ตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวดัสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทีม
สุพรรณบุรี เอฟซีของกลุ่มตวัอย่าง ทั้ง 3 ดา้นนั้น แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดับ 
0.05 
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ตาราง 112 เปรียบเทียบความแตกตา่งเป็นรายคูข่องทศันคติท่ีมีผลตอ่การตดัสินใจเขา้ชมฟตุบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี ของกลุม่
ตวัอยา่ง จ าแนกตามระยะเวลาในการตดิตามการแขง่ขนัของทีม โดยวิธีการของ Tukey 

(n=384) 

อาชีพ 𝒙̅ 
1 ปี 2 ปี 3 ปี 4 ปี 5 ปีขึน้

ไป 
ด้านองคป์ระกอบดา้นความ

เข้าใจ 
     

1 ปี   -0.11 0.04 -0.61 -0.83* 
2 ปี    0.15 -0.50 -0.72* 

3 ปี     -0.65 -0.87 
4 ปี      -0.22 

5 ปีขึน้ไป       
ด้านองคป์ระกอบด้าน

ความรู้สึก 
     

1 ปี   -0.16 -0.34* -0.71* -0.34* 
2 ปี    -0.18 -0.55 -0.19 

3 ปี     -0.37 -0.01 
4 ปี      0.37 

5 ปีขึน้ไป       
ด้านองคป์ระกอบดา้น

พฤตกิรรม 
     

1 ปี   -0.17 0.28 -1.22* -0.34 

2 ปี    0.16 -1.05* -0.17 
3 ปี     -1.50* 0.62* 

4 ปี      0.88 
5 ปีขึน้ไป       

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
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จากตารางท่ี 112 พบวา่ การวิเคราะหก์ารเปรียบเทียบความแตกตา่งเป็นราย
คู่ของทัศนคติท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จังหวัด
สุพรรณบุรี ของแฟนบอลทีมสุพรรณบุรี เอฟซี ของกลุ่มตัวอย่าง จ าแนกตามระยะเวลาในการ
ตดิตามการแขง่ขนัของทีมโดยวิธีการของ Tuykey พบวา่  

ทศันคติท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา
กลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี ของกลุม่ตวัอยา่ง ดา้นองคป์ระกอบดา้น
ความเขา้ใจ 

- กลุ่มท่ี  1 1 ปี กับ 5 ปีขึน้ไป แตกต่างอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี 
ระดบั .05 

- กลุ่มท่ี  2 2 ปี กับ 5 ปีขึน้ไป แตกต่างอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี 
ระดบั .05 

ทศันคติท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา
กลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทีมสุพรรณบุรี เอฟซี ของกลุ่มตวัอย่าง ดา้นองคป์ระกอบ
ดา้นความรูส้กึ  

- กลุม่ท่ี  1 1 ปี กบั 3 ปี แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
- กลุม่ท่ี 2 1 ปี กบั 4 ปี แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
- กลุ่มท่ี 3 1 ปี กับ 5 ปีขึน้ไป แตกต่างอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี 

ระดบั .05 
ทศันคติท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา

กลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทีมสุพรรณบุรี เอฟซี ของกลุ่มตวัอย่าง ดา้นองคป์ระกอบ
ดา้นพฤตกิรรม 

- กลุม่ท่ี 1 1 ปี กบั 4 ปี แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
- กลุม่ท่ี 2 2 ปี กบั 4 ปี แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
- กลุม่ท่ี 3 3 ปี กบั 4 ปี แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
- กลุ่มท่ี 4 3 ปี กับ 5 ปีขึน้ไป แตกต่างอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ ท่ี 

ระดบั .05 
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ตาราง 113 แสดงการวิเคราะหค์วามแตกตา่งของคา่เฉล่ียทศันคติท่ีมีผลตอ่การตดัสินใจเขา้ชม
ฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี 
ของกลุม่ตวัอย่าง จ าแนกตามสมาชิกในครอบครวัของทา่นมีความช่ืนชอบสโมสรเดียวกนักบัทา่น
หรือไม ่

(n=384) 

คุณภาพชีวิต 
ใช่ ไม่ใช่ 

t – test Sig. 
𝑥̅ SD. 𝑥̅ SD. 

1 . ดา้นองคป์ระกอบดา้นความเขา้ใจ 3.70 0.77 3.37 0.80 4.11 0.00* 

2 . ดา้นองคป์ระกอบดา้นความรูส้กึ 3.73 0.67 3.65 0.69 1.13 0.26 

3 . ดา้นองคป์ระกอบดา้นพฤตกิรรม 3.50 0.85 2.97 1.12 5.15 0.00* 

* แตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 

 

จากตารางท่ี 113 แสดงผลการวิเคราะหค์วามแตกตา่งของทศันคติท่ีมีผลตอ่
การตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีม
สพุรรณบรุี เอฟซีของกลุม่ตวัอย่าง จ าแนกตามสมาชิกในครอบครวัของท่านมีความช่ืนชอบสโมสร
เดียวกนักบัท่านหรือไม่ พบว่า การจ าแนกตามสมาชิกในครอบครวัของท่านมีความช่ืนชอบสโมสร
เดียวกนักบัทา่นหรือไม่ ในเรื่องของทศันคติท่ีมีผลตอ่การตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กใน
สนามกีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทีมสุพรรณบุรี เอฟซี ดา้นองคป์ระกอบดา้น
ความรูส้ึก ไม่แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ส่วนในดา้นองคป์ระกอบดา้น
ความเขา้ใจ และดา้นองคป์ระกอบดา้นพฤติกรรมนัน้ แตกตา่งกนัอย่างมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั 
0.05 
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บทที ่5 
สรุปผล อภปิรายผล และข้อเสนอแนะ 

การวิจัยครัง้นี ้มีจุดมุ่งหมายเพ่ือศึกษาปัจจัยส่วนผสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการ
ตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลางจังหวัดสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทีม
สพุรรณบรุี เอฟซีโดยมุง่เนน้ไปท่ีกลุม่แฟนบอลของทีมสโมสรสพุรรณบรุี เอฟซี 

ความมุ่งหมายของงานวิจัย 
1. เพ่ือศึกษาปัจจัยทางประชากรศาสตร ์ไดแ้ก่ เพศ อายุ อาชีพ รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 

และลกัษณะวงจรชีวิตท่ีแตกตา่งกนัส่งผลต่อการตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กของแฟน
บอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี  

2. เพ่ือศึกษาถึงปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดส าหรบัธุรกิจบริการ  (7Ps) ท่ีส่งผลต่อ
การเขา้ชมการแข่งขนัฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี ของแฟนบอล
ทีมสพุรรณบรุี เอฟซี 

3. เพ่ือศกึษาทศันคตติอ่สโมสรท่ีแตกตา่งกนั ส่งผลตอ่การตดัสินใจการเขา้ชมการแข่งขนั
ฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี 

4. เพ่ือศึกษาถึงพฤติกรรมการตดัสินใจการเขา้ชมการแข่งขนัฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กใน
สนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี 

โดยกลุ่มตวัอยา่งท่ีใชใ้นการวิจยัครัง้นีเ้ป็นแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี ท่ีเคยเขา้ชมเกม
ในสนามเหย้าท่ีสุพรรณบุรี เอฟซี จ านวน 384 คน เครื่องมือท่ีใชใ้นการวิจัยเป็น แบบสอบถาม
ปัจจยัส่วนผสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา
กลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทีมสุพรรณบุรี เอฟซี ท่ีผูว้ิจยัสรา้งขึน้เพ่ือท าการศึกษาใน
ครัง้นี ้ตามกระบวนการของการสรา้งเครื่องมือในการวิจยั ท าการวิเคราะหข์อ้มูลโดยหาค่าเฉล่ีย 
ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ทดสอบสมมติฐานโดยใช้สถิติChi – Square  และท าสอบค่าความ
แปรปรวนทางเดียว (One Way Analysis of Variance: ANOVA) การวิเคราะห์ความแปรปรวน
ทางเดียวแบบวัดซ า้ (One Way Analysis of Variance with Repeated Measures) และทดสอบ
ความแตกตา่งของคา่เฉล่ียเป็นรายคู่ดว้ยวิธีการของ Tukey ผลการวิจยัสามารถสรุปและอภิปราย
ผลไดด้งัตอ่ไปนี ้

 

 

 



  195 

สรุปผลการวิจัย 

1. เพ่ือศึกษาปัจจัยทางประชากรศาสตร ์ไดแ้ก่ เพศ อายุ อาชีพ รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน 
และลกัษณะวงจรชีวิตท่ีแตกตา่งกนัส่งผลต่อการตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กของแฟน
บอลทีม สพุรรณบรุี เอฟซี 

ดา้นเพศของผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จ าแนกตาม
เพศ พบว่า ผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง เป็นเพศชาย จ านวน 262 
คน (รอ้ยละ 68.20) และเพศหญิง จ านวน 122 คน (รอ้ยละ 31.80) 

ดา้นอายขุองผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จ าแนกตาม
อายุ พบว่า ผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง กลุ่มใหญ่ท่ีสุด คือ อายุ
นอ้ยกว่า 20 ปี จ  านวน 124 คน  (รอ้ยละ 32.30) รองลงมา คือ อายุ 41 – 45 ปี จ  านวน 108 คน  
(รอ้ยละ28.10)  และอาย ุ31 - 35 ปี จ  านวน 53 คน  (รอ้ยละ 13.80) ตามล าดบั 

ดา้นสถานภาพของผู้ตัดสินใจเข้าชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง 
จ าแนกตามสถานภาพ พบว่า ผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง กลุ่ม
ใหญ่ท่ีสุด คือ สมรส จ านวน 195 คน (รอ้ยละ50.80) รองลงมา คือ โสด จ านวน 173 คน (รอ้ยละ 
45.10)  และหมา้ย/หยา่/แยกกนัอยู ่จ  านวน 16 คน (รอ้ยละ 4.20) ตามล าดบั 

ดา้นระดบัการศกึษาของผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง 
จ าแนกตามระดบัการศึกษา พบว่า ผู้ตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง 
กลุ่มใหญ่ท่ีสดุ คือ ปรญิญาตรี จ  านวน 313 คน (รอ้ยละ 81.50) รองลงมา คือ ปริญญาโท จ านวน 
51 คน  (รอ้ยละ 13.30) และประกาศนียบัตรวิชาชีพชัน้สูง (ปวส.)/อนุปริญญา จ านวน 15 คน 
(รอ้ยละ 3.90) ตามล าดบั 

ดา้นอาชีพของผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จ าแนก
ตามอาชีพ พบว่า ผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง กลุ่มใหญ่ท่ีสุด คือ  

นกัเรียน/นกัศกึษา จ านวน 109 คน  (รอ้ยละ 28.40) รองลงมา คือ ขา้ราชการ/พนกังานรฐัวิสาหกิจ/
พนกังานของรฐั จ านวน 25.50 คน (รอ้ยละ 24.70) และเจา้ของธุรกิจ จ านวน 95คน (รอ้ยละ 24.70) 
ตามล าดบั 

ดา้นรายไดต้่อเดือนของผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง 
จ าแนกตามรายไดต้่อเดือน พบว่า ผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง 
กลุ่มใหญ่ท่ีสุด คือ มากกว่า 50,000 บาท จ านวน 84 คน (รอ้ยละ 21.90) รองลงมา คือ ต ่ากว่า 
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5,000 บาท จ านวน 59 คน  (รอ้ยละ 15.40) และ 30,001 – 35,000 บาท จ านวน 56 คน (รอ้ยละ 
14.60) ตามล าดบั 

ดา้นระยะเวลาในการติดตามการแข่งขันของทีมของผู้ตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทย
พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จ าแนกตามระยะเวลาในการติดตามการแข่งขันของทีม พบว่า  
ผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง กลุ่มใหญ่ท่ีสุด คือ 1 ปี จ  านวน 166 
คน  (รอ้ยละ 43.20) รองลงมา คือ 5 ปี จ  านวน 106 คน  (รอ้ยละ 27.60)  และ 2 ปี จ  านวน 53 คน  
ในสนามกีฬากลาง ใช่ (ทีมเดียวกัน) จ านวน 186 คน  (รอ้ยละ 48.40) และไม่ใช่ (มีความช่ืนชอบ
ทีมตา่งออกไป) จ านวน 198 คน (รอ้ยละ 51.60) ตามล าดบั(รอ้ยละ 13.80) ตามล าดบั 

ดา้นสมาชิกในครอบครวัของท่านมีความช่ืนชอบสโมสรเดียวกนักบัทา่นหรือไมข่องผู้
ตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จ าแนกตามสมาชิกในครอบครวัของ
ทา่นมีความช่ืนชอบสโมสรเดียวกนักบัทา่นหรือไมพ่บวา่ ผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์ก 

2. เพ่ือศึกษาถึงปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดส าหรบัธุรกิจบริการ  (7Ps) ท่ีส่งผลต่อ
การเขา้ชมการแข่งขนัฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี ของแฟนบอล
ทีมสพุรรณบรุี เอฟซี 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นผลิตภณัฑแ์ละบริการของผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟุตบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง ท่ีใหค้วามส าคญักบัปัจจยัสว่นประสมการตลาดดา้นผลิตภณัฑ์
และบรกิารพบว่า ผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง ท่ีใหค้วามส าคญักบั
ความหลากหลายและความน่าสนใจของกิจกรรม ในช่วงท่ีมีการแข่งขันในการเป็นเจ้าบ้าน   
มากท่ีสุด จ านวน 183 คน (รอ้ยละ 47.70) รองลงมา คือ สภาพแวดล้อมภายในสนามแข่งขัน 
จ านวน 97 คน (รอ้ยละ 25.30) และความสมบูรณ์ของสนามการแข่งขนั จ  านวน 72 คน (รอ้ยละ 
18.80) ตามล าดบั 

ปัจจยัสว่นประสมการตลาดดา้นราคาของผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กใน
สนามกีฬากลาง ท่ีใหค้วามส าคญักบัปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นราคา พบว่า ผู้ตดัสินใจเขา้
ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง ท่ีใหค้วามส าคญักบัราคาค่าตั๋วเขา้ชมการแข่งขนัมี
ความเหมาะสม มากท่ีสุด จ านวน 312 คน (รอ้ยละ 81.30) รองลงมา คือ คา่ใชจ้่ายในการเขา้ชม

การแข่งขันในสนามเหย้าถูกกว่าสนามอ่ืนๆ  จ านวน 41 คน (ร้อยละ 10.70) และค่าอาหาร 
เครื่องดื่มส าหรบัการบรกิารภายในสนาม จ านวน 31 คน (รอ้ยละ 8.10) ตามล าดบั 

ปัจจัยส่วนประสมการตลาดด้านการเดินทางมาใช้บริการของผู้ตัดสินใจเข้าชม
ฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง ท่ีใหค้วามส าคญักับปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้น
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การเดินทางมาใชบ้ริการ พบว่า ผู้ตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง ท่ีให้
ความส าคญักับ สถานท่ีตัง้ของสนามแข่งขันมีความสะดวกต่อการเดินทางมาเขา้ชม มากท่ีสุด 
จ านวน 190 คน (รอ้ยละ 49.50) รองลงมา คือ สถานท่ีตัง้มีความปลอดภัย เช่น อยู่ติดถนนใหญ่ 

หรือ ทางเขา้ออกสนามมีแสงสว่างท่ีชดัเจน จ านวน 125 คน (รอ้ยละ 32.60) และสามารถเดินทาง
มาเขา้ชมการแขง่ขนัไดห้ลายชอ่งทาง จ านวน 69 คน (รอ้ยละ 18.00) ตามล าดบั 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นการส่งเสริมการตลาดของผู้ตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง ท่ีให้ความส าคัญกับปัจจัยส่วนประสมการตลาดด้านการ
ส่งเสริมการตลาด พบว่า ผู้ตัดสินใจเข้าชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง  ท่ีให้
ความส าคญักบั การมีส่วนลดในการเขา้ชม เช่น มีตั๋วเขา้ชมการแข่งขนัแบบรายเดือน รายปี  มาก
ท่ีสดุ จ านวน 151 คน (รอ้ยละ 39.30) รองลงมา คือ การประชาสมัพนัธท์างส่ือสิ่งพิมพ ์หรือการส่ง
ขอ้มูลทางเทคโนโลยีสารสนเทศ ท่ีถูกตอ้งและรวดเร็ว จ านวน 127 คน (รอ้ยละ 33.10) และการมี
ของแถมใหก้ับผูเ้ขา้ชมการแข่งขนั เป็นของขวญัหรือการไดร้บัรางวลัจากทางสโมสร จ านวน 106 
คน (รอ้ยละ 27.60) ตามล าดบั 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นพนกังานของผู้ตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียร์
ลีกในสนามกีฬากลาง ท่ีให้ความส าคัญกับปัจจัยส่วนประสมการตลาดด้านพนักงาน พบว่า  
ผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง ท่ีใหค้วามส าคญักบั พนกังานประจ า
สนามสามารถท่ีจะเอือ้อ านวยความสะดวกใหก้ับผูเ้ขา้ชมไดอ้ย่างเสมอภาค และเท่าเทียม  มาก
ท่ีสดุ จ านวน 169 คน (รอ้ยละ 44.00) รองลงมา คือ พนกังานประจ าสนามมีมนษุยสมัพนัธดี์ เป็น
มิตรกบัผูเ้ขา้ชม จ านวน 144 คน (รอ้ยละ 37.50) และพนกังานมีความรูค้วามเขา้ใจ เก่ียวกบัขอ้มูล
ตา่งๆ ของสโมสรเป็นอยา่งดี จ  านวน 71 คน (รอ้ยละ 18.50) ตามล าดบั 

ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นการสรา้งและน าเสนอลกัษณะทางกายภาพของผู้
ตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง ท่ีใหค้วามส าคญักับปัจจยัส่วนประสม
การตลาดดา้นการสรา้งและน าเสนอลกัษณะทางกายภาพ พบว่า ผู้ตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทย
พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง ท่ีใหค้วามส าคญักบั มีสถานท่ีรองรบัท่ีสะอาดและปลอดภยั ส าหรบั
ผูเ้ขา้ชมการแข่งขนัอย่างเพียงพอ  มากท่ีสดุ จ านวน 161 คน (รอ้ยละ 41.90) รองลงมา คือ มีลาน
จอดรถส าหรบัสะอาดและปลอดภัย ส าหรบัผู้เข้าชมอย่างเพียงพอ จ านวน 140 คน (รอ้ยละ 
36.50) และมีห้องน า้ส  าหรบัผูเ้ขา้ชมอย่างเพียงพอ สะอาด สามารถเข้าถึงไดอ้ย่างสะดวกและ
ปลอดภยั จ านวน 44 คน (รอ้ยละ 11.50) ตามล าดบั 
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ปัจจยัส่วนประสมการตลาดดา้นกระบวนการใหบ้ริการของผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟุตบอล
ไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง ท่ีให้ความส าคัญกับปัจจัยส่วนประสมการตลาดด้าน
กระบวนการใหบ้ริการ พบว่า ผู้ตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง ท่ีให้
ความส าคญักบั มีระบบการรกัษาความปลอดภยัท่ีดี ส าหรบัผูเ้ขา้ชมการแข่งขนัทกุคน  มากท่ีสุด 
จ านวน 141 คน (รอ้ยละ 36.70) รองลงมา คือ มีจดุใหบ้ริการ เช่น รา้นอาหาร เครื่องด่ืม ส าหรบัผู้

เขา้ชมการแข่งขนัอย่างเพียงพอ จ านวน 124 คน (รอ้ยละ 32.30) และกระบวนการหรือขัน้ตอนใน
การซือ้ตั๋วเขา้ชมการแขง่ขนัมีความสะดวก รวดเรว็ จ  านวน 92 คน (รอ้ยละ 24.00) ตามล าดบั 

3. เพ่ือศกึษาทศันคตติอ่สโมสรท่ีแตกตา่งกนั ส่งผลตอ่การตดัสินใจการเขา้ชมการแข่งขนั
ฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี 

ระดบัความรูส้ึกของทศันคติในการท่ีตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนาม
กีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี องคป์ระกอบดา้นเขา้ใจ พบวา่ ผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียร์
ลีกในสนามกีฬากลาง ท่ีใหค้วามส าคญักับ ท่านทราบถึงกฎ ระเบียบ และวิธีการเขา้ใชส้นามใน
ฐานะผู้เขา้ชมการเขา้ขันเป็นอย่างดี  มากท่ีสุด ค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.62 ระดบัความรูส้ึกมากท่ีสุด 
รองลงมา คือ ทา่นทราบถึงประวตัขิองสโมสรท่ีทา่นช่ืนชอบเป็นอย่างดี คา่เฉล่ียเท่ากบั 3.59 ระดบั
ความรูส้ึกมากท่ีสุด และท่านทราบถึงช่ือเสียง และรูจ้ักตราสัญลักษณ์ของสโมสร เป็นอย่างดี 
คา่เฉล่ียเทา่กบั 3.57 ระดบัความรูส้กึมากท่ีสดุ ตามล าดบั 

ระดบัความรูส้ึกของทศันคติในการท่ีตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนาม
กีฬากลาง จังหวดัสุพรรณบุรี องคป์ระกอบดา้นความรูส้ึก พบว่า ผู้ตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทย
พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง ท่ีใหค้วามส าคญักบั ท่านคิดว่าสโมสรท่ีท่านช่ืนชอบมีการบริการท่ี
ไดท้  าใหท้่านรูส้ึกปลอดภยั มากท่ีสดุ คา่เฉล่ียเท่ากบั 3.79 ระดบัความรูส้ึกมากท่ีสดุ รองลงมา คือ 
ท่านคิดว่าสโมสรท่ีท่านช่ืนชอบมีสนามเหยา้ท่ีดี ใหค้วามรูส้ึกเหมือนท่านชมฟุตบอลในบา้นของ
ท่าน ค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.75 ระดบัความรูส้ึกมากท่ีสุด และท่านคิดว่าสโมสรท่ีท่านช่ืนชอบมีระบบ
การจดัการ เรื่องการจัดการแข่งขนัภายในสนามเหยา้ไดดี้ ค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.71 ระดบัความรูส้ึก
มากท่ีสดุ ตามล าดบั 

ระดบัความรูส้ึกของทศันคติในการท่ีตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนาม
กีฬากลาง จังหวัดสุพรรณบุรี องคป์ระกอบดา้นพฤติกรรม พบว่า ผู้ตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทย
พรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง ท่ีใหค้วามส าคญักบั ท่านซือ้สินคา้ของท่ีระลึกของสโมสรท่ีท่านช่ืน
ชอบเป็นประจ า  มากท่ีสุด คา่เฉล่ียเท่ากับ 3.37 ระดบัความรูส้ึกมากท่ีสุด รองลงมา คือ ท่านเขา้
รบัชมการแข่งขันของสโมสรท่ีท่านช่ืนชอบในสนามเหยา้เป็นประจ า ค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.33 ระดบั
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ความรูส้ึกมากท่ีสดุ และท่านมกัจะติดตามและใหข้อ้เสนอแนะกบัสโมสรท่ีท่านช่ืนชอบเป็นประจ า 
คา่เฉล่ียเทา่กบั 3.18 ระดบัความรูส้กึมากท่ีสดุ ตามล าดบั 

4. เพ่ือศึกษาถึงพฤติกรรมการตดัสินใจการเขา้ชมการแข่งขนัฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กใน
สนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี 

พฤติกรรมการท่ีมีผลต่อการตัดสินใจเข้าชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา
กลาง จงัหวดัสพุรรณบุรี ของแฟนบอลทีมสุพรรณบุรี เอฟซี จ าแนกตามวนัท่ีมกัจะเดินทางไปเขา้
ชมฟุตบอลสุพรรณบุรี พบว่า ผู้ตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง ท่ีให้
ความส าคญักับวันเสาร ์– อาทิตย ์มากท่ีสุด จ านวน 342 คน (รอ้ยละ 89.10) รองลงมา คือ วัน
แขง่ขนักลางสปัดาห ์จ านวน 42 คน (รอ้ยละ 10.90) ตามล าดบั 

พฤติกรรมการท่ีมีผลต่อการตัดสินใจเข้าชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา
กลาง จังหวัดสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทีมสุพรรณบุรี เอฟซี  จ าแนกตามความถ่ีในการเข้าชม
ฟุตบอล พบว่า ผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง ท่ีใหค้วามส าคญักับ 
นอ้ยกว่า 1 ครัง้/เดือน มากท่ีสดุ จ านวน 233 คน (รอ้ยละ 60.70) รองลงมา คือ 1 – 2 ครัง้/เดือน 
จ านวน 105 คน (รอ้ยละ 27.30) และ 3 – 4 ครัง้/เดือน จ านวน 32 คน (รอ้ยละ 8.30) ตามล าดบั 

พฤติกรรมการท่ีมีผลต่อการตัดสินใจเข้าชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา
กลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี จ าแนกตามงบประมาณในการเขา้ชม
ฟุตบอล พบว่า ผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง ท่ีใหค้วามส าคญักับ 
นอ้ยกว่าหรือเทียบเท่า 300 บาท มากท่ีสุด จ านวน 175 คน (รอ้ยละ 45.60) รองลงมา คือ 301 – 
500 บาท จ านวน 143 คน (รอ้ยละ 37.20) และ 501 – 700 บาทจ านวน 48 คน (รอ้ยละ 12.50) 
ตามล าดบั 

พฤติกรรมการท่ีมีผลต่อการตัดสินใจเข้าชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา
กลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี จ าแนกตามการเลือกสนามในการเขา้
ชมฟุตบอล พบว่า ผู้ตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง ท่ีใหค้วามส าคญั
กบัสนามเหยา้ของทีม มากท่ีสดุ จ  านวน 88 คน (รอ้ย49.00) รองลงมา คือ เลือกเฉพาะการเขา้ชม
ในสนามท่ีไดร้บัความสะดวกท่ีสดุ จ านวน 140 คน (รอ้ยละ 36.50) และเขา้ชมทัง้สนามเหยา้และ
สนามเยือน กบัสนามของทีมเยือน จ านวน 28 คน เทา่กนั (รอ้ยละ 7.30) ตามล าดบั 

พฤติกรรมการท่ีมีผลต่อการตัดสินใจเข้าชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬา
กลาง จงัหวดัสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบุรี เอฟซี จ าแนกตามบุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อการ
ตดัสินใจในการเขา้ชมฟุตบอลพบวา่ ผูต้ดัสินใจเขา้ชมฟตุบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง ท่ี
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ให้ความส าคัญกับเพ่ือน  มากท่ีสุด จ านวน 160 คน (รอ้ย 41.70) รองลงมา คือ ตัวท่านเอง 
จ านวน 104 คน (รอ้ยละ 27.10) และครอบครวั จ  านวน 75 คน เทา่กนั (รอ้ยละ 19.50) ตามล าดบั 

อภปิรายผล  
จากผลการศึกษาคน้ควา้ปัจจัยส่วนผสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการตัดสินใจเข้าชม

ฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลางจงัหวดัสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทีมสุพรรณบุรี เอฟซี 
สามารถอภิปรายผล ไดด้งันี ้

1. ลักษณะส่วนบุคคล ประกอบดว้ย เพศ อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา อาชีพ 
รายไดต้่อเดือน มีผลต่อการตัดสินใจเข้าชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลางจังหวัด
สพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี ไมแ่ตกตา่งกนั จากผลการศกึษาวิจยัในครัง้นี ้พบวา่  

1.1 เพศท่ีแตกต่างกันมีผลต่อ ความถ่ีในการเขา้ชมฟุตบอล งบประมาณในการ
เขา้ชมฟุตบอล การเลือกสนามในการเขา้ชมฟุตบอล บคุคลท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจในการเขา้
ชมฟุตบอล ทัง้นีอ้าจจะเป็นเพราะว่าในแตเ่พศนัน้มีผลตอ่ความช่ืนชอบในกีฬาฟตุบอล จึงท าใหผ้ล
จากการวิเคราะหน์ัน้มีความแตกตา่งกันออกไป โดยจากการวิจยัพบว่า เพศชายจะมีการตดัสินใจ
ในการเข้าชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลางจังหวัดสุพรรณบุรี ของแฟนบอลทีม
สพุรรณบรุี เอฟซี มากกว่าเพศหญิง สอดคลอ้งกบั Christer Thrane (2001) ไดศ้กึษาปัจจยัท่ีส่งผล
ต่อการเข้าชมกีฬาในแถบสแกนดิเนเวีย ซึ่งผลการศึกษาพบว่าเพศท่ีแตกต่างกันส่งผลต่อการ
ตดัสินใจเขา้ชมการแข่งขนักีฬาท่ีแตกต่างกัน โดยเพศชายมีแนวโนม้จ านวนในการเขา้ชมกีฬาท่ี
มากกวา่เพศหญิงในเกือบทกุชนิดกีฬา  

1.2 อายุท่ีแตกต่างกันมีผลต่อ วนัท่ีมักจะเดินทางไปเขา้ชมฟุตบอล ความถ่ีใน
การเขา้ชมฟตุบอล งบประมาณในการเขา้ชมฟุตบอล การเลือกสนามในการเขา้ชมฟุตบอล บคุคล
ท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจในการเขา้ชมฟุตบอล ทัง้นีอ้าจจะเป็นเพราะว่าในแต่ละช่วงอายุของ
บคุคลนัน้ มีภาระหนา้ท่ี รวมถึงความรบัผิดชอบท่ีแตกตา่งกนั จึงเป็นผลท าใหช้่วงอายนุัน้มีผลต่อ
การตดัสนใจในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลางจงัหวดัสพุรรณบุรี ของแฟน
บอลทีมสุพรรณบุรี ท่ีแตกต่างกันออกไป สอดคล้องกับ James J. Zhang et al (2003) ท่ีได้
ท  าการศกึษาปัจจยัท่ีสง่ผลตอ่การตดัสินใจเขา้ชมกีฬา ซึ่งผลศกึษาพบวา่ ปัจจยัดา้นอายท่ีุแตกตา่ง
กนัจะส่งผลต่อการตดัสินใจเขา้ชมการแข่งขนักีฬาท่ี แตกต่างกันเฉพาะในการแข่งขนัระดบัอาชีพ
เทา่นัน้  

1.3 สถานภาพท่ีแตกตา่งกันมีผลต่อวนัท่ีมกัจะเดินทางไปเขา้ชมฟุตบอล ความถ่ีใน
การเขา้ชมฟตุบอล งบประมาณในการเขา้ชมฟุตบอล การเลือกสนามในการเขา้ชมฟุตบอล บคุคล
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ท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชมฟุตบอล ทัง้นีอ้าจจะเป็นเพราะว่าสถานภาพท่ีแตกตา่งกนั
นัน้ อาจจะมีผลท าใหค้่านิยม รวมถึงความตอ้งการท่ียึดเหน่ียวจิตใจนัน้แตกต่างกัน สอดคลอ้ง
กับศิริวรรณ เสรีรตัน ์และคณะ (2546 : 204-206) วงจรชีวิตครอบครวั (Family Life Cycle) เป็น
ขั้นตอนในการด ารง ชีวิติของบุคคล ขั้นตอนเป็นสิ่งท่ีมีอิทธิพลต่อความตอ้งการ ทัศนคติและ
คา่นิยมของบุคคลท าใหเ้กิดความตอ้งการท่ีแตกต่างกัน อีกทัง้ยงัสอดคลอ้งกบั James J. Zhang 
et al (2003) ท่ีได้ท  าการศึกษาปัจจัยท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจเข้าชมกีฬา ซึ่งผลศึกษาพบว่า
สถานภาพท่ีแตกต่างกันส่งผลต่อการเข้าชมกีฬาท่ีแตกต่างกัน เน่ืองจากภาระหน้าท่ีความ
รบัผิดชอบท่ีแตกตา่งกนั  

1.4 ระดบัการศึกษาท่ีแตกต่างกัน มีผลต่อวนัท่ีมกัจะเดินทางไปเขา้ชมฟุตบอล 
ความถ่ีในการเขา้ชมฟุตบอล งบประมาณในการเขา้ชมฟุตบอล บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจ
ในการเขา้ชมฟุตบอล ทัง้นีอ้าจจะเป็นเพราะว่าระดบัการศกึษาท่ีแตกตา่งกนันัน้ อาจจะมีผลท าให้
การเขา้ถึงการเขา้ชมฟุตบอล อนัเน่ืองมาจากความรบัผิดชอบในการเรียน การท างาน ของแต่ละ
บุคคลนั้นท าให้เป็นอุปสรรคในการท่ีจะเข้าถึงการเข้ารับชมการแข่งขันกีฬา  ซึ่งสอดคล้องกับ 
James J. Zhang et al (2003) ท่ีไดท้  าการศึกษาปัจจยัท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจเขา้ชมกีฬา ซึ่งผล
ศกึษาพบวา่ระดบัการศกึษาท่ีต ่ามกัเป็นอปุสรรคตอ่การเขา้ถึงกีฬา  

1.5 อาชีพท่ีแตกต่างกันมีผลต่อวนัท่ีมกัจะเดินทางไปเขา้ชมฟุตบอล ความถ่ีใน
การเขา้ชมฟตุบอล งบประมาณในการเขา้ชมฟุตบอล การเลือกสนามในการเขา้ชมฟุตบอล บคุคล
ท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจในการเขา้ชมฟุตบอล ทัง้นีอ้าจจะเป็นเพราะว่าอาชีพท่ีแตกตา่งกนันัน้ 
อาจจะส่งผลต่อเวลาว่างท่ีไม่ตรงกันกับช่วงการแข่งขันกีฬาฟุตบอล สอดคล้องกับ James J. 
Zhang et al (2003) ท่ีไดท้  าการศกึษาปัจจยัท่ีส่งผลตอ่การตดัสินใจเขา้ชมกีฬา ซึ่งผลศกึษาพบว่า
อาชีพท่ีแตกตา่งกนัส่งผลต่อการเขา้ชมกีฬาท่ีแตกตา่งกนั อีกทัง้สอดคลอ้งกบัผลของ  Thomas C. 
Wilson (2002) ท่ีไดท้  าการศึกษาเก่ียวกับความแตกต่างทางสถานะทางสงัคมกับการเขา้ชมกีฬา 
และเช่นเดียวกับ Fernando Lera-Lopez (2011) ท่ีไดท้  าศึกษาเก่ียวกับปัจจยัท่ีส่งผลต่อการเขา้
ชมกีฬาในประเทศสเปน โดยผลการศึกษา พบว่าอาชีพท่ีแตกต่างกันส่งผลต่อการเขา้ชมกีฬา
เน่ืองจากความสะดวกในเรื่องของเวลาท่ีแตกตา่งกนัไปตามแตล่ะอาชีพ  

1.6 รายไดต้่อเดือนท่ีแตกต่างกันมีผลต่อวันท่ีมักจะเดินทางไปเข้าชมฟุตบอล 
ความถ่ีในการเขา้ชมฟุตบอล งบประมาณในการเข้าชมฟุตบอล การเลือกสนามในการเข้าชม
ฟตุบอล บคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชมฟตุบอล ทัง้นีอ้าจจะเป็นเพราะว่ารายไดต้อ่
เดือนท่ีแตกตา่งกนันัน้ อาจจะส่งผลตอ่ตน้ทนุในการเดินทาง รวมถึงตน้ทนุคา่ใชจ้า่ยในการเขา้รว่ม
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การรบัชมการแขง่ขนักีฬาฟุตบอล สอดคลอ้งกบั James J. Zhang et al (2003) ท่ีไดท้  าการศกึษา
ปัจจยัท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจเขา้ชมกีฬา ซึ่งผลศกึษาพบว่า รายไดท่ี้แตกตา่งกันส่งผลตอ่การเขา้
ชมกีฬาท่ีแตกต่างกัน อีกทั้งยังสอดคล้องกับ  Thomas C. Wilson (2002) ท่ีได้ท  าการศึกษา
เก่ียวกับความแตกต่างทางสถานะทางสังคมกับการเข้าชมกีฬา และเช่นเดียวกันกับ  P.J. Bird 
(1982) ซึ่งไดศ้ึกษาเก่ียวกับความตอ้งการของลีกฟุตบอลในเชิงเศรษฐกิจ พบว่า ระดบัรายไดไ้ม่
สง่ผลตอ่การตดัสินใจเขา้ชมฟตุบอล เน่ืองจากกีฬาฟตุบอลเป็นกีฬาเป็นกีฬาส าหรบัชนชัน้ทั่วๆ ไป  

2. ปัจจัยทางด้านส่วนประสมทางการตลาด แบ่งออกเป็น 7 ด้าน ได้แก่ 1) ด้าน
ผลิตภัณฑ ์2) ดา้นราคา 3) ดา้นสถานท่ีใหบ้ริการ 4) ดา้นการส่งเสริมการตลาด 5) ดา้นบุคลากร 
6) ด้านกระบวนการ 7) ด้านลักษณะทางกายภาพ ท่ีมีผลต่อการตัดสินใจเข้าชมการแข่ งขัน
ฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามของแฟนบอลทีมสุพรรณบุรี เอฟซี ท่ีแตกต่างกัน จากผลการ
ศกึษาวิจยัในครัง้นี ้พบวา่ 

2.1 ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑแ์ละบริการท่ีแตกตา่งกนั มีผลตอ่วนัท่ีมกัจะเดินทางไป
เขา้ชมฟุตบอล ความถ่ีในการเขา้ชมฟุตบอล งบประมาณในการเขา้ชมฟุตบอล การเลือกสนามใน
การเขา้ชมฟุตบอล และบุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจในการเขา้ชมฟุตบอล ทัง้นีอ้าจจะเป็น
เพราะว่ารายไดต้่อเดือนท่ีแตกต่างกันนั้น อาจจะส่งผลต่อตน้ทุนในการเดินทาง รวมถึงตน้ทุน
ค่าใช้จ่ายในการเข้าร่วมการรบัชมการแข่งขันกีฬาฟุตบอล สอดคล้องกับทฤษฏีของ  Hans M. 
Westerbeek and David Shilbury (1999) ท่ีได้ให้แนวคิดเก่ียวกับส่วนประสมทางการตลาด
ส าหรบัธุรกิจบริการดา้นกีฬาไวด้งันี ้ผลิตภัณฑท์างกีฬาเป็นสิ่งท่ียากท่ีจะอธิบายและมกัขึน้อยู่กับ
ความหมายของแต่ละคน ซึ่งเป็นอุปสรรคท่ีท าให้นักการตลาดท่ีท ากีฬาให้เป็นสินค้าประเภท  
Commodity ได ้ดงันัน้การท าใหผ้ลิตภัณฑกี์ฬาเป็นสิ่งท่ีชดัเจนและจบัตอ้งไดม้ากเท่าใด ยิ่งท าให้
มีโอกาสท่ีจะเขา้ถึงผูบ้ริโภคไดม้ากขึน้เท่านัน้ และยงัสอดคลอ้งกับ ศิริรตัน ์เสรีรตัน ์(2541) ท่ีได้
กล่าวว่า ผลิตภณัฑเ์ป็นสิ่งซึ่งสนองความจ าเป็นและความตอ้งการของมนษุยไ์ดคื้อ สิ่งท่ีผูข้ายตอ้ง
มอบให้แก่ลูกคา้และลูกคา้จะไดร้บัผลประโยชนแ์ละคุณค่าของผลิตภัณฑ์นัน้ๆ โดยทั่วไปแล้ว 
ผลิตภณัฑแ์บง่เป็น 2 ลกัษณะ คือ ผลิตภณัฑท่ี์อาจจบัตอ้งไดแ้ละผลิตภณัฑท่ี์จบัตอ้งไมไ่ด ้

2.2 ปัจจยัดา้นราคาท่ีแตกตา่งกนั มีผลตอ่งบประมาณในการเขา้ชมฟตุบอล การ
เลือกสนามในการเขา้ชมฟุตบอล และบคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชมฟุตบอล ทัง้นี ้
อาจเป็นเพราะวา่คา่ใชจ้่ายในการเขา้ชมฟุตบอล อาจจะสง่ผลตอ่สภาวะทางดา้นเศรษฐกิจของแต่
ละบคุคล ความช่ืนชอบ อนัจะส่งผลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชมฟุตบอลสอดคลอ้งกบัศิรริตัน ์เสรี
รตัน์ (2541) ท่ีไดก้ล่าวว่า คุณค่าผลิตภัณฑ์ในรูปตัวเงิน ลูกค้าจะเปรียบเทียบระหว่างคุณค่า 
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(Value) ของบริการกับราคา (Price) ของบริการนั้น ถ้าคุณค่าสูงกว่าราคาลูกคา้จะตัดสินใจซือ้
ดงันัน้ การก าหนดราคาการใหบ้รกิารควรมีความเหมาะสมกบัระดบัการใหบ้ริการชดัเจน และง่ าย
ตอ่การจ าแนกระดบับรกิารท่ีตา่งกนั อีกทัง้ Hans M. Westerbeek and David Shilbury (1999) ท่ี
ไดก้ลา่ววา่ ปัจจยัดา้นราคา (Price) ราคาเป็นสิ่งท่ีตอ้งเช่ือมโยงกบัการวางต าแหน่งของสินคา้ และ 
เป็นสิ่งท่ีจะสะทอ้นสิ่งท่ีผูบ้รโิภคจะไดร้บัจากผลิตภณัฑน์ัน้ๆ โดยชีว้่าการท าใหผู้บ้รโิภครบัรูถ้ึงสิ่งท่ี
จะ ไดร้บัชดัเจนมากเพียงใด การปรบัเปล่ียนหรือตัง้ราคาจะยิ่งท าไดง้่ายมากย่ิงขึน้เทา่นัน้ 

2.3 ปัจจยัดา้นสถานท่ีใหบ้รกิารท่ีแตกตา่งกนั มีผลตอ่มีผลตอ่วนัท่ีมกัจะเดนิทาง
ไปเขา้ชมฟุตบอล ความถ่ีในการเขา้ชมฟุตบอล งบประมาณในการเขา้ชมฟุตบอล การเลือกสนาม
ในการเขา้ชมฟุตบอล และบุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจในการเขา้ชมฟุตบอล ทัง้นีอ้าจเป็น
เพราะว่าการเลือกท่ีจะเข้าชมฟุตบอลนั้นสนามการแข่งขันของทีม หรือสถาปัตยกรรมของ
สนามแข่งขนัมีผลในดา้นการดึงดดูแฟนบอลของทีมในการเขา้ร่วมชมการแข่งขนั หรือแมก้ระทั้ ง
ความสะดวกสบายในการใชบ้ริการก็เป็นอีกปัจจัยหนึ่งท่ีจะช่วยในการตัดสินใจ สอดคล้องกับ 
Hans M. Westerbeek and David Shilbury (1999) ท่ีได้กล่าวว่า ปัจจัยด้านสถานท่ี (Place) 
ปัจจัยดา้นสถานท่ีนอกจากจะมีความส าคญัในแง่ของความ สะดวกสบายแล้วนั้น ยังเป็นส่วน
ส าคญัในการช่วยเพิ่มประสบการณใ์นการรบัชมกีฬาแก่ผูช้มอีกดว้ย อาทิเช่น ความสวยงามของ
การออกแบบ หรือท าเลท่ีตัง้ เป็นตน้ อีกทัง้ยงัสอดคลอ้งกับ อติ อนัคฆมณี (2556) ท่ีไดก้ล่าวว่า 
ปัจจยัดา้นสถานท่ี (Place) ในความหมายของสถานท่ีในกีฬาฟุตบอล คือสนามแข่งขนั ท่ีตัง้ ของ
สนามแขง่ขนั รวมทัง้สิ่งอ านวยความสะดวกตา่งๆ ภายในและบรเิวณสนามแขง่ขนั 

2.4 ปัจจยัดา้นการสง่เสรมิการตลาดท่ีแตกตา่งกนั มีผลตอ่มีผลตอ่ความถ่ีในการ
เขา้ชมฟตุบอล งบประมาณในการเขา้ชมฟตุบอล การเลือกสนามในการเขา้ชมฟุตบอล และบคุคล
ท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจในการเข้าชมฟุตบอล ทัง้นีอ้าจเป็นเพราะว่ากิจกรรมต่างๆ ท่ีจัดขึน้
ในช่วงการเกมการแข่งขนั การชิงรางวลั หรือการจดัจ าหน่ายของท่ีระลึกส่งผลต่อการตดัสินใจใน
การเข้าชมฟุตบอล สอดคล้องกับ อติ อนัคฆมณี (2556) ท่ีได้กล่าวว่า ปัจจัยด้านการส่งเสริม
การตลาด (Promotion) ความหมายของการส่งเสริมการตลาดใน กีฬาฟุตบอลคือ กิจกรรมการ
ส่ือสาร หรือเผยแพรผ่ลิตภัณฑข์องสโมสรฟุตบอลไปยงักลุ่มลูกคา้ โดยมี เป้าหมายเพ่ือใหลู้กคา้
เลือกซือ้ผลิตภัณฑข์องสโมสรในรูปแบบตา่งๆ ไม่ว่าจะเป็นการซือ้บตัรเขา้ชม ของท่ีระลึกหรือการ
เข้ามาเป็นผู้สนับสนุน โดยสามารถจัดท าไดห้ลายช่องทางทัง้การท าส่ือโฆษณา หรือ กิจกรรม
ส่ือสารบนอินเตอรเ์น็ต เป็นตน้ อีกทัง้ยงัสอดคลอ้งกบั ศิริรตัน ์เสรีรตัน ์(2541) ท่ีไดก้ล่าวว่า ปัจจยั
ดา้นส่งเสริมการตลาด (Promotion) เป็นเครื่องมือหนึ่งท่ีมีความส าคัญในการติดต่อส่ือสารให้
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ผูใ้ชบ้รกิาร โดยมีวตัถปุระสงคท่ี์แจ้งข่าวสารหรือชกัจงูใหเ้กิดทศันคติและพฤติกรรม การใชบ้รกิาร
และเป็นกญุแจส าคญัของการตลาดสายสมัพนัธ ์

2.5 ปัจจัยดา้นบุคลากรท่ีแตกต่างกัน มีผลต่อมีผลต่อวนัท่ีมกัจะเดินทางไปเขา้
ชมฟุตบอล ความถ่ีในการเขา้ชมฟุตบอล งบประมาณในการเขา้ชมฟุตบอล การเลือกสนามในการ
เขา้ชมฟุตบอล และบคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชมฟุตบอล ทัง้นีอ้าจเป็นเพราะว่า
การไดร้บับริการท่ีดีจากบุคลากรของทีมนัน้ย่อมท าใหก้ารตดัสินใจในการเขา้ชมฟุตบอลไดง้่าย
มากยิ่งขึน้ สอดคลอ้งกับ ศิริรตัน ์เสรีรตัน ์(2541) ท่ีไดก้ล่าวว่า ปัจจัยดา้นบุคคล (People) หรือ
พนักงาน (Employee) ซึ่งตอ้งอาศัยการคดัเลือก การฝึกอบรม การจูงใจ เพ่ือ ให้สามารถสรา้ง
ความพึงพอใจให้กับลูกค้าได้แตกต่างเหนือคู่แข่งขันเป็นความ สัมพันธ์ระหว่างเจ้าหน้าท่ีผู้
ใหบ้ริการและผูใ้ชบ้ริการต่าง ๆ ขององคก์ร เจา้หนา้ท่ีตอ้งมีความสามารถ มีทัศนคติท่ีสามารถ
ตอบสนองตอ่ผูใ้ชบ้รกิาร มีความคดิริเริ่ม มีความสามารถในการแกไ้ขปัญหา สามารถสรา้งคา่นิยม
ให้กับองค์กร อีกทั้งยังสอดคล้องกับ อติ อนัคฆมณี (2556) ท่ีได้กล่าวว่า ปัจจัยด้านบุคคล 
(People) ความหมายของบุคคลในกีฬาฟุตบอลคือ กลุ่มบุคคลท่ี เก่ียวขอ้งกับการให้บริการใน
ธุรกิจฟุตบอล เช่น กระบวนการการขายบตัรเขา้ชม หรือกิจกรรม ใหบ้รกิารอ่ืนๆ ในชว่งระหว่างการ
แขง่ขนั 

2.6 ปัจจยัดา้นกระบวนการท่ีแตกตา่งกนั มีผลตอ่มีผลตอ่งบประมาณในการเขา้
ชมฟุตบอล การเลือกสนามในการเขา้ชมฟุตบอล และบคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้
ชมฟตุบอล ทัง้นีอ้าจเป็นเพราะวา่ กระบวนการการบรหิารของทีมฟตุบอลในการบรหิารจดัการดา้น
การบริการใหก้บัฐานลกูคา้ ย่อมส่งผลท่ีดีในการตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอล สอดคลอ้งกบั อติ อนคัฆ
มณี (2556) ท่ีไดก้ล่าวว่า ปัจจยัดา้นกระบวนการ (Process) ความหมายของกระบวนการในกีฬา
ฟุตบอลคือ กระบวนการจัดการต่างๆ เพ่ือให้ลูกค้าคือกลุ่มแฟนบอลหรือผู้เข้าชมได้รับ
ประสบการณ์ท่ีดีจากผลิตภัณฑ์ของสโมสร อีกทั้งสอดคล้องกับ Hans M. Westerbeek and 
David Shilbury (1999)  ท่ีไดก้ล่าวว่า ปัจจยัดา้นกระบวนการ (Process) เป็นการจดัการภาพรวม
ของผลิตภัณฑท์ัง้การวางแผน และส่งต่อผลิตภัณฑ ์เป็นการเช่ือมโยงระหว่างลูกคา้และผูผ้ลิต 
อาทิเช่น การวางแผนสถานท่ีขายบตัร เขา้ชม จ านวนตั๋วเขา้ชม เป็นตน้ และ ศิริรตัน ์เสรีรตัน ์และ
คณะ (2541) ท่ีไดก้ล่าวว่า ปัจจยัดา้นกระบวนการ (Process) เป็นกิจกรรมท่ีเก่ียวขอ้งกับระเบียบ
วิธีการและงานปฏิบตัิในดา้นการบริการ ท่ีน าเสนอใหก้ับผูใ้ชบ้ริการเพ่ือมอบการใหบ้ริการอย่าง
ถกูตอ้งรวดเรว็ และท าใหผู้ใ้ชบ้รกิารเกิดความประทบัใจ 
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2.7 ปัจจัยด้านลักษณะทางกายภาพแตกต่างกัน มีผลต่อมีผลต่อวันท่ีมักจะ
เดินทางไปเขา้ชมฟุตบอล ความถ่ีในการเขา้ชมฟุตบอล งบประมาณในการเขา้ชมฟุตบอล การ
เลือกสนามในการเขา้ชมฟุตบอล และบคุคลท่ีมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจในการเขา้ชมฟุตบอล ทัง้นี ้
อาจเป็นเพราะว่ารูปแบบการจัดสถานท่ี สิ่งแวดลอ้มต่างๆ ท่ีเอือ้อ านวยต่อความสะดวก สบาย 
ใหก้บัลูกคา้หรือฐานแฟนบอลนัน้ ย่อมส่งผลท่ีดีในการตดัสินใจเขา้ชมฟุตบอล สอดคลอ้งกับ อต ิ
อนคัฆมณี (2556) ท่ีไดก้ล่าววา่ ปัจจยัดา้นการสรา้งและน าเสนอลกัษณะทางกายภาพ (Physical 
Evidence and Presentation) ความหมายของการสรา้งและน าเสนอลกัษณะทางกายภาพในกีฬา
ฟุตบอลคือ สภาพแวดล้อมในการใหบ้ริการต่างๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกับการแข่งขัน เช่น การออกแบบ
สนามแข่งขัน การจัดวางสิ่งอ านวยความสะดวกในรูปแบบต่างๆ ในพื ้นท่ีสนามแข่งขันและ
บรรยากาศในสนามแข่งขัน และสอดคล้องกับ Hans M. Westerbeek and David Shilbury 
(1999)  ท่ีไดก้ล่าววา่ ปัจจยัดา้นการสรา้งและน าเสนอลกัษณะทางกายภาพ (Physical Evidence 
and Presentation) คือสิ่งท่ีจบัตอ้งไดใ้นผลิตภัณฑข์องกีฬา อาทิเช่นการออกแบบของสิ่งอ านวย
ความสะดวกต่างๆ โดยลักษณะทางกายภาพเหล่านีจ้ะเป็นสิ่งท่ีช่วยสนับสนุนให้ลูกคา้รบัรูถ้ึง
คณุภาพของ ผลิตภณัฑไ์ดเ้ป็นอยา่งดี 

3. เพ่ือศึกษาทศันคติท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจการเขา้ชมการแข่งขนัฟุตบอลไทยพรีเมียร์
ลีกในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี ของแฟนบอลทีมสพุรรณบรุี เอฟซี 

3.1 เพศท่ีแตกต่างกัน  มีผลต่อ มีผลต่อองค์ประกอบด้านความเข้าใจ และ
องคป์ระกอบดา้นพฤตกิรรม ทัง้นีอ้าจจะเป็นเพราะว่า ในแตเ่พศนัน้มีผลตอ่ทศันคตใินการตดัสินใจ
การเขา้ชมการแข่งขนัฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลาง จงัหวดัสพุรรณบรุี ของแฟนบอล
ทีมสพุรรณบุรี เอฟซี สอดคลอ้งกับ อทุยัวรรณ แก่นสิงห ์(2560) ท่ีไดศ้กึษาเรื่องปัจจยัส่วนประสม
ทางการตลาดท่ีมีต่อพฤติกรรมการเลือกซือ้ของท่ีระลึกของสโมสรวอลเลยบ์อลสุพรีม โดยผล
การศึกษาไดค้น้พบว่า เพศท่ีแตกต่างกันนั้นส่งผลต่อการเลือกซือ้หรือตัดสินใจท่ีจะซือ้อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติ อีกทัง้ Christer Thrane (2001) ยังคน้พบว่า เพศชายมีแนวโนม้ท่ีสูงกว่าท่ีจะ
เขา้ชมกีฬามากกวา่เพศหญิงในเกือบทกุชนิดกีฬา 

3.2 อายุท่ีแตกต่างกัน มีผลต่อมีผลต่อองคป์ระกอบดา้นความเขา้ใจ องคป์ระกอบ
ดา้นความรูส้ึก และองคป์ระกอบดา้นพฤติกรรม ทัง้นีอ้าจจะเป็นเพราะว่าในแต่ละช่วงอายุของ
บคุคลนัน้ มีภาระหนา้ท่ี รวมถึงความรบัผิดชอบท่ีแตกตา่งกนั จึงเป็นผลท าใหช้่วงอายนุัน้มีผลต่อ
การตดัสนใจในการเขา้ชมฟุตบอลไทยพรีเมียรลี์กในสนามกีฬากลางจงัหวดัสพุรรณบุรี ของแฟน
บอลทีมสุพรรณบุรี ท่ีแตกต่างกันออกไป สอดคล้องกับ James J. Zhang et al (2003) ท่ีได้
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ท าการศกึษาปัจจยัท่ีสง่ผลตอ่การตดัสินใจเขา้ชมกีฬา ซึ่งผลศกึษาพบวา่ ปัจจยัดา้นอายท่ีุแตกตา่ง
กนัจะส่งผลต่อการตดัสินใจเขา้ชมการแข่งขนักีฬาท่ี แตกต่างกันเฉพาะในการแข่งขนัระดบัอาชีพ
เท่านัน้ อีกทัง้พงษ์พิทยา สมุทรกลิน และอาชวิทธ์ิ เจิงกลิ่นจนัทน ์(2563)  ยงัคน้พบว่า ช่วงอายุท่ี
แตกต่างกัน ส่งผลต่อพฤติกรรมในการเข้าชมการแข่งขันฟุตบอลไทยลีกของทีมทรู แบงค็อก 
ยไูนเตด็ท่ีแตกตา่งกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 อีกดว้ย 

3.3 สถานภาพ ท่ีแตกต่างกัน มีผลต่อมีผลต่อองค์ประกอบด้านความเข้าใจ 
องคป์ระกอบดา้นความรูส้กึ และองคป์ระกอบดา้นพฤติกรรม ทัง้นีอ้าจจะเป็นเพราะว่าสถานภาพท่ี
แตกต่างกันนัน้ อาจจะมีผลท าใหค้่านิยม รวมถึงความตอ้งการท่ียึดเหน่ียวจิตใจนัน้แตกต่างกัน 
สอดคลอ้งกบั   James J. Zhang et al (2003) ท่ีไดท้  าการศกึษาปัจจยัท่ีส่งผลตอ่การตดัสินใจเขา้
ชมกีฬา ซึ่งผลศึกษาพบว่าสถานภาพท่ีแตก ต่างกันส่งผลต่อการเข้าชมกีฬาท่ีแตกต่างกัน 
เน่ืองจากภาระหนา้ท่ีความรบัผิดชอบท่ีแตกต่างกัน อีกทัง้ยงัสอดคลอ้งกับ อุทยัวรรณ แก่นสิงห ์
(2560) ท่ีไดศ้ึกษาเรื่องปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีต่อพฤติกรรมการเลือกซือ้ของท่ีระลึก
ของสโมสรวอลเลยบ์อลสพุรีม โดยผลการศกึษาไดค้น้พบว่า สถานภาพท่ีแตกตา่งกันนัน้ส่งผลต่อ
การเลือกซือ้ตดัสินใจท่ีจะซือ้ หรือสง่ผลตอ่พฤตกิรรมอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 

3.4 ระดบัการศึกษาท่ีแตกต่างกัน ไม่มีผลต่อมีผลต่อองคป์ระกอบดา้นความเขา้ใจ 
องคป์ระกอบดา้นความรูส้ึก และองคป์ระกอบดา้นพฤติกรรม ทั้งนีอ้าจจะเป็นเพราะว่าระดับ
การศกึษาท่ีแตกตา่งกนันัน้ อาจจะไมมี่ผลท าใหก้ารเขา้ถึงการเขา้ชมฟตุบอล อนัเน่ืองมาจากความ
ช่ืนชอบในกีฬาฟุตบอล นัน้อาจจะส่งผลใหต้ิดตามทีมท่ีช่ืนชอบมากขึน้ ซึ่งสอดคลอ้งกับ บญุเกิด 
และ ปรีชา วิจิตรธรรมรส (2557) ท่ีไดศ้ึกษาปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการซือ้ผลิตภัณฑส์โมสรฟุตบอล
บรุีรมัย ์ยไูนเตด็ ซึ่งอาจกลา่วไดว้า่ระดบัการศกึษานัน้ไมส่่งผลตอ่พฤติกรรมการตดัสินใจในการเขา้
ชมกีฬา 

3.5 อาชีพท่ีแตกตา่งกนั มีผลต่อมีผลต่อองคป์ระกอบดา้นความเขา้ใจ องคป์ระกอบ
ดา้นความรูส้ึก และองคป์ระกอบดา้นพฤติกรรม ทัง้นีอ้าจจะเป็นเพราะว่าอาชีพท่ีแตกต่างกนันัน้ 
อาจจะส่งผลต่อเวลาว่างท่ีไม่ตรงกันกับช่วงการแข่งขันกีฬาฟุตบอล สอดคล้องกับ James J. 
Zhang et al (2003) ท่ีไดท้  าการศกึษาปัจจยัท่ีส่งผลตอ่การตดัสินใจเขา้ชมกีฬา ซึ่งผลศกึษาพบว่า
อาชีพท่ีแตกต่างกันส่งผลต่อการเข้าชมกีฬาท่ีแตกต่างกัน อีกทั้งสอดคล้องกับ  Kotler (2000)  
ท่ีกล่าวว่า อาชีพท่ีแตกต่างกันย่อมส่งผลต่อความตอ้งการท่ีแตกต่างกัน ซึ่งอาจจะกล่าวไดว้่า 
อาชีพท่ีแตกตา่งกนัยอ่มสง่ผลตอ่การเขา้ชมกีฬาท่ีแตกตา่งกนัไป  
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3.6 รายได้ต่อเดือนท่ีแตกต่างกัน มีผลต่อมีผลต่อองคป์ระกอบด้านความเข้าใจ 
องคป์ระกอบดา้นความรูส้ึก และองคป์ระกอบดา้นพฤติกรรม ทัง้นีอ้าจจะเป็นเพราะว่ารายไดต้่อ
เดือนท่ีแตกตา่งกนันัน้ อาจจะส่งผลตอ่ตน้ทนุในการเดินทาง รวมถึงตน้ทนุคา่ใช้จา่ยในการเขา้รว่ม

การรบัชมการแข่งขันกีฬาฟุตบอล สอดคลอ้งกับ James J. Zhang et al (2003) ท่ีไดท้  าการศึกษา
ปัจจยัท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจเขา้ชมกีฬา ซึ่งผลศกึษาพบว่า รายไดท่ี้แตกตา่งกันส่งผลตอ่การเขา้
ชมกีฬาท่ีแตกต่างกัน อีกทัง้ยงัสอดคลอ้งกับ พงษ์พิทยา สมุทรกลิน และอาชวิทธ์ิ เจิงกลิ่นจนัทน ์
(2563) ท่ีไดค้น้พบว่า รายไดต้่อเดือนท่ีแตกต่างกัน ส่งผลต่อพฤติกรรมในการเขา้ชมการแข่งขัน
ฟตุบอลไทยลีกของทีมทรู แบงคอ็ก ยไูนเตด็ท่ีแตกตา่งกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 อีก
ดว้ย นัน้แสดงใหเ้ห็นว่ารายไดต้่อเดือนของแฟนๆ ทีมกีฬาส่งผลตอ่พฤติกรรมการตดัสินใจเขา้ชม
กีฬา  

ข้อเสนอแนะเพือ่การวิจัยในคร้ังต่อไป 
ส าหรบัการวิจยัครัง้ตอ่ไป ผูว้ิจยัมีขอ้เสนอแนะดงันี ้

1.ควรมีการเพิ่มข้อเสนอแนะหรือเป็นข้อค าถามแบบปลายเปิด ในการด้านส่วน
ประสมทางการตลาด เพ่ือให้ผู้ท่ีตอบแบบสอบถามไดต้อบถึงขอ้ความท่ีต้องการน าเสนอหรือ
เสนอแนะ แนะน าในการปรบัปรุง แกไ้ขส่วนต่างๆ เพ่ือท่ีจะไดน้  าขอ้มูลท่ีไดร้บัการเสนอแนะนัน้ๆ 
มาประกอบในการน าเสนอขอ้มลูท่ีตรงกบัความตอ้งการมากยิ่งขึน้ 

2.ควรมีการวิจัยในลักษณะแบบนี ้และท าการเปรียบเทียบกันในระหว่างทีมต่างๆ 
เพ่ือเป็นการพฒันาทีมฟตุบอล ใหต้อบสนองตอ่ความตอ้งการของแฟนบอล 

3.น ากรอบของงานวิจยัในเรื่องนีไ้ปใชศ้กึษาส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีตอ่การเขา้
ชมกีฬาในกลุ่มกีฬาอ่ืนๆ เพ่ือน าผลการศกึษาท่ีไดม้าใชใ้นการปรบัปรุง แกไ้ข ปัญหาตา่งๆ ท่ีไดร้บั
จากการวิจยั มาพฒันาตอ่ยอดใหก้บัทีมกีฬาตอ่ไป 
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