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การวิจัยเรื่อง “การออกแบบและพัฒนาเครื่องประดับโดยได้รบัแรงบันดาลใจจากโอ่งมังกร  จังหวัด

ราชบุรี” มีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาอตัลกัษณข์องโอ่งมงักรราชบุรีในดา้นลวดลาย เทคนิค และคณุค่าทางวฒันธรรม ควบคู่

กับการวิเคราะห์แนวทางการออกแบบเครื่องประดับท่ีประสบความส าเร็จในตลาดร่วมสมัย  เพื่อน าไปสู่การพัฒนา

เครื่องประดบัตน้แบบท่ีสะทอ้นรากทางวฒันธรรมในรูปแบบท่ีเขา้กบับริบทของผูบ้ริโภคยคุใหม่ งานวิจัยนีใ้ชแ้นวทางการ

วิจัยและพัฒนา (Research and Development: R&D) โดยเก็บข้อมูลเชิงคุณภาพผ่านการสัมภาษณ์เชิงลึกกับ

ผูเ้ชี่ยวชาญด้านโอ่งมังกรจาก 3 โรงงานหลักในจังหวัดราชบุรี ไดแ้ก่ โรงโอ่งเถาฮงไถ่ โรงโอ่งเรืองศิลป์ 3 และโรงโอ่ง

รตันโกสินทร  ์เพื่อศึกษาลวดลาย การจัดวาง และอัตลักษณ์ในเชิงหัตถกรรม  ข้อมูลท่ีได้ถูกน ามาวิเคราะห์ร่วมกับ

การศกึษากรณีตวัอย่างเครื่องประดบัท่ีประสบความส าเรจ็ในตลาด เพื่อสงัเคราะหแ์นวทางการออกแบบเครื่องประดบัท่ี

สามารถเชื่อมโยงกับคุณค่าทางวัฒนธรรมไดอ้ย่างมีความหมาย ผลการวิจัยพบว่า ลวดลายมังกร เช่น หัวมังกร ล าตัว 

และเกล็ด มีบทบาทส าคัญในการสรา้งอัตลักษณ์ใหโ้อ่งมังกรราชบุรี  ขณะท่ีลวดลายรอง เช่น ลายน า้ เมฆ ไฟ ลม และ

กุญแจจีน มีความยืดหยุ่นในการน าไปตีความใหม่ในบริบทของการออกแบบเครื่องประดับ  ผลการออกแบบท่ีได้คือ

เครื่องประดบัตน้แบบจ านวน 10 แบบ ในลกัษณะจี ้ท่ีสะทอ้นอตัลกัษณข์องโอ่งมงักรผ่านการตีความเชิงสญัลกัษณ์ โดย

มีการจดักลุ่มแรงบนัดาลใจตาม “ธาตทุัง้หา้” ไดแ้ก ่ดิน น า้ ไฟ ลม และโลหะ ซึ่งเชื่อมโยงกบับคุลิกภาพหรือความหมายท่ี

ผูส้วมใส่สามารถเลือกและปรบัใชไ้ด้ตามความชอบ  การออกแบบเครื่องประดับในครัง้นีจ้ึงเป็นความพยายามในการ

เชื่อมโยงระหว่างทนุทางวฒันธรรมกบัความคิดสรา้งสรรคร์ว่มสมยั โดยค านึงถึงความงาม ความหมาย และความยืดหยุ่น

ในการใชง้าน ซึ่งสอดคลอ้งกับแนวโนม้ของผูบ้ริโภครุ่นใหม่ และเปิดโอกาสใหเ้กิดการต่อยอดคุณค่าทางวฒันธรรมไปสู่

ผลิตภณัฑท่ี์มีศกัยภาพทัง้ในเชิงสนุทรียศาสตรแ์ละเชิงพาณิชย ์
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This research, titled “The Design and Development of Jewellery Inspired by the Dragon Jar 

of Ratchaburi Province,”aimed to study the identity of Ratchaburi’s dragon jars, focusing on their motifs, 

decorative techniques, and cultural significance. The study also aimed to analyze successful contemporary 

jewellery design strategies in order to develop a collection of prototype pieces that meaningfully interpret 

traditional heritage in a way that suits modern consumers. The research used a Research and Development 

(R&D) methodology. Qualitative data were collected through in -depth interviews with experts from three 

leading dragon jar workshops in Ratchaburi: Tao Hong Tai, Ruang Silp 3, and Rattanakosin Jar Factory. 

These interviews explored motifs, composition, and artisanal identity within the local craft context. The 

findings were synthesized alongside case studies of successful jewellery brands to establish culturally 

resonant design approaches. The results revealed that key dragon jar motifs —such as the dragon’s head, 

body, and scales—play a vital role in shaping its identity. Secondary motifs, including water, clouds, fire, 

wind, and Chinese key patterns, were found to be adaptable and meaningful when reinterpreted into 

jewellery designs. The outcome of the research was  a series of ten jewellery prototypes, designed as 

pendants, that express these motifs through symbolic abstraction. The designs are grouped into five 

elemental themes—Earth, Water, Fire, Air, and Metal—each representing personality traits or values that 

wearers can select and personalize. This design initiative represents an effort to connect between cultural 

heritage with  contemporary creativity. It emphasizes aesthetic appeal, symbolic depth, and adaptability in 

use—qualities that align with the preferences of modern consumers. Ultimately, the project reflects an effort 

to revitalize traditional cultural value through design, offering potential for future development in both artistic 

and commercial contexts. 
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มังกร จังหวัดราชบุรี” นี ้ส าเร็จลุล่วงไดด้ว้ยความร่วมมือและความเมตตาจากหลายฝ่าย  ซึ่งมีส่วน
ส าคญัอย่างยิ่งที่ท าใหผู้ว้ิจยัสามารถด าเนินการศึกษาคน้ควา้และพฒันาเนือ้หาตลอดกระบวนการได้
อย่างมั่นใจและเต็มเป่ียมดว้ยแรงบนัดาลใจ 

ผูว้ิจัยขอกราบขอบพระคุณเป็นอย่างสูงต่อ ผศ. ดร.นพดล อินทรจ์ันทร ์อาจารยท์ี่ปรกึษา
หลัก ผู้ซึ่งกรุณาให้ค าปรึกษาอย่างใกล้ชิด ด้วยความเอาใจใส่ ละเอียดรอบคอบ และไม่เพียงให้
ความรูเ้ชิงวิชาการเท่านัน้ แต่ยงัเป็นพลงัใจส าคญัที่ช่วยใหผู้ว้ิจยักา้วผ่านทุกช่วงเวลาในกระบวนการ
ท าวิจยัครัง้นีอ้ย่างมั่นคง 

ขอขอบพระคุณ  คณะกรรมการสอบวิทยานิพนธ์ ทุกท่าน  ที่ ได้เมตตาให้ค าแนะน า 
ขอ้เสนอแนะ และมมุมองอนัลกึซึง้ ที่ช่วยสง่เสรมิใหง้านวิจยันีม้ีความรอบดา้นและสมบรูณม์ากยิ่งขึน้ 

ขอแสดงความขอบคณุอย่างจริงใจต่อเจา้ของกิจการและช่างฝีมือจากโรงงานโอ่งมังกรใน
จังหวัดราชบุรีทั้งสามแห่ง ไดแ้ก่ เถาฮงไถ่, โรงโอ่งรตันโกสินทร  ์และ โรงโอ่งเรืองศิลป์ 3ที่ใหเ้กียรติ
และสละเวลาอนัมีค่าร่วมใหข้อ้มลูเชิงลกึเก่ียวกบัเทคนิคการผลิต ลวดลาย และอตัลกัษณเ์ฉพาะของ
โอ่งมงักร รวมถึงใหก้ าลงัใจและการตอ้นรบัอย่างอบอุ่น ซึ่งลว้นเป็นแรงผลกัดนัส าคญัต่อแนวทางใน
การออกแบบเครื่องประดบัในงานวิจยัครัง้นี ้

ผูว้ิจัยขอขอบคุณจากใจต่อ ครอบครวัที่เป็นก าลงัใจและแรงสนับสนุนที่มั่นคงในทุกช่วง
จงัหวะของชีวิต ไม่ว่าจะในวนัที่เหนื่อยลา้หรือในวันที่ส  าเร็จ ทุกค าพูดและการอยู่เคียงขา้งลว้นเป็น
พลงัอนัยิ่งใหญ่ที่เติมเต็มหวัใจผูว้ิจยัเสมอมา 

ทา้ยที่สดุนีผู้ว้ิจยัขอขอบคณุ ตนเองที่ยงัคงยืนหยดัในเสน้ทางแห่งความฝัน แมใ้นวนัที่เต็ม
ไปดว้ยค าถาม ความไม่แน่ใจ และอปุสรรค ผูว้ิจัยยังคงเลือกที่จะกา้วต่อไปดว้ยความมุ่งมั่น ศรทัธา 
และหวัใจที่รกัในการเรียนรูเ้สมอ 
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บทที ่1 
บทน า 

 
อุตสาหกรรมเครื่องป้ันดินเผาในจังหวัดราชบุรีนับเป็นหนึ่ งในอุตสาหกรรมที่ มี

ประวัติศาสตรย์าวนานและมีบทบาทส าคัญในฐานะภูมิปัญญาทอ้งถิ่น โดยเฉพาะการผลิตโอ่ง
มงักรซึ่งเป็นผลิตภณัฑท์ี่มีเอกลกัษณโ์ดดเด่น ไดร้บัความนิยมแพร่หลายในอดีตทัง้ในประเทศและ
ต่างประเทศ อย่างไรก็ตาม ในช่วงหลงัมานี ้อุตสาหกรรมโอ่งมังกรกลบัประสบปัญหาดา้นความ
นิยมที่ลดลงอย่างชดัเจน โดยเฉพาะในกลุ่มผูบ้รโิภครุ่นใหม่ที่มีรสนิยมและพฤติกรรมเปลี่ยนแปลง
ไปจากเดิม สง่ผลใหผู้ผ้ลิตจ าเป็นตอ้งมองหาแนวทางในการปรบัตวัเพื่อใหส้อดคลอ้งกบับรบิทของ
ยคุสมยั (ศนูยพ์ฒันาอตุสาหกรรมเซรามิก, 2554) 

นอกจากนี ้รายงานจากมหาวิทยาลยัราชภัฏเพชรบุรี (พงษ์พันธ์ ชมชื่น, 2562) ยังชีว้่า 
ความนิยมในการใชง้านโอ่งมงักรมีแนวโนม้ลดลง เนื่องจากมีการเปลี่ยนไปใชว้สัดอ่ืุนที่สะดวกกว่า 
เช่น ถงัพลาสติกหรือถงัสแตนเลส ซึ่งมีขนาดเล็ก น า้หนกัเบา และเขา้กบัรูปแบบการด าเนินชีวิตใน
เมืองมากกว่าในอดีต 

พบว่าที่ผ่านมามีโรงงานเครื่องป้ันดินเผาทัง้หมดในจงัหวดัราชบุรีมี 68 แห่ง แต่ในปี พ.ศ. 
2567 จ านวนโรงงานไดล้ดลงเหลือเพียง 20 แห่งเท่านัน้ ซึ่งสะทอ้นถึงการลดลงของความนิยมและ
ความตอ้งการของผูบ้รโิภคที่มีนอ้ยลงอย่างเห็นไดช้ดั การเปลี่ยนแปลงนีช้ีใ้หเ้ห็นถึงความทา้ทายที่
อตุสาหกรรมเซรามิกหรือการผลิตโอ่งมังกรที่ถือเป็นสญัลกัษณ์หนึ่งในจังหวัดราชบุรีก าลงัเผชิญ
และอาจเป็นสัญญาณของความตอ้งการในการปรบัตัวเพื่อเขา้ถึงตลาดที่เปลี่ยนแปลงไปอย่าง
รวดเร็ว แมจ้ะมีการปรบัปรุงรูปแบบและสีสนัของผลิตภณัฑโ์อ่งมงักรใหห้ลากหลายมากขึน้ แต่อตั
ลักษณ์แบบดั้งเดิมของโอ่งมังกรยังคงถูกมองว่าไม่ทันสมัย และไม่สอดคล้องกับรสนิยมของ
ผูบ้ริโภครุ่นใหม่ โดยเฉพาะในกลุ่มคนรุ่นใหม่ที่ใหค้วามส าคัญกับความเรียบง่าย ความร่วมสมัย 
และการแสดงออกถึงตัวตนผ่านการเลือกใชผ้ลิตภัณฑ ์ความเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจ สังคม 
และวัฒนธรรม ส่งผลให้อุตสาหกรรมโอ่งมังกรต้องเผชิญกับความท้าทายในการปรบัตัวเพื่อ
รกัษาอัตลักษณ์เดิมไว ้พรอ้มกับสรา้งความเชื่อมโยงกับผู้บริโภคยุคใหม่ให้ได้อย่างเหมาะสม 
ผูว้ิจยัจึงสนใจน าลวดลายของโอ่งมังกร ซึ่งอาจไม่เป็นที่นิยมในรูปแบบดัง้เดิมในการใชง้าน มาต่อ
ยอดเชิงออกแบบในรูปแบบของเครื่องประดับร่วมสมัย โดยประยุกต์ใช้ลวดลายและรูปทรงที่
แตกต่างกันใหเ้กิดเป็นชิน้งานที่มีเอกลกัษณเ์ฉพาะตวั เครื่องประดับเหล่านีไ้ม่เพียงแต่ตอบสนอง
ต่อความตอ้งการดา้นความงามหรือการแสดงสถานภาพทางสงัคมเท่านัน้ แต่ยงัสามารถสื่อสารถึง
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ตวัตน ความคิดสรา้งสรรค ์และรสนิยมของผูส้วมใส่ไดอ้ย่างชดัเจน กลุ่มผูบ้ริโภคในปัจจุบนั ที่ให้
ความส าคญักบัการแสดงออกทางตวัตนและแฟชั่น พวกเขามองหาผลิตภณัฑท์ี่ไม่เพียงแต่สวยงาม 
แต่ยังตอ้งสะท้อนถึงเอกลักษณ์และความเป็นตัวของตัวเอง เครื่องป้ันดินเผาและเซรามิกแบบ
ดัง้เดิมที่มีขนาดใหญ่และเนน้การใชส้อยจึงไม่สามารถตอบโจทยก์ลุ่มนีไ้ด ้จึงเกิดค าถามส าคญัว่า 
หากน าลวดลายของโอ่งมังกรมาใช้มาสร้างสรรค์เป็นเครื่องประดับที่มีความทันสมัยและมี
เอกลกัษณ ์จะสามารถดึงดดูความสนใจของกลุ่มผูบ้รโิภคไดห้รือไม่ ความสนใจหรือนิยมของกลุ่ม
ผูบ้รโิภคนัน้จึงมีความส าคญัในการท างานในวิจยั   

เครื่องประดับเป็นสิ่งที่มนุษยใ์ชส้วมใส่มาตั้งแต่สมัยก่อนประวัติศาสตรม์ีหลากหลาย
ประเภท แต่ที่นกัวิจยัสนใจคือชารม์ เครื่องประดบัที่ใชไ้ดห้ลากหลายรูปแบบ โดย “ชารม์” หรือ “จี ้
ประดับ” ในอดีตท าจากวสัดุธรรมชาติ เช่น เปลือกหอย กระดูกสตัว ์และต่อมาไดพ้ัฒนาเป็นอัญ
มณีและแร่หิน ในหลายวฒันธรรม ชารม์ถูกใชเ้ป็นสญัลกัษณแ์ละเครื่องราง เช่น ในอียิปตโ์บราณ
และจกัรวรรดิโรมนั สรอ้ยขอ้มือชารม์ไดร้บัความนิยมมาตัง้แต่สมยัโบราณ และเริ่มเป็นที่นิยมอย่าง
แพรห่ลายในยุโรปยุควิกตอเรีย (คมชดัลึก, 2560) การพฒันาของเครื่องประดบัชารม์ยงัคงต่อเนื่อง 
โดย “แพนดอร่า” แบรนดเ์ครื่องประดบัจากเดนมารก์ ไดม้ีบทบาทส าคญัในการพฒันาตลาดชารม์
และเครื่องประดบัคณุภาพสูงทั่วโลก โดยเฉพาะในประเทศไทย ซึ่งเป็นฐานการผลิตหลกั แพนดอ
ร่าเป็นหนึ่งในแบรนดเ์ครื่องประดับที่ใหญ่ที่สดุในโลก โดยเนน้การออกแบบที่สามารถปรบัแต่งได้
ตามความชอบของผูส้วมใส่ ท าใหเ้ครื่องประดบัมีความเป็นเอกลกัษณแ์ละสามารถสะทอ้นบุคลิก
ของผูส้วมใส่ไดช้ัดเจน ผูว้ิจัยจึงต้องการศึกษาปัจจัยในการตัดสินใจซือ้และความต้องการของ
ผูบ้ริโภคเครื่องประดับแพนดอร่า เพื่อพัฒนาศักยภาพแบรนดแ์ละสรา้งความแข็งแกร่งในตลาด
อย่างมีประสิทธิภาพในอนาคต  

ดงันัน้ การสรา้งสรรคเ์ครื่องประดบัจากลวดลายของโอ่งมงักรน่าจะเป็นการตอบสนองต่อ
ปัญหาการลดลงของความนิยมในโอ่งมังกรดัง้เดิม และการเลือนหายไปของวฒันธรรมทอ้งถิ่นที่
เป็นเอกลกัษณข์องราชบุรี การวิจยันีจ้ึงมุ่งเนน้ที่จะน าทุนทางวฒันธรรมมาปรบัใชใ้นงานออกแบบ
เพื่อสรา้งสรรคผ์ลิตภณัฑท์ี่ทนัสมัย และตอบสนองต่อความตอ้งการของผูบ้ริโภคยุคใหม่ โดยการ
น ารากเหง้าและวัฒนธรรมของราชบุรีมาใช้ในงานสรา้งสรรค์นี ้ถือเป็นการอนุรกัษ์และส่งต่อ
วฒันธรรมใหก้บัคนรุน่ใหม่ต่อไป  
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วัตถุประสงคข์องการวิจัย 
1. เพื่อศกึษาและวิเคราะหอ์ตัลกัษณข์องโอ่งมงักรที่เป็นเอกลกัษณข์องจงัหวดัราชบรุี 
2. เพื่อศกึษาและวิเคราะหรู์ปแบบของเครื่องประดบัที่เป็นที่ประสบความส าเรจ็ 
3. เพื่อพัฒนาเครื่องประดับจากเศษโอ่งมังกรของจังหวัดราชบุรีออกแบบและพัฒนา

เครื่องประดบั 
 

ขอบเขตการวิจัย 
ขอบเขตด้านพืน้ทีศ่ึกษา 

ศึกษาภาคสนามในจังหวัดราชบุรี ณ  โรงงานผลิตโอ่งมังกรที่มีชื่อเสียงและ
ประสบการณย์าวนาน 3 แห่ง ไดแ้ก่ เถาฮงไถ่ เรืองศิลป์ 3 โรงโอ่งรตันโกสินทร ์

ขอบเขตด้านกลุ่มผู้ให้ข้อมูล 
กลุ่มผูใ้หข้อ้มลูหลกัไดแ้ก่ เจา้ของกิจการ ผูจ้ดัการ หรือช่างฝีมือในแต่ละโรงงาน รวม

จ านวนทัง้สิน้ 18 คน กลุม่ตวัอย่าง แบ่งเป็น 2 กลุม่ย่อย ไดแ้ก่ 
1. ผูป้ระกอบการ: เจา้ของหรือผูจ้ัดการโรงงาน จ านวน 1 คนต่อโรงงาน (รวม 3 

คน) 
2. ช่างฝีมือ: ช่างเขียนลายประจ าโรงงาน จ านวน 5 คนต่อโรงงาน (รวม 15 คน) 

ขอบเขตด้านระยะเวลาในการวิจัย 
การด าเนินงานวิจัยอยู่ในช่วงระหว่างเดือนพฤศจิกายน พ.ศ. 2567 ถึงเดือนมีนาคม 

พ.ศ. 2568 รวมระยะเวลาทัง้สิน้ประมาณ 5 เดือน ซึ่งครอบคลมุกระบวนการเก็บขอ้มลูภาคสนาม 
การออกแบบตน้แบบ และการประเมินตน้แบบเครื่องประดบั 

ขอบเขตด้านเคร่ืองมือวิจัย 
ใช้เครื่องมือเก็บข้อมูล ไดแ้ก่ แบบสัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสรา้ง (Semi-structured 

Interview) ส าหรบัการสัมภาษณ์เชิงลึก และแบบประเมินความคิดเห็นจากผู้เชี่ยวชาญในการ
พิจารณาความเหมาะสมของตน้แบบเครื่องประดบั 

 
นิยามศัพทเ์ฉพาะ 

Generation Z (GEN Z) หมายถึง กลุ่มเป้าหมายคือผู้บริโภคที่ เกิดระหว่างปี พ.ศ. 
2540-2555 (1997-2012) หรือในปัจจุบนัมีอายุประมาณ 12-27 ปี ความสนใจหลกัของกลุ่มนีอ้ยู่
ที่ แฟชั่น เครื่องประดบั และวฒันธรรมร่วมสมยั โดยเฉพาะสิ่งที่สะทอ้นเอกลกัษณแ์ละตัวตนของ
พวกเขา นอกจากนี ้กลุม่นีย้งัใหค้วามส าคญักบั ความคิดสรา้งสรรคใ์หม่ ๆ  
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ลวดลายโอ่งมังกรจังหวัดราชบุรี หมายถึง ลวดลายที่ปรากฏบนโอ่งมังกรซึ่งสะทอ้น
เอกลกัษณข์องงานหตัถกรรมดินเผาทอ้งถิ่นของจงัหวดัราชบุรี โดยออกแบบจากจินตนาการ ความ
เชื่อ และภมูิปัญญาช่างฝีมือที่ถ่ายทอดต่อกนัมาอย่างยาวนาน 

เคร่ืองประดับ หมายถึง เครื่องประดบัที่สรา้งสรรคจ์ากลวดลายโอ่งมงักรจงัหวดัราชบุรี
นีจ้ะเน้นเฉพาะ จี  ้หรือ ชารม์ โดยใช้เศษโอ่งมังกรเป็นวัสดุหลัก เพื่อสรา้งสรรค์ผลิตภัณฑ์ที่มี
เอกลกัษณเ์ฉพาะตวัและสะทอ้นวฒันธรรมของจงัหวดัราชบรุี 

 
ประโยชนท์ีค่าดว่าจะได้รับ 

1. ไดข้อ้มูลที่ช่วยส่งเสริมความเขา้ใจเก่ียวกับอัตลกัษณ์ของโอ่งมังกรที่เป็นเอกลกัษณ์
ของจังหวัดราชบุรี ทั้งในดา้นลวดลาย เทคนิคการผลิต และความหมายที่เก่ียวขอ้ง ซึ่งสามารถ
น าไปใชใ้นการอนรุกัษห์รือประยกุตใ์นงานออกแบบรว่มสมยัไดอ้ย่างเหมาะสม 

2. ได้แนวทางและองค์ประกอบการออกแบบเครื่องประดับร่วมสมัยจากการศึกษา
เครื่องประดับที่ประสบความส าเร็จในตลาด ซึ่งสามารถน ามาใช้เป็นพื ้นฐานในการพัฒนา
ผลิตภณัฑใ์หต้รงกบัความสนใจของผูบ้รโิภคกลุม่เปา้หมาย 

3. ไดแ้บบตน้แบบเครื่องประดับที่พัฒนาขึน้จากลวดลายของโอ่งมังกร ซึ่งเป็นการเพิ่ม
มูลค่าใหก้ับผลิตภัณฑใ์นจังหวัด และส่งเสริมการออกแบบเชิงสรา้งสรรคท์ี่สอดคลอ้งกับแนวคิด
การพฒันาที่ยั่งยืนและพฤติกรรมผูบ้รโิภครุน่ใหม่  
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กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 

 

ภาพประกอบ 1 กรอบแนวคิดในงานวิจยั 
แหลง่ที่มาของภาพ: ผูว้ิจยั 

  

โอ่งมงักรจงัหวดัราชบรุี 
- อตัลกัษณข์องโอ่งมงักร จงัหวดัราชบรุี 
- ทนุทางวฒันธรรมของจงัหวดัราชบุรี 

รูปแบบและลกัษณะของเครื่องประดบั 
ที่เป็นที่ประสบความส าเรจ็ 
 

การออกแบบและสรา้งสรรค์
เครื่องประดบั 

- แนวคิดการออกแบบ 
- ความเป็นเอกลกัษณ ์
- สอดคลอ้งกบัรสนิยมของ
กลุม่ผูบ้รโิภค 

เครื่องประดบัจากลวดลายโอ่งมงักรจงัหวดัราชบรุี  
 

พฤติกรรมผูบ้รโิภค gen z 
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บทที ่2 
ทบทวนวรรณกรรม 

 
จากการศึกษาเอกสารวิจัยที่ เก่ียวข้อง งานวิจัยเรื่อง”การออกแบบและพัฒนา

เครื่องประดับโดยไดร้บัแรงบันดาลใจจากโอ่งมังกร จังหวัดราชบุรี” ผูว้ิจัยไดแ้บ่ง หัวขอ้ออกเป็น
ดงัต่อไปนี ้

1. อตัลกัษณข์องโอ่งมงักรราชบรุี 
1.1 ศึกษาประวัติศาสตรแ์ละความส าคัญของโอ่งมังกรราชบุรีที่เป็นเอกลักษณ์

ส าคญัของพืน้ที่ 
1.2 วิเคราะหล์วดลายและการผลิตโอ่งมังกรรวมถึงความหมายทางวัฒนธรรม

และสญัลกัษณท์ี่เก่ียวขอ้ง 
2. การออกแบบเครื่องประดบัที่ประสบความส าเรจ็ในอตุสาหกรรมแฟชั่น 
3. การตลาดและพฤติกรรมผูบ้รโิภค Generation Z 
4. วิจยัที่เก่ียวขอ้ง 
 

อัตลักษณข์องโอ่งมังกรราชบุรี 
ศึกษาประวัติศาสตรแ์ละความส าคัญของโอ่งมังกรราชบุรีที่เป็นเอกลักษณ์ส าคัญ

ของพืน้ที ่
โอ่งมังกรราชบุรี (Ratchaburi Dragon Jar) มีจุดก าเนิดจากการบุกเบิกของชาวจีน

โพน้ทะเล นายจือเหม็ง แช่อึง้ และนายช่งฮง แช่เตีย ซึ่งมีบา้นเดิมอยู่ที่หมู่บา้นปังโคยในประเทศจีน 
ซึ่งเป็นหมู่บา้นที่ผลิตเครื่องป้ันดินเผา พวกเขาเดินทางมาประเทศไทยเมื่ออายุ 23 ปี และท างาน
เป็นช่างวาดลวดลายที่โรงงานเครื่องป้ันดินเผาเฮ็งเส็งในกรุงเทพฯ วนัหนึ่งเมื่อนายจือเหม็งเดินทาง
มาเยี่ยมญาติที่ จังหวัดราชบุรี เขาได้พบแหล่งดินที่มีสีส้มออกเหลืองที่ เหมาะส าหรับท า
เครื่องป้ันดินเผา จึงเก็บกลบัไปยงัโรงงานที่กรุงเทพฯ และทดลองป้ันเป็นภาชนะ ผลที่ออกมาคือ
ผลิตภณัฑท์ี่มีคณุภาพดี มีสีสนัสวยงาม (สมาคมเครื่องเคลือบดินเผาราชบรุี, 2554, หนา้ 28) 

ในปี  พ.ศ. 2477 พวกเขาได้ร่วมกันตั้งโรงงาน “เถ้าเช่งหลี ” เป็นโรงงานผลิต
เครื่องป้ันดินเผาแห่งแรกของจังหวัดราชบุรี ในระยะแรกมีปัญหาในการท างานเนื่องจากคนใน
ทอ้งถิ่นไม่มีความรูเ้รื่องเครื่องป้ันดินเผา นายจือเหม็งตอ้งท าทุกอย่างเอง รวมถึงการป้ัน เผา และ
น าไปขาย แมจ้ะเผชิญกับความยากล าบากในการผลิต แต่กิจการของโรงงานเครื่องป้ันดินเผาใน
จังหวัดราชบุรีก็เริ่มดีขึน้หลังจากสงครามโลกครัง้ที่ 2 โดยเฉพาะเมื่อสินค้าอุปโภคบริโภคขาด
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แคลนและมีราคาแพง (สมาคมเครื่องเคลือบดินเผาราชบุรี, 2554, หนา้ 28) ในช่วงแรก โอ่งมงักรที่
ผลิตยงัไม่มีลวดลาย แต่เนื่องจากคนซือ้ตอ้งการลายใหม่ ๆ ช่างเขียนลายจึงตอ้งคิดลวดลายใหม่ ๆ 
มาติดบนโอ่งราชบุรี และในที่สดุลายมังกรก็กลายเป็นลายที่นิยมมากที่สดุ ท าใหโ้รงโอ่งทุกแห่งใน
จงัหวดัราชบุรีผลิตโอ่งที่มีลวดลายเป็นมงักร ซึ่งไดร้บัแนวคิดมาจากการเลียนแบบลวดลายบนโอ่ง
ของจีน โดยมีความหมายที่เป็นมงคลและสอดคลอ้งกับความเชื่อของชาวจีน  ราชบุรีและมงักรถือ
ว่าอยู่คู่กันมาเสมอ (จริญญาพร, 2567) ในราชบุรีชาวจีนไดน้ าลวดลายมังกรมาประดับตกแต่ง
สิ่งของต่าง ๆ เช่น งานสถาปัตยกรรม ประติมากรรม และภาชนะดินเผา ซึ่งเป็นที่มาของ “โอ่งมงักร
ราชบุรี” ที่มีชื่อเสียง และถือเป็นภูมิปัญญาที่ส  าคัญของจังหวัด การประดับลายมังกรบนโอ่งไม่
เพียงแค่เพิ่มความสวยงาม แต่ยงัแฝงไปดว้ยความหมายที่เก่ียวขอ้งกบัความเชื่อและความเป็นสิริ
มงคล นอกจากนีม้งักรยงัมีบทบาทส าคญัในพิธีกรรมและประเพณี เช่น ตรุษจีน สารทจีน เทศกาล
กินเจ ซึ่งมกัจะมีการใชม้งักรในการประกอบพิธีกรรมต่าง ๆ เพื่อความเป็นสิรมิงคล 

นอกจากนี ้มังกรยังมีความเก่ียวขอ้งกับการพัฒนาเศรษฐกิจสรา้งสรรคใ์นปัจจุบัน 
เช่น ผลิตภณัฑข์องที่ระลกึ การท่องเที่ยวทางวฒันธรรมใน “เสน้ทางมงักรราชบรุี” กิจกรรมเทศกาล 
และงานศิลปะร่วมสมัยในชุมชน โดยสิ่งเหล่านีส้ะทอ้นถึงพลวตัของมังกรในฐานะเอกลกัษณข์อง
จงัหวดัราชบรุีที่สามารถสง่เสรมิการท่องเที่ยวและสรา้งรายไดใ้หก้บัชมุชน 
 

 

ภาพประกอบ 2 โอ่งมงักรจงัหวดัราชบรุี 
แหลง่ที่มาของภาพ : https://www.shutterstock.com  
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วิเคราะหล์วดลายและการผลิตโอ่งมังกร รวมถึงความหมายทางวัฒนธรรมและ
สัญลักษณท์ีเ่กี่ยวข้อง 

จงัหวดัราชบุรีตัง้อยู่ในภูมิศาสตรท์ี่มีความหลากหลาย โดยตัง้อยู่ที่ละติจูด 13 องศา 
32 ลิปดา 44 ฟิลิปดาเหนือ และลองจิจูด 99 องศา 46 ลิปดา 36 ฟิลิปดาตะวันออก ติดกับ
ประเทศเมียนมารโ์ดยมีเทือกเขาตะนาวศรีเป็นแนวพรมแดน ซึ่งท าใหพ้ืน้ที่มีทัง้ภูเขาสงูและที่ราบ
ลุ่ม โดยเฉพาะในเขตอ าเภอเมืองราชบุรีและอ าเภอโพธารามที่ตั้งอยู่สองฝ่ังแม่น า้แม่กลอง เป็น
พืน้ที่ที่มีดินอุดมสมบูรณ์ ลักษณะดินในพืน้ที่นีม้ีความหลากหลาย เช่น ดินร่วน ดินร่วนปนดิน
เหนียว และดินเหนียวละเอียด ซึ่งมีสีเฉพาะเช่นน า้ตาลแดงสลบัจุดขาวหรือดินสีมนัป ูดินเหล่านีม้ี
แร่เหล็กผสมอยู่ในปริมาณมาก ท าใหดิ้นมีคุณสมบัติพิเศษ คือสามารถเผาไฟดว้ยความรอ้นสูง
และมีความแข็งแรงหลังการเผา จึงท าใหเ้มื่อใชดิ้นนีใ้นการผลิตโอ่งมังกรราชบุรี ผลิตภัณฑจ์ะมี
ความแข็งแรงและสามารถเก็บน า้ไดดี้ อีกทัง้ยงัมีลกัษณะเฉพาะของโอ่งมังกรที่มีพืน้สีน า้ตาลและ
ลวดลายสีเหลือง ซึ่งเป็นเอกลกัษณข์องจงัหวดัราชบุรี (กรมทรพัยส์ินทางปัญญา, 2563; สถาบนั
สารสนเทศทรพัยากรน า้และการเกษตร, 2555) 

การศึกษาคณุสมบติัและองคป์ระกอบของดินที่ใชใ้นการผลิตเครื่องป้ันดินเผาในเขต
ภาคตะวนัตกของประเทศไทยนัน้ ไดม้ีการวิเคราะหด์ว้ยเครื่องมือเอกซเรยฟ์ลอูอเรสเซนซส์เปกโตร
มิเตอร ์(X-ray Fluorescence Spectrometer) เพื่อท าความเขา้ใจคณุสมบติัพิเศษของดินในพืน้ที่ 
โดยเฉพาะในจงัหวดัราชบุรีที่มีชื่อเสียงดา้นการผลิตโอ่งมงักรคณุภาพสงู ราชบุรีถือเป็นแหล่งผลิต

ที่เหมาะสม เนื่องจากมีองคป์ระกอบทางธรณีวิทยาส าคัญ เช่น SiO₂ (ซิลิกา) และ Al₂O₃ (อลูมิ

นา) ซึ่งมีบทบาทส าคญัในการปรบัปรุงคณุภาพของผลิตภณัฑเ์ซรามิกส ์จากการวิจยัพบว่า SiO₂ 
เป็นองค์ประกอบหลักที่ช่วยเพิ่มความทนทานต่อความรอ้น เหมาะส าหรบักระบวนการเผาใน
อณุหภูมิสูง รวมถึงเป็นส่วนประกอบส าคัญในดินทราย ดินเหนียว คอนกรีต อิฐ และซีเมนต ์ส่วน 

Al₂O₃ มีคุณสมบติัในการเพิ่มความแข็งแรงและความทนทาน ท าใหผ้ลิตภัณฑท์ี่ไดม้ีคณุภาพสูง
และทนทานมากยิ่งขึน้ ผลลพัธน์ีเ้ป็นปัจจัยส าคัญที่ท าใหโ้อ่งมังกรจากจังหวัดราชบุรีมีความโดด
เด่นและไดร้บัการยอมรบัในระดับประเทศ (ศุภรตัน ์ทัศนเ์จริญ ,เกศสดุา แซ่ตัง้,สุมัจฉา เจียนแจง้
,องัคนา แกว้ประเสริฐ,จกัรพงษ์ แกว้ขาว, 2563) โอ่งราชบุรีในสมยัแรก ไม่ไดม้ีลวดลายจึงเรียกว่า
โอ่งเลี่ยน ในช่วงเวลาต่อมาช่างท าจึงได้คิดลวดลายตกแต่งลงบนผลงาน โดยแกะสลักไม้เป็น
ลายเสน้ดอกไม ้ลายไทยแบบง่ายๆ ประทบัลงบนโอ่ง เมื่อมีคนเริ่มท า คู่แข่งทางการตลาดที่มีอยู่ก็
เริ่มแข่งขัน โดยในแต่ละโรงงานก็พัฒนา คิดหาสญัลกัษณท์ี่เฉพาะเจาะจงมากยิ่งขึน้ แต่ก็ท าเป็น
ลายง่ายๆ ที่บ่าโอ่ง เช่นรูปหงส ์ปู สิงห ์เพื่อเป็นเอกลกัษณ์ของแต่ละโรงงาน ต่อมาชาวจีนเขา้มา
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มากขึน้ ไดม้ีการเลียนแบบการคิดสญัลกัษณ ์โดยส่วนมากชาวจีนจะคิดตามคติความเชื่อของชาว
จีน ลวดลายส่วนใหญ่จะเป็นสิ่งที่มีอยู่ในธรรมชาติ ไดแ้ก่ นก สิงโต มา้ มงักร จึงไดติ้ดต่อซือ้ดินขาว
จากชาวจีนเพื่อใชเ้ขียนลาย เมื่อมีลวดลายจึงท าใหลู้กคา้สั่งซือ้โอ่งมากยิ่งขึน้ จึงเป็นจุดเริ่มตเน
ของโอ่งที่มีลายมงักรเป็นที่รูจ้กัอย่างกวา้งขวางมากขึน้ (ปรียาพร บษุบา, 2547) 

ส่วนประกอบของโอ่ง  
1. ปากโอ่ง (Rim): เป็นส่วนที่อยู่ด้านบนสุดของโอ่ง มีลักษณะขอบโคง้หรือยื่น

ออกเล็กนอ้ย เพื่อสะดวกในการจบัถือและเทน า้ 
2. คอ (Neck): สว่นที่อยู่ถดัจากปากโอ่งลงมา มีลกัษณะแคบกว่าสว่นอ่ืน 
3. บ่าหรือไหล่ (Shoulder): เป็นส่วนที่ขยายออกจากคอ มีลักษณะโค้งออก

เล็กนอ้ย เป็นจดุที่เริ่มกวา้งออกและท าหนา้ที่เชื่อมต่อคอกบัตวัโอ่ง 
4. ตัวโอ่ง (Body): เป็นส่วนที่ใหญ่ที่สุดและท าหน้าที่เป็นภาชนะบรรจุ มักจะมี

การตกแต่งลวดลายต่างๆ 
5. ฐานหรือก้นโอ่ง (Base): เป็นส่วนล่างสุดของโอ่ง ช่วยให้โอ่งสามารถตั้งได้

มั่นคง 
ประเภทของลวดลายของโอ่งมังกร 

ลวดลายที่ปรากฏบยโอ่งมีหลายหลาย สามารถแบ่งกลุ่มลวดลายออกมาได ้2 
ลกัษณะคือ  

1. กรรมวิธีการตกแต่งและเขียนลวดลายบนโอ่งสามารถแบ่งออกไดห้ลาย
วิธีการ คือ ลายกดประทบั ลายขดูขีด ลายเรียบ ลายพิมพ ์และลายนนู 

1.1 ลายกดประทับ คือ ลวดลายที่ใชเ้ครื่องมือแกะจากเนือ้ไมแ้ข็งกดลง
บนบ่อโอ่ง เช่น ลายไม ้ลายไทย ลายนก ลายเราขาคณิต ในปัจจบุนัไม่นิยมท ากนัแลว้  

1.2 ลายขูดขีด คือ การสรา้งลวดลายโดยใชเ้ครื่องมือป้ันขูดบนผิวโอ่ง
ขณะที่ยงัคงแหง้หมาด ๆ ลวดลายที่ไดม้ักเป็นเสน้แบบง่าย ๆ เช่น เสน้เด่ียว เสน้คู่ หรือเสน้หลาย
เสน้ โดยมีความแตกต่างกนัทัง้เสน้เล็ก เสน้ใหญ่ หรืออาจเป็นลายขรุขระ ลายไทย หรือดอกไม ้เพื่อ
สรา้งเรื่องราวตามแบบที่ตอ้งการ การขูดขีดอาจท าใหเ้กิดร่องลึก ซึ่งเมื่อเคลือบแลว้จะท าใหเ้สน้
ลวดลายดชูดัเจนและสวยงามมากขึน้  

1.3 ลายเรียบ คือ ลวดลายที่ใชน้ิว้ในการขดูใหเ้ป็นเสน้ ท าใหเ้กิดลายต่าง
บนโอ่ง เช่น ลายปลา ลายนกกระเรียน มงักรลายเรียบ เป็นตน้  
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1.4 ลายพิมพ ์คือ ลวดลายที่สรา้งขึน้โดยการใชแ้ม่พิมพท์ี่แกะจากแผ่น
พลาสติก วางทาบบนตัวโอ่ง จากนัน้ปาดดินขาวลงบนแม่พิมพ ์เพื่อสรา้งลวดลายตามที่ตอ้งการ
บนผิวโอ่ง ลวดลายที่ไดจ้ะมีความคมชดัและสม ่าเสมอ  

1.5 ลายนนู คือ ลวดลายที่นูนขึน้จากผิวโอ่ง โดยการป้ันดินเหนียวใหเ้ป็น
ลวดลายตามที่ตอ้งการ ซึ่งสามารถเป็นไดท้ัง้ลายนนูต ่า นนูสงู หรือแบบลอยตวั ลวดลายที่นิยมท า 
ไดแ้ก่ มงักร ลายดอกบวั และลายท่ีออกแบบตามความตอ้งการของตลาด  

2. แยกตามลกัษณะรูปแบบของลวดลายที่ปรากฏบนโอ่ง พบว่าลวดลายที่ใช้
อาจจ าแนกได ้6 ประเภทคือ  

2.1 ลายรูปสตัว ์คือ ลวดลายที่เป็นรูปสตัวซ์ึ่งตกแต่งบนโอ่ง โดยส่วนมาก
ลายสตัวเ์หล่านีจ้ะไม่ปรากฏเด่ียว ๆ มักมีลวดลายพันธุ์พฤกษามา ประกอบตกแต่งอยู่บริเวณบ่า
โอ่งและขาโอ่ง ลายสตัวท์ี่นิยมใชต้กแต่ง ไดแ้ก่ ลายมังกร ลายมังกรกับหงส ์เป็นตน้ ลายรูปสตัว์
สามารถแบ่งออกเป็นกลุม่ไดด้งันี ้ 

2.1.1 ลายมังกร เป็นลวดลายที่ได้รบัความนิยมในการตกแต่งโอ่ง 
โดยเลียนแบบมังกรจากโอ่งมังกรของจีน ทัง้ในรูปแบบมังกรที่เสมือนจริงตามแบบฉบับจีน และ
มังกรที่ดัดแปลงจนมีลักษณะเฉพาะ ลวดลายมักถูกเขียนรอบตัวโอ่ง และมักมีลวดลายพันธุ์
พฤกษาประกอบเสมอ หรือบางครัง้จะมีสตัวอ่ื์น ๆ รว่มอยู่ในลวดลายดว้ย เช่น  

1) ลายมังกร 4 ตัว ตกแต่งบนโอ่ง โดยมีมังกร 2 ตัวบนบ่าโอ่ง 
และอีก 2 ตวับนล าตวัโอ่ง มงักรจะหนัหนา้เขา้หากนั โดยตรงกลางจะมีมกุไฟและกอ้นเมฆประดบั
ตกแต่ง  

2) ลายมังกร 2 ตัว ลกัษณะมังกรทั้งสองตัวจะหันเขา้หากันตรง
กลาง ละตรงกลางมีมกุไฟและกอ้นเมฆอยู่ระหว่างมงักรทัง้สองเพื่อประกอบการตกแต่ง  

3) ลายมังกร 1 ตัว ลายมังกรจะถูกเขียนใหล้อ้มรอบตัวโอ่งเพียง
ตวัเดียว มงักรจะโดดเด่นอยู่ตรงกลาง และมีมกุไฟหรือกอ้นเมฆเป็นสว่นประกอบในการตกแต่ง  

4) ลายมังกรหลายตัว มักถูกเขียนดว้ยสีใตเ้คลือบ โดยมังกรแต่
ละตัวจะมีลีลาท่าทางแตกต่างกัน ลวดลายมังกรจะลอ้มรอบตัวโอ่งทัง้หมด โดยสลบักันระหว่าง
มงักรขนาดเล็กและมังกรขนาดใหญ่ ใบหนา้ของมังกรแต่ละตวัจะแตกต่างกันไปตามจินตนาการ
ของช่างเขียน ลวดลายนี ้ต้องใช้ความประณีตสูงในการเขียนเพื่อให้เกิดความสวยงามและ
ละเอียดอ่อน  
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5) ลายมงักรกับสตัวอ่ื์น ๆ เช่น ลายหงสแ์ละมังกร ซึ่งมีรูปแบบที่
มังกร 1 ตัวคู่กับหงส์บนตัวโอ่ง หรือบางครั้งจะเป็นมังกรคู่กับลูกมังกรที่ เขียนอยู่บนตัวโอ่ง
เช่นเดียวกัน โดยตรงกลางมกัมีมุกไฟและกอ้นเมฆเป็นส่วนประกอบตกแต่ง ส่วนบ่าและขาโอ่งจะ
ตกแต่งดว้ยลายเสน้ประแจจีน ลายคลื่นน า้ ลายกอ้นเมฆ หรือลวดลายอ่ืน ๆ ที่เป็นศิลปะแบบจีน  

2.2 ลายพันธุ์พฤกษา คือลวดลายที่มีลักษณะเป็นพรรณไมแ้ละดอกไม ้
มักถูกเขียนตกแต่งบนบ่าและขาโอ่งลวดลายเหล่านีม้ีชื่อเรียกแตกต่างกันไป เช่น ลายเครือวัลย ์
ลายถั่วงอก ลายกิ่งไผ่ ลายดอกพุฒตาล ลายดอกกุหลาบ เป็นตน้ ลายพันธุ์พฤกษาสามารถแบ่ง
ออกไดด้งันี ้ 

2.2.1 ลายดอกไม้แบบเด่ียว มักประกอบด้วยดอกไม้บานและใบ
ประกอบขา้งดอก ลวดลายเหล่านี ้ เลียนแบบดอกไมจ้ากธรรมชาติและดอกไมป้ระดิษฐ์ โดยส่วน
ใหญ่จะถูกตกแต่งบริเวณบ่าโอ่งหรือขาโอ่ง ลวดลายที่นิยม เช่น ดอกบัว ดอกกุหลาบ และดอก  
พฒุตาล เป็นตน้  

2.2.2 ลายพันธุ์ไมท้ี่ต่อเนื่อง เป็นลวดลายที่ประกอบดว้ยทั้งดอกไม้
และไม่มีดอกไม้ ตกแต่งบริเวณบ่าโอ่งและขาโอ่ง ลักษณะของลายจะเป็นเครือเถาหรือลายที่
ต่อเนื่องกัน โดยมีจังหวะของดอกไมแ้ละก้านที่เชื่อมต่อกันเป็นเครือ สรา้งความสวยงามและลื่น
ไหล  

2.2.3 ลายกลีบบัว เป็นลวดลายที่มีลักษณะคล้ายกับกลีบบัวตาม
ธรรมชาติและกลีบบวัประดิษฐ์ ซึ่งมีทัง้กลีบบวัในแบบศิลปะไทยและศิลปะจีน โดยลายกลีบบวันี ้
มกันิยมใชต้กแต่งบรเิวณขอบปากโอ่ง เพิ่มความสวยงามใหก้บัตวัโอ่ง  

2.3 ลายศิลปะจีน คือ ลวดลายที่ใชต้กแต่งบนเครื่องป้ันดินเผาของจีน 
โดยลวดลายที่นิยม ไดแ้ก่ ลายประแจจีน ลายเถาวลัย ์ลายกอ้นเมฆ ลายลกูไฟ ลายไข่มกุ ลายรูป
บคุคลจีน และลายเสน้ต่าง ๆ ตามแบบศิลปะจีน  

2.4 ลายศิลปะไทย หมายถึง ลวดลายที่ออกแบบตามแบบอย่างศิลปะ
ไทย เช่น ลายกระจัง ลายประจ ายามก้ามปู และลายกนก เป็นต้น ซึ่งมักถูกเขียนตกแต่งใน
ต าแหน่งบ่าโอ่งและขาโอ่ง  

2.5 ลายช่องสี่ เหลี่ยมหรือที่ เรียกว่าลายล็อค เป็นลวดลายที่น าลาย
ประเภทต่าง ๆ มาผสมผสาน โดยแบ่งโอ่งออกเป็นช่องสี่เหลี่ยมที่เท่ากนั แลว้ใส่ลวดลายต่าง ๆ ลง
ในแต่ละช่อง ซึ่งอาจเป็นลวดลายเดียวกนัหรือสลบักนั ลายที่นิยมพบคือการใส่ลวดลายสตัวต่์าง ๆ 
สลบักบัลายพฤกษา หรือลวดลายที่มีเรื่องราวหรือเนน้ความเป็นศิลปะไทย  
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2.5.1 ลายช่องสี่เหลี่ยมใส่รูปสัตว ์มักเขียนลายสัตวต่์าง ๆ ลงในแต่
ละช่องสลบักนั โดยมีหลายรูปแบบ เช่น  

- ลายนกกระเรียน ที่อาจมีทั้งนกยืนและนกบิน พรอ้มกับการ
ตกแต่งเพิ่มเติมดว้ยกอ้นเมฆและกิ่งไม ้ 

- ลายกระต่ายมักถูกเขียนตกแต่งอยู่ในช่องสี่เหลี่ยมบนตัวโอ่ง 
โดยมีทัง้ลายกระต่ายคู่หรือกระต่ายตัวเดียว ลวดลายเหล่านีม้ักวาดใหก้ระต่ายอยู่ระหว่างตน้ไม ้
กอ้นหิน หรือลวดลายที่เลียนแบบจากโอ่งจีน  

- ลายปลา มกัเป็นภาพลกูปลาที่เลียนแบบจากธรรมชาติ วาดให้
ลอยอยู่ในน า้ โดยมีทั้งปลาตัวเดียวและปลาคู่ ลวดลายเหล่านีม้ักมีพันธุ์ไมน้ า้ประกอบเพื่อเพิ่ม
ความสมบรูณข์องภาพ  

- ลายนาคหรือพญานาค เป็นลวดลายสตัวใ์นต านานที่ปรากฏใน
ศิลปะไทยและเก่ียวขอ้งกับพระพุทธศาสนา ลายนีม้ักพิมพล์งในช่องสี่เหลี่ยม โดยมีลกัษณะเป็น
หนา้นาคที่พ่นน า้ออกจากปาก ล าตัวมีเกล็ดคลา้ยกับลายมังกร ท าใหล้ายดูมีความละเอียดและ
สวยงาม  

- ลายกิเลน มักถูกเขียนในช่องสี่เหลี่ยมเช่นเดียวกัน โดยเป็น
ลวดลายของสตัวใ์นต านานที่มีรูปลกัษณส์ง่างาม  

- ลายนกัษัตร คือ ลวดลายที่ประกอบดว้ยสตัวป์ระจ าราศีทัง้ 12 
เดือนตามปฏิทินปีนกัษัตรไทย เช่น ชวด ฉล ูขาล เถาะ มะเส็ง มะเมีย มะแม วอก ระกา จอ และกุล 
ลายเหลา่นีม้กัถกูเขียนอยู่ในช่องสี่เหลี่ยมบนตวัโอ่ง และเป็นลวดลายไทยประยกุตท์ี่ตกแต่งรอบตวั
โอ่งอย่างสวยงาม 

2.5.2 ลายช่องสี่เหลี่ยมในรูปพันธุไ์ม ้มกัเป็นลวดลายที่เขียนพันธุไ์ม้
หรือดอกไม ้โดยดอกไมท้ี่นิยม ไดแ้ก่ ดอกบัวหรือกอไผ่ ลวดลายเหล่านีจ้ะถูกเขียนสลับกันกับ
รูปภาพอ่ืน ๆ ในแต่ละช่องบนตวัโอ่ง เพื่อเพิ่มความหลากหลายและความงดงามใหก้บัโอ่ง  

2.5.3 ลายช่องสี่เหลี่ยมที่มีเรื่องราวหรือเนน้ศิลปะไทย มกัมีที่มาจาก
วรรณคดี จิตรกรรม ประติมากรรม หรือสถาปัตยกรรมไทย ลวดลายเหล่านีน้ิยมตกแต่งบนตัวโอ่ง 
โดยแบ่งเป็นช่องสี่เหลี่ยมแลว้ใชว้ิธีการพิมพ์ลายลงไป เช่น ลายนักษัตร ลายสุพรรณหงส ์ลาย  
ยุทธหตัถี ลายเมขลา ลายพญานาค ลายสตัว ์และลายรามเกียรติ์ รวมถึงลายวดัอรุณราชวราราม 
เป็นตน้  
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2.6 ลายเบ็ดเตล็ด เป็นลวดลายตกแต่งที่มีลกัษณะแตกต่างจากลวดลาย
ในกลุ่มอ่ืน ๆ โดยสามารถจัดเป็นอีกประเภทหนึ่ง ลวดลายเหล่านี ้มักมีความเป็นเอกลักษณ์
เฉพาะตัวและไม่เข้ากับหมวดหมู่ลายทั่วไป ซึ่งรวมถึงลวดลายที่ออกแบบเฉพาะหรือมีความ
หลากหลาย  

2.6.1 ลายเรขาคณิต เป็นลวดลายที่มักประกอบดว้ยเสน้แบบง่าย ๆ 
เช่น เสน้โคง้หลากหลายรูปแบบ ทัง้เสน้โคง้คลา้ยคลื่น เสน้โคง้ครึ่งวงกลม เสน้โคง้วงกลม หรือเสน้
โคง้อิสระ ลายเสน้ตรงก็มีหลายแบบ เช่น เสน้ตรงรูปทรงสามเหลี่ยม สี่เหลี่ยม กากบาท หรือเป็น
ตาราง รวมถึงเสน้ตรงขนานกนัทัง้ในแนวตัง้และแนวนอน หรือลายสี่เหลี่ยม ลวดลายเหลา่นีม้กัเกิด
จากการขูดขีดหรือรีดดินใหเ้ป็นเสน้นนู ตกแต่งบนล าตวัโอ่งในงานออกแบบสมยัใหม่ เช่น โอ่งลาย
เกลียว โอ่งลายคลื่น เป็นตน้  

2.6.2 ลายสมัยนิยม เป็นลวดลายที่ออกแบบตามความตอ้งการของ
กลุ่มผูบ้ริโภค ซึ่งมีทัง้ลวดลายที่เหมือนจริงและลวดลายประดิษฐ์ ลวดลายเหล่านีม้ักถูกออกแบบ
ขึน้ใหม่ตามรูปแบบศิลปะสากล โดยใชว้ิธีการต่าง ๆ เช่น การป้ันปนู การวาดดว้ยมือ หรือการเขียน
เคลือบสี ลายสมยันิยมแบ่งออกเป็นหลายกลุม่ตามลกัษณะและเทคนิคการสรา้งสรรค ์ 

1) ลายแบบศิลปะสกล เป็นลวดลายที่ออกแบบตามศิลปะ
ตะวันตก เช่น ลายใบไม้นูน ที่ ป้ันเป็นรูปใบไม้ต่าง ๆ แล้วตกแต่งบริเวณบ่าโอ่ง และคาดด้วย
ลายเสน้เชือก  

2) ลายหัวสัตว ์เป็นลายป้ันนูนที่ออกแบบเป็นหัวสัตวต์ามแบบ
ศิลปะตะวนัตก  

3) ลายเสน้เชือก เป็นลายป้ันนูนในรูปแบบเสน้เชือก ซึ่งอาจเป็น
แบบเดี่ยวหรือคู่ขนาน มกันิยมตกแต่งจากบ่าโอ่งไปจนถึงตวัโอ่งเพื่อสรา้งความต่อเนื่อง  

จากการประมวลรูปแบบลวดลายที่ปรากฏ สามารถแบ่งกลุ่มลวดลายตาม
ลักษณะของภาพได้ โดยในปัจจุบันยังคงมีการออกแบบและประยุกต์ลวดลายเก่าให้เกิดเป็น
ลวดลายใหม่ ๆ อย่างต่อเนื่อง สรุปลวดลายตามลกัษณะเป็นตารางไดด้งันี ้  
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ตาราง 1 ลวดลายที่ใชต้กแต่งบนโอ่งจงัหวดัราชบรุี 
ประเภทของลาย ลายย่อย ส่วนทีใ่ช้งาน 

ลายสตัว ์ - ลายมงักร ตวั 
ลายพนัธุไ์ม ้ - ลายดอกไมเ้ด่ียว 

- ดอกไมต่้อเนื่อง 
- กลีบบวั 

บ่า 
บ่า, ตวั 
บ่า 

ลายศิลปะจีน - ลายศิลปะจีน บ่า, ตวั 
ลายศิลปะไทย - ลายศิลปะไทย บ่า, ขา 
ลายช่องสี่เหลี่ยม - ลายช่องสี่เหลี่ยมรูปสตัว ์

- ลายช่องสี่เหลี่ยมรูปพนัธุไ์ม ้
- ลายช่องสี่เหลี่ยมใสภ่าพที่มีเรื่องราว 

ตวั 
ตวั 
ตวั 

ลายเบ็ดเตล็ด - ลายเลขาคณิต 
- ลายสมยันิยม 

บ่า, ตวั, ขา 
บ่า, ตวั, ขา 

 
องค์ประกอบของศิลปะในการจัดวางลวดลายบนโอ่งราชบุรี สามารถแบ่ง

ออกเป็น 3 สว่นหลกั ๆ ดงันี ้ 
1. ตอนบน ส่วนบ่าโอ่ง ลวดลายที่ตกแต่งบริเวณนีม้ักเป็นลวดลายง่าย ๆ ที่

ต่อเนื่องรอบบ่าโอ่ง เช่น ลายพันธุ์พฤกษา ลายไทย หรือลายจีน ลวดลายเหล่านีช้่วยสรา้งความ
สมดลุและความกลมกลืนใหก้บัตวัโอ่งโดยรวม  

2. ตอนกลาง ส่วนตัวโอ่ง พืน้ที่นีถื้อเป็นส่วนส าคัญในการตกแต่ง โดยมัก
เขียนลวดลายสตัว ์เช่น มงักรคู่กบัมกุไฟ มงักรตวัเดียว หรือมงักรคู่กบัหงส ์การจดัวางลวดลายบน
ตวัโอ่งสามารถท าไดห้ลายรูปแบบ ดงันี ้ 

2.1 ลายมงักร การเขียนลายมงักร (มงักรตวัเดียวหรือมงักรคู่) รอบตวัโอ่ง 
โดยให้มังกรเป็นจุดเด่นตรงกลาง ประกอบด้วยมุกไฟและก้อนเมฆเพื่อสรา้งจังหวะและความ
กลมกลืนใหก้บัลวดลายทัง้หมด  

2.2 ลายเรขาคณิต โอ่งลายเรขาคณิตมักมีการแบ่งพืน้ที่บ่าโอ่ง ตัวโอ่ง 
และขาโอ่งเหมือนกับโอ่งลายมังกร แต่ลายเสน้จะเต็มพืน้ที่ตัวโอ่ง เสน้โคง้ที่อยู่บนตวัโอ่งจะสรา้ง
ความเคลื่อนไหว ท าใหภ้าพมีจดุเด่นและความสวยงามที่น่าสนใจ  
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2.3 ลายช่องสี่เหลี่ยมใส่รูปสตัว ์การแบ่งพืน้ที่ตัวโอ่งเป็นช่องสี่เหลี่ยม (2 
ช่องหรือ 4 ช่อง) เพื่อเขียนลวดลายสตัว ์เช่น ลายกิเลน ลายกวาง หรือลายปลา โดยการแบ่งพืน้ที่
ใหเ้ท่ากนัช่วยสรา้งความสมดลุ นอกจากนี ้การใชเ้สน้ตรงทัง้ในแนวตัง้และแนวนอนรอบบ่าและขา
โอ่ง อาจสรา้งความขัดแย้งระหว่างเส้นตรงกับเส้นนอน แต่ยังคงความสมดุลกันได้ด้วยการ
ออกแบบที่ละเอียดอ่อน  

3. ตอนล่าง ส่วนขาโอ่ง การเขียนลวดลายบริเวณขาโอ่งมักเป็นลายซ า้ หรือ
การเขียนลวดลายที่มีเรื่องราว จะช่วยใหภ้าพลวดลายดโูดดเด่นและลดความแข็งกระดา้งของโอ่งที่
มีรูปทรงหนาหนกั ท าใหด้ผู่อนคลายมากขึน้ (ปรียาพร บษุบา, 2547) 
 
การออกแบบเคร่ืองประดับทีป่ระสบความส าเร็จในอุตสาหกรรมแฟชั่น 

เครื่องประดับที่ประสบความส าเร็จในตลาดมีหลากหลายรูปแบบ แพนดอร่าเป็นหนึ่งใน
แบรนดเ์ครื่องประดบัที่ใหญ่ที่สดุในโลก อนัดบั 3 มีชื่อเสียงในการผลิตเครื่องประดบัคณุภาพสงูใน
ราคาย่อมเยา โดยใชว้ัสดุจากธรรมชาติ ปี พ.ศ. 2558 มีรายได้ 84,000 ลา้นบาท ก าไร 18,000 
ล้านบาท ปี พ.ศ. 2559 รายได้ 101,000 ล้านบาท ก าไร 30,000 ล้านบาท และปี พ.ศ. 2560 
รายได ้114,000 ลา้นบาท ก าไร 29,000 ลา้นบาท อตัราก าไรสทุธิสงูถึง21.4%-29.7% และรายได้
เติบโตเฉลี่ย 13%-20% (ลงทนุแมน, 2561) จากภาพประกอบที่ 4 การคน้หาขอ้มลูจากความสนใจ
ของกลุ่มผูบ้ริโภคในอินเตอรเ์น็ตตั้งแต่ ผูห้ญิงมีความสนใจในเครื่องประดับแพนดอร่ามากกว่า
ผูช้ายถึง 70.15% และมีความสนใจในเครื่องประดับรูปแบบชารม์มากกว่าสินคา้รูปแบบอ่ืน และ
การร่วมมือของแบรนดต์ัวละครที่เป็นที่ชื่อนชอบของกลุ่มลูกคา้ ยกตัวอย่างเช่น Disney เป็นการ
กระตุน้ใหก้ลุม่ลกูคา้มีความสนใจและซือ้ขายอย่างต่อเนื่อง (Pandora, 2022) 
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ภาพประกอบ 3 หนา้เว็บไซต ์Pandora x Disney 
แหลง่ที่มาของภาพ : https://th.pandora.net/en/collections/collaborations/disney-x-

pandora/#contentID=0d433b1a-1080-48ab-811e-37ad64634d66&item=1 
 

 
ภาพประกอบ 4  สถิติของเพศที่มีความสนใจในโซเชียลมีเดียต่อผลิตภณัฑ ์Pandora 

แหลง่ที่มาของภาพ : https://wisesight.com/zocialeye 
 
ประเทศไทยมียอดจ าหน่ายเติบโตอย่างน่าประทบัใจที่ 39% ซึ่งจดัเป็นหนึ่งในประเทศที่มี

การเติบโตสูงสุดในภูมิภาคเอเชียแปซิฟิก รวมถึงญ่ีปุ่ นและออสเตรเลีย  (Pandora, 2022) การจัด
จ าหน่ายในประเทศไทยด าเนินการโดยบริษัท ธนจิรา รีเทล คอรป์อเรชั่น จ ากัด ซึ่งเป็นตัวแทน
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จ าหน่ายเพียงรายเดียว โดยมีสาขาทัง้หมด 29 สาขาทั่วประเทศ แพนดอร่ามุ่งเนน้กลยุทธก์ารวาง
ต าแหน่งแบรนดใ์หเ้ป็นตัวเลือกที่ดีที่สุดส าหรบัของขวัญในทุกโอกาส ในระดับโลก (The Nation 
Thailand, 2022) แพนดอร่ามีการเติบโตที่โดดเด่นจากการวางกลยุทธ ์“Luxury Affordable” หรือ
เครื่องประดับที่มีดีไซนห์รูหราในราคาจับตอ้งได ้ซึ่งเจาะกลุ่มชนชัน้กลาง คลา้ยกับแบรนดอ์ย่าง 
Swarovski แต่แพนดอร่ามีราคาสูงกว่าเล็กน้อย และยังมีขอ้ดีคือสามารถน ามาขายต่อไดร้าคา 
สินคา้ยอดนิยมอนัดบัหนึ่งของแพนดอรา่คือสรอ้ยขอ้มือและจีป้ระดบั (Charms) คิดเป็น 75% ของ
ยอดจ าหน่ายทัง้หมด รองลงมาคือ แหวน 14% ตุม้ห ู6% และสรอ้ยคอและจีห้อ้ยคอ 5% อย่างไรก็
ตาม แนวโน้มตลาดเครื่องประดับโลกแตกต่างออกไป โดยสินค้าที่ได้รบัความนิยมสูงสุดคือ 
สรอ้ยคอ 30% แหวน 30% ตุม้หู 18% และสรอ้ยขอ้มือ 17% ซึ่งเป็นเหตผุลที่แพนดอร่าตอ้งขยาย
ส่วนแบ่งตลาดในสินคา้นอกเหนือจากสรอ้ยขอ้มือและจีป้ระดับเพื่อเติบโตอย่างยั่งยืนในอนาคต  
(Bangkok Post, 2022) ในช่วงปี 2561-2565 แพนดอร่าไดก้ าหนดวิสัยทัศนใ์หม่ “แบรนดผ์ูผ้ลิต
เครื่องประดบัที่ส่งมอบประสบการณ์พิเศษใหแ้ก่ผูห้ญิงทุกคน” และมุ่งเนน้กลยุทธห์ลายประการ
เพื่อขับเคลื่อนการเติบโตเฉลี่ย 7-10% ต่อปี หนึ่งในกลยุทธ์หลักคือการขยายสัดส่วนรายไดจ้าก
สินค้าประเภทแหวน ตุ้มหู สรอ้ยคอ และจีห้้อยคอ จาก 25% เป็น 50% ภายในปี 2565 อีกทั้ง
แพนดอร่ายงัมีการน าเสนอคอลเลคชั่นที่มีนวัตกรรมใหม่อย่างนอ้ยปีละหนึ่งคอลเลคชั่น และเพิ่ม
คอลเลคชั่นปกติจาก 7 เป็น 10 คอลเลคชั่นต่อปี เพื่อตอบสนองความตอ้งการที่หลากหลายของ
ลกูคา้ (Business Wire, 2023b) นอกจากนี ้แพนดอร่ายงัใหค้วามส าคัญกบัการตลาดดิจิทัล โดย
เพิ่มสดัส่วนการใชส้ื่อออนไลนจ์าก 30% เป็น 60% ภายในปี 2565 และมุ่งเนน้การขยายช่องทาง
ออนไลนใ์หคิ้ดเป็น 10-15% ของยอดจ าหน่ายทัง้หมด อีกทัง้เพิ่มจ านวนรา้นสาขาทั่วโลก 200 แห่ง
ต่อปี โดยสองในสามของสาขาใหม่จะเป็นรา้นคา้ที่แพนดอร่าบริหารเอง ในดา้นการผลิต แพนดอ
ร่าตัง้เป้าผลิตเครื่องประดับ 200 ลา้นชิน้ต่อปี ภายในปี 2565 และแมว้่าแพนดอร่าจะเป็นแบรนด์
จากเดนมารก์ แต่ทุกชิน้ของแพนดอร่าที่จ  าหน่ายใน 100 ประเทศทั่วโลกนัน้ ผลิตในประเทศไทย
มาตลอดกว่า 30 ปี ดว้ยฝีมือช่างไทยที่มีความประณีตสงู แพนดอร่าผลิตเครื่องประดบัผ่านบริษัท 
แพนดอร่า โพรดกัชั่น จ ากดั โดยในช่วงปี 2558-2562 ไดล้งทนุดา้นการผลิตกว่า 9 พนัลา้นบาทใน
ประเทศไทย โดยมีการเปิดโรงงานแห่งที่สองในจังหวัดล าพูนในปี 2560 เพิ่มจากโรงงานหลักที่
นิคมอุตสาหกรรมอัญธานีในกรุงเทพฯ ซึ่งมีการขยายพื ้นที่ รองรับแรงงานกว่า 5,000 คน 
(Marketeeronline, 2564)  

ปัจจัยหนึ่งที่ท าใหแ้พนดอร่าประสบความส าเร็จอย่างต่อเนื่อง คือการเขา้ใจพฤติกรรม
ของผูบ้ริโภคในแต่ละเจเนอเรชนั โดยเฉพาะกลุ่ม Generation Z ซึ่งมีพฤติกรรมการเลือกซือ้สินคา้
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โดยเน้น “การแสดงออกถึงตัวตน” (self-expression) และ “ความหมายส่วนตัว” (personal 
meaning) มากกว่าคณุสมบติัทางกายภาพของสินคา้ (Francis & Hoefel, 2018) ซึ่งสอดคลอ้งกบั
แนวทางการออกแบบเครื่องประดับของแพนดอร่า ที่ เปิดโอกาสให้ผู้บริโภคสามารถปรบัแต่ง
องคป์ระกอบใหต้รงกบับคุลิก ความทรงจ า หรือเรื่องราวของตนเองได ้

นอกจากนี ้แพนดอร่ายังปรบักลยุทธ์ดา้นดิจิทัลมารเ์ก็ตติง้ใหเ้หมาะสมกับ Gen Z โดย
การเพิ่มสดัส่วนการใชส้ื่อออนไลนจ์าก 30% เป็น 60% ภายในปี 2565 พรอ้มทัง้เนน้ช่องทางการ
ขายออนไลนใ์หค้รอบคลมุ 10–15% ของยอดขายทัง้หมด และตัง้เป้าเพิ่มสาขาทั่วโลก 200 สาขา
ต่อปี โดยสองในสามเป็นรา้นคา้ที่บรษิัทบรหิารเอง (Business Wire, 2023a) 

ดว้ยการออกแบบที่สอดคลอ้งกบัพฤติกรรมการบริโภคและการสื่อสารแบรนดท์ี่ทนัสมัย 
แพนดอร่าจึงถือเป็นกรณีศึกษาที่สะทอ้นใหเ้ห็นถึงการออกแบบเครื่องประดับร่วมสมัยที่ประสบ
ความส าเร็จในเชิงธุรกิจ การตลาด และอารมณ์ความรู้สึกของผู้บริโภค โดยเฉพาะกลุ่ม 
Generation Z ซึ่งสามารถน ามาประยุกตใ์ชเ้ป็นแนวทางในการออกแบบเครื่องประดับร่วมสมัยที่
ไดร้บัแรงบนัดาลใจจากวัฒนธรรมทอ้งถิ่น เช่น โอ่งมังกร จงัหวดัราชบุรี เพื่อใหเ้ขา้ถึงผูบ้ริโภคยุค
ใหม่อย่างมีประสิทธิภาพ 

 
การตลาดและพฤติกรรมผู้บริโภค Generation Z 

ภายในปี 2025 เจเนอเรชันที่เกิดระหว่างปี 1996 ถึง 2012 จะมีสัดส่วนหนึ่งในสี่ของ
ประชากรในภูมิภาคเอเชียแปซิฟิก (APAC) หรือหากจะเทียบใหเ้ห็นภาพ ก็จะมีสดัส่วนเท่ากับมิล
เลนเนียล (เกิดระหว่างปี 1980 ถึง 1995) และเมื่อ Gen Zers เติบโตขึน้ พวกเขาจะเริ่มสรา้งและ
ใชจ้่ายเงินมากขึน้ แมว้่า Gen Z จะมีลกัษณะคลา้ยกับมิลเลนเนียลหลายประการ แต่คงเป็นการ
เขา้ใจผิดหากคิดว่าพวกเขาเป็นแค่เวอรช์นัที่อายุนอ้ยกว่า Generation Z มีคณุลกัษณะเฉพาะของ
ตวัเอง ตัวอย่างหนึ่งคือ พวกเขาก าลงัเขา้สู่วัยผูใ้หญ่ท่ามกลางการระบาดใหญ่ของโลก อย่างไรก็
ตาม ขอ้มลูประชากรชดัเจนว่า ภายในปี 2025 กลุม่เจเนอเรชนัทัง้สองนีจ้ะรวมกนัเป็นครึง่หนึ่งของ
ฐานผูบ้รโิภคในภมูิภาคเอเชียแปซิฟิก 

เพื่อท าความเขา้ใจวิธีการเฉพาะที่ Gen Zers คน้ควา้ พิจารณา และซือ้สินคา้ ในช่วงครึ่ง
หลังของปี 2019 McKinsey ได้ท าการส ารวจผู้บริโภคกว่า 16,000 คนใน 6 ประเทศ ได้แก่ 
ออสเตรเลีย จีน อินโดนีเซีย ญ่ีปุ่ น เกาหลีใต้ และไทย ผลการส ารวจถูกน ามาเปรียบเทียบกัน
ระหว่างสามรุน่ ไดแ้ก่ Gen Zers มิลเลนเนียล และ Gen Xers (เกิดระหว่างปี 1965 ถึง 1979) โดย
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สอบถามถึงทัศนคติโดยรวมต่อแบรนด ์นิสยัการซือ้ การใชส้ื่อดิจิทัล และมุมมองต่อโลก รวมถึง
ค าถามเฉพาะเก่ียวกบัพฤติกรรมการซือ้และความชื่นชอบในแบรนดส์ าหรบัหมวดหมู่ที่เลือก 

“พวกเขาใชช้ีวิตในโลกดิจิทัลทัง้หมด คนทัง้สามรุ่นต่างก็หาความสะดวกสบายจากโลก
ดิจิทลัและพึ่งพาโลกดิจิทลัในการเรียนรู ้การชอ้ปป้ิง และความบนัเทิง โดยเฉลี่ยแลว้ Gen Z โดด
เด่นในเรื่องนี ้ซึ่งก็สมเหตุสมผล เพราะพวกเขาไม่เคยรูจ้ักโลกที่ไม่มีอินเทอรเ์น็ตและเติบโตมากับ
โซเชียลมีเดีย เกือบหนึ่งในสามของคน Gen Z ทั่วภูมิภาคเอเชียแปซิฟิกใช้เวลา 6 ชั่วโมงหรือ
มากกว่านัน้ต่อวนักบัโทรศพัทม์ือถือ ซึ่งเป็นสดัส่วนที่สงูกว่าคนรุน่มิลเลนเนียลที่ 22% และ Gen X 
ที่ 10% ชาวอินโดนีเซียโดดเด่นในเรื่องนี ้โดยเฉลี่ยแลว้คน Gen Z ที่นั่นใชเ้วลาถึง 8.5 ชั่วโมงต่อวนั
กับโทรศัพท์ ในประเทศส่วนใหญ่ Gen Z ใชโ้ทรศัพท์มากกว่า Gen X ประมาณ 2 ชั่วโมงต่อวัน 
และมากกว่าคนรุน่มิลเลนเนียล 1 ชั่วโมง พวกเขายงัใชเ้วลาอยู่กบัโซเชียลมีเดียมากขึน้อีกดว้ย ซึ่ง
ช่วยอธิบายได้ว่าท าไม 50 ถึง 60 เปอรเ์ซ็นตข์องอิทธิพลหลักในการตัดสินใจเลือกแบรนด์ของ 
Generation Z มาจากโซเชียลมีเดียและเว็บไซตอ์อนไลน ์(Kim et al., 2023) 

แต่ทว่า Gen Z ตระหนกัถึงขอ้เสียของการเชื่อมต่ออย่างต่อเนื่อง ใน 4 จาก 6 ประเทศที่
ท าการส ารวจ พวกเขามีแนวโน้มที่จะบอกว่าผู้คนใช้เวลากับโทรศัพท์มากเกินไปและเชื่อว่า
เทคโนโลยีรบกวนความสมัพันธ์ทางสงัคม สิ่งที่น่าสนใจคือ Gen Z มักจะไวว้างใจครอบครวัและ
เพื่อนมากกว่าที่อ่ืน ๆ และมากกว่าคนรุ่นมิลเลนเนียลหรือ Gen X อย่างชดัเจน กว่าครึ่งของผูต้อบ
แบบส ารวจ Gen Z รวมถึง 75% ของผูต้อบแบบสอบถามชาวญ่ีปุ่ นรูส้ึกว่าผูค้นแบ่งปันมากเกินไป 
และ 49% กงัวลเก่ียวกบัการใชข้อ้มลูสว่นตวัของพวกเขา” 

เจนเนอเรชั่นซีมีความหลงใหลเชิงเอกลกัษณต่์อแบรนดท์ี่สามารถสะทอ้นทัง้บุคลิกและ
เอกลักษณ์เฉพาะตัวของพวกเขาได้ แต่ก็ต้องเป็นที่ รูจ้ักดีพอที่จะได้รบัความนิยม ในท านอง
เดียวกนั Gen Z ก็ตอ้งการสิ่งนีม้ากเช่นกนั พวกเขามีแนวโนม้มากกว่าคน Gen X ที่จะบอกว่าพวก
เขาชอบแบรนดท์ี่มีชีวิตชีวาและไดร้บัความนิยมจากผูอ่ื้น (40% ของ Gen Z ที่ส  ารวจเปรียบเทียบ
กบั 34% ของ Gen X ที่ส  ารวจจรงิ) ในญ่ีปุ่ น 51% ของ Gen Z (เทียบกบั 31% ของ Gen X) กล่าว
ว่าพวกเขาชอบแบรนดท์ี่เป็นที่นิยมในหมู่ผูอ่ื้น 
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ภาพประกอบ 5 Positionig ของคนละเจนเนอเรชั่นในแต่ละประเทศ 

แหลง่ที่มาของภาพ : https://www.mckinsey.com/capabilities/growth-marketing-and-
sales/our-insights/what-makes-asia-pacifics-generation-z-different#/ 

 
อย่างไรก็ตาม Gen Z ก็มีแนวโนม้อย่างมากที่จะบอกว่าพวกเขาตอ้งการ ‘แบรนดท์ี่ท าให้

พวกเขาโดดเด่น’ บ่อยกว่าคน Gen X ถึงสองเท่า และบ่อยกว่าคนรุน่มิลเลนเนียลในภูมิภาคเอเชีย
แปซิฟิกประมาณ 1.3 ถึง 1.5 เท่า การเขา้ถึงกลุ่ม Gen Z นัน้ไม่ง่ายเลย แบรนดจ์ะตอ้งสรา้งสมดลุ
ระหว่างการไดร้บัความนิยมในวงกวา้ง และยังคงรกัษาความรูส้ึกที่เก่ียวขอ้งและความแตกต่างที่
โดนใจผูบ้รโิภคที่อายนุอ้ยกว่า 

ส่วนส าคัญของ Gen Z ที่ส  ารวจมองว่าแบรนดห์ลักเป็นแหล่งที่มาของความแข็งแกร่ง 
พวกเขาอาจเชื่อมโยงแบรนดก์บัคณุภาพ (ส าหรบันกัชอ้ประดบัพรีเมียม) หรือเพียงแค่มองว่าเป็น
ทางเลือกที่ง่าย (ส าหรบัผูท้ี่ไม่ค่อยสนใจ) ทั่วทัง้ภูมิภาค Gen Z มีแนวโนม้ที่จะลองใชแ้บรนดแ์ละ
ผลิตภณัฑใ์หม่ๆ มากกว่าคนรุ่นมิลเลนเนียล 20 เปอรเ์ซ็นต ์และพวกเขาจะไม่ภกัดีต่อแบรนดท์ี่ไม่
สามารถตอบสนองความคาดหวังได ้Gen Z ตอ้งการใหแ้บรนดป์รบัแต่งและมีความโดดเด่น แบ
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รนดจ์ึงไม่สามารถหยุดนิ่งกับประวติัศาสตรไ์ด ้พวกเขาจ าเป็นตอ้งใชป้ระโยชนจ์ากมรดกของตน
พรอ้มกับลงทุนในนวัตกรรมอย่างต่อเนื่อง อาจผ่านการเป็นพันธมิตรและการท างานร่วมกัน ซึ่ง
ท างานไดร้วดเร็วเหมือนแบรนดเ์ล็กๆ และใหม่ๆ สมการคุณภาพและราคาตอ้งเหมาะสม ความรู้
ด้านดิจิทัลของ Generation Z ท าให้พวกเขาสามารถเลือกและค้นคว้าเพื่อให้แน่ใจว่าพวกเขา
ก าลงัใชจ้่ายเงินในสิ่งที่ตอ้งการจริงๆ แบรนดต์อ้งแข่งขนัทัง้ดา้นคุณภาพและราคาเพื่อใหไ้ดค้วาม
ภักดีจาก Gen Z การตลาดโซเชียลมีเดียตอ้งใหค้วามส าคัญกับวิดีโอมากขึน้ บทบาทของวิดีโอมี
ความส าคญัมาก: Gen Z ดวูิดีโอบนแพลตฟอรม์เช่น YouTube หรือ TikTok มากกว่ากลุ่มอ่ืนๆ ซึ่ง
มีผลต่อการเลือกแบรนดแ์ละผลิตภัณฑ ์การสรา้งวิดีโอที่มีขอ้มูล สนุก และสรา้งแรงบนัดาลใจมี
โอกาสถกูแชรม์ากกว่า แบรนดท์ี่ชนะจะตอ้งสรา้งเนือ้หาไดร้วดเรว็และมีความคิดสรา้งสรรค ์  

ความเป็นมิตรกบัสิ่งแวดลอ้ม ไม่เพียงพอแค่นัน้ ราคาและคณุภาพก็ส าคญั ผลิตภณัฑท์ี่
ยั่งยืนจ าเป็นตอ้งมีคุณภาพและคุณค่าทางสิ่งแวดลอ้ม และควรสื่อสารสิ่งเหล่านีผ้่านเรื่องราวที่
น่าสนใจ แบรนดค์วรใหค้วามส าคัญกับคุณภาพและความจริงใจในขอ้อา้งดา้นความยั่งยืน เพื่อ
หลีกเลี่ยงการถูกมองว่าท า ‘Greenwashing’ แบรนดต์อ้งมีความเก่ียวขอ้งกับทอ้งถิ่น แมว้่าจะมี
ความคลา้ยคลึงกนัในตลาดที่ส  ารวจ แต่แบรนดจ์ าเป็นตอ้งปรบัใหเ้หมาะกบับรบิททอ้งถิ่น เช่น ใน
ญ่ีปุ่ น Gen Z มีแนวโนม้ตอ้งการปรบัตัวมากกว่า ในจีน พวกเขาพึ่งพาแบรนดเ์พื่อก าหนดตนเอง 
ในออสเตรเลีย พวกเขาเนน้เรื่องความยั่งยืนมากกว่า แบรนดต์อ้งปรบัการน าเสนอและขอ้ความให้
เขา้กบัผูบ้รโิภคในแต่ละทอ้งถิ่น (Kim et al., 2023) 

The Standard Wealth (2565) กล่าวว่า กลุ่ม Gen Z เป็นกลุ่มที่ใหค้วามส าคัญกบัเรื่อง
ปัจเจก ความจริงแท ้และอัตลกัษณ ์มากกว่าผูบ้ริโภคเจเนอเรชันอ่ืนๆ และนอกจากจะเป็นกลุ่มที่
ใหค้วามส าคญักบัเรื่องเทคโนโลยีแลว้ ชาว Gen Z ยงัมีสว่นร่วมในคอมมนูิตีดิ้จิทลัสงู โดยมีการส่ง
ขอ้ความถึงธุรกิจต่างๆ เฉลี่ยเดือนละ 8 ครัง้ และ 82% ของผูท้ี่รว่มท าแบบส ารวจยงัเผยว่า ตนเป็น
ส่วนหนึ่งของชุมชนออนไลนด์ว้ย ขณะที่ชาว Gen Z เป็นกลุ่มหวัแถวของภูมิภาคเอเชียตะวนัออก
เฉียงใตท้ี่ใชช้ีวิตโดยการขับเคลื่อนดว้ยเทคโนโลยีดิจิทัล เจเนอเรชนัที่มาก่อนก็ก าลงัตามทนัอย่าง
รวดเร็วและค่อยๆ เรียนรูเ้ทคโนโลยีใหม่ๆ แบบตามไปติดๆ ขอ้เท็จจริงที่ว่าทุกเจเนอเรชันต่างใช้
เวลามากขึน้บนโลกออนไลน์และเรียนรูเ้ทคโนโลยีใหม่ๆ อย่าง AI (ปัญญาประดิษฐ์) และ VR 
(ความจริงเสมือน) หรือเทคโนโลยีดา้นสุขภาพ จะส่งผลต่อธุรกิจในเอเชียตะวันออกเฉียงใตใ้ห้
สามารถเขา้ถึงผูบ้รโิภคไดเ้ป็นอย่างดี 

ในอนาคตของเครื่องประดับส าหรบัเจเนอเรชัน Z ความสวยงามตามเทรนด์จะไม่ใช่
ปัจจยัหลกัอีกต่อไป พวกเขาใหค้วามส าคัญกับความยั่งยืนและการจดัหาอย่างมีจริยธรรม เจน Z 
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ตระหนกัถึงผลกระทบต่อสิ่งแวดลอ้มและสงัคมจากการผลิตแฟชั่น โดยสนบัสนุนแบรนดท์ี่ใส่ใจใน
สิ่งแวดลอ้ม นอกจากนี ้ความเป็นปัจเจกบุคคลและการแสดงออกผ่านการออกแบบที่สามารถ
ปรับแต่งได้เป็นสิ่งส าคัญ พวกเขายังมองหาเครื่องประดับที่มีความเรียบง่ายและคุณภาพสูง 
รวมถึงชื่นชอบสินคา้มือสองมากขึน้ (Royi Sal, 2567) 

 
วิจัยทีเ่กี่ยวข้อง  

Gurung (2019) ได้ท าการวิจัยในหัวข้อ  “Sustainable Jewelry Design: A Material 
Culture Perspective” ซึ่งมุ่งศึกษาแนวคิดด้าน “วัฒนธรรมของวัสดุ” (material culture) ที่มี
อิทธิพลต่อการออกแบบเครื่องประดบัร่วมสมยั งานวิจยัชีใ้หเ้ห็นว่าผูบ้รโิภครุน่ใหม่ โดยเฉพาะกลุ่ม 
Gen Z ให้ความส าคัญกับอารมณ์ ความผูกพัน และคุณค่าทางจิตใจมากกว่าความหรูหรา
ภายนอก เครื่องประดับที่ออกแบบจากวัสดุที่มีความหมายหรือมีรากทางวัฒนธรรมจะสามารถ
สรา้งความสมัพันธ์ระยะยาวกับผูใ้ชไ้ดดี้กว่า ทั้งยังสนับสนุนแนวคิดการบริโภคอย่างมีจริยธรรม 
โดยเนน้การใชว้สัดทุี่ยั่งยืนและสามารถน ากลบัมาใชใ้หม่ได ้

Yin (2023) ไดท้ าการวิจัยในหัวขอ้ “Jewelry Customization and Meaning-Making in 
the Era of Gen Z” โดยงานวิจยัชีใ้หเ้ห็นว่า Generation Z ใหค้วามส าคญักบั “ความหมายเฉพาะ
บุคคล” และการแสดงออกถึงตัวตนผ่านเครื่องประดับที่สามารถปรับแต่งได้ (customizable 
jewelry) โดยผูใ้ชต้อ้งการมีส่วนรว่มในกระบวนการสรา้งความหมายของสินคา้ ไม่ใช่เพียงรบัรูจ้าก
แบรนด์อย่างเดียว เครื่องประดับจึงควรเปิดพื ้นที่ ให้ผู ้บริโภคเลือก จัดเรียง หรือประกอบ
องคป์ระกอบต่าง ๆ ไดเ้อง ท าใหเ้กิด emotional empowerment ซึ่งเพิ่มความรูส้กึเป็นเจา้ของและ
ความผกูพนัต่อผลิตภณัฑม์ากยิ่งขึน้ 

Freitas (2023) ได้ท าก า รวิ จั ย ใน หั วข้อ  “Cultural Jewelry in the Contemporary 
Design Practice” โดยงานวิจัยชีใ้หเ้ห็นว่าการออกแบบเครื่องประดับร่วมสมัยควรท าหนา้ที่เป็น 
“ตัวกลางของการสื่อสารทางวัฒนธรรม” (cultural dialogue) ซึ่งไม่จ าเป็นตอ้งยึดติดกับรูปแบบ
แบบดัง้เดิมโดยตรง แต่ควรแปลความในเชิงนามธรรม (symbolic abstraction) เพื่อใหผู้บ้รโิภครุ่น
ใหม่สามารถเขา้ถึงไดง้่ายและเกิดความเชื่อมโยงทางความรูส้ึก เครื่องประดับจึงกลายเป็นพืน้ที่ที่
เปิดใหเ้กิดการตีความ สะทอ้นรากวฒันธรรมในแบบร่วมสมัย และแสดงอตัลกัษณ์ส่วนบุคคลไป
พรอ้มกนั 

Attori (2023) ได้ท าก า รวิ จั ย ใน หั วข้อ  “Jewelry Design in Sustainability: A Co-
Creation Approach” ซึ่งเสนอแนวคิดการออกแบบเครื่องประดับแบบมีส่วนร่วม (co-creation) 
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ระหว่างนกัออกแบบกบัผูใ้ช ้โดยเฉพาะกลุ่มผูบ้รโิภค Gen Z ที่ตอ้งการมีบทบาทในทุกขัน้ตอนของ
กระบวนการออกแบบ งานวิจยัชีใ้หเ้ห็นว่าความยั่งยืนทางการออกแบบในยคุใหม่ไม่ใช่แค่เรื่องของ
วสัดุ แต่รวมถึง “ประสบการณ์ของผูใ้ช”้ ที่สามารถมีอิทธิพลต่อรูปแบบการใชง้าน การออกแบบ
แบบ modular, ถอดประกอบได ้และปรบัเปลี่ยนฟังกช์นัไดจ้ึงไดร้บัความนิยมมากขึน้ เพราะสรา้ง
ความผกูพนักบัผลิตภณัฑแ์ละลดการบรโิภคซ า้ซอ้น 

European Institute of Design (2020) ได้จัดท าคู่มือ “MaDe: Material Designers. A 
Guide to Creative Circular Design” ซึ่งเป็นแนวทางการออกแบบที่เน้นการใช้วัสดุหมุนเวียน 
เศษวสัด ุหรือของเหลือใช ้(residual materials) ใหเ้กิดประโยชนส์งูสดุ โดยไม่ลดทอนคณุค่าในเชิง
สุนทรียะและฟังก์ชัน งานวิจัยชี ้ให้เห็นว่าวัสดุเหลือทิ ้งในชุมชน เช่น เศษเครื่องป้ันหรือวัสดุ
ธรรมชาติ สามารถถูกออกแบบใหม่เพื่อเป็นผลิตภัณฑ์เชิงสรา้งสรรค์ที่มีคุณค่าทางสังคมและ
วฒันธรรม แนวทางนีส้่งเสริมเศรษฐกิจหมนุเวียน (circular economy) และช่วยลดปรมิาณขยะใน
ระยะยาว 

Tenuta et al. (2024) ได้ทำการวิจัยในหัวข้อ “Sustainable Materials for Jewelry: 
Scenarios from a Design Perspective” โดยงานวิจัยเสนอว่าการเลือกวัสดุอย่าง “ทอง” และ 
“เงิน” รีไซเคิล มีบทบาทสำคัญในการออกแบบเครื่องประดับยุคใหม่ เพราะเป็นวัสดุที่มีมูลค่าสูง ใช้
งานได้นาน และนำกลับมาใช้ซ้ำได้หลายรอบ นอกจากนี้ยังตอบโจทย์ด้านจริยธรรมและความยั่งยืนที่
ผู้บริโภค Gen Z ให้ความสำคัญ งานวิจัยยังชี้ว่าผู้บริโภคยุคใหม่มีแนวโน้มสนับสนุนแบรนด์ที่โปร่งใส
เรื่องแหล่งที่มาของวัสดุ และเปิดเผยกระบวนการผลิตอย่างตรงไปตรงมา 
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บทที ่3 
วิธีด าเนินการวิจัย 

 
งานวิจยัเลม่นีใ้ชว้ิธีการด าเนินการที่ครอบคลมุหลายขัน้ตอน ไดแ้ก่ การก าหนดประชากร

และกลุม่ตวัอย่าง เครื่องมือในการวิจยั การเก็บรวบรวมขอ้มลู และการวิเคราะหข์อ้มลู โดยเนน้การ
วิจยัและพฒันา (Research and Development: R&D) เพื่อศึกษาความตอ้งการของกลุ่มผูบ้รโิภค 
Generation Z ในการท างานนี ้ผูว้ิจยัไดศ้ึกษาเอกสารและงานวิจยัที่เก่ียวขอ้งเพื่อก าหนดแนวทาง 
พรอ้มทัง้ใหค้วามส าคัญกับการศึกษาเชิงลึกผ่านการสมัภาษณเ์ชิงลึก ( In-depth Interviews) ซึ่ง
เป็นเครื่องมือหลักในการเก็บขอ้มูลส าหรบัการออกแบบและพัฒนาเครื่องประดับโดยไดร้บัแรง
บนัดาลใจจากโอ่งมงักร จงัหวดัราชบุรี การสมัภาษณเ์ชิงลกึช่วยใหผู้ว้ิจยัไดข้อ้มลูเชิงคณุภาพจาก
กลุ่มเป้าหมาย รวมถึงการพูดคุยกับผู้เชี่ยวชาญด้านการผลิตโอ่ง ข้อมูลที่ได้รบัจะช่วยในการ
วิเคราะหล์กัษณะเฉพาะของโอ่งมงักร และน าองคป์ระกอบที่โดดเด่นเหล่านีม้าใชใ้นการออกแบบ
เครื่องประดบัที่สอดคลอ้งกบัความตอ้งการของกลุม่ผูบ้รโิภคกลุ่มใหม่นอกจากนี ้ผูว้ิจยัยงัไดศ้กึษา
คอลเลกชัน เครื่องประดับจากแบรนด์ Pandora ปี  2022-2023 ซึ่ งได้รับความสนใจจาก
กลุม่เปา้หมายเดียวกนั เพื่อท าความเขา้ใจปัจจยัที่ท าใหผ้ลิตภณัฑเ์ป็นที่นิยม 

ผูว้ิจัยน ากระบวนการวิจัยและพัฒนามาใชใ้นการออกแบบและสรา้งสรรคผ์ลิตภัณฑท์ี่
สะท้อนถึงอัตลักษณ์ของโอ่งมังกรและตอบโจทย์ผู้บริโภคในยุคปัจจุบัน  ดังนั้น เพื่อให้บรรลุ
วตัถปุระสงคข์องการวิจยั ผูว้ิจยัไดก้ าหนดขัน้ตอนการด าเนินการดงันี ้ 

1. เพื่อศกึษาและวิเคราะหอ์ตัลกัษณข์องโอ่งมงักรที่เป็นเอกลกัษณข์องจงัหวดัราชบรุี 
2. เพื่อศกึษาและวิเคราะหรู์ปแบบของเครื่องประดบัที่ประสบความส าเรจ็ 
3. เพื่อพฒันาเครื่องประดบัจากเศษโอ่งมงักรของจงัหวดัราชบรุี 

ขัน้ตอนที่ 1: เพื่อศึกษาและวิเคราะหอ์ตัลกัษณข์องโอ่งมงักรที่เป็นเอกลกัษณข์องจงัหวดั
ราชบรุี 

ในขัน้แรก ผูว้ิจัยไดเ้ลือกโรงงานเครื่องป้ันดินเผาในจังหวัดราชบุรี ที่มีประสบการณ์
การผลิตโอ่งมังกรมากกว่า 40 ปี การสัมภาษณ์เชิงลึกนีจ้ัดท ากับเจ้าของหรือผู้จัดการโรงงาน 
รวมถึงช่างฝีมือที่ท าการตกแต่งลวดลายโอ่งมงักร ขอ้มลูที่ไดร้บัจากการสมัภาษณไ์ดค้รอบคลมุถึง
กระบวนการผลิต พฒันาการของลวดลาย เทคนิคการท าโอ่ง และความหมายที่ซ่อนอยู่ในลวดลาย
ดังกล่าว ซึ่งช่วยใหผู้ว้ิจัยเขา้ใจถึงความเป็นเอกลักษณ์ของโอ่งมังกร ขอ้มูลนีจ้ะถูกน าไปใชเ้ป็น
แนวทางในการออกแบบเครื่องประดบัที่มีความโดดเด่น 
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ขัน้ตอนที่ 2: เพื่อศกึษาและวิเคราะหรู์ปแบบของเครื่องประดบัที่ประสบความส าเรจ็ 
หลังจากการสัมภาษณ์ ผู้วิจัยไดศ้ึกษาและวิเคราะหค์อลเลกชันชารม์ของแบรนด ์

Pandora ในปี  2023-2024 โดยการเลือกคอลเลกชันอย่างเจาะจง (Purposive Sampling) 
เนื่องจากแบรนด์ Pandora เป็นที่นิยมอย่างมากในกลุ่ม Generation Z ในช่วงเวลานั้น การ
ออกแบบของแบรนด ์Pandora เนน้การปรบัแต่งเครื่องประดับเพื่อสะทอ้นถึงตัวตนของผูส้วมใส ่
ซึ่งสอดคลอ้งกับความตอ้งการของผูบ้ริโภคยุคใหม่ ขอ้มูลจากการวิเคราะหค์อลเลกชันนีจ้ะช่วย
เป็นแนวทางในการพัฒนาเครื่องประดับจากเศษโอ่งมงักรใหม้ีคณุลกัษณะตรงตามความตอ้งการ
ของตลาด 

ขัน้ตอนที่ 3: การพฒันาเครื่องประดบัจากเศษโอ่งมงักรของจงัหวดัราชบรุี 
ขัน้ตอนสดุทา้ยคือการออกแบบและพฒันาเครื่องประดบัจีท้ี่ใชล้วดลายของโอ่งมงักร

เป็นแรงบัลดาลใจหลัก โอ่งที่ถูกเลือกจะมีลวดลายมังกรและดอกไม้ ซึ่งเป็นสัญลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมที่สะทอ้นถึงประวัติศาสตรข์องจังหวัดราชบุรี โดยผูว้ิจัยไดน้ าแนวทางจากงานวิจัยที่
เก่ียวขอ้งกับพฤติกรรมผูบ้ริโภค Generation Z มาใชใ้นการวิเคราะหค์วามชอบและแนวโนม้การ
ออกแบบเครื่องประดับ การวิจัยดงักล่าวมักเนน้การเก็บขอ้มลูผ่านการศึกษาเอกสาร การทบทวน
วรรณกรรม และการวิเคราะห์งานวิจัยที่เคยมีมาก่อน เพื่อเขา้ใจถึงปัจจัยส าคัญที่มีผลต่อการ
ตดัสินใจเลือกซือ้สินคา้ เช่น การใหค้วามส าคญักบัความยั่งยืน การออกแบบที่สามารถปรบัแต่งได ้
และความเชื่อมโยงทางอารมณ์กับผลิตภัณฑ ์เครื่องประดับจีท้ี่ออกแบบสามารถสวมใส่ร่วมกับ
ก าไล โดยเน้นความเรียบง่าย ทันสมัย และเขา้กับไลฟ์สไตลใ์นชีวิตประจ าวัน ตามแนวทางการ
ออกแบบของ Pandora เพื่อเพิ่มความหรูหราและคุณค่าของเครื่องประดับ ยังมีการใชโ้ลหะมีค่า 
เช่น เงิน ทอง หรือทองค าขาว เป็นโครงสรา้งจี ้นอกจากนีย้ังเสริมดว้ยการฝังเพชรหรือพลอยเพื่อ
เพิ่มมลูค่าและความสวยงาม 

 
การก าหนดประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

กลุ่มตัวอย่างการสัมภาษณเ์ชิงลึก 
ในการเลือกชุมชนที่จะศึกษา ผูว้ิจยัไดต้ดัสินใจเลือกโรงงานผลิตโอ่งมังกรที่ตัง้อยู่ใน

เขตอ าเภอเมือง จังหวดัราชบุรี จากการคน้ควา้ขอ้มลูพบว่าปัจจุบนัมีโรงงานผลิตเครื่องป้ันดินเผา
ในจงัหวดัราชบุรีมีจ านวน 20 แห่ง ผูว้ิจยัจึงคดัเลือกเฉพาะโรงงานที่มีประสบการณม์ากกว่า 40 ปี
เพื่อน ามาศกึษาและเก็บขอ้มลู โดยโรงงานที่เลือกประกอบดว้ย  
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1. โรงโอ่งเถา้ฮงไถ่ 
2. โรงโอ่งรตันโกสินทร ์
3. โรงโอ่งเรืองศิลป์ 3 

เลือกกลุ่มตัวอย่างแบ่งออกเป็นสองกลุ่มย่อย ไดแ้ก่ กลุ่มผู้ประกอบการและกลุ่ม
ช่างฝีมือ โดยกลุ่มผูป้ระกอบการประกอบดว้ยเจา้ของหรือผูจ้ัดการโรงงานที่เก่ียวขอ้งกบัการผลิต
โอ่งมังกรโรงงานจ านวนละ 1 คน 3 โรงงาน ซึ่งจะใชว้ิธีการสมัภาษณเ์พื่อใหข้อ้มลูเชิงลึกเก่ียวกับ
การด าเนินงานและกระบวนการผลิต ส่วนกลุ่มช่างฝีมือประกอบดว้ยช่างเขียนลายประจ าโรงงาน
จ านวนละ 5 คน 3 โรงงาน เพื่อศึกษาและท าความเขา้ใจขั้นตอนการออกแบบและการตกแต่ง
ลวดลายของโอ่งมงักร 
 
เคร่ืองมือทีใ่ช้ในการวิจัย 

การสัมภาษณเ์ชิงลึก (In-depth Interviews) 
ใชแ้บบสัมภาษณ์กึ่งโครงสรา้ง (Semi-structured Interview) การสัมภาษณ์เชิงไม่

เป็นทางการ (Informal Interview) เพื่อให้มีความยืดหยุ่นในการสอบถามและเจาะลึกข้อมูลที่
เก่ียวข้องกับอัตลักษณ์ของโอ่งมังกร โดยแบ่งเป็นหัวข้อหลัก ๆ เช่น  กระบวนการผลิต 
ประวัติศาสตรล์วดลาย เทคนิคการท าลวดลาย และความหมายที่ซ่อนอยู่ในลวดลาย  โดยมี
วตัถุประสงคเ์พื่อคน้หาความจริงจากกลุ่มบุคคลที่เก่ียวขอ้งกับรูปแบบและลวดลายของมังกรใน
ปัจจุบัน ซึ่งแบ่งออกเป็นสองกลุ่มหลกั ไดแ้ก่ กลุ่มผูป้ระกอบการ และกลุ่มช่างเขียนลายหรือช่าง
ติดลาย ภายหลงัจากการสมัภาษณ์ จะน าขอ้มูลที่ไดร้บัมาสงัเคราะหแ์ละวิเคราะหเ์พื่อใหเ้ขา้ใจ
ถึงอตัลกัษณข์องลวดลายมงักรในปัจจบุนั แบ่งหวัขอ้หลกัดงันี:้ 

1. กระบวนการผลิต 
2. ประวติัศาสตรล์วดลาย 
3. เทคนิคการท าลวดลาย 
4. ความหมายเชิงสญัลกัษณใ์นลวดลาย 

 
กระบวนการเก็บรวบรวมข้อมูล 

การเตรียมเคร่ืองมือ 
ในการสัมภาษณ์ครั้งนี ้ ผู ้วิจัยได้จัดเตรียมค าถามที่ครอบคลุมในประเด็นหลักที่

เก่ียวขอ้งกบัการผลิตโอ่งมงักรและลวดลายที่เป็นเอกลกัษณ ์โดยเริ่มจากการสอบถามเก่ียวกบัภูมิ
หลงัของโรงงาน เช่น ประวัติการก่อตั้ง แนวคิดและแรงบันดาลใจที่ขับเคลื่อนธุรกิจ และการสืบ
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ทอดงานฝีมือที่สะทอ้นถึงอัตลักษณ์ของทอ้งถิ่น ถัดมาเป็นค าถามเก่ียวกับกระบวนการผลิตโอ่ง
มังกร ซึ่งเน้นไปที่การเลือกใชว้ัสดุและเทคนิคการท าลวดลายที่ท าใหโ้อ่งมีความพิเศษเฉพาะตัว 
นอกจากนี ้ผู ้วิจัยยังได้สอบถามเก่ียวกับลวดลายมังกรที่เป็นสัญลักษณ์ของโอ่งในราชบุรี โดย
เจาะลึกถึงความหมายและคุณค่าทางวัฒนธรรมที่แฝงอยู่ รวมถึงแนวทางการจดัการเศษโอ่งหรือ
ชิน้ส่วนที่เกิดความเสียหายระหว่างการผลิต เพื่อใหท้ราบถึงวิธีการน าวสัดเุหลือใชไ้ปใชป้ระโยชน์
ต่อได้ และสุดท้ายมีการสอบถามถึงมุมมองของผู้ประกอบการต่อการน าเศษโอ่งไปใช้ในการ
ออกแบบเครื่องประดบั ซึ่งช่วยใหผู้ว้ิจัยเขา้ใจแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑใ์หม่ที่มีคุณค่าและ
ดงึดดูใจกลุม่ผูบ้รโิภค 

การขออนุญาต 
เริ่มตน้ดว้ยการขออนุญาตจากผูป้ระกอบการหรือผูจ้ดัการโรงงานโอ่งมงักร ผูว้ิจยัได้

อธิบายถึงวตัถุประสงคข์องการวิจัยและประเด็นหลกัที่จะสมัภาษณ ์รวมถึงวิธีการเก็บขอ้มูล เช่น 
การบนัทึกเสียงระหว่างการสมัภาษณ ์โดยไดย้ืนยันว่าจะใชข้อ้มลูเพื่อการศึกษาเท่านัน้และรกัษา
ความเป็นส่วนตัวตามขอ้ตกลงที่ก าหนด เพื่อใหผู้ป้ระกอบการเกิดความเชื่อมั่นและยินดีใหค้วาม
รว่มมือ 

การติดต่อและนัดหมาย 
หลังจากได้รับอนุญาตแล้ว ผู้วิจัยได้ท าการติดต่อและนัดหมายผู้เข้าร่วมการ

สมัภาษณ ์เพื่อก าหนดวนัและเวลาที่เหมาะสม โดยแบ่งผูเ้ขา้รว่มออกเป็นสองกลุม่หลกั ไดแ้ก่ กลุ่ม
ผูบ้รหิารหรือเจา้ของโรงงาน และกลุ่มช่างฝีมือที่มีความเชี่ยวชาญในกระบวนการผลิตและลวดลาย
โอ่งมงักร การนดัหมายล่วงหนา้ในครัง้นีช้่วยใหผู้เ้ขา้ร่วมสามารถเตรียมตวัและขอ้มลูที่เก่ียวขอ้งไว้
ลว่งหนา้ ท าใหก้ารสมัภาษณเ์ป็นไปอย่างราบรื่นและครอบคลมุทกุประเด็น 

การสัมภาษณ ์
ในวันสัมภาษณ์ ผูว้ิจัยไดแ้นะน าตัวและแจง้วัตถุประสงคข์องการสมัภาษณ์อีกครัง้ 

เพื่อสรา้งความเข้าใจและความสบายใจให้กับผู้เข้าร่วม เริ่มต้นด้วยค าถามเบือ้งต้นเพื่อสรา้ง
บรรยากาศที่ผ่อนคลาย ก่อนจะค่อย ๆ เข้าไปในหัวข้อหลักทีละประเด็น การสัมภาษณ์นี ้ให้
ผูเ้ขา้รว่มแสดงความคิดเห็นอย่างอิสระและเปิดโอกาสใหพ้ดูคยุเชิงลึกในแต่ละค าถาม ท าใหข้อ้มลู
ที่ไดม้ีความสมบูรณ์และครอบคลุมทั้งเรื่องกระบวนการผลิต เทคนิคที่ใช ้และความหมายของ
ลวดลายมงักร 
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การวิเคราะหแ์ละการน าเสนอข้อมูล 
การวิเคราะหข์้อมูลเชิงเนือ้หา (Content Analysis) 

ขอ้มูลจากการสัมภาษณ์เชิงลึกที่ถอดเทปออกมาจะถูกจัดกลุ่มตามหัวข้อหลักที่
ก าหนดไว ้ในเรื่องกระบวนการผลิต ประวติัความเป็นมาของโรงงาน ลวดลายและเทคนิคการผลิต
โอ่ง การเลือกวสัดุ และการรบัรูค้ณุค่าของโอ่งจากมุมมองของผูป้ระกอบการและช่างฝีมือ การจัด
กลุ่มเนื ้อหานี ้ช่วยให้เห็นถึงอัตลักษณ์ที่แฝงอยู่ในโอ่งมังกร และเชื่อมโยงกับความหมายทาง
วฒันธรรมที่เป็นเอกลกัษณข์องแต่ละโรงงาน 

การวิเคราะหเ์ชิงเปรียบเทยีบ (Comparative Analysis) 
เปรียบเทียบข้เอมูลระหว่างสามโรงงานที่ศึกษา ได้แก่ โรงโอ่งเถ้าฮงไถ่ โรงโอ่ง

รตันโกสินทร ์และโรงโอ่งเรืองศิลป์ 3 หาความเหมือนและความแตกต่างในด้านการออกแบบ
ลวดลาย เทคนิคการผลิต และการน าลวดลายของโอ่งมาใช้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ การ
เปรียบเทียบนีช้่วยเสรมิความเขา้ใจเก่ียวกบัแนวคิดและความคิดสรา้งสรรคข์องแต่ละโรงงาน และ
สะทอ้นถึงความหลากหลายที่เป็นเอกลกัษณข์องโอ่งมงักรในแต่ละโรงงาน 

การสังเคราะหแ์ละการอธิบายความหมาย (Synthesis and Interpretation) 
ขอ้มลูที่ไดจ้ากการสมัภาษณแ์ละเอกสารจะถูกสงัเคราะหเ์พื่ออธิบายความหมายเชิง

ลึกของลวดลายโอ่งมงักร องคป์ระกอบ เช่น ความเชื่อและค่านิยมที่แฝงอยู่ การเลือกใชว้ัสด ุและ
การรบัรูข้องกลุ่มเป้าหมาย การสงัเคราะหน์ีช้่วยใหเ้ห็นภาพรวมของอตัลกัษณแ์ละการพฒันาโอ่ง
มงักรในเชิงวฒันธรรมและศิลปะ ซึ่งเป็นส่วนส าคญัในการรกัษาและส่งเสริมคณุค่าของโอ่งมังกร
ในสงัคมรว่มสมยั 

การวิเคราะหเ์พ่ือการออกแบบเคร่ืองประดับ (Design Implication Analysis) 
ข้อมูล เชิ งลึกที่ ได้จากการสัมภาษณ์และการศึกษาแนวโน้มการออกแบบ

เครื่องประดบัจะถูกน ามาประยุกตใ์ชใ้นการออกแบบเครื่องประดบัจากลวดลายของโอ่ง ขอ้มลูที่ได้
ถกูน ามาวิเคราะหเ์พื่อเลือกในดา้นลวดลาย สีสนั และความทนทาน เพื่อใหเ้ครื่องประดบัสวยงาม
และคงทน การออกแบบควรสะทอ้นวฒันธรรมทอ้งถิ่น เพิ่มมูลค่าและความพิเศษใหช้ิน้งาน และ
สื่อความหมายเชิงสัญลักษณ์อย่างเรียบง่าย นอกจากนี ้ ควรทดสอบความคงทนและความ
ปลอดภัย เพื่อใหม้ั่นใจว่าผลิตภัณฑม์ีคุณภาพและตอบโจทยต์ลาด ทัง้นี ้การออกแบบควรมุ่งเนน้
สรา้งความเชื่อมโยงทางอารมณ์กับผู้สวมใส่ และดึงดูดใจกลุ่มเป้าหมายด้วยความหมายเชิง
วฒันธรรม  
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บทที ่4 
ผลการวิเคราะหข์้อมูล 

 
บทนีน้  าเสนอผลการวิจยัที่ไดจ้ากการเก็บรวบรวมและวิเคราะหข์อ้มลูที่เก่ียวขอ้งกับการ

พัฒนาเครื่องประดับที่ไดแ้รงบันดาลใจจากลวดลายของโอ่งมังกรจังหวัดราชบุรี  โดยอาศัยแนว
ทางการวิจัยและพัฒนา (Research and Development: R&D) ขอ้มูลที่น าเสนอแบ่งออกเป็น 3 
สว่นหลกั ไดแ้ก่ 

1. การศึกษาและวิเคราะห์อัตลักษณ์ของโอ่งมังกรจังหวัดราชบุรี ซึ่งได้จากการ
สมัภาษณเ์ชิงลึกกบัผูป้ระกอบการและช่างฝีมือในโรงงานผลิตโอ่งมงักรที่มีประสบการณม์ากกว่า 
40 ปี 

2. การศึกษาและวิเคราะหรู์ปแบบเครื่องประดับที่ประสบความส าเร็จ คอลเลกชัน
ชารม์ของแบรนด์ Pandora ปี 2023-2024 เพื่อท าความเข้าใจแนวโน้มและความต้องการของ
ผูบ้รโิภค Generation Z 

3. การพฒันาเครื่องประดับจากเศษโอ่งมังกร ซึ่งน าผลการศึกษาทัง้สองส่วนแรกมา
ใชเ้ป็นแนวทางในการออกแบบและสรา้งสรรคผ์ลิตภณัฑท์ี่มีเอกลกัษณแ์ละตอบโจทยต์ลาด 

 
ขั้นตอนที่ 1: เพ่ือศึกษาและวิเคราะหอ์ัตลักษณ์ของโอ่งมังกรที่เป็นเอกลักษณ์ของจังหวัด
ราชบุร ี

ในขัน้แรก ผูว้ิจยัไดเ้ลือกโรงงานเครื่องป้ันดินเผาในจังหวัดราชบุรี ที่มีประสบการณ์การ
ผลิตโอ่งมังกรมากกว่า 40 ปี การสมัภาษณ์เชิงลึกนีจ้ัดท ากับเจา้ของหรือผูจ้ดัการโรงงาน รวมถึง
ช่างฝีมือที่ท าการตกแต่งลวดลายโอ่งมังกร ข้อมูลที่ได้รับจากการสัมภาษณ์ได้ครอบคลุมถึง
กระบวนการผลิต พฒันาการของลวดลาย เทคนิคการท าโอ่ง และความหมายที่ซ่อนอยู่ในลวดลาย
ดังกล่าว ซึ่งช่วยใหผู้ว้ิจัยเขา้ใจถึงความเป็นเอกลักษณ์ของโอ่งมังกร ขอ้มูลนีจ้ะถูกน าไปใชเ้ป็น
แนวทางในการออกแบบเครื่องประดบัที่มีความโดดเด่น 

ผลการวิจยัในบทนีมุ้่งเนน้การวิเคราะหข์อ้มูลเชิงคุณภาพที่ไดร้บัจากการสมัภาษณ์เชิง
ลึก (In-depth Interviews) กับกลุ่มตัวอย่างที่ประกอบดว้ย ผูป้ระกอบการโรงงานผลิตโอ่งมังกร
จ านวน 3 แห่ง ได้แก่ โรงโอ่งเถ้าฮงไถ่ โรงโอ่งรตันโกสินทร ์และโรงโอ่งเรืองศิลป์ 3 รวมถึงกลุ่ม
ช่างฝีมือที่ เก่ียวข้องกับการผลิตโอ่ง ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ได้รับการวิเคราะห์โดยใช้  การ
วิเคราะหเ์นือ้หา (Content Analysis) 
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ผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ขอ้ที่ 1 เพื่อศึกษาและวิเคราะห์อัตลักษณ์ของโอ่งมังกร
จงัหวดัราชบรุี 

อตัลกัษณข์องโอ่งมงักรราชบุรีประกอบดว้ย สามองคป์ระกอบหลกั ไดแ้ก่ ลวดลายหลกั 
ที่เป็นจุดเด่นของโอ่ง, ลวดลายรอง ที่ช่วยเสริมใหล้วดลายหลกัสมบูรณ ์และ สีของโอ่ง ซึ่งสะทอ้น
เอกลักษณ์ของดินในท้องถิ่น ทั้งสามส่วนนี ้รวมกันท าให้โอ่งมังกรมีเอกลักษณ์เฉพาะตัวและ
สามารถแยกแยะจากโอ่งที่ผลิตในภมูิภาคอ่ืนได ้ที่ไดม้ากจากสมัภาษณเ์ชิงลึกจาก เจา้ของโรงงาน
และช่างเขียนลายโอ่งมงักรที่อยู่ในโรงงานที่ประกอบกิจการมากไม่ต ่ากว่า 40 ปี 
 
ตาราง 2 SP (Shop Owner/Producer) AP (Artisan Painter) 

 ต าแหน่ง วันทีสั่มภาษณ ์
SP 0001 ผูจ้ดัการฝ่ายขาย เถาฮงไถ่ 10 มกราคม 2568 
AP 0001 ช่างเขียนลาย 1 10 มกราคม 2568 
AP 0002 ช่างเขียนลาย 2 10 มกราคม 2568 
AP 0003 ช่างเขียนลาย 3 10 มกราคม 2568 
AP 0004 ช่างเขียนลาย 4 10 มกราคม 2568 
AP 0005 ช่างเขียนลาย 5 10 มกราคม 2568 
SP 0002 เจา้ของโรงโอ่งเรืองศิลป์ 3 13 มกราคม 2568 
AP 0006 ช่างเขียนลาย 6 13 มกราคม 2568 
AP 0007 ช่างเขียนลาย 7 13 มกราคม 2568 
AP 0008 ช่างเขียนลาย 8 13 มกราคม 2568 
AP 0009 ช่างเขียนลาย 9 13 มกราคม 2568 
AP 0010 ช่างเขียนลาย 10 13 มกราคม 2568 
SP 0003 ผูจ้ดัการฝ่ายขาย รตันโกสินท ์ 14 มกราคม 2568 
AP 0011 ช่างเขียนลาย 11 14 มกราคม 2568 
AP 0012 ช่างเขียนลาย 12 14 มกราคม 2568 
AP 0013 ช่างเขียนลาย 13 14 มกราคม 2568 
AP 0014 ช่างเขียนลาย 14 14 มกราคม 2568 
AP 0015 ช่างเขียนลาย 15 14 มกราคม 2568 
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ส่วนที่  1 ลวดลายหลักโอ่งมั งกรจังหวัดราชบุ รีในการน ามาพัฒนาเป็น
เคร่ืองประดับ 

ลวดลายหลกัของโอ่งมงักรราชบุรีเป็นองคป์ระกอบส าคญัที่ช่วยเสริมเอกลกัษณแ์ละ
ความโดดเด่นให้กับโอ่ง โดยลวดลายเหล่านี ้มักถูกวาดลงบน ล าตัวของโอ่ง ซึ่งเป็นบริเวณที่
สามารถมองเห็นได้อย่างชัดเจนและเป็น จุดน าสายตา ท าให้โอ่งมีความโดดเด่นและสะดุดตา
ยิ่งขึน้ 

การเลือกวางลวดลายไวท้ี่ล  าตวัของโอ่งไม่ไดเ้ป็นเพียงแค่การตกแต่งเชิงศิลปะเท่านัน้ 
แต่ยังมีจุดประสงคเ์พื่อเน้นใหเ้ห็นถึงความงดงามของลายเสน้ และช่วยใหโ้อ่งดูมีมิติและความ
สมดลุระหว่างรูปร่างและลวดลายที่ปรากฏอยู่บนพืน้ผิว ลวดลายเหล่านีย้งัท าหนา้ที่ สะทอ้นถึงอตั
ลักษณ์ทางวัฒนธรรม และ แนวคิดเชิงสัญลักษณ์ ที่แฝงอยู่ในงานศิลปะเครื่องป้ันดินเผาของ
ราชบรุี ซึ่งไดร้บัอิทธิพลจากศิลปะจีนและภมูิปัญญาทอ้งถิ่นที่ถกูถ่ายทอดจากรุ่นสู่รุน่ โดยลวดลาย
หลักที่นิยมใช้จะมีรูปแบบที่โดดเด่น ช่วยเสริมให้โอ่งมีความสง่างามและน่าจดจ า ซึ่งถือเป็น
องคป์ระกอบที่ช่วยสรา้งคณุค่าใหก้บัโอ่งมงักรของจงัหวดัราชบรุีทัง้ในเชิงศิลปะและวฒันธรรม 

ลวดลายหลักของโอ่งมังกรจังหวัดราชบุรีเป็นองค์ประกอบส าคัญที่ช่วยสรา้งอัต
ลกัษณแ์ละความโดดเด่นใหก้บัโอ่ง ลวดลายเหล่านีม้กัถูกวาดลงบนล าตวัของโอ่ง ซึ่งเป็นบรเิวณที่
สามารถมองเห็นไดอ้ย่างชดัเจนและเป็นจุดน าสายตา ส่งผลใหโ้อ่งมงักรมีความโดดเด่นและสะดดุ
ตายิ่งขึน้ นอกจากมิติดา้นความสวยงามแลว้ ลวดลายหลกัยังสะทอ้นถึงแนวคิดเชิงสญัลกัษณ์ที่
เก่ียวขอ้งกบัวฒันธรรมและความเชื่อที่แฝงอยู่ในศิลปะเครื่องป้ันดินเผาของราชบรุี (ผูใ้หข้อ้มลูหลกั 
(SP 0001) การสมัภาษณว์นัที่ 10 มกราคม 2568) 

หนึ่งในลวดลายหลักที่ เป็นเอกลักษณ์ของโอ่งมังกรราชบุรีคือ ลายมังกร ซึ่งเป็น
ลวดลายที่สามารถบ่งบอกถึงที่มาของโอ่งไดอ้ย่างชัดเจนและไดร้บัการยอมรบัว่าเป็นสญัลกัษณ์
ส าคัญของโอ่งมังกรราชบุรี (ผูใ้หข้อ้มูลหลัก (SP 0002) การสัมภาษณ์วันที่ 13 มกราคม 2568) 
ลวดลายนีไ้ด้รบัอิทธิพลจากศิลปะจีน ซึ่งมังกรเป็นสัตว์มงคลที่สื่อถึงอ านาจ บารมี และความ
เจริญรุ่งเรือง การใชล้ายมังกรเป็นองคป์ระกอบหลักของโอ่งจึงสะทอ้นถึงแนวคิดของช่างฝีมือที่
ตอ้งการใหโ้อ่งมงักรราชบรุีเป็นเคร่ืองป้ันดินเผาที่มีคณุค่าทางศิลปะและความหมายเชิงมงคล 

องคป์ระกอบของลายมงักรที่ไดร้บัการกลา่วถึงจากผูใ้หส้มัภาษณ ์ไดแ้ก่ 
1. หวัมงักร ซึ่งเป็นจุดเด่นของลวดลายและสามารถดึงดดูสายตาไดดี้ (ผูใ้หข้อ้มลู

หลกั (AP 0001) การสมัภาษณว์นัที่ 10 มกราคม 2568  
หวัมงักรเป็นจุดเด่นของลวดลาย และมกัเป็นองคป์ระกอบแรกที่ดงึดดูสายตา 

ลกัษณะของหวัมงักรบนโอ่งราชบรุีถกูออกแบบใหม้ีความคมชดั โดยมีลกัษณะเด่น ไดแ้ก่ 
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1. ดวงตาโตและคมชดั  
2. ปากที่อา้ออกและมีเขีย้วแหลม  
3. หนวดและเคราที่ทอดยาว  
4. จมกูเชิดสงู  

องคป์ระกอบเหล่านีช้่วยใหห้ัวมังกรดูมีชีวิตชีวาและสรา้งความสมดุลใหก้ับ
ลวดลายทัง้หมด 

 

 
ภาพประกอบ 6 โอ่งมงักร ลายหวัมงักร 

 
2. ล าตัวมังกร ซึ่ งถูกออกแบบให้มีความโค้งและพลิ ้วไหว เพื่ อสื่อถึงการ

เคลื่อนไหวของมงักร (ผูใ้หข้อ้มลูหลกั (AP 0002) การสมัภาษณว์นัที่ 10 มกราคม 2568) 
ล าตัวของมังกรได้รับการออกแบบให้มีความโค้งและต่อเนื่อง เพื่อสรา้ง

ความรูส้กึถึงการเคลื่อนไหว โดยทั่วไป ล าตวัมงักรบนโอ่งราชบรุีจะมีลกัษณะดงันี ้
2.1 เสน้สายที่พลิว้ไหวและโคง้เวา้ ท าใหม้ังกรดูเหมือนก าลงัเคลื่อนไหว

ไปตามพืน้ผิวของโอ่ง 
2.2 การออกแบบใหส้อดคลอ้งกบัรูปทรงของโอ่ง ช่วยใหล้วดลายมีความ

สมดลุและต่อเนื่อง 
2.3 บางส่วนของล าตัวถูกซ่อนไวห้ลังเมฆหรือคลื่นน า้ เพื่อสรา้งมิติและ

ความลกึใหก้บัลวดลาย 
การออกแบบล าตัวมังกรใหม้ีเสน้สายที่ลื่นไหลท าใหล้วดลายดูกลมกลืนไป

กบัพืน้ผิวโอ่ง และเสรมิใหม้งักรดมูีพลงัมากย่ิงขึน้  



  33 

 
ภาพประกอบ 7 โอ่งมงักร ล าตวัมงักร 

 
3. เกล็ดมังกร ซึ่งช่วยเพิ่มรายละเอียดให้ลายมังกรมีความสมจริงและเป็น

เอกลกัษณม์ากขึน้ (ผูใ้หข้อ้มลูหลกั (AP 0004) การสมัภาษณว์นัที่ 10 มกราคม 2568) 
เกล็ดมังกรเป็นองคป์ระกอบที่ช่วยเพิ่มรายละเอียดและความสมจริงใหก้ับ

ลวดลาย โดยลกัษณะของเกล็ดมงักรบนโอ่งราชบรุีมกัมีรูปแบบที่เรียงตวัเป็นชัน้อย่างเป็นระเบียบ 
3.1 เกล็ดมีขนาดสม ่าเสมอและไล่ระดับตามส่วนของล าตัว  ท าให้เกิด

ความเป็นธรรมชาติ 
3.2 ลวดลายเกล็ดช่วยเพิ่มมิติให้กับมังกร  และท าให้ดูมีโครงสร้างที่

แข็งแกรง่ 
3.3 การแกะสลกัหรือการลงสีที่ช่วยเนน้เสน้ขอบของเกล็ด ท าใหล้วดลาย

มีความชดัเจน 
การเพิ่มรายละเอียดของเกล็ดมังกรช่วยให้ลวดลายดูสมจริงมากขึน้ และ

แสดงถึงฝีมือของช่างที่สามารถถ่ายทอดรายละเอียดไดอ้ย่างประณีต 
 

 
ภาพประกอบ 8 โอ่งมงักร ลายเกล็ด  
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4. กงเล็บมังกร ซึ่งแสดงถึงพลงัและอ านาจของมงักร เป็นอีกหนึ่งองคป์ระกอบที่
ช่วยใหล้วดลายดสูมบรูณ ์(ผูใ้หข้อ้มลูหลกั (AP 0015) การสมัภาษณว์นัที่ 14 มกราคม 2568) 

กงเล็บของมงักรเป็นองคป์ระกอบที่ช่วยเสริมใหล้วดลายสมบูรณ ์โดยเฉพาะ
การแสดงถึงพลงัและอ านาจของมงักร กงเล็บที่ปรากฏบนโอ่งมกัมีลกัษณะดงันี ้

4.1 แหลมคมและโคง้งอ แสดงถึงความแข็งแกรง่และอ านาจ 
4.2 จ านวนกงเล็บที่แตกต่างกัน โดยทั่วไป มังกรจีนที่มี 3, 4 หรือ 5 กง

เล็บจะมีความหมายที่แตกต่างกัน มังกร 5 กงเล็บมักสื่อถึงจักรพรรดิและอ านาจสูงสุด โดยโอ่ง
มงักรของราชบรุีจะนิยมลวดลายมงักรจีนที่มี 4 กงเล็บ 

องคป์ระกอบนีช้่วยใหล้วดลายมังกรดนู่าเกรงขาม และท าใหก้ารออกแบบมี
ความสมดลุมากขึน้ 

 

 

ภาพประกอบ 9 โอ่งมงักร ลายขามงักร 
 

 
ภาพประกอบ 10 โอ่งมงักร เกล็ดมงักร 

 
การออกแบบลายมังกรไม่ไดม้ีเพียงเป้าหมายดา้นความงามเท่านัน้ แต่ยังมี

บทบาทในการถ่ายทอดความหมายทางวฒันธรรม โดยลายมังกรช่วยเสริมใหโ้อ่งมีความสง่างาม
และสามารถดึงดูดความสนใจไดเ้ป็นอย่างดี (ผูใ้หข้อ้มูลหลกั (SP 0003) การสมัภาษณ์วันที่ 14 
มกราคม 2568)  
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ส่วนที่  2 ลวดลายรองของโอ่งมังกรจังหวัดราชบุรีในการน ามาพัฒนาเป็น
เคร่ืองประดับ 

ลวดลายรองของโอ่งมงักรราชบุรีเป็นองคป์ระกอบที่ช่วยเสรมิใหล้วดลายหลกัมีความ
สมบูรณ์มากขึน้ โดยมักถูกวาดไวท้ี่ บริเวณขาและบ่าโอ่ง เพื่อลดความโล่งของพืน้ผิว และเพิ่ม
รายละเอียดที่ช่วยให้โอ่งดูมีมิติมากขึน้ ลวดลายรองเหล่านีไ้ม่ไดเ้ป็นจุดน าสายตาหลัก แต่ท า
หนา้ที่สรา้งความต่อเนื่องใหก้บัลวดลายหลกั และช่วยเพิ่มความประณีตใหก้บัชิน้งาน 

ลวดลายรองของโอ่งมงักรราชบุรีมกัไดร้บัอิทธิพลจากศิลปะจีนและมีความหมายเชิง
สญัลกัษณ์ นอกจากจะท าใหโ้อ่งดูสมบูรณ์ขึน้ ยังช่วยสื่อถึงความเป็นสิริมงคล ความมั่นคง และ
ความรุ่งเรือง ลวดลายเหล่านีม้ีความละเอียดอ่อน และตอ้งอาศยัความช านาญของช่างฝีมือในการ
วาดลงบนพืน้ผิวโอ่งใหเ้กิดความกลมกลืนกบัลวดลายหลกั 

ลวดลายรองของโอ่งมังกรจังหวัดราชบุรีมีบทบาทส าคัญในการเสริมสรา้งความ
สมบูรณ์ของลวดลายหลัก โดยเฉพาะลายมังกรซึ่งเป็นเอกลักษณ์ของโอ่งมังกรราชบุรีมาอย่าง
ยาวนาน ลวดลายรองเหล่านีม้กัถูกใชเ้ป็นองคป์ระกอบตกแต่งบรเิวณขอบ บ่า และพืน้ผิวโดยรอบ
ของโอ่ง เพื่อลดความโล่งของพืน้ที่ว่าง และเพิ่มรายละเอียดที่ช่วยใหช้ิน้งานมีมิติและความสมดุล
ทางสายตา แมว้่าลวดลายรองจะไม่ไดเ้ป็นจุดเด่นหลกั แต่กลบัท าหนา้ที่ส  าคัญในการสรา้งความ
กลมกลืนใหก้บัภาพรวมของโอ่งมงักร (ผูใ้หข้อ้มลูหลกั (SP 0001) การสมัภาษณว์นัที่ 10 มกราคม 
2568) 

หนึ่งในลวดลายรองที่มีความโดดเด่นและพบเห็นได้บ่อยคือ ลายกุญแจจีน ซึ่งมี
ความส าคัญทัง้ในเชิงสญัลกัษณแ์ละความสวยงาม ลวดลายดงักล่าวไดร้บัอิทธิพลจากศิลปะจีน 
และสะทอ้นถึงบทบาทของชุมชนชาวจีนในจังหวัดราชบุรีตัง้แต่อดีต ลายกุญแจจีนมักถูกใชเ้ป็น
องคป์ระกอบตกแต่งขอบโอ่ง หรือสรา้งกรอบใหก้บัลวดลายมังกรเพื่อเพิ่มความโดดเด่นและสรา้ง
ความสมดุลให้กับการจัดองค์ประกอบ (ผู้ให้ข้อมูลหลัก (AP 0005) การสัมภาษณ์วันที่  10 
มกราคม 2568) 

อีกลวดลายท่ีมีความสมัพนัธก์บัลายมงักรอย่างใกลช้ิดคือ ลายเมฆ เนื่องจากแนวคิด
ในศิลปะจีนมกัแสดงภาพมงักรคู่กบักอ้นเมฆ เพื่อสื่อถึงพลงัอ านาจและความเป็นมงคล ลวดลาย
เมฆจึงถูกใชเ้ป็นองคป์ระกอบเสริมใหก้บัลายมงักร โดยท าหนา้ที่เติมเต็มพืน้ที่ว่างรอบตวัมังกรให้
สมบูรณข์ึน้ หากไม่มีลายเมฆ โอ่งมังกรอาจดูโล่งเกินไป และขาดความกลมกลืนทางศิลปะ (ผูใ้ห้
ขอ้มลูหลกั (SP 0002) การสมัภาษณว์ันที่ 13 มกราคม 2568) นอกจากนี ้ลายเมฆยังสามารถถูก
ใชเ้ป็นองคป์ระกอบที่ลอ้มรอบตวัมงักร หรืออยู่บริเวณคอและขามงักร เพื่อช่วยเนน้การเคลื่อนไหว
ของลวดลายหลกั (ผูใ้หข้อ้มลูหลกั (AP 0010) การสมัภาษณว์นัที่ 14 มกราคม 2568) 
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ลายไฟ เป็นอีกลวดลายหนึ่งที่มกัถูกน ามาใชค้วบคู่กบัลายมงักร ลายไฟมีบทบาทใน
การสรา้งความเคลื่อนไหวใหก้บัลวดลายโดยรวม โดยช่วยเสรมิใหภ้าพมงักรดมูีพลงัและความสง่า
งามมากขึน้ (ผูใ้หข้อ้มูลหลกั (SP 0003) การสมัภาษณว์นัที่ 14 มกราคม 2568) ลวดลายนีม้ักถูก
วาดลอ้มรอบตัวมังกร เพื่อใหเ้กิดความสมดุลและเติมเต็มพืน้ที่ว่างบนโอ่ง (ผูใ้หข้อ้มูลหลกั (AP 
0012) การสมัภาษณว์นัที่ 14 มกราคม 2568) 

นอกจากนี ้ลายน า้ หรือ ลายคลื่นน า้ ยังเป็นองคป์ระกอบส าคัญที่ช่วยสรา้งความ
ต่อเนื่องใหก้บัลายมงักร โดยมกัถูกวาดเป็นพืน้หลงัเพื่อใหล้ายมังกรดสูอดคลอ้งกบับริบทของโอ่ง
มากขึน้ (ผูใ้หข้อ้มลูหลกั (AP 0013) การสมัภาษณว์ันที่ 14 มกราคม 2568) การใชล้ายน า้ช่วยให้
ลายมังกรดูราวกับก าลงัเคลื่อนไหวอยู่ท่ามกลางกระแสน า้ ท าใหภ้าพรวมของโอ่งมีความสมดุล
และมีชีวิตชีวา 

ลวดลายหนึ่งที่มักถูกน ามาใช้เพื่อเพิ่มรายละเอียดให้กับโอ่งคือ ลายใบไม้หรือ
เถาวลัย ์ลวดลายนีม้ีบทบาทส าคัญในการเติมเต็มพืน้หลงัของโอ่งใหด้สูมบูรณ์ และลดความโล่ง
ของพืน้ที่ว่าง (ผูใ้หข้อ้มลูหลกั (AP 0015) การสมัภาษณว์นัที่ 14 มกราคม 2568) 

ลวดลายรองของโอ่งมังกรจังหวัดราชบุรีเป็นองคป์ระกอบที่ช่วยเสริมความสมบูรณ์
ใหก้บัลวดลายหลกั โดยเฉพาะลายมงักรที่เป็นเอกลกัษณข์องโอ่งมงักรมาอย่างยาวนาน ลวดลาย
รองเหล่านีท้  าหนา้ที่เติมเต็มพืน้ที่ว่าง สรา้งความสมดุล และช่วยใหภ้าพรวมของโอ่งมีมิติมากขึน้ 
โดยลวดลายรองที่ส  าคญัประกอบดว้ยลายกุญแจจีน ลายเมฆ ลายไฟ ลายน า้ และลายใบไมห้รือ
เถาวลัย ์ซึ่งแต่ละลายมีลกัษณะเฉพาะและหนา้ที่แตกต่างกนั 

1. ลายกญุแจจีน 
ลายกุญแจจีนเป็นหนึ่งในลวดลายรองที่พบได้บ่อยบนโอ่งมังกรราชบุรี 

ลวดลายนีไ้ดร้บัอิทธิพลจากศิลปะจีน ซึ่งมีความหมายเก่ียวขอ้งกบัความมั่นคงและความต่อเนื่อง
ของชีวิต ลกัษณะของลายกุญแจจีนมีโครงสรา้งเป็นเสน้เรขาคณิตที่เชื่อมต่อกันเป็นแนวยาว เสน้
สายของลายกุญแจจีนมีลักษณะที่เป็นมุมฉากและสม ่าเสมอ ท าใหเ้กิดความสมดุลทางสายตา 
ลวดลายนีม้ักถูกใชเ้ป็นเสน้ขอบหรือกรอบของโอ่งมังกร เพื่อช่วยขับเนน้ลายมังกรใหโ้ดดเด่นขึน้ 
และสรา้งความเป็นระเบียบใหก้บัองคป์ระกอบโดยรวม 
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ภาพประกอบ 11 ลายกญุแจจีน 

 
2. ลายเมฆ 

ลายเมฆเป็นลวดลายที่สมัพนัธก์บัลายมงักรอย่างใกลช้ิด ตามความเชื่อทาง
ศิลปะจีน มังกรมักถูกแสดงร่วมกับกอ้นเมฆ เนื่องจากเชื่อว่ามังกรเป็นสตัวแ์ห่งสวรรคท์ี่สามารถ
ควบคมุฝนฟ้าได ้ลกัษณะของลายเมฆบนโอ่งมงักรราชบุรีมกัเป็นเสน้โคง้ต่อเนื่องที่พลิว้ไหว คลา้ย
คลื่นหรือกลุ่มไอหมอก ลวดลายนีช้่วยสรา้งความอ่อนชอ้ยและลดความแข็งกระดา้งของลายเสน้
หลกั นอกจากนี ้ลายเมฆยงัช่วยเติมเต็มพืน้ที่ว่างรอบตวัมงักร ท าใหล้วดลายหลกัดสูมบรูณข์ึน้ 

 

 
ภาพประกอบ 12 ลายเมฆ 

 
3. ลายไฟ 

ลายไฟเป็นลวดลายที่ช่วยเพิ่มพลงัและความเคลื่อนไหวใหก้บัลวดลายมงักร 
โดยมักถูกออกแบบใหม้ีเสน้สายที่คดเคีย้วและแผ่กระจายออกไปจากล าตวัมงักร ลวดลายไฟบน
โอ่งมงักรราชบรุีมีลกัษณะที่คมชดัและมีทิศทางที่พลิว้ไหว เสน้ไฟที่แตกออกจากกนั  
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ภาพประกอบ 13 ลายไฟ 

 
4. ลายน า้ 

ลายน ้าเป็นอีกหนึ่ งลวดลายที่นิยมใช้ร่วมกับลายมังกร เนื่ องจากใน
วัฒนธรรมจีน มังกรเป็นสัญลักษณ์ของธาตุน า้ และมักถูกวาดควบคู่กับคลื่นน า้ ลายน า้บนโอ่ง
มงักรราชบรุีมีลกัษณะเป็นเสน้โคง้ที่ต่อเนื่องกนัคลา้ยกบัระลอกคลื่น ลายน า้ยงัช่วยสรา้งความรูส้ึก
ถึงการเคลื่อนไหวของมงักร และเพิ่มความลกึใหก้บัองคป์ระกอบภาพรวมของโอ่ง 

 

 
ภาพประกอบ 14 ลายน า้ 

 
5. ลายใบไมห้รือเถาวลัย ์

ลายใบไมห้รือเถาวลัยเ์ป็นลวดลายรองที่มกัใชใ้นการเติมเต็มพืน้หลงัของโอ่ง
มงักร เพื่อลดความโลง่ของพืน้ที่ว่าง ลวดลายนีม้กัถกูออกแบบใหเ้ป็นเสน้สายที่คดโคง้ไปมา คลา้ย
กับเถาวัลยห์รือกิ่งไมท้ี่ทอดตัวอย่างเป็นธรรมชาติ เสน้สายที่อ่อนชอ้ยของลายใบไมช้่วยเสริมให้
ลวดลายโดยรวมมีความสมดุล ลวดลายนีย้ังสามารถช่วยเชื่อมโยงองคป์ระกอบต่าง ๆ ของลาย
มงักรใหด้ตู่อเนื่องกนัมาก  
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ภาพประกอบ 15 ลายเถาวลัย ์

 
ลวดลายรองของโอ่งมังกรราชบุรีไม่ไดเ้ป็นเพียงองคป์ระกอบเสริมของลายมงักร แต่

ยงัเป็นสว่นส าคญัที่ช่วยสรา้งความสมดลุใหก้บัชิน้งานและสะทอ้นคณุค่าทางศิลปะและวฒันธรรม 
การน าลวดลายเหล่านีไ้ปประยุกตใ์ชใ้นการออกแบบเครื่องประดับจึงเป็นแนวทางที่สามารถช่วย
คงอัตลักษณ์ของโอ่งมังกรราชบุรี พรอ้มทั้งเพิ่มมูลค่าใหก้ับผลิตภัณฑ์เครื่องประดับที่ไดร้บัแรง
บนัดาลใจจากศิลปะพืน้ถิ่น 

ส่วนที่  3 เอกลักษณ์ของสีในโอ่งมังกรจังหวัดราชบุรีในการน ามาพัฒนาเป็น
เคร่ืองประดับ 

โอ่งมงักรจงัหวดัราชบุรีมีความโดดเด่นทัง้ในดา้นรูปทรง ลวดลาย และกระบวนการ
ผลิต ซึ่งท าใหเ้กิดเอกลกัษณ์เฉพาะตัว หนึ่งในองคป์ระกอบส าคัญที่ช่วยเสริมความงดงามใหก้ับ
โอ่งคือ สีของโอ่งมังกร ซึ่งเกิดจากปัจจัยทางธรรมชาติและเทคนิคการผลิตแบบดัง้เดิม สีของโอ่ง
ไม่ไดเ้ป็นเพียงการตกแต่งพืน้ผิว แต่มีความสมัพนัธโ์ดยตรงกับ ดินที่ใช ้และ กรรมวิธีการเผาและ
เคลือบ ที่ช่างฝีมือสืบทอดกนัมา 

ดินที่ ใช้ในการผลิตโอ่งมังกรเป็นดินเหนียวจากจังหวัดราชบุรี ซึ่งมีแร่ธาตุและ
องคป์ระกอบเฉพาะตวั เมื่อผ่านกระบวนการเผาในอุณหภูมิสูง จะท าใหเ้กิดสีสนัที่เป็นเอกลกัษณ ์
โดยทั่วไปสีของโอ่งมงักรจะเป็น สีน า้ตาลเขม้อมแดง หรือสีน า้ผึง้ ซึ่งเกิดจากการเคลือบพืน้ผิวและ
กระบวนการเผาที่ช่วยใหไ้ดส้ีที่มีความมนัวาวและเปลี่ยนแปลงตามแสง 

โอ่งมังกรจังหวัดราชบุรีมีความโดดเด่นไม่เพียงแค่ในด้านลวดลายและรูปทรงที่
สะทอ้นถึงอตัลกัษณข์องศิลปะจีนและภูมิปัญญาทอ้งถิ่น แต่ สีของโอ่งมงักร ก็เป็นอีกองคป์ระกอบ
ส าคญัที่ช่วยบ่งบอกเอกลกัษณข์องโอ่งมังกรจากจังหวดัราชบุรีไดอ้ย่างชดัเจน สีของโอ่งไม่ไดเ้กิด
จากการตกแต่งภายนอกเท่านัน้ แต่เป็นผลลพัธ์ที่เกิดขึน้จาก กระบวนการผลิตแบบดั้งเดิม ซึ่งมี
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ความสัมพันธ์โดยตรงกับ ดินที่ใช้, เทคนิคการเผา, และการเคลือบผิวโอ่ง (ผูใ้ห้ขอ้มูลหลัก (SP 
0001) การสมัภาษณว์นัที่ 10 มกราคม 2568) 

ดินที่ใช้ในการผลิตโอ่งมังกร เป็นดินเหนียวที่พบในจังหวัดราชบุรี ซึ่งมีคุณสมบัติ
เหมาะสมส าหรบัการป้ันโอ่ง เนื่องจากมีความเหนียว ยืดหยุ่นดี และสามารถขึน้รูปไดง้่าย หลงัจาก
ผ่านกระบวนการเผาที่อณุหภูมิสงู ดินชนิดนีจ้ะเปลี่ยนเป็นโอ่งที่มีเนือ้แน่นและแข็งแกร่ง พรอ้มกบั
เกิด สีสันเฉพาะตัว ที่ เป็นเอกลักษณ์ของโอ่งมังกรราชบุรี (ผู้ให้ข้อมูลหลัก (SP 0003) การ
สมัภาษณว์นัที่ 14 มกราคม 2568) 

สีที่พบมากที่สุดในโอ่งมังกรราชบุรีคือ สีน า้ตาลและสีน า้ตาลแดง ซึ่งเป็นผลมาจาก
การเคลือบพืน้ผิวดว้ยน า้เคลือบพิเศษและการเผาในอุณหภูมิสูง สีที่ไดจ้ะมีความมันวาวและมี
ความลึกของเฉดสีแตกต่างกันไปในแต่ละชิน้งาน โดยสีนีถื้อเป็นสีที่สามารถบ่งบอกถึงโอ่งมังกร
ราชบุรีไดช้ดัเจนที่สดุ (ผูใ้หข้อ้มลูหลกั (SP 0002) การสมัภาษณว์นัที่ 13 มกราคม 2568) นอกจาก
สีน า้ตาลแลว้ สีสม้และสีแดงสม้ ก็เป็นอีกหนึ่งเฉดสีที่สามารถพบไดใ้นโอ่งมงักร โดยเฉพาะในโอ่งที่
ไม่ไดม้ีการตกแต่งลวดลายมากนัก สีเหล่านีเ้กิดขึน้จากอุณหภูมิในการเผาที่แตกต่างกัน รวมถึง
ปฏิกิรยิาระหว่างสว่นผสมของดินเหนียวกบัความรอ้น ท าใหบ้างโอ่งมีสีที่ออกไปทางสม้อมแดง ซึ่ง
ถือเป็นอีกหนึ่งเอกลกัษณข์องโอ่งมงักรแบบดัง้เดิม (ผูใ้หข้อ้มลูหลกั (AP 0014) การสมัภาษณว์นัที่ 
14 มกราคม 2568) 

แมว้่าสีน า้ตาลและสีสม้แดงจะเป็นสีที่พบมากที่สุด แต่บางโอ่งยังมี สีเหลืองและสี
เขียวหยก ซึ่งเกิดจากกระบวนการเคลือบแบบพิเศษที่ท าใหเ้กิดความแตกต่างของเฉดสี แมว้่าจะ
ไม่ใช่สีหลกัที่พบในโอ่งมงักรมากนกั แต่สีเหลา่นีก้็ช่วยเพิ่มความหลากหลายใหก้บัโอ่งและสะทอ้น
ถึงเทคนิคการผลิตที่หลากหลายของช่างฝีมือราชบุรี (ผูใ้หข้อ้มูลหลกั (AP 0007) การสัมภาษณ์
วนัที่ 13 มกราคม 2568)  

สีในโอ่งแต่ละใบจะมีสีที่แตกต่างกนั เกิดจากหลายสาเหต ุทัง้สีดิน และ กรรมวิธีการ
ผลิต มีทัง้การเผาดว้ยแก๊สและการเผาแบบดัง้เดิมคือการใชฟื้นเผา การผลิดที่แตกต่างกนัท าใหส้ี
โอ่งมงักรมีความแตกต่างตามไปดว้ย  

สีของโอ่งมงักรราชบุรีเป็นองคป์ระกอบส าคญัที่ช่วยสรา้งอตัลกัษณเ์ฉพาะตวัของโอ่ง 
โดยเฉพาะ สีน า้ตาลแดง, สีสม้, และสีแดงสม้ ซึ่งเป็นสีหลกัที่เกิดจากกระบวนการผลิตแบบดัง้เดิม 
สีเหล่านีไ้ม่เพียงแต่ช่วยบ่งบอกถึงแหล่งที่มาและกรรมวิธีการผลิตของโอ่ง แต่ยังสามารถน าไป
ประยุกตใ์ชก้บังานออกแบบเครื่องประดบั เพื่อคงไวซ้ึ่งอตัลกัษณข์องโอ่งมังกรราชบุรีในบริบทของ
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ศิลปะและแฟชั่นร่วมสมัยได้อย่างลงตัว (ผู้ให้ข้อมูลหลัก (SP 0001) การสัมภาษณ์วันที่  10 
มกราคม 2568) 

สีของโอ่งมงักรจงัหวดัราชบุรีเป็นองคป์ระกอบส าคญัที่ช่วยเสรมิอตัลกัษณแ์ละความ
โดดเด่นของโอ่ง สีเหล่านีไ้ม่ไดเ้กิดจากการตกแต่งภายนอก แต่เป็นผลลพัธจ์ากกระบวนการผลิต
แบบดัง้เดิมที่สมัพันธก์ับชนิดของดิน เทคนิคการเผา และการเคลือบผิวโอ่ง สีที่พบมากที่สดุคือ สี
น า้ตาลแดง, สีสม้, และสีแดงสม้ ซึ่งเกิดจากการเผาดินเหนียวของราชบุรีที่มีแร่ธาตเุฉพาะตวั เมื่อ
ผ่านการเผาที่อณุหภูมิสงู จะท าใหไ้ดส้ีที่มีความมนัวาวและลกึ นอกจากนีย้งัมี สีเหลืองและสีเขียว
หยก ที่พบไดใ้นบางชิน้งาน ซึ่งเกิดจากเทคนิคการเคลือบแบบพิเศษ แมว้่าจะไม่ใช่สีหลกั แต่ช่วย
เพิ่มความหลากหลายใหก้บัโอ่งมงักร 

ความแตกต่างของสีในแต่ละใบขึน้อยู่กับกรรมวิธีการเผา ทัง้แบบดัง้เดิมที่ใชฟื้นและ
แบบสมัยใหม่ที่ใชแ้ก๊ส ซึ่งมีผลต่อความเขม้และเฉดสี สีของโอ่งมังกรราชบุรีจึงเป็นเอกลักษณ์
เฉพาะตวัที่สะทอ้นถึงภมูิปัญญาทอ้งถิ่น และกรรมวิธีการผลิตที่ไดร้บัการสืบทอดมาอย่างยาวนาน 

 

 
ภาพประกอบ 16 โอ่งมงักร สีเขียว 

 

 
ภาพประกอบ 17 โอ่งมงักร สีน า้ตาล  
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ขั้นตอนที ่2: เพ่ือศึกษาและวิเคราะหรู์ปแบบของเคร่ืองประดับทีป่ระสบความส าเร็จ 
ผูว้ิจัยได้ศึกษาและวิเคราะห์คอลเลกชันชารม์ของแบรนด์ Pandora ในปี 2023-2024 

โดยการเลือกคอลเลกชันอย่างเจาะจง (Purposive Sampling) เนื่องจากแบรนด ์Pandora เป็นที่
นิยมอย่างมากในกลุ่ม Generation Z ในช่วงเวลานัน้ การออกแบบของแบรนด ์Pandora เนน้การ
ปรับแต่งเครื่องประดับเพื่อสะท้อนถึงตัวตนของผู้สวมใส่ ซึ่งสอดคล้องกับความต้องการของ
ผู้บริโภคยุคใหม่  ข้อมูลจากการวิเคราะห์คอลเลกชันนี ้จะช่วยเป็นแนวทางในการพัฒนา
เครื่องประดบัจากเศษโอ่งมงักรใหม้ีคณุลกัษณะตรงตามความตอ้งการของตลาด 

ผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ข้อที่  2 การศึกษาและวิเคราะห์รูปแบบเครื่องประดับที่
ประสบความส าเรจ็คอลเลกชนัชารม์ ของแบรนด ์Pandora ปี 2023-2024  

การออกแบบเครื่องประดับใหป้ระสบความส าเร็จนั้นตอ้งอาศัยหลายปัจจัย ตั้งแต่การ
สรา้งสรรคดี์ไซนท์ี่มีเอกลกัษณ ์การเลือกใชว้สัดุที่เหมาะสม ไปจนถึงกลยุทธก์ารตลาดที่สามารถ
เข้าถึงกลุ่ม เป้าหมายได้อย่างมีประสิท ธิภาพ แบรนด์  Pandora ซึ่ งเป็นหนึ่ งในผู้น าด้าน
เครื่องประดับประเภทชารม์ (Charms) สามารถสร้างชื่อเสียงและความนิยมอย่างต่อเนื่อง 
โดยเฉพาะในช่วงปี 2023-2024 ที่มีการออกคอลเลกชันใหม่ที่ไดร้บัความนิยมสูงในหมู่ผูบ้ริโภค 
Generation Z ซึ่งใหค้วามส าคญักบัเครื่องประดบัที่สามารถสะทอ้นบุคลิกและคณุค่าทางอารมณ์
ของพวกเขาได ้

Pandora เป็นแบรนด์เครื่องประดับที่มีชื่อเสียงระดับโลก โดยเฉพาะอย่างยิ่งในกลุ่ม
เครื่องประดับประเภทชารม์ (Charms) ที่สามารถปรบัแต่งได้ตามความชอบของผู้สวมใส่ การ
ออกแบบของ Pandora ในช่วงปี 2023-2024 สะทอ้นถึงแนวโนม้ใหม่ที่ตอบสนองต่อความตอ้งการ
ของ Gen Z ดงัต่อไปนี ้

1. Pandora Moments: คอลเลกชันหลักของแบรนดท์ี่เน้นการออกแบบเพื่อบันทึก
ความทรงจ าของผู้สวมใส่ โดยมีลวดลายที่ไดร้บัแรงบันดาลใจจากวัฒนธรรม ป๊อปอารต์ และ
ธรรมชาติ 

2. Pandora ME: คอลเลกชันที่ออกแบบมาเพื่อตอบสนองต่อแนวคิดการแสดงออก
ถึงความเป็นตวัเองของ Gen Z โดยมีดีไซนท์ี่สามารถปรบัแต่งและเชื่อมต่อกนัได ้

3. Collabs Collection: ความร่วมมื อกับแบรนด์ดัง เช่น  Disney, Marvel และ 
Netflix ที่ช่วยเพิ่มความน่าสนใจใหก้บัตลาดวยัรุน่ (Pandora, 2024)  
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ภาพประกอบ 18 Disney x Pandora 

แหลง่ที่มาของภาพ: Disney100 x Pandora – The DIS 
 

แนวโนม้การออกแบบที่ประสบความส าเร็จจากการศึกษาคอลเลกชนัของ Pandora 
พบว่าแนวโนม้การออกแบบที่ไดร้บัความนิยมในกลุม่ Gen Z  

1. การออกแบบที่สามารถปรบัแต่งได ้(Customization) 
Gen Z เป็ นกลุ่ ม ที่ ให้ความส าคัญ กับการแสดงออกถึ งตั วตนผ่ าน

เครื่องประดับ คอลเลกชัน Pandora ME เป็นตัวอย่างที่ดีของการออกแบบที่สามารถปรบัแต่งได ้
ผูบ้รโิภคสามารถเลือกเชื่อมชารม์ต่างๆ และเปลี่ยนดีไซนไ์ดอ้ย่างอิสระ (Kim et al., 2023) 

2. การออกแบบที่ไดร้บัแรงบนัดาลใจจากวฒันธรรมป๊อปและโซเชียลมีเดีย 
การร่วมมือกับ Disney, Marvel และ Netflix ท าให้คอลเลกชัน Collabs 

Collection ไดร้บัความนิยมในหมู่ Gen Z เนื่องจากสะทอ้นถึงความชื่นชอบในแฟรนไชสย์อดนิยม 
น อ ก จ า ก นี ้  ก า ร ใ ช้ แ ฮ ช แ ท็ ก บ น  TikTok แ ล ะ  Instagram เช่ น  #PandoraME แ ล ะ 
#PandoraCharms ยงัช่วยกระตุน้ยอดขายและสรา้งกระแสบนโลกออนไลน ์(Statista, 2024) 

3. การออกแบบที่เนน้ความหมายและอารมณ ์(Emotional Connection) 
Pandora Moments ยังคงเป็นหัวใจส าคัญของแบรนด์ เนื่องจากผู้บริโภค 

Gen Z นิยมเลือกเครื่องประดับที่มีความหมายพิเศษ เช่น ชารม์ที่แสดงถึงความรกั มิตรภาพ และ
ความทรงจ าในโอกาสพิเศษ (Kim et al., 2023) 

พฤติกรรมการบริโภคของ Gen Z ต่อคอลเลกชันชารม์ Pandora การศึกษาพบว่า
พฤติกรรมของ Gen Z ที่สง่ผลต่อความส าเรจ็ของ Pandora มีดงันี:้ 

1. ชอบเครื่องประดับที่สามารถปรบัแต่งได ้และเลือกใชต้ามโอกาส (Schlissel, 
2023) 

2. ให้ความส าคัญกับความยั่งยืน และเลือกซือ้จากแบรนด์ที่มีนโยบายด้าน
สิ่งแวดลอ้ม (Pandora, 2022) 



  44 

3. มี แนวโน้มซื ้อตามกระแสโซเชียลมี เดีย  โดยเฉพาะจาก TikTok และ 
Instagram (Statista, 2024) 

4. ชอบการสะสมและแลกเปลี่ยนเครื่องประดับ เพื่อบ่งบอกเรื่องราวของตัวเอง 
(Kim et al., 2023) 

 
ตาราง 3 คอลเลกชันเครื่องประดับของ Pandora ในปี 2023-2024 ที่มียอดขายสูงสุดและไดร้บั
ความนิยมจากกลุม่ผูบ้รโิภค 

Collection 2023 2024 
 
Valentine  
 

  

 
Spring  
 

  

 
Summer  
 

  

 
Mother Day  
 

  

 
Autumn  
 

  

 
Winter  
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คอลเลกชนัชารม์ของแบรนด ์Pandora ในช่วงปี 2023-2024 แสดงใหเ้ห็นถึงวิวฒันาการ
ของการออกแบบที่เปลี่ยนแปลงไปตามแนวโนม้ของตลาดและพฤติกรรมของผูบ้ริโภค โดยเฉพาะ
ในกลุ่ม Generation Z ซึ่งให้ความส าคัญกับเครื่องประดับที่สามารถสะท้อนบุคลิกภาพและ
ความหมายของตนเอง 

แนวทางการออกแบบของ Pandora ในปี 2023 ยังคงเน้นไปที่ รายละเอียดที่ซับซอ้น, 
การใช้สีสันที่หลากหลาย, และการออกแบบที่มีลักษณะเป็นออรแ์กนิก (Organic Form) และ
สัญลักษณ์เชิงแฟนตาซี ในขณะที่ในปี 2024 มีการเปลี่ยนแปลงไปสู่ การลดทอนรายละเอียด 
(Simplification), การใช้รูปทรงเรขาคณิต (Geometric Forms) และการน าสัญลักษณ์ เชิ ง
นามธรรม  (Abstract Symbolism) มาใช้ม ากขึ ้น  เพื่ อ ให้สอดคล้องกับแนวคิดมิ นิ มอล 
(Minimalism) และการสื่อความหมายเชิงสญัลกัษณข์องเครื่องประดบัในยุคปัจจบุนั 

1. การวิเคราะหต์ามองคป์ระกอบทางศิลปะ (Elements of Art) 
1.1 สี (Color) – สีในคอลเลกชนัชารม์ Pandora ปี 2023-2024 

สีเป็นองค์ประกอบที่มีบทบาทส าคัญในการออกแบบเครื่องประดับของ 
Pandora เนื่องจากสามารถถ่ายทอดอารมณ์ ความหมาย และความรูส้ึกที่เก่ียวข้องกับแต่ละ
คอลเลกชนัไดอ้ย่างชดัเจน การเปลี่ยนแปลงของสีในปี 2023 และ 2024 แสดงใหเ้ห็นถึง แนวโนม้ที่
เปลี่ยนไปจากการใชส้ีที่สดใสและสะดุดตา ไปสู่การลดทอนโทนสีใหเ้รียบง่ายและเป็นธรรมชาติ
มากขึน้ 

1) สีในคอลเลกชนั Pandora ปี 2023 
ในปี 2023 Pandora ยงัคงเนน้ การใชส้ีที่สะทอ้นถึงแนวคิดของแต่ละ

คอลเลกชนั โดยมีการใชโ้ทนสีที่สดใสและดึงดดูสายตา ซึ่งช่วยสรา้งอารมณท์ี่ชดัเจนส าหรบัแต่ละ
ฤดกูาล  

สีชารม์ในปี 2023 มีการใช ้สีพาสเทลและสีอัญมณี (Jewel Tones) 
เพื่อสรา้งความสดใส สีของชารม์แต่ละคอลเลกชนัสะทอ้นถึง ฤดกูาลและธีมของแต่ละเทศกาล มี
การผสมผสานสีหลายเฉดเพื่อเพิ่มความน่าสนใจและความมีชีวิตชีวา 

2) สีในคอลเลกชนั Pandora ปี 2024 
ในปี 2024 Pandora ไดป้รบัเปลี่ยนแนวทางการใชส้ี โดยหันมาใช ้สี

ของวสัดุเป็นหลกั (Material-Based Colors) และลดทอนการใชส้ีพาสเทลหรือสีสดใสที่เคยไดร้บั
ความนิยมในปี 2023 การเปลี่ยนแปลงนี ้สะท้อนถึงแนวคิด “Timeless Elegance” หรือความ
หรูหราแบบไรก้าลเวลา ซึ่งช่วยใหเ้ครื่องประดบัสามารถเขา้กบัสไตลก์ารแต่งตวัไดง้่ายขึน้  
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ตาราง 4 วิเคราะหก์ารออกแบบสี Pandora 
Collection 2023 2024 
Valentine 
Collection 

สีแดงและชมพู เพื่อสื่อถึงความรัก
และความโรแมนติก 

ใช ้สีเงินและขาว แทนสีแดงและชมพ ู
เพื่ อส ร้า งความ รู้สึ กห รูห ราแบบ 
understated 

Spring 
Collection 

สีสดใส เช่น แดงและขาว สะท้อนถึง
ความสดชื่นและการเริ่มตน้ใหม่ 

สีเงินและเฉดสีโลหะ แทนที่สีสดใส 
เพื่อเนน้ความเรียบง่ายและทนัสมยั 

Summer 
Collection 

สีฟ้าและเขียว ใหค้วามรูส้ึกของทะเล
และทอ้งฟ้า สื่อถึงความสดใสของฤดู
รอ้น 

สีเขียวและโทนธรรมชาติ ลดการใชส้ี
ฟ้าสด เปลี่ยนเป็นสีที่อ่อนโยนขึน้ 

Autumn 
Collection 

สีขาวและสีอบอุ่น สีเรียบง่าย สีขาวและสีเทา ใช้สีที่ เรียบง่าย ลด
การใชโ้ทนอ่อนหวาน 

Mother’s Day 
Collection 

สีขาวประกายและเอฟเฟกตม์กุ สื่อถึง
ความอ่อนโยนและหรูหรา 

สี เงินล้วน  ลดเอฟ เฟกต์ป ระกาย 
เพื่ อ ให้มี ค วาม เรีย บ ง่ าย แล ะ ไร้
กาลเวลา 

Winter 
Collection 

สีเงินและสีที่ เก่ียวกับเทศกาล เขียว
และแดง ใหค้วามรูส้กึถึงความสนกุ 

การใชส้ีทองเป็นหลกัช่วยใหช้ิน้งานดู
หรูหราและอบอุ่นผสมผสานกับอัญ
มณีสีแดงและเขียวที่สื่อถึงเทศกาล
ครสิตม์าส 

 
จากปี 2023 ถึงปี 2024 จะมีการลดลงของการใชส้ีพาสเทลและสีที่ฉดูฉาดลง 

แต่จะใช ้สีของวสัด ุเช่น เงิน ขาว และทอง เป็นตวัก าหนดโทนสีหลกัของชารม์ เปลี่ยนแนวทางจาก 
“สีที่บ่งบอกฤดูกาล” เป็น “สีที่สามารถสวมใส่ไดต้ลอดเวลา” เนน้ ความเรียบง่าย (Minimalism) 
และความหรูหราแบบธรรมชาติ (Natural Elegance) สรุปการเปลี่ยนแปลงของสีใน Pandora ปี 
2023-2024 

ปี 2023 แบรนด์ใช้ สีพาสเทล สีอัญมณี และสีที่สะท้อนฤดูกาล เพื่อเพิ่ม
ความมีชีวิตชีวา 

ปี 2024 แบรนดล์ดการใชส้ีสดใสและพาสเทล หนัมาเนน้ สีของวสัดจุริง เช่น 
เงิน ขาว และทอง เพื่อใหดู้เรียบหรูและทันสมัย แนวโน้มของสีสะทอ้นถึง การเปลี่ยนแปลงจาก
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ความสดใส ไปสู่ความเรียบง่ายและหรูหรา ตามกระแสแฟชั่นที่ เน้นความเรียบง่ายและความ
คลาสสิก 

1.2 รูปทรง (Form) – รูปทรงในคอลเลกชนัชารม์ Pandora ปี 2023 และปี 2024 
รูปทรงเป็นองคป์ระกอบส าคญัที่มีบทบาทในการออกแบบเครื่องประดบัของ 

Pandora เนื่องจากสามารถสื่อสารอารมณ ์สไตล ์และความหมายของแต่ละคอลเลกชันไดอ้ย่าง
ชดัเจน การเปลี่ยนแปลงของรูปทรงในปี 2023 และปี 2024 แสดงใหเ้ห็นถึงแนวโนม้ที่เปลี่ยนแปลง
จากดีไซนท์ี่มีความซบัซอ้น ไปสูก่ารออกแบบที่เรียบง่ายและมีความเป็นสญัลกัษณม์ากขึน้ 

รูปทรงในคอลเลกชัน Pandora ปี 2023 ในปีนี ้ Pandora ยังคงเน้นการใช้
รูปทรงที่มีความซับซ้อนและรายละเอียดสูง โดยมีลักษณะที่สะท้อนถึงธีมเฉพาะของแต่ละ
คอลเลกชนั  

ชารม์ในปี 2023 มีการใช ้รูปทรงออรแ์กนิกและแฟนตาซี ที่มีรายละเอียดสูง 
เช่น ดอกไม ้ผีเสือ้ และสตัว ์รวมถึงการใชล้วดลายแกะสลกัเพื่อเพิ่มมิติใหก้บัดีไซน ์

รูปทรงในคอลเลกชัน  Pandora ปี  2024 ในปี  2024 Pandora ได้มีการ
เปลี่ยนแปลงแนวทางการออกแบบ โดยเน้นการใช้ รูปทรงที่เรียบง่ายและมีความเป็นเรขาคณิต
มากขึน้ (Geometric and Abstract Forms) เพื่อลดรายละเอียดที่ไม่จ าเป็นและเพิ่มความเป็น
สากลของเครื่องประดับ ท าใหส้ามารถสวมใส่ไดใ้นหลายโอกาส ตัวอย่างการเปลี่ยนแปลงของ
รูปทรง  

 
ตาราง 5 วิเคราะหก์ารออกแบบรูปทรง Pandora 
Collection 2023 2024 
Valentine 
Collection 

รูปทรงหัวใจแบบ 3 มิติ มีชั้นเลเยอร์
ซอ้นกนั ประดบัครสิตลัตรงกลาง 

รูปทรงหัวใจแบบเรียบง่าย หรือค าว่า 
LOVE ที่มีเส้นสายต่อเนื่อง ลดความ
ซบัซอ้น 

Spring 
Collection 

รูปทรงแมลงเต่าบินที่มี ปีกโปร่งแสง 
ลวดลายบนปีกมี เส้นโค้งและมิ ติที่
ซบัซอ้น 

รูปทรงเสน้สายหมุนวนแบบนามธรรม 
ลดทอนรายละเอียดขององคป์ระกอบ
ธรรมชาติ 

Summer 
Collection 

รูปทรงผีเสื ้อที่มี ดีเทลโค้งเว้า ใช้การ
เปลี่ยนสีไลเ่ฉดเพื่อเพิ่มมิติ 

รูปทรงกบที่ มี เส้นสายแข็ งแรงขึ ้น 
รายละเอียดลดลง เน้นโครงสร้างที่
ชดัเจน 
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ตาราง 5 (ต่อ) 
Collection 2023 2024 
Autumn 

Collection 
ใชล้ายที่มีความละเอียดไม่มากนัก แต่
รูปร่างชัดเจน แสดงถึงเทศกาลในช่วง
นัน้ 

รูปทรงผีแบบการต์นูที่เรียบง่ายขึน้ เสน้
ขอบโคง้มน ไม่มีลวดลายแกะสลกั 

Mother’s Day 
Collection 

ลูก ปั ด ขาวที่ มี ล ายแกะสลัก แล ะ
ผิวสมัผสัละเอียด 

รูปทรงอินฟินิตีท้ี่ เน้นเส้นสายลื่นไหล
และความสมดลุทางเรขาคณิต 

Winter 
Collection 

มีลวดลายของรายละเอียดให้กับ
ชิน้งานที่มากขึน้ มีลกัษณะท่าทาง 

ออกแบบเป็นรูปสามเหลี่ยมของต้น
คริสตม์าสที่มีฐานกวา้งและปลายเรียว 
พรอ้มดาวที่ดา้นบนเพื่อเสรมิมิติ 

 
จากปี 2023 – 2024 มีแนวโน้มของการ ลดรายละเอียดของรูปทรงและ

เปลี่ยนไปใชรู้ปทรงที่เป็นนามธรรมและเรียบง่ายขึน้ มีการใช ้ตวัอกัษรและสญัลกัษณแ์ทนลวดลาย
ที่ซบัซอ้น ท าใหเ้ครื่องประดบัสามารถสื่อความหมายไดโ้ดยไม่ตอ้งพึ่งพารายละเอียดที่มากเกินไป 

1) ลดการใชรู้ปทรงที่มีรายละเอียดสูง และเปลี่ยนเป็นการออกแบบที่
เรียบง่าย 

2) ใชต้วัอกัษรและสญัลกัษณแ์ทนการออกแบบที่ซบัซอ้น 
3) เนน้โครงสรา้งที่ดเูรียบหรูและสามารถสวมใสไ่ดท้กุวนั 
4) สรุปการเปลี่ยนแปลงของรูปทรงใน Pandora ปี 2023 และปี 2024 
5) ปี 2023 Pandora ใชรู้ปทรงออรแ์กนิกและแฟนตาซีที่มีรายละเอียดสงู 
6) ปี 2024 Pandora ลดรายละเอียดและเน้นรูปทรงเรขาคณิตและ

นามธรรมมากขึน้ เพื่อใหด้เูรียบง่ายและทนัสมยั 
การเปลี่ยนแปลงของรูปทรงในคอลเลกชันชารม์ Pandora ปี 2023 และปี 

2024 สะทอ้นถึงแนวโนม้การออกแบบที่เนน้ความเรียบง่ายและความหรูหราทางสญัลกัษณ ์แทนที่
การใชร้ายละเอียดที่ซบัซอ้น รูปทรงในปี 2024 ไดร้บัการปรบัใหเ้ขา้กบัความตอ้งการของผูบ้ริโภค
ยุคใหม่ที่ตอ้งการเครื่องประดบัที่สามารถสื่อสารความหมายไดโ้ดยไม่ตอ้งอาศยัการตกแต่งที่มาก
เกินไป ท าใหส้ามารถสวมใสไ่ดใ้นหลายโอกาสและมีความทนัสมยัมากขึน้  
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1.3 พื ้นผิว (Texture) – พื ้นผิวในคอลเลกชันชารม์ Pandora ปี 2023 และปี 
2024 
พื ้นผิว (Texture) เป็นองค์ประกอบส าคัญที่มีผลต่อสัมผัสและรูปลักษณ์ของเครื่องประดับ 
เนื่องจากสามารถส่งผลต่อการรบัรูถ้ึงคณุค่า ความหรูหรา และความซบัซอ้นของชิน้งาน แนวโนม้
ของพืน้ผิวที่ใชใ้นปี 2023 และ 2024 แสดงใหเ้ห็นถึงการเปลี่ยนแปลงจากพืน้ผิวที่มีรายละเอียดสงู 
ไปสูพ่ืน้ผิวที่เรียบง่ายขึน้ โดยเนน้การขดัเงาและลดองคป์ระกอบตกแต่งที่ไม่จ าเป็น 

1) พืน้ผิวในคอลเลกชนั Pandora ปี 2023 
ในปี  2023 Pandora ยังคงให้ความส าคัญกับการสร้าง พื ้นผิวที่ มี

รายละเอียดสงู เพื่อเพิ่มความน่าสนใจและความซบัซอ้นใหก้ับเครื่องประดับ โดยการใชเ้ทคนิคที่
ช่วยเพิ่มมิติใหก้บัพืน้ผิว เช่น 

- การใช้พื ้ น ผิ วแก ะสลัก  (Engraved Texture): เป็ น เทคนิ คที่ 
Pandora นิยมใช้ในการออกแบบชารม์ โดยมีการแกะสลักลวดลายที่ประณีต เช่น ลายดอกไม ้
ลายใบไม ้หรือเสน้โคง้ที่ละเอียด เพื่อเพิ่มความลกึและสรา้งลกัษณะเฉพาะใหก้บัชิน้งาน 

- การใชพ้ืน้ผิวเม็ดทราย (Matte or Brushed Texture): เทคนิคนีช้่วย
สรา้งความแตกต่างระหว่างส่วนที่ขดัเงาและส่วนที่เป็นดา้น ท าใหเ้กิดความโดดเด่นของพืน้ผิวใน
แต่ละชิน้งาน 

- การเพิ่มองค์ประกอบตกแต่ง (Decorative Elements): เช่น การ
ฝังอญัมณีลงไปในพืน้ผิว หรือการใชว้สัดผุสมเพื่อเพิ่มมิติใหก้บัชารม์ 

สรุปแลว้ลกัษณะของพืน้ผิวจะมีมิติสูง เช่น ลายแกะสลกั ลวดลายเซาะ
ร่อง และการตกแต่งแบบแฟนตาซี การใช ้พืน้ผิวดา้น (Matte) และขัดเงา (Polished) ผสมผสาน
กนั เพื่อสรา้งความสมดลุระหว่างความเรียบหรูกบัรายละเอียดของชิน้งาน 

2) พืน้ผิวในคอลเลกชนั Pandora ปี 2024 
ในปี  2024 Pandora ได้ปรับเปลี่ยนแนวทางการออกแบบโดย ลด

รายละเอียดของพืน้ผิว และเนน้ความมินิมอลมากขึน้ โดยเปลี่ยนจากการใชล้วดลายแกะสลกัหรือ
พื ้นผิวเม็ดทราย ไปสู่  พื ้นผิวขัดเงาเรียบ (Polished Texture) และพื ้นผิวมินิมอล (Minimal 
Texture) ซึ่งช่วยใหช้ิน้งานดทูนัสมยัขึน้และสามารถเขา้กบัสไตลท์ี่หลากหลายไดง้่ายขึน้ 

1) การใช้พื ้นผิวขัดเงาเรียบ (Smooth Polished Texture): แทนที่
พื ้นผิวที่มีลายแกะสลัก โดยเน้นการขัดเงาให้เกิดความเรียบง่าย และให้ความรู้สึกของ
เครื่องประดบัที่ไรก้าลเวลา 
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2) การลดการใช้พื ้นผิ วแบบ เม็ ดทราย  (Less Matte/Brushed 
Texture): เพื่อลดความซบัซอ้นของพืน้ผิว ท าใหเ้ครื่องประดบัสามารถสะทอ้นแสงไดม้ากขึน้ และ
ดทูนัสมยัย่ิงขึน้ 

3) การเพิ่ มความโปร่งใส  (Transparency) และความมันวาว 
(Glossy Finish): เช่น การใชเ้งินขัดเงาหรือวัสดุที่มีความมันวาวสูงเพื่อใหช้ารม์ดูมีความเรียบหรู
และโมเดิรน์ 

4) ลดพืน้ผิวที่มีรายละเอียดสงู เปลี่ยนไปใช ้พืน้ผิวเรียบหรูและขดัเงา 
ลดการตกแต่งที่มากเกินไป เนน้ ความเรียบง่ายและโมเดิรน์ เพิ่มความโปร่งใสและการสะทอ้นแสง
ของวสัด ุเพื่อใหเ้กิดเอฟเฟกตท์ี่ดหูรูหราโดยไม่ตอ้งใชล้วดลายที่ซบัซอ้น 

2. การวิเคราะหต์ามหลกัการออกแบบ (Principles of Design) 
2.1 จังหวะ (Rhythm) – จังหวะในคอลเลกชันชารม์ Pandora ปี 2023 และปี 

2024 
จังหวะ (Rhythm) เป็นองค์ประกอบส าคัญในงานออกแบบเครื่องประดับ 

เนื่องจากช่วยก าหนดวิธีที่สายตาของผู้ชมเคลื่อนที่ไปตามองค์ประกอบต่าง ๆ ภายในชิน้งาน 
จังหวะสามารถเกิดขึน้ได้จากการจัดเรียงองค์ประกอบในลักษณะที่เป็นระเบียบหรือมีความ
ต่อเนื่อง ซึ่งท าใหช้ิน้งานดมูีโครงสรา้งที่แน่นอนและเป็นระบบ  แนวโนม้ของจงัหวะในคอลเลกชัน
ชารม์ Pandora ปี 2023-2024 แสดงใหเ้ห็นถึงการเปลี่ยนแปลงจากการใช้ ลวดลายซ า้ที่ซบัซอ้น
และมีรายละเอียดสงู ไปสู ่จงัหวะที่เกิดจากโครงสรา้งของรูปทรงและเสน้สายที่เรียบง่ายขึน้ 

จังหวะในคอลเลกชัน Pandora ปี 2023 ในปี 2023 การออกแบบชารม์ของ 
Pandora ยังคงใช ้จังหวะที่เกิดจากการซ า้ของลวดลายและองคป์ระกอบที่มีรายละเอียดสูง  เพื่อ
สรา้งความรูส้กึของการเคลื่อนไหวภายในชิน้งาน ตวัอย่างของการใชจ้งัหวะในแต่ละคอลเลกชนั 

จงัหวะในคอลเลกชัน Pandora ปี 2024 ในปี 2024 Pandora ไดเ้ปลี่ยนแนว
ทางการออกแบบไปสู่ จังหวะที่เกิดจากรูปทรงและเสน้สายที่เป็นระเบียบและเรียบง่ายมากขึน้ 
แทนการใชล้วดลายที่มีรายละเอียดสงู ตวัอย่างของการเปลี่ยนแปลง   
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ตาราง 6 วิเคราะหก์ารออกแบบจงัหวะ Pandora 
Collection 2023 2024 
Valentine 
Collection 

รูปทรงหัวใจที่มีหลายชั้นและคริสตัล
ซอ้นกนั สรา้งจงัหวะดว้ยองคป์ระกอบ 
ที่แตกต่างกนั 

รูปทรงหัวใจ เรียบง่ายหรือค าว่ า 
LOVE จังหวะเน้นเส้นสายต่อเนื่อง 
ไม่มีการซ า้ขององคป์ระกอบย่อย 

Spring 
Collection 

ลวดลายปีกผีเสือ้ที่มีเสน้โคง้ซบัซอ้น 
ท าใหเ้กิดจงัหวะที่ดเูป็นธรรมชาติ 

เส้นสายหมุนวนที่สมดุล ลดความ
ซับซ้อนและท าให้ดู เป็นจังหวะที่
สม ่าเสมอ 

Summer 
Collection 

จงัหวะที่เกิดจากเสน้โคง้ของปีกผีเสือ้
และการไล่สี ท าใหดู้มีการเคลื่อนไหว
ต่อเนื่อง 

ใชเ้สน้สายที่มั่นคงขึน้ รูปทรงชัดเจน 
ไม่มีการไล่สีเยอะ ท าใหเ้กิดจังหวะที่
นิ่งและดมูั่นคง 

Autumn 
Collection 

จังหวะที่ เกิดจากลายแกะสลักบน
ลกูปัด มีความละเอียดและซบัซอ้น 

ลดลวดลายที่ ซ  ้ากัน  เปลี่ ยน เป็น
รูปทรงเรียบง่ายแบบการต์ูน  ท าให้
จงัหวะโดยรวมดนูิ่งขึน้ 

Mother’s Day 
Collection 

ลูกปัดขาวที่มีการเล่นแสงสะท้อน
และลายแกะสลกัที่มีการซ า้ของเสน้ 

เสน้โคง้ของสญัลกัษณอิ์นฟินิตี ้ท าให้
เกิ ด จั งห วะที่ ส ม ดุ ล ต่ อ เนื่ อ ง  ไม่
ซบัซอ้นเกินไป 

Winter 
Collection 

จงัหวะที่เกิดจากการซ า้ของลวดลาย
หิมะและรายละเอียดตกแต่งของรถ
เลื่อน มีลายละเอียด 

การจัดวางอัญมณีสีแดงและเขียว
เป็นจังหวะที่กระจายตัวทั่วทั้งชิน้ ท า
ใหเ้กิดความสมดลุ 

 
การเปลี่ยนแปลงนี ้สะท้อนถึงแนวโน้มของการออกแบบเครื่องประดับที่

ตอ้งการใหเ้กิดความกลมกลืนมากขึน้ ลดองคป์ระกอบที่ไม่จ าเป็น และท าใหส้ามารถสวมใสไ่ดง้่าย
ขึน้ 

2.2 สัดส่วนและมาตราส่วน (Proportion & Scale) คอลเลกชันชารม์ Pandora  
ปี 2023 และปี 2024 

สัดส่ วนและมาตราส่ วน เป็นองค์ป ระกอบส าคัญ ในการออกแบบ
เครื่องประดบั เพราะส่งผลต่อความสมดลุและการรบัรูท้างสายตา หากสดัส่วนของชิน้งานมีความ
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พอดี จะช่วยใหเ้ครื่องประดบัดมูีความลงตวั ไม่เล็กหรือใหญ่จนเกินไป และสามารถสวมใส่ไดอ้ย่าง
เหมาะสมกบัผูใ้ช ้

ในปี 2023 การออกแบบชารม์ของ Pandora ยังคงเน้นการเล่นกับขนาดที่
แตกต่างกันขององค์ประกอบภายในชิน้งาน เพื่อสรา้งความโดดเด่น โดยอาจมีองค์ประกอบ
บางส่วนที่ใหญ่กว่าส่วนอ่ืนอย่างชัดเจน หรือมีการซอ้นทับกันขององคป์ระกอบหลายระดับ เพื่อ
เพิ่มมิติใหก้บัชิน้งาน อย่างไรก็ตาม การใชม้าตราส่วนที่มีความแตกต่างกนัมากอาจท าใหบ้างชิน้ดู
เทอะทะ หรืออาจเหมาะกบัการใชง้านในโอกาสเฉพาะมากกว่าการสวมใสใ่นชีวิตประจ าวนั 

แต่ในปี 2024 Pandora ได้ปรบัแนวทางการออกแบบให้เรียบง่ายขึน้ โดย
มุ่งเนน้การใชส้ดัส่วนที่สมดุลมากขึน้ ลดความแตกต่างที่มากเกินไปขององคป์ระกอบในชิน้เดียว 
และออกแบบใหช้ารม์แต่ละชิน้มีขนาดที่พอดีและเขา้กบัเครื่องประดบัอ่ืนไดง้่ายขึน้ ท าใหส้ามารถ
น าไปมิกซแ์อนดแ์มทชไ์ดส้ะดวกขึน้ แนวทางนีท้  าใหเ้ครื่องประดบั Pandora ในปี 2024 มีลกัษณะ
ที่ดเูรียบหรูและรว่มสมยัมากขึน้ 

การเปลี่ยนแปลงนีส้ะทอ้นถึงแนวโนม้ของผูบ้ริโภคที่ตอ้งการเครื่องประดับที่
ใช้งานได้ง่ายในชีวิตประจ าวัน และสามารถเข้ากับไลฟ์สไตลท์ี่หลากหลาย การออกแบบที่มี
สดัส่วนที่สมดลุ ช่วยใหเ้ครื่องประดบัสามารถคงความเป็นเอกลกัษณข์องแบรนด ์Pandora ได ้ใน
ขณะเดียวกนัก็มีความรว่มสมยัและตอบโจทยก์ลุม่ผูบ้รโิภครุ่นใหม่ 

2.3 ความขดัแยง้ (Contrast) – คอลเลกชนัชารม์ Pandora ปี 2023 และปี 2024 
ความขัดแยง้เป็นองคป์ระกอบส าคัญที่ช่วยใหเ้ครื่องประดับดูโดดเด่น โดย

สามารถเกิดขึน้ไดจ้ากการใชส้ี พืน้ผิว รูปทรง หรือวสัดทุี่แตกต่างกนัเพื่อสรา้งมิติใหก้บัชิน้งาน ในปี 
2023 Pandora ยังคงเน้นการใชค้วามขัดแยง้ที่ชัดเจน เช่น การใชส้ีที่ตัดกัน หรือการใชพ้ืน้ผิวที่
แตกต่างกันระหว่างส่วนที่เป็นดา้นและส่วนที่ขัดเงา การใชเ้ทคนิคเหล่านีช้่วยใหเ้ครื่องประดับมี
ลกูเลน่และความน่าสนใจ 

อย่างไรก็ตาม ในปี 2024 Pandora ได้เปลี่ยนแนวทางการออกแบบไปสู่
ความเปรียบต่างที่ subtle หรือซบัซอ้นนอ้ยลง โดยลดการใชส้ีที่มีความเปรียบต่างสงู และเนน้ไปที่
การใช้วัสดุที่มีคุณภาพแทนที่จะใช้สีสันเป็นตัวดึงดูดสายตา เช่น การใช้เงินหรือทองในโทนสี
ธรรมชาติ และสรา้งความเปรียบต่างผ่านพืน้ผิวที่แตกต่างกัน เช่น การขัดเงาบางส่วนเพื่อใหเ้กิด
มิติ และปลอ่ยใหบ้างสว่นมีพืน้ผิวแบบดา้นเพื่อใหเ้กิดความลกึ 

การเปลี่ยนแปลงนี ้สอดคล้องกับแนวโน้มของตลาดเครื่องประดับที่ ให้
ความส าคัญกับความเรียบง่ายและความหรูหราแบบไรก้าลเวลา แทนที่จะเนน้สีสนัที่ฉูดฉาดหรือ
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ความเปรียบต่างที่ชดัเจนเกินไป เครื่องประดบั Pandora ในปี 2024 จึงดโูมเดิรน์ขึน้ และสามารถ
เขา้ไดก้ับสไตลก์ารแต่งตัวที่หลากหลาย แนวทางนีย้ังช่วยใหเ้ครื่องประดับสามารถใชง้านไดใ้น
หลายโอกาสมากขึน้ ไม่ว่าจะเป็นการสวมใส่ในชีวิตประจ าวนั หรือการน าไปจบัคู่กบัเครื่องประดบั
ชิน้อ่ืนเพื่อเสรมิลคุที่เป็นทางการมากขึน้ การใชค้วามเปรียบต่างที่นอ้ยลง แต่เนน้ไปที่คณุภาพของ
วสัดุและการออกแบบที่ประณีต เป็นการตอบสนองต่อแนวโนม้ที่ผูบ้ริโภคมองหาเครื่องประดับที่
สามารถใชง้านไดน้าน และมีดีไซนท์ี่ไม่ลา้สมยัง่าย การเปลี่ยนแปลงของ Pandora ในปี 2024 จึง
สะทอ้นถึงทิศทางของตลาดเครื่องประดับที่มุ่งไปสู่ความเรียบง่ายแต่แฝงไปดว้ยรายละเอียดที่
ผูบ้ริโภคมีความสนใจและกระแสในช่วงนั้นซึ่งสะทอ้นไดจ้ากการที่รูปแบบของชารม์แพนโดร่าที่
เปลี่ยนไปอย่างชดัเจน ซึ่งเขา้กบัไลฟ์สไตลข์องผูบ้รโิภคยคุใหม่ไดเ้ป็นอย่างดี 

 
ขั้นตอนที ่3 การออกแบบและพัฒนาเคร่ืองประดับจากเศษโอ่งมังกรจังหวัดราชบุรี 

ในการออกแบบและพัฒนาเครื่องประดับจากเศษโอ่งมังกรจังหวัดราชบุรี ผูว้ิจัยไดน้ า
ข้อมูลที่ได้จาก การสัมภาษณ์เชิงลึกกับโรงโอ่ง และ การศึกษาคอลเลกชันเครื่องประดับของ 
Pandora มาสงัเคราะหเ์ป็นแนวทางในการออกแบบ โดยกระบวนการออกแบบในขัน้ตอนนีมุ้่งเนน้
ใหผ้ลิตภัณฑม์ีความโดดเด่นทางอตัลกัษณ์ของโอ่งมังกรจังหวดัราชบุรี ใหส้อดคลอ้งกับแนวโนม้
ตลาด และตอบโจทยค์วามตอ้งการของกลุม่ผูบ้รโิภค Generation Z 

การสังเคราะหข์้อมูลเพ่ือพัฒนาแนวทางการออกแบบ 
ผูว้ิจยัตระหนกัว่า “การออกแบบ” ไม่ไดเ้ป็นเพียงแค่กระบวนการตกแต่งภายนอก แต่

เป็นหัวใจในการสรา้งคุณค่าใหม่ให้กับวัสดุเหลือใช้ ซึ่งไม่เพียงแต่ต้องสะท้อนอัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรม หากยังตอ้งสามารถตอบโจทยไ์ลฟ์สไตลแ์ละความรูส้ึกของผูบ้ริโภครุ่นใหม่ไดอ้ย่าง
ลึกซึง้ โดยเฉพาะในกลุ่ม Generation Z ที่ใหค้วามส าคัญกับความยั่งยืน ความหมาย และความ
แตกต่าง 

ดังนั้น การออกแบบจึงเป็นเครื่องมือส าคัญในการเปลี่ยนเศษโอ่งธรรมดาให้
กลายเป็นชิน้งานเครื่องประดบัร่วมสมยั ที่ทัง้มีเสน่ห ์น่าสวมใส่ และสามารถน าเสนอเรื่องราวของ
ทอ้งถิ่นในรูปแบบใหม่ที่เขา้ถึงไดง้่ายและรว่มสมยัมากขึน้ 

ในการด าเนินงานขัน้ตอนที่ 3 นกัวิจยัไดอ้อกแบบจีเ้ครื่องประดบัจ านวน 11 แบบโดย
ใชเ้ศษโอ่งมังกรราชบุรีเป็นวสัดุหลกั กระบวนการออกแบบเป็นไปอย่างมีระบบตามขอ้มลูพืน้ฐาน
จากการวิจัย ทั้งการสังเคราะห์ข้อมูลจากผู้ให้สัมภาษณ์  การศึกษาแนวโน้มจากแบรนด์
เครื่องประดับชั้นน า ตลอดจนการพิจารณาความต้องการของผู้บริโภค Gen Z ด้านรูปลักษณ ์
ความหมาย การปรบัเปลี่ยนได ้และความยั่งยืน นอกจากนีย้ังประยุกตใ์ชห้ลกัการออกแบบและ
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องคป์ระกอบศิลป์ การพัฒนาผลงานแต่ละชิน้ พรอ้มเชื่อมโยงลวดลายเอกลกัษณ์ของโอ่งมังกร 
(มังกร หัวมังกร เกล็ดมงักร ลายคลื่น ลายน า้ ลายเมฆ ลายไฟ ลายกุญแจจีน ลายเถาวลัย ์ฯลฯ) 
เขา้กบัการตีความในเชิงเครื่องประดบัรว่มสมยั  

แนวคิดการออกแบบจากการสังเคราะหข์้อมูลผู้สัมภาษณ ์
จากการสมัภาษณเ์ชิงลึกผูใ้หข้อ้มลู 18 คน ซึ่งประกอบดว้ยช่างฝีมือผูเ้ชี่ยวชาญ

การท าโอ่งมังกร เจ้าของโรงงานเครื่องป้ันดินเผา ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย และนักออกแบบ
เครื่องประดบั ทีมวิจยัไดส้งัเคราะหแ์นวคิดการออกแบบหลกัๆ ที่จะก าหนดทิศทางของผลงานดงันี:้ 

1. การอนุรกัษ์และต่อยอดเอกลกัษณ์ทอ้งถิ่น: ช่างฝีมือและเจา้ของโรงงาน
เนน้ย า้ความส าคญัของการรกัษาเอกลกัษณล์วดลายมงักรราชบุรี ซึ่งถือเป็นสญัลกัษณม์งคลตาม
ความเชื่อดัง้เดิมของจีน ขอ้มูลจากผูเ้ชี่ยวชาญเหล่านีผ้ลักดันใหน้ า “เรื่องราว” และความหมาย
ดัง้เดิมของโอ่งลายมังกรมาใชเ้ป็นแรงบนัดาลใจในการออกแบบ เพื่อใหเ้ครื่องประดับที่ไดย้ังคง
สะทอ้นคณุค่าเชิงวฒันธรรม ไม่สญูเสียความเป็นเอกลกัษณท์อ้งถิ่นของจงัหวดัราชบรุี 

2. การผสานงานฝีมือดัง้เดิมกบัดีไซนร์่วมสมัย: นกัออกแบบและช่างฝีมือให้
ขอ้มลูเก่ียวกบักระบวนการท าโอ่งมงักร ซึ่งลวดลายดัง้เดิมมกัวาดหรือป้ันดว้ยมืออย่างอิสระลงบน
ผิวโอ่ง คุณลกัษณะนีช้ีใ้หเ้ห็นถึงความงามในเชิงงานฝีมือ (craftsmanship) ที่เป็นเอกลกัษณ์ จึง
น าหลักการนีม้าประยุกต์ในงานออกแบบ โดยมุ่งเน้นให้เครื่องประดับแต่ละชิน้มีลวดลายหรือ
รูปทรงที่ดเูป็นธรรมชาติ ไม่แข็งทื่อ และสะทอ้นร่องรอยฝีมือดัง้เดิม ผสมผสานเขา้กบัรูปแบบร่วม
สมยัที่เรียบง่ายและทนัสมยั เพื่อใหเ้หมาะกบัรสนิยมของผูใ้ชรุ้น่ใหม่ 

3. ความต้องการและมุมมองของผู้บริโภค: การสัมภาษณ์กลุ่มผู้บริโภค 
(โดยเฉพาะวัยรุ่น Gen Z) พบว่าพวกเขามองหาเครื่องประดับที่ไม่เพียงมีความงาม แต่ต้องมี
ความหมายบางอย่างส าหรบัตนเอง และสามารถบ่งบอกตัวตนหรือเรื่องราวของผู้สวมใส่ได ้
ผูบ้รโิภคกลุม่นีย้งัใหค้วามส าคญักบัความสะดวกในการใชง้านและความหลากหลายในการสวมใส ่
กล่าวคือ ชิน้งานหนึ่งควรมีความยืดหยุ่นพอที่จะปรบัเปลี่ยนรูปแบบหรือมิกซแ์อนด์แมทช์กับ
เครื่องประดับอ่ืนๆ ได้ง่าย เพื่อน ามาใช้ในชีวิตประจ าวันหลากหลายโอกาส ขณะเดียวกันก็
คาดหวังว่าสินคา้จะผลิตอย่างใส่ใจต่อสิ่งแวดลอ้มและสังคม แนวคิดเหล่านีจ้ากผูบ้ริโภคไดถู้ก
น ามาสรุปเป็นข้อก าหนดในการออกแบบ (design requirements) ที่จะต้องตอบโจทย์ทั้งด้าน
ฟังกช์นัและคณุค่าทางจิตใจไปพรอ้มกนั 

จากการสงัเคราะหข์อ้มลูขา้งตน้ นกัวิจยัไดก้ าหนดกรอบแนวคิดในการออกแบบ
จีท้ัง้ 11 แบบหลกั ว่าจะตอ้งออกมา ยังคงอัตลกัษณ์และความหมายดัง้เดิมของโอ่งมังกรราชบุรี 
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ขณะเดียวกนัก็ น าเสนอรูปแบบใหม่ที่ทนัสมยั ตรงกบัความตอ้งการของผูบ้ริโภค Gen Z และ เพิ่ม
คณุค่าทางเศรษฐกิจและสง่ต่ออตัลกัษณท์ี่น่าสนใจของจงัหวดัราชบุรี 

การวิเคราะหก์รณีศึกษาแบรนด ์Pandora และแนวโน้มทีเ่กี่ยวข้อง 
เพื่อให้การออกแบบเครื่องประดับตอบโจทย์ผู้บริโภคยุคใหม่อย่างรอบด้าน ได้

วิเคราะหก์รณีศึกษาของแบรนดเ์ครื่องประดบัระดบัสากลอย่าง Pandora ซึ่งประสบความส าเรจ็ใน
การเขา้ถึงกลุ่ม Gen Z แนวทางและขอ้มูลที่ไดจ้ากการศึกษานีถู้กน ามาปรบัใชใ้นการออกแบบ 
ดงันี:้ 

1. แนวคิดเครื่องประดบัแบบปรบัแต่งได ้(Personalization & Modular Design) 
Pandora เป็นผู้น าด้านเครื่องประดับที่ให้ลูกค้าสามารถเลือกปรับแต่งชิน้งานได้ตามใจ ด้วย
จุดเด่นคือสรอ้ยขอ้มือและจีช้ารม์ (charms) ที่ถอดเปลี่ยนจัดเรียงไดอ้ย่างอิสระ ซึ่งถือเป็นการให้
อ านาจในการสรา้งสรรค ์ใหแ้ก่ผูบ้ริโภคอย่างเต็มที่ ผูบ้ริโภค Gen Z สามารถมิกซแ์อนดแ์มทชจ์ี ้

ต่างๆ เพื่อสรา้งสรรครู์ปแบบเฉพาะของตนเองโดยไม่มีเกณฑต์ายตัว แนวคิด “ไรก้ฎเกณฑ・์ไร้
ขีดจ ากัด” ที่ Pandora ใชด้ึงดูดใจวัยรุ่นยุคใหม่ ผ่านเครื่องประดับที่เปลี่ยนแปลงไดต้ามอารมณ์
หรือเครื่องแต่งกาย นักวิจัยจึงน าหลกัการดังกล่าวมาพิจารณาในการออกแบบชุดจีเ้ศษโอ่งมังกร 
โดยวางแนวคิดใหจ้ีท้ัง้ 11 แบบสามารถใชร้ว่มกนัไดอ้ย่างยืดหยุ่น ผูส้วมใส่อาจเลือกจีห้ลายชิน้มา
รอ้ยรวมบนสรอ้ยเดียวแบบ mix-and-match หรือสลบัเปลี่ยนจีต้ามโอกาส เพื่อเสริมประสบการณ์
การปรับแต่งเครื่องประดับเฉพาะบุคคล (personalized jewelry) เช่นเดียวกับแนวทางของ 
Pandora ที่ถือว่าการปรบัแต่งตามเอกลกัษณผ์ูส้วมใสคื่อหวัใจส าคญัของการออกแบบ 

2. การสื่อสารตัวตนและเรื่องราวผ่านเครื่องประดับ:  จากกรณีศึกษาพบว่า 
Pandora มุ่งเน้นการออกแบบเครื่องประดับที่ใหผู้ส้วมใส่ “เล่าเรื่องราวของตนเอง” ได ้ไม่ว่าจะ
ผ่านสัญลักษณ์ต่างๆ บนจี ้หรือการใชส้ี และวัสดุที่สะท้อนถึงค่านิยมของผู้สวมใส่เอง ในคอล
เลคชั่น “Pandora ME” ซึ่งพฒันาขึน้ส าหรบั Gen Z โดยเฉพาะ ทางแบรนดไ์ดใ้ส่องคป์ระกอบสื่อ
ความหมายที่สอดคลอ้งกับวัฒนธรรมดิจิทัลของคนรุ่นใหม่ เพื่อใหเ้ครื่องประดบัแต่ละชิน้สะทอ้น
ตวัตนและคณุค่าที่ผูส้วมใส่เชื่อถือ แนวทางนีส้อดคลอ้งกับความตอ้งการดา้น “ความหมาย” ของ
ผู้บริโภค Gen Z ดังนั้นในการออกแบบจี ้เศษโอ่ง นักวิจัยจึงให้ความส าคัญกับการก าหนด
ความหมายใหก้บัจีแ้ต่ละแบบ เช่น จีรู้ปมงักรที่สื่อถึงพลงัและความส าเรจ็ จีล้ายคลื่นที่สื่อถึงความ
ต่อเนื่องและการปรบัตวั เป็นตน้ เพื่อใหผู้บ้รโิภคสามารถเลือกสวมใส่จีท้ี่ตรงกบับคุลิกหรือเรื่องราว
ที่ตอ้งการสื่อสาร 
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3. ในการทบทวน หาขอ้มลูจากชารม์ในปี 2023-2024 เครื่องบประดบั pandora 
มีความเรียบง่ายมากขึน้ไม่ซบัซอ้นและเขา้ใจในการออกแบบและการใชส้ีที่มีนอ้ยลง เพื่อใหต้รงกบั
ความตอ้งการของกลุ่มผูบ้ริโภคที่มีความตอ้งการเรื่องของรูปแบบที่สามารถน าไปใชไ้ดใ้นหลาย
โอกาศมากขึน้ ปรบัแต่งใหเ้ขา้กบัการแต่งตวัไดห้หลากหลายโอกาส 
จากการวิเคราะหก์รณีศกึษา Pandora สรุปไดว้่า การปรบัเปลี่ยนไดต้ามใจ (modularity) และ การ
สื่อความหมายเชิงสญัลกัษณ ์(symbolic self-expression) เป็นแนวโนม้หลกัที่ทีมวิจยัน ามา
ประยกุตใ์ชใ้นการออกแบบเครื่องประดบัจากเศษโอ่งมงักรส าหรบัผูบ้ริโภค Gen Z 

การก าหนดแนวคิดในการออกแบบ 
แนวคิดในการออกแบบเครื่องประดบัจากลวดลายโอ่งมงักรในงานวิจยันี ้ถูกก าหนด

ขึน้จากกระบวนการวิเคราะหข์อ้มลูที่ไดจ้ากการสมัภาษณเ์ชิงลกึทัง้จากผูผ้ลิต ผูป้ระกอบการ และ
กลุ่มเป้าหมายรุ่นใหม่ (Generation Z) ควบคู่กับการศึกษาทิศทางการออกแบบร่วมสมัยที่เน้น
เรื่องอัตลักษณ์ท้องถิ่นและความยั่งยืน โดยใช้แนวโน้มด้านการออกแบบในระดับสากลเป็น
แนวทางเสริมในการพัฒนารูปแบบ  แนวคิดหลักในการออกแบบมุ่งเน้นไปที่  “ความงามใน
รายละเอียดของงานหตัถกรรมดัง้เดิม” โดยถ่ายทอดแรงบนัดาลใจจากลวดลายโอ่งมงักรราชบรุีที่มี
เอกลกัษณเ์ฉพาะตวั ทัง้ในดา้นลวดลาย องคป์ระกอบ และพืน้ผิว ซึ่งสะทอ้นภมูิปัญญาทอ้งถิ่นที่มี
ประวัติมายาวนาน การออกแบบเน้นการตีความลวดลายให้อยู่ในรูปแบบร่วมสมัย โดยยังคง
เคารพต่อโครงสรา้งและความหมายของลวดลายดัง้เดิม เพื่อใหผู้ส้วมใส่สามารถรบัรูถ้ึงที่มาและ
เรื่องราวของแรงบนัดาลใจที่ถกูถ่ายทอดผ่านเครื่องประดบัไดอ้ย่างมีความหมาย 

นักวิจัยได้ออกแบบภายใต้ แนวคิดการออกแบบ  Symbolic Essence พลั ง

ความหมายจากสัญลักษณ ์การออกแบบจีเ้ครื่องประดบัจากเศษโอ่งมงักรราชบุรีในงานวิจยัฉบบั
นี ้ ได้ก าหนดกรอบแนวคิดภายใต้ชื่อว่า  “Symbolic Essence” หรือ “พลังความหมายจาก
สญัลกัษณ”์ ซึ่งสะทอ้นความตัง้ใจของผูว้ิจัยในการผสานอตัลกัษณท์างวฒันธรรมของทอ้งถิ่นเขา้
กับมุมมองและความตอ้งการของผูบ้ริโภครุ่นใหม่ โดยเฉพาะกลุ่ม Generation Z ที่มีแนวโนม้ให้
ความส าคญักบั การสื่อสารตวัตน (self-expression) ผ่านวตัถทุี่เลือกใชอ้ย่างชดัเจน 

แนวคิดนีมุ้่งเนน้ใหเ้ครื่องประดบัท าหนา้ที่มากกว่าการตกแต่ง แต่เป็น “สื่อกลาง” ที่
สามารถบอกเล่าเรื่องราว ความเชื่อ หรือคุณค่าที่ผูส้วมใส่ตอ้งการแสดงออก จีแ้ต่ละแบบจึงถูก
ออกแบบให้มีลักษณะเป็น “สัญลักษณ์ความหมาย” (symbolic motif) โดยอิงจากลวดลายที่
ปรากฏบนโอ่งมังกรจังหวัดราชบุรี ซึ่งเป็นมรดกเชิงช่างที่สืบทอดมาอย่างยาวนาน พรอ้มทั้งมี
ความหมายในเชิงวฒันธรรมที่สามารถตีความใหม่ใหร้ว่มสมยั 
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จีเ้ครื่องประดบัในชดุนีม้ีจ  านวนทัง้สิน้ 10 แบบ ออกแบบโดยอา้งอิงจากลวดลายและ
องคป์ระกอบต่าง ๆ ของโอ่งมงักร เช่น หวัมงักร ล าตวัมงักร เกล็ดมงักร ลายน า้ ลายเมฆ ลายเปลว
ไฟ ลายกุญแจจีน และลายเถาวัลย ์ซึ่งผูว้ิจัยไดจ้ัดกลุ่มลายเหล่านีเ้ขา้กับแนวคิด “พลงัแห่งธาตุ” 
(elemental forces) ที่สะท้อนคุณลักษณะภายใน เช่น ความแข็งแกร่ง ความเยียวยา ความ
ยืดหยุ่น หรือความกล้าหาญ เพื่อเปิดโอกาสให้ผูบ้ริโภคสามารถเลือกสวมใส่จีท้ี่ตรงกับบุคลิก 
ความเชื่อ หรือคณุค่าที่ตนเองตอ้งการสะทอ้น โดยใหค้วามหมายดงันี ้

1. พลังมังกร สื่อถึงอ านาจ ความส าเร็จ และความเคลื่อนไหว (หัว ล าตัว และ
เกล็ดมงักร) 

2. ธาตุน ้า แสดงถึงการปรบัตวัและความนิ่งลกึ (ลายน า้) 
3. ธาตุลม แทนความคิดสรา้งสรรคแ์ละอิสระ (ลายเมฆ) 
4. ธาตุไฟ สื่อถึงพลงั ความกลา้ และการเริ่มตน้ใหม่ (ลายไฟ) 
5. ธาตุไม้ แสดงถึงความอ่อนโยน การฟ้ืนคืน และความอุดมสมบูรณ์ (ลาย

เถาวลัย/์ดอกไม)้ 
6. ธาตุโลหะ เชื่อมโยงกบัความมั่นคง ปกปอ้ง และภมูิปัญญา (ลายกญุแจจีน) 

เครื่องประดบัแต่ละชิน้จึงเปรียบเสมือน “สญัลกัษณป์ระจ าตวั” ที่ผูบ้ริโภคสามารถเลือกสวมใสเ่พื่อ
สื่อถึงสิ่งที่ตนเองยึดถือ เป็นอัตลกัษณ์ที่จับตอ้งได ้ซึ่งสามารถปรบัเปลี่ยนรูปแบบไดต้ามโอกาส
และอารมณ์ สอดคลอ้งกับแนวโนม้ของเครื่องประดับแบบปรบัแต่งได ้(modular jewelry) ที่กลุ่ม
ผูบ้ริโภค Gen Z ใหค้วามสนใจเป็นพิเศษ การออกแบบภายใตแ้นวคิด “Symbolic Essence” จึง
ไม่เพียงสะท้อนการอนุรกัษ์มรดกวัฒนธรรมผ่านการใชล้วดลายท้องถิ่นเท่านั้น แต่ยังเป็นการ
ตีความใหม่ในเชิงรว่มสมยั ที่ใหค้วามส าคญักบัความหมายเฉพาะบคุคล ความยืดหยุ่น และความ
สอดคลอ้งกบัไลฟ์สไตลข์องผูบ้รโิภครุน่ใหม่ในปัจจุบนั 

เครื่องประดบัที่ไดจ้ึงมีรูปแบบเรียบง่าย มินิมอล สอดคลอ้งกบัแนวคิดของกลุ่ม Gen 
Z ที่นิยมเครื่องประดบัที่มีอตัลกัษณเ์ฉพาะตวั สื่อสารเรื่องราว วฒันธรรม และความยั่งยืนไปพรอ้ม
กนั โดย Mood and Tone ของการออกแบบจะอยู่ในโทนสีเอิรธ์โทน สีของธรรมชาติ เช่น น า้ตาล 
ดิน แดงสม้ เขียวอ่อน และเขียวมะกอก ที่สอดคลอ้งกบัเนือ้สีของโอ่งดินเผาจริง และใหค้วามรูส้ึก
อบอุ่น มีมิติ เป็นมิตรและรว่มสมยั 

การเลือกใช้สีของเคร่ืองประดับเพ่ือสอดคล้องกับบุคลิกภาพของผู้บริโภค 
Generation Z 

จากกระบวนการออกแบบและพฒันาเครื่องประดับที่มีรากฐานจากลวดลายและอัต
ลกัษณข์องโอ่งมงักรจงัหวดัราชบุรี นอกจากองคป์ระกอบดา้นรูปทรงและลวดลายแลว้ การเลือกใช ้
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“สีของตัวเรือนเครื่องประดับ” ถือเป็นอีกปัจจัยส าคัญที่ช่วยเสริมคุณค่าทางการออกแบบให้
สอดคลอ้งกับความตอ้งการของกลุ่มเป้าหมาย โดยเฉพาะอย่างยิ่งกลุ่มผูบ้ริโภค ที่มีแนวโน้มใน
การเลือกเครื่องประดบัจากการพิจารณา “personal color” หรือโทนสีที่เหมาะสมกบัตนเอง 

แนวคิดนีไ้ม่เพียงแสดงถึงความสนใจในความสวยงามเชิงความสวยงามเท่านัน้ แต่
ยงัสะทอ้นใหเ้ห็นถึงรูปแบบการบริโภคยุคใหม่ที่เนน้การแสดงออกถึงตัวตน ความมั่นใจ และการ
เลือกใช้สินค้าที่ส่งเสริมอัตลักษณ์เฉพาะบุคคล การพัฒนาเครื่องประดับในงานวิจัยนี ้จึงได้
พิจารณาเรื่อง “โทนสี” ทัง้ในกลุม่ warm tone และ cool tone เพื่อออกแบบเครื่องประดบัใหร้องรบั
ความหลากหลายของผูบ้รโิภครุน่ใหม่ไดอ้ย่างเหมาะสม 

ผู้บริโภคกลุ่มผู้บริโภค ให้ความส าคัญกับการแสดงออกผ่านการเลือกใช้โทนสีที่
สอดคลอ้งกบั Personal Color ซึ่งเป็นแนวโนม้ที่ไดร้บัความนิยมอย่างสงูในปัจจุบนั โดยเฉพาะใน
กลุ่มแฟชั่นและเครื่องประดบั การแบ่งโทนสีออกเป็น Warm tone และ Cool tone ช่วยใหส้ามารถ
เลือกเครื่องประดบัไดต้รงกบับุคลิกและสีผิวของตนเอง 

การเลือกใช ้สีทอง และ สีน า้ตาล สื่อถึงความอบอุ่น มั่นคง และมีความเป็นธรรมชาติ 
เหมาะกบักลุ่มที่มีลกัษณะผิวในโทนอบอุ่น (Warm tone) ขณะที่ สีเงิน และ สีเขียวอมฟ้า สะทอ้น
ความสงบ ความลกึลบั และความทนัสมยั ซึ่งเขา้กบับคุลิกของผูบ้รโิภคโทนเย็น (Cool tone) 

จากรายงานของ The Wall Street Journal พบว่า ความนิยมใน “Personal Color 
Analysis” ไดร้บัความสนใจมากในกลุ่ม Gen Z และ Millennial โดยเฉพาะในโซเชียลมีเดียอย่าง 
TikTok และ YouTube ที่มกัเนน้การเลือกเครื่องประดบัหรือเสือ้ผา้ใหเ้ขา้กบัโทนสีของแต่ละบุคคล 
(Schlissel, 2023) นอกจากนี ้เว็บไซต ์Byrdie ยังแนะน าว่าการเลือกเครื่องประดับตามสีผิวเป็น
ปัจจยัส าคญัที่สง่เสรมิภาพลกัษณแ์ละความมั่นใจใหก้บัผูส้วมใส ่(Kirkpatrick, 2023) 

ผูว้ิจัยท าการร่างแบบ (Sketch Design) และคัดเลือกแบบร่างที่เหมาะกับการน ามา
พฒันาเป็นแบบรา่งเครื่องประดบัจากเศษโอ่งมงักร จ านวน 3 แบบรา่ง ดงันี ้ 

แบบร่าง 1 ลวดลายหลกัและลวดลายรอง ถอดออกมาแบบยงัไม่ไดล้ดทอนลาย 
แสดงใหเ้ห็นว่าออกแบบออกมาแลว้มีรายละเอียดที่มาก 
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ภาพประกอบ 19 แบบร่างที่ 1 (Sketch Design) 
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แบบร่างที่ 2 แบบร่างนีน้ักวิจัยไดอ้อกแบบน ามารวมแต่คงยังไม่ไดล้ดทอนใน
สว่นของลวดลายมาก แต่ท าให ้ไม่แยกชิน้กนัใหม้องเห็นความเป็นมงักรมากขึน้ 

 

 
ภาพประกอบ 20 แบบร่างที่ 2 (Sketch Design) 
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ผู้วิจัยได้พัฒนาแบบต้นแบบเครื่องประดับจ านวน 10 แบบ ซึ่งออกแบบโดย
อา้งอิงจากลวดลายและอัตลักษณ์ของโอ่งมังกรจังหวัดราชบุรี โดยน าแนวคิดเชิงสัญลักษณ์มา
ประยกุตใ์ชใ้หเ้หมาะสมกบับรบิทรว่มสมยั 

 
ตาราง 7 ลกัษณะการสรา้งสรรคแ์บบรา่งเครื่องประดบัจากเศษโอ่งมงักร 

ภาพประกอบ ด้านรูปทรงและลวดลาย ด้านแนวคิดการออกแบบ 

 

น ารูปร่างของหัวมังกรจาก
ลวดลาย โอ่ งราชบุ รี  ซึ่ งมี
ลกัษณะเสน้โคง้ของหนวด  
แผงคอ และดวงตาชดัเจน  
มาวางลงบนพื ้นผิววัสดุ ลาย
แบบนูนต ่า ลงบนจี ้ทรงกลม 
เพื่อสร้างจุดเด่นในต าแหน่ง
ศนูยก์ลางของแบบจี ้

สื่อความหมายถึงพลงั ปัญญา 
และการปกป้อง โดยมังกร
เปรียบเสมือนผู้คุ้มครองใน
ความเชื่อจีน 

 

ลวดลายล าตัวมังกรที่คดเคีย้ว
ไปมารอบโอ่งถูกน ามาดีไซน์
เป็นเส้นโค้งต่อเนื่องล้อมรอบ
ศนูยก์ลางของจี ้โดยเนน้ความ
พลิว้ไหวและความสมดุลของ
องคป์ระกอบ ท าใหเ้กิดรูปทรง
คลา้ยวงกลมหมนุวนที่มีชีวิต 

ล าตั วมั งก รแส ด งถึ งก า ร
เคลื่อนไหวอย่างต่อเนื่องและ
พลังที่ไม่หยุดนิ่ง จีช้ิน้นีจ้ึงสื่อ
ถึงการก้าวไปข้างหน้า ความ
ยืดหยุ่น 

 

ลวดลายเกล็ดมังกรแบบซ ้า
ต่อเนื่ องถูกน ามาใช้ในการ
ออกแบบจี ้ ท รงกลม  โดย
ดัดแปลงให้มีจังหวะนุ่มนวล
และสมมาตร สื่อถึงโครงสรา้ง
ที่มั่นคง และพื ้นผิวที่มีความ
เคลื่อนไหวแบบธรรมชาติ 

สื่อถึงแนวคิด “เกราะปกป้อง
จากต านาน” โดยเกล็ดมังกร
แทนการป้องกันภัย ความกลา้
หาญ และพลงัภาย 
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ตาราง 7 (ต่อ) 
ภาพประกอบ ด้านรูปทรงและลวดลาย ด้านแนวคิดการออกแบบ 

 

ลวดลายเมฆจี นที่ โค้ งมน
ต่อเนื่ อง  ถู กดั ดแปลงเป็ น
รู ป ท ร ง จี ้ แ บ บ ล อ ย ตั ว 
( freeform) โ ด ย ยั ง ค ง
เอกลักษณ์ ของเส้นโค้งนุ่ ม 
สอดคล้องกับความพริว้ของ
เมฆที่พบไดใ้นลวดลายรองบน
โอ่งมงักร 

ธาตุลม - เมฆในงานศิลปะจีน
หมายถึงความสงบ ความอุดม
สมบูรณ์ และการเคลื่อนไหว
อย่างอิสระ จี ้เมฆจึงสะท้อน
แนวคิด “สมดุลและความเบา
สบาย” ซึ่งเหมาะกับกลุ่ม Gen 
Z ที่ มองหาเครื่องประดับที่
สร้างความสงบภายในและ
ใชไ้ดใ้นชีวิตประจ าวนั 

 
 

ลายดอกไมท้ี่ไดแ้รงบันดาลใจ
จากดอกบั วและลวดลาย
ป ระดั บ บ น โอ่ งมั งก ร  ถู ก
ออกแบบให้มี รูปทรงกลม
สมมาตร พรอ้มการวางกลีบ
ดอกแบบเรขาคณิตรอบจุด
ศนูยก์ลาง 

ธ า ตุ ไ ม้  – สื่ อ ถึ ง ค ว า ม
เจริญเติบโต การฟ้ืนคืน และ
พลังแห่งการเยียวยา เหมาะ
กับผู้ที่ มี หั วใจอ่อนโยน ให้
คณุค่ากบัความสมัพนัธ ์ชุมชน 
และธรรมชาติ เชื่ อมโยงกับ
พลังงานของการฟ้ืนฟู และ
ความอดุมสมบูรณ ์

 

ลวดลาย “กุญแจจีน” หรือที่
เรี ยกว่ า  “Meander pattern” 
ซึ่งมักปรากฏบริเวณปากหรือ
ฐาน โอ่ งมั งก รราชบุ รี  ถู ก
ประยุกต์เป็นเส้นเรขาคณิต
ต่อเนื่องรอบตัวเรือนจีท้ั้งทรง
กลมและทรงกระบอก 

ธาตุ โลหะ – จี ้ล ายกุญ จีน 
แสดงถึงความมั่ นคง ความ
เป็นระเบียบ และพลังปกป้อง 
สะท้อนถึงภูมิปัญญาโบราณ 
ความเชื่อที่ ฝังรากลึก เหมาะ
กับผู้ที่ยึดมั่นในหลักการ เชื่อ
ในความหมาย และแสวงหา
ความมั่นคงในใจ 
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ตาราง 7 (ต่อ) 
ภาพประกอบ ด้านรูปทรงและลวดลาย ด้านแนวคิดการออกแบบ 

 

ลายน า้ถูกออกแบบใหเ้ป็นเสน้
โค้งเรียงตามแนวนอนของจี ้
สื่ อถึ งการเคลื่ อนไหวอย่าง
ต่อเนื่อง ใชจ้งัหวะของเสน้ที่ไม่
สม ่าเสมอเพื่อสรา้งความรูส้ึก
เป็นธรรมชาติ และคงความ
สมดุลขององค์ประกอบผ่าน
รูปทรงวงกลมที่เรียบง่าย 

ธาตุน ้า – แทนความยืดหยุ่น 
ความลื่นไหล และ สื่อให้เห็น
ถึ งค วาม ส าม ารถ ใน ก าร
ปรับตัว ความนุ่มนวล และ
สภาวะทางอารมณ์ที่ นิ่ งลึก 
เหมาะกับผู้ที่ เปิดรับความ
เปลี่ ยนแปลง และใช้ความ
อ่อนโยนเป็นพลงั 

 

ลวดลายเปลวไฟที่ ปรากฏ
รอบ ตั วมั งก รบ น โอ่ ง  ถู ก
น าม าใช้ บ นพื ้ น ผิ ว  ไม่ ได้
ลดทอนหรือตัดส่วนใดออกไป 
เพื่ อยังให้ เห็นความเป็นไฟ
อย่างครบถ้วน ใหเ้ป็นเสน้โค้ง
ปลายแหลม 

ธาตุไฟ - แทนพลัง ความกล้า 
แ ร ง ผ ลั ก ดั น  แ ล ะ ค ว า ม
ทะเยอทะยาน เหมาะกับผูท้ี่มี
แรงใจไม่สิน้สุด ชอบความท้า
ทาย และพรอ้มลุกโชนเพื่อสิ่ง
ที่ตนเองเชื่อ ถือเป็นพลังของ
การรเิริ่มและการเปลี่ยนแปลง 

 ตัวจี ้ออกแบบในรูปทรงหัวใจ 
ซึ่งเป็นรูปกทรงเชิงสัญลักษณ์
ของความรกั ความอบอุ่น และ
ความจริงใจ โดยภายในพื ้นที่
หัวใจถูกตกแต่งด้วยลวดลาย
เถาวัลย์ อ่ อนช้อยที่ ได้แรง
บันดาลใจจากลายรองบนโอ่ง
มั งก รราชบุ รี  ล วดลายถู ก
ป ระ ยุ ก ต์ ให้ อ ยู่ ใน ก รอ บ
สมมาตร  

แนวคิดหลักของการออกแบบ
จีช้ิน้นีคื้อ “ความรกัที่ไม่สิน้สุด
และการเติบโต” ซึ่ งสะท้อน
ผ่ า น รู ป ท ร งหั ว ใจ ที่ เ ป็ น
สัญลักษณ์ของความรกั และ
ลวดลายเถาวัลย์ที่ คดเคี ้ยว
อย่างต่อเนื่ อง แสดงถึงการ
เติบโตความสมัพนัธท์ี่งอกงาม 
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ตาราง 7 (ต่อ) 
ภาพประกอบ ด้านรูปทรงและลวดลาย ด้านแนวคิดการออกแบบ 

 จี ้เครื่องประดับชิน้นี ้น าเสนอ
ใน รูปท รงโอ่ งมั งก รขนาด
ย่อส่วน อา้งอิงจากภาชนะดิน
เผาดั้งเดิมของจังหวัดราชบุรี 
ซึ่ ง ถื อเป็ นสัญ ลักษณ์ ทาง
วัฒนธรรมที่ชัดเจนที่สุดของ
ทอ้งถิ่น 

จี ้ รูปโอ่งมังกรขนาดเล็กถูก
ออกแบบขึ ้นภายใต้แนวคิด 
“ความทรงจ าที่พกพาได้” ซึ่ง
สื่ อ ถึ งก า รบ รรจุ เรื่ อ ง รา ว 
วั ฒ น ธ ร ร ม  แ ล ะ ค ว า ม
ภาคภูมิ ใจในท้องถิ่ นลงใน
ชิน้งานเครื่องประดับ ภาชนะ
โอ่งมังกรที่เคยใช้เก็บน ้าหล่อ
เลีย้งชีวิตในอดีต ถูกย่อขนาด
และปรบัรูปลกัษณ ์

 
การสร้างต้นแบบ 

 

 

 
ภาพประกอบ 21 แบบร่างที่ 3 (Sketch Design)  
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บทที ่5 
สรุปผลการศึกษา อภปิรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
ปัญหาของงานวิจยันีเ้กิดจากความสนใจในการรกัษาและต่อยอดอตัลกัษณข์องโอ่งมงักร 

ซึ่งเป็นหนึ่งในสญัลกัษณท์างวฒันธรรมที่ส  าคญัของจงัหวดัราชบุรี ใหส้ามารถเชื่อมโยงกบัรสนิยม
ของผูบ้ริโภคในยุคปัจจุบนัไดอ้ย่างมีความหมาย แมโ้อ่งมังกรจะมีคุณค่าทางประวัติศาสตรแ์ละ
ช่างฝีมือดั้งเดิมที่สืบทอดต่อกันมา แต่รูปแบบการใชง้านและการรบัรูใ้นสังคมร่วมสมัยกลับเริ่ม
ห่างไกลจากวิถีชีวิตของคนรุ่นใหม่ โดยเฉพาะในบริบทของการออกแบบผลิตภัณฑท์ี่ตอบโจทย์
ดา้นความงาม ความหมาย และการแสดงออกทางตวัตน 

จากบริบทดงักล่าว ผูว้ิจยัจึงมีแนวคิดในการน าแรงบนัดาลใจจากลวดลายของโอ่งมงักร
มาพฒันาเป็นเครื่องประดบัรว่มสมยั โดยเนน้การออกแบบที่สามารถสื่อสารคณุค่าทางวฒันธรรม
ในรูปแบบใหม่ที่เขา้ถึงง่าย สะทอ้นตวัตน และสามารถปรบัใชไ้ดใ้นหลากหลายโอกาส อนัเป็นการ
สรา้งพืน้ที่กลางระหว่างภมูิปัญญาทอ้งถิ่นกบัความตอ้งการของผูบ้รโิภคยคุใหม่ 

 
สรุปผลวิจัย 

การด าเนินงานวิจยัแบ่งออกเป็น 3 สว่น คือ 1) การศึกษาและวิเคราะหอ์ตัลกัษณข์องโอ่ง
มังกรราชบุรี 2) การศึกษาแนวทางการออกแบบเครื่องประดับที่ประสบความส าเร็จในตลาดโลก
และการออกแบบและพัฒนาเครื่องประดับจากเศษโอ่งมังกร จังหวัดราชบุรี โดยใชว้ิธีวิจัยเชิง
คุณภาพ ประกอบด้วย การสัมภาษณ์เชิงลึกผู้ให้ข้อมูลหลัก 18 คน และการศึกษาทบทวน
วรรณกรรมที่ เก่ียวข้อง รวมถึงกรณีศึกษาแบรนด์ Pandora ในช่วงปี 2023–2024 เพื่อน ามา
สังเคราะห์แนวคิดส าหรับการออกแบบเครื่องประดับที่มีเอกลักษณ์และสามารถเข้าถึงกลุ่ม
ผูบ้รโิภคเปา้หมาย ซึ่งสรุปผลวิจยัไดด้งันี ้

1. การศึกษาวิจัยนีอ้าศัยขอ้มูลจากการสัมภาษณ์เชิงลึกกับโรงโอ่งมังกรในจังหวัด
ราชบุรี ซึ่งเป็นโรงโอ่งที่มีประสบการณม์ากกว่า 40 ปี เพื่อท าความเขา้ใจเก่ียวกบั กระบวนการผลิต 
เทคนิคการตกแต่ง และความหมายเชิงสัญลักษณ์ของโอ่งมังกร หนึ่งในประเด็นหลักที่ปรากฏ
เด่นชัดจากการสัมภาษณ์คือความส าคัญของการอนุรักษ์ลวดลายมังกรราชบุรี ซึ่งถือเป็น
สญัลกัษณท์ี่สื่อถึงความเป็นสิริมงคลตามคติความเชื่อแบบจีน และเป็นเอกลกัษณส์ าคัญที่ท าให้
โอ่งมังกรของราชบุรีแตกต่างจากโอ่งในพืน้ที่อ่ืน ผูใ้หข้อ้มูลโดยเฉพาะกลุ่มช่างฝีมือและเจา้ของ
โรงงาน ย า้ว่าสิ่งที่ท าให้คน “จ าได้ทันทีว่าเป็นของราชบุรี” คือภาพของมังกรที่ปรากฏบนโอ่ง 
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นกัวิจยัจึงเห็นความส าคญัในการน าลวดลายเหลา่นีม้าเลา่เรื่องในเชิงสญัลกัษณผ์่านเครื่องประดบั
ที่สามารถสวมใสไ่ดใ้นชีวิตประจ าวนั โดยไม่ลดทอนคณุค่าทางวฒันธรรมที่ตน้ทางวสัดนุัน้เคยมี 

ในอีกมิติหนึ่ง การออกแบบครัง้นีย้ังตัง้อยู่บนแนวคิดของการรกัษาหรือส่งต่ออัต
ลกัษณ์ความเป็นราชบุรี โดยเฉพาะการเพิ่มคุณค่าใหก้ับโอ่ง ที่เป็นสินคา้ที่ไม่สามารถเขา้ถึงกับ
ผูบ้ริโภคกลุ่มใหม่ในปัจจุบนั กระบวนการผลิต การน าลวดลายเหล่านีม้าใชใ้หม่ ยงัเป็นการแสดง
ใหเ้ห็นถึงความสามารถในการ “เล่าเรื่องใหม่” ของสิ่งที่เคยถูกมองว่าไม่มีค่า ซึ่งสอดคลอ้งกับวิธี
คิดของผู้บริโภครุ่นใหม่ โดยเฉพาะกลุ่ม ผู้บริโภคกลุ่มใหม่ ที่ให้ความส าคัญกับแนวทางการ
ความชอบในเรื่องของแฟชั่น และเทรนด์โลก  นอกจากนี ้ งานฝีมือดั้งเดิมของราชบุรีก็เป็นแรง
บนัดาลใจที่ส  าคญั ลวดลายของโอ่งมงักรที่มกัเขียนดว้ยมือ ท าใหม้ีความเป็นธรรมชาติ ไม่สมบรูณ์
แบบอย่างจงใจ ซึ่งกลายเป็นความงามเฉพาะตัว นักออกแบบในกลุ่มผู้ให้ข้อมูลเสนอว่า
เครื่องประดบัที่ดีไม่จ าเป็นตอ้งมีความประณีตจนไรท้ี่ติ แต่ควรแสดงออกถึงความเป็นมนุษยแ์ละ
เรื่องราวบางอย่างที่ซ่อนอยู่ภายใน นกัวิจัยจึงเลือกใชเ้สน้สาย รูปร่าง และองคป์ระกอบที่สะทอ้น
ความเป็น organic form ผสานเขา้กับรูปทรงที่เรียบง่ายร่วมสมัย ใหช้ิน้งานยังคงความเขา้ถึงได้
ง่ายส าหรบัผูบ้รโิภค 

จากการสัมภาษณ์เชิงลึกกลุ่มผูเ้ชี่ยวชาญในอุตสาหกรรมเครื่องป้ันดินเผาของ
จงัหวดัราชบุรี ไม่ว่าจะเป็นช่างฝีมือ เจา้ของโรงงานผลิตโอ่งมังกร และนักออกแบบเครื่องประดับ 
รวมถึงกลุ่มผูบ้ริโภคเป้าหมาย พบว่า “อตัลกัษณ์ของโอ่งมังกร” ซึ่งถือเป็นหัวใจของการสรา้งแรง
บนัดาลใจในการออกแบบนั้น สามารถแบ่งออกเป็น 3 ส่วนส าคัญ ไดแ้ก่ ลวดลายหลกั ลวดลาย
รอง และสีของโอ่งมังกรราชบุรี โดยแต่ละองค์ประกอบต่างมีบทบาทในการสรา้งความโดดเด่น 
ความหมาย และคณุค่าทางศิลปะที่สื่อถึงรากวฒันธรรมของทอ้งถิ่นไดอ้ย่างลกึซึง้ 

1.1 ลวดลายหลกั 
องคป์ระกอบหลักของโอ่งมังกรราชบุรีคือลวดลายมังกรที่มักถูกวาดลง

บนล าตัวของโอ่ง เพื่อใหเ้ป็นจุดน าสายตาและสรา้งความโดดเด่นทางสายตาอย่างชัดเจน ลาย
มงักรนีป้ระกอบดว้ยรายละเอียดที่มีเอกลกัษณ์ ไดแ้ก่ หัวมังกร ที่ดึงดูดสายตา ล าตัวมังกร ที่โคง้
พลิว้อย่างมีจังหวะ เกล็ดมังกร ที่เรียงตัวประณีต และ กงเล็บมังกร ที่แสดงถึงพลังและอ านาจ 
ลวดลายเหล่านีไ้ม่เพียงแต่สรา้งความงดงามในเชิงทศันศิลป์ แต่ยังสะทอ้นแนวคิดเชิงสญัลกัษณ์
จากวัฒนธรรมจีน เช่น ความมั่งคั่ง ความกลา้หาญ และความเป็นสิริมงคล ซึ่งลว้นถูกถ่ายทอด
ผ่านฝีมือและภมูิปัญญาทอ้งถิ่นของช่างราชบรุี  
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1.2 ลวดลายรอง 
แม้จะไม่ ได้เป็นจุดเด่น แต่ลวดลายรองก็มีบทบาทในการเติมเต็ม

องคป์ระกอบภาพรวมของโอ่งมังกรให้สมบูรณ์มากยิ่งขึน้ ลวดลายเหล่านีม้ักปรากฏบริเวณบ่า 
หรือขาโอ่ง สรา้งสมดลุ ลดความว่างเปลา่บนพืน้ผิว และเชื่อมโยงลวดลายหลกัใหม้ีความกลมกลืน
กนั ลวดลายรองที่พบไดบ้่อยไดแ้ก่ ลายกุญแจจีน ซึ่งสื่อถึงความมั่นคงและความต่อเนื่อง ลายเมฆ 
ที่แสดงถึงความเชื่อมโยงกับการเคลื่อนไหวของมังกร ลายไฟ ที่เพิ่มความลื่นไหลใหก้ับลวดลาย 
ลายน า้ ที่แสดงถึงการเคลื่อนไหวในบริบทของธรรมชาติ และ ลายใบไมห้รือเถาวลัย ์ที่เสริมความ
อ่อนโยนและเป็นธรรมชาติใหก้บัองคป์ระกอบโดยรวม ทัง้หมดนีช้่วยเสริมใหโ้อ่งมงักรราชบุรีมีมิติ
ทางสายตา และเชื่อมโยงเรื่องราวเชิงวัฒนธรรมไดอ้ย่างแนบเนียน เสริมใหล้วดลายโอ่งมีความ
สมดลุกนัทัง้ใบ 

1.3 สีของโอ่งมงักร 
อีกหนึ่งองคป์ระกอบส าคญัที่ช่วยสรา้งอัตลกัษณใ์หโ้อ่งมงักรราชบุรีคือสี

ของโอ่ง ซึ่งไม่ได้เกิดจากการลงสีตกแต่งในภายหลัง แต่เกิดจากลักษณะของดินเหนียวทอ้งถิ่น 
กระบวนการเผา และการเคลือบที่เป็นเทคนิคเฉพาะตวั สีที่พบไดม้าก ไดแ้ก่ สีน า้ตาลเขม้ สีน า้ตาล
แดง สีแดงสม้ และในบางกรณีจะมี สีเขียวหยก หรือ สีเหลืองอ่อน ที่เกิดจากการเคลือบพิเศษที่
เป็นที่นิยมรองลงมา สีเหล่านีไ้ม่เพียงแต่แสดงถึงภูมิปัญญาทางช่างเท่านั้น แต่ยังสามารถน าไป
สื่อสารในกลามผูบ้ริโภคมองเห็นความเป็นราชบุรีไดอ้ย่างชดัเจน รกัษาอตัลกัษณข์องโอ่งมงักรใน
รูปแบบใหม่ที่รว่มสมยั 

ทั้งสามองค์ประกอบนี ้ ลวดลายหลัก ลวดลายรอง และสีโอ่งมังกร ล้วนเป็น
รากฐานของการชิน้งานที่สะท้อนอัตลักษณ์ของท้องถิ่น พรอ้มทั้งสามารถสื่อสารเรื่องราวเชิง
วฒันธรรมออกมาในสินคา้ที่มีอยู่มาอย่างยาวนานจนเป็นสญัลกัษณข์องจงัหวดั 

2. การวิเคราะหก์รณีศกึษาแบรนด ์Pandora และแนวโนม้ที่เก่ียวขอ้ง 
แบรนด์ Pandora ถือเป็นกรณีศึกษาที่มีความน่าสนใจอย่างยิ่งในด้านการ

ออกแบบเครื่องประดบัรว่มสมยั โดยเฉพาะในกลุ่มผูบ้ริโภค ซึ่งมีความหลากหลายทางรสนิยมและ
ค่านิยมที่ เปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา Pandora สามารถปรับตัวและสร้างความนิยมใน
กลุ่มเป้าหมายรุ่นใหม่ไดอ้ย่างโดดเด่น ผ่านแนวทางการออกแบบที่เนน้ความยืดหยุ่น ความหมาย
เฉพาะบคุคล และการมีสว่นรว่มของผูบ้รโิภคในกระบวนการสรา้งสรรค ์

หนึ่งในจุดแข็งของแบรนด ์Pandora คือการน าเสนอแนวคิด “เครื่องประดับแบบ
ปรบัแต่งได”้ หรือ Modular Jewelry Design โดยเฉพาะในกลุม่ผลิตภณัฑ ์สรอ้ยขอ้มือและจีช้ารม์ 
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(charms) ที่ผูส้วมใส่สามารถถอด เปลี่ยน จัดเรียง และประกอบใหม่ไดอ้ย่างอิสระ แนวทางนีเ้ปิด
โอกาสใหล้กูคา้รูส้ึกว่าตนเองเป็นผูอ้อกแบบเครื่องประดับร่วมกบัแบรนด ์ช่วยเสริมประสบการณ์
สว่นตวั และสรา้งความผูกพนักบัสินคา้ที่เลือกใชม้ากยิ่งขึน้ อีกหนึ่งแนวโนม้ส าคญัที่ Pandora ให้
ความส าคัญคือ การสื่อสารตัวตนและเรื่องราวผ่านเครื่องประดับ โดยเฉพาะในคอลเลกชัน 
“Pandora ME” ที่พฒันาขึน้เพื่อตอบสนองต่อไลฟ์สไตลข์องกลุ่มผูบ้ริโภคโดยตรง เครื่องประดบัใน
คอลเลกชันนีไ้ม่ไดม้ีเพียงแค่ความงามในเชิงรูปทรง แต่ยังแฝงความหมายที่เก่ียวขอ้งกับอารมณ ์
ความเชื่อ วัฒนธรรมดิจิทัล หรือแรงบันดาลใจส่วนบุคคล เช่น จีท้ี่แทนความหวัง พลงัใจ หรือสิ่ง
ศกัดิส์ิทธิ์ ซึ่งผูบ้รโิภคสามารถเลือกใชเ้พื่อสื่อถึงสิ่งท่ีตนเองใหค้ณุค่าหรือเชื่อถือ 

ในด้านรูปแบบการออกแบบในช่วงปี 2023–2024 Pandora แสดงให้เห็นถึง
แนวโน้มความเรียบง่ายอย่างเด่นชัด เครื่องประดับถูกออกแบบใหเ้ขา้ใจง่าย ไม่ซบัซอ้น ทั้งในแง่
ของเส้นสาย รูปทรง และการใช้สีซึ่งลดลงอย่างมีนัยส าคัญ  รูปแบบดังกล่าวสะท้อนการ
เปลี่ยนแปลงของพฤติกรรมผู้บริโภค ที่ ให้ความส าคัญกับความเรียบง่ายที่มีความหมาย 
(Meaningful Simplicity) และความยืดหยุ่นในการใชง้าน (Versatility) ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิด
การใชเ้ครื่องประดบัเพื่อการใชง้านในชีวิตประจ าวนั ไม่จ ากดัอยู่เพียงโอกาสเฉพาะ 

ในปี 2023 แนวทางการออกแบบยังคงเน้นความซับซอ้น รายละเอียดสูง สีสัน
สดใส และรูปทรงแฟนตาซีหรือออรแ์กนิก แต่ในปี 2024 มีการเปลี่ยนแปลงอย่างเห็นไดช้ดั โดยลด
รายละเอียดที่ไม่จ าเป็น และหันมาใช ้โทนสีวัสดุจริง เช่น เงิน ทอง ขาว , รูปทรงเรขาคณิตหรือ
นามธรรม, พื ้นผิวขัดเงาเรียบ, และ การลดทอนองค์ประกอบซ า้ซ้อน เพื่อเน้นความเรียบง่าย 
หรูหราแบบไรก้าลเวลา (Timeless & Minimal Elegance) การใชจ้งัหวะ (Rhythm) รูปทรง (Form) 
และพืน้ผิว (Texture) ที่มีความนิ่ง เรียบ และต่อเนื่องในปี 2024 ท าใหช้ารม์แต่ละชิน้มีความสง่า
งามและใชง้านไดห้ลากหลายโอกาส ขณะเดียวกนัยงัคงความหมายผ่านสญัลกัษณเ์ชิงนามธรรม 
เช่น อินฟินิตี ้หัวใจ เสน้โคง้ธรรมชาติ ฯลฯ ซึ่งสามารถ “เล่าเรื่อง” ไดโ้ดยไม่ตอ้งพึ่งพารายละเอียด
จ านวนมาก 

กล่าวโดยสรุป แนวทางการออกแบบของ Pandora มุ่งเนน้ความสามารถในการ 
“ปรบัเปลี่ยนได้” (Modularity) และ “การแสดงออกของตัวตน” (Symbolic Self-Expression) ซึ่ง
กลายเป็นแกนส าคญัในการตอบสนองต่อความตอ้งการของผูบ้รโิภครุน่ใหม่ โดยเฉพาะอย่างยิ่งใน
กลุ่ม Gen Z ที่ใหค้วามส าคญักบัความหลากหลาย ความหมายเฉพาะบุคคล และประสบการณท์ี่
สามารถปรบัแต่งไดอ้ย่างอิสระและมีความเรียบง่ายขึน้  
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3. การออกแบบและพฒันาเครื่องประดบัจากเศษโอ่งมงักร จงัหวดัราชบรุี 
ในการออกแบบและพัฒนาเครื่องประดับโดยไดร้บัแรงบันดาลใจจากโอ่งมังกร 

จังหวัดราชบุรี  ผู ้วิจัยได้พัฒนาคอนเซ็ปต์ “Symbolic Essence” ซึ่งมุ่ งเน้นการแปรเปลี่ยน
สญัลกัษณ์จากลวดลายและโครงสรา้งของโอ่งมังกร ใหก้ลายเป็นเครื่องประดับที่สื่อความหมาย
เฉพาะบุคคล เหมาะสมกับค่านิยมของผูบ้ริโภคกลุ่มผูบ้ริโภค ที่ให้ความส าคัญกับ “การแสดง
ตวัตน” และ “การเลือกของที่มีความหมาย” มากกว่าความงามในเชิงตกแต่งเพียงอย่างเดียว 

แรงบนัดาลใจหลกัมาจากองคป์ระกอบของโอ่งมังกร ไดแ้ก่ ลายมังกร หัวมังกร 
ล าตวัมงักร เกล็ดมงักร และลวดลายรองอย่างลายน า้ เมฆ ไฟ เถาวลัย ์และกุญแจจีน ซึ่งถูกน ามา
ตีความเชิงสญัลกัษณโ์ดยเชื่อมโยงกบัคณุลกัษณะของ “ธาต”ุ ตามความเชื่อจีน เช่น น า้แทนความ
ยืดหยุ่น ไฟแทนพลงั ลมแทนอิสรภาพ โลหะแทนความมั่นคง และไมแ้ทนการเติบโต พรอ้มทัง้เสริม
ดว้ยพลงัจากองคป์ระกอบของมงักรซึ่งสื่อถึงความส าเรจ็และการเคลื่อนไหว 

เครื่องประดบัแต่ละชิน้จึงเปรียบเสมือน “สญัลกัษณแ์ห่งพลงั” ที่ผูบ้รโิภคสามารถ
เลือกสวมใส่เพื่อสะทอ้นบุคลิก ความเชื่อ หรืออารมณข์องตนเอง การออกแบบเนน้ความเรียบง่าย 
รว่มสมยั และสามารถปรบัเปลี่ยนผสมผสานกนัได ้(customizable) ตามรูปแบบที่ผูใ้ชต้อ้งการ จึง
เป็นการออกแบบที่เปิดพืน้ที่ใหก้ารสวมใส่กลายเป็นการเล่าเรื่องสว่นตวัของแต่ละคนอย่างแทจ้รงิ  

 
อภปิรายผลการวิจัย 

งานวิจยันีมุ้่งเนน้การออกแบบและพฒันาเครื่องประดบัรว่มสมยั โดยหยิบยกแรงบนัดาล
ใจจากลวดลายบนโอ่งมงักร จงัหวดัราชบุรี ซึ่งเป็นงานหตัถกรรมที่สะทอ้นภมูิปัญญาทอ้งถิ่นและมี
คณุค่าทางวฒันธรรมมาอย่างยาวนาน การน าลวดลายเหล่านีม้าสรา้งสรรคเ์ป็นเครื่องประดบั ถือ
เป็นแนวทางหนึ่งในการต่อยอดอตัลกัษณท์อ้งถิ่นใหส้ามารถสื่อสารกบัผูค้นในปัจจุบนัไดม้ากขึน้ 

ผลการออกแบบที่ เกิดขึ ้นสะท้อนให้เห็นว่า “ลวดลาย” ไม่ ได้ท าหน้าที่ เพียงเป็น
องค์ประกอบตกแต่ง แต่ยังสามารถท าหน้าที่เป็นสื่อกลางที่เชื่อมโยงเรื่องราว ความเชื่อ และ
ความหมายส่วนตัวของผู้สวมใส่ ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดของแนวทางดังกล่าวสอดคล้องกับ
งานวิจัยของ  Gurung (2019) ซึ่ ง เน้นว่าเครื่องประดับในยุคปัจจุบันควรสร้าง emotional 
connection ระหว่างผู้ใช้กับวัตถุ โดยเฉพาะในแง่มุมของอัตลักษณ์และความหมายทางจิต
วิญญาณ 

ในมิติทางวฒันธรรม ลวดลายมงักร เช่น หวัมงักร ล าตวั และเกล็ด ถกูเลือกมาใชเ้ป็นแรง
บนัดาลใจในการออกแบบเครื่องประดับ เนื่องจากมีคุณค่าทัง้ในเชิงความเชื่อและงานฝีมือ การ
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ตีความลวดลายเหล่านี ้ในรูปแบบ symbolic abstraction ท าให้สามารถส่งผ่านคุณค่าทาง
วฒันธรรมในภาษาทางศิลปะร่วมสมัยได ้โดย Freitas (2023) เสนอว่าเครื่องประดับที่มีรากทาง
วัฒนธรรมควรเปิดพื ้นที่ ให้ผู ้ใช้ “ตีความ” แทนที่ จะสื่อสารอย่างตรงไปตรงมา ซึ่งช่วยให้
เครื่องประดบักลายเป็นสื่อกลางในการสื่อสารเรื่องราวเฉพาะบุคคล 

นอกจากนี ้การเชื่อมโยงลวดลายรอง เช่น ลายเมฆ ลายน า้ ลายไฟ และลายกุญแจจีน 
เข้ากับ “ธาตุทั้งห้า” ยังสะท้อนแนวทางของ Yin (2023) ที่มองการออกแบบเครื่องประดับเป็น 
narrative device ซึ่งท าหน้าที่เป็นตัวแทนเชิงสญัลกัษณ์ของบุคลิก เช่น ลายน า้แทนการปรบัตัว 
ลายลมแทนอิสรภาพ ลายไฟแทนพลงัความกลา้ แนวคิด “Symbolic Essence” ที่พัฒนาขึน้จาก
งานวิจยันีจ้ึงเป็นการหลอมรวมแนวคิดทางวฒันธรรมกบัความยืดหยุ่นเชิงรูปแบบ โดยออกแบบให้
สามารถปรบัเปลี่ยน จัดเรียง หรือประกอบใหม่ไดต้ามความตอ้งการของผูใ้ช ้ซึ่ง  Attori (2023) ชี ้
ว่าเป็นหวัใจส าคญัของ co-creation jewelry design ส าหรบัผูบ้ริโภคยุคใหม่ โดยเฉพาะ Gen Z ที่
ใหค้วามส าคญักบัการมีสว่นรว่มในกระบวนการสรา้งสรรค ์

สรุปไดว้่า การน าแรงบันดาลใจจากโอ่งมังกรมาสู่การออกแบบเครื่องประดับในครัง้นี ้
แสดงใหเ้ห็นถึงความเป็นไปไดข้องการเชื่อมโยงวฒันธรรมดัง้เดิมเขา้กบัการออกแบบร่วมสมยั ทัง้
ในมิติของความหมาย ความงาม และการใชง้าน โดยยงัคงเคารพรากของวฒันธรรมเดิมไว ้พรอ้ม
เปิดทางใหผู้ส้วมใสส่ามารถเลือก ตีความ และสรา้งความหมายใหม่ใหก้บัชิน้งานไดด้ว้ยตนเอง 

 
ข้อเสนอแนะ  

1. ควรมีการน าแบบเครื่องประดับตน้แบบไปเผยแพร่หรือจัดแสดงใหก้ลุ่มเป้าหมายได้
ทดลองพิจารณาและแสดงความคิดเห็น เพื่อใหไ้ดข้อ้มูลสะทอ้นความเหมาะสมของรูปแบบและ
แนวคิดการออกแบบ ซึ่งจะเป็นแนวทางในการปรบัปรุงและพัฒนาผลงานใหส้อดคลอ้งกับความ
ตอ้งการของผูใ้ชง้านจรงิมากย่ิงขึน้ 

2. ควรมีการขยายผลการออกแบบในรูปแบบของกิจกรรมฝึกอบรมหรืออบรมเชิง
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เครื่องประดับจากวัสดุในทอ้งถิ่น อันอาจน าไปสู่การสรา้งรายไดแ้ละต่อยอดภูมิปัญญาในระดับ
ชมุชนไดใ้นระยะยาว 
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