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This research aims to investigate and analyze the characteristics of successful music 

videos on the YouTube platform and the creative concepts of music video directors. The objective is 
to develop music videos that can effectively capture the attention and interest of viewers in the digital 
age where technology plays a significant role in communication and dissemination. This research 
analyzed nine music videos with over 10 million views on YouTube, which were either recipients of 
the Best Music Video of The Year award at TOTY Music Awards or recognized as popular music 
videos on YouTube. The study focused on key elements such as music video format, storytelling, 
visual composition, and filming and presentation techniques. In addition, in-depth interviews were 
conducted with the directors of these nine music videos to explore their creative concepts for 
successful music videos on YouTube. The findings revealed that successful music videos on 
YouTube are those that can enhance the emotions evoked by the music and create a lasting 
impression of the artist’s image. However, the main challenge in the production process is the limited 
budget, which hinders the director's from fully realizing their creative visions due to the need for cost-
effective production practices. 
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กลบัมาได ้
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บทที ่1  
บทน า 

1. ทีม่าและความส าคัญ 
ในอดีต อุตสาหกรรมเพลงมีโครงสรา้งที่ค่อนขา้งซบัซอ้นและเป็นระบบ การสรา้งสรรค์

ผลงานเพลงหนึ่งเพลงต้องอาศัยความร่วมมือจากหลากหลายฝ่าย ทั้งทีมงานผลิตเพลง ทีม
ประชาสมัพนัธ ์ทีมการตลาด และทีมจดัจ าหน่าย ซึ่งแต่ละฝ่ายมีบทบาทส าคญัในการผลกัดนัให้
เพลงนัน้ประสบความส าเรจ็และสรา้งรายไดใ้หก้บัค่ายเพลง อย่างไรก็ตาม อตุสาหกรรมเพลงเป็น
ธุรกิจที่มีความผนัผวนสงู เนื่องจากรสนิยมของผูฟั้งเปลี่ยนแปลงไปอย่างรวดเรว็ ท าใหเ้พลงแต่ละ
เพลงมีอายุการใชง้านที่จ  ากัด และศิลปินตอ้งสรา้งสรรคผ์ลงานใหม่ๆ ออกมาอย่างต่อเนื่องเพื่อ
รกัษาฐานแฟนคลบั นอกจากความผนัผวนของรสนิยมผูฟั้งแลว้ การแข่งขนัในอตุสาหกรรมเพลงก็
สงูมาก ศิลปินตอ้งมีทัง้ความสามารถทางดนตรีและภาพลกัษณท์ี่น่าสนใจ เพื่อดึงดดูความสนใจ
จากผูฟั้ง การสรา้งภาพลกัษณ์และการตลาดจึงเป็นส่วนส าคัญในการผลกัดันใหศ้ิลปินประสบ
ความส าเรจ็ อย่างไรก็ตาม ในยคุดิจิทลัที่เทคโนโลยีสารสนเทศมีบทบาทส าคญั การเปลี่ยนแปลง
ครัง้ใหญ่ไดเ้กิดขึน้ในอตุสาหกรรมเพลง พฤติกรรมการฟังเพลงของผูบ้ริโภคเปลี่ยนแปลงไปอย่าง
มาก ผูค้นสามารถเขา้ถึงเพลงไดง้่ายและสะดวกสบายมากขึน้ผ่านแพลตฟอรม์ออนไลนต์่างๆ ท า
ใหค้่ายเพลงตอ้งปรบัตวัเพื่อใหส้อดคลอ้งกบัการเปลี่ยนแปลงนี ้(ณทิตยา ทรพัยส์ินวิวฒัน,์ 2560)  

อุตสาหกรรมเพลงตลอดระยะเวลาที่ผ่านมาไดเ้ผชิญกับการเปลี่ยนแปลงครัง้ใหญ่ที่
ขับเคลื่อนโดยเทคโนโลยีที่พัฒนาอย่างต่อเนื่อง การเปลี่ยนแปลงนีส้อดคล้องกับทฤษฎีของ 
Clayton ที่กล่าวถึงปรากฏการณ ์Disruptive Technology ซึ่งหมายถึงการเกิดขึน้ของเทคโนโลยี
ใหม่ที่เขา้มาแทนที่เทคโนโลยีเดิม เนื่องจากเทคโนโลยีเดิมไม่สามารถตอบสนองความตอ้งการที่
เปลี่ยนแปลงไปของผูบ้ริโภคได ้ในอตุสาหกรรมเพลง เราสามารถสงัเกตเห็นการเปลี่ยนแปลงนีไ้ด้
ชัดเจนจากการที่เทคโนโลยีในการบนัทึกและเผยแพร่เพลงมีการพัฒนาอย่างต่อเนื่อง เริ่มตัง้แต่
แผ่นเสียงที่เคยเป็นสื่อกลางในการฟังเพลงที่ไดร้บัความนิยมสงูสดุ ถกูแทนที่ดว้ยเทปคาสเซ็ทซึ่งมี
ขนาดเลก็และพกพาสะดวกกวา่ ตอ่มาเทปคาสเซ็ทก็ถกูแทนที่ดว้ยแผ่นซีดีที่มีคณุภาพเสียงที่ดีกว่า 
และในที่สดุรูปแบบดิจิทลัก็เขา้มาครองตลาด โดยผูบ้รโิภคสามารถดาวนโ์หลดเพลง หรือฟังเพลง
ผ่านบริการสตรีมมิ่งต่างๆ ไดอ้ย่างสะดวกสบาย การเปลี่ยนแปลงเหล่านีเ้กิดขึน้จากปัจจยัหลาย
ประการ ประการแรกคือความตอ้งการของผู้บริโภคที่เปลี่ยนแปลงไป ผู้บริโภคตอ้งการความ
สะดวกสบายในการเขา้ถึงเพลง และตอ้งการความหลากหลายของรูปแบบการฟังเพลงมากขึน้ 
ประการที่สองคือการพฒันาของเทคโนโลยีที่ท  าใหก้ารผลิตและเผยแพรเ่พลงมีตน้ทนุที่ลดลง และ
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สามารถเขา้ถึงผูบ้ริโภคไดง้่ายขึน้ ประการสดุทา้ยคือการเกิดขึน้ของอินเทอรเ์น็ตที่ท  าใหผู้บ้ริโภค
สามารถเขา้ถึงเพลงไดจ้ากทุกที่ทุกเวลา การเปลี่ยนแปลงของอุตสาหกรรมเพลงดังกล่าวส่งผล
กระทบต่อทัง้ผูผ้ลิตและผูบ้รโิภคอย่างมาก ผูผ้ลิตเพลงตอ้งปรบัตวัใหเ้ขา้กบัเทคโนโลยีใหม่ๆ และ
หาวิธีการสรา้งรายไดรู้ปแบบใหม่ๆ ในขณะที่ผูบ้ริโภคก็มีทางเลือกในการฟังเพลงที่หลากหลาย
มากขึน้ และสามารถเข้าถึงเพลงได้ง่ายขึน้และสะดวกสบายมากขึน้  การเปลี่ยนแปลงของ
อุตสาหกรรมเพลงที่เกิดจากการพัฒนาของเทคโนโลยี เป็นตัวอย่างที่ชัดเจนของปรากฏการณ ์
Disruptive Technology ซึ่งแสดงให้เห็นว่าเทคโนโลยีมีบทบาทส าคัญในการขับเคลื่อนการ
เปลี่ยนแปลงทางสงัคมและเศรษฐกิจ และธุรกิจทกุประเภทตอ้งปรบัตวัใหท้นัต่อการเปลี่ยนแปลง
เหลา่นีเ้พื่อความอยู่รอดและเติบโต (ณทิตยา ทรพัยส์ินวิวฒัน,์ 2560) 

มิวสิกวิดีโอ (Music Video: MV) หรือเรียกอีกช่ือว่า “ดนตรีภาพ ”มีบทบาทส าคญัอย่าง
ยิ่งในอตุสาหกรรมดนตร ีโดยท าหนา้ที่เป็นสื่อกลางในการเผยแพรแ่ละประชาสมัพนัธผ์ลงานเพลง
ของศิลปินใหเ้ขา้ถึงกลุ่มผูฟั้งไดอ้ย่างกวา้งขวาง นอกจากนี ้มิวสิกวิดีโอยังเป็นช่องทางในการ
สรา้งสรรคแ์ละสื่อสารความคิดสรา้งสรรคข์องศิลปินผ่านภาพและเสียงที่ผสมผสานกนัอย่างลงตวั  
(S. Frith, 1988) 

ส าหรบัประเทศไทยนัน้ การผลิตมิวสิกวิดีโอมีปัจจยัส าคญั คือ ค่ายเพลงหรือตน้สงักดัมี
บทบาทอย่างมากทัง้ในการผลิตงานเพลงเก่ียวกบัการสรา้งภาพลกัษณ ์มิวสิกวิดีโอในปัจจุบนัไม่
เพียงแต่เป็นสื่อกลางในการเผยแพร่ผลงานเพลง แต่ยังเป็นเครื่องมือส าคัญในการสรา้งแบรนด์
ใหก้บัศิลปินและค่ายเพลง ในประเทศไทย การผลิตมิวสิกวิดีโอมีความซบัซอ้นและตอ้งอาศยัปัจจยั
หลายประการร่วมกัน เพื่อใหไ้ดผ้ลงานที่มีคุณภาพและสามารถเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายไดอ้ย่างมี
ประสิทธิภาพ ค่ายเพลงและตน้สงักดัมีบทบาทส าคญัในการก าหนดทิศทางและแนวคิดในการผลิต
มิวสิกวิดีโอ ตัง้แต่การวางแผนการผลิต การสรา้งภาพลกัษณใ์หก้บัศิลปิน การพฒันาศกัยภาพของ
ศิลปิน และการโปรโมทผลงานผ่านช่องทางต่างๆ โดยค่ายเพลงจะตอ้งมีการวางแผนกลยุทธท์าง
การตลาดท่ีชดัเจน เพื่อใหม้ิวสิกวิดีโอสามารถเขา้ถึงกลุม่เปา้หมายไดอ้ย่างตรงจดุ เนือ้หาของเพลง
และแนวเพลงมีผลต่อรูปแบบของมิวสิกวิดีโออย่างมาก ส าหรบัเพลงที่มีจังหวะสนุกสนานและ
เนือ้หาที่เขา้ถึงง่าย มกัจะเนน้การแสดงสดของศิลปินเพื่อสรา้งความสนุกสนานและดึงดูดความ
สนใจของผูช้ม ในขณะที่เพลงที่มีเนือ้หาซึง้กินใจ อาจเนน้การเลา่เรื่องราวที่สอดคลอ้งกบัเนือ้เพลง 
เพื่อสรา้งอารมณร์ว่มกบัผูช้ม เทคโนโลยีมีบทบาทส าคญัในการยกระดบัคณุภาพของมิวสิกวิดีโอ 
การใชก้ลอ้งที่มีความละเอียดสงู เทคนิคพิเศษทางภาพ และซอฟตแ์วรใ์นการตดัตอ่ที่ทนัสมยั ช่วย
ใหส้ามารถสรา้งสรรคภ์าพที่สวยงามและน่าตื่นตาตื่นใจได ้นอกจากนี ้การใชเ้ทคนิคคอมพิวเตอร์
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กราฟิก (CG) ยงัช่วยสรา้งสรรคภ์าพที่เป็นเอกลกัษณแ์ละแตกต่างจากมิวสิกวิดีโออื่นๆ  เรื่องราวที่
น  าเสนอในมิวสิกวิดีโอควรมีความน่าสนใจและสอดคล้องกับความสนใจของกลุ่มเป้าหมาย 
โดยเฉพาะกลุ่มวัยรุ่น ซึ่งเป็นกลุ่มเป้าหมายหลกัของอุตสาหกรรมดนตรี การน าเสนอเรื่องราวที่
ทันสมัย สอดคลอ้งกับกระแสสังคม และสะท้อนถึงความรูส้ึกของวัยรุ่น จะช่วยใหม้ิวสิกวิดีโอ
กลายเป็นที่พดูถึงและแพรห่ลายในวงกวา้ง (ธนะปิติ ธิป๋า, 2565) 

YouTube ไม่เพียงแต่เป็นช่องทางส าหรบัการแบ่งปันวิดีโอส่วนบุคคลเท่านัน้ แต่ยงัเป็น
สื่อกลางที่ส  าคญัในการเผยแพร่มิวสิกวิดีโอและผลงานทางดนตรีอื่น ๆ อีกดว้ย การเติบโตอย่าง
รวดเรว็ของ YouTube ท าใหแ้พลตฟอรม์นีก้ลายเป็นคลงัเก็บผลงานเพลงขนาดใหญ่ที่ผูค้นทั่วโลก
สามารถเขา้ถึงไดอ้ย่างง่ายดาย นอกจากนี ้YouTube ยงัเป็นเครื่องมือที่ทรงพลงัในการสรา้งชมุชน
ของแฟนเพลงและศิลปิน โดยผูช้มสามารถแสดงความคิดเห็น แลกเปลี่ยนความเห็น และติดตาม
ผลงานของศิลปินที่ช่ืนชอบไดอ้ย่างใกลช้ิด ส าหรบัค่ายเพลงขนาดใหญ่ YouTube เป็นช่องทาง
ส าคัญในการโปรโมตศิลปินและผลงานเพลงใหม่ ๆ การมีมิวสิกวิดีโอที่ไดร้บัความนิยมสูงบน 
YouTube จะช่วยเพิ่มยอดขายอลับัม้และสรา้งฐานแฟนคลบัใหก้บัศิลปินไดอ้ย่างมีประสิทธิภาพ 
นอกจากนี ้ยอดวิวบน YouTube ยังกลายเป็นมาตรวัดความส าเร็จที่ส  าคัญของเพลงหนึ่งเพลง 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งเม่ือยอดวิวสงูถึงหลกัลา้นหรือหลกัรอ้ยลา้นครัง้ ซึ่งถือเป็นการยอมรบัจากผูช้ม
ทั่วโลก ในขณะเดียวกนั YouTube ก็เปิดโอกาสใหศ้ิลปินอิสระไดแ้สดงความสามารถและเผยแพร่
ผลงานของตนเองไดอ้ย่างกวา้งขวาง โดยไม่จ าเป็นตอ้งผ่านกระบวนการคัดเลือกจากค่ายเพลง
ขนาดใหญ่ ศิลปินหลายคนสามารถสรา้งช่ือเสียงและฐานแฟนคลบัที่แข็งแกรง่ไดจ้ากการเผยแพร่
ผลงานของตนเองบน YouTube ซึ่ ง ถือเป็นเวทีส  าคัญ ในการค้นพบศิลปินหน้าใหม่ที่ มี
ความสามารถ (ณทิตยา ทรพัยส์ินวิวฒัน,์ 2560)  

YouTube เปิดโอกาสใหศ้ิลปินและค่ายเพลงสามารถเผยแพรผ่ลงานของตนเองไดอ้ย่าง
อิสระและเขา้ถึงผูฟั้งไดท้ั่วโลก ไม่ว่าจะเป็นศิลปินอิสระหรือศิลปินในสงักัดค่ายเพลงขนาดใหญ่ 
ต่างก็ใช ้YouTube เป็นช่องทางในการเผยแพรผ่ลงานเพลงและมิวสิกวิดีโอ การผลิตมิวสิกวิดีโอที่
มีคุณภาพสูง ทั้งในดา้นภาพและเสียง เป็นปัจจัยส าคัญในการดึงดูดผู้ชม  การใช้กลยุทธ์ทาง
การตลาดที่หลากหลาย เช่น การสรา้งแฮชแท็ก การท าแคมเปญโปรโมท และการรว่มมือกบัอินฟลู
เอนเซอร ์ช่วยใหม้ิวสิกวิดีโอเขา้ถึงกลุ่มเปา้หมายไดอ้ย่างมีประสิทธิภาพ YouTube มอบเครื่องมือ
ในการวดัผลการเขา้ถึงและความนิยมของมิวสิกวิดีโอ เช่น จ านวนวิว จ านวนไลค ์และจ านวนคอม
เมนต ์ซึ่งขอ้มูลเหล่านีเ้ป็นประโยชนใ์นการปรบัปรุงกลยุทธท์างการตลาด วฒันธรรมการรบัชม
วิดีโอออนไลนข์องผูบ้รโิภคเปลี่ยนแปลงไป โดยผูค้นนิยมคน้หาและรบัชมคอนเทนตท์ี่ตนเองสนใจ
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ผ่าน YouTube ท าใหม้ิวสิกวิดีโอไดร้บัความนิยมอย่างมาก(อาทิตยา ทรพัยส์ินวิวฒัน ์และรตันวดี 
เศรษฐจิตร, 2562) 

การมาถึงของ YouTube ไดป้ฏิวัติวงการดนตรีอย่างสิน้เชิง ศิลปินและค่ายเพลงตอ้ง
ปรบัตวัใหเ้ขา้กบัยคุดิจิทลั โดยการสรา้งสรรคค์อนเทนตท์ี่น่าสนใจและเขา้ถึงง่ายบนแพลตฟอรม์นี ้
เพื่อดึงดูดผูฟั้งและสรา้งฐานแฟนคลับ YouTube กลายเป็นช่องทางหลกัในการเผยแพร่ผลงาน
เพลง ไม่ว่าจะเป็นศิลปินดังหรือศิลปินอิสระ ผู้วิจัยจึงสนใจศึกษาว่ามิวสิกวิดีโอที่ประสบ
ความส าเรจ็บน YouTube มีองคป์ระกอบอะไรบา้ง โดยเฉพาะอย่างยิ่งมิวสิกวิดีโอที่มีผูช้มมากกว่า 
10 ล้านวิว และได้รบัรางวัลหรือได้รบัมิวสิกวิดีโอที่ได้รบัความนิยมจากยูทูป  เพื่อน ามาเป็น
แนวทางใหศ้ิลปินและค่ายเพลงอิสระไดน้ าไปปรบัใชใ้นการสรา้งสรรคผ์ลงานของตนเองต่อไป
ค าถามที่น่าสนใจคือ แต่ละเพลงมีกระบวนการสรา้งมิวสิกวิดีโออย่างไร เพื่อใหส้ามารถดงึดดูผูช้ม
บน YouTube ไดเ้ป็นจ านวนมาก และสรา้งความประทบัใจใหก้บัผูช้มไดอ้ย่างยาวนาน การศกึษา
ในประเด็นนี ้จะเป็นประโยชนอ์ย่างยิ่งตอ่การพฒันาวงการดนตรีไทย 

2. ปัญหาน าวิจัย 
2.1 มิวสิกวิดีโอท่ีประสบความส าเรจ็บนแพลตฟอรม์ยทูปูมีลกัษณะอย่างไร 
2.2 มิวสิกวิดีโอที่ประสบความส าเร็จบนแพลตฟอรม์ยูทูปมีแนวคิดในการสรา้งผลงาน

อย่างไร 

3. วัตถุประสงคข์องการวจิัย 
3.1 เพื่อวิเคราะหล์กัษณะมิวสิกวิดีโอที่ประสบความส าเรจ็บนแพลตฟอรม์ยทูปู 
3.2 เพื่อศึกษาแนวคิดของผูส้รา้งสรรค์มิวสิกวิดีโอที่ประสบความส าเรจ็บนแพลตฟอรม์ 

ยทูปู 

4. ขอบเขตของการวจิัย 
การศึกษาวิจัยในครัง้นี ้ผูว้ิจัยมุ่งศึกษาเฉพาะมิวสิกวิดีโอที่มียอดผูเ้ขา้ชมมากกว่า 10 

ลา้นวิว บนแพลตฟอรม์ยทูปู และเป็นมิวสิกวิดีโอที่ไดร้บัรางวลั หรือไดร้บัคดัเลือกใหเ้ป็นมิวสิกวิดี
โอที่ไดร้บัความนิยม จ านวนทั้งหมด 9 มิวสิกวิดีโอ ในช่วงโควิด (พ.ศ. 2562 - พ.ศ. 2565) โดย
ท าการศึกษาเก่ียวกับ การเล่าเรื่อง การจัดองคป์ระกอบรวมในฉาก แนวคิดเก่ียวกับภาพลกัษณ ์
และแนวคิดในการสรา้งมิวสิกวิดีโอเพื่อใหม้ิวสิกวิดีโอประสบความส าเรจ็บนแพลตฟอรม์ยทูปู 
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ตาราง 1 มิวสิกวิดีโอท่ีมียอดผูเ้ขา้ชมมากกวา่ 10 ลา้นววิบนยทูปู และเป็นมิวสิกวิดีโอที่ไดร้บั
รางวลั หรือไดร้บัคดัเลือกใหเ้ป็นมิวสิกวิดีโอที่ไดร้บัความนิยมบนแพลตฟอรม์ยทูปู 

ล าดับ เพลง รางวัล รายการ ยอดวิว ศิลปิน ค่ายเพลง 
1 ส่งเธอได้

เท่านี ้
Best Music Video of The Year 2021 TOTY Music 

Awards 2021 
10,000,000 LOMOSONIC Genie 

records 
2 ถา้เราไดเ้จอ

กนัอกี 
Best Song of The Year 
, กระแสอนัดบั 1 
ใน Trending ของ YouTube 

TOTY Music 
Awards 2021 

101,000,000 Tilly Birds Genie Lab 

3 ทน 10 มิวสิกวดิีโอที่ไดร้บัความนิยมสงูสดุบน 
YouTube ประเทศไทย ประจ าปี 2021 

YouTube 
ประเทศไทย 

355,000,000 SPRITE x 
GUYGEEGEE 

HYPE TRAIN 
GROUP 

4 เพื่อนเลน่ 
ไม่เลน่เพื่อน 

 

10 มิวสิกวดิีโอที่ไดร้บัความนิยมสงูสดุบน 
YouTube ประเทศไทย ประจ าปี 2021 

YouTube 
ประเทศไทย 

153,000,000 Tilly Birds 
Feat. MILLI 

Genie Lab 

5 น า้ลาย 10 มิวสิกวดิีโอที่ไดร้บัความนิยมสงูสดุบน 
YouTube ประเทศไทย ประจ าปี 2021 

YouTube 
ประเทศไทย 

88,000,000 Txrbo Ft. 
PEARWAH 

 

High Cloud 
Entertainment 

6 ปลอ่ย 10 มิวสิกวดิีโอที่ไดร้บัความนิยมสงูสดุบน 
YouTube ประเทศไทย ประจ าปี 2020 

YouTube 
ประเทศไทย 

144,000,000 หนุ่ม กะลา Genie 
records 

7 โดดดดิ่ง 10 มิวสิกวดิีโอที่ไดร้บัความนิยมสงูสดุบน 
YouTube ประเทศไทย ประจ าปี 2020 
, เขา้ชิงรางวลัเพลงน าภาพยนตรย์อดเยี่ยม 

YouTube 
ประเทศไทย 

187,000,000 ไทบา้น x 
BNK48 

 

BNK48 

8 กรรม 10 มิวสิกวดิีโอที่ไดร้บัความนิยมสงูสดุบน 
YouTube ประเทศไทย ประจ าปี 2019 

YouTube 
ประเทศไทย 

289,000,000 ปา้ง นครนิทร ์ Genie 
records 

9 ธารารตัน ์ 10 มิวสิกวดิีโอที่ไดร้บัความนิยมสงูสดุบน 
YouTube ประเทศไทย ประจ าปี 2019 
, Song of the Year 

YouTube 
ประเทศไทย 

, JOOX Thailand 
Music Awards 

246,000,000 YOUNGOHM YOUNGOHM 

  
อีกทั้งท าการสัมภาษณ์เชิงลึกกับผู้ให้ข้อมูลหลัก คือผู้ก  ากับมิวสิกวิดีโอ ซึ่งเป็นผู้ที่มี

อ  านาจในการตดัสินใจและเสนอความคิดเห็นในขัน้ตอนการผลิตมิวสิกวิดีโอในแต่ละเพลง  
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5. กรอบแนวคิดในการวิจยั 

 
 

6. ประโยชนท์ีค่าดว่าจะได้รับจากการวิจัย 
6.1 ทราบถึงลกัษณะมิวสิกวิดีโอที่ประสบความส าเรจ็บนแพลตฟอรม์ยทูปู 
6.2 ทราบถึงแนวคิดของผูส้รา้งสรรค์มิวสิกวิดีโอที่ประสบความส าเรจ็บนแพลตฟอรม์ยู

ทปู  
6.3 เพื่อเป็นประโยชนแ์ละแนวทางใหค้่ายเพลงอิสระ ศิลปิน หรือผูส้นใจจะท ามิวสิกวิดี

โอใหป้ระสบความส าเรจ็บนแพลตฟอรม์ยทูปู 

7. นิยามศัพท ์
มิวสิกวิดีโอ (Music Video) หมายถึง  มิวสิกวิดีโอที่ประสบความส าเรจ็บนแพลตฟอรม์

ยูทูป มีจ านวน 9 มิวสิกวิดีโอดงัต่อไปนี ้1.เพลงส่งเธอไดเ้ท่านี ้2.เพลงถา้เราไดเ้จอกนัอีก 3.เพลง
ทน 4.เพลงเพื่อนเลน่ไม่เลน่เพื่อน 5.เพลงน า้ลาย 6.เพลงปลอ่ย 7.เพลงโดดดิด่ง 8.เพลงกรรม และ 
9.เพลงธารารตัน ์

ผู้สร้างสรรค์ (Director) หมายถึง ผู้ก  ากับมิวสิกวิดี โอที่ประสบความส าเร็จบน
แพลตฟอรม์ยทูปู จ านวนทัง้หมด 9 ท่าน ไดแ้ก่ 1.เพลงสง่เธอไดเ้ท่านี ้2.เพลงถา้เราไดเ้จอกนัอีก 3.
เพลงทน 4.เพลงเพื่อนเลน่ไม่เลน่เพื่อน 5.เพลงน า้ลาย 6.เพลงปลอ่ย 7.เพลงโดดดิด่ง 8.เพลงกรรม 
และ 9.เพลงธารารตัน ์

ทฤษฎี

- แนวคดิเก่ียวกบัการเลา่เรือ่ง (Narative)

- แนวคดิเก่ียวกบัการจดัองคป์ระกอบรวมในฉาก

(Mise-en-scène)

- เทคนิคการถ่ายท าและเทคนิคการน าเสนอ

แนวคดิของผูส้รา้งมิวสกิวิดีโอ

มิวสกิวิดีโอท่ีประสบความส าเรจ็

บนแพลตฟอรม์ยทูปู
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ประสบความส าเร็จ (Successful) หมายถึง มิวสิกวิดีโอที่เผยแพรบ่นแพลตฟอรม์ยทูปู 
ซึง่เป็นมิวสิกวิดีโอท่ีไดร้บัรางวลัหรอืไดร้บัคดัเลือกวา่เป็นมิวสิกวิดีโอยอดเย่ียมบนแพลตฟอรม์ยทูปู 
และมียอดผูเ้ขา้ชมบนมิวสิกวิดีโอนัน้บนแพลตฟอรม์ยทููป มากกว่า 10 ลา้นวิว ในระหว่างปี พ.ศ. 
2562 – 2565 จ านวนทัง้สิน้ 9 มิวสิกวิดีโอ ดงันี ้1.เพลงสง่เธอไดเ้ท่านี ้2.เพลงถา้เราไดเ้จอกนัอีก 3.
เพลงทน 4.เพลงเพื่อนเลน่ไม่เลน่เพื่อน 5.เพลงน า้ลาย 6.เพลงปลอ่ย 7.เพลงโดดดิด่ง 8.เพลงกรรม 
และ 9.เพลงธารารตัน ์

ศิลปิน (Artist) หมายถึง นกัรอ้งหรอืเจา้ของผลงานเพลง ทัง้ 9 เพลง ดงันี ้เพลงสง่เธอได้
เท่านีเ้พลงถา้เราไดเ้จอกนัอีก เพลงทน เพลงเพ่ือนเลน่ไม่เลน่เพ่ือน เพลงน า้ลาย เพลงปลอ่ย เพลง
โดดดิด่ง เพลงกรรม และ เพลงธารารตัน์



 

บทที ่2  
แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยทีเ่กีย่วข้อง 

งานวิจัยเรื่อง แนวคิดและกระบวนการสรา้งมิวสิกวิดีโอให้ประสบความส าเร็จบน
แพลตฟอรม์ยทูปู ผูว้ิจยัไดท้  าการศกึษารวบรวม แนวคิด ทฤษฎีและงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งเพื่อก าหนด
กรอบแนวคิดการวิจยัและแนวทางในการด าเนินการวิจยั ดงัตอ่ไปนี ้

1. แนวคิดเก่ียวกบัมิวสิกวิดีโอ 
2. แนวคิดเก่ียวกบัยทูปู 
3. แนวคิดเก่ียวกบัการเลา่เรื่อง (Narrative) 
4. แนวคิดเก่ียวกบัการจดัองคป์ระกอบรวมในฉาก (Mise-en-scène) 
5. เทคนิคการถ่ายท าและเทคนิคการน าเสนอ 
6. งานวิจยัที่เก่ียวขอ้ง 

1. แนวคิดเกีย่วกับมิวสิกวดิโีอ 
1.1 ความหมายของมวิสกิวิดีโอ 

มิวสิกวิดีโอ (Music Video) หมายถึง ภาพประกอบเพลงหรือภาพที่สื่อความหมาย
จากเนือ้หาของเพลงเพื่อสื่อใหผู้ช้มเขา้ใจความหมาย และความเพลิดเพลินจากการไดร้บัชม (อินทิ
รา เฮ็งทบัทิม, 2554) การสื่อสารเรื่องราวจากเพลงดว้ยภาพนีส้ามารถท าใหผู้ช้มเขา้ใจไดโ้ดยการ
ใชป้ระสาทสมัผสัและสญัชาตญาณที่เขา้ใจภาษาภาพได ้(กิตติพนัธ ์ธัญพิทยาพาณิชย ,์ 2556) มี
วัตถุประสงค์หลักเพื่อส่งเสริมศิลปินไทยให้เติบโตในวงการดนตรี โดยมุ่งเน้นการสรา้งสรรค์
แคมเปญการตลาดที่โดดเด่นและเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้อย่างตรงจุด เพื่อเพิ่มยอดสตรีมมิ่ง 
รวมถึงสรา้งฐานแฟนคลบัที่แข็งแกรง่ ผ่านการท างานรว่มกบัพนัธมิตรทางธุรกิจและผูมี้สว่นไดส้ว่น
เสียในวงการดนตรี (ธีระศกัดิ์ พรหมดิเรก, 2560) มิวสิควิดีโอเป็นเครื่องมือที่ช่วยใหศ้ิลปินสื่อสาร
กับผูฟั้งไดอ้ย่างมีประสิทธิภาพ และกระตุน้ใหเ้กิดการตีความหมายที่หลากหลาย  (อินทิรา เฮ็ง
ทบัทิม, 2554) 

การเลา่เรื่องราวดว้ยภาพในรูปแบบมิวสิกวิดีโอ มีองคป์ระกอบของการเลา่เรื่องคลา้ย
กบัภาพยนตร ์มีโครงสรา้งและรายละเอียดของการท างานที่คลา้ยกนั แต่จะแตกต่างกนัในดา้นของ
เวลาที่มิวสิกวิดีโอจะเสนอในเนือ้หาและช่วงเวลาที่สั้นกว่า และในดา้นของกระบวนการผลิต
ส าหรบัภาพยนตรน์ัน้จะสรา้งภาพใหเ้ห็นก่อนแลว้จงึใสเ่พลงไปประกอบ แต่ในดา้นของมิวสิกวิดีโอ
นัน้เป็นการสรา้งภาพจากเพลง นอกจากนี ้มิวสิกวิดีโอจะเล่าเรื่องโดยเนน้การแสดงมากกว่าบท
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สนทนาโตต้อบเนื่องจากมีเสียงดนตรีและเสียงรอ้งเป็นบทสนทนาไปในตวัอยู่แลว้ (กิตติพนัธ ์ธัญ
พิทยาพาณิชย,์ 2556) 

มิวสิกวิดีโอมิวสิกวิดีโอในยุคปัจจุบันได้พัฒนาไปอย่างมาก โดยมีการน าเสนอ
รูปแบบและสไตลท์ี่หลากหลายและสรา้งสรรคม์ากขึน้เรื่อยๆ ไม่ว่าจะเป็นดา้นเนือ้หา เทคนิคการ
ถ่ายท า การตดัต่อ หรือองคป์ระกอบทางศิลปะต่างๆ ที่ผสมผสานกนัอย่างลงตวั เพื่อดึงดดูความ
สนใจของผูช้มและสรา้งความแตกต่างใหก้บัผลงานเพลง นอกจากความสวยงามและความบนัเทิง
แลว้ มิวสิกวิดีโอยงัมีบทบาทส าคญัในการสง่เสรมิการขายเพลงและสรา้งภาพลกัษณใ์หก้บัศิลปิน 
การเลา่เรื่องราวผ่านภาพและเสียงในมิวสิกวิดีโอ ช่วยใหผู้ช้มสามารถเขา้ใจและจดจ าเพลงไดง้่าย
ขึน้ และยงัช่วยสรา้งความประทับใจใหก้ับผูช้ม ท าใหเ้กิดการบอกต่อและแชรผ์ลงานเพลงไปยัง
กลุ่มคนอื่นๆ ความโดดเด่นของมิวสิกวิดีโออยู่ที่ความสามารถในการสรา้งสรรคภ์าพลกัษณท์ี่เป็น
เอกลกัษณ์ใหก้ับศิลปินและผลงานเพลง การออกแบบท่าเตน้ที่โดดเด่น การใชเ้ครื่องแต่งกายที่
สวยงาม และการสรา้งฉากที่น่าตื่นตาตื่นใจ ลว้นเป็นปัจจยัที่ช่วยเสรมิสรา้งภาพลกัษณข์องศิลปิน
และท าใหผู้ช้มจดจ าไดง้่ายขึน้ นอกจากนี ้มิวสิกวิดีโอยงัสามารถถ่ายทอดอารมณแ์ละความรูส้ึก
ของเพลงไดอ้ย่างมีประสิทธิภาพ ท าให้ผู้ชมรูส้ึกอินไปกับเพลงและศิลปินมากยิ่งขึน้  การเล่า
เรื่องราวในมิวสิกวิดีโอยังมีความส าคัญอย่างยิ่งในการสรา้งความแตกต่างและความน่าสนใจ
ใหก้ับผลงานเพลง โดยผูส้รา้งสรรคม์ิวสิกวิดีโอจะใชเ้ทคนิคต่างๆ เช่น การเปรียบเทียบ การใช้
สัญลักษณ์ และการสรา้งภาพที่ซับซอ้น เพื่อสื่อถึงความหมายที่ซ่อนอยู่ในเนือ้เพลง การเล่า
เรื่องราวที่น่าสนใจและมีความหมาย ท าใหผู้ช้มอยากที่จะดแูละฟังเพลงซ า้แลว้ซ า้เลา่ มิวสิกวิดีโอ
เป็นมากกว่าแค่สื่อบนัเทิง แต่ยงัเป็นศิลปะการเล่าเรื่องที่ทรงพลงั ซึ่งสามารถสรา้งแรงบนัดาลใจ
และความประทับใจใหก้ับผูช้มไดอ้ย่างมาก การพัฒนารูปแบบและสไตลข์องมิวสิกวิดีโออย่าง
ต่อเนื่อง ท าให้มิวสิกวิดีโอมีบทบาทส าคัญในการขับเคลื่อนอุตสาหกรรมดนตรีและสร้าง
ความส าเรจ็ใหก้บัศิลปิน (กิตติพนัธ ์ธญัพิทยาพาณิชย,์ 2556) 

ปรากฏการณท์างวฒันธรรมที่ผสมผสานศิลปะการแสดง ดนตรี และภาพยนตรเ์ขา้
ดว้ยกนัอย่างลงตวั โดยมีบทบาทส าคญัในการยกระดบัประสบการณก์ารฟังเพลงของผูช้มใหส้งูขึน้
ไปอีกขัน้ เม่ือเปรียบเทียบกับการฟังเพลงเพียงล าพัง มิวสิกวิดีโอไดเ้ติมเต็มมิติทางสายตาและ
จินตนาการใหก้บับทเพลง ท าใหผู้ช้มสามารถดื่มด ่ากบัอารมณแ์ละเนือ้หาของเพลงไดอ้ย่างยิ่งขึน้  
การฟังเพลงเป็นกิจกรรมที่กระตุ้นอารมณ์และความรูส้ึกของมนุษย์มาช้านาน ไม่ว่าจะเป็น
ความสขุ ความเศรา้ ความรกั หรือความโกรธ เพลงสามารถสื่อสารอารมณเ์หล่านีไ้ดอ้ย่างชดัเจน 
แต่เม่ือมีภาพเคลื่อนไหวเขา้มาประกอบ ท าใหก้ารรบัรูท้างอารมณ์ของผูช้มมีความหลากหลาย
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และซบัซอ้นมากยิ่งขึน้ ภาพที่ปรากฏในมิวสิกวิดีโอสามารถตีความหมายและสื่อสารเรื่องราวที่
ซ่อนอยู่ในเนือ้เพลงไดอ้ย่างชัดเจน ท าใหผู้ช้มเขา้ใจและจดจ าเพลงไดง้่ายขึน้ นอกจากนี ้ภาพที่
สวยงามและตื่นตาตื่นใจยังสามารถสรา้งความประทับใจและดึงดูดความสนใจของผูช้มไดเ้ป็น
อย่างดี มิวสิกวิดีโอจึงไม่เพียงแต่เป็นสื่อบนัเทิง แต่ยงัเป็นเครื่องมือที่ช่วยส่งเสริมการตีความและ
การสรา้งสรรคจ์ินตนาการของผูช้ม โดยเฉพาะอย่างยิ่งส  าหรบัผูช้มกลุม่วยัรุน่ที่ใหค้วามส าคญักบั
ภาพลกัษณแ์ละสไตล ์มิวสิกวิดีโอไดก้ลายเป็นส่วนหนึ่งของวฒันธรรมป๊อป และมีอิทธิพลต่อการ
สรา้งสรรคผ์ลงานศิลปะในรูปแบบอ่ืนๆ อีกมากมาย 

ในสรุป มิวสิกวิดีโอไดเ้ปลี่ยนแปลงวิธีการที่เราฟังเพลงไปอย่างสิน้เชิง เนื่องจากมีการ
ผสมผสานระหว่างดนตรีและในสว่นของภาพเขา้ไวด้ว้ยดกนั ท าใหส้รา้งประสบการณก์ารฟังเพลง
ที่หลายมิติ เพราะนอกจากการฟังยงัไดใ้ชก้ารดรูว่มไปดว้ย (มาโนช พฒุตาล, 2542) 

1.2 ความเป็นมาของมิวสิกวิดโีอ 
การท ามิวสิกวิดีโอครัง้แรกเริม่ตน้เมื่อประมาณปี ค.ศ. 1926 โดยสว่นใหญ่จะเป็นการ

ตัดเอาหนังสัน้การต์ูน (Animation) ลงไปควบคู่กับเพลงเรียกว่า Screen Song เพื่อดึงดูดความ
สนใจใหก้ับผูช้มใหร้อ้งตามในเพลงนั้น ๆ ต่อมาในปี ค.ศ. 1927 ไดมี้การสรา้งภาพยนตรล์ะคร
เพลงในสหรฐัอเมริกาเรื่อง The Jazz Singer ก ากับโดย Alan Crosland เป็นการเปิดเพลงให้
นักรอ้งได้รอ้งเพลงและพูดลิปซิงก์เช่ือมกับภาพยนตร ์(Synchronize) เป็นครัง้แรก ท าให้ผู้ชม
สามารถเห็นการแสดงทัง้ภาพและเสียงพรอ้มกนั สรา้งความเหมือนจริงขึน้ (ณฐเดช ภู่สนุทธรรม, 
2564) 

 

ภาพประกอบ 1 มิวสิกวิดีโอเรื่อง The Jazz Singer (1927) ก ากบัโดย Alan Crosland 

ที่มา : girlboss video (2023) 
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หลงัจากนัน้มีศิลปินบลสูท์ี่ช่ือว่า Bessie Smith มีการน าเอาหนงัสัน้ช่ือว่า St. Louis 
Blues (1929) ของ Louis Jordan มาประกอบกบัเพลงของเขา ท าใหเ้ป็นที่นิยมในหมู่นกัดนตรีใน
ยคุนัน้ เป็นอย่างมากที่มีการน าหนงัสัน้มาท าประกอบเพลง (UNLOCKMEN, 2559) ถือไดว้่าเป็น
มิวสิกวิดีโอในยคุเริม่ตน้  

 

ภาพประกอบ 2 มิวสิกวิดีโอช่ือ St. Louis Blues ของ Bessie Smith (1929) 

ที่มา : vintage video clips (2015) 
 

มิวสิกวิดีโอในปัจจุบนัไดพ้ฒันามาจากรูปแบบที่เรียบง่ายอย่างการบนัทึกการแสดง
สดของศิลปิน หรือ Promotional Clip ซึ่งวงดนตรีในยคุแรก ๆ อย่าง The Beatles ไดมี้สว่นส าคญั
ในการผลกัดนัใหรู้ปแบบศิลปะประเภทนีไ้ดร้บัความนิยมอย่างแพรห่ลาย  จุดเริ่มตน้ของมิวสิกวิดี
โอในรูปแบบที่เป็นที่รูจ้กักนัในปัจจบุนั สามารถสืบยอ้นไปถึงภาพยนตรเ์รื่อง A Hard Day’s Night 
ของวง The Beatles ในปี 1964 ซึ่งเป็นภาพยนตรข์าวด าที่เล่าเรื่องราวเก่ียวกบัชีวิตประจ าวนัของ
สมาชิกวง โดยแทรกเพลงของวงเขา้ไปในเนือ้เรื่องอย่างเป็นธรรมชาติ ภาพยนตรเ์รื่องนีไ้ดร้บัความ
นิยมอย่างสงูและถือเป็นตน้แบบของภาพยนตรด์นตร ี(music film) ที่ผสมผสานเรื่องราวและเพลง
เขา้ดว้ยกนัอย่างลงตวั ต่อมาในปี 1968 วง The Beatles ไดส้รา้งสรรคภ์าพยนตรแ์อนิเมชันเรื่อง 
Yellow Submarine ซึ่งเป็นการผสมผสานดนตรีและภาพเคลื่อนไหวในรูปแบบที่แปลกใหม่และ
น่าสนใจ ภาพยนตรเ์รื่องนีไ้ม่เพียงแต่เป็นการสรา้งประสบการณท์างดนตรีที่แปลกใหม่ใหก้บัผูช้ม
เท่านัน้ แต่ยงัเป็นการยกระดบัการสรา้งมิวสิกวิดีโอใหเ้ป็นงานศิลปะที่สมบรูณแ์บบมากยิ่งขึน้ โดย
การผูกเรื่องราวทัง้หมดเขา้กับเพลงและองคป์ระกอบต่างๆ ในเรื่อง  นอกจากผลงานของวง The 
Beatles แล้ว เพลง Bohemian Rhapsody ของวง Queen ในปี 1975 ก็เป็นอีกหนึ่งตัวอย่างที่
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แสดงใหเ้ห็นถึงความส าคญัของ Promotional Clip ในการสง่เสรมิเพลงและศิลปิน โดยมิวสิกวิดีโอ
ของเพลงนีไ้ดร้บัการออกแบบมาอย่างพิถีพิถนัและสอดคลอ้งกบัเนือ้เพลง ท าใหเ้พลงไดร้บัความ
นิยมอย่างแพร่หลายและกลายเป็นหนึ่งในเพลงที่เป็นที่ รูจ้ักมากที่สุดในประวัติศาสตรด์นตรี  
วิวัฒนาการของมิวสิกวิดีโอมีความเก่ียวขอ้งอย่างใกลช้ิดกับวงดนตรีอย่าง The Beatles และ
ผลงานเพลงอย่าง Bohemian Rhapsody ซึ่งไดบุ้กเบิกแนวทางใหม่ๆ ในการน าเสนอเพลงผ่าน
ภาพและเสียง  (UNLOCKMEN, 2559) 

 

ภาพประกอบ 3 มิวสิกวิดีโอ “A Hard Day’s Night” (1964) ของวง The Beatles 

ที่มา : Rotten Tomatoes Classic Trailers (2017) 

 

ภาพประกอบ 4 มิวสิกวิดีโอช่ือ Bohemian Rhapsody ของวง Queen (1975) 

ที่มา: Queen Official (2008) 
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มิวสิกวิดีโอเพลง Bohemian Rhapsody ของวง Queen ที่เปิดตวัในปี ค.ศ. 1975 ถือ
เป็นหนึ่งในผลงานที่ปฏิวตัิวงการดนตรีและภาพยนตรเ์พลง ดว้ยรูปแบบการน าเสนอที่แปลกใหม่
และโดดเด่น มิวสิกวิดีโอนีไ้ม่เพียงแต่เป็นสื่อกลางในการโปรโมทเพลงเท่านั้น แต่ยังเป็นการ
สรา้งสรรคง์านศิลปะที่ผสมผสานดนตรีและภาพนิ่งเขา้ดว้ยกนัอย่างลงตวั จดุเด่นของมิวสิกวิดีโอ
เพลงนีค้ือการน าเสนอภาพของสมาชิกวง Queen ทัง้สี่คนในรูปแบบที่เรียบง่ายแต่ทรงพลงั โดยใช้
เทคนิคการจัดแสงและเงาที่ช่วยขับเน้นรูปลักษณ์ของสมาชิกวงให้ดูโดดเด่นและน่าจดจ า 
นอกจากนี ้การใชภ้าพนิ่งของสมาชิกวงสลบักนัไปมาในรูปแบบของรูปทรงเพชร ยงัเป็นการสรา้ง
สญัลกัษณ์ที่บ่งบอกถึงความหรูหราและความเป็นเอกลักษณ์ของวง Queen  แมว้่ามิวสิกวิดีโอ
เพลงนีจ้ะไม่ไดมี้การเลา่เรื่องราวที่ซบัซอ้น แต่ความโดดเดน่ของท านองเพลง การแสดงของสมาชิก
วง และการจดัฉากที่เรียบง่ายแต่ทรงพลงั ก็เพียงพอที่จะดงึดดูความสนใจของผูช้มและสรา้งความ
ประทบัใจใหก้บัผูท้ี่ไดช้ม ซึ่งเป็นปัจจยัส าคญัที่ท  าใหเ้พลง Bohemian Rhapsody กลายเป็นหนึ่ง
ในเพลงที่ไดร้บัความนิยมมากที่สดุของวง Queen และเป็นหนึ่งในเพลงร็อคที่ยิ่งใหญ่ที่สดุตลอด
กาล (ณฐเดช ภู่สนุทธรรม, 2564) 

การถือก าเนิดของ MTV ในปี ค.ศ. 1981 ถือเป็นก้าวส าคัญที่เปลี่ยนแปลงวงการ
ดนตรีไปตลอดกาล ช่องโทรทัศนเ์พลงแห่งนีไ้ดน้  าเสนอรูปแบบใหม่ในการเผยแพร่และบริโภค
ดนตรี ผ่านการสรา้งสรรคมิวสิกวิดีโอที่น่าตื่นตาตื่นใจและมีความคิดสรา้งสรรค  ์ก่อนหนา้นี ้การโป
รโมทเพลงมกัจะเนน้ไปที่การออกอากาศทางวิทยุเป็นหลกั แต่ MTV ไดน้  าเสนอมมุมองใหม่ดว้ย
การผสมผสานดนตรีเขา้กับภาพเคลื่อนไหวอนัตระการตา ท าใหผู้ช้มไดส้มัผสัประสบการณท์าง
ดนตรีที่สมบูรณ์แบบยิ่งขึน้ เพลงแรกที่ถูกเปิดเผยแพร่ทาง MTV คือ "Video Killed the Radio 
Star" ของวง The Buggles ซึ่งเป็นการประกาศจดุยืนของช่องอย่างชดัเจนวา่ มิวสิกวิดีโอจะเขา้มา
มีบทบาทส าคญัในการขบัเคลื่อนวงการดนตรี ดว้ยรูปแบบการน าเสนอที่น่าสนใจนี ้MTV ไดด้งึดดู
ความสนใจจากทัง้ศิลปินและผูช้มเป็นจ านวนมาก ศิลปินเริ่มใหค้วามส าคญักบัการผลิตมิวสิกวิดี
โอที่มีคณุภาพสงู เพื่อเป็นสื่อกลางในการโปรโมทเพลงและสรา้งภาพลกัษณใ์หก้บัตวัเอง ตวัอย่าง
ที่เห็นไดช้ดัคือ มิวสิกวิดีโอเพลง "Thriller" ของ Michael Jackson ซึ่งถือเป็นหนึ่งในมิวสิกวิดีโอที่
ประสบความส าเรจ็และมีอิทธิพลมากที่สดุตลอดกาล ดว้ยการลงทนุสรา้งสรรคอ์ย่างเต็มที่และการ
ใชเ้ทคนิคพิเศษต่างๆ ท าให้มิวสิกวิดีโอเพลงนีก้ลายเป็นมาตรฐานใหม่ของวงการมิวสิกวิดีโอ  
นอกจาก Michael Jackson แลว้ ศิลปินช่ือดงัอีกหลายคน เช่น Madonna, Duran Duran, Adam 
and the Ants, และ David Bowie ก็ให้ความส าคัญกับการสรา้งสรรคมิวสิกวิดีโอเพื่อโปรโมท
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ผลงานของตน ท าใหม้ิวสิกวิดีโอกลายเป็นส่วนหนึ่งที่ขาดไม่ไดใ้นวงการดนตรี และเป็นปัจจัย
ส าคญัท่ีขบัเคลื่อนวฒันธรรมป๊อปในยคุ 80s (UNLOCKMEN, 2559) 
 

ภาพประกอบ 5 มิวสิกวิดีโอของ Michael Jackson – Thriller (1983) 

ที่มา: Michael Jackson (2009) 
 

การก่อตัง้ MTV ไดจุ้ดประกายใหเ้กิดการแข่งขนัและพฒันาอย่างต่อเนื่องในวงการ
มิวสิกวิดีโอ ด้วยการจัดงานประกาศผลรางวัล MTV Video Music Awards (VMAs) ขึน้เป็น
ประจ าทุกปี ท าใหศ้ิลปินและค่ายเพลงต่างใหค้วามส าคญักบัการผลิตมิวสิกวิดีโอที่มีคณุภาพสงู 
เพื่อชิงรางวลัและดึงดูดความสนใจจากผูช้ม การแข่งขนัที่รุนแรงขึน้นีไ้ดผ้ลกัดนัใหเ้กิดนวตักรรม
ใหม่ๆ ในวงการมิวสิกวิดีโอ ตวัอย่างเช่น การน าเทคนิคคอมพิวเตอรก์ราฟิกมาใชใ้นการสรา้งสรรค์
ภาพที่น่าตื่นตาตื่นใจ ซึ่งสามารถเห็นไดจ้ากมิวสิกวิดีโอเพลง "Money for Nothing" ของวง Dire 
Straits ที่น  าเสนอภาพเคลื่อนไหวที่สรา้งขึน้ดว้ยคอมพิวเตอรเ์ป็นครัง้แรก แมใ้นขณะนัน้เทคนิค
ดงักล่าวอาจยงัดแูปลกใหม่ แต่ก็เป็นจุดเริ่มตน้ของการพฒันามิวสิกวิดีโอใหมี้ความซบัซอ้นและ
น่าสนใจมากยิ่งขึน้ นอกจากนี ้ศิลปินหลายคนยงัไดท้ดลองใชเ้ทคนิคพิเศษต่างๆ ในการสรา้งสรร
คมิวสิกวิดีโอของตนเอง เช่น การใชเ้ทคนิคพิเศษทางภาพในการแปลงโฉมศิลปิน หรอืการสรา้งโลก
เสมือนจริงที่น่าตื่นตาตื่นใจ ตวัอย่างที่โดดเด่นคือมิวสิกวิดีโอของ Peter Gabriel ซึ่งไดร้บัรางวลั
มากมายจากงาน VMAs ดว้ยการน าเสนอภาพที่แปลกใหม่และสรา้งสรรค์ อย่างไรก็ตาม แมว้่า 
MTV จะมีบทบาทส าคญัในการผลกัดนัใหว้งการมิวสิกวิดีโอกา้วหนา้ แต่ก็มีเสียงวิพากษ์วิจารณ์
เก่ียวกบัการท่ี MTV เริม่น าโฆษณาเขา้มาแทรกในรายการ ซึ่งสง่ผลต่อประสบการณก์ารรบัชมของ
ผูช้ม ท าใหค้วามสนกุสนานและความน่าสนใจของรายการลดลง (UNLOCKMEN, 2559) 
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นอกจากนี ้มิวสิกวิดีโอยงัมีบทบาทส าคัญในการส่งเสริมการขายสินคา้และบริการ
ต่างๆ โดยการน าเสนอผลิตภณัฑห์รือแบรนดผ์่านเนือ้หาของมิวสิกวิดีโอ การผสมผสานระหว่าง
ดนตรีและภาพที่สวยงาม ท าใหม้ิวสิกวิดีโอสามารถเขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายไดอ้ย่างตรงจดุและสรา้ง
ความประทบัใจใหก้บัผูช้มไดอ้ย่างยาวนาน การใชม้ิวสิกวิดีโอในการท าการตลาดจึงเป็นกลยทุธท์ี่
ไดร้บัความนิยมอย่างแพรห่ลายในปัจจบุนั มิวสิกวิดีโอไดว้ิวฒันาการจากสื่อบนัเทิงไปสู่เครื่องมือ
ทางการตลาดที่ทรงพลงั ดว้ยความสามารถในการสรา้งสรรคผ์ลงานที่น่าสนใจและดึงดดูใจผูช้ม 
มิวสิกวิดีโอจึงเป็นช่องทางส าคัญในการโปรโมทเพลง สรา้งแบรนด์ และสรา้งรายได้ให้กับ
อตุสาหกรรมดนตรี (กาญจนา แกว้เทพ และอมรรตัน ์ทิพยเ์ลิศ, 2545)  

การถือก าเนิดของเทคโนโลยีดิจิทลัไดส้่งผลกระทบอย่างมากต่ออตุสาหกรรมดนตรี
และวิดีโอ โดยเฉพาะอย่างยิ่งในช่วงทศวรรษที่ผ่านมา การเปลี่ยนแปลงครัง้ส  าคญัเหลา่นีไ้ดป้ฏิรูป
วิธีการผลิต บริโภค และเผยแพร่ผลงานทางดนตรีและภาพเคลื่อนไหว จุดเปลี่ยนส าคญัประการ
หนึ่งเกิดขึน้ในปี 1997 เม่ือ Napster เปิดตวัและเป็นที่นิยมอย่างรวดเรว็ แพลตฟอรม์การแชรไ์ฟล์
แบบ peer-to-peer นีไ้ดป้ฏิวตัิวิธีการที่ผูค้นเขา้ถึงเพลง โดยอนญุาตใหผู้ใ้ชส้ามารถแชรไ์ฟลเ์พลง
กันไดอ้ย่างอิสระ แมว้่า Napster จะไม่ไดส้่งผลกระทบโดยตรงต่ออุตสาหกรรมวิดีโอ แต่ก็ไดจุ้ด
ประกายใหผู้ค้นตระหนกัถึงศกัยภาพของเทคโนโลยีในการปฏิวตัิรูปแบบการบรโิภคสื่อ ในปี 2005 
YouTube ไดเ้ขา้มาเปลี่ยนแปลงวงการวิดีโออย่างสิน้เชิง แพลตฟอรม์ที่ก่อตัง้โดย Steve Chen, 
Chad Hurley และ Jawed Karim นีไ้ดเ้ปิดโอกาสใหผู้ค้นทั่วไปสามารถสรา้งและแบง่ปันวิดีโอของ
ตนเองไดอ้ย่างอิสระ ไม่ว่าจะเป็นคลิปวิดีโอส่วนตวั หรือคลิปมิวสิกวิดีโอ การเติบโตอย่างรวดเร็ว
ของ YouTube ท าใหผู้ค้นสามารถเขา้ถึงมิวสิกวิดีโอไดอ้ย่างง่ายดายและสะดวกสบายมากขึน้ โดย
ไม่จ าเป็นตอ้งรอคอยการเผยแพรผ่่านช่องทางโทรทศันแ์บบดัง้เดิม อย่างไรก็ตาม การเติบโตของ 
YouTube ก็สรา้งความท้าทายให้กับอุตสาหกรรมเพลง เนื่องจากมีการแชรค์ลิปมิวสิกวิดีโอที่
ละเมิดลิขสิทธ์ิเป็นจ านวนมาก ท าใหค้า่ยเพลงตอ้งด าเนินการเพ่ือปกปอ้งทรพัยสิ์นทางปัญญาของ
ตนเอง ในขณะเดียวกัน Google ซึ่งเป็นเจ้าของ YouTube ก็เล็งเห็นโอกาสทางธุรกิจจาก
แพลตฟอรม์นี ้และไดท้ าการเจรจาซือ้ลิขสิทธ์ิมิวสิกวิดีโอจากค่ายเพลงต่างๆ เพ่ือน ามาเผยแพร่
ผ่าน Vevo ซึ่งเป็นแพลตฟอรม์ส าหรบัชมมิวสิกวิดีโออย่างเป็นทางการ การเปลี่ยนแปลงครัง้ใหญ่
เหลา่นีไ้ดส้ง่ผลกระทบต่ออตุสาหกรรมเพลงและวิดีโออย่างกวา้งขวาง ศิลปินอิสระสามารถเขา้ถึง
ผูช้มไดม้ากขึน้ผ่านช่องทางออนไลน ์และไม่จ าเป็นตอ้งพึ่งพาค่ายเพลงขนาดใหญ่ในการเผยแพร่
ผลงานอีกต่อไป นอกจากนี ้ผูช้มก็มีทางเลือกในการรบัชมคอนเทนตท์ี่หลากหลายมากขึน้ และ
สามารถมีสว่นรว่มในการสรา้งสรรคแ์ละเผยแพรค่อนเทนตไ์ดเ้อง ความส าเรจ็ของ YouTube ไดร้บั
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การยอมรบัจากทั่วโลก โดยในปี 2006 นิตยสาร Time ไดย้กย่องให ้YouTube เป็นนวตักรรมแห่งปี 
ซึ่งสะทอ้นใหเ้ห็นถึงบทบาทส าคญัของแพลตฟอรม์นีใ้นการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของผูบ้ริโภค
และรูปแบบการสื่อสาร (อาทิตยา ทรพัยส์ินวิวฒัน ์และรตันวดี เศรษฐจิตร, 2562) 

ในยุคดิจิทัลที่เทคโนโลยีสารสนเทศเขา้มามีบทบาทส าคัญในการด าเนินชีวิตของ
มนุษย ์อุตสาหกรรมดนตรีก็ไดร้บัผลกระทบอย่างมากจากการเปลี่ยนแปลงนีเ้ช่นกัน หนึ่งใน
แพลตฟอรม์ที่ปฏิวตัิวงการดนตรีและกลายเป็นศนูยก์ลางใหม่ของอุตสาหกรรมนีก้็คือ YouTube 
YouTube ไม่เพียงแต่เป็นช่องทางส าหรบัการแบ่งปันวิดีโอส่วนบุคคลเท่านั้น แต่ยังกลายเป็น
สื่อกลางที่ส  าคญัในการเผยแพรผ่ลงานทางดนตรีอีกดว้ย ค่ายเพลงขนาดใหญ่ใหค้วามส าคญักบั 
YouTube เป็นอย่างยิ่ง โดยเลือกใชแ้พลตฟอรม์นีเ้ป็นช่องทางหลักในการเผยแพร่มิวสิกวิดีโอ 
แทนที่การพึ่งพารายการโทรทัศนแ์บบดัง้เดิม นอกจากนี ้YouTube ยังเป็นคลงัเก็บผลงานเพลง
ขนาดใหญ่ที่ศิลปินและค่ายเพลงสามารถเขา้ถึงไดอ้ย่างง่ายดายไม่เพียงแต่ค่ายเพลงขนาดใหญ่
เท่านัน้ ศิลปินอิสระก็สามารถใชป้ระโยชนจ์าก YouTube ในการเผยแพรผ่ลงานของตนเองไดอ้ย่าง
กวา้งขวาง ตัวอย่างเช่น วง Room39 และ พลอยชมพู ญานนีน ภารวี ไวเกล ลว้นเป็นศิลปินที่
ประสบความส าเร็จจากการเริ่มตน้สรา้งสรรคผ์ลงานและเผยแพร่ผ่าน YouTube ทั้งคู่สามารถ
สรา้งฐานแฟนคลับจ านวนมากและไดร้บัความนิยมอย่างแพร่หลายจากการใช ้YouTube เป็น
ช่องทางในการสื่อสารกับผู้ฟังปัจจุบัน ยอดวิวบน YouTube กลายเป็นมาตรวัดความส าเร็จที่
ส  าคัญของศิลปินและเพลงหนึ่งเพลง การมีจ านวนยอดวิวสูงเป็นหลกัฐานแสดงใหเ้ห็นถึงความ
นิยมและการยอมรบัของผูฟั้งต่อผลงานนัน้ ๆ ค่ายเพลงขนาดใหญ่จึงนิยมใชต้วัเลขยอดวิวในการ
ประชาสมัพนัธศ์ิลปินและผลงานเพลงของตนเอง โดยเฉพาะอย่างยิ่งเม่ือยอดวิวแตะหลกัรอ้ยลา้น
ครัง้ ซึ่งถือเป็นความส าเรจ็ที่ยิ่งใหญ่ในวงการเพลงการเติบโตอย่างรวดเรว็ของ YouTube สะทอ้น
ใหเ้ห็นถึงพฤติกรรมการบริโภคคอนเทนตข์องผูค้นในยุคปัจจุบนัที่เปลี่ยนแปลงไป ผูค้นหนัมาใช้
แพลตฟอรม์ออนไลน์ในการค้นหาและรับชมคอนเทนต์ที่ตนเองสนใจมากขึน้ YouTube จึง
กลายเป็นแหล่งรวมคอนเทนตท์างดนตรีที่หลากหลายและเขา้ถึงไดง้่ายที่สดุส าหรบัผูบ้ริโภคทั่ว
โลก สรุป YouTube ไดป้ฏิวตัิวงการดนตรีและกลายเป็นศนูยก์ลางใหม่ของอตุสาหกรรมนี ้โดยเป็น
ทั้งช่องทางในการเผยแพร่ผลงานและเป็นมาตรวัดความส าเร็จของศิลปิน การเปลี่ยนแปลงนี ้
สะทอ้นใหเ้ห็นถึงพลงัของเทคโนโลยีดิจิทลัที่เขา้มามีบทบาทส าคญัในการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม
ของผูบ้รโิภคและรูปแบบการด าเนินธุรกิจในอตุสาหกรรมบนัเทิง (ณทิตยา ทรพัยส์ินวิวฒัน,์ 2560)  

ซึ่งใชเ้ป็นการวดัความส าเร็จของศิลปิน และไดเ้ปลี่ยนแปลงวงการดนตรีและสรา้ง
โอกาสใหม่ๆ ใหก้บัศิลปินและค่ายเพลง ยอดวิวบน YouTube ไม่เพียงแต่เป็นตวัชีว้ดัความส าเรจ็ 
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และท าใหศ้ิลปินไดมี้โอกาศสรา้งสรรคผ์ลงานเพลงไดง้่ายขึน้เพื่อตอบสนองความตอ้งการของผูฟั้ง
พบว่า YouTube จะเป็นแพลตฟอรม์ที่ขับเคลื่อนวงการเพลงไดเ้ป็นอย่างดี (อาทิตยา ทรพัยส์ิน
วิวฒัน ์และรตันวดี เศรษฐจิตร, 2562) 

 
1.3 รูปแบบของมิวสกิวิดโีอ 

ในยุคที่การแสดงออกเป็นศิลปะอย่างหนึ่ง มิวสิกวิดีโอไดก้ลายเป็นเวทีที่ศิลปินใช้
ถ่ายทอดจิตวิญญาณและความคิดสรา้งสรรค ์ผ่านภาพและเสียงที่ผสมผสานกนัอย่างลงตวั มิว
สิกวิดีโอไม่เพียงแต่เป็นสื่อบันเทิง แต่ยังเป็นผลงานศิลปะที่สะท้อนมุมมองและอารมณ์ของผู้
สรา้งสรรค ์ท าใหเ้กิดการเช่ือมต่อและสรา้งแรงบันดาลใจแก่ผูช้ม  (กิตติพันธ ์ธัญพิทยาพาณิชย ์
2556) มิวสิกวิดีโอในยคุปัจจบุนัไดก้า้วขา้มกรอบเดิมๆ ดว้ยการน าเสนอจินตนาการอนัไรข้อบเขต 
ผ่านเทคนิคทางศิลปะที่หลากหลาย ไม่ว่าจะเป็นการใชภ้าพเคลื่อนไหวที่แปลกใหม่ เอฟเฟกต์
พิเศษที่น่าตื่นตาตื่นใจ หรือการเลา่เรื่องที่สรา้งสรรค ์ท าใหเ้กิดรูปแบบของมิวสิกวิดีโอท่ีแตกตา่งกนั
ออกไป ไม่ไดเ้ป็นเพียงแค่ภาพประกอบเพลง แต่ยังเป็นผลงานศิลปะที่ทรงพลังในการกระตุน้
ประสบการณ์ของผูช้มทัง้ในระดับร่างกาย อารมณ ์และจิตใจ ผ่านการผสมผสานระหว่างดนตรี 
ภาพ และการเล่าเรื่องที่สอดคลอ้งกันโดยทั่วไปแลว้ มิวสิกวิดีโอสามารถแบ่งออกเป็น 3 รูปแบบ
หลกัที่นิยมใชก้นัในวงการเพลง ไดแ้ก่ (Simon Frith, 1988)  

1) มิวสิกวิดีโอที่เนน้ศิลปินเป็นหลกั (Performance) มิวสิกวิดีโอประเภทนีมุ้่งเนน้ไปที่
การถ่ายทอดพลงัและอารมณข์องเพลงผ่านการแสดงสดของศิลปิน ไม่ว่าจะเป็นการรอ้งเพลง การ
เล่นดนตรี หรือการเต้น ผู้ชมจะได้สัมผัสกับความเป็นตัวตนของศิลปินอย่างใกล้ชิดและ
ตรงไปตรงมา มิวสิกวิดีโอประเภทนีม้กัถูกน ามาใชใ้นการโปรโมทเพลงใหม่ หรือในการแสดงสด
ตามงานคอนเสิรต์ต่างๆ 

2) มิวสิกวิดีโอที่เนน้เรื่องราวเป็นหลกั (Narrative) มิวสิกวิดีโอประเภทนีใ้ชภ้าพและ
เสียงเพื่อเล่าเรื่องราวที่เก่ียวขอ้งกบัเนือ้เพลง หรืออาจเป็นเรื่องราวที่สรา้งสรรคข์ึน้มาใหม่เพื่อสื่อ
ความหมายที่ลกึซึง้กว่านัน้ มิวสิกวิดีโอประเภทนีมี้โครงสรา้งที่ชดัเจน มีตวัละคร และพล็อตเรื่องที่
น่าติดตาม คลา้ยกับภาพยนตรส์ัน้ โดยเพลงท าหนา้ที่เป็นองคป์ระกอบส าคัญในการขบัเคลื่อน
เรื่องราว 

3) มิวสิกวิดีโอที่เนน้คอนเซ็ปตเ์ป็นหลกั (Conceptual) มิวสิกวิดีโอประเภทนีเ้นน้การ
สรา้งสรรคภ์าพและบรรยากาศที่สื่อถึงความรูส้ึกนึกคิดและแนวคิดที่ซ่อนอยู่ในเพลง โดยอาจใช้
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เทคนิคพิเศษทางภาพหรือการเลา่เรื่องที่แปลกใหม่ มิวสิกวิดีโอแนวคิดมกัจะเปิดโอกาสใหผู้ช้มได้
ตีความหมายและสรา้งจินตนาการของตนเอง 

Abt (1987) ไดว้ิเคราะหรู์ปแบบของมิวสิกวิดีโอไว ้4 รูปแบบ คือ 
1) มิวสิกวิดีโอที่สรา้งจากความคิดและจินตนาการของผูป้ระพันธเ์พลง โดยดูที่
เนือ้หาของเพลงเป็นหลกั 
2) มิวสิกวิดีโอที่สรา้งจากจดุส าคญัของเพลงหรอืเนือ้หาโดยตรงไม่ใช่จินตนาการ 
3) มิวสิกวิดีโอที่ใชจ้ินตนาการและเนือ้หาหลกัของเพลงผสมกนั 
4) มิวสิกวิดีโอที่ มีลักษณะเป็นความคิดฝันที่ เป็นนามธรรม (Abstract) ที่ไม่
เก่ียวกบัเนือ้หาของเพลง 

มาโนช พฒุตาล (2542) กลา่ววา่ มิวสิกวิดีโอมี 5 รูปแบบ ไดแ้ก่ 
1) รูปแบบที่เป็นการตัดต่อภาพการแสดงสดตามที่ต่าง ๆ ของศิลปิน โดยมีการใช้

เทคนิคทางภาพตา่ง ๆ เช่น ภาพ slow motion, freeze, เทคนิคการยอ้มสี เป็นตน้ 
2) รูปแบบที่มีเนือ้เรื่อง มีพระเอก นางเอก มีศิลปินอยู่ในมิวสิกวิดีโอนัน้ดว้ย อาจจะมี

บทบาทตามเนือ้เรื่อง หรอืเพียงแค่ลิปซิงคก์็ได ้
3) รูปแบบที่มีเนือ้เรื่อง มีพระเอก นางเอก แต่ไม่มีศิลปิน โดยผูส้รา้งอาจเห็นว่าหนา้

ของศิลปิน ผูช้มสามารถจ าไดแ้ลว้ จงึตดัออกไปเลย ใสแ่ต่เนือ้เรื่องลว้น ๆ เพราะมีเวลาจ ากดัเพียง 
3-4 นาที โดยที่เนือ้เรื่องจะเป็นไปตามเนือ้เพลง 

4) รูปแบบที่เนือ้เรื่องไม่ตรงกบัเนือ้เพลง อาจจะเป็นการตีความใหม่ของผูก้  ากบัหรือ
เจา้ของบรษัิท กล่าวคือ เพลงบางเพลงเนือ้หาที่เป็นความหมายของเพลงเป็นอย่างหนึ่ง แต่ภาพที่
น  าเสนอในมิวสิกวิดีโอมาอีกอย่างหนึ่ง เป็นคนละเรื่อง ใหอ้ารมณอ์ีกแบบหนึ่ง 

5) รูปแบบการน าทั้ง 4 รูปแบบขา้งตน้มารวมกัน มีทัง้ตัวแสดงที่เป็นศิลปิน มีภาพ
การแสดงสดบนเวที มีเนือ้เรื่องเป็นเรื่องราว มีพระเอกนางเอก 
   

1.4 ความส าคัญของมิวสกิวิดโีอ 
ความส าคัญของมิวสิกวิดีโอนั้น จะมุ่งเนน้ไปในดา้นธุรกิจ การส่งเสริมการตลาด เป็น

เครื่องมือส าคัญในการโปรโมท โฆษณาและประชาสมัพันธผ์ลงานเพลงของศิลปินใหเ้ป็นที่รูจ้ัก 
และยอมรบัของประชาชนทั่วไป ถือเป็นกลยุทธท์างการตลาดอย่างหนึ่งที่ช่วยเพิ่มยอดขายเพลง
ของศิลปินดว้ย โดยรูปแบบของมิวสิกวิดีโอที่สามารถสื่อถึงผูช้มไดท้ัง้ภาพและเสียงและยงัเขา้ถึง
ผูช้มไดจ้ านวนมากและกวา้งขวางนัน้ จึงท าใหผู้ช้มสามารถรูจ้ักศิลปินไดม้ากขึน้ ไดเ้ห็นหนา้ตา 
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บุคลิกของศิลปิน แทนที่จะไดย้ินไดฟั้งเสียงเพลงเท่านั้น ซึ่งหากเป็นศิลปินใหม่ก็จะยิ่งจ าเป็นที่
จะต้องให้ผู้ชมได้รูจ้ักเห็นหน้าตาและถ้ามีหน้าตาดี หล่อ สวยด้วยแล้วก็จะมีผลต่อยอดการ
จ าหน่ายเพลงดว้ย นอกจากนัน้ มิวสิกวิดีโอยงัสรา้งความคุน้เคยและความรูส้กึใกลช้ิดระหวา่งผูช้ม
กบัศิลปิน เพราะการที่ไดร้บัชมสื่อบ่อยครัง้เขา้จากการโปรโมทเพลงของค่ายเทปต่าง ๆ และหาก
เป็นบทเพลงที่ไพเราะ มีเนือ้หาที่ดีและกินใจก็จะช่วยสรา้งความช่ืนชอบ และความส าเร็จ มี
ช่ือเสียงใหก้บัศิลปินไดง้่ายขึน้ (มงคล ลาภศิรกิลุ, 2556) 

ส าหรับเรื่องราวในมิวสิกวิดีโอนั้น หากได้รบัการสรา้งสรรค์อย่างดี มีเนื ้อหาสาระที่
น่าสนใจ ใหข้อ้คิด หรือทศันคติใหม่ ๆ หรือชีแ้สดงใหเ้ห็นถึงสภาพความเป็นไปในสงัคม ตรงจุดที่
ประชาชนใหค้วามสนใจ ก็จะยิ่งท าใหผู้ช้มเกิดความประทบัใจมากขึน้ ซึ่งจะช่วยเพิ่มภาพพจนท์ี่ดี
ใหก้ับทัง้ตวัศิลปินและค่ายเพลงดว้ย ยิ่งไปกว่านัน้ เม่ือมีภาพเนือ้หาที่กินใจแลว้ ก็จะท าใหผู้ช้ม
ซาบซึง้ไปกบับทเพลงและเรื่องราว ท าใหเ้กิดความรูส้ึกว่าเพลงไพเราะน่าซือ้หา จึงเป็นผลดีไปถึง
ยอดจ าหน่ายเพลง ซึง่ถือวา่เป็นความส าคญัของมิวสิกวิดีโอ (มงคล ลาภศิรกิลุ, 2556) 

สรุปได้ว่า มิวสิกวิดีโอ (Music Video) หมายถึง ภาพประกอบเพลงหรือภาพที่สื่อ
ความหมายจากเนือ้หาของเพลงเพื่อสื่อใหผู้ช้มเขา้ใจความหมาย และความเพลิดเพลินจากการได้
รบัชม เป็นการสื่อสารเรื่องราวจากเพลงดว้ยภาพนีส้ามารถท าใหผู้ช้มเขา้ใจไดโ้ดยการใชป้ระสาท
สมัผสัและสญัชาตญาณที่เขา้ใจภาษาภาพได ้เป็นสื่อที่อาศยัภาพเพื่อสะทอ้นถึงบุคลิก ลกัษณะ
ทุกชิน้ส่วนย่อยของเพลง สามารถสื่อใหเ้ห็นรูปแบบ และอารมณไ์ดอ้ย่างมีประสิทธิภาพ ในการ
รบัชมนัน้ ผูช้มจะไดส้มัผสักบัประสบการณท์างสายตาที่หลากหลาย ตัง้แต่การบนัทกึการแสดงสด
แบบตรงไปตรงมา ไปจนถึงการน าเสนอภาพที่เกิดจากจินตนาการอนัไรข้อบเขต โดยเฉพาะอย่าง
ยิ่งบนแพลตฟอรม์ยทูปู ซึ่งเป็นช่องทางหลกัในการเผยแพรม่ิวสิกวิดีโอในปัจจบุนั มิวสิกวิดีโอบนยู
ทปูมีความหลากหลายรูปแบบ ตัง้แต่การแสดงสดแบบตรงไปตรงมาไปจนถึงการเลา่เรื่องที่ซบัซอ้น 
และการน าเสนอแนวคิดท่ีสรา้งสรรค ์เป็นตน้ 

2. แนวคิดเกีย่วกับยูทปู 
ยทูปู (YouTube) เป็นเว็บไซตส์ื่อสงัคมออนไลน ์(Social media) ยทูปูเป็นแพลตฟอรม์ที่

รวบรวมสื่อภาพและเสียงรูปแบบต่างๆ ไวม้ากมาย ไม่ว่าจะเป็นภาพยนตร ์มิวสิกวิดีโอ รายการ
โทรทัศน์ หรือแม้แต่คลิปสั้นๆ จากผูส้รา้งทั่วไป ผู้คนสามารถสรา้งสรรคแ์ละแบ่งปันวิดีโอของ
ตวัเองบนยทูปูไดอ้ย่างอิสระ ท าใหเ้กิดเนือ้หาที่หลากหลายและตอบโจทยค์วามสนใจของผูช้มทกุ
กลุ่ม นอกจากคอนเทนต์จากสตูดิโอและบริษัทผลิตแล้ว ยูทูปยังเป็นที่ รูจ้ักจากคลิปวิดีโอที่
สรา้งสรรคโ์ดยผูใ้ชง้านทั่วไป ซึ่งมกัจะสะทอ้นถึงความคิดสรา้งสรรคแ์ละมมุมองที่เป็นเอกลกัษณ์
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(อิศราวุฒิ กิจเจริญ และอศัวิน เนตรโพธ์ิแกว้, 2560) ยูทูปไดเ้ปิดประตูสู่โลกแห่งความเป็นไปได้
ใหม่ๆ ใหก้บัทกุคน ดว้ยการเปิดโอกาสใหส้รา้งสรรคเ์นือ้หาของตวัเองและสรา้งรายไดจ้ากสิ่งที่รกั 
ความหลากหลายของคอนเทนตบ์นยทูปูตอบโจทยค์วามสนใจที่แตกตา่งของผูช้มยคุใหม่ ท าใหย้ทูู
ปกลายเป็นแหล่งรวมความบนัเทิงและสาระที่ครอบคลมุทุกกลุ่มเป้าหมาย การที่ผูค้นหนัมาใชยู้
ทูปมากขึน้เรื่อยๆ สะทอ้นใหเ้ห็นถึงการเปลี่ยนแปลงครัง้ใหญ่ในวงการสื่อสารมวลชน ยูทูปได้
กลายเป็นคลื่นลกูใหม่ที่ทา้ทายรูปแบบการรบัชมเนือ้หาแบบเดิมๆ และกา้วขึน้มาเป็น The Third 
Wave of Media ที่ส  าคญัท่ีสดุในยคุดิจิทลั (อไุรพร ชลสิรรุิง่สกลุ, 2555) 

 2.1 ความเป็นมาของยูทปู 
ยทูปู (YouTube) ตามส าเนียงอเมรกินั หรือ ยทูิวบ ์ตามส าเนียงองักฤษ ยทูปู เกิดขึน้

ที่แคลิฟอรเ์นียในปี 2005 จากไอเดียของกลุม่เพื่อนวยัรุน่ ที่ตอ้งการแบ่งปันคลิปวิดีโอใหค้นทั่วโลก
ไดช้ม ดว้ยความคิดสรา้งสรรคแ์ละความสะดวกในการใชง้าน ท าใหย้ทูปูเติบโตอย่างรวดเรว็ และ
กลายเป็นหนึ่งในเว็บไซตท์ี่ไดร้บัความนิยมสูงสุดในโลก จุดเปลี่ยนส าคัญของยูทูปเกิดขึน้เม่ือ 
Google ยักษ์ใหญ่แห่งวงการเทคโนโลยีตัดสินใจเข้าซื ้อกิจการ ท าให้ยูทูปมีทรัพยากรและ
เทคโนโลยีที่แข็งแกรง่ยิ่งขึน้ สง่ผลใหผู้ใ้ชง้านสามารถอปัโหลดและรบัชมวิดีโอไดอ้ย่างราบรื่นและมี
คณุภาพสงูขึน้ สโลแกน "Broadcast Yourself" สะทอ้นใหเ้ห็นถึงวิสยัทศันข์องยทูปูที่ตอ้งการใหท้กุ
คนมีโอกาสเป็นผูส้รา้งสรรคแ์ละแบง่ปันเรื่องราวของตนเองสูส่ายตาคนทั่วโลก ยทูปูไม่เพียงแตเ่ป็น
แพลตฟอรม์ส าหรบัความบนัเทิง แต่ยงัเป็นช่องทางในการสรา้งรายไดแ้ละสรา้งชุมชนออนไลนท์ี่
หลากหลายอีกดว้ย (เมธชนนั สขุประเสรฐิ, 2558) 

เว็บไซตย์ูทูป (www.youtube.com) ใหบ้ริการแลกเปลี่ยนภาพวิดีโอระหว่างผูใ้ชไ้ด้
ฟร ีดไูดท้ัง้ผ่านคอมพิวเตอร ์สมารท์โฟน หรือแท็บเลต็ที่มีการเช่ือมต่ออินเตอรเ์น็ตได ้นอกจากนีย้งั
สามารถดไูดจ้ากเว็บไซตท์ั่วไปที่มีการน ารหสัไปเช่ือมโยงกลบัมาที่เว็บยทููปเอง เช่น ตามกระดาน
สนทนา บล็อกหรอืเว็บไซตต์่าง ๆ ยทูปูเปิดโอกาสใหท้กุคนสามารถเขา้ถึงและแบง่ปันวิดีโอไดอ้ย่าง
อิสระ เพียงแค่สมัครสมาชิกก็สามารถสรา้งช่องของตัวเองและอัปโหลดคลิปไดท้ันที  บนยูทูปมี
วิดีโอใหเ้ลือกชมมากมายหลากหลายรูปแบบ ไม่ว่าจะเป็นคลิปสัน้ๆ สนุกๆ หรือคลิปยาวๆ ที่มี
สาระความรู ้โดยผูส้รา้งสรรคส์ามารถเป็นใครก็ได ้ตัง้แต่คนทั่วไปไปจนถึงองคก์รธุรกิจ  ยูทูปเป็น
แพลตฟอรม์ที่เปิดโอกาสใหผู้ค้นไดส้รา้งสรรค ์แบ่งปัน และเรียนรูจ้ากกนัและกนั (mindphp.com, 
2563) 
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ภาพประกอบ 6 Timeline ของเทคโนโลยีที่มีอิทธิพลตอ่อตุสาหกรรมเพลง 

ที่มา : SLScholl (2020) 
 

จากภาพที่ 7 อปุกรณฟั์งเพลงของแตล่ะช่วงเวลาที่ถกูพฒันาและปรบัเปลี่ยนตามยคุสมยั 
เม่ือมีนวตักรรมส าหรบัฟังเพลงใหม่เกิดขึน้มา ของเก่าก็จะถกูแทนที่  



 

2.2 ความส าคัญของ YouTube 
จากรายงานการส ารวจพฤติกรรมของผูใ้ชอ้ินเตอรเ์น็ตของ ส านกังานพฒันาธุรกรรมทาง

อิเล็กทรอนิกส ์กระทรวงดิจิทัลเพื่อเศรษฐกิจและสงัคม (2565) กิจกรรมเพื่อความบนัเทิง การดู
โทรทัศน/์ดูคลิป/ดูหนัง/ฟังเพลงออนไลน ์ในช่วง 10 ปีที่ผ่านมา เป็นกิจกรรมที่มีความนิยมเป็น
อย่างมาก พบว่า อยู่ใน 5 อนัดบัแรกของกิจกรรมที่เป็นที่นิยมทกุปี โดยอนัดบัจะเติบโตขึน้ทกุปีจน
เป็นอนัดบั 1 เรื่อยมาตัง้แต่ปี พ.ศ. 2562 ซึง่ปัจจบุนัพฤติกรรมของการท ากิจกรรมเพื่อความบนัเทิง 
สามารถท าทางออนไลนไ์ด ้โดยไม่ตอ้งเดินทาง ท าใหม้ลูค่า Online media ในประเทศไทยจากปี 
พ.ศ. 2562 อยู่ที่ 3 พันลา้นดอลล่ารส์หรฐั ต่อมาปี พ.ศ. 2563 อยู่ที่ 3.4 พันลา้นดอลล่ารส์หรฐั 
และมีแนวโนม้ที่จะเติบโตมากขึน้เรื่อย ๆ (ส านักงานพัฒนาธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส ์กระทรวง
ดิจิทลัเพื่อเศรษฐกิจและสงัคม, 2565) และจากขอ้มลูของ Google (2021) การส ารวจในระหวา่งปี 
พ.ศ. 2560 ถึงปี พ.ศ. 2564 พบว่า ปริมาณการคน้หาการสมัครบริการเพื่อรบัชมวิดีโอ (Video 
Subscription Service) เติบโตถึง 8 เท่า โดยเหตผุลอนัดบัตน้ ๆ ที่ผูใ้ชอ้ินเตอรเ์น็ตในประเทศไทย
เลือกดวูิดีโอออนไลน ์(Google, 2021) 

ในขณะเดียวกัน กิจกรรมการดาวนโ์หลดซอฟตแ์วร/์เพลง/ละคร/เกม ไดร้บัความนิยม
ลดลง สว่นหนึ่งเกิดจากผูใ้ชอ้ินเตอรเ์น็ตสามารถท ากิจกรรมต่าง ๆ ผ่านการสตรีมมิ่ง (Streaming) 
คือ การรบัสง่สญัญาณ สง่ไฟลม์ลัติมีเดียทัง้ภาพและเสียงผ่านเครือข่ายระบบอินเตอรเ์น็ตดว้ยการ
ใชเ้ทคโนโลยีต่าง ๆ ที่ไม่ตอ้งมีการดาวน์โหลดไฟลท์ั้งหมดจนครบ บนแพลตฟอรม์ต่าง ๆ เช่น 
YouTube, Facebook เป็นตน้ การสตรีมมิ่งท าใหส้ามารถรบัชมวิดีโอทัง้หมดที่ผ่านการอพัโหลด
ผ่านอินเตอรเ์น็ตมายงัอปุกรณข์องผูใ้ชง้านโดยไม่ตอ้งดาวนโ์หลดมาลงบนเครื่องคอมพิวเตอร ์มี
อปุกรณม์ากมายที่สามารถรองรบัได ้เช่น สมารท์โฟน คอมพิวเตอร ์แท็บเล็ต และสมารท์ทีวี (live 
and Sound, 2564)  
ยูทูป เป็น Vlog (Video + Blog) Site (ที่ได้รับความนิยมอย่างสูง เนื่องจากการเปิดโอกาสให้ผูใ้ช้อัพ
โหลด แท็ก (Tag) และแบ่งปนัวิดีโอคลิป ทำให้เป็นที่รู้จัก การที่วิดีโอคลิปสามารถให้ข้อมูลได้มากกว่า
ตัวอักษรจึงเป็นสื่อที่มีประสทิธิภาพในการแสดงออกมากกว่าบล็อกที่ใหข้้อมูลได้แค่ตัวอักษร หากผู้ใช้
ต้องการจะสื่อสารกับโลกภายนอก ข้อได้เปรียบดังกล่าวจึงดึงดูดกลุ่มผู้ใช้รุ่นใหม่ที่การใช้ชีวิตต้อง
เกี่ยวข้องกับอุปกรณ์โทรศัพท์มือถือและกล้องถ่ายรูปได้อยู่แล้ว (Cao et al., 2010) การให้บริการ
แบ่งปันวิดีโอนี้เปิดโอกาสให้ผู้ใช้อินเตอร์เน็ตชมและแชร์ไฟล์วิดีโอกับผู้ใช้อินเตอร์เน็ตคนอื่น ๆ ทั่วโลก
ได้ ผู้รับชมสามารถรับชมวิดีโอคลิปได้ทันทีจากหน้าเว็บไซต์ไมว่าจะเป็นเหตุการณ์ประจำวัน ข่าววิดีโอ
คลิปเกี่ยวกับสิ่งที่ตนเองสนใจ ไปจนถึงพฤติกรรมหรือ



 

เหตุการณแ์ปลก ๆ ที่สื่อมวลชนไม่ไดน้  าเสนอ อีกทัง้ผูช้มยงัสามารถรบัชมวิดีโอหรือฟัง
เพลงไดท้นัที (พิมพพ์ร พฒุิสาร, 2553) การแสดงยอดวิว การกดไลค ์การกดติดตามเป็นการแสดง
ใหเ้รตติง้ มีความสอดคลอ้งกับลกัษณะของผูร้บัสารในยุคอินเตอรเ์น็ตที่ชอมมีส่วนร่วมทางการ
สื่อสาร ชอบแสดงออกและตอ้งการความรวดเรว็ทนัใจในการใชง้านสื่อ ท าใหย้ทูปูไดร้บัความนิยม
อย่างสงูจากผูใ้ชง้าน (Cheng et al., 2008)  

สรุปไดว้่า ยูทูป (YouTube) เป็นเว็บไซตส์ื่อสังคมออนไลน ์(Social media) ในรูปแบบ
ของวิดีโอ สามารถสื่อสารได้ทั้งภาพและเสียง โดยเป็นเว็บไซตท์ี่ให้ผู้ใช้งานสามารถอัพโหลด 
(upload) วิดีโอผ่านเว็บไซตไ์ด ้ซึง่มีเนือ้หาที่มีความหลากหลายไม่วา่จะเป็นวิดีโอภาพยนต ์มิวสิกวิ
ดีโอ รายการโทรทัศนย์อ้นหลงั คลิปวิดีโอจากบุคคลทั่วไป โดยคลิปวิดีโอที่เผยแพร่บนยูทูปมาก
ที่สดุสว่นมากจะเป็นคลิปวิดีโอที่ถ่ายท าโดยบคุคลทั่วไป ซึ่งปรมิาณการรบัชมวิดีโอบนยทูปูเติบโต
อย่างต่อเนื่อง โดยเหตุผลอันดับตน้ ๆ ที่ผู้ใช้อินเตอรเ์น็ตในประเทศไทยเลือกดูวิดีโอออนไลน ์
เพราะสามารถเลือกรบัชมหรือฟังรายการที่ตรงกับความตอ้งการหรือความชอบเฉพาะบุคคลได ้
สามารถเขา้ถึงรายการไดจ้ากทกุอปุกรณท์ี่มี สามารถเขา้ถึงเนือ้หาใหม่ ๆ ไดม้ากกวา่ 

3. แนวคิดเกีย่วกับการเล่าเร่ือง (Narrative) 
มิวสิกวิดีโอมีองคป์ระกอบของการเล่าเรื่องที่คลา้ยกบั แต่จะแตกต่างในดา้นของเวลาที่

มิวสิกวิดีโอจะเสนอในเนือ้หาและช่วงเวลาที่สัน้กวา่ภาพยนตร ์(ปาพจน ์หนนุภกัดี, 2551) 
มิวสิกวิดีโอในยคุนีก้ลายเป็นสื่อที่ไดร้บัความนิยมอย่างสงู ทัง้ในแง่ของความบนัเทิงและ

การตลาด เพราะมันสามารถสรา้งแรงบันดาลใจและเปลี่ยนแปลงมุมมองของผู้ชมไดอ้ย่างมี
ประสิทธิภาพ ความพิเศษของมิวสิกวิดีโออยู่ตรงที่ผูช้มมกัจะกลบัมาดซู  า้ๆ เพื่อดื่มด ่ากบัทัง้ภาพ
และเสียง ซึ่งแตกต่างจากสื่ออื่นๆ ที่มักจะรบัชมเพียงครัง้เดียว เม่ือเทียบกับสื่อบนัเทิงชนิดอื่นๆ 
เช่น ภาพยนตรห์รือละคร มิวสิกวิดีโอมีจดุเด่นตรงท่ีสามารถสรา้งการมีสว่นรว่มกบัผูช้มไดม้ากกว่า 
และยงัสามารถสรา้งกระแสสงัคมไดอ้ย่างรวดเรว็ (Anderson & Warburton, 2012)  

ภาพและเสียงในภาพยนตรท์ างานรว่มกนั สรา้งสรรคอ์ารมณแ์ละความรูส้กึใหก้บัผูช้มได้
อย่างลกึซึง้ การล าดบัภาพและเสียงอย่างมีศิลปะ ท าใหเ้ราเขา้ใจเรื่องราวและอินไปกบัตวัละครได้
อย่างสมบูรณ ์ภาพยนตรใ์ชภ้าพและเสียงเพื่อกระตุน้อารมณแ์ละความคิดของเรา ท าใหเ้ราเกิด
ความรูส้ึกหลากหลาย (พรนิมิต ธิราช และภสัวลี นิติเกษตรสนุทร, 2559) ทัง้ภาพยนตรค์นแสดง
และภาพยนตรแ์อนิเมชันต่างก็เป็นสื่อที่ทรงพลังในการถ่ายทอดอารมณ์ความรูส้ึกของมนุษย ์
ภาพยนตรแ์อนิเมชนัในปัจจบุนัไดพ้ฒันาไปมาก สามารถแสดงออกซึ่งอารมณค์วามรูส้ึกไดไ้ม่แพ้
ภาพยนตรค์นแสดงเลย (ทกัษิณา สขุพทัธี, 2558)  
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ดนตรีไม่ไดเ้พียงแต่สรา้งอารมณใ์หก้บัผูฟั้ง แต่ยงัสามารถสรา้งความผกูพนัระหว่างผูฟั้ง
กบัเพลงไดอ้ีกดว้ย ความรูส้กึที่เพลงกระตุน้ขึน้มาในใจของผูฟั้ง คือสิ่งที่ท  าใหเ้พลงนัน้เป็นที่จดจ า
และช่ืนชอบ (Swaminathan & Schellenberg, 2015) เช่น การรูส้กึมีจินตนาการรว่มกบัเนือ้เพลง
และท านองเพลง หากฟังเพลงที่มีเนือ้หาและท านองเศรา้ ผูฟั้งก็จะมีอารมณ์เศรา้ตามไปดว้ย 
(Korte et al., 2017) โดย Bai et al. (2016) เพลงและมิวสิกวิดีโอเป็นคูห่ทูี่สรา้งสรรคอ์ารมณใ์หก้บั
ผูฟั้งไดอ้ย่างลงตวั โดยอาศยัทัง้เสียงเพลงและภาพที่สื่อถึงความรูส้กึที่หลากหลาย มิวสิกวิดีโอเป็น
เหมือนสะพานเช่ือมระหวา่งเสียงเพลงและจิตใจของผูฟั้ง ท าใหเ้ราเขา้ถึงอารมณข์องเพลงไดอ้ย่าง
ลกึซึง้ยิ่งขึน้ (Shin et al., 2016) ซึ่งท าใหผู้ฟั้งรบัรูถ้ึงอารมณค์วามรูส้กึได ้(นภมน สว่างวิบลูยพ์งศ ์
และคณะ, 2560) จากการใชท้่าทาง การแสดงทางสีหนา้ การใชส้ายตา เป็นตน้   

 
3.1 ความเป็นมาของการเล่าเร่ือง (Narrative) 
มนุษย์ในฐานะสัตว์สังคมมีความสามารถในการสรา้งและแบ่งปันเรื่องราว ซึ่งเป็น

เครื่องมือส าคญัในการสื่อสารความคิด ความรูส้ึก และประสบการณ ์การเล่าเรื่องไม่เพียงแต่เป็น
การถ่ายทอดขอ้มลู แต่ยงัเป็นการสรา้งความหมายรว่มกนัระหว่างผูเ้ล่าและผูฟั้ง โดยเรื่องราวแต่
ละเรื่องจะสะทอ้นถึงบรบิททางสงัคม วฒันธรรม และประสบการณส์ว่นตวัของผูเ้ล่า  การตดัสินใจ
เลือกว่าจะเล่าเรื่องอะไร อย่างไร และใหใ้ครฟังนัน้ขึน้อยู่กบัปัจจยัหลายประการ เช่น จุดประสงค์
ในการเลา่ ความสมัพนัธร์ะหวา่งผูเ้ลา่และผูฟั้ง และสื่อที่ใชใ้นการเลา่เรื่อง เรื่องราวที่น่าเช่ือถือและ
น่าสนใจจะตอ้งมีความสอดคลอ้งกบัความเป็นจรงิและมีโครงสรา้งที่สมบรูณ ์ซึง่ผูเ้ลา่เรื่องจะตอ้งมี
ความสามารถในการเลือกสรรเหตุการณ์ ตัวละคร และภาษาที่เหมาะสมเพื่อสรา้งเรื่องราวที่น่า
ติดตาม ในช่วงหลังของคริสต์ศตวรรษที่  20 การศึกษาเรื่องเล่าได้พัฒนาขึน้อย่างมากและ
กลายเป็นสาขาวิชาการเฉพาะที่มีการก าหนดขอบเขตและวิธีการศึกษาที่ชัดเจน นักวิชาการได้
ศกึษาเรื่องเลา่ในรูปแบบตา่งๆ เช่น นิทาน นิยาย ภาพยนตร ์และมิวสิกวิดีโอ เพื่อท าความเขา้ใจถึง
กระบวนการสรา้งสรรคเ์รื่องราว วิธีการท่ีเรื่องราวสง่ผลกระทบต่อผูร้บั และบทบาทของเรื่องราวใน
การสรา้งวัฒนธรรม การศึกษาเรื่องเล่ามีประโยชนอ์ย่างยิ่งต่อการท าความเขา้ใจธรรมชาติของ
มนษุยแ์ละสงัคม โดยเฉพาะอย่างยิ่งในดา้นการสื่อสาร การตลาด และการสรา้งแบรนด ์เรื่องราวที่
ดีสามารถสรา้งแรงบนัดาลใจ เปลี่ยนแปลงทศันคติ และสรา้งความเช่ือมโยงระหว่างผูค้นได ้ดงันัน้ 
การศึกษาเรื่องเล่าจึงเป็นเครื่องมือส าคัญในการพัฒนาความสามารถในการสื่อสารและสรา้ง
ความสมัพันธก์ับผูอ้ื่น การศึกษาเรื่องเล่าเป็นศาสตรท์ี่ศึกษาเก่ียวกับการสรา้งสรรค ์การตีความ 
และการตอบสนองตอ่เรื่องราว โดยมีวตัถปุระสงคเ์พื่อท าความเขา้ใจถึงบทบาทของเรื่องราวในการ
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สรา้งความหมายและการสื่อสารระหว่างบุคคล การศึกษาเรื่องเล่าช่วยใหเ้ราเขา้ใจถึงวิธีการที่
มนษุยส์รา้งและแบ่งปันความรู ้ประสบการณ ์และอารมณค์วามรูส้กึ ซึ่งเป็นพืน้ฐานส าคญัในการ
สรา้งสรรคส์งัคมที่เอือ้ต่อการอยู่รว่มกนั (ภมูิสิษฐ์ กฤตพิพฒันโชติ,์ 2560) 

3.2 องคป์ระกอบของเร่ืองเล่า 
องคป์ระกอบต่างๆ ที่ประกอบกันเป็นเรื่องราวหรือแนวคิดที่ผูส้รา้งตอ้งการสื่อสารผ่าน

ภาพ โดยองคป์ระกอบเหล่านีจ้ะท างานร่วมกันกับเพลงเพื่อสรา้งความหมายและอารมณ์ใหก้ับ
ผูช้ม ซึง่แตกต่างจากภาพยนตรต์รงที่มิวสิกวิดีโอมกัจะมีขอ้จ ากดัดา้นเวลาและตอ้งผกูเรื่องราวเขา้
กับเนือ้เพลงอย่างกลมกลืน องคป์ระกอบการเล่าเรื่องในมิวสิกวิดีโอนัน้มีความหลากหลาย แต่
โดยทั่วไปสามารถแบง่ออกเป็นประเภทหลกั ๆ ดงันี ้

การวิเคราะหก์ารเล่าเรื่องในภาพยนตรมี์หลายวิธี เม่ือพิจารณาจากองคป์ระกอบของ
เรื่องเลา่ ประกอบไปดว้ย (ภมูิสิษฐ์ กฤตพิพฒันโชติ,์ 2560) 
 

3.2.1 การล าดับเหตุการณ ์
การเล่าเรื่องในภาพยนตรเ์ป็นศิลปะที่หลากหลายและซบัซอ้น หนึ่งในองคป์ระกอบ

ส าคญัที่ก าหนดรูปแบบและอารมณข์องภาพยนตรค์ือ "การล าดบัเหตุการณ"์ ซึ่งหมายถึงวิธีการ
จัดเรียงเหตุการณ์ต่างๆ ภายในเรื่องราวให้เป็นไปตามล าดับเวลาหรือไม่ การศึกษาการล าดับ
เหตกุารณจ์ึงเป็นประโยชนอ์ย่างยิ่งในการท าความเขา้ใจวิธีการสรา้งเรื่องราวและผลกระทบที่เกิด
ขึน้กบัผูช้ม 

1.)การเลา่เรื่องราวตามล าดบัเหตกุารณ ์(Linear) 
การเล่าเรื่องราวเรียงล าดับเหตุการณ์ (Linear Narrative Film) หมายถึงการเล่า

เรื่องราวแบบตรงไปตรงมาเรยีงตามล าดบัเวลา  
2.)การเลา่เรื่องราวไม่เรยีงล าดบัเหตกุารณ ์(Nonlinear) 
การเลา่ที่ไม่ตรงไปตรงมา ไม่เรียงล าดบัเวลา วิธีที่ใชก้นัมากที่สดุส  าหรบัเรื่องราวที่ไม่

เรียงล าดบัเหตกุารณค์ือ การยอ้นอดีต (Flashback) (วิวฒันส์ินอดุม, 2558) 
3.2.2 มุมมองการเล่าเร่ือง 
จุดยืนของการเล่าเรื่อง (Point of View) แสดงถึงจุดยืนในการเล่าเรื่อง คือการมอง

เหตุการณก์ารเขา้ใจพฤติกรรมของตวัละครในเรื่องผ่านสายตาของตัวละครตวัใดตัว (ภูริพันธ ์ภู่
ไพบลูย ์2563) 

1) การเล่าเรื่องจากบุคคลที่หนึ่ง (The first person narrator) คือ ตวัละครเป็นผูเ้ล่า
เรื่องในมุมมองบุคคลที่หนึ่ง เรามีโอกาสเขา้ถึงความคิดและความรูส้ึกของตัวละครราวกับเป็น
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เพื่อนสนิทที่นั่งฟังเรื่องราวดว้ยกนั ท าใหเ้กิดความรูส้กึผกูพนัและเขา้ใจตวัละครไดล้กึซึง้ยิ่งขึน้ การ
เลา่เรื่องในมมุมองบคุคลที่หนึ่งนัน้ช่วยใหผู้ช้มรูส้กึใกลช้ิดกบัเหตกุารณร์าวกบัเป็นผูร้ว่มเหตกุารณ์
จริง ๆ แต่ในขณะเดียวกนั ก็อาจท าใหเ้กิดความล าเอียง เนื่องจากเราไดร้บัรูข้อ้มลูเพียงดา้นเดียว
ผ่านเลนส์ของตัวละคร ท าให้ไม่สามารถมองเห็นภาพรวมของเหตุการณ์ได้อย่างครบถ้วน
ภาพยนตรแ์นวสืบสวนสอบสวนและภาพยนตรชี์วประวตัิมกันิยมใชม้มุมองบคุคลที่หนึ่งในการเลา่
เรื่อง เพื่อให้ผู้ชมได้สัมผัสประสบการณ์ตรงของตัวละครหลัก ท าให้เรื่องราวดูสมจริงและน่า
ติดตามยิ่งขึน้ 
การเลา่เรื่องผ่านมมุมองบคุคลที่หนึ่ง (First Person) มีมมุมองในเรื่องราวของตวัละครโดยตรงและ
มีผูช้มเขา้ไปรว่มในเหตกุารณด์ว้ยกนัรูเ้รื่องราวเท่ากนั เพื่อสรา้งความเงื่อนง าซึ่งมิใช่หมายถึงผูช้ม 
และเป็นมุมที่ใช้กันมากที่สุดในภาพยนตรส์  าหรับการถ่ายทอดเรื่องราว มุมมองประเภทนี ้มี
ลกัษณะคลา้ยกบัมมุกลอ้งแทนสายตา (Subjective Camera Angle) ของตวัละคร(วิวฒันส์ินอดุม 
2558) 

2) การเลา่เรื่องจากจดุยืนบคุคลที่สาม (The third person narrator) คือการเลา่เรื่อง 
หวัขอ้อื่น จากเหตกุารณอ์ื่นที่ตวัเองไดพ้บเห็นมาหรอืมีความเก่ียวขอ้งสมัพนัธ ์

3) การเล่าเรื่องจากจุดยืนที่เป็นกลาง (The objective) เม่ือผูส้รา้งเลือกใชม้มุมองที่
เป็นกลางในการเล่าเรื่อง เราก็จะไดเ้ห็นเหตกุารณร์าวกบัเป็นผูส้งัเกตการณท์ี่อยู่ห่างๆ ไม่ไดเ้ขา้ไป
ยุ่งเก่ียวกับอารมณข์องตวัละคร ท าใหเ้ราสามารถตดัสินใจไดเ้องว่าจะรูส้ึกอย่างไรกับเรื่องราวที่
เกิดขึน้ ในภาพยนตรท์ี่ใชมุ้มมองที่เป็นกลาง ผู้สรา้งมักจะเน้นการใชมุ้มกลอ้งที่เรียบง่ายและ
เทคนิคการตดัต่อที่ไม่หวือหวา เพื่อใหผู้ช้มรูส้กึเหมือนก าลงัดเูหตกุารณจ์รงิที่เกิดขึน้ตรงหนา้ ไม่ใช่
แค่การเล่าเรื่องที่ผ่านการตกแต่ง ภาพยนตรส์ารคดีและภาพยนตรแ์นวสมจริงมกัจะใชมุ้มมองที่
เป็นกลางในการเล่าเรื่อง เพื่อใหผู้ช้มไดเ้ห็นภาพความเป็นจริงที่เกิดขึน้อย่างตรงไปตรงมา ไม่มี
ความพยายามที่จะชีน้  าความคิดเห็นของผูช้ม 

4) การเล่าเรื่องแบบรูร้อบดา้น (The omniscient) คือ การเล่าเรื่องที่ไม่มีขอ้จ ากัด 
การเล่าเรื่องแบบรูร้อบดา้นเหมือนกับมีพลังวิเศษที่สามารถอ่านใจตัวละครทุกตัว รูค้วามคิด 
ความรูส้กึ และความลบัของพวกเขาไดห้มดสิน้ ผูเ้ลา่เรื่องสามารถพาเราไปยงัที่ไหนก็ไดใ้นเวลาใด
ก็ได้ ไม่ว่าจะเป็นอดีต ปัจจุบัน หรืออนาคต  ในการเล่าเรื่องแบบนี ้ผู้เล่าเรื่องไม่ถูกจ ากัดด้วย
กฎเกณฑใ์ดๆ สามารถสรา้งโลกและตวัละครไดต้ามใจชอบ ท าใหเ้ราไดพ้บกบัเรื่องราวที่แปลกใหม่
และน่าสนใจ ภาพยนตรท์ี่ใช้การเล่าเรื่องแบบรูร้อบด้านมักจะเป็นภาพยนตรท์ี่เน้นความคิด
สรา้งสรรคแ์ละความสวยงามของภาพ ไม่ไดจ้  ากดัอยู่แค่การเลา่เรื่องตามความเป็นจรงิเท่านัน้4k 
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มมุมองของการเล่าเรื่อง  Point-of-View ถือไดว้่าเป็นองคป์ระกอบส าคัญที่ก าหนด
วิธีการน าเสนอเรื่องราวในภาพยนตร ์โดยการเลือกใชม้มุมองที่แตกตา่งกนัจะสง่ผลต่อการรบัรูแ้ละ
ความเขา้ใจของผูช้มต่อเหตกุารณแ์ละตวัละครภายในเรื่องราว การศึกษาเก่ียวกบัมมุมองการเล่า
เรื่องจึงเป็นประโยชนอ์ย่างยิ่งในการท าความเขา้ใจกลไกการสรา้งสรรคภ์าพยนตรแ์ละผลกระทบที่
เกิดขึน้กบัผูช้ม 

3.2.3 การจบเร่ือง 
การจบเรื่องแบบปิด เป็นการเล่าเรื่องที่มีการจบเรื่องราวที่มีบทสรุปชดัเจน ส่วนการเล่า

เรื่องแบบเปิด (Open Narrative) เป็นการเลา่เรื่องที่มีบทสรุปแบบไม่ชดัเจน (วิวฒันส์ินอดุม 2558) 
3.2.4 โครงเร่ือง (Plot) 
โครงเรื่อง (Plot) เป็นองคป์ระกอบส าคญัในการสรา้งสรรคผ์ลงานสรา้งสรรคท์กุประเภท 

ไม่วา่จะเป็นวรรณกรรม ภาพยนตร ์หรือแมแ้ต่มิวสิกวิดีโอ โครงเรื่องเปรียบเสมือนแผนผงัที่ก  าหนด
ทิศทางและล าดบัของเหตุการณต์่างๆ ที่เกิดขึน้ในเรื่องราว ท าใหผู้ช้มสามารถติดตามและเขา้ใจ
เนือ้หาไดอ้ย่างชดัเจน การวางโครงเรื่องที่ดีนัน้เปรียบเสมือนการสรา้งเสน้ทางใหก้บัเรื่องราว โดย
ผูส้รา้งจะตอ้งก าหนดจดุเริ่มตน้ กลาง และจดุสิน้สดุของเรื่องราวอย่างชดัเจน เหตกุารณต์่างๆ ใน
เรื่องราวจะตอ้งมีความเช่ือมโยงกนัอย่างสมเหตสุมผลและสอดคลอ้งกนั ท าใหผู้ช้มสามารถคาด
เดาและร่วมลุน้ไปกับตัวละครไดอ้ย่างต่อเนื่อง โครงเรื่องที่ดีจะตอ้งมีความสมบูรณ์ในตัวเอง มี
ความสมดลุระหว่างส่วนต่างๆ และมีความยาวที่เหมาะสมกบัเนือ้หาที่ตอ้งการน าเสนอ โดยโครง
เรื่องเป็นหัวใจส าคัญของการเล่าเรื่อง การวางโครงเรื่องที่ดีจะช่วยให้ผู้สรา้งสามารถสื่อสาร
ความคิดและอารมณ์ของตนเองไปยังผู้ชมได้อย่างมีประสิทธิภาพ และท าให้ผู้ชมได้รับ
ประสบการณท์ี่น่าประทบัใจจากผลงานสรา้งสรรคน์ัน้ๆ (ภมูิสิษฐ์ กฤตพิพฒันโชติ ์2560) 

การเล่าเรื่องมีโครงเรื่องหรือล าดับเหตุการณ์เป็นองค์ประกอบส าคัญที่ต้องน ามา
วิเคราะหก์ารเล่าเรื่องเสมอ การล าดบัเหตกุารณใ์นการเล่าเรื่องแบ่งออกเป็น 5 ขัน้ตอน ดงันี ้(ภูริ
พนัธ ์ภู่ไพบลูย ์2563) 

1) การเริม่เรื่อง (Exposition)  
2) การพฒันาเหตกุารณ ์(Rising Action)  
3) ภาวะวิกฤติ (Climax)  
4) ภาวะคลี่คลาย (Falling Action)  
5) การยตุิของเรื่องราว (Ending)  

3.2.5 ตัวละคร (Character) 
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ตวัละครเป็นองคป์ระกอบหลกัที่ขบัเคลื่อนเรื่องราวใหด้ าเนินไป ตวัละครไม่เพียงแต่เป็น
ผูก้ระท าและผูร้บัผลกระทบจากเหตกุารณต์่างๆ ในเรื่องเท่านัน้ แต่ยงัเป็นผูท้ี่สะทอ้นใหเ้ห็นถึงแก่น
แทข้องเรื่องราวและสรา้งความสมัพนัธก์บัผูอ้่านหรือผูช้มอีกดว้ย ตวัละครแต่ละตวัจะมีบคุลิกภาพ
ที่เป็นเอกลกัษณ ์ซึง่ประกอบดว้ยความคิด ความรูส้กึ และพฤติกรรมที่แตกตา่งกนัไป ความคิดของ
ตวัละครจะก าหนดทศันคติและมมุมองต่อโลก ซึ่งมกัจะไดร้บัอิทธิพลจากประสบการณชี์วิต ภูมิ
หลังทางสังคม และปัจจัยอื่นๆ ที่ เก่ียวข้อง พฤติกรรมของตัวละครจะเป็นผลลัพธ์ที่ เกิดจาก
ความคิดและความรูส้ึกภายใน ซึ่งแสดงออกผ่านการพูด การกระท า และปฏิกิริยาตอบสนองต่อ
เหตกุารณต์่างๆ การสรา้งตวัละครที่มีมิติและน่าสนใจเป็นสิ่งส  าคญัอย่างยิ่งในการสรา้งเรื่องราวที่
น่าติดตาม ตวัละครที่ดีจะตอ้งมีความเป็นมนุษย ์มีความซบัซอ้น และมีความเปลี่ยนแปลงตลอด
เรื่องราว ตวัละครจะตอ้งมีเปา้หมายและความขดัแยง้ภายใน ซึ่งจะขบัเคลื่อนใหเ้รื่องราวด าเนินไป
อย่างต่อเนื่อง ในการวิเคราะหต์ัวละคร นักวิชาการไดแ้บ่งตัวละครออกเป็นประเภทต่างๆ ตาม
บทบาทและคณุสมบตัิ เช่น ตวัละครเอก ตวัละครรอง ตวัละครสนบัสนนุ ตวัละครที่เป็นบวก และ
ตวัละครที่เป็นลบ การท าความเขา้ใจถึงบทบาทและคณุสมบตัิของตวัละครแต่ละตวัจะช่วยใหเ้รา
สามารถวิเคราะหเ์รื่องราวไดอ้ย่างลกึซึง้ยิ่งขึน้ ตวัละครเป็นหวัใจส าคญัของเรื่องราว การสรา้งตวั
ละครที่มีความน่าเช่ือถือและน่าสนใจจะช่วยใหเ้รื่องราวมีความหมายและน่าติดตามมากยิ่งขึน้ 
การศกึษาตวัละครจะช่วยใหเ้ราเขา้ใจถึงธรรมชาติของมนษุยแ์ละสงัคม (ภมูิสิษฐ์ กฤตพิพฒันโชติ ์
2560) 

1) ผูก้ระท า คือตวัละครที่มีลกัษณะเขม้แข็ง พึ่งพาตนเองได ้ไม่ถกูคกุคามหรือรอบง า
จากผูอ้ื่นไดง้่าย  

2) ผู้ถูกกระท า คือตัวละครที่ถูกกระท า อ่อนแอ ต้องมีการพึ่งพิงผู้อื่นหรือตกอยู่
ภายใตก้ารดแูลหรือครอบง าจากผูอ้ื่น  

3.2.6 ฉาก (Setting) 
ฉาก (Setting) เป็นองคป์ระกอบส าคัญที่ช่วยสรา้งบรรยากาศและให้ความหมายแก่

เรื่องราว ฉากคือสถานที่และช่วงเวลาที่เหตกุารณต์่างๆ ในเรื่องเกิดขึน้ ฉากไม่เพียงแต่เป็นฉากหลงั
ของเรื่องราว แต่ยงัมีบทบาทในการขบัเคลื่อนเรื่องราวและสรา้งความสมัพนัธก์บัตวัละครอีกดว้ย 
ฉากสามารถแบ่งออกเป็น 2 สว่นหลกัคือ (ภมูิสิษฐ์ กฤตพิพฒันโชติ ์2560) 

1) ช่วงเวลา (Time) ได้แก่ คอยก าหนดบรรยากาศและสีสันให้กับเรื่องราว ทั้งยัง
สง่ผลตอ่การกระท าและความคิดของตวัละคร เช่น หากเรื่องราวเกิดขึน้ในยคุสงคราม ตวัละครอาจ
ตอ้งเผชิญกบัความขดัแยง้และความสญูเสีย ซึง่จะสง่ผลตอ่การพฒันาตวัละครในทางใดทางหนึ่ง 
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2) สถานที่ (Location) ไดแ้ก่ สถานที่ที่เหตุการณ์ไดเ้กิดขึน้ สถานที่เป็นตัวก าหนด
เบือ้งตน้ที่ส  าคญัต่อองคป์ระกอบอื่น ๆ ต่อมา  

ฉากจงึเป็นองคป์ระกอบหนึ่งในการเลา่เรื่อง ฉากไม่ใช่แค่ฉากหลงั แต่เป็นตวัละครส าคญั
อีกตัวหนึ่งในเรื่องราว เพราะฉากสามารถบอกเล่าเรื่องราวไดม้ากมาย ไม่ว่าจะเป็นการสรา้ง
บรรยากาศ บ่งบอกตัวตนของตัวละคร หรือขับเคลื่อนเรื่องราวใหด้ าเนินไป  ฉากในเรื่องเล่าแบ่ง
ออกไดห้ลากหลายประเภท ตั้งแต่ธรรมชาติที่สวยงาม สิ่งประดิษฐ์ที่มนุษยส์รา้งขึน้ ไปจนถึง
ความคิดและความเช่ือที่จบัตอ้งไม่ได ้ซึ่งฉากแต่ละประเภทก็จะมีบทบาทในการเลา่เรื่องที่แตกตา่ง
กนัออกไป จ าแนกเป็น 5 ประเภท ดงันี ้(ภรูพินัธ ์ภู่ไพบลูย ์2563) 

1) ฉากที่เป็นธรรมชาติ ไดแ้ก่สภาพแวดลอ้มที่แวดลอ้มตวัละคร เช่น ป่าไม ้ทุ่งหญา้ 
ล าธาร หรอืบรรยากาศค ่าเขา้ในแตล่ะวนั 

2) ฉากที่เป็นสิ่งประดิษฐ์ ไดแ้ก่ บา้น เครื่องใชใ้นครวั หรือสิ่งประดิษฐ์ที่มนษุยมี์ไว ้
3) ฉากที่เป็นช่วงเวลาหรอืยคุสมยั ไดแ้ก่ ยคุสมยัหรอืช่วงเวลาที่เกิดเหตกุารณข์ึน้ 
4) ฉากที่ เป็นการด าเนินชีวิตของตัวละคร หมายถึง ฉากที่ เก่ียวกับเรื่องการใช้

ชีวิตประจ าวนัของตวัละคร  
5) ฉากที่เป็นสภาพแวดลอ้มเชิงนามธรรม คือ ฉากที่เป็นตวัแทนของความคิด ความ

เช่ือ หรือบรรยากาศที่จบัตอ้งไม่ได ้เช่น ความรกั ความเกลียดชงั หรือความหวงั ยกตวัอย่าง ฉากที่
ตวัละครเดินอยู่ท่ามกลางฝนตกพร าๆ อาจสื่อถึงความรูส้กึเหงาและโดดเด่ียวของตวัละคร 

 
3.2.7 เคร่ืองแต่งกาย (Costume) 
เครื่องแต่งกาย (Costume) เครื่องแต่งกายไม่ใช่แค่สิ่งที่ตัวละครสวมใส่ แต่เป็นเหมือน

ภาษาที่ใชส้ื่อสารตวัตนและความรูส้กึของตวัละครออกมา การที่ตวัละครชายสวมสทูผกูไท อาจสื่อ
ถึงความเป็นมืออาชีพและความมั่นคงทางสงัคม ในขณะที่การท่ีตวัละครหญิงสวมชดุกีฬา อาจบ่ง
บอกถึงความกระฉับกระเฉงและรกัสขุภาพเครื่องแต่งกายแต่ละชดุจะมีความหมายที่แตกต่างกนั
ไป ขึน้อยู่กบัยคุสมยั สงัคม และวฒันธรรม (ภรูพินัธ ์ภู่ไพบลูย ์2563) 

สรุปไดว้่าการเลา่เรื่อง (Narrative) หมายถึง องคป์ระกอบของการเลา่เรื่องในมิวสิกวิดีโอ
ที่มีโครงสรา้งและรายละเอียดของการท างานที่คลา้ยกบัภาพยนตร ์แต่ใชช้่วงเวลาที่สัน้กวา่ 
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4. แนวคิดเกีย่วกับการจัดองคป์ระกอบรวมในฉาก (Mise-en-scène) 
การจัดองค์ประกอบรวมในฉาก ฝรั่งเศสเรียกว่า “Mise-en-scène” (มีส-ออง-แซง) 

พืน้ฐานของภาษาภาพ และรากฐานของทฤษฎีภาพยนตรท์ี่อธิบายถึงการรวมเอาองคป์ระกอบ
หลายสว่นเขา้ดว้ยกนั (ชลนิภา วชัรสินธุ,์ 2562) 

ส่งผลให้ฉากของเรื่องการแต่งกาย สถานที่  การคัดเลือกนักแสดง และรวมถึง
องคป์ระกอบอื่น ๆ ลว้นแต่ถกูวางแผนมาเป็นอย่างดีแลว้ (ชลนิภา วชัรสินธุ,์ 2562) 

การจดัองคป์ระกอบฉาก (Mise-en-scène) เป็นกระบวนการสรา้งสรรคภ์าพรวมของฉาก
แสดง ซึ่งครอบคลมุทกุองคป์ระกอบที่ผูช้มสามารถมองเห็นไดบ้นเวทีหรือผ่านจอภาพยนตร ์ไม่ว่า
จะเป็นสถานที่  ตัวละคร ฉากหลัง เครื่องแต่งกาย และแสงสีเสียง การจัดองค์ประกอบฉากที่
ประณีตและสอดคล้องกับเนือ้เรื่อง จะช่วยสรา้งบรรยากาศที่สมจริงและดึงดูดผู้ชมให้เข้าถึง
เรื่องราวไดอ้ย่างลึกซึง้ ในละครเวที ฉากจะครอบคลมุทุกสิ่งที่เกิดขึน้บนเวที ผูช้มจะไดส้มัผสักับ
ฉากอย่างใกลช้ิดและรอบดา้น ดังนั้น การออกแบบฉากจึงมีความส าคัญอย่างยิ่งในการสรา้ง
บรรยากาศและสื่อสารความหมายของเรื่องราว ในขณะที่ภาพยนตร ์ฉากหรือซีน (Scene) จะเนน้
ที่สถานที่ที่เหตกุารณเ์กิดขึน้ และถกูถ่ายทอดผ่านการน าเสนอเป็นช็อต (Shot) ที่ต่อเนื่อง ผูก้  ากบั
ภาพยนตรจ์ะใชเ้ทคนิคการถ่ายท าและการตดัต่อเพื่อสรา้งความรูส้กึและบรรยากาศท่ีตอ้งการ การ
สรา้งฉากแต่ละฉากนัน้จ าเป็นตอ้งอาศยัความร่วมมือจากทีมงานหลายฝ่าย ทัง้นกัออกแบบฉาก 
ช่างเทคนิค และนักแสดง ทุกองคป์ระกอบในฉากจะตอ้งไดร้บัการออกแบบและจัดเตรียมอย่าง
รอบคอบ เพื่อให้สอดคล้องกับเนือ้เรื่องและบรรยากาศที่ต้องการสรา้งสรรค ์ไม่ว่าจะเป็นการ
เลือกใช้สีสันของฉาก การออกแบบเครื่องแต่งกายของตัวละคร หรือการจัดวางแสงสีเสียงที่
เหมาะสม (ภมูิสิษฐ์ กฤตพิพฒันโชติ,์ 2560) 

สรุปไดว้่า การจดัองคป์ระกอบรวมในฉาก (Mise-en-scène) หมายถึง ทุกสิ่งทุกอย่างที่
อยู่หน้ากลอ้ง ทั้งสถานที่มีเหตุการณ์ที่เกิดขึน้และถูกถ่ายทอดที่ต่อเนื่องผ่านการน าเสนอเพื่อ
ประกอบเรื่องเลา่ในมิวสิกวิดีโอ  

5. เทคนิคการถ่ายท าและเทคนิคการน าเสนอ 
เทคนิคการถ่ายท าและเทคนิคการน าเสนอมิวสิกวิดีโอหรือภาพยนตรน์ัน้ นอกจากจะมี

ความพิเศษ และมีความน่าสนใจในตัวเองแล้ว ทั้งบางเทคนิคก็มีความเก่ียวเนื่องกับแนวคิด
เก่ียวกบัพืน้ที่และเวลา สามารถที่จะน ามาประยกุตใ์ชก้บัการเลา่เรื่องราวไดอ้ีกดว้ย เช่น ภาพยนตร์
เรื่องหนึ่งมีเนือ้เรื่องที่เล่าเหตุการณ์ที่เกิดขึน้ในช่วงเวลา 1 ปี แต่ความยาวของภาพยนตรเ์พียง
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ประมาณ 2 ชั่วโมง เป็นตน้ จึงจ าเป็นตอ้งน าเทคนิคพิเศษเหล่านีม้าประยุกตใ์หเ้กิดประโยชนใ์น
การเลา่เรื่อง (กิตติพนัธ ์ธญัพิทยาพาณิชย,์ 2556) 

การถ่ายท าวิดีโอมีผูเ้ช่ียวชาญจ านวนมากไดเ้สนอแนะแนวทางในการถ่ายท าที่มีความ
หลากหลาย โดยมุ่งหมายใหว้ิดีโอสามารถเป็นที่ดงึดดูใจของผูช้ม มีความน่าสนใจ ดงันี ้

 
5.1 เทคนิคการเคลื่อนไหวกล้อง (Camera) 
เทคนิคการถ่ายท าวิดีโอนัน้ นอกจากจะมีเนือ้เรื่องท่ีน่าสนใจแลว้ การเคลื่อนไหวกลอ้งก็มี

สว่นส าคญัที่จะท าใหว้ิดีโอน่าสนใจมากยิ่งขึน้ โดย Storyblocks (2019) ไดน้  าเสนอเทคนิคในการ
เคลื่อนไหวกลอ้งพืน้ฐาน 7 ประการ (7 Basic Movements) ดงันี ้

1) การซูม (Zoom) เป็นการเปลี่ยนความยาวโฟกสัของเลนสเ์พื่อที่จะท าใหม้มุภาพ
เปลี่ยนไป สว่นใหญ่จะเป็นการซูมเขา้-ออกโดยที่ตวักลอ้งจะไม่ไดข้ยบัไปไหน  

2) การแพนกลอ้ง (Pan) เป็นการเคลื่อนกลอ้งตามแนวนอนไปทางซา้ยหรือทางขวา 
เพื่อใหเ้ห็นสิ่งที่โฟกสั วตัถ ุหรือฉากต่าง ๆ ในแนวกวา้ง  

3). การทิล้ท ์(Tilt) เป็นอีกการเคลื่อนกลอ้งอีกอย่างที่นิยมกนั การทิล้ท ์(Tilt) จะเป็น
การเคลื่อนกลอ้งตามแนวติ่ง จากล่างขึน้บน และจากบนลงล่าง แต่จะเป็นการกดหวักลอ้งใหล้ง 
หรอืเงยหวักลอ้งขึน้  

4) การดอลล่ี (Dolly) เป็นการเคลื่อนกลอ้งติดตามวตัถ ุ 
5) การทรคัหรือการแทรค (Truck, Track) เป็นการเคลื่อนกลอ้งไปดา้นซา้ยใหข้นาน

กบัวตัถไุปทางซา้ย หรอืเคลื่อนกลอ้งไปดา้นขวาใหข้นานกบัวตัถไุปทางขวา  
6) การเคลื่อนกล้องขึน้ -ลง (Pedestal) เป็นการเคลื่อนกล้องขึน้ -ลง ในระนาบ

เดียวกบัเสน้ตรง  
7) การอารค์ (Arking) เป็นการเคลื่อนกลอ้งในแนวเป็นรูปครึง่วงกลม เพื่อเปลี่ยนมมุ

กลอ้งไปทางดา้นขา้งของวตัถ ุ 
 

5.2 เทคนิคการจัดการกับเวลา (Edit) 
การสรา้งสรรคภ์าพเทคนิคพิเศษดว้ยการจัดการกับเวลาในภาพเคลื่อนไหวเป็นการ

น าเอาหลักการพื ้นฐานของภาพยนตรม์าประยุกต์ใช้เพื่อสรา้งสรรค์ผลงานที่แปลกใหม่และ
น่าสนใจ โดยมีจุดเริ่มตน้จากการบนัทึกภาพเคลื่อนไหวในอัตราเร็วปกติ จากนัน้จึงน ามาตดัต่อ
และปรบัเปลี่ยนอตัราเร็วของภาพ เพื่อสรา้งเอฟเฟกตท์ี่แตกต่างและน่าตื่นตาตื่นใจ  การทดลอง
ปรบัเปลี่ยนอัตราเร็วของภาพ ไม่ว่าจะเป็นการเร่งความเร็วหรือชะลอความเร็ว ลว้นก่อให้เกิด
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ผลลพัธท์ี่แตกต่างกนัออกไป และสามารถน าไปใชเ้พื่อเนน้ย า้อารมณค์วามรูส้กึของตวัละคร สรา้ง
ความตื่นเต้นเรา้ใจ หรือสรา้งความฮาได้อย่างมีประสิทธิภาพ เทคนิคการจัดการกับเวลาจึง
กลายเป็นเครื่องมือส าคญัที่ผูส้รา้งสรรคภ์าพยนตรน์ ามาใชเ้พื่อสรา้งสรรคผ์ลงานที่โดดเด่นและน่า
จดจ า การพัฒนาเทคนิคการจัดการกับเวลาในภาพเคลื่อนไหวไดน้ าไปสู่การสรา้งสรรคผ์ลงาน
ภาพยนตรท์ี่หลากหลายและน่าสนใจมากยิ่งขึน้ ไม่ว่าจะเป็นภาพยนตรแ์อ็คชั่นที่ตอ้งการสรา้ง
ความตื่นเตน้เรา้ใจ ภาพยนตรด์ราม่าที่ตอ้งการเนน้อารมณค์วามรูส้กึของตวัละคร หรือภาพยนตร์
สารคดีที่ตอ้งการน าเสนอขอ้มลูที่ซบัซอ้นใหเ้ขา้ใจง่ายขึน้ เทคนิคนีย้งัถกูน าไปใชใ้นงานสรา้งสรรค์
อื่นๆ เช่น มิวสิกวิดีโอ และโฆษณา เพื่อสรา้งความประทับใจใหก้ับผูช้ม การจัดการกับเวลาใน
ภาพเคลื่อนไหวเป็นเทคนิคที่ส  าคัญในการสรา้งสรรคภ์าพเทคนิคพิเศษที่น่าตื่นตาตื่นใจ การ
ทดลองและพฒันาเทคนิคนีไ้ดน้  าไปสู่การสรา้งสรรคผ์ลงานภาพยนตรท์ี่หลากหลายและน่าสนใจ
มากยิ่งขึน้ และเป็นเครื่องพิสจูนใ์หเ้ห็นถึงความส าคญัของเวลาในฐานะองคป์ระกอบหลกัในการ
สรา้งสรรคภ์าพยนตรด์งันี ้(นิจจงั พนัธะพจน,์ 2561) 

1) Stop Motion คือเทคนิคการสรา้งภาพเคลื่อนไหวที่ได้จากการถ่ายภาพวัตถุที่
เคลื่อนที่ทีละเฟรมเล็กๆ แลว้น าภาพเหล่านัน้มารอ้ยเรียงต่อกนั ท าใหเ้กิดภาพเคลื่อนไหวที่ดรูาว
กบัมีชีวิต จินตนาการว่าเราถ่ายรูปตุ๊กตาที่ก าลงัเดินทีละกา้ว แลว้น าภาพเหล่านัน้มาเรียงต่อกัน
บนหนา้จอ เราก็จะเห็นตุ๊กตานัน้เดินไดอ้ย่างสมจริงนั่นเอง เทคนิคนีมี้ประวตัิศาสตรอ์นัยาวนาน 
ยอ้นกลับไปในช่วงตน้ศตวรรษที่ 20 นักสรา้งภาพยนตรไ์ดใ้ชเ้ทคนิคนีเ้พื่อสรา้งสรรคผ์ลงานที่
แปลกใหม่และน่าตื่นตาตื่นใจ เช่น ภาพยนตรเ์รื่อง A Trip to the Moon ที่น  าเสนอการเดินทางไป
ดวงจันทรด์ว้ยเทคนิคพิเศษต่างๆ ในปัจจุบัน เทคนิค Stop Motion ยังคงไดร้บัความนิยมอย่าง
ต่อเนื่อง และมีการพฒันาไปอย่างมาก ดว้ยความช่วยเหลือของคอมพิวเตอรแ์ละซอฟตแ์วรต์่างๆ 
ท าใหก้ารสรา้งสรรคผ์ลงานดว้ยเทคนิคนีเ้ป็นเรื่องที่ง่ายขึน้และมีประสิทธิภาพมากขึน้  

2) Time-lapse คือเทคนิคการถ่ายภาพเคลื่อนไหวที่ช่วยให้เราสามารถย่นเวลาที่
ยาวนานใหส้ัน้ลงได ้โดยการถ่ายภาพนิ่งหลายๆ ภาพในช่วงระยะเวลาหนึ่ง แลว้น าภาพเหล่านัน้
มารอ้ยเรียงกันอย่างรวดเร็ว ท าให้เราเห็นการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึน้ในช่วงเวลานั้นๆ ไดอ้ย่าง
ชดัเจน คิดง่ายๆ ก็เหมือนกับการดูวิดีโอที่ถูกเร่งความเร็วใหเ้รว็ขึน้นั่นเอง ความแตกต่างระหว่าง 
Time-lapse กบั Fast Forward คือ Time-lapse จะบนัทกึภาพนิ่งทีละภาพในช่วงเวลาที่ก าหนดไว้
ลว่งหนา้ สว่น Fast Forward จะเป็นการเรง่ความเรว็ของวิดีโอที่ถกูบนัทกึมาแลว้ ผลลพัธท์ี่ไดจ้าก
ทั้งสองเทคนิคจึงแตกต่างกัน โดย Time-lapse จะใหภ้าพที่ต่อเนื่องและเป็นธรรมชาติมากกว่า
ตัวอย่างการใชง้าน Time-lapse ที่เราพบเห็นไดท้ั่วไป เช่น การถ่ายภาพเมฆลอยผ่านไปมาบน
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ทอ้งฟ้า การบนัทึกการบานของดอกไม ้การถ่ายภาพการก่อสรา้งตึกสงู หรือแมแ้ต่การบนัทึกการ
เคลื่อนที่ของดาวเคราะห ์เทคนิคนีช้่วยใหเ้ราสามารถบนัทกึเหตกุารณท์ี่เกิดขึน้ชา้ๆ 

3) การหยุดภาพนิ่ง (freeze-frame) หรือเทคนิคการหยุดภาพเคลื่อนไหวให้เป็น
ภาพนิ่ง (Freeze Frame) คือเทคนิคการหยุดภาพเคลื่อนไหวใหก้ลายเป็นภาพนิ่งชั่วขณะหนึ่งใน
ระหว่างการตดัต่อภาพยนตร ์เทคนิคนีเ้ปรียบเสมือนการกดปุ่ มหยุดเวลา เพื่อใหผู้ช้มไดจ้ดจ่อกบั
รายละเอียดบางอย่างในฉากนัน้ๆ อาจเป็นสีหนา้ท่าทางของตวัละคร ขอ้ความบนป้าย หรือวตัถุ
ส  าคัญที่ผูก้  ากับตอ้งการเนน้ย า้ การใช ้Freeze Frame ช่วยสรา้งความตื่นเตน้และดึงดูดความ
สนใจของผูช้มไดเ้ป็นอย่างดี ผูก้  ากับมักใชเ้ทคนิคนีเ้พื่อ: เนน้ย า้ช่วงเวลาส าคัญ: เช่น ฉากที่ตัว
ละครตดัสินใจครัง้ส  าคญั หรือฉากที่เผยความจรงิที่น่าตกใจ สรา้งความประทบัใจ: การตรงึภาพไว้
ในช่วงเวลาที่สวยงามหรอืสะเทือนอารมณ ์ท าใหผู้ช้มจดจ าฉากนัน้ไดน้าน สรา้งความขดัแยง้: การ
หยดุภาพในจงัหวะที่ไม่คาดคิด อาจสรา้งความสงสยัและกระตุน้ใหผู้ช้มอยากรูค้  าตอบต่อไป สรา้ง
อารมณ์ขัน: การใช ้Freeze Frame ในฉากตลกขบขัน สามารถเพิ่มความฮาใหก้ับภาพยนตรไ์ด้
มากขึน้ 

4) เทคนิคการยืดและย่นความเร็ว (Time Stretch) ของต้นฉบับวิดีโอเป็นเทคนิค
พิเศษในการปรบัความเร็ว (Speed) คือ การปรบัความเร็วของวิดีโอเป็นเทคนิคที่ใช้กันอย่าง
แพรห่ลายในวงการภาพยนตรแ์ละวิดีโอ เพื่อสรา้งผลกระทบทางสายตาและอารมณท์ี่แตกต่างกนั
ออกไป เทคนิคนีส้ามารถแบ่งออกไดเ้ป็น 4 ประเภทหลกั ดงันี ้Time Stretch: คือการปรบัความเรว็
ของวิดีโอใหเ้รว็ขึน้หรือชา้ลง โดยทั่วไปจะใชใ้นการเนน้ช่วงเวลาส าคญั หรือสรา้งความรูส้กึตื่นเตน้
เรา้ใจ เช่น Slow Motion: การท าใหว้ิดีโอเคลื่อนไหวชา้ลง เพื่อเนน้รายละเอียดของการเคลื่อนไหว 
หรือสรา้งความรูส้ึกสงบ หรือลึกลบั Fast Motion: การท าใหว้ิดีโอเคลื่อนไหวเร็วขึน้ เพื่อย่นเวลา 
หรือสรา้งความรูส้ึกเร่งรีบ หรือตลกขบขัน  Reverse Speed: คือการเล่นวิดีโอย้อนกลับ ท าให้
ภาพเคลื่อนไหวกลบัทิศทาง เช่น การเห็นกระสนุปืนยอ้นกลบัเขา้ไปในกระบอกปืน เทคนิคนีม้กัใช้
เพื่อสรา้งเอฟเฟกตพ์ิเศษ หรือสรา้งความประหลาดใจใหก้ับผูช้ม Fast Forward: คลา้ยกบั Time 
Stretch แต่เนน้การย่นเวลาใหส้ัน้ลงอย่างรวดเรว็ มกัใชใ้นการแสดงล าดบัเหตกุารณท์ี่ยาวนานให้
เห็นผลลัพธ์ในเวลาอันสัน้ เหตุผลที่ตอ้งใชเ้ทคนิคการปรบัความเร็ว ไดแ้ก่สรา้งอารมณ์: การใช ้
Slow Motion หรือ Fast Motion สามารถสรา้งอารมณ์ที่แตกต่างกันได ้เช่น ความตื่นเตน้ ความ
สงบ หรือความตลกขบขนั เนน้รายละเอียด: การใช ้Slow Motion ช่วยใหผู้ช้มเห็นรายละเอียดของ
การเคลื่อนไหวที่เรว็เกินกวา่จะมองเห็นดว้ยตาเปลา่ ย่นเวลา: การใช ้Fast Motion ช่วยใหส้ามารถ
เลา่เรื่องราวที่ยาวนานไดภ้ายในเวลาอนัสัน้ สรา้งความประหลาดใจ: การใช ้Reverse Speed หรอื
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เทคนิคอื่นๆ ที่ไม่คาดคิด สามารถสรา้งความประหลาดใจใหก้ับผูช้มได้ ตัวอย่างการใชง้านเช่น
Slow Motion: ฉากการต่อสูใ้นภาพยนตรแ์อ็คชั่น เพื่อเนน้ความสวยงามของท่าทางการต่อสู้ Fast 
Motion: ฉากการเดินทางไกลในภาพยนตรส์ารคดี เพ่ือย่นเวลาการเดินทาง Reverse Speed: ฉาก
การระเบิดในภาพยนตรไ์ซไฟ เพื่อสรา้งความประหลาดใจ ในปัจจุบนั ซอฟตแ์วรต์ดัต่อวิดีโอส่วน
ใหญ่มีฟังกช์ันการปรบัความเร็วของวิดีโอมาใหใ้ชง้าน ซึ่งช่วยใหผู้ส้รา้งสรรคส์ามารถสรา้งสรรค์
ผลงานที่น่าสนใจและมีความคิดสรา้งสรรคไ์ดม้ากขึน้ 

5) การปรบัความเรว็การเลน่ของตน้ฉบบัวิดีโอ (Time Remapping)  
6) การผสมผสานหลากหลายเทคนิคเขา้ดว้ยกนั  

การสร้างภาพเทคนิคพิ เศษที่ เล่นกับเวลาต้องอาศัยความร่วมมือของทีมงานที่
หลากหลาย ไม่ว่าจะเป็นผูก้  ากับ ผูก้  ากับภาพ นักแสดง และช่างเทคนิค โดยทุกคนตอ้งมีความ
เขา้ใจในแนวคิดหลกัของผลงานร่วมกัน เพื่อสรา้งสรรคผ์ลงานที่ออกมาสมบูรณ์แบบ การสรา้ง
ภาพเทคนิคพิเศษที่ เล่นกับกาลเวลาต้องเริ่มต้นจากการวางแผนอย่างรอบคอบในช่วง Pre-
production โดยการท าความเขา้ใจแนวคิดหลกัของผลงาน เพื่อก าหนดอารมณแ์ละบรรยากาศที่
ตอ้งการสื่อสาร สตอรี่บอรด์จึงเป็นเป็นเครื่องมือส าคญัที่ช่วยใหท้ีมงานทุกคนเขา้ใจภาพรวมของ
เรื่องราว และสามารถท างานรว่มกนัไดอ้ย่างมีประสิทธิภาพ 

เทคนิคการตัดต่อในมิวสิกวิดโีอ  
เทคนิคการตดัต่อในมิวสิกวิดีโอ หมายถึง กระบวนการน าภาพนิ่งและเสียงที่ถ่ายท ามา

เรียบเรียงต่อกนัใหเ้ป็นล าดบัที่สอดคลอ้งกนัและสรา้งความหมายตามที่ตอ้งการ เทียบไดก้บัการ
น าชิน้ส่วนปริศนา (ภาพนิ่ง) มาประกอบกนัใหเ้ป็นภาพที่สมบรูณ ์ซึ่งเทคนิคการตดัต่อนีเ้องที่เป็น
ตวัก าหนดความน่าสนใจและความประทบัใจของมิวสิกวิดีโอ 

การตดัต่อแบบต่อเนื่อง (Continuous Edit): เป็นการตดัต่อที่ท  าใหภ้าพดตู่อเนื่องกนัราว
กบัเป็นภาพเดียว เช่น การใชเ้ทคนิค match cut (การตดัต่อที่เช่ือมโยงวตัถุหรือภาพสองภาพเขา้
ดว้ยกนั) หรือ J-cut (การตดัเสียงก่อนภาพ) 

การตดัต่อแบบกระโดด (Jump Cut): เป็นการตดัต่อที่ตดัภาพออกไปบางสว่น ท าใหเ้วลา
ในวิดีโอผ่านไปอย่างรวดเรว็ มกัใชเ้พื่อแสดงถึงการผ่านไปของเวลา หรือเพ่ือสรา้งความรูส้กึกระชบั 

การตัดต่อแบบตัดสลับ (Cross Cutting): เป็นการตัดสลับระหว่างสองเหตุการณ์หรือ
สองสถานที่ เพื่อสรา้งความตื่นเตน้และความอยากรูอ้ยากเห็น 

การตดัต่อแบบมอนตาจ (Montage): เป็นการตดัต่อภาพหลายๆ ภาพอย่างรวดเรว็ เพื่อ
สื่อถึงความคิด ความรูส้กึ หรือช่วงเวลาที่ผ่านไปอย่างรวดเรว็ 
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การตดัต่อแบบเอฟเฟ็กต ์(Effects Edit): เป็นการใชเ้อฟเฟ็กตต์่างๆ เช่น การเบลอ การ
บิดเบือน หรอืการเปลี่ยนสี เพื่อสรา้งความน่าสนใจและดงึดดูสายตา 
 

5.3 เทคนิคการจัดแสงและสี (Light & Color) 
การจดัแสงภาพยนตรมี์ความส าคญักับฉาก การแสดง การก ากับภาพ และการถ่ายท า

ภาพยนตร ์เพราะการจดัแสงจะช่วยใหฉ้ากสวยงาม สรา้งบรรยากาศ อารมณ ์ความรูส้กึ สรา้งมิติ 
และยงัช่วยสง่เสรมิสนบัสนนุการแสดงอารมณต์่าง ๆ ของนกัแสดง รวมถึงการสื่อสาร โดยน าแหลง่
แสงทั้งสามนีม้าจัดร่วมกัน แต่อาจจัดเพียงแหล่งแสง 2 แหล่ง หรือแหล่งแสงเดียวก็ไดต้ามแต่
ผูส้รา้งสรรคจ์ะก าหนด การจดัแสงดว้ยชนิดของไฟที่แตกต่างกนั  การจดัขนาดปรมิาณ หรือคา่ของ
แสงที่แตกต่างกนั รวมถึงการจดัทิศทางของแสงแบบต่าง ๆ จะสื่อความหมายนยัยะที่แตกต่างกนั
ดว้ย ดงันี ้(กาญจน ์เพ็ชรอู,่ 2563) 

1) จดัแสงแบบไฮคีย ์(High Key)  
2) จดัแสงแบบโลวค์ีย (Low Key) คือ  
3) จดัแสงแบบใชท้ิศทาง (Light Directionality)  

ส่วนรายละเอียดของสีและการสื่อความหมาย อารมณ ์ความรูส้ึกของสี  ไดแ้ก่ สีแดง สี
เหลือง สีน า้เงิน สีม่วง สีเขียว สีสม้ สีสม้ (กาญจน ์เพ็ชรอู,่ 2563) 

aสีโทนรอ้น (Warm Tones) มีลกัษณะประกอบดว้ยสีแดง สีสม้ และสีเหลือง รวมถึงเฉด
สีที่ผสมผสานระหวา่งสีเหลา่นี ้เช่น สีชมพ ูสีสม้อมแดง เป็นตน้ สีโทนเหลา่นีม้กัมีความสว่างสดใส 
และให้ความรูส้ึกอบอุ่น รอ้นแรง โดยอารมณ์ที่สื่อมักจะสื่อถึงความรูส้ึกที่กระตุ้นเรา้ใจ เช่น 
ความสขุ ความรกั ความโกรธ ความตื่นเตน้ และพลงังาน สีแดงอาจสื่อถึงความรกั ความหลงใหล 
หรือความโกรธ สีสม้อาจสื่อถึงความอบอุ่น ความเป็นมิตร หรือความกระตือรือรน้ ส่วนสีเหลือง
อาจสื่อถึงความสขุ ความสดใส หรือความหวงั ตวัอย่างการน าไปใชใ้นภาพยนตร ์สีโทนรอ้นมกัถกู
น าไปใชใ้นฉากที่ตอ้งการสรา้งความรูส้กึตื่นเตน้เรา้ใจ หรือฉากที่ตวัละครก าลงัเผชิญกบัอารมณท์ี่
รุนแรง เช่น ฉากต่อสู ้ฉากรกั หรือฉากที่ตวัละครก าลงัโกรธ 

สีโทนอุน่ (Warm Tones) มีความหมายคลา้ยคลงึกบัสีโทนรอ้น แต่จะมีความเขม้ขน้นอ้ย
กว่า และมกัจะมีสว่นผสมของสีน า้ตาลหรือสีทอง ท าใหด้อูบอุ่นนุ่มนวลกว่าสีโทนอุ่นประกอบดว้ย
สีที่ใหค้วามรูส้กึอบอุ่น เช่น สีครีม สีเบจ สีน า้ตาลอ่อน สีทอง และสีสม้อ่อน มกัจะสื่อถึงความรูส้กึ
อบอุ่น ปลอดภัย สบายใจ และเป็นกันเอง สีเหล่านีม้ักถูกใชใ้นฉากที่ตอ้งการสรา้งบรรยากาศที่
ผ่อนคลาย หรือฉากที่แสดงถึงความสัมพันธ์อันอบอุ่นระหว่างตัวละครตัวอย่างการน าไปใชใ้น
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ภาพยนตร ์สีโทนอุ่นมักถูกน าไปใชใ้นฉากภายในบา้น ฉากธรรมชาติ หรือฉากที่ตอ้งการสรา้ง
บรรยากาศท่ีอบอุน่ เช่น ฉากครอบครวัมารวมตวักนั หรอืฉากที่ตวัละครก าลงัพกัผ่อน 

สีโทนเย็น (Cool Tones) มีลักษณะประกอบด้วยสีน ้าเงิน สีเขียว สีม่วง และเฉดสีที่
ใกลเ้คียง เช่น สีฟ้าอ่อน สีเทา สีม่วงอ่อน เป็นตน้ สีโทนเย็นมกัจะใหค้วามรูส้กึสงบ เยือกเย็น ผ่อน
คลาย และเงียบสงบ สีโทนเย็นมกัจะสื่อถึงความรูส้ึกที่เป็นลบ เช่น ความเศรา้ ความเหงา ความ
กลวั ความสงบ ความเศรา้โศก และความขดัแยง้ สีโทนเย็นสามารถท าใหผู้ช้มรูส้กึผ่อนคลาย สงบ 
และมีสมาธิ สีเหล่านีม้ักถูกน ามาใชใ้นฉากที่ตอ้งการสรา้งบรรยากาศที่สงบ หรือแสดงออกถึง
ความเศรา้โศก 

สีขาวด า (Black and White) มีลกัษณะสีขาวด าเป็นการใชเ้พียงสองสีหลกัคือ สีขาวและ
สีด า โดยอาจมีการใชเ้ฉดสีเทาที่แตกต่างกนัเพื่อสรา้งความหลากหลาย สามารถสื่อถึงอารมณไ์ด้
หลากหลาย ขึน้อยู่กบับริบทและการจดัวางองคป์ระกอบภาพ เช่น  ความคลาสสิก ภาพยนตรข์าว
ด ามกัใหค้วามรูส้ึกคลาสสิกและเป็นอมตะ ความขดัแยง้การใชส้ีขาวและด าที่ตดักนัอย่างชดัเจน
สามารถสรา้งความรูส้กึขดัแยง้หรือความตงึเครียด เพื่อสรา้งบรรยากาศที่ลกึลบัและน่ากลวั สีขาว
ด าช่วยเนน้รายละเอียดส าคญัและสรา้งความรูส้ึกเรียบง่าย ภาพยนตรข์าวด ามกัถูกน ามาใชใ้น
ภาพยนตรท์ี่ตอ้งการสรา้งบรรยากาศเฉพาะ เช่น ภาพยนตร ์noir, ภาพยนตรด์ราม่าที่ตอ้งการเนน้
อารมณข์มข่ืน หรอืภาพยนตรท์ี่ตอ้งการสรา้งความรูส้กึคลาสสิก 

6. งานวิจัยทีเ่กี่ยวข้อง 
 จรัณยา โรจนโสภณดิษฐ์ (2557) ได้ทำการศึกษาเรื่อง การพัฒนารูปแบบจำลองการฟังเพลง
ในรูปแบบสตรีมมิ่งผ่านยูทูป (YouTube) เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพโดยทำการศึกษากลุ่มนักเรียน 
นักศึกษาและกลุ่มวัยทำงานที่ดูมิวสิกวิดีโอผ่าน YouTube ที่อาศัยอยู่ในกรุงเทพมหานครและ
ปริมณฑล ผลการศึกษาพบว่า โมเดลธุรกิจเพลงในยูทูป มีปัจจัย 2 ส่วน ได้แก่ ปัจจัยด้านเทคโนโลยี
และปัจจัยด้านการตลาดที่ทำให้ผู้ชมเกิดพฤติกรรม โดยพฤติรรมการดูมิวสิกวิดีโอผ่าน YouTube มี 4 
ส่วนหลัก คือ การเข้าถึงผ่านอินเตอร์เน็ต เนื้อหาที่สามารถเลือกรับชมได้ตามความต้องการ 
ประสบการณ์ในการรับชม และชุมชนเครือข่าย 
 ธีระศักดิ์ พรหมดิเรก (2560) ได้ทำการศึกษาเรื่อง ความขัดแย้งและความรุนแรงในมิวสิกวิดี
โอเพลงไทยร่วมสมัย กรณีศึกษา : เพลง ปาน ธนพร แวกประยูร เป็นวิจัยเชิงคุณภาพ โดยทำการ
วิเคราะห์โครงสร้างการเล่าเรื่องผ่านแนวคิดเรื่องการเล่าเรื่อง (Narrative) และวิเคราะห์รูปแบบของ
การนำเสนอมิวสิกวิดีโอเพลงที่มีฉากความขัดแย้ง ความรุนแรง ความก้าวร้าว และวิเคราะห์ลักษณะ
ความสัมพันธ์ของคำร้องและการใช้คำที่สื่อสารผ่านมิวสิกวิดีโอเพลงที่มีการนำเสนอฉากที่มีความ
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ขัดแย้ง ความรุนแรง และความก้าวร้าว ด้วยวิธีการวิเคราะห์ตัวบท (Textual Analysis) จากเนื้อหา
ในมิวสิกวิดีโอ โดยศึกษาจากเนื้อหาเพลงไทยที่ขับร้องโดย ปาน ธนพร แวกประยูร จำนวน 11 เพลง 
ซึ่งเป็นเพลงที่มีรูปแบบในการนำเสนอเป็นมิวสิกวิดีโอ  ผลการศึกษาพบว่า ภาพความขัดแย้ง ความ
รุนแรง และความก้าวร้าวสามารถพบได้ในมิวสิกวิดีโอของปาน ธนพร รวมถึงคำร้องที่ใช้ในการสื่อสาร 

ภูมิสิษฐ์ กฤตพิพัฒนโชติ์ (2560) ได้ทำการศึกษาเรื่อง การศึกษามิวสิกวิดีโอเพลงลูกทุ่งร่วม
สมัย : อุดมการณ์และการผสมผสานทางวัฒนธรรม เป็นการวิเคราะห์เชิงลึกถึงการเปลี่ยนแปลงและ
พัฒนาการของมิวสิกวิดีโอเพลงลูกทุ่งในยุคปัจจุบัน โดยเน้นที่การศึกษาตัวบท (Textual Analysis) 
ของมิวสิกวิดีโอเพลงลูกทุ่งร่วมสมัยจำนวน 10 เพลงมิวสิกวิดีโอเพลงลูกทุ่งในปัจจุบันได้ผ่าน
กระบวนการผสมผสานทางวัฒนธรรมอย่างหลากหลาย โดยได้รับอิทธิพลจากทั้งวัฒนธรรมตะวันตก
และวัฒนธรรมเอเชียอื่นๆ นอกจากนี้ ยังพบว่าอุดมการณ์ทุนนิยมได้แทรกซึมเข้ามาอยู่ในกระบวนการ
ผลิตและนำเสนอมิวสิกวิดีโอเหล่านี้ ทำให้เกิดรูปแบบการนำเสนอที่หลากหลายและซับซ้อนยิ่งขึ้น  
จากการวิเคราะห์พบว่า มิวสิกวิดีโอเพลงลูกทุ่งร่วมสมัยสามารถแบ่งรูปแบบการนำเสนอออกได้เป็น 4 
ประเภทหลัก ได้แก่ รูปแบบการแสดงและการสื่อความหมายผสมกัน: เป็นรูปแบบที่ผสมผสานการ
แสดงของศิลปินเข้ากับการสื่อสารเนื้อหาของเพลงอย่างลงตัว รูปแบบการแสดงเป็นหลัก: เน้นการ
แสดงของศิลปินเป็นหลัก โดยอาจมีการใช้ท่าเต้นที่ทันสมัยหรือเทคนิคพิเศษต่างๆ เพื่อดึงดูดผู้ชม
รูปแบบการแสดงซ้อนการสื่อความหมาย: เป็นรูปแบบที่การแสดงของศิลปินถูกใช้เพื่อสื่อความหมาย
ที่ซ่อนอยู่ หรือเป็นสัญลักษณ์แทนแนวคิดบางอย่าง รูปแบบการแสดงซ้อนการสื่อความหมายและ
โฆษณาแฝง: เป็นรูปแบบที่ การแสดงของศิลปินถูกใช้ เพื่ อโปรโมตสินค้าหรือบริการต่างๆ 
นอกเหนือจากการสื่อสารเนื้อหาของเพลง สรุปการศึกษาครั้งนี้แสดงให้เห็นว่า มิวสิกวิดีโอเพลงลูกทุ่ง
ร่วมสมัยได้มีการพัฒนาและเปลี่ยนแปลงไปอย่างมาก โดยได้รับอิทธิพลจากปัจจัยต่างๆ ทั้งภายในและ
ภายนอกประเทศ ทำให้เกิดรูปแบบการนำเสนอที่หลากหลายและน่าสนใจยิ่งขึ้น การศึกษาครั้งนี้มี
ประโยชน์ต่อการทำความเข้าใจถึงกระบวนการผลิตและการบริโภคมิวสิกวิดีโอเพลงลูกทุ่งในยุค
ปัจจุบัน รวมถึงการศึกษาถึงผลกระทบของวัฒนธรรมย่อยและกระแสวัฒนธรรมโลกที่มีต่อวัฒนธรรม
ไทย 
 นิจจัง พันธะพจน์ (2561) ได้ทำการศึกษาเรื่อง การสร้างภาพเทคนิคพิเศษด้วยเทคนิคการ
จัดการกับเวลาในภาพเคลื่อนไหว พบว่า เวลาเป็นองค์ประกอบสำคัญที่ขับเคลื่อนภาพเคลื่อนไหวให้มี
ชีวิตชีวา การจัดการกับเวลาในภาพยนตร์จึงเป็นศิลปะที่สามารถสร้างสรรค์ภาพเทคนิคพิเศษที่น่าตื่น
ตาตื่นใจได้อย่างไม่น่าเชื่อ การเปลี่ยนแปลงอัตราเร็วของภาพ การยืดเวลา หรือการเร่งเวลา สามารถ
สร้างผลกระทบทางอารมณ์และนำเสนอเรื่องราวได้อย่างหลากหลาย พบว่าการจัดการกับเวลา
สามารถสร้างสรรค์ภาพเทคนิคพิเศษได้นั้น เกิดจากการสังเกตเห็นว่าภาพยนตร์ที่ถ่ายทำในอัตราเร็ว
ปกติ เมื่อนำมาตัดต่อหรือปรับเปลี่ยนความเร็ว จะก่อให้เกิดภาพที่แปลกใหม่และน่าสนใจ การจัดการ
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กับเวลาจึงกลายเป็นเครื่องมือสำคัญที่ผู้สร้างสรรค์ภาพยนตร์นำมาใช้เพื่อสร้างสรรค์ผลงานที่โดดเด่น
และน่าจดจำ อย่างไรก็ตาม การจัดการกับเวลาต้องอาศัยความเข้าใจในหลักการพื้นฐานของ
ภาพยนตร์ เช่น การจัดองค์ประกอบภาพ การเลือกใช้เลนส์ การตัดต่อ และการควบคุมจังหวะของ
ภาพ เพื่อให้ผลลัพธ์ที่ได้มีความสอดคล้องกับเรื่องราวและสร้างความประทับใจให้กับผู้ชม การเลือกใช้
เทคนิคการจัดการกับเวลาแต่ละประเภทจะต้องพิจารณาถึงความเหมาะสมกับเนื้อหาของภาพยนตร์
และเป้าหมายที่ต้องการสื่อสาร เทคนิคการจัดการกับเวลาสามารถนำไปประยุกต์ใช้ในการสร้างสรรค์
ภาพยนตร์ประเภทต่างๆ ได้อย่างหลากหลาย ไม่ว่าจะเป็นภาพยนตร์แอ็คชั่นที่ต้องการสร้างความ
ตื่นเต้นเร้าใจ หรือภาพยนตร์ดราม่าที่ต้องการเน้นอารมณ์ความรู้สึกของตัวละคร นอกจากนี้ ยัง
สามารถนำไปใช้ในการสร้างภาพยนตร์สารคดีเพื่อนำเสนอข้อมูลที่ซับซ้อนให้เข้าใจง่ายขึ้น หรือใช้ใน
การสร้างภาพยนตร์โฆษณาเพื่อดึงดูดความสนใจของผู้ชมได้อีกด้วย การจัดการกับเวลาในภาพยนตร์
เป็นเครื่องมือที่มีประสิทธิภาพในการสร้างสรรค์ภาพเทคนิคพิเศษที่น่าตื่นตาตื่นใจ การเลือกใช้เทคนิค
ที่เหมาะสมและการเข้าใจหลักการพื้นฐานของภาพยนตร์ จะช่วยให้ผู้สร้างสรรค์ภาพยนตร์สามารถ
สร้างสรรค์ผลงานที่โดดเด่นและน่าจดจำได ้

อาทิตยา ทรัพย์สินวิวัฒน์ และรัตนวดี เศรษฐจิตร (2562) ได้ทำการศึกษาเรื่อง รูปแบบการ
สื่อสารของมิวสิกวิดีโอทางยูทูปกับปรากฎการณ์ 100 ล้านวิว การศึกษาครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อทำ
ความเข้าใจปัจจัยที่ส่งผลต่อความสำเร็จของมิวสิกวิดีโอไทยที่มีจำนวนผู้ชมสูงถึง 100 ล้านวิวบน
แพลตฟอร์ม YouTube ในช่วงระหว่างปี พ.ศ. 2552 ถึง พ.ศ. 2561 โดยวิเคราะห์องค์ประกอบต่างๆ 
ที่เกี่ยวข้อง อาทิ รูปแบบศิลปิน แนวเพลง เนื้อหาของมิวสิกวิดีโอ และสังกัดค่ายเพลง ผลการ
วิเคราะห์จากมิวสิกวิดีโอจำนวน 172 เพลง พบปัจจัยที่น่าสนใจหลายประการดังนี้  การเติบโตของ
เทคโนโลยีและพฤติกรรมผู้บริโภค การเข้าถึงอินเทอร์เน็ตที่เพิ่มขึ้นอย่างรวดเร็วในประเทศไทย ทำให้
ผู้คนสามารถรับชมมิวสิกวิดีโอได้ง่ายและสะดวกมากขึ้น ส่งผลให้ยอดวิวของมิวสิกวิดีโอไทยเติบโต
อย่างต่อเนื่อง YouTube ได้กลายเป็นแพลตฟอร์มหลักในการเผยแพร่และรับชมวิดีโอ ทำให้มิวสิกวิดี
โอเข้าถึงผู้ชมได้อย่างกว้างขวาง ปัจจัยภายใน: ศิลปิน แนวเพลง เนื้อหา และค่ายเพลง รูปแบบศิลปิน: 
ทั้งศิลปินเดี่ยวและวงดนตรีต่างมีโอกาสประสบความสำเร็จ แต่ศิลปินอิสระมักมีความคล่องตัวในการ
สร้างสรรค์ผลงานที่ตอบโจทย์ความต้องการของผู้ฟังได้ตรงจุดมากขึ้น อย่างไรก็ตาม ศิลปินในสังกัด
ค่ายเพลงขนาดใหญ่ก็สามารถสร้างปรากฏการณ์ได้เช่นกัน ดังเห็นได้จากความสำเร็จของวง Cocktail 
และวง Labanoon ภายใต้สังกัด Genie Records แนวเพลงป็อปยังคงเป็นที่นิยมสูงสุด แต่แนวเพลง
ผสม เช่น ป็อปผสมร็อค และแนวเพลงลูกทุ่ง ก็ได้รับความนิยมเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง สะท้อนให้เห็นถึง
ความหลากหลายของรสนิยมผู้ฟัง  มิวสิกวิดีโอที่มีเนื้อหาเป็นเรื่องราว (Narrative) มักจะได้รับความ
นิยมสูง เนื่องจากสามารถสื่อสารอารมณ์และความรู้สึกของผู้สร้างสรรค์ไปยังผู้ชมได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ ทั้งค่ายเพลงอิสระและค่ายเพลงขนาดใหญ่ ต่างมีส่วนสำคัญในการสร้างสรรค์มิวสิกวิดี
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โอที่ประสบความสำเร็จ สะท้อนให้เห็นถึงความหลากหลายของรูปแบบธุรกิจในอุตสาหกรรมดนตรี
ปัจจัยที่ส่งผลต่อความสำเร็จของมิวสิกวิดีโอไทยยอดวิวสูงบน YouTube นั้นมีความซับซ้อนและ
เกี่ยวข้องกับปัจจัยหลายด้าน ทั้งปัจจัยภายใน เช่น ความสามารถของศิลปิน แนวเพลง และการผลิต 
และปัจจัยภายนอก เช่น การเปลี่ยนแปลงทางเทคโนโลยีและพฤติกรรมผู้บริโภค การศึกษาครั้งนี้
ชี้ให้เห็นว่าความสำเร็จของมิวสิกวิดีโอเกิดจากการผสมผสานระหว่างความสามารถของผู้สร้างสรรค์ 
ความเข้าใจในความต้องการของผู้ฟัง และการใช้ประโยชน์จากเทคโนโลยีอย่างมีประสิทธิภาพ
 เพชรภัสสร อันขวัญเมือง (2562) ได้ทำวิจัยเรื่อง การประชาสัมพันธ์บนสื่อสังคมออนไลน์
ของศิลปินเพลงร็อกและค่ายเพลงกับความผูกพันและความภักดีของแฟนเพลง เป็นการวิจัยแบบ
ผสมผสาน ได้แก่ งานวิจัยเชิงคุณภาพ กับการวิจัยเชิงปริมาณ  
 พีรณัฐ ผิวขำ และพราว อรุณรังสีเวช (2562) ได้ทำการศึกษาเรื่อง การแสดงออกทางอารมณ์
และการสื่อความหมายด้วยสัญลักษณ์ในมิวสิกวิดีโอวงโลโมโซนิค (Lomosonic) ด้วยการวิเคราะห์ตัว
บทได้ถูกนำมาใช้เพื่อวิเคราะหม์ิวสิกวิดีโอจำนวน 15 เพลง  
 ณปภา สุวรรณรงค์ และวิเชียร ลัทธิพงศ์พันธ์ (2562)ได้ทำการศึกษาเรื่อง กระบวนการ
ความคิดสร้างสรรค์มิวสิกวิดีโอเพลงไทยสากล : การประกอบสร้างความหมายสัญญะทางเพศและบท
อัศจรรย์ เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ  
 กาญจน์ เพ็ชรอู่ (2563) ได้ทำการศึกษาเรื่อง การสร้างสรรค์ภาพยนตร์โฆษณารูปแบบมิว
สิกวิดีโอให้ประสบความสำเร็จ โดยทำการศึกษาภาพยนตร์โฆษณามิวสิกวิดีโอที่ประสบความสำเร็จ 
จากมิวสิกวิดีโอโฆษณาที่มียอดรับชมสูงสุด (Views) ในเว็บไซต์ YouTube ของปี พ.ศ. 2562 จำนวน 
5 ชิ้น โดยศึกษาในส่วนของการสร้างสรรค์งานโฆษณา การสร้างสรรค์จุดขายสินค้าซึ่งเป็นส่วนสำคัญ
ในการทำให้โฆษณาตอบโจทย์วัตถุประสงค์ทางด้านการสื่อการและการตลาดที่กำหนดไว้ และศึกษา
ในส่วนขององค์ประกอบภาพยนตร์ ซึ่งเป็นส่วนสำคัญที่ช่วยสร้างภาพในงานโฆษณาให้สามารถดึงดูด
ให้ผู้รับสารติดตามตั้งแต่ต้นจนจบ ตลอดจนศึกษาในส่วนของดนตรีเพื่อการสื่อสาร ซึ่งเป็นส่วนทำให้
ผู้รับสารเกิดอารมณ์ความรู้สึกคล้อยตามบทเพลง เพื่อมุ่งหวังให้เป็นแนวทางสำหรับการทำงานใน
อาชีพครีเอทีฟโฆษณา ผลการศึกษาพบว่า การที่จะสร้างภาพยนตร์โฆษณาให้น่าสนใจ ดึงดูดให้ผู้รับ
สารอยากดูได้ นักสร้างสรรค์โฆษณาต้องรู้ว่าผู้รับสารมีความสนใจในเรื่องอะไร ความสนใจหนึ่งที่ผู้รับ
สารส่วนใหญ่ชอบ และอยู่ในชีวิตประจำวันคือเพลง เพราะเสียงและท่วงทำนอง มิวสิกวิดีโอเป็นงานที่
รวมกันของศาสตร์ด้านภาพยนตร์ และเพลงเข้าไว้ด้วยกัน ทำให้มิวสิกวิดีโอได้รวมข้อดีของทั้ง
ภาพยนตร์ และเพลง ทั้งสามารถนำเสนอภาพ และเสียง สร้างสรรค์เนื้อเรื่องแปลกใหม่ มีท่วงทำนอง
เสียงเพลงกระตุ้นให้สมองของมนุษย์เกิดความสนใจ และเกิดจินตนาการต่าง ๆ รวมถึงทำให้เกิดการ
จดจำในงานโฆษณานั้น ๆ ได้ และผู้รับสารจะให้ความสนใจในการรับชมเนื้อหาตั้งแต่ต้นจนจบ 



  40 

รูปแบบของการสร้างสรรค์งานโฆษณาที่น่าใจช่วยให้แคมเปญการสื่อสารการตลาดประสบความสำเร็จ
ได ้
 พันธกานต์ ทานนท์ (2564)ได้ทำการวิจัยเรื่อง ผลการวิจัยชี้ให้เห็นว่า มิวสิกวิดีโอเพลงลูกทุ่ง
อีสานได้นำเสนอภาพลักษณ์ของความเป็นอีสานในรูปแบบใหม่ที่แตกต่างจากภาพลักษณ์เดิม ผ่านกล
ยุทธ์การสร้างความหมายที่หลากหลาย เช่น การคัดเลือกภาพที่สื่อถึงเอกลักษณ์อีสาน การใช้ภาพ
เปรียบเทียบ การลดทอนรายละเอียดที่ไม่จำเป็น การสร้างความแปลกใหม่ การผสมผสานวัฒนธรรม
ท้องถิ่นกับวัฒนธรรมสากล การปรับเนื้อหาให้เข้ากับบริบทท้องถิ่น และการสร้างสัญลักษณ์ที่บ่งบอก
ถึงความเป็นอีสาน นอกจากนี้ การวิจัยยังพบว่าผู้รับสารส่วนใหญ่มีความเข้าใจและยอมรับในอัต
ลักษณ์อีสานรูปแบบใหม่ที่ถูกนำเสนอผ่านมิวสิกวิดีโอเหล่านี้ ผู้รับสารมองว่ามิวสิกวิดีโอเหล่านี้ช่วย
รักษาและสืบทอดวัฒนธรรมอีสาน ยกระดับภาพลักษณ์ของคนอีสาน และสร้างความเข้าใจที่ถูกต้อง
เกี่ยวกับวิถีชีวิตและวัฒนธรรมของคนอีสานมากขึ้น  อย่างไรก็ตาม การวิจัยยังชี้ให้เห็นว่าการ
สร้างสรรค์มิวสิกวิดีโอเพลงลูกทุ่งอีสานไม่ได้เป็นเพียงการแสดงออกทางวัฒนธรรม แต่ยังมีความ
เกี่ยวข้องกับปัจจัยทางเศรษฐกิจและสังคมด้วย โดยมิวสิกวิดีโอเหล่านี้มักถูกสร้างขึ้นเพื่อตอบสนอง
ความต้องการของตลาดและสร้างรายได้ให้กับผู้ผลิต นอกจากนี้ มิวสิกวิดีโอเหล่านี้ยังสะท้อนให้เห็นถึง
การต่อสู้เพื่อรักษาอัตลักษณ์ท้องถิ่นในยุคที่วัฒนธรรมโลกมีอิทธิพลอย่างมาก สรุปได้ว่า มิวสิกวิดีโอ
เพลงลูกทุ่งอีสานมีบทบาทสำคัญในการสร้างสรรค์และสื่อสารอัตลักษณ์อีสานรูปแบบใหม่ โดย
ผสมผสานองค์ประกอบทางวัฒนธรรมและเชิงพาณิชย์เข้าด้วยกัน การศึกษาครั้งนี้จึงเป็นประโยชน์ต่อ
การทำความเข้าใจกระบวนการสร้างความหมายและการรับรู้ของผู้ชมเกี่ยวกับวัฒนธรรมท้องถิ่นในยุค
ปัจจุบัน อมลณัฐ โสภณ et al. (2564) ได้ทำการวิจัยเรื่อง การออกแบบมิวสิกวิดีโอรูปแบบแอนิเมชัน
ด้วยหลักสัญญะศาสตร์ เรื่อง การยอมรับตนเอง เป็นงานวิจัยเชิงคุณภาพ  
 ธนะปิติ ธิป๋า (2565) ได้ทำการศึกษาเรื่อง ความเป็นไทยใน ‘ที - ป๊อป’ : การนำเสนอศิลปะ
และวัฒนธรรมที่ปรากฏในมิวสิกวิดีโอเพลงไทยสมัยนิยม กรณีศึกษามิวสิกวิดีโอของกลุ่มศิลปินหญิง
และกลุ่มศิลปินไอดอลหญิงไทย ระหว่าง พ.ศ. 2554-2564 เป็นการศึกษารูปแบบการการนําเสนอ
ภาพลักษณ์ของความเป็นไทยที่ปรากฏในมิวสิกวิดีโอเพลงไทยสมัยนิยมของกลุ่มศิลปินหญิง (เกิร์
ลกรุ๊ป) กับกลุ่มศิลปินไอดอลหญิง (ไอดอล เกิร์ลกรุ๊ป) ไทย ที่เผยแพร่ในเว็บไซต์ยูทูป ระหว่าง พ.ศ. 
2554 - 2564 ผ่านแนวคิดความเป็นไทย แนวคิดการผสมผสานทางวัฒนธรรม และแนวคิดมิวสิกวิดีโอ
กับเพลงไทยสมัยนิยม ผลการศึกษาพบว่า ความเป็นไทยที่กลุ่มศิลปินหญิงกับกลุ่มศิลปินไอดอล
หญิงไทยได้นําเสนอผ่านงานเพลง ภาพลักษณ์ศิลปิน และการแสดงออกผ่านสื่อ ยังมีจํานวนไม่มาก
เมื่อเทียบกับเพลงและศิลปินเพลงไทยสมัยนิยมส่วนใหญ่ ตลอดช่วงหนึ่งทศวรรษที่ผ่านมาต่างได้รับ
อิทธิพลทั้งด้านการทำเพลงและภาพลักษณ์ของศิลปินจากตะวันตก ญี่ปุ่น และเกาหลีใต้ที่สามารถ
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เข้าถึงและได้รับความสนใจทั้งจากสื่อมวลชนและกลุ่มเป้าหมาย โดยเฉพาะวัยรุ่นซึ่งเป็นตลาดกลุ่ม
หลักของเพลงไทยสมัยนิยมตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน 
 อุมาพร ประชาชิต (2565) ได้ทำวิจัยเรื่อง การสื่อสารวัฒนธรรมอีสานในมิวสิกวิดีโอเพลงไทย
สากล : ศึกษาในเพลง “ขวัญเอยขวัญมา” เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยทำการศึกษาวิธีการสื่อสาร
วัฒนธรรมอีสานในมิวสิกวิดีโอเพลงไทยสากลผ่านองค์ประกอบการเล่าเรื่องของมิวสิกวิดีโอ โดยศึกษา
ในมิวสิกวิดีโอเพลง “ขวัญเอยขวัญมา” ศิลปิน ปาล์มมี่ ซึ่งเป็นศิลปินยอดนิยมที่สามารถเข้าถึงกลุ่ม
ผู้รับสารที่หลากหลายโดยเฉพาะกลุ่มวัยรุ่น ใช้ระเบียบวิธีวิจัยโดยวิเคราะห์ตัวบทมิวสิกวิดีโอ (textual 
analysis)



 

บทที่ 3  
ระเบียบวิธีวิจัย 

 
การวิจัยนี ้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) เพื่อท าการศึกษารูปแบบ

และแนวคิดในการสรา้งมิวสิกวิดีโอใหป้ระสบความส าเรจ็บนแพลตฟอรม์ยทููป ดว้ยการวิเคราะห์
ตวับท (Textual Analysis) จากมิวสิกวิดีโอที่ประสบความส าเรจ็บนแพลตฟอรม์ยูทูป และท าการ
สมัภาษณเ์ชิงลกึ (In-depth interview) เพื่อใหท้ราบถึงรูปแบบและแนวคิดในการสรา้งมิวสิกวิดีโอ
ใหป้ระสบความส าเรจ็บนแพลตฟอรม์ยทูปู โดยผูว้ิจยัก าหนดระเบียบวิธีวิจยั ดงันี ้

 1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 2. เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
 3. การตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
 4. วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล 
 5. การวิเคราะห์ข้อมูล 
 

1. ประชากรและผู้ให้ข้อมูล 
1.1 การวิเคราะหต์วับท (Textual Analysis) มีการใชป้ระชากรคือมิวสิกวิดีโอไทย และมี

กลุ่มประชากรคือ มิวสิกวิดีโอไทยที่มียอดผูเ้ขา้ชมบนแพลตฟอรม์ยูทูป มากกว่า 10 ลา้นวิว และ
เป็นมิวสิกวิดี โอที่ ได้รับรางวัล  Best Music Video of The Year จากรายการ TOTY Music 
Awards หรือไดร้บัคดัเลือกใหเ้ป็นมิวสิกวิดีโอที่ไดร้บัความนิยมบนแพลตฟอรม์ยูทูปในระหว่างปี 
พ.ศ. 2562 – 2565 จ านวน 9 มิวสิกวิดีโอ ไดแ้ก่ เพลงสง่เธอไดเ้ท่านี ้เพลงถา้เราไดเ้จอกนัอีก เพลง
ทน เพลงเพื่อนเลน่ไม่เลน่เพื่อน เพลงน า้ลาย เพลงปลอ่ย เพลงโดดดิดง่ เพลงกรรม และ เพลงธารา
รตัน ์ โดยใชท้ฤษฎีแนวคิดเก่ียวกับการเล่าเรื่อง (Narative) แนวคิดเก่ียวกับการจดัองคป์ระกอบ
รวมในฉาก (Mise-en-scène) และเทคนิคการถ่ายท าและเทคนิคการน าเสนอ ในการวิเคราะหต์วั
บท 
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ตาราง 2 การคดัเลือกมิวสิกวิดีโอที่ประสบความส าเรจ็บนแพลตฟอรม์ยทูปู 

ลำดับ เพลง รางวัล รายการ ยอดวิว ศิลปิน ค่ายเพลง 

1 ส่งเธอได้เท่านี้ Best Music Video of The Year 
2021 

TOTY Music 
Awards 2021 

10,000,000 LOMOSONIC Genie records 

2 ถ้าเราได้เจอ
กันอีก 

Best Song of The Year 
, กระแสอันดับ 1 
ใน Trending ของ YouTube 

TOTY Music 
Awards 2021 

101,000,000 Tilly Birds Genie Lab 

3 ทน 10 มิวสิกวิดีโอที่ได้รับความนิยมสูงสุด
บน YouTube ประเทศไทย ประจำปี 
2021 

YouTube 
ประเทศไทย 

355,000,000 SPRITE x 
GUYGEEGEE 

HYPE TRAIN 
GROUP 

4 เพื่อนเล่น  
ไม่เล่นเพื่อน 
 

10 มิวสิกวิดีโอที่ได้รับความนิยมสูงสุด
บน YouTube ประเทศไทย ประจำปี 
2021 

YouTube 
ประเทศไทย 

153,000,000 Tilly Birds 
Feat. MILLI 

Genie Lab 

5 น้ำลาย 10 มิวสิกวิดีโอที่ได้รับความนิยมสูงสุด
บน YouTube ประเทศไทย ประจำปี 
2021 

YouTube 
ประเทศไทย 

88,000,000 Txrbo Ft. 
PEARWAH 
 

High Cloud 
Entertainment 

6 ปล่อย 10 มิวสิกวิดีโอที่ได้รับความนิยมสูงสุด
บน YouTube ประเทศไทย ประจำปี 
2020 

YouTube 
ประเทศไทย 

144,000,000 หนุ่ม กะลา Genie records 

7 โดดดิด่ง 10 มิวสิกวิดีโอที่ได้รับความนิยมสูงสุด
บน YouTube ประเทศไทย ประจำปี 
2020 
, เข้าชิงรางวัลเพลงนำภาพยนตร์ยอด
เยี่ยม 

YouTube 
ประเทศไทย 

187,000,000 ไทบ้าน x 
BNK48 
 

BNK48 

8 กรรม 10 มิวสิกวิดีโอที่ได้รับความนิยมสูงสุด
บน YouTube ประเทศไทย ประจำปี 
2019 

YouTube 
ประเทศไทย 

289,000,000 ป้าง นครินทร์ Genie records 

9 ธารารัตน์ 10 มิวสิกวิดีโอที่ได้รับความนิยมสูงสุด
บน YouTube ประเทศไทย ประจำปี 
2019 
, Song of the Year 

YouTube 
ประเทศไทย 

, JOOX 
Thailand Music 

Awards 

246,000,000 YOUNGOHM YOUNGOHM 

 
 1.2 การสมัภาษณเ์ชิงลกึ (In-depth interview) มีการใชป้ระชากรคือผูก้  ากบัมิวสิกวดิีโอ
ไทย และมีกลุม่ประชากรคือ ผูก้  ากบัมิวสิกวิดีโอไทยที่มียอดผูเ้ขา้ชมบนแพลตฟอรม์ยทูปู มากกวา่ 
10 ลา้นวิว และเป็นมิวสิกวิดโีอที่ไดร้บัรางวลั Best Music Video of The Year จากรายการ TOTY 
Music Awards หรอืไดร้บัคดัเลือกใหเ้ป็นมิวสิกวิดีโอที่ไดร้บัความนิยมบนแพลตฟอรม์ยทูปูใน
ระหวา่งปี พ.ศ. 2562 – 2565 จ านวน 9 มวิสิกวิดีโอ ไดแ้ก่  ผูก้  ากบัมิวสิกวิดีโอเพลงสง่เธอไดเ้ท่านี ้
ผูก้  ากบัมิวสิกวิดีโอเพลงถา้เราไดเ้จอกนัอีก ผูก้  ากบัมวิสิกวิดีโอเพลงทน ผูก้  ากบัมิวสิกวิดีโอเพลง
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เพื่อนเลน่ไม่เลน่เพื่อน ผูก้  ากบัมิวสิกวิดีโอเพลงน า้ลาย ผูก้  ากบัมิวสิกวดิีโอเพลงปลอ่ย ผูก้  ากบัมวิ
สิกวิดีโอเพลงโดดดิด่ง ผูก้  ากบัมิวสิกวิดีโอเพลงกรรม และ ผูก้  ากบัมวิสิกวิดีโอเพลงธารารตัน ์

 

2. เคร่ืองมือทีใ่ช้ในการวจิัย  
เครื่องมือที่ใชใ้นการวิจยันี ้แบง่เป็นสองสว่น  
2.1 ตารางการเคราะห์เนื ้อหามิวสิกวิดีโอ (Textual Analysis) โดยผู้วิจัยจะเป็นผู้

วิเคราะหม์ิวสิกวิดีโอที่ประสบความส าเรจ็บนแพลตฟอรม์ยทููปตวัตวัเองโดยน าเอา 3 ทฤษฎี ที่ได้
ศึกษามาเป็นแนวทางการวิเคราะหม์ิวสิกวิดีโอใหป้ระสบความส าเร็จบนแพลตฟอรม์ยูทูป ไดแ้ก่ 
การเล่าเรื่อง (Narrative) การจดัองคป์ระกอบรวมในฉาก (Mise-en-scène) และเทคนิคการถ่าย
ท าและเทคนิคการน าเสนอ 

2.2 แบบสัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสรา้ง ผู้วิจัยจะใช้วิธีการสัมภาษณ์เชิงลึก ( In-Depth 
Interview) เพื่ อท าการเก็บรวบรวมข้อมูลแนวคิดของการสร้างสรรค์มิวสิกวิดี โอที่ประสบ
ความส าเรจ็บนแพลตฟอรม์ยทูปู โดยมีแนวค าถามส าหบัการสมัภาษณเ์ชิงลกึ ดงันี ้

1. แนวคิดในการสรา้งมิวสิกวิดีโอ (วิธีคิด/แนวคิด/แรงบนัดาลใจ/คอนเซปตข์องมิว
สิกวิดีโอ) 

2. รูปแบบในการสรา้งมิวสิกวิดีโอ (เนื่องจากมิวสิกวิดีโอมีหลายรูปแบบไม่ว่าจะเป็น
แบบมีเนือ้เรื่อง ไม่มีเนือ้เรื่อง หรือมีทั้งศิลปินและเนือ้เรื่อง ท าไมถึงเลือกรูปแบบนีม้า/วิธีเลือก
รูปแบบการสรา้งมิวสิกวิดีโอในเพลงนัน้อย่างไร) 

3. อปุสรรคในการสรา้งมิวสิกวิดีโอ (วิธีแกปั้ญหา/การสื่อสารกบัทีมงานใหไ้ดต้ามที่
ตอ้งการ) 

4. ท าไมมิวสิกวิดีโอนีไ้ดร้บัรางวลัและมียอดวิวสูงบนแพล็ตฟอรม์ยูทูป (ความยาก
ของมิวสิกวิดีโอ/ท าไมมิวสิกวิดีโอนีไ้ดร้างวลัหรือไดร้บัประกาศว่าเป็นมิวสิกวิดีโอยอดนิยมในยทูปู/
ในมิวสิกวิดีโอนกัแสดงและศิลปินมีผลท าใหย้อดวิวขึน้สงูไหม/คาดหวงัอะไรบา้งจากมิวสิกวิดีโอ/
คิดว่า MV ที่ไดร้างวลั (ของผูก้  ากบัท่านอื่น) ท าไมถึงไดร้างวลั 

3. การตรวจสอบคุณภาพของเคร่ืองมือทีใ่ช้ในการวิจัย 
ในส่วนแรกคือการวิ เคราะห์ตัวบท (Textual Analysis) ของมิวสิกวิดี โอที่ประสบ

ความส าเร็จบนแพลตฟอรม์ยูทูป ผูว้ิจัยจะน า 3 ทฤษฎี ไดแ้ก่ การเล่าเรื่อง (Narrative) การจัด
องคป์ระกอบรวมในฉาก (Mise En Scene) และเทคนิคการถ่ายท าและเทคนิคการน าเสนอ 
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 มาเป็นแนวทางการวิเคราะห์มิวสิกวิดีโอที่ประสบความส าเร็จบนแพลตฟอรม์ยูทูป  
เพื่อให้อยู่ในเกณฑ์เดียวกัน มีความเป็นกลาง และคุณภาพมากที่สุด ส่วนที่สองจะท าการ
สัมภาษณ์แบบเจาะลึก (In-Depth Interview) กับผู้ก  ากับมิวสิกวิดีโอที่ประสบความส าเร็จบน
แพลตฟอรม์ยูทูป โดยการตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยคือ การน าค าถาม
สมัภาษณใ์หผู้เ้ช่ียวชาญหรือผูท้รงคณุวฒุิเพื่อขอค าชีแ้นะ และน ามาปรบัปรุงแกไ้ข เพื่อใหไ้ดแ้นว
ค าถามที่ดี เป็นประโยชนต์่องานวิจยั และตรงวตัถปุระสงคม์ากที่สดุ 

น าค าตอบสรุป ใหเ้ป็นประโยชนต์่อการน ามาปรบัใชแ้ละเป็นแนวทางในการผลิตมิวสิกวิ
ดีโอ ผูว้ิจยัจงึไดต้ัง้ประเด็นค าถามและน าเสนอผูเ้ช่ียวชาญ  

4. วธิีการเกบ็รวบรวมข้อมูล 
1) ศึกษาและรวบรวมขอ้มูล จากผลงานต่าง ๆ งานวิจยั และวิทยานิพนธเ์พื่อน ามาหา

ขอ้มลูที่เก่ียวขอ้งกบังานของผูว้ิจยั  
2) การวิเคราะหต์ัวบท (Textual Analysis) จากองคป์ระกอบต่าง ๆ ของมิวสิกวิดีโอที่

ประสบความส าเรจ็บนแพล็ตฟอรม์ยทูปู เพื่อเป็นตวัอย่างรูปแบบมิวสิกวิดีโอที่ประสบความส าเรจ็
บนแพลตฟอรม์ยทูปู จ านวน 9 มิวสิกวิดีโอ ไดแ้ก่ 1.มิวสิกวิดีโอเพลงส่งเธอไดเ้ท่านี ้2.มิวสิกวิดีโอ
เพลงถา้เราไดเ้จอกนัอีก 3.มิวสิกวิดีโอเพลงทน 4.มิวสิกวิดีโอเพลงเพื่อนเลน่ไม่เลน่เพื่อน 5.มิวสิกวิ
ดีโอเพลงน า้ลาย 6.มิวสิกวิดีโอเพลงปล่อย 7.มิวสิกวิดีโอเพลงโดดดิด่ง 8.มิวสิกวิดีโอเพลงกรรม 
และ 9.มิวสิกวิดีโอเพลงธารารตัน ์

3) การสมัภาษณเ์ชิงลึกจากผูใ้หข้อ้มลูส าคญั คือ ผูก้  ากับของมิวสิกวิดีโอที่คดัเลือกมา
จ านวน 9 มิวสิกวิดีโอ ไดแ้ก่ 1. ผูก้  ากบัมิวสิกวิดีโอเพลงส่งเธอไดเ้ท่านี ้2.ผูก้  ากบัมิวสิกวิดีโอเพลง
ถา้เราไดเ้จอกนัอีก 3.ผูก้  ากบัมิวสิกวิดีโอเพลงทน 4.ผูก้  ากบัมิวสิกวิดีโอเพลงเพื่อนเลน่ไม่เลน่เพื่อน 
5.ผูก้  ากบัมิวสิกวิดีโอเพลงน า้ลาย 6.ผูก้  ากบัมิวสิกวิดีโอเพลงปลอ่ย 7.ผูก้  ากบัมิวสิกวิดีโอเพลงโดด
ดิด่ง 8.ผูก้  ากบัมิวสิกวิดีโอเพลงกรรม และ 9.ผูก้  ากบัมิวสิกวิดีโอเพลงธารารตัน ์

5. การวิเคราะหข์้อมูล 
การวิเคราะหข์อ้มลู ท าการการวิเคราะหต์วับท (Textual Analysis) และการวิเคราะห์

เนือ้หา ที่ไดจ้ากการสมัภาษณเ์ชิงลกึ ดว้ยการวิเคราะหแ์บบพรรณนา (Descriptive Analysis) 
น ามาจดัประเภทขอ้มลู ตีความ และเช่ือมโยงขอ้มลูตา่ง ๆ เขา้ดว้ยกนัตามวตัถปุระสงคใ์นการวจิยั 
เพื่อชีใ้หเ้ห็นถงึแนวคิดและกระบวนการสรา้งมิวสิกวิดีโอใหป้ระสบความส าเรจ็บนแพลตฟอรม์ยู
ทปู



 

บทที ่4  
ผลการวิจัย 

 
การวิจัยเรื่อง แนวคิดและรูปแบบในการสรา้งมิวสิกวิดีโอที่ ประสบความส าเร็จบน

แพลตฟอรม์ยูทูป มีวัตถุประสงค ์1) เพื่อวิเคราะหล์ักษณะมิวสิกวิดีโอที่ประสบความส าเร็จบน
แพลตฟอรม์ยูทูป 2) เพื่อศึกษาแนวคิดของผู้สรา้งสรรค์มิวสิกวิดีโอที่ประสบความส าเร็จบน
แพลตฟอรม์ยูทูปโดยเป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ดว้ยการวิเคราะหต์ัวบท 
(Textual Analysis) จากมิวสิกวิดีโอที่ประสบความส าเร็จบนแพลตฟอรม์ยูทูป และท าการ
สมัภาษณเ์ชิงลกึ (In-depth interview) จ านวน 9 มิวสิกวิดีโอ ดงันี ้ 

ตาราง 3 มิวสิกวิดีโอท่ีประสบความส าเรจ็บนแพลตฟอรม์ยทูปู 

ลำดับ เพลง รางวัล รายการ ยอดวิว ศิลปิน ค่ายเพลง 

1 ส่งเธอได้เท่านี้ Best Music Video of The Year 2021 TOTY Music Awards 
2021 

10,000,000 LOMOSONIC Genie records 

2 ถ้าเราได้เจอกัน
อีก 

Best Song of The Year 
, กระแสอันดับ 1 
ใน Trending ของ YouTube 

TOTY Music Awards 
2021 

101,000,000 Tilly Birds Genie Lab 

3 ทน 10 มิวสิกวิดีโอที่ได้รับความนิยมสูงสุดบน 
YouTube ประเทศไทย ประจำปี 2021 

YouTube 
ประเทศไทย 

355,000,000 SPRITE x 
GUYGEEGEE 

HYPE TRAIN 
GROUP 

4 เพ่ือนเล่น ไม่เล่น
เพ่ือน 
 

10 มิวสิกวิดีโอที่ได้รับความนิยมสูงสุดบน 
YouTube ประเทศไทย ประจำปี 2021 

YouTube 
ประเทศไทย 

153,000,000 Tilly Birds Feat. 
MILLI 

Genie Lab 

5 น้ำลาย 10 มิวสิกวิดีโอที่ได้รับความนิยมสูงสุดบน 
YouTube ประเทศไทย ประจำปี 2021 

YouTube 
ประเทศไทย 

88,000,000 Txrbo Ft. 
PEARWAH 
 

High Cloud 
Entertainment 

6 ปล่อย 10 มิวสิกวิดีโอที่ได้รับความนิยมสูงสุดบน 
YouTube ประเทศไทย ประจำปี 2020 

YouTube 
ประเทศไทย 

144,000,000 หนุ่ม กะลา Genie records 

7 โดดดิด่ง 10 มิวสิกวิดีโอที่ได้รับความนิยมสูงสุดบน 
YouTube ประเทศไทย ประจำปี 2020 
, เข้าชิงรางวัลเพลงนำภาพยนตร์ยอดเยี่ยม 

YouTube 
ประเทศไทย 

187,000,000 ไทบ้าน x BNK48 
 

BNK48 

8 กรรม 10 มิวสิกวิดีโอที่ได้รับความนิยมสูงสุดบน 
YouTube ประเทศไทย ประจำปี 2019 

YouTube 
ประเทศไทย 

289,000,000 ป้าง นครินทร์ Genie records 

9 ธารารัตน์ 10 มิวสิกวิดีโอที่ได้รับความนิยมสูงสุดบน 
YouTube ประเทศไทย ประจำปี 2019 
, Song of the Year 

YouTube 
ประเทศไทย 

, JOOX Thailand Music 
Awards 

246,000,000 YOUNGOHM YOUNGOHM 
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ในการศึกษาครัง้นี ้ท  าการวิเคราะหล์ักษณะของมิวสิกวิดีโอที่ประสบความส าเร็จบน
แพลตฟอรม์ยทูปู จ านวนทัง้หมด 9 เพลง เนื่องจากผูว้ิจยัเลือกมิวสิกวิดีโอที่มีเกณฑด์งันี ้1. มียอด
ผูเ้ขา้ชมมากกว่า 10 ลา้นวิว บนแพลตฟอรม์ยูทูป 2. เป็นมิวสิกวิดีโอที่ไดร้บัรางวัล หรือไดร้บั
คดัเลือกใหเ้ป็นมิวสิกวิดีโอที่ไดร้บัความนิยม 3. เป็นมิวสิกวิดีโอที่เผยแพรใ่นช่วงโควิด (พ.ศ. 2562 
- พ.ศ. 2565) 

1.ลักษณะมิวสิกวิดโีอทีป่ระสบความส าเร็จบนแพลตฟอรม์ยูทปู 
มิวสิกวิดีโอ (Music Video) เป็นภาพประกอบเพลง หรือภาพที่สามารสื่อความหมายจาก

เนือ้หาของเพลงท าใหผู้ช้มเขา้ใจความหมาย สิ่งที่ตอ้งการจะสื่อ และสนกุเพลิดเพลินไปกบัมิวสิกวิ
ดีโอ (อินทิรา เฮ็งทบัทิม, 2554) มิวสิกวิดีโอเป็นสื่อที่ใชภ้าพเคลื่อนไหวและเสียงเพลงผสมผสาน
กนั เพื่อถ่ายทอดเรื่องราวและอารมณท์ี่ซ่อนอยู่ในบทเพลง สิ่งที่ท  าใหม้ิวสิกวิดีโอมีความพิเศษคือ
ความสามารถในการสื่อสารกับผูช้มผ่านประสาทสมัผสัและสญัชาตญาณ โดยอาศยัภาพที่เป็น
สากลในการถ่ายทอดความหมายที่ซบัซอ้นของเพลงออกมาเป็นภาพที่ชดัเจนและเขา้ใจง่าย ภาพ
ในมิวสิกวิดีโอไม่เพียงแต่เป็นการตกแต่ง แต่ยังเป็นตัวแทนของบุคลิกลักษณะและอารมณ์ของ
เพลง ช่วยใหผู้ช้มสามารถรบัรูแ้ละเขา้ใจเพลงไดอ้ย่างลึกซึง้ยิ่งขึน้ นอกจากนี ้มิวสิกวิดีโอยงัเป็น
ช่องทางในการสรา้งจินตนาการใหก้ับผูช้ม โดยการน าเสนอภาพที่สวยงามและแปลกใหม่ (กิตติ
พันธ ์ธัญพิทยาพาณิชย์, 2556) มีบทบาทส าคัญในการส่งเสริมและโปรโมทเพลงของศิลปินใน
หลายดา้น ประการแรก มิวสิกวิดีโอเป็นสื่อที่สามารถเขา้ถึงผูช้มไดอ้ย่างกวา้งขวางผ่านช่องทาง
ต่างๆ เช่น YouTube และสื่อสงัคมออนไลน ์ท าใหเ้พลงของศิลปินเป็นที่รูจ้กัและแพรห่ลายมากขึน้ 
ประการที่สอง มิวสิกวิดีโอช่วยสรา้งภาพลกัษณแ์ละเอกลกัษณใ์หก้บัศิลปิน ท าใหผู้ช้มจดจ าและ
ช่ืนชอบศิลปินไดง้่ายขึน้ (Frantz, 1994) สามารถกระตุน้ยอดขายเพลงและสินคา้ที่เก่ียวขอ้งกับ
ศิลปินได ้โดยเฉพาะอย่างยิ่งในยคุที่ผูบ้รโิภคใหค้วามส าคญักบัประสบการณแ์ละความบนัเทิง  (ธี
ระศกัดิ์ พรหมดิเรก, 2560) และเป็นสื่อกลางที่เช่ือมโยงระหว่างผูส้รา้งสรรคเ์พลงและผูฟั้ง โดยผู้
สรา้งสรรคส์ามารถถ่ายทอดความคิด ความรูส้ึก และจินตนาการของตนเองผ่านภาพและเสียงใน
มิวสิกวิดีโอ ขณะที่ผูฟั้งก็สามารถตีความหมายและสรา้งจินตนาการของตนเองจากภาพที่ไดเ้ห็น
และเสียงที่ไดย้ิน ท าใหเ้กิดการสื่อสารและแลกเปลี่ยนความคิดเห็นระหว่างกนั มิวสิกวิดีโอจึงเป็น
มากกว่าแค่ผลงานศิลปะ แต่ยงัเป็นพืน้ที่ส  าหรบัการสรา้งปฏิสมัพนัธร์ะหว่างผูส้รา้งและผูบ้ริโภค
(อินทิรา เฮ็งทบัทิม, 2554)  

มิวสิกวิดีโอที่ประสบความส าเรจ็บนแพลตฟอรม์ยูทปู เป็นมิวสิกวิดีโอที่ไดร้บัรางวลัหรือ
ไดร้บัคดัเลือกว่าเป็นมิวสิกวิดีโอยอดเยี่ยมบนแพลตฟอรม์ยทูปู และมียอดผูเ้ขา้ชมบนมิวสิกวิดีโอ
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นัน้บนแพลตฟอรม์ยทููปมากกว่า 10 ลา้นวิว ในระหว่างปี พ.ศ. 2562 – 2565 จ านวน 9 มิวสิกวิดี
โอ  

1.1 รูปแบบของมิวสกิวิดโีอ  
มิวสิกวิดีโอสามารถแบ่งออกเป็น 3 รูปแบบหลกัที่นิยมใชก้นัในวงการเพลง ไดแ้ก่  1) มิว

สิกวิดีโอที่เนน้ศิลปินเป็นหลกั (Performance) มิวสิกวิดีโอประเภทนีมุ้่งเนน้ไปที่การถ่ายทอดพลงั
และอารมณข์องเพลงผ่านการแสดงสดของศิลปิน ไม่ว่าจะเป็นการรอ้งเพลง การเล่นดนตรี หรือ
การเตน้ ผูช้มจะไดส้มัผสักบัความเป็นตวัตนของศิลปินอย่างใกลช้ิดและตรงไปตรงมา มิวสิกวิดีโอ
ประเภทนีม้กัถูกน ามาใชใ้นการโปรโมทเพลงใหม่ หรือในการแสดงสดตามงานคอนเสิรต์ต่างๆ 2) 
มิวสิกวิดีโอที่เน้นเรื่องราวเป็นหลัก (Narrative) มิวสิกวิดีโอประเภทนีใ้ชภ้าพและเสียงเพื่อเล่า
เรื่องราวที่เก่ียวขอ้งกบัเนือ้เพลง หรืออาจเป็นเรื่องราวที่สรา้งสรรคข์ึน้มาใหม่เพื่อสื่อความหมายที่
ลึกซึง้กว่านัน้ มิวสิกวิดีโอประเภทนีมี้โครงสรา้งที่ชัดเจน มีตัวละคร และพล็อตเรื่องที่น่าติดตาม 
คลา้ยกบัภาพยนตรส์ัน้ โดยเพลงท าหนา้ที่เป็นองคป์ระกอบส าคญัในการขบัเคลื่อนเรื่องราว 3) มิว
สิกวิดีโอที่เนน้คอนเซ็ปตเ์ป็นหลกั (Conceptual) มิวสิกวิดีโอประเภทนีเ้นน้การสรา้งสรรคภ์าพและ
บรรยากาศที่สื่อถึงความรูส้กึนึกคิดและแนวคิดที่ซ่อนอยู่ในเพลง โดยอาจใชเ้ทคนิคพิเศษทางภาพ
หรอืการเลา่เรื่องที่แปลกใหม่ มิวสิกวิดีโอแนวคิดมกัจะเปิดโอกาสใหผู้ช้มไดต้ีความหมายและสรา้ง
จินตนาการของตนเอง (Frith 1988) 

แต่รูปแบบของมิวสิกวิดีโอเพลงไทยที่ประสบความส าเร็จบนแพลตฟอรม์ยูทูป ผูว้ิจัย
พบวา่ใชอ้ยู่ 2 รูปแบบเป็นหลกั ไดแ้ก่ 

1.1.1 รูปแบบมิวสิกวิดโีอทีเ่น้นศิลปินเป็นหลัก (Performance)  
เป็นมิวสิกวิดีโอที่มีการน าเสนอศิลปินเป็นหลกั เป็นรูปแบบมิวสิกวิดีโอที่สรา้งสรรค์

ขึน้เพื่อให้ผู้ชมสามารถจดจ าศิลปินผ่านมิวสิกวิดีโอ พบว่ามีมิวสิกวิดีโอที่เน้นศิลปินเป็นหลัก 
(Performance) มีอยู่ 2 ประเภทไดแ้ก่ ศิลปินแสดงสด และ ศิลปินรว่มแสดง ผูว้ิจยัพบว่ามีจ านวน
ทัง้หมด 6 มิวสิกวิดีโอท่ีใชม้ิวสิกวิดีโอรูปแบบที่เนน้ศิลปินเป็นหลกั (Performance) ไดแ้ก่ มิวสิกวิดี
โอเพลงทน  มิวสิกวิดีโอเพลงเพื่อนเล่นไม่เล่นเพื่อน มิวสิกวิดีโอเพลงน า้ลาย มิวสิกวิดีโอเพลงโดด
ดิด่ง มิวสิกวิดีโอเพลงกรรม และ มิวสิกวิดีโอเพลงธารารตัน ์

1.ศิลปินแสดงสด 
ศิลปินแสดงสดหมายถึง การน าเสนอศิลปินผ่านภาพวงดนตรีแสดงดนตรี หรือ ภาพ

นกัรอ้งที่ก  าลงัยืนรอ้งเพลงถ่ายทอดอารมณ ์เช่น แสดงการเล่นดนตรีหรือการรอ้งเพลงของศิลปิน
ในลกัษณะคอนเสิรต์ โดยเนน้ไปที่การแสดงสด พบว่ามีจ านวน 2 มิวสิกวิดีโอดงันี ้ไดแ้ก่ มิวสิกวิดี
โอเพลงโดดดิด่ง และ มิวสิกวิดีโอเพลงกรรม  
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เพลงโดดดิด่ง (ไทบ้าน x BNK48)  มิวสิกวิดีโอนีน้  าเสนอโดยให้ศิลปิน
แสดงสด ทั้งการรอ้งเพลงและการเตน้  พบว่าถึงแม้จะเป็นศิลปินกลุ่มที่มีสมาชิก
หลายคน แต่ในมิวสิกวิดีโอนีส้ามาถน าเสนอศิลปินกลุ่มนีอ้อกมาใหผู้ช้มจดจ าและ
เช่ือไดว้่าเป็นทีมเดียวกนั ตัง้แต่นาทีที่ 00:19 เริ่มมิวสิกวิดีโอ ดว้ยการเปิดดว้ยศิลปิน
กลุ่ม BNK48 น าเสนอการรอ้งเพลงที่ถ่ายทอดอารมณถ์ึงความสนุกสนานตลอดทัง้
เพลงซึ่งเป็นไปในทิศทางเดียวกัน และแสดงการเตน้ที่พรอ้มเพรียงกนั ในช่วงวินาที 
01:39 หรือช่วงที่ศิลปินเต้นท่า "โดดดิด่ง"  เป็นท่าเต้นที่ เป็นเอกลักษณ์และเป็น
จุดเด่นของเพลงนี ้ท าใหผู้ช้มจดจ าไดง้่าย และเม่ือไดย้ินเพลงนีก้็จะนึกถึงท่าเตน้นี ้
ทนัที ถือว่าเป็นช่วงที่สรา้งภาพจ าของศิลปินใหแ้ก่ผูช้มไดด้ี ที่ส  าคญัพบว่ามิวสิกวิดี
โอเพลงโดดดิด่งใหแ้อรไ์ทมศ์ิลปินตลอดทัง้เพลง  ผูช้มสามารถเห็นใบหนา้ศิลปินได้
นานท าใหจ้ดจ าศิลปินไดง้่ายยิ่งขึน้  

 

ภาพประกอบ 7 มิวสิควิดีโอในยทูปู เพลงโดดดิด่ง 

ที่มา: สโุกสินทร.์ (2563). โดดดิด่ง. Pong Thibaan the series. ไทย: BNK48. 
 

เพลงกรรม (ป้าง นครนิทร)์ มิวสิกวิดีโอเพลงนีเ้นน้การถ่ายทอดอารมณข์อง
ศิลปินผ่านการรอ้งเพลงพรอ้มการแสดงวงดนตรี เพื่อถ่ายทอดความรูส้ึกของเนือ้หา
เพลงและเพิ่มอรรถรสในการรบัชมมิวสิกวิดีโอไปพรอ้มกัน นาทีที่ 0:00 - 0:30 การ
เริ่มตน้ พบว่าศิลปินแสดงอารมณผ์่านการแสดงใบหนา้และท่าทางที่สงบแต่ นาทีที่ 
1:30 - 2:00 การถ่ายทอดอารมณ ์ศิลปินรอ้งดว้ยอารมณ์ที่จริงจงัและรุนแรง สงัเกต
ได้จากลักษณะของการยืนที่มั่ นคง ท่าทางกาจับไมโครโฟนที่แน่น การเขย่า
ไมโครโฟนในช่วงที่รอ้งเพลงใส่อารมณ์ในท่อนฮุกของเพลง และลักษณะของ
กลา้มเนือ้รา่งกายที่ค่อนขา้งเกรง็ ไม่ใหร้า่งกายปลอ่ยตวัตามสบาย ท าใหผู้ช้มรูส้กึถึง
ความสมัพนัธร์ะหวา่งศิลปินและเนือ้หาเพลง  
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ภาพประกอบ 8 มิวสิควิดีโอในยทูปู เพลงกรรม 

ที่มา: พชัร. (2562). กรรม. นครนิทร.์ ไทย: Genierock. 
 

2.ศิลปินร่วมแสดง 
ศิลปินรว่มแสดง หมายถึงศิลปินมีบทบาทในการแสดง หรือการถ่ายทอดเนือ้หาของ

เพลงผ่านภาพและเสียง ซึ่งแตกต่างจากการรอ้งเพลงหรือเล่นดนตรีประกอบ เพิ่มเติมจากบทบาท
หลักของศิลปิน ศิลปินเข้ามาร่วมมีบทบาทเป็นนักแสดงในมิวสิกวิดีโอ เช่น ศิลปินรบับทเป็น
นกัแสดงในการด าเนินเรื่องราวของมิวสิกวิดีโอ พบว่ามีจ านวน 4 มิวสิกวิดีโอดงันี ้ไดแ้ก่ มิวสิกวิดี
โอเพลงทน  มิวสิกวิดีโอเพลงเพื่อนเลน่ไม่เลน่เพื่อน มิวสิกวิดีโอเพลงน า้ลาย และ มิวสิกวิดีโอเพลง
ธารารตัน ์

เพลงทน เพลงน า้ลาย เพลงธารารตัน์ เป็นมิวสิกวิดีโอที่น  าศิลปินมาเป็น
นักแสดงหลกัในการด าเนินเรื่องราวในมิวสิกวิดีโอ ซึ่งเป็นการสรา้งสรรคท์ี่น่าสนใจ
เพราะนอกจากความสามารถทางการรอ้งเพลงของศิลปิน การใชเ้ทคนิคน าศิลปิน
รว่มแสดงเป็นนักแสดงหลกั จะช่วยใหผู้ช้มไดเ้ห็นความสามารถทางการแสดงและ
ภาพลกัษณใ์หม่ของศิลปินเพิ่มขึน้  ที่ส  าคญัยงัมีแอรไ์ทมใ์หศ้ิลปินอยู่ในมิวสิกวิดีโอ
ตลอดทัง้คลิป ท าใหผู้ช้มสามารถจดจ าศิลปินไดไ้ดง้่ายขึน้จากการเห็นซ า้ๆ 

ภาพประกอบ 9 มิวสิควิดีโอในยทูปู เพลงทน 

ที่มา: สรุยินั. (2564). ทน. Hannah,Pischedda. ไทย: Hype Train. 
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ภาพประกอบ 10 มิวสิควิดีโอในยทูปู เพลงน า้ลาย 

ที่มา: ธนกร. (2564). น า้ลาย. F.HERO. ไทย: HighCloudEntertainment. 

 

ภาพประกอบ 11 มิวสิควิดีโอในยทูปู เพลงธารารตัน ์

ที่มา: พิสิณี. (2562). ธารารตัน ์. รตัภมูิ. ไทย: Youngohm. 
 

เพลงเพื่อนเล่นไม่เล่นเพื่อน (Tilly Birds feat. MILLI) ก็เป็นมิวสิกวิดีโอที่ใชเ้ทคนิค
ศิลปินรว่มแสดงเช่นกนั แต่จะแตกต่างจากเพลงทน เพลงน า้ลาย เพลงธารารตัน์ เนื่องจากศิลปิน
ไม่ไดร้บับทใหเ้ป็นนกัแสดงหลกั เป็นเพียงนกัแสดงประกอบ ที่มีหนา้ที่คอยสงัเกตการตวัละครหลกั
ด าเนินเรื่องราวไปถึงไหนแลว้ ถึงแมว้่าศิลปินจะไม่ไดมี้แอรไ์ทมใ์นการแสดงเท่าเพลง เพลงทน 
เพลงน า้ลาย เพลงธารารตัน ์แต่เม่ือถึงฉากที่ศิลปินไดแ้สดงออกมา สามารถเขา้ถึงบทบาทไดร้าว
กบันกัแสดงมืออาชีพ และสอดคลอ้งไปกบัเรื่องราว ท าใหผู้ช้มสามารถจดจ าตวัละครและศิลปิน
เพลงนีไ้ดแ้มว้่าไม่ไดมี้แอรไ์ทมอ์ยู่ตลอดทัง้มิวสิกวิดีโอ อย่างไรก็ตามผูว้ิจยัพบวา่ ศิลปินเพลงเพื่อน
เลน่ไม่เลน่เพื่อน Tilly Birds และ MILLI เป็นศิลปินมีเสียงและดนตรีท่ีมีเอกลกัษณเ์ฉพาะตวั อีกทัง้
เป็นศิลปินที่มีช่ือเสียงในวงการดนตรีอยู่แลว้ การที่เห็นไม่ไดเ้ป็นตวัละครหลกั ออกไม่ก่ีฉากผูช้มก็
สามารถจดจ าไดอ้ยู่ดี 
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ภาพประกอบ 12 มิวสิควิดีโอในยทูปู เพลงเพื่อนเลน่ไม่เลน่เพื่อน 

ที่มา: จตพุงศ.์ (2564). เพื่อนเลน่ไม่เลน่เพ่ือน. ณฐัดนยั. ไทย: GeneLab. 
 

1.1.2 รูปแบบมิวสิกวิดโีอทีเ่น้นเร่ืองราวเป็นหลัก (Narrative)  
มิวสิกวิดีโอที่เนน้เรื่องราว หรือ Narrative Music Video คือ มิวสิกวิดีโอที่ไม่ไดมี้เพียงแค่

ภาพของศิลปินรอ้งเพลง แต่ยงัมีการเล่าเรื่องราวที่ต่อเนื่องกนั เหมือนกบัการชมภาพยนตรข์นาด
สัน้ โดยใชเ้พลงเป็นตวัขบัเคลื่อนเรื่องราว เป็นมิวสิกวิดีโอที่มีโครงสรา้งความสมัพนัธ์เป็นการเล่า
เรื่องราว แต่ละมิวสิกวิดีโอจะมีเรื่องราวที่แตกต่างกนัออกไป โดยใชเ้พลงประกอบในการเล่าเรื่อง 
พบว่ามีจ านวนทัง้หมด 7 มิวสิกวิดีโอที่ใชรู้ปแบบมิวสิกวิดีโอที่เนน้เรื่องราวเป็นหลกั (Narrative) 
ไดแ้ก่ มิวสิกวิดีโอเพลงส่งเธอไดเ้ท่านี ้มิวสิกวิดีโอเพลงถา้เราไดเ้จอกนัอีก มิวสิกวิดีโอเพลงเพื่อน
เล่นไม่เล่นเพื่อน มิวสิกวิดีโอเพลงน า้ลาย มิวสิกวิดีโอเพลงปล่อย มิวสิกวิดีโอเพลงกรรม และ มิว
สิกวิดีโอเพลงธารารตัน์ ซึ่งมิวสิกวิดีโอที่เนน้เรื่องราวมี 2 ประเภทคือมิวสิกวิดีโอที่เนน้เรื่องราวที่
สอดคลอ้งกบัเพลงโดยตรง และมิวสิกวิดีโอที่เนน้เรื่องราวที่ไม่สอดคลอ้งกบัเพลงโดยตรง 

1.มิวสิกวิดโีอทีเ่น้นเร่ืองราวทีส่อดคล้องกับเนือ้เพลงโดยตรง 
มิวสิกวิดีโอที่เนน้เรื่องราวสอดคลอ้งกับเนือ้เพลงโดยตรง คือ มิวสิกวิดีโอที่น  าเสนอเนือ้

เรื่องที่เล่าเรื่องราวไปในทิศทางเดียวกันกับเนือ้เพลง ท าใหผู้ช้มสามารถเห็นภาพไดช้ัดเจนมาก
ยิ่งขึน้ ตวัอย่างเช่น เพลงรอ้งว่า “ฉันรกัเธอ” จากประโยคนีโ้ดยส่วนมากก็จะท าใหผู้ฟั้งนึกถึงการ
พดูถึงคนรกั หากใชม้ิวสิกวิดีโอที่เนน้เรื่องราวสอดคลอ้งกบัเนือ้เพลงโดยตรง ก็จะสรา้งมิวสิกวิดีโอ
ที่ถ่ายทอดเรื่องราวจากมมุมองคู่รกันั่นเอง พบว่ามีเพลงเพื่อนเล่นไม่เล่นเพื่อน เพลงปล่อย เพลง
น า้ลาย เพลงกรรม และ เพลงธารารตัน์ เป็นมิวสิกวิดีโอที่เนน้เรื่องราวที่สอดคลอ้งกับเนือ้เพลง
โดยตรง 

ยกตวัอย่างเพลงเพื่อนเล่นไม่เล่นเพื่อน มีเนือ้เพลงว่า “ถา้เธอใหฉ้ันเป็นเพื่อน
เล่น อย่าเล่นเกินกว่านัน้ไดไ้หม ถา้ฉันเล่นเกินเสน้ไป เธอรบัไดไ้หม…” ซึ่งเพลงนีมี้การ
สรา้งเรื่องราวในมิวสิกวิดีโอโดยถ่ายทอดเรื่องราวของความสมัพนัธท์ี่คลมุเครือระหว่าง
เพื่อน ผ่านภาพและสถานการณต์่างๆ ที่สอดคลอ้งกบัเนือ้เพลง และเห็นถึงความสมัพนัธ์
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ที่ไม่ชัดเจนระหว่างตัวละคร โดยมีทั้งช่วงเวลาที่สนิทสนมและช่วงเวลาที่ห่างเหิน ซึ่ง
สอดคลอ้งกับเนือ้เพลงที่พูดถึงความสบัสนและความไม่แน่ใจในความสมัพนัธ์ระหว่าง
เพื่อน 

 

ภาพประกอบ 13 มิวสิควิดีโอในยทูปู เพลงเพื่อนเลน่ไม่เลน่เพื่อน 

ที่มา: จตพุงศ.์ (2564). เพื่อนเลน่ไม่เลน่เพ่ือน. ณฐัดนยั. ไทย: GeneLab. 
 

เพลงกรรมมีเนือ้เพลงว่า “เพราะฉันเคยทิง้ใครนอกใจเขามาหาเธอ เขาก็ตอ้ง
เจอกับความเย็นชาจากฉัน วันนีเ้ธอเธอมีอาการเหมือนฉันวันนั้น  ท าให้รูไ้ดท้ันที ว่า
เธอน่ะมีใคร ปิดบังไวเ้ธอนอกใจ เวรกรรมท าไมมาเร็วอย่างนี ้...” ซึ่งเพลงนีมี้การสรา้ง
เรื่องราวในมิวสิกวิดีโอเก่ียวกับผูช้ายคนที่เคยนอกใจแฟนของตนเองมาคบผูห้ญิงใหม่ 
ต่อมาผูห้ญิงคนใหม่คนนัน้กลบันอกใจเขา ซึ่งเป็นการกระท าที่ผูช้ายคนนัน้เคยท า ท าให้
เขาตอ้งเจ็บปวดอย่างมากจากการรบัผลกรรมของตนเอง 
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ภาพประกอบ 14 มิวสิควิดีโอในยทูปู เพลงกรรม 

ที่มา: พชัร. (2562). กรรม. นครนิทร.์ ไทย: Genierock. 
 

2.มิวสิกวิดโีอทีเ่น้นเร่ืองราวทีไ่ม่สอดคล้องกับเนือ้เพลงโดยตรง 
มิวสิกวิดีโอท่ีเนน้เรื่องราวท่ีไม่สอดคลอ้งกบัเนือ้เพลงโดยตรง เป็นมิวสิกวิดีโอท่ีมีภาพและ

เนือ้เรื่องที่ดเูหมือนจะไม่เก่ียวขอ้งกบัเพลงโดยตรง อาจใช ้แนวคิดที่แปลกใหม่ เพื่อใหผู้ช้มไดเ้ห็น
มุมมองและประสบการณ์การเล่าเรื่องในมุมมองอื่น ตัวอย่างเช่น เพลงรอ้งว่า “ฉันรกัเธอ” จาก
ประโยคนีโ้ดยสว่นมากจะท าใหผู้ฟั้งนกึถึงการพดูถึงคนรกั แต่ถา้หากใชม้ิวสิกวิดีโอที่เนน้เรื่องราวที่
ไม่สอดคลอ้งกับเพลงโดยตรง การสรา้งมิวสิกวิดีโอนีก้็จะถ่ายทอดเรื่องราวในมุมมองใหม่ จาก
มมุมองของคู่รกัอาจเปลี่ยนไปเป็นมมุมองของแม่ลกู ท าใหเ้กิดการตีความที่หลากหลายและท าให้
ผูช้มไดเ้สพผลงานในมมุมองใหม่จากการชมมิวสิกวิดีโอ พบว่ามีเพลงสง่เธอไดเ้ท่านี ้ และเพลงถา้
เราไดเ้จอกนั เป็นมิวสิกวิดีโอท่ีใชเ้ทคนิคการเนน้เรื่องราวที่ไม่สอดคลอ้งกบัเนือ้เพลงโดยตรง 

เพลงถา้เราไดเ้จอกนั มีเนือ้เพลงว่า “ถา้เราไดเ้จอ กนัอีกสกัวนัอยากถาม เธอจ า
ฉัน ไดอ้ยู่หรือเปล่า เธอจะยิม้ใหฉ้ันหรือเปล่า หากเราไดเ้จอกนัอีกสกัครัง้ อยากขอกอด
เธอไวใ้หอุ้่นเหมือนเก่า ใหค้  าว่าเรา ยงัคงเหมือนเดิม ไม่เคยจางหายไป...” ซึ่งจากการ
อา่นเนือ้เพลงท าใหน้กึถึงการจากลาของคูร่กั แต่เพลงนีมี้การสรา้งเรื่องราวในมิวสิกวิดีโอ
ที่เนน้เรื่องราวที่ไม่สอดคลอ้งกบัเนือ้เพลงโดยตรง จึงถ่ายทอดออกมาในมมุมองการจาก
ลาของครอบครวั 
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ภาพประกอบ 15 มิวสิควิดีโอในยทูปู เพลงถา้เราไดเ้จอกนัอีก 

ที่มา: นราธิป. (2565). ถา้เราไดเ้จอกนัอีก. ณฐัดนยั. ไทย: GeneLab. 
 

เพลงสง่เธอไดเ้ท่านี ้มีเนือ้เพลงว่า “ฉนัคงตอ้งสง่เธอเพียงเท่านี ้แมอ้ยากจะกอด
เธอมากแค่ไหน Goodbye Goodbye ที่รกั…”  ซึ่งจากการอ่านเนือ้เพลงที่มีค าว่าที่รกั ท า
ให้นึกถึงการบอกลาคนรักเท่านั้น แต่เพลงนีมี้การสรา้งเรื่องราวในมิวสิกวิดีโอที่ เน้น
เรื่องราวที่ไม่สอดคลอ้งกบัเนือ้เพลงโดยตรง จึงมีการถ่ายทอดเรื่องราวการจากลามากกว่า
คู่รกั มีทัง้การจากลาของผูใ้หญในครอบครวั การจากลาของพ่อลูก การจากลาของสตัว์
เลีย้งเป็นตน้ พบวา่เพลงสง่เธอไดเ้ท่านีท้  าใหผู้ช้มไดเ้ห็นการจากลาหลายมมุมอง จากการ
เลา่เรื่องของผูก้  ากบัผ่านมิวสิกวิดีโอเพลงนี ้

 

ภาพประกอบ 16 มิวสิควิดีโอในยทูปู เพลงสง่เธอไดเ้ท่านี ้

ที่มา: นราธิป. (2564). สง่เธอไดเ้ท่านี.้ พนูศกัดิ,์วรวรรธน.์ ไทย: Genierock. 
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การด าเนินเรื่องราวในมิวสิกวิดีโอมกัจะสะทอ้นความฝันและจินตนาการดว้ยวิธีการ
ทางศิลปะ ท าใหรู้ปแบบของมิวสิกวิดีโอแตกต่างกนัไป (กิตติพนัธ ์ธัญพิทยาพาณิชย ,์ 2556) โดย
รูปแบบของมิวสิกวิดีโอที่ท  าการศึกษา สามารถแบ่งเป็น 2 รูปแบบตามแนวทางของ Simon Frith 
(1988) ไดแ้ก่ มิวสิกวิดีโอท่ีเนน้ศิลปินเป็นหลกั และมิวสิกวิดีโอท่ีที่เนน้เรื่องราวเป็นหลกั  
  1) มิวสิกวิดีโอที่เนน้ศิลปินเป็นหลกั (Performance) เป็นการน าเสนอภาพวงดนตรี 
แสดงดนตรี หรือศิลปินรอ้งเพลงหรือลิปซิงคอ์ยู่ในเพลง ซึ่งจากศึกษาคน้พบว่าจากตวัอย่าง 9 มิว
สิกวิดีโอที่ประสบความส าเร็จบนแพลตฟอรม์ยูปทูป  มีจ านวนทัง้สิน้ 6 มิวสิกวิดีโอดว้ยกันที่น  า
รูปแบบมิวสิกวิดีโอที่เนน้ศิลปินเป็นหลกั (Performance) มาใชใ้นมิวสิกวิดีโอ ไดแ้ก่ ทน เพื่อนเล่น
ไม่เล่นเพื่อน น า้ลาย โดดดิด่ง กรรม และ ธารารตัน ์ซึ่งจากการศึกษาผูว้ิจัยคน้พบว่ารูปแบบมิว
สิกวิดีโอที่เนน้ศิลปินเป็นหลกั (Performance) มีการใหแ้อรไ์ทมศ์ิลปินมากกว่ามิวสิกวิดีโออื่น ไม่
ว่าจะเป็นการใหศ้ิลปินลิปซิงค ์เตน้ หรือท าการแสดง ผูว้ิจัยพบว่าการเลือกรูปแบบมิวสิกวิดีโอที่
เนน้ศิลปินเป็นหลกั (Performance) ท าใหผู้ว้ิจยัสามารถจ าใบหนา้ หรือภาพลกัษณศ์ิลปินของมิว
สิกวิดีโอเพลงนัน้ไดม้ากกวา่เพลงอื่น   

  2) มิวสิกวิดีโอที่ เน้นเรื่องราวเป็นหลัก (Narrative) เป็นมิวสิกวิดีโอที่ มีโครงสรา้ง
ความสัมพันธ์เป็นการเล่าเรื่องราว ซึ่งจากศึกษาคน้พบว่าจากตัวอย่าง 9 มิวสิกวิดีโอที่ประสบ
ความส าเร็จบนแพลตฟอรม์ยูทูป มีจ านวนทัง้สิน้ 7 มิวสิกวิดีโอดว้ยกันที่น  ารูปแบบมิวสิกวิดีโอที่
เนน้เรื่องราวเป็นหลัก (Narrative)มาใชใ้นมิวสิกวิดีโอ ไดแ้ก่ ส่งเธอไดเ้ท่านี ้ถา้เราไดเ้จอกันอีก 
เพื่อนเล่นไม่เลน่เพื่อน น า้ลายปลอ่ย กรรม และธารารตัน ์ซึ่งจากการศึกษาผูว้ิจยัคน้พบว่ารูปแบบ
มิวสิกวิดีโอที่เนน้เรื่องราวเป็นหลกั (Narrative) จะมีองคป์ระกอบการเล่าเรื่องคลา้ยภาพยนตร ์แต่
เป็นภาพยนตข์นาดสัน้ ที่สามารถเลา่เรื่องทัง้หมดใหจ้บในเพลง ภายในเวลาไม่ก่ีนาที ผูว้ิจยัพบว่า
มิวสิกวิดีโอที่เนน้เรื่องราวเป็นหลกั (Narrative) จะมุ่งเนน้ไปที่อารมณเ์พื่อใหผู้ช้มคลอ้ยตามจาก
ภาพที่ไดเ้ห็นในมิวสิกวิดีโอ ถึงแมว้่าผูช้มจะเคยฟังเพลงมาแลว้ก็ตาม แต่เม่ือไดม้ารบัชมมิวสิกวิดี
โอรูปแบบท่ีเนน้เรื่องราวเป็นหลกันี ้ก็ท  าใหผู้ช้มเห็นภาพมิติใหม่   

  สรุปจากตัวอย่างมิวสิกวิดีโอที่ประสบความส าเร็จบทแพลตฟอรม์ยูทูป พบว่ามี 2 
รูปแบบทีเห็นผลว่าเป็นมิวสิกวิดีโอที่ประสบความส าเรจ็บทแพลตฟอรม์ยทูปูคือ มิวสิกวิดีโอที่เนน้
ศิลปินเป็นหลกั (Performance) และรูปแบบมิวสิกวิดีโอที่เนน้เรื่องราวเป็นหลกั (Narrative) 
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1.2 การเล่าเร่ือง (Narrative)  
มิวสิกวิดีโอมีองคป์ระกอบของการเล่าเรื่องที่คลา้ยกับภาพยนตร ์แตกต่างในดา้นของ

เวลาที่มิวสิกวิดีโอจะเสนอในเนือ้หาและช่วงเวลาท่ีสัน้กวา่ (ปาพจน ์หนนุภกัดี, 2551) โดยลกัษณะ
การเลา่เรื่องของมิวสิกวิดีโอทัง้ 9 ชิน้ที่มีลกัษณะดงันี ้ 

1.2.1 การล าดับเร่ืองราว 
1. การเล่าเร่ืองราวตามล าดับเหตุการณ ์(Linear) 

การเล่าเรื่องในภาพยนตรเ์ป็นศิลปะที่หลากหลายและซับซอ้น หนึ่งในองค์ประกอบ
ส าคญัที่ก าหนดรูปแบบและอารมณข์องภาพยนตรค์ือ "การล าดบัเหตุการณ"์ ซึ่งหมายถึงวิธีการ
จัดเรียงเหตุการณ์ต่างๆ ภายในเรื่องราวให้เป็นไปตามล าดับเวลาหรือไม่ การศึกษาการล าดับ
เหตกุารณจ์ึงเป็นประโยชนอ์ย่างยิ่งในการท าความเขา้ใจวิธีการสรา้งเรื่องราวและผลกระทบที่เกิด
ขึน้กบัผูช้ม 

1.)การเลา่เรื่องราวตามล าดบัเหตกุารณ ์(Linear) 
ภาพยนตร์ที่ เล่าเรื่องราวเรียงล าดับเหตุการณ์  (Linear Narrative Film) ส่วนใหญ่

หมายถึงการเล่าเรื่องราวโดยทั่วไปที่มีเหตุการณ์เกิดขึน้แบบตรงไปตรงมาเรียงตามล าดับเวลา 
ตามเหตุและผลที่หยิบยกขึ ้นมาเล่าอยู่ภายในโครงสร้างของเรื่องราวได้แก่  ตอนเริ่มต้น 
(Beginning) ตอนกลางเรื่อง (Middle) และตอนจบเรื่อง (End)  (วิวฒันส์ินอดุม 2558) 

การเล่าเรื่องราวเรียงล าดับเหตุการณ์ (Linear) พบว่ามีจ านวนทั้งหมด 4  มิวสิกวิดีโอ 
ไดแ้ก่ มิวสิกวิดีโอเพลงส่งเธอไดเ้ท่านี ้มิวสิกวิดีโอเพลงเพื่อนเล่นไม่เล่นเพื่อน มิวสิกวิดีโอเพลง
น า้ลาย และ มิวสิกวิดีโอเพลงธารารตัน ์

เพลงส่งเธอได้เท่านี ้ เป็นมิวสิกวิดีโอเน้นการติดตามเรื่องราวที่ด  าเนินไป
ตามล าดบัและพฒันาความสมัพนัธร์ะหวา่งตวัละครตามล าดบัเหตกุารณ ์

เพลงธารารตัน ์เป็นมิวสิกวิดีโอด าเนินไปตามล าดับเหตุการณ์ในแบบพีเรียด 
และพฒันาความสมัพนัธร์ะหว่างตวัละครผ่านเหตกุารณ์งานปารต์ี ้ซึ่งหนุ่มสาวพบรกักนั
ในงาน มีการสรา้งความสมัพนัธก์นัตอ่เนื่อง จบลงดว้ยทัง้คูร่กักนัอย่างมีความสขุ 
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ภาพประกอบ 17 มิวสิควิดีโอในยทูปู เพลงธารารตัน ์

ที่มา: พิสิณี. (2562). ธารารตัน ์. รตัภมูิ. ไทย: Youngohm. 
 

2. การเล่าเร่ืองราวไม่เรียงล าดับเหตุการณ ์(Nonlinear) 
เป็นการเล่าที่ไม่ตรงไปตรงมา ช่วยกระตุน้ใหผู้ช้มคอยติดตามว่าเหตกุารณใ์นอนาคดนัน้

จะเกิดขึน้ไดอ้ย่างไร (วิวฒันส์ินอดุม, 2558) พบว่ามีจ านวนทัง้หมด 3  มิวสิกวิดีโอไดแ้ก่ มิวสิกวิดี
โอเพลงถา้เราไดเ้จอกนัอีก มิวสิกวิดีโอเพลงปลอ่ย และ มิวสิกวิดีโอเพลงกรรม  

เพลงถ้าเราไดเ้จอกันอีก เป็นมิวสิกวิดีโอที่มีการใชฉ้ากย้อนอดีตเพื่อสะท้อน
ความรูส้ึกของตัวละครแลสรา้งความสมัพันธข์องอดีตและปัจจุบนัที่เก่ียวเนื่องกับความ
ทรงจ า 

เพลงกรรมเป็นมิวสิกวิดีโอเรื่องราวเนน้การสะทอ้นความรูส้ึกผิดและการแกไ้ข
ของตวัละคร โดยมีฉากยอ้นกลบัไปในอดีตเพ่ือแสดงการตดัสินใจที่สง่ผลตอ่ปัจจบุนั 

เพลงปลอ่ย เป็นมิวสิกวิดีโอที่มีเนือ้หามีการยอ้นกลบัไปยงัอดีตของตวัละครเพื่อ
สะทอ้นความสมัพนัธแ์ละความทรงจ าที่หลงเหลือ 
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ภาพประกอบ 18 มิวสิควิดีโอในยทูปู เพลงปลอ่ย 

ท่ีมา: ขจรศกัดิ.์ (2563). ปลอ่ย. เทียนชยั. ไทย: Genierock. 
 

1.2.2 มุมมองการเล่าเร่ือง (Point of view) 
จุดยืนของการเล่าเรื่อง (Point of View) คือ การมองเหตุการณก์ารเขา้ใจพฤติกรรม

ของตวัละครในเรื่องผ่านสายตาของตวัละครตวัใดตวัหนึ่ง (ภรูพินัธ ์ภู่ไพบลูย ์2563) 
มุมมองการเล่าเร่ืองจากบุคคลทีส่าม (Third Person)  
คือวิธีการเล่าเรื่องที่ผูเ้ล่าเรื่องไม่ไดเ้ขา้ไปมีส่วนร่วมในเหตุการณ์โดยตรง แต่จะท า

หนา้ที่เป็นผูส้งัเกตการณภ์ายนอกและถ่ายทอดเรื่องราวที่เกิดขึน้กบัตวัละครอื่นๆ โดยใชส้รรพนาม
บคุคลที่สาม เช่น เขา เธอ มนั พวกเขา เป็นตน้ พบว่าทัง้หมด 9 มิวสิกวิดีโอใชม้มุมองการเลา่เรื่อง
จากบคุคลที่สาม (Third Person) เป็นหลกั 

ยกตวัอย่างเพลงทน เป็นมิวสิกวิดีโอน าเสนอศิลปิน ผ่านมมุมองที่เป็นกลาง 
จงึแสดงเรื่องราวโดยไม่มีมมุมองสว่นตวัของใครเป็นหลกั 

ภาพประกอบ 19 มิวสิควิดีโอในยทูปู เพลงทน 

ที่มา: สรุยินั. (2564). ทน. Hannah,Pischedda. ไทย: Hype Train. 
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เพลงเพื่อนเล่น ไม่เล่นเพื่อน น าเสนอเรื่องราวความสัมพันธ์ที่มีหลายตัว
ละคร สลบัไปมาระหว่างเหตุการณ์ จึงเนน้การเล่าผ่านมุมมองบุคคลที่ 3 เพื่อถ่ายทอด
สถานการณข์องแตล่ะคนไดค้รบถว้น 

ภาพประกอบ 20 มิวสิควิดีโอในยทูปู เพลงเพื่อนเลน่ไม่เลน่เพื่อน 

ที่มา: จตพุงศ.์ (2564). เพื่อนเลน่ไม่เลน่เพ่ือน. ณฐัดนยั. ไทย: GeneLab. 
 

กรรม (ป้าง นครินทร)์ มิวสิกวิดีโอนี ้เล่าผ่านมุมมองของตัวละครหลักที่
สะทอ้นถึงความรูส้กึผิดและความทกุขใ์จ โดยยงัมีมมุมองบคุคลที่ 3 เพื่อเนน้การแสดงถึง
ผลของการกระท าของตวัละครท่ีมีต่อคนรอบขา้ง 

 

ภาพประกอบ 21 มิวสิควิดีโอในยทูปู เพลงกรรม 

ที่มา: พชัร. (2562). กรรม. นครนิทร.์ ไทย: Genierock. 
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สรุปไดว้่ามุมมองของการเล่าเรื่อง  Point-of-View ถือไดว้่าเป็นองคป์ระกอบส าคัญที่
ก าหนดวิธีการน าเสนอเรื่องราวในภาพยนตร ์ซึ่งทัง้ 9 มิวสิกวิดีโอใชม้มุมองการเลา่เรื่องจากบคุคล
ที่สาม (Third Person) เป็นหลกั การเลือกใชม้มุมองที่แตกต่างกันจะส่งผลต่อการรบัรูแ้ละความ
เขา้ใจของผูช้มต่อเหตกุารณแ์ละตวัละครภายในเรื่องราว การศกึษาเก่ียวกบัมมุมองการเลา่เรื่องจึง
เป็นประโยชนอ์ย่างยิ่งในการสรา้งสรรคม์ิวสิกวิดีโอ 

1.2.3 การจบเร่ือง 
การจบเรื่องแบบปิด เป็นการเล่าเรื่องที่มีการจบเรื่องราวที่มีบทสรุปชดัเจน ส่วนการ

เลา่เรื่องแบบเปิด เป็นการเลา่เรื่องที่มีบทสรุปแบบไม่ชดัเจน (วิวฒันส์ินอดุม 2558) 
การจบเรื่อง หมายถึง วิธีการที่ผูส้รา้งสรรคเ์ลือกใชใ้นการสิน้สุดเรื่องราว โดยการ

น าเสนอผลลพัธห์รือบทสรุปของเหตกุารณต์่างๆ ที่เกิดขึน้ตลอดเรื่อง การจบเรื่องมีบทบาทส าคญั
ในการสรา้งความพงึพอใจใหแ้ก่ผูช้ม และสง่ผลตอ่การตีความหมายของเรื่องราวโดยรวม 

จบแบบเปิด 
  เป็นการจบเรื่องที่ทิง้ปรศินาหรือค าถามไวใ้หผู้ช้มหรอืผูอ้า่นไดต้ีความหมายและคาด
เดาต่อไป เหตกุารณบ์างอยา่งอาจยงัไมถ่กูเปิดเผย หรอืตวัละครอาจยงัคงเผชิญหนา้กบัความไม่
แน่นอน การจบแบบเปิดมกัจะกระตุน้ใหผู้ช้มมีสว่นรว่มในการสรา้งความหมายของเรื่องราว และ
สรา้งความประทบัใจที่ยาวนาน พบวา่มีทัง้หมดจ านวน 4 มิวสิกวิดีโอที่ใชก้ารจบเรื่องราวแบบเปิด
ไดแ้กส่ง่เธอไดเ้ท่านี ้ถา้เราไดเ้จอกนัอีก เพื่อนเลน่ ไม่เลน่เพื่อน และ ธารารตัน ์

เพลงส่งเธอไดเ้ท่านี ้มิวสิกวิดีโออาจจะทิง้ทา้ยดว้ยภาพที่แสดงถึงความรูส้กึเหงา 
โดดเดี่ยว หรอืความหวงัที่จะไดพ้บกนัอีกครัง้ ท าใหผู้ช้มสามารถตีความไดห้ลายแง่มุม 

เพลงถา้เราไดเ้จอกนัอีก มิวสิกวิดีโอมกัจะจบลงดว้ยภาพที่เปิดกวา้ง เช่น การมอง
ออกไปอนาคต หรอืการเดินทางตอ่ ท าใหผู้ช้มสามารถจินตนาการถึงตอนจบที่แตกตา่งกนั
ไป 

เพลงเพื่อนเล่น ไม่เล่นเพื่อน มิวสิกวิดีโอจะทิง้ทา้ยดว้ยความรูส้ึกที่คลมุเครือ ไม่
ว่าจะเป็นความรัก ความผูกพัน หรือความขัดแย้ง ท าให้ผู้ชมสามารถตีความได้
หลากหลาย 

เพลงธารารตัน ์มิวสิกวิดีโอมกัจะจบลงดว้ยภาพที่แสดงถึงคู่ชายหญิงที่พบรกักนั
ในงานปารต์ี ้แต่ไม่ไดมี้บทสรุปตอนจบ ท าใหผู้ช้มสามารถจินตนาการถึงอนาคตของตวั
ละครไดห้ลายมมุมอง 

จบแบบปิด 
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  เป็นการจบเรื่องที่มีการใหบ้ทสรุปที่ชดัเจนแก่ผูช้มหรอืผูอ้า่น เหตกุารณต์่างๆ ไดร้บั
การคลี่คลายอย่างสมเหตสุมผล ปมปัญหาตา่งๆ ไดร้บัการแกไ้ข และตวัละครไดเ้ผชิญหนา้กบั
ผลลพัธข์องการกระท าของตนเอง การจบแบบปิดมกัจะสรา้งความพงึพอใจใหแ้ก่ผูช้มที่ตอ้งการ
ค าตอบท่ีชดัเจนและสิน้สดุที่สมบรูณพ์บวา่มีทัง้หมดจ านวน 2 มวิสิกวิดีโอท่ีใชก้ารจบเรื่องราวแบบ
ปิดไดแ้ก่เพลงปลอ่ย และเพลงกรรม 

เพลงปล่อย มิวสิกวิดีโอมักจะแสดงใหเ้ห็นถึงการตัดสินใจที่จะปล่อยวาง และ
เริม่ตน้ชีวิตใหม่ ซึง่ถือเป็นการจบลงของเรื่องราว  

เพลงกรรม มิวสิกวิดีโอจะเนน้ย า้ผลกรรมที่ตามมาจากการกระท าในอดีต ซึ่งเป็น
การสรุปผลของเรื่องราวในตอนจบอย่างชดัเจน 
1.3 การจัดองคป์ระกอบรวมในฉาก (Mise-en-scène)   
การจดัองคป์ระกอบรวมในฉาก หรือภาษาฝรั่งเศสเรียกว่า “Mise-en-scène” (มีส-ออง-

แซง) (ชลนิภา วชัรสินธุ ์2562) 
การจดัองคป์ระกอบฉาก หรือที่เรียกว่า มิส-ออง-เซน (Mise-en-scène) ในภาษาฝรั่งเศส 

เป็นศาสตรแ์ห่งการสรา้งสรรคภ์าพรวมของฉากแสดง ซึง่ครอบคลมุทกุสิ่งที่ผูช้มจะไดพ้บเห็น ไม่ว่า
จะเป็นละครเวที ภาพยนตร ์หรือแมแ้ต่สื่อดิจิทลัอื่นๆ การจดัองคป์ระกอบฉากเปรียบเสมือนการ
วาดภาพดว้ยแสง สี และวตัถุ เพื่อสรา้งโลกจ าลองที่สอดคลอ้งกบัเรื่องราวที่ตอ้งการถ่ายทอด  ใน
ละครเวที ฉากคือทุกสิ่งที่ผูช้มมองเห็นบนเวที รวมถึงฉากหลงั เครื่องแต่งกายของนักแสดง และ
วตัถปุระกอบฉากต่างๆ การออกแบบฉากจึงมีความส าคญัอย่างยิ่งในการสรา้งบรรยากาศและสื่อ
ความหมายของเรื่องราว ผูช้มจะไดส้มัผสักบัฉากอย่างใกลช้ิดและรอบดา้น ดงันัน้ ฉากจึงตอ้งถกู
ออกแบบมาใหมี้ความสมจรงิและสอดคลอ้งกบัเนือ้เรื่อง แต่ในภาพยนตร ์ฉากหรอืซีน (Scene) จะ
เน้นที่สถานที่ที่ เหตุการณ์เกิดขึน้ ซึ่งอาจจะเป็นสถานที่จริงหรือสถานที่ที่สรา้งขึน้มา การจัด
องค์ประกอบฉากในภาพยนตรจ์ะถูกแบ่งออกเป็นช็อต (Shot) ต่างๆ ที่ต่อเนื่องกัน ผู้ก  ากับ
ภาพยนตรจ์ะใชเ้ทคนิคการถา่ยท าและการตดัต่อเพื่อสรา้งความรูส้กึและบรรยากาศที่ตอ้งการ (ภมูิ
สิษฐ์ กฤตพิพฒันโชติ ์2560) 

การจัดองคป์ระกอบรวมในฉาก “Mise-en-scène” หมายถึงการจัดองคป์ระกอบภาพ
ทั้งหมดที่เกิดขึน้ภายในเฟรมภาพเพื่อเล่าเรื่องราว การจัดองคป์ระกอบรวมในฉาก “Mise-en-
scène” ของมิวสิกวิดีโอมีดงันี ้

1.3.1 ช่วงเวลา (Time)  
ช่วงเวลาในมิวสิกวิดีโอนั้นเปรียบเสมือนกรอบที่คุมการเล่าเรื่อง ท าใหผู้ช้มเขา้ใจ

บรบิทและอารมณข์องเพลงไดอ้ย่างลกึซึง้ ไม่ว่าจะเป็นการยอ้นกลบัไปในอดีตอนัรุง่โรจน ์หรือการ
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กา้วไปสู่อนาคตที่ไม่แน่นอน การเลือกยุคสมยัที่เหมาะสมจะช่วยสรา้งบรรยากาศและอารมณ์ที่
แตกต่างกันออกไป ตัวอย่างเช่น มิวสิกวิดีโอที่เล่าเรื่องความรกัในยุค 90 อาจมีฉากที่เกิดขึน้ใน
โรงเรียนเก่าๆ พรอ้มกับเพลงประกอบที่ฟังแลว้รูส้ึกคิดถึงอดีต ขณะที่มิวสิกวิดีโอแนวไซไฟอาจ
น าเสนอภาพอนาคตที่เต็มไปดว้ยเทคโนโลยีล  า้สมยั เพื่อสื่อถึงความหวงัและความกงัวลเก่ียวกบั
การเปลี่ยนแปลงของโลก นอกจากนี ้กาลเวลายงัเป็นตวัก าหนดองคป์ระกอบอื่นๆ ในมิวสิกวิดีโอ
อีกมากมาย เช่น ฉากหลงั, เครื่องแต่งกาย, และพฤติกรรมของตวัละคร ยกตวัอย่างเช่น หากมิว
สิกวิดีโอก าหนดใหเ้กิดขึน้ในยุคกลาง ตวัละครก็จะตอ้งสวมใส่ชุดเกราะและอาศยัอยู่ในปราสาท 
ซึง่จะสรา้งบรรยากาศท่ีแตกตา่งไปจากมิวสิกวิดีโอท่ีเกิดขึน้ในปัจจบุนัอย่างสิน้เชิง 

1.ช่วงเวลาในยุคปัจจุบัน 
เป็นการน าเสนอเหตุการณท์ี่เกิดขึน้ในปัจจุบนั ใชฉ้ากหลงั เทคโนโลยี และ

แฟชั่นที่เป็นที่นิยมในยคุปัจจบุนั พบว่ามิวสิกวิดีโอเลือกใชช้่วงเวลาปัจจบุนัเกือบทัง้หมด
มากถึง 8 มิวสิกวิดีโอไดแ้ก่ มิวสิกวิดีโอเพลงส่งเธอไดเ้ท่านี ้มิวสิกวิดีโอเพลงถา้เราไดเ้จอ
กันอีก มิวสิกวิดีโอเพลงทน มิวสิกวิดีโอเพลงเพื่อนเล่นไม่เล่นเพื่อน มิวสิกวิดีโอเพลง
น า้ลาย มิวสิกวิดีโอเพลงปลอ่ย มิวสิกวิดีโอเพลงโดดดิด่ง และ มิวสิกวิดีโอเพลงกรรม  

ภาพประกอบ 22 มิวสิควิดีโอในยทูปู เพลงสง่เธอไดเ้ท่านี ้

ที่มา: นราธิป. (2564). สง่เธอไดเ้ท่านี.้ พนูศกัดิ,์วรวรรธน.์ ไทย: Genierock. 

 

ภาพประกอบ 23 มิวสิควิดีโอในยทูปู เพลงทน 

ที่มา: สรุยินั. (2564). ทน. Hannah,Pischedda. ไทย: Hype Train. 
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ภาพประกอบ 24 มิวสิควิดีโอในยทูปู เพลงเพื่อนเลน่ไม่เลน่เพื่อน 

ที่มา: จตพุงศ.์ (2564). เพื่อนเลน่ไม่เลน่เพ่ือน. ณฐัดนยั. ไทย: GeneLab. 
 

 
 
 

 

ภาพประกอบ 25 มิวสิควิดีโอในยทูปู เพลงน า้ลาย 

ที่มา: ธนกร. (2564). น า้ลาย. F.HERO. ไทย: HighCloudEntertainment. 
 
 

2.ช่วงเวลาในอดีต 
เป็นการน าเสนอเหตุการณ์ที่เกิดขึน้ในอดีต อาจเป็นการยอ้นยุคไปยังช่วงเวลาใด

ช่วงเวลาหนึ่ง หรือเป็นการสรา้งโลกสมมุติในอดีต พบว่ามิวสิกวิดีโอที่เลือกใชช้่วงเวลาในอดีตมี
เพียงมิวสิกวิดีโอเพลงธารารตันเ์พลงเดียว พบว่าเพลงธารารตันก์ าหนดช่วงเวลาในอดีตราวยุค
รัชกาลที่  6 ซึ่งสังเกตได้จาก เครื่องแต่งกาย เครื่องประดับ การเซ็ตผม และสถานที่  เม่ือชม
องคป์ระกอบภาพทกุอย่างรวมกทั าใหน้ึกถึงช่วงยคุสมยัรชักาลที่ 6 ซึง่ท  าใหม้ั่นใจไดว้่า มิวสิกวิดีโอ
เพลงธารารตัน ์ใชช้่วงเวลาในอดีตเป็นตวัก าหนดการเลา่เรื่องในมิวสิกวิดีโอ 
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ภาพประกอบ 26 มิวสิควิดีโอในยทูปู เพลงธารารตัน ์

ที่มา: พิสิณี. (2562). ธารารตัน ์. รตัภมูิ. ไทย: Youngohm. 
 

สรุปการเลือกช่วงเวลาในมิวสิกวิดีโอมีผลต่อองคป์ระกอบต่างๆ เช่น ฉากหลงั การแต่ง
กาย พฤติกรรมของตวัละคร และบรรยากาศโดยรวมของมิวสิกวิดีโอ ช่วงเวลาที่แตกต่างกนั ก็จะมี
สื่อสารถึงความหมายและอารมณ์ที่ ไม่เหมือนกัน พบว่าช่วงเวลาปัจจุบันเป็นช่วงเวลาที่นิยม
น ามาใชม้ากที่สดุในมิวสิกวิดีโอ เนื่องจากเป็นช่วงเวลาที่ถ่ายท าและจดัองคป์ระกอบของฉากได้
ง่าย และคาดวา่อาจจะประหยดังบกวา่การเลือกช่วงเวลาในอดีต  
 

1.3.2 ฉาก (Set Design) 
ฉาก  หมายถึง จดุหนึ่งของเวลาและสถานที่ที่เหตกุารณข์องโครงเรื่องนัน้เกิดขึน้ ฉาก

จะมีความส าคญัอย่างยิ่งในการเลา่เรื่องประกอบดว้ย 2 สว่น คือ (ภมูิสิษฐ์ กฤตพิพฒันโชติ ์2560)  
ฉากเป็นองคป์ระกอบหนึ่งในการเล่าเรื่อง ฉากเป็นมากกว่าแค่ฉากหลงั แต่คืออีกตวั

หนึ่งในเรื่องราว ที่มีบทบาทส าคญัในการขบัเคลื่อนพลอ็ตและสรา้งบรรยากาศ 1(ภรูพินัธ ์ภู่ไพบลูย ์
2563) 

1.3.2.1 ฉากสมจริง (Realistic) 
ฉากที่มีความใกลเ้คียงกบัความเป็นจรงิในชีวิตประจ าวนัมากที่สดุ ผูช้มสามารถรูส้กึ

เช่ือมโยงและเขา้ใจสถานการณ์ในฉากไดง้่าย พบว่าฉากสมจริง (Realistic) ในมิวสิกวิดีโอมี 2 
ประเภทไดแ้ก่ ฉากสมจรงิจากธรรมชาติ และฉากสมจรงิจากมนษุยส์รา้งขึน้ 

1.ฉากสมจริงจากธรรมชาต ิ
คือฉากที่น  าเสนอสถานที่และองคป์ระกอบทางธรรมชาติ เช่น ป่า ทะเล ภูเขา หรือ

แมก้ระทั่งสภาพอากาศต่างๆ เพื่อสรา้งบรรยากาศที่เป็นธรรมชาติ  พบว่ามีการใชฉ้ากสมจริงจาก
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ธรรมชาติจ านวน 4 ชิน้ไดแ้ก่ มิวสิกวิดีโอเพลงสง่เธอไดเ้ท่านี ้มิวสิกวิดีโอเพลงทน มิวสิกวิดีโอเพลง
ปลอ่ย และ มิวสิกวิดีโอเพลงโดดดิด่ง  

ยกตวัอย่างเพลงส่งเธอไดเ้ท่านีท้ี่เนน้การใชฉ้ากสมจริงจากธรรมชาติ ไดแ้ก่ 
ป่า และล าธารท่ีน า้คอ่ยๆไหล พบวา่ท าใหผู้ช้มสมัผสัไดถ้ึงความสมจรงิ จากฉากธรรมชาติ 
 

ภาพประกอบ 27 มิวสิควิดีโอในยทูปู เพลงสง่เธอไดเ้ท่านี ้

ที่มา: นราธิป. (2564). สง่เธอไดเ้ท่านี.้ พนูศกัดิ,์วรวรรธน.์ ไทย: Genierock. 
 

ฉากเพลงทน เนน้ไปที่บรรยากาศสนกุสนานและเป็นกนัเองมากกว่าการเนน้
ฉากธรรมชาติ พบว่ามีการแทรกฉากธรรมชาติเขา้มาในมิวสิกวิดีโอ เพื่อสรา้งความสมดลุ
และเติมเต็มใหก้บัภาพรวม ซึง้ฉากธรรมชาติที่ปรากฏในมิวสิกวิดีโอ "ทน" ไดแ้ก่ฉากทะเล 
มิวสิกวิดีโอเพลง "ทน" ไดใ้ชฉ้ากทะเลเป็นฉากหลกั โดยมีการถ่ายท าตวัละครหลกัทัง้สอง
ยืนอยู่ริมทะเล และมีการตัดสลับกับฉากทะเลที่กว้างใหญ่ ซึ่งสื่อถึงความอิสระและ
ความรูส้กึผ่อนคลาย 

 

ภาพประกอบ 28 มิวสิควิดีโอในยทูปู เพลงทน 

ที่มา: สรุยินั. (2564). ทน. Hannah,Pischedda. ไทย: Hype Train. 
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ฉากเพลงปลอ่ย ใชฉ้ากธรรมชาติเป็นตวัแทนของความรูส้กึและอารมณท์ี่สื่อ
ถึงในเนือ้เพลง โดยเฉพาะฉากธรรมชาติที่สื่อถึงความเปลี่ยนแปลงและการเริ่มตน้ใหม่ ซึ่ง
สอดคลอ้งกบัเนือ้หาของเพลงที่พดูถึงการปลอ่ยวางและการกา้วต่อไป ฉากทอ้งฟ้าที่กวา้ง
ใหญ่และโปร่งใส สื่อถึงความรูส้ึกเป็นอิสระและความโล่งใจหลงัจากปล่อยวางสิ่งที่ไม่ดี 
หรือแมก้ระทั่งฉากภูเขาที่กวา้งใหญ่ท าใหน้ึกถึงความว่างเปล่า มิวสิกวิดีโอเพลง "ปล่อย" 
ไดใ้ชฉ้ากธรรมชาติในการเลา่เรื่องและสื่ออารมณ ์ฉากธรรมชาติแต่ละฉากมีความหมายที่
ซอ่นอยู่และช่วยเสรมิสรา้งความหมายของเพลงใหผู้ช้มเขา้ถึงอารมณเ์พลงไดม้ากขึน้ การ
เลือกใชฉ้ากธรรมชาติที่หลากหลาย ท าใหผู้ช้มสามารถอินไปกบัเรื่องราวและเพลง 

 

ภาพประกอบ 29 มิวสิควิดีโอในยทูปู เพลงปลอ่ย 

ท่ีมา: ขจรศกัดิ.์ (2563). ปลอ่ย. เทียนชยั. ไทย: Genierock. 
 

และฉากทุ่งนาจากเพลงโดดดิด่ง  เน้นการน าเสนอวัฒนธรรมอีสานที่
ผสมผสานกบัความเป็นไอดอลของ BNK48 ท าใหฉ้ากธรรมชาติที่ปรากฏในมิวสิกวิดีโอนี ้
มีความโดดเด่นและสอดคลอ้งกบัเนือ้หาของเพลงเป็นอย่างมาก ฉากธรรมชาติที่ปรากฏ
ในมิวสิกวิดีโอ "โดดดิด่ง" เช่น ทุ่งนาฉากทุ่งนาเขียวขจีเป็นฉากที่เด่นชดัที่สดุในมิวสิกวิดีโอ 
ซึ่งสื่อถึงความอุดมสมบูรณข์องชนบทและวิถีชีวิตของคนอีสาน ภาพของตน้ขา้วที่ก  าลงั
ออกรวง สื่อถึงความอุดมสมบูรณ์และความเจริญงอกงามของชีวิต การเลือกใช้ฉาก
ธรรมชาติท่ีหลากหลาย ท าใหผู้ช้มสามารถอินไปกบัเรื่องราวและเขา้ใจถึงวฒันธรรมอีสาน 
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ภาพประกอบ 30 มิวสิควิดีโอในยทูปู เพลงโดดดิดง่ 

ที่มา: สโุกสินทร.์ (2563). โดดดิด่ง. Pong Thibaan the series. ไทย: BNK48. 
 

2.ฉากสมจริงทีม่นุษยส์ร้างขึน้ 
คือฉากที่มนษุยส์รา้งขึน้ เช่น บา้น เมือง ส านกังาน หรือสถานที่สาธารณะต่างๆ เพื่อ

สะทอ้นวิถีชีวิตและสงัคมของมนษุย ์พบวา่มีการใชฉ้ากสมจรงิที่มนษุยส์รา้งขึน้ จ านวน 5 ชิน้ไดแ้ก่
มิวสิกวิดีโอเพลงถ้าเราได้เจอกันอีก มิวสิกวิดีโอเพลงเพื่อนเล่นไม่เล่นเพื่อน มิวสิกวิดีโอเพลง
น า้ลาย มิวสิกวิดีโอเพลงกรรม และ มิวสิกวิดีโอเพลงธารารตัน ์

มิวสิกวิดีโอเพลงถา้เราไดเ้จอกันอีก ใชฉ้ากสมจริงที่มนุษยส์รา้งขึน้ ในการ
เล่าเรื่อง โดยเฉพาะฉากที่ เก่ียวข้องกับการเติบโตและการเปลี่ยนแปลงของเวลา ซึ่ง
สอดคลอ้งกับเนือ้หาเพลงที่พูดถึงการจากลาและความหวังที่จะไดพ้บกันอีกครัง้ ฉาก
ปรากฏในมิวสิกวิดีโอ คือฉากบา้น มิวสิกวิดีโอเปิดขึน้ดว้ยฉากบา้นหลงัใหญ่และสวนที่รม่
รื่น ซึ่งเป็นสถานที่ที่ตวัละครหลกัใชชี้วิตประจ าวนั ฉากเหลา่นีส้ื่อถึงความอบอุ่นและความ
ทรงจ าในวยัเด็ก 

 

 

ภาพประกอบ 31 มิวสิควิดีโอในยทูปู เพลงถา้เราไดเ้จอกนัอีก 

ที่มา: นราธิป. (2565). ถา้เราไดเ้จอกนัอีก. ณฐัดนยั. ไทย: GeneLab. 
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มิวสิกวิดีโอเพลงเพื่อนเลน่ไม่เล่นเพื่อน เนน้ใชฉ้ากสมจริงที่มนษุยส์รา้งขึน้ มีการเล่า
เรื่องราวเก่ียวกับความสมัพนัธท์ี่คลมุเครือระหว่างเพื่อนและคนรกั โดยใชฉ้ากหลงัที่หลากหลาย
เพื่อสื่อถึงอารมณ์และสถานการณ์ที่แตกต่างกันออกไป มีการใช้ฉากสมจริงที่มนุษยส์รา้งขึน้ 
เสรมิสรา้งบรรยากาศและความหมายของเพลง เช่นฉากในเมือง ถนนหนทาง อาคารสงู ที่อยู่อาศยั 
สนามกีฬาในรม่ เป็นฉากที่สะทอ้นถึงชีวิตประจ าวนั การใช้ฉากสมจริงที่มนุษยส์รา้งขึน้ ก็มีส่วน
ส าคญัในการสรา้งบรรยากาศและเสรมิสรา้งความหมายใหก้บัเพลง ที่ปรากฏในมิวสิกวิดีโอช่วยให้
ผูช้มเขา้ใจถึงบรบิทของเรื่องราวและอารมณข์องตวัละครไดด้ียิ่งขึน้ 

 

ภาพประกอบ 32 มิวสิควิดีโอในยทูปู เพลงเพ่ือนเลน่ไม่เลน่เพื่อน 

ที่มา: จตพุงศ.์ (2564). เพื่อนเลน่ไม่เลน่เพ่ือน. ณฐัดนยั. ไทย: GeneLab. 
 

มิวสิกวิดีโอเพลงกรรมมิวสิกวิดีโอเพลง "กรรม" ของ ป้าง นครินทรใ์ชฉ้ากฉากสมจริง
ที่มนษุยส์รา้งขึน้ เพื่อสะทอ้นใหเ้ห็นถึงสงัคมและวฒันธรรมไทยไดอ้ย่างชดัเจน โดยเฉพาะฉากวดั
ท่ีปรากฏในมิวสิกวิดีโอ ซึ่งวัดเป็นสถานท่ีศักดิ์สิทธ์ิท่ีชาวพุทธใชส้  าหรบัประกอบพิธีกรรมทาง
ศาสนา เป็นที่ยดึเหนี่ยวจิตใจและเป็นแหลง่ใหค้วามรูท้างดา้นศาสนา วดัเป็นสญัลกัษณข์องความ
ดี ความเมตตา และการกระท าที่ถกูตอ้ง การใชฉ้ากวดัในมิวสิกวิดีโอ "กรรม" ถกูน ามาใชเ้พื่อสื่อถึง
ความขดัแยง้การกระท าของตวัละคร ซึ่งก าลงัเผชิญกบัผลกรรมที่ตวัละครก่อขึน้ การน าฉากวดัมา
ใชใ้นบริบทนีมี้นยัยะเช่นการเปรียบเทียบความรูส้กึผิดบาปของตวัละคร การใชฉ้ากวดัยงัสะทอ้น
ใหเ้ห็นถึงความเช่ือเรื่องกรรมและผลกรรมในสงัคมไทย ซึง่เป็นความเช่ือที่ฝังรากลกึอยู่ในจิตใจของ
คนไทยและยงัสะทอ้นใหเ้ห็นถึงกรรมจากการกระท าของตวัละครอีกดว้ย 
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ภาพประกอบ 33 มิวสิควิดีโอในยทูปู เพลงกรรม 

ที่มา: พชัร. (2562). กรรม. นครนิทร.์ ไทย: Genierock. 
 

1.3.2.2 ฉากไม่สมจริง (Unreal) 
หมายถึงฉากที่ถกูสรา้งขึน้มาใหแ้ตกต่างจากความเป็นจรงิ อาจเป็นฉากที่เกินจริง มี

ลกัษณะเหนือธรรมชาติ หรือเป็นจินตนาการที่สรา้งขึน้มาใหม่ทัง้หมด ฉากประเภทนีม้กัใชใ้นมิว
สิกวิดีโอเพื่อสรา้งความแปลกใหม่ สรา้งอารมณท์ี่แตกต่าง และสื่อความหมายที่ซบัซอ้น ฉากที่ไม่
สมจริงมักจะดึงดูดความสนใจและสรา้งความประทับใจให้กับผู้ชมได้มากกว่าฉากที่สมจริง 
เนื่องจากมีความแปลกใหม่และไม่คาดคิด 

ฉากเหนือจริง 
ฉากเหนือยจริง หมายถึงฉากที่ถูกสรา้งสรรคข์ึน้มาใหข้ดัแยง้กับความเป็นจริงที่เรา

คุน้เคย เป็นฉากที่บิดเบือนกฎเกณฑท์างธรรมชาติ เช่น วตัถลุอยได้ คนมีขนาดใหญ่ผิดปกติ หรือ 
เวลาเดินชา้หรือเร็วผิดปกติ ฉากประเภทนีม้ักใชใ้นมิวสิกวิดีโอเพื่อสรา้งความรูส้ึกประหลาดใจ 
สรา้งความสงสยั และสื่อถึงอารมณท์ี่ซบัซอ้น  

พบว่ามีหนึ่งช่วงในมิวสิกวิดีโอเพลงถา้เราไดเ้จอกนัอีก ที่ใชฉ้ากเหนือจริงในช่วง
วินาทีที่ 03:51 เป็นฉากที่เด็กชายจินตนาการว่าลอยกลบัไปหาครอบครวั ถือเป็นฉากที่
สรา้งความรูส้ึกเหนือจริงและสะเทือนอารมณ์ของผูช้มเป็นอย่างมาก ฉากนีเ้ต็มไปดว้ย
องคป์ระกอบที่บ่งบอกถึงความฝัน ความคิดถึง และความหวังที่เด็กชายมีต่อครอบครวั
ของเขา ลกัษณะเหนือจริงของฉากนี ้คือ เด็กชายลอยขึน้ไปบนฟ้าเป็นการแสดงออกถึง
ความรูส้ึกเบาหวิวและอิสระเสรี ซึ่งเป็นสภาวะที่ตรงกันขา้มกับความรูส้ึกเศรา้โศกที่เขา
ต้องเผชิญในชีวิตจริง การลอยยังเป็นสัญลักษณ์ของการหลุดพ้นจากข้อจ ากัดและ
กฎเกณฑ์ต่างๆ ความหมายที่ซ่อนอยู่เบื ้องหลังฉากเหนือจริงนี ้ อาจหมายถึงความ
ปรารถนาของเด็กชายที่ตอ้งการหลดุพน้จากความเจ็บปวดและความเศรา้โศกที่เกิดจาก
การสญูเสียคนในครอบครวั ฉากที่เด็กชายจินตนาการว่าลอยกลบัไปหาครอบครวัในมิว
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สิกวิดีโอ "ถา้เราไดเ้จอกนัอีก" นัน้เป็นฉากที่สรา้งความประทบัใจและสะเทือนอารมณข์อง
ผูช้มเป็นอย่างมาก  

 

ภาพประกอบ 34 มิวสิควิดีโอในยทูปู เพลงถา้เราไดเ้จอกนัอีก 

ที่มา: นราธิป. (2565). ถา้เราไดเ้จอกนัอีก. ณฐัดนยั. ไทย: GeneLab. 
 

1.3.3 เคร่ืองแต่งกาย (Costume) 
เครื่องแต่งกาย (Costume) เป็นส่วนสมบทของตัวละครเครื่องแต่งกายเป็นเหมือน

ภาษาที่ตวัละครใชส้ื่อสารความรูส้ึกและตวัตนออกมาคือส่วนหนึ่งของการสรา้งคาแรกเตอร ์การ
เลือกเสือ้ผา้แต่ละชิน้สะทอ้นใหเ้ห็นถึงรสนิยม บคุลิกภาพ และสถานะทางสงัคมของตวัละคร (ภูริ
พนัธ ์ภู่ไพบลูย ์2563) 

เครื่องแต่งกายในมิวสิกวิดีโอ ถือเป็นองคป์ระกอบส าคัญที่ช่วยเล่าเรื่องราวและ
สามารถสรา้งภาพลกัษณใ์หศ้ิลปินไดด้งันี ้

 
1.3.3.1 เคร่ืองแต่งกายของตัวละครในมิวสิกวิดโีอ 
เครื่องแต่งกายของตวัละครในมิวสิกวิดีโอ มี 2 ประเภท ดงันี ้
1.เคร่ืองแต่งกายประจ าวัน (Casual Wear) 
เครื่องแต่งกายประจ าวนั หมายถึง เสือ้ผา้ที่ผูค้นทั่วไปสวมใส่ในชีวิตประจ าวนั เช่น 

ไปท างาน ไปโรงเรียน ไปเที่ยว หรือท ากิจกรรมต่างๆ ไม่วา่จะเป็นกางเกงยีนส ์เสือ้ยืด เสือ้เชิต้ หรือ
ชุดล าลองอื่นๆ ที่สวมใส่สบายและเหมาะกับกิจกรรมในแต่ละวนั  พบว่าส่วนมากตัวละครในมิว
สิกวิดีโอใชเ้ครื่องแต่งกายประจ าวนั จ านวน 5 มิวสิกวิดีโอไดแ้ก่ มิวสิกวิดีโอเพลงสง่เธอไดเ้ท่านี ้มิว
สิกวิดีโอเพลงถา้เราไดเ้จอกนัอีก มิวสิกวิดีโอเพลงเพื่อนเล่นไม่เล่นเพื่อน มิวสิกวิดีโอเพลงน า้ลาย 
และ มิวสิกวิดีโอเพลงปลอ่ย  
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เพลงส่งเธอไดเ้ท่านี ้ตวัละครใชเ้ครื่องแต่งกายประจ าวนั โดยบคุลิกตวัละคร
หลกัมกัจะสวมใสเ่สือ้ผา้ที่ดเูรียบง่าย ไม่หวือหวา เช่น ชดุนดัเรียน เสือ้ยืด กางเกงยีนส ์ซึ่ง
สื่อถึงความเรียบง่ายและความเศรา้โศก เครื่องแต่งกายของตวัละครอาจไม่เปลี่ยนแปลง
มากนกั เนื่องจากเนือ้หาของเพลงเนน้ที่ความรูส้กึภายในใจที่ยงัคงเหมือนเดิม 

ภาพประกอบ 35 มิวสิควิดีโอในยทูปู เพลงสง่เธอไดเ้ท่านี ้

ที่มา: นราธิป. (2564). สง่เธอไดเ้ท่านี.้ พนูศกัดิ,์วรวรรธน.์ ไทย: Genierock. 
 

เพลงถา้เราไดเ้จอกันอีก มิวสิกวิดีโอนีต้ัวละครใชเ้ครื่องแต่งกายประจ าวัน 
โดยบุคลิกตวัละครมกัจะสวมใส่เสือ้ผา้ที่ดเูป็นเด็กสมวยั เช่น เสือ้ยืด กางเกงขาสามส่วน 
ซึง่สื่อถึงความสดใสและความไรเ้ดียงสา  

 

ภาพประกอบ 36 มิวสิควิดีโอในยทูปู เพลงถา้เราไดเ้จอกนัอีก 

ที่มา: นราธิป. (2565). ถา้เราไดเ้จอกนัอีก. ณฐัดนยั. ไทย: GeneLab. 
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เพลงเพื่อนเลน่ไม่เลน่เพื่อน มิวสิกวิดีโอนีต้วัละครมีการแต่งกายที่แตกต่างกนัไป เพื่อ
สะทอ้นถึงบุคลิกที่ หนา้ที่ และกิจกรรมขณะนัน้แตกต่างกนั เช่น ตวัละครออกก าลงักายใส่เสือ้ผา้
กีฬา ตวัละครอยู่ในหอ้งใสแ่ค่เสือ้ยืดกางเกงสบายๆ หรือตวัละครที่ขายของก็ใสผ่า้กนัเป้ือนนัน้เอง  
เรียกไดว้า่เป็นการใชเ้ครื่องแต่งกายประจ าวนัตามบรบิทของตวัละคร  

 

ภาพประกอบ 37 มิวสิควิดีโอในยทูปู เพลงเพื่อนเลน่ไม่เลน่เพื่อน 

ที่มา: จตพุงศ.์ (2564). เพื่อนเลน่ไม่เลน่เพ่ือน. ณฐัดนยั. ไทย: GeneLab. 
 

มิวสิกวิดีโอเพลงปล่อย มิวสิกวิดีโอนี ้ตวัละครหลกัมกัจะสวมใส่เสือ้ผา้ที่ดเูรียบง่าย
และสบายๆ เช่น เสือ้ยืด เสือ้คลมุ กางเกงยีนส ์

 

ภาพประกอบ 38 มิวสิควิดีโอในยทูปู เพลงปลอ่ย 

ท่ีมา: ขจรศกัดิ.์ (2563). ปลอ่ย. เทียนชยั. ไทย: Genierock. 
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2.เคร่ืองแต่งกายตามยุคสมัยและวัฒนธรรม (Social Realism Costume) 
เครื่องแต่งกายตามยคุสมยัและวฒันธรรม หรือ Social Realism Costume หมายถึง 

เครื่องแต่งกายที่สะทอ้นถึงลกัษณะเฉพาะของยคุสมยัและวฒันธรรมหนึ่งๆ โดยมีความเช่ือมโยง
กบัวิถีชีวิต สงัคม และเหตกุารณส์ าคญัในช่วงเวลานัน้ๆ เครื่องแต่งกายตามยคุสมยัและวฒันธรรม 
สามารถสรา้งบรรยากาศที่เฉพาะเจาะจง เช่น ย้อนยุค อนาคต หรือวัฒนธรรมที่มิวสิกวิดีโอ
ตอ้งการน าเสนอใหภ้าพชดัเจนยิ่งขึน้ พบว่ามีมิวสิกวิดีโอจ านวน 2 ชิน้ที่ใช้เครื่องแต่งกายตามยุค
สมยัและวฒันธรรม ไดแ้ก่ มิวสิกวิดีโอเพลงกรรม และ มิวสิกวิดีโอเพลงธารารตัน ์

เพลง "กรรม" นั้นไม่ได้เป็นเพียงแค่การตกแต่งฉาก แต่ยังเป็นการสื่อสาร
ความหมายเก่ียวกบัศาสนา วฒันธรรม และสงัคมไทย เพลงกรรม  มิวสิกวิดีโอนี ้เลือกใช้
เครื่องแต่งกายตามยุคสมัยและวัฒนธรรม ในมิวสิกวิดีโอเพลง "กรรม" ถือเป็นฉากที่มี
ความส าคญัในการสื่อสารความหมายของเพลง และการใชเ้ครื่องแต่งกายก็เป็นสว่นหนึ่ง
ที่ช่วยในการสื่อสารความหมายนี ้โดยเฉพาะอย่างยิ่งในแง่ของการสะทอ้นภาพลกัษณ์
วฒันธรรม ซึ่งเครื่องแต่งกายของตวัละครในฉากบวชนาคใหค้วามหมายของการบวชเป็น
ประเพณีทางพทุธที่ส  าคญัในสงัคมไทย ซึง่ถือเป็นการเขา้สูร่ม่เงาของพระพทุธศาสนา เพื่อ
ศกึษาธรรมะและปฏิบตัิตนตามหลกัธรรมค าสอน จึงเป็นการแสดงออกถึงความเคารพต่อ
ศาสนาและวฒันธรรม  

 
 

ภาพประกอบ 39 มิวสิควิดีโอในยทูปู เพลงกรรม 

ที่มา: พชัร. (2562). กรรม. นครนิทร.์ ไทย: Genierock. 
 

เพลงธารารตัน์ น าเสนอยุคสมัยผ่านเครื่องแต่งกาย โดยเฉพาะฉากที่ตัว
ละครสวมใส่ชุดในยุคอดีต ซึ่งสอดคล้องกับบรรยากาศโดยรวมของเพลงที่ต้องการ
ถ่ายทอดความรูส้ึกถึงความรกัที่ยอ้นยุคและโรแมนติก ซึ่งยุคสมัยจากการสงัเกตเครื่อง
แต่งกายของตัวละครในมิวสิกวิดีโอเพลง "ธารารตัน"์ สามารถสนันิษฐานไดว้่าเป็นการ
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อา้งอิงถึงแฟชั่นในช่วงยคุ 50 หรือ 60 ซึ่งเป็นยคุที่แฟชั่นมีความหรูหราสง่า ตวัละครหญิง
มกัจะสวมใส่ชุดราตรีที่มีความหรูหรา มีการปักเลื่อมหรือลกูไม ้และมีการใชส้ีสนัที่สดใส 
เช่น สีแดง สีชมพู หรือสีทอง ซึ่งสื่อถึงความหรูหราและความโรแมนติก ทรงผมของตัว
ละครหญิงมกัจะท าเป็นลอนใหญ่ หรือมดัผมรวบตึง ซึ่งเป็นทรงผมที่เป็นที่นิยมในยุคนัน้ 
เครื่องประดบัตวัละครหญิงมกัจะสวมใสเ่ครื่องประดบัที่ใหญ่และฉดูฉาด เช่น ต่างหขูนาด
ใหญ่ สรอ้ยคอ และก าไลขอ้มือ ส่วนเครื่องแต่งกายของตวัละครชายมกัจะสวมใส่สทูที่ตดั
เย็บอย่างประณีต มีการผูกเนคไท และสวมรองเทา้หนัง ซึ่งเป็นสไตลก์ารแต่งกายของ
สภุาพบรุุษในยคุนัน้ทรงผมของตวัละครชายมกัจะสัน้เรยีบรอ้ย หรืออาจจะเซ็ตผมใหด้เูป็น
ทรง การใชเ้ครื่องแต่งกายตามยุคสมัยและวฒันธรรม ช่วยสรา้งบรรยากาศที่โรแมนติก
และคลาสสิก สรา้งความแตกต่างจากแฟชั่นในปัจจบุนัช่วยใหม้ิวสิกวิดีโอนีด้โูดดเด่นและ
น่าสนใจ มิวสิกวิดีโอเพลง "ธารารัตน์" ถือว่าเป็นการเลือกที่ชาญฉลาด เพราะช่วย
เสรมิสรา้งความหมายของเพลงและสรา้งประสบการณก์ารรบัชมใหม่ที่น่าประทบัใจใหก้บั
ผูช้ม เครื่องแตง่กายที่สวยงามและมีเอกลกัษณเ์ฉพาะตวั ช่วยใหผู้ช้มสามารถจินตนาการ
ถึงเรื่องราวความรกัที่เกิดขึน้ในยคุนัน้ไดอ้ย่างชดัเจน 

 

ภาพประกอบ 40 มิวสิควิดีโอในยทูปู เพลงธารารตัน ์

ที่มา: พิสิณี. (2562). ธารารตัน ์. รตัภมูิ. ไทย: Youngohm. 
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1.3.3.2 เคร่ืองแต่งกายของศิลปิน 
เครื่องแต่งกายของศิลปินในมิวสิกวิดีโอ นัน้ไม่ไดเ้ป็นเพียงแค่เสือ้ผา้ที่สวมใส ่แต่เป็น

องคป์ระกอบส าคญัที่ช่วยสรา้งสรรคเ์รื่องราว บรรยากาศ และภาพลกัษณข์องทัง้ศิลปินและเพลง 
พบว่ามี 3 ประเภทได้แก่ เครื่องแต่งกายโมเดิรน์และแฟชั่น (Modern and Fashion-forward 
Costume) เครื่องแต่งกายที่สรา้งภาพลกัษณ ์(Iconic Costume) และ เครื่องแต่งกายที่สอดคลอ้ง
กบัมิวสิกวิดีโอ (Matching Costume for a music video)   

1.เคร่ืองแต่งกายโมเดริน์และแฟช่ัน (Modern and Fashion-forward Costume) 
เครื่องแต่งกายโมเดิรน์และแฟชั่น หรือ (Modern and Fashion-forward Costume)  

หมายถึง เครื่องแต่งกายที่มีการออกแบบและตดัเย็บตามเทรนดแ์ฟชั่นลา่สดุ โดยมีการผสมผสาน
ระหวา่งความทนัสมยัและความสรา้งสรรค ์ซึง่แตกต่างจากเครื่องแต่งกายแบบดัง้เดิมหรอืคลาสสิก
ที่มักจะเน้นความเรียบง่ายและคงอยู่ได้นาน พบว่าศิลปินใช้เครื่องแต่กายโมเดิรน์และแฟชั่น 
จ านวน 3 ชิน้ไดแ้ก่ มิวสิกวิดีโอเพลงเพื่อนเลน่ไม่เล่นเพื่อน มิวสิกวิดีโอเพลงน า้ลาย และ มิวสิกวิดี
โอเพลงปลอ่ย 

เพลงเพื่อนเล่นไม่เล่นเพื่อน มิวสิกวิดีโอนีศ้ิลปินใชเ้ครื่องแต่งกายโมเดิรน์
และแฟชั่น โดยเครื่องแต่งกาย MILLI ศิลปินรบัเชิญในเพลงนีมี้การแต่งกายแฟชั่นที่จัด
จา้น เช่น สรอ้ยคอและต่างหขูนาดใหญ่ มาพรอ้มกบัไฮไลทผ์มสีขาวสีทอง 

 

ภาพประกอบ 41 มิวสิควิดีโอในยทูปู เพลงเพื่อนเลน่ไม่เลน่เพื่อน 

ที่มา: จตพุงศ.์ (2564). เพื่อนเลน่ไม่เลน่เพ่ือน. ณฐัดนยั. ไทย: GeneLab. 
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เพลงน า้ลาย มิวสิกวิดีโอนีศ้ิลปินใชเ้ครื่องแต่งกายโมเดิรน์และแฟชั่น โดยเครื่อง
แต่งกายของศิลปินทั้งสอง ต่างก็มีสไตลก์ารแต่งกายที่ทันสมัยและดูเท่ โดยศิลปินชาย
สวมใส่เสือ้ฮูด้ทับดว้ยเสือ้แจ็คเก็ต ส่วนศิลปินหญิงจะสวมใส่เสือ้แขนยาว และหมวก 
พรอ้มท าผมสีแฟชั่นหม่นเทา  

 

 

ภาพประกอบ 42 มิวสิควิดีโอในยทูปู เพลงน า้ลาย 

ที่มา: ธนกร. (2564). น า้ลาย. F.HERO. ไทย: HighCloudEntertainment. 
 

2.เคร่ืองแต่งกายทีส่ร้างภาพลักษณ ์(Iconic Costume) 
เครื่องแต่งกายที่สรา้งภาพลกัษณ ์หรือ Iconic Costume หมายถึง เครื่องแต่งกายที่

โดดเด่นและเป็นที่จดจ าไดง้่าย มีเอกลกัษณ ์เม่ือน ามาใชใ้นมิวสิกวิดีโอ จะช่วยสรา้งภาพลกัษณท์ี่
แข็งแกรง่ใหก้บัศิลปินและท าใหม้ิวสิกวิดีโอนัน้เป็นที่จดจ า ช่วยใหผู้ช้มจดจ าศิลปินไดง้่ายขึน้ และ
สรา้งความแตกต่างจากศิลปินคนอื่นๆ พบว่ามีศิลปินใช้เครื่องแต่งกายที่สรา้งภาพลกัษณ์ในมิว
สิกวิดีโอจ านวน 2 ชิน้ ไดแ้ก่ มิวสิกวิดีโอเพลงโดดดิดง่ และ มิวสิกวิดีโอเพลงกรรม  

เพลงโดดดิด่ง เป็นมิวสิกวิดีโอที่ศิลปินใช ้เครื่องแต่งกายที่สรา้งภาพลกัษณ ์
ซึ่งเป็นตัวอย่างที่โดดเด่นมาก เพราะเอกลักษณ์ของสมาชิก BNK48 ในมิวสิกวิดีโอนี ้
สะทอ้นภาพลกัษณท์ี่สดใส รา่เรงิ และเป็นมิตร การแตง่กายที่หลากหลายและมีสีสนัสดใส 
ช่วยสรา้งความน่าสนใจและดงึดดูสายตาของผูช้ม สไตลก์ารแต่งกายของสมาชิก BNK48 
สะท้อนถึงแฟชั่นที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว ช่วยสรา้งความเป็นเอกลักษณ์ใหก้ับกลุ่ม 
BNK48 และท าใหผู้ช้มจดจ าไดง้่าย เครื่องแต่งกายสมาชิก BNK48 ในมิวสิกวิดีโอนีม้กัจะ
สวมใสช่ดุประยกุตท์ี่มีการผสมระหวา่งญ่ีปุ่ นและความเป็นไทยเขา้ไป สีสนัสดใส  
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ภาพประกอบ 43 มิวสิกวิดีโอในยทูปู เพลงโดดดิดง่ 

ที่มา: สโุกสินทร.์ (2563). โดดดิด่ง. Pong Thibaan the series. ไทย: BNK48. 
 

เพลงกรรม สิกวิดีโอนีศ้ิลปินเครื่องแต่งกายที่สรา้งภาพลกัษณ์ ซึ่งศิลปินดเูป็นผูใ้หญ่ 
สขุุม การแต่งกายที่เรียบง่ายแต่ดูมีสไตล ์เพียงแค่เสือ้ยืดสีด า กางเกงยีนสแ์ละแว่นตาด า  พบว่า
เครื่องแต่งกายที่สรา้งภาพลกัษณ์ ใหก้ับศิลปินได ้ไม่ไดมี้แค่การแต่งกายที่โดดเด่นและจัดจา้น
เท่านั้นถึงจะท าให้ผู้ชมจดจ าภาพลักษณ์ศิลปินได้ เพราะบางครัง้การแต่งกายที่เรียบง่ายแต่
เหมาะสมกบับคุลิกศิลปิน ก็สามารถท าใหผู้ช้มสามารถจดจ าภาพลกัษณศ์ิลปินไดเ้ช่นกนั 
 

ภาพประกอบ 44 มิวสิควิดีโอในยทูปู เพลงกรรม 

ที่มา: พชัร. (2562). กรรม. นครนิทร.์ ไทย: Genierock 
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3.เคร่ืองแต่งกายทีส่อดคล้องกับมิวสิกวิดโีอ  
(Matching Costume for a music video)   
เครื่องแต่งกายที่สอดคลอ้งกับมิวสิกวิดีโอ หรือ (Matching Costume for a music 

video) หมายถึง เครื่องแต่งกายของศิลปินในมิวสิกวิดีโอที่ถกูออกแบบมาใหเ้ขา้กนักบัธีม เรื่องราว 
หรือบรรยากาศของเพลงและภาพ โดยมีเป้าหมายเพื่อสรา้งความกลมกลืนและเสริมสรา้ง
ความหมายของมิวสิกวิดีโอนั้นๆ ใหช้ัดเจนยิ่งขึน้  เม่ือเครื่องแต่งกายของทุกคนในมิวสิกวิดีโอมี
ความสอดคลอ้งกนั จะช่วยสรา้งความรูส้ึกเป็นหนึ่งเดียวและเป็นทีม ท าใหผู้ช้มรูส้ึกถึงความเป็น
อันหนึ่งอันเดียวกันของมิวสิกวิดีโอ พบว่าศิลปินใช้เครื่องแต่งกายที่สอดคลอ้งกับมิวสิกวิดีโอ
จ านวน 2 ชิน้ ไดแ้ก่ มิวสิกวิดีโอเพลงทน และ มิวสิกวิดีโอเพลงธารารตัน ์

เพลงทน เป็นมิวสิกวิดีโอนีศ้ิลปินใชเ้ครื่องแต่งกายที่สอดคลอ้งกบัมิวสิกวิดี
โอ โดยเครื่องแตง่กายในมิวสิกวิดีโอนี ้ศิลปินทัง้สองสวมใสเ่สือ้ฮาวายสีสนัจดัจา้น กางเกง
ขาสัน้ สรอ้ยคอประดบัเล็กๆ ซึ่งเป็นการสะทอ้นใหเ้ห็นถึงไลฟ์สไตลข์องวยัรุน่ริมทะเล ซึ่ง
สอดคลอ้งไปกบัองคป์ระกอบต่างๆในมิวสิกวิดีโอที่น  าเสนอฉากธรรมชาติที่ทะเล จึงพบได้
วา่เพลงทน เป็นมิวสิกวิดีโอนีศ้ิลปินใชเ้ครื่องแต่งกายที่สอดคลอ้งกบัมิวสิกวิดีโอ 

 

ภาพประกอบ 45 มิวสิควิดีโอในยทูปู เพลงทน 

ที่มา: สรุยินั. (2564). ทน. Hannah,Pischedda. ไทย: Hype Train. 
 

มิวสิกวิดีโอเพลงธารารตัน์มิวสิกวิดีโอนีศ้ิลปินใช ้เครื่องแต่งกายที่สอดคลอ้งกับมิว
สิกวิดีโอ เพื่อสะทอ้นอารมณเ์พลง มิวสิกวิดีโอนีไ้ดแ้รงบนัดาลใจมาจากแฟชั่นในยคุ 50-60 ซึง่เป็น
ยคุที่เนน้ความหรูหราและความโรแมนติก ซึ่ง YOUNGOHM ก็รว่มแสดงดว้ย ซึ่งการแต่งกายและ
แต่งหนา้ของศิลปินก็มีส่วนส าคญัในการสื่อสารอารมณข์องเพลงออกมาไดอ้ย่างชดัเจน การส่วน
เครื่องแต่งกายสวมใส่สูทที่ตัดเย็บอย่างประณีต และสวมรองเทา้หนัง ซึ่งเป็นสไตลก์ารแต่งกาย
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ของสภุาพบรุุษในยคุนัน้และเซ็ตผมใหด้เูป็นทรง เพิ่มความเป็นเอกลกัษณด์ว้ยการใสแ่ว่นตา ที่เขา้
กบับรรยากาศและฉากในมิวสิกวิดีโอ 

ภาพประกอบ 46 มิวสิควิดีโอในยทูปู เพลงธารารตัน ์

ที่มา: พิสิณี. (2562). ธารารตัน ์. รตัภมูิ. ไทย: Youngohm. 
 

1.4 เทคนิคการถ่ายท าและเทคนิคการน าเสนอ 
เทคนิคการถ่ายท าและเทคนิคการน าเสนอมิวสิกวิดีโอหรือภาพยนตรน์ัน้ นอกจากจะมี

ความพิเศษ และมีความน่าสนใจในตัวเองแล้ว ทั้งบางเทคนิคก็มีความเก่ียวเนื่องกับแนวคิด
เก่ียวกบัพืน้ที่และเวลา สามารถที่จะน ามาประยกุตใ์ชก้บัการเลา่เรื่องราวไดอ้ีกดว้ย เช่น ภาพยนตร์
เรื่องหนึ่งมีเนือ้เรื่องที่เล่าเหตุการณ์ที่เกิดขึน้ในช่วงเวลา 1 ปี แต่ความยาวของภาพยนตรเ์พียง
ประมาณ 2 ชั่วโมง เป็นตน้ จึงจ าเป็นตอ้งน าเทคนิคพิเศษเหล่านีม้าประยุกตใ์หเ้กิดประโยชนใ์น
การเลา่เรื่อง (กิตติพนัธ ์ธญัพิทยาพาณิชย ์2556) 

เทคนิคการถ่ายท าและเทคนิคการน าเสนอ หมายถึง วิธีการต่างๆ ที่ผูส้รา้งใชใ้นการถ่าย
ท าและจดัเรียงภาพและเสียง เพื่อสรา้งสรรคผ์ลงานที่น่าสนใจและสื่อความหมาย เช่น การใชแ้สง 
สี และ การตดัต่อ เพื่อใหม้ิวสิกวิดีโอนัน้สามารถเลา่เรื่องราว และสื่ออารมณต์ามที่ผูก้  ากบัตอ้งการ  

1.4.1 เทคนิคการตัดต่อ (Edit) 
เทคนิคการตดัต่อ ในมิวสิกวิดีโอ หมายถึง กระบวนการน าภาพนิ่งและเสียงที่ถ่ายท า

มาเรียบเรียงต่อกันใหเ้ป็นล าดบัที่สอดคลอ้งกันและสรา้งความหมายตามที่ตอ้งการ เทียบไดก้ับ
การน าชิน้ส่วนปริศนา (ภาพนิ่ง) มาประกอบกนัใหเ้ป็นภาพที่สมบรูณ ์ซึ่งเทคนิคการตดัต่อนีเ้องที่
เป็นตวัก าหนดความน่าสนใจและความประทบัใจของมิวสิกวิดีโอ 

1. การตัดต่อแบบต่อเน่ือง (Continuous Edit) 
เป็นการตดัต่อที่ท  าใหม้ิวสิกวิดีโอดรูาวกับว่าเกิดขึน้ต่อเนื่องกนั ไม่มีช่วงเวลาที่ขาด

หายไป ท าใหผู้ช้มรูส้ึกเหมือนก าลังชมเหตุการณ์ที่เกิดขึน้จริง  พบว่ามีการใชเ้ทคนิคการตัดต่อ
แบบตอ่เนื่องคือมิวสิกวิดีโอเพลงธารารตัน ์



  81 

เพลงธารารตัน ์เป็นมิวสิกวิดีโอที่ใชก้ารตดัต่อเรื่องราวที่เกิดขึน้อย่างต่อเนื่อง ท าให้
ผูช้มไดเ้ห็นการด าเนินเรื่องตัง้แต่เริ่มคือฉากที่ ตวัละครชาย และตวัละครหญิง พบรกักนัที่
งานเลีย้ง มีการเตน้ร  าร่วมกัน ทัง้คู่ชอบพอกัน และจบดว้ยการมีความสมัพันธอ์ันลึกซึง้ 
จากการตดัต่อที่เล่าเรื่องตัง้แต่เริ่มจนจบในเหตกุารณท์ี่กล่าวมาขา้งตน้ พบว่าผูต้ดัต่อมิว
สิกวิดีโอเพลงธารารตันต์ัง้ใจตดัต่อแบบตอ่เนื่อง (Continuous Edit)  

 
 
 
 
 

 

ภาพประกอบ 47 มิวสิควิดีโอในยทูปู เพลงธารารตัน ์

ที่มา: พิสิณี. (2562). ธารารตัน ์. รตัภมูิ. ไทย: Youngohm. 
 

2.การตัดต่อแบบขนาน (Parallel Editing) 
การตดัต่อแบบขนาน หมายถึง เทคนิคการตดัต่อวิดีโอที่น  าสองฉากหรือมากกว่ามา

ตดัสลบักนัไปมา เพื่อสรา้งความเช่ือมโยงหรือเปรียบเทียบระหว่างเหตกุารณเ์หล่านัน้ โดยมกัจะ
เกิดขึน้ในช่วงเวลาที่แตกต่างกนัหรือสถานที่ที่ต่างกนั พบว่าการใชก้ารตดัต่อแบบขนาน (Parallel 
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editing) มีจ านวน 5 ชิน้ ไดแ้ก่มิวสิกวิดีโอเพลงส่งเธอไดเ้ท่านี ้มิวสิกวิดีโอเพลงถา้เราไดเ้จอกนัอีก 
มิวสิกวิดีโอเพลงน า้ลาย มิวสิกวิดีโอเพลงปลอ่ย และมิวสิกวิดีโอเพลงกรรม  

จากทัง้ 5 มิวสิกวิดีโอที่กล่าวมาขา้งตน้ จะมีการตดัฉากเหตกุารณปั์จจบุนั ตดัขนาน
ไปกบัฉากเหตกุารณใ์นอดีต พบวา่ทัง้ 5 มิวสิกวิดีโอนี ้มีจงัหวะที่ชา้ มีการเลา่แบบเนน้เรื่องราวและ
มีเนือ้หาของเพลงที่เศรา้ จึงมีการใชเ้ทคนิคการตดัต่อแบบขนาน เพื่อตอกย า้เรื่องราวในปัจจุบนั
และอดีต เพื่อใหภ้าพชดัเจน มายิ่งขึน้ว่าที่ปัจจบุนัตวัละครมีลกัษณะ บคุลิกแบบนี ้เพราะเกิดอะไร
ขึน้กบัตวัละครมา  

เช่นเพลงปล่อย มีการเลา่เรื่องราวตวัละครหลกัที่มีการแสดงโดยสายตาว่าง
เปล่าก าลังยืนมองรูปอยู่ แลว้ก็ตัดไปเหตุการณ์ในอดีตของตัวละคร ที่ก  าลังนึกถึงตอน
ก าลงัมีความสขุกบัคนรกั เป็นตน้ 

 

ภาพประกอบ 48 มิวสิกวิดีโอในยทูปู เพลงปลอ่ย 

ท่ีมา: ขจรศกัดิ.์ (2563). ปลอ่ย. เทียนชยั. ไทย: Genierock. 
 

3.การตัดต่อตามจังหวะเพลง (Rhythm Editing) 
การตดัต่อตามจงัหวะเพลง หมายถึง การตดัต่อวิดีโอใหส้อดคลอ้งและเขา้กบัจงัหวะ

ของเพลง ท าใหภ้าพเคลื่อนไหวและเสียงเพลงไปดว้ยกัน สรา้งความน่าสนใจและดึงดูดสายตา
ผูช้มไดเ้ป็นอย่างดี พบว่ามีการใชก้ารตดัต่อตามจงัหวะเพลง จ านวน 3 ชิน้ ไดแ้ก่ มิวสิกวิดีโอเพลง
ทน มิวสิกวิดีโอเพลงเพื่อนเลน่ไม่เลน่เพื่อน และมิวสิกวิดีโอเพลงโดดดิด่ง เนื่องจากทัง้ 3 เพลงเป็น
เพลงเรว็  พบว่าการตดัต่อตามจงัหวะเพลง สามารถสรา้งการความสนุก ตื่นเตน้ และเกินการลุน้
ใหแ้ก่ผูช้มได ้เพราะทกุฉากที่เลา่เรื่องราวจะเชื่อมไปตามจงัหวะของเพลง  

เพลงเพื่อนเลน่ไม่เล่นเพื่อนที่มีการเลา่แบบมีเรื่องราว และใช้การตดัต่อตาม
จงัหวะเพลง ยกตวัอย่างตวัละครทัง้สองก าลงัโรแมนติก แต่พอจงัหวะของเพลงเปลี่ยน ก็มี
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การตดัไปฉากของคู่อื่นๆตามจงัหวะไปเรื่อยๆ ท าใหผู้ช้มลุน้ตามเหตกุารณ ์และสามารถ
ซมึซบักบัจงัหวะของเพลงไปดว้ย 

ภาพประกอบ 49 มิวสิควิดีโอในยทูปู เพลงเพื่อนเลน่ไม่เลน่เพื่อน 

ที่มา: จตพุงศ.์ (2564). เพื่อนเลน่ไม่เลน่เพ่ือน. ณฐัดนยั. ไทย: GeneLab. 
 

หรอืเพลงทนและเพลงโดดดิด่ง ถึงแมว้า่จะไม่มีการเลา่เรื่องราว แต่ใชก้ารตดั
ต่อตามจงัหวะเพลง ท าใหผู้ช้มรูส้กึสนกุไปกบัเพลงและภาพศิลปินที่น  าเสนอมา ดว้ยฉาก
และท่าที่สนุกและการตดัที่กระชบัตามดนตรี ถือไดว้่าเป็นการตดัต่อตามจังหวะเพลง ที่
น  าเสนอศิลปินไดอ้ย่างลงตวั 

 

ภาพประกอบ 50 มิวสิกวิดีโอในยทูปู เพลงทน 

ที่มา: สรุยินั. (2564). ทน. Hannah,Pischedda. ไทย: Hype Train. 
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ภาพประกอบ 51 มิวสิกวิดีโอในยทูปู เพลงโดดดิดง่ 

ที่มา: สโุกสินทร.์ (2563). โดดดิด่ง. Pong Thibaan the series. ไทย: BNK48. 
 

1.4.2 เทคนิคการจัดแสงและสี (Light & Color) 
การจดัแสงภาพยนตรมี์ความส าคญักบัฉาก การจดัแสงดว้ยชนิดของไฟที่แตกตา่งกนั  

การจดัขนาดปรมิาณ หรือค่าของแสงที่แตกตา่งกนั รวมถึงการจดัทิศทางของแสงแบบตา่ง ๆ จะสื่อ
ความหมายนยัยะที่แตกตา่งกนัดว้ย ดงันี ้(กาญจน ์เพ็ชรอู ่2563) 

1. สีโทนเยน็ (Cool Tone) 
มีลกัษณะประกอบดว้ยสีน า้เงิน สีเขียว สีม่วง และเฉดสีที่ใกลเ้คียง เช่น สีฟ้าอ่อน สี

เทา สีม่วงออ่น เป็นตน้ สีโทนเย็นมกัจะใหค้วามรูส้กึสงบ เยือกเย็น ผ่อนคลาย และเงียบสงบ สีโทน
เย็นมกัจะสื่อถึงความรูส้ึกที่เป็นลบ เช่น ความเศรา้ ความเหงา ความกลวั ความสงบ ความเศรา้
โศก และความขดัแยง้ สีโทนเย็นสามารถท าใหผู้ช้มรูส้ึกผ่อนคลาย สงบ และมีสมาธิ สีเหล่านีม้กั
ถูกน ามาใชใ้นฉากที่ตอ้งการสรา้งบรรยากาศที่สงบ หรือแสดงออกถึงความเศรา้โศก พบว่ามีมิว
สิกวิดีโอจ านวน 4 ชิน้ที่ใชส้ีโทนเย็น ไดแ้ก่ มิวสิกวิดีโอเพลงส่งเธอไดเ้ท่านี ้มิวสิกวิดีโอเพลงเพื่อน
เลน่ไม่เลน่เพื่อน มิวสิกวิดีโอเพลงน า้ลาย และ มิวสิกวิดีโอเพลงปลอ่ย  

เพลงสง่เธอไดเ้ท่านี ้เป็นมิวสิกวิดีโอนีจ้ดัอยู่ในโทนเย็น มีการใชส้ีหลกัคือ น า้เงิน เทา 
การสื่ออารมณ์สีหลกัของมิวสิกวิดีโอนี ้สื่อถึงความเหงา ความเศรา้ และความรูส้ึกว่างเปล่า ซึ่ง
สอดคล้องกับเนื ้อหาของเพลงที่พูดถึงการจากลา การใช้โทนสีเทาช่วยเสริมสรา้งความรูส้ึก
หม่นหมองและเงียบสงบ 



  85 

 

ภาพประกอบ 52 มิวสิกวิดีโอในยทูปู เพลงสง่เธอไดเ้ท่านี ้

ท่ีมา: นราธิป. (2564). สง่เธอไดเ้ท่านี.้ พนูศกัดิ,์วรวรรธน.์ ไทย: Genierock. 
 

เพลงเพื่อนเล่น ไม่เล่นเพื่อน มิวสิกวิดีโอนีจ้ดัอยู่ในโทนเย็น โดยใชส้ีหลกัคือ 
น า้เงิน เทา เขียวมะกอก การสื่ออารมณแ์มจ้ะมีช่วงเวลาที่แสดงถึงความสนุกสนาน แต่
โดยรวมแล้วมิวสิกวิดีโอนี ้ใช้โทนสีที่ค่อนข้างเย็น เพื่อสื่อถึงความรูส้ึกที่ซับซ้อนของ
ความสมัพนัธท์ี่เปลี่ยนแปลงไป โทนสีเขียวมะกอกช่วยสรา้งบรรยากาศใหไ้ดห้ลายอารมณ์
มากยิ่งขึน้ 

 

ภาพประกอบ 53 มิวสิกวิดีโอในยทูปู เพลงเพื่อนเลน่ไม่เลน่เพื่อน 

ที่มา: จตพุงศ.์ (2564). เพื่อนเลน่ไม่เลน่เพ่ือน. ณฐัดนยั. ไทย: GeneLab. 
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เพลงน า้ลาย มิวสิกวิดีโอนีจ้ัดอยู่ในโทน โดยใชส้ีหลกัคือ เขียวมะกอก เทา 
ด า การสื่ออารมณ์มิวสิกวิดีโอนี ้ใช้โทนสีเขียวมะกอกและสีเทาเป็นหลัก เพื่อสรา้ง
บรรยากาศที่ลึกลับและน่าค้นหา นอกจากนี ้การใช้สีด  ายังช่วยเน้นความมืดมนและ
ความรูส้กึที่สบัสน 

   

ภาพประกอบ 54 มิวสิกวิดีโอในยทูปู เพลงน า้ลาย 

ที่มา: ธนกร. (2564). น า้ลาย. F.HERO. ไทย: HighCloudEntertainment. 
 
 

เพลงปลอ่ย มิวสิกวิดีโอนีจ้ดัอยู่ในโทนเย็น ถึงแมเ้พลง "ปลอ่ย" จะพดูถึงการ
เริ่มตน้ใหม่ แต่ในบางช่วงของมิวสิกวิดีโออาจมีการใชโ้ทนสีเย็น เช่น สีน า้เงินเขม้ เพื่อสื่อ
ถึงความเศรา้โศกที่ผ่านมา หรือความรูส้กึที่ยงัคงติดอยู่ในใจ 

 

ภาพประกอบ 55 มิวสิกวิดีโอในยทูปู เพลงปลอ่ย 

ท่ีมา: ขจรศกัดิ.์ (2563). ปลอ่ย. เทียนชยั. ไทย: Genierock. 
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2. สีโทนร้อน (Warm Tones) 
มีลกัษณะประกอบดว้ยสีแดง สีสม้ และสีเหลือง รวมถึงเฉดสีที่ผสมผสานระหว่างสี

เหลา่นี ้เช่น สีชมพ ูสีสม้อมแดง เป็นตน้ สีโทนเหลา่นีม้กัมีความสวา่งสดใส และใหค้วามรูส้กึอบอุน่ 
รอ้นแรง โดยอารมณท์ี่สื่อมกัจะสื่อถึงความรูส้กึที่กระตุน้เรา้ใจ เช่น ความสขุ ความรกั ความโกรธ 
ความตื่นเตน้ และพลงังาน สีแดงอาจสื่อถึงความรกั ความหลงใหล หรอืความโกรธ สีสม้อาจสื่อถึง
ความอบอุ่น ความเป็นมิตร หรือความกระตือรือรน้ ส่วนสีเหลืองอาจสื่อถึงความสขุ ความสดใส 
หรือความหวงั ตวัอย่างการน าไปใชใ้นภาพยนตร ์สีโทนรอ้นมกัถูกน าไปใชใ้นฉากที่ตอ้งการสรา้ง
ความรูส้ึกตื่นเตน้เรา้ใจ หรือฉากที่ตวัละครก าลงัเผชิญกับอารมณท์ี่รุนแรง เช่น ฉากต่อสู ้ฉากรกั 
หรือฉากที่ตัวละครก าลงัโกรธ พบว่ามีมิวสิกวิดีโอที่ใชส้ีโทนรอ้น จ านวน 4 ชิน้ไดแ้ก่ มิวสิกวิดีโอ
เพลงทน มิวสิกวิดีโอเพลงโดดดิด่ง มิวสิกวิดีโอเพลงกรรม และ มิวสิกวิดีโอเพลงธารารตัน ์  

เพลงทน เป็นมิวสิกวิดีโอจดัอยู่ในโทนรอ้น เป็นโทนสีหลกัมีการใชโ้ทนสีสม้และสี
เหลืองในฉาก เพื่อสื่อถึงความสดใสและความสนกุสนานของชีวิตวยัรุน่ 

 

ภาพประกอบ 56 มิวสิกวิดีโอในยทูปู เพลงทน 

ที่มา: สรุยินั. (2564). ทน. Hannah,Pischedda. ไทย: Hype Train. 
 

เพลงโดดดิด่ง ใชโ้ทนสีหลกัไดแ้ก่สีเหลือง สีสม้ และ สีแดง การสื่ออารมณ์มิว
สิกวิดีโอนีใ้ชโ้ทนรอ้นเพื่อสื่อถึงความสนุกสนาน และรา่เรงิ รว่มกบัวฒันธรรมอีสานอย่าง
เป็นเอกลกัษณ ์
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ภาพประกอบ 57 มิวสิกวิดีโอในยทูปู เพลงโดดดิดง่ 

ที่มา: สโุกสินทร.์ (2563). โดดดิด่ง. Pong Thibaan the series. ไทย: BNK48. 
 

เพลงกรรม มิวสิกวิดีโอใชส้ีโทนรอ้น เช่น สีสม้ของพระอาทิตยต์กดิน เพื่อสรา้ง
ความแตกต่างและสื่อถึงความหวงั 

 

ภาพประกอบ 58 มิวสิกวิดีโอในยทูปู เพลงกรรม 

ที่มา: พชัร. (2562). กรรม. นครนิทร.์ ไทย: Genierock. 
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เพลงธารารตัน ์มีการใชโ้ทนสีเหลืองทองและสีสม้ เพื่อสื่อถึงความอบอุ่นและ

ความโรแมนติกของความรกั การสื่ออารมณ ์โทนสีเหล่านีช้่วยสรา้งบรรยากาศที่สวยงาม
และน่าประทบัใจ 

 

ภาพประกอบ 59 มิวสิกวิดีโอในยทูปู เพลงธารารตัน ์

ที่มา: พิสิณี. (2562). ธารารตัน ์. รตัภมูิ. ไทย: Youngohm. 
 

3. สีขาวดำ (Monochrome)  
มีลกัษณะสีขาวด าเป็นการใชเ้พียงสองสีหลกัคือ สีขาวและสีด า โดยอาจมีการใชเ้ฉด

สีเทาที่แตกต่างกันเพื่อสรา้งความหลากหลาย สามารถสื่อถึงอารมณ์ไดห้ลากหลาย ขึน้อยู่กับ
บริบทและการจัดวางองคป์ระกอบภาพ เช่น ความคลาสสิก ภาพยนตรข์าวด ามักใหค้วามรูส้ึก
คลาสสิกและเป็นอมตะ ความขัดแย้งการใช้สีขาวและด าที่ตัดกันอย่างชัดเจนสามารถสรา้ง
ความรูส้ึกขดัแยง้หรือความตึงเครียด เพื่อสรา้งบรรยากาศที่ลึกลบัและน่ากลวั สีขาวด าช่วยเนน้
รายละเอียดส าคญัและสรา้งความรูส้ึกเรียบง่าย ภาพยนตรข์าวด ามกัถูกน ามาใชใ้นภาพยนตรท์ี่
ตอ้งการสรา้งบรรยากาศเฉพาะ เช่น ภาพยนตร ์noir, ภาพยนตรด์ราม่าที่ตอ้งการเนน้อารมณข์ม
ข่ืน หรอืภาพยนตรท์ี่ตอ้งการสรา้งความรูส้กึคลาสสิก พบวา่มีเพลงถา้เราไดเ้จอกนัอีกที่ใชส้ีขาวด า 

เพลงถา้เราไดเ้จอกันอีก เป็นมิวสิกวิดีโอที่เลือกใชโ้ทนขาวด านั้นเป็นหลัก 
พบว่ามีหลายปัจจัยที่เก่ียวขอ้งกัน ดังนี ้1. สื่อถึงความทรงจ าและอดีต ความคลาสสิก 
โทนขาวด ามกัจะถูกน ามาใชเ้พื่อสื่อถึงความคลาสสิกและความเป็นอมตะของช่วงเวลา
หนึ่งๆ ซึ่งสอดคลอ้งกับเนือ้หาของเพลงที่พูดถึงความทรงจ าและความรูส้ึกคิดถึง การใช้
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โทนขาวด าท าใหม้ิวสิกวิดีโอดูมีความเป็นภาพยนตรม์ากขึน้ ซึ่งช่วยเพิ่มอรรถรสในการ
รบัชมและท าใหผู้ช้มจดจ าไดง้่ายขึน้ 2. เนน้อารมณค์วามรูส้กึ ความเศรา้และความคิดถึง 
โทนขาวด าช่วยเนน้ย า้ถึงความรูส้กึเศรา้และความคิดถึงที่ตวัละครในเพลงก าลงัเผชิญอยู่ 
โดยไม่มีสีสนัอื่นๆ มาเบี่ยงเบนความ 3. สรา้งความโดดเด่นซึง่ในยคุท่ีมิวสิกวิดีโอสว่นใหญ่
นิยมใชส้ีสนัสดใส การใชโ้ทนขาวด าจะท าใหม้ิวสิกวิดีโอนีด้โูดดเด่นและแตกต่างจากมิว
สิกวิดีโออื่นๆและจดจ าง่าย 4. สื่อถึงความเป็นเอกลกัษณ ์สไตลเ์ฉพาะตวัโดยการเลือกใช้
โทนขาวด าแสดงให้เห็นถึงความตั้งใจของผู้สร้างสรรค์ที่จะสร้างสรรค์ผลงานที่ มี
เอกลกัษณเ์ฉพาะตวั และแตกต่างจากผลงานอื่นๆ  

 
 
 
 
 
 

 

ภาพประกอบ 60 มิวสิกวิดีโอในยทูปู เพลงถา้เราไดเ้จอกนัอีก 

ที่มา: นราธิป. (2565). ถา้เราไดเ้จอกนัอีก. ณฐัดนยั. ไทย: GeneLab. 
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2.แนวคิดของผู้สร้างสรรคมิ์วสิกวิดโีอทีป่ระสบความส าเร็จบนแพลตฟอรม์ยทูปู 
ข้อมูลจากการให้สัมภาษณ์ของผู้สรา้งสรรค์มิวสิกวิดีโอที่ประสบความส าเร็จบน

แพลตฟอรม์ยทูปู โดยเป็นมิวสิกวิดีโอที่ไดร้บัรางวลัหรือไดร้บัคดัเลือกว่าเป็นมิวสิกวิดีโอยอดเยี่ยม
บนแพลตฟอรม์ยูทปู และมียอดผูเ้ขา้ชมบนมิวสิกวิดีโอนัน้บนแพลตฟอรม์ยูทปู มากกว่า 10 ลา้น
วิว ในระหว่างปี พ.ศ. 2562 – 2565 โดยในการนีผู้ว้ิจยัไดเ้ลือกวิธีการสมัภาษณโ์ปรดิวเซอรห์รือผู้
ก  ากับมิวสิกวิดีโอที่คัดเลือกมาจ านวน 9 มิวสิกวิดีโอ ดว้ยการสัมภาษณ์ผูใ้ห้ขอ้มูลหลัก (Key 
informants) จ านวน 9 ท่าน ซึ่งผูว้ิจยัไดด้  าเนินการเก็บรวบรวมขอ้มลูเสรจ็สิน้และท าการวิเคราะห์
ขอ้มลู น าเสนอผลการวิเคราะหข์อ้มลู ดงันี ้

2.1 แนวคิดในการสร้างมิวสกิวิดโีอทีป่ระสบความส าเร็จบนแพลตฟอรม์ยูทปู 
การสรา้งสรรคผ์ลงานใหโ้ดดเด่นเป็นสิ่งที่ทา้ทายอย่างยิ่ง มิวสิกวิดีโอที่เคยเป็นเพียง

เครื่องมือในการโปรโมตเพลง ปัจจุบนัไดก้ลายเป็นศิลปะรูปแบบหนึ่งที่สามารถเล่าเรื่องราวและ
ถ่ายทอดอารมณ์ของศิลปินไดอ้ย่างมีประสิทธิภาพ การที่มิวสิกวิดีโอจะประสบความส าเร็จบน
แพลตฟอรม์ยทูปูนัน้ ไม่ใช่เพียงแคเ่รื่องของภาพสวยๆ เพลงเพราะๆ แต่ยงัเก่ียวขอ้งกบัปัจจยัหลาย
อย่างที่ตอ้งถูกน ามาพิจารณาอย่างรอบคอบ จากการสมัภาษณ์คาดว่าจะน าไปสู่แนวทางในการ
สรา้งมิวสิกวิดีโอที่ประสบความส าเรจ็ และเป็นประโยชนต์่อทัง้ผูส้รา้งสรรค ์ศิลปิน ค่ายเพลง และ
ผูช้ม 

ที่มาของแนวคิดในการสรา้งมิวสิกวิดีโอที่ประสบความส าเรจ็บนแพลตฟอรม์ยูทปูในแต่
ละมิวสิกวิดีโอมีความแตกต่างกัน ไดแ้ก่ สรา้งให้สอดคลอ้งกับเพลง สรา้งให้สอดคลอ้งความ
ตอ้งการของค่ายเพลง สรา้งใหส้อดคลอ้งกับแนวคิดของศิลปิน และสรา้งให้ตามแนวคิดของผู้
ก  ากบั โดยการสรา้งมิวสิกวิดีโอที่ประสบความส าเร็จบนแพลตฟอรม์ยูทูปตอ้งอาศยัการวางแผน
และการท างานรว่มกนัของหลายฝ่าย จงึตอ้งมีแหลง่ที่มาของแนวคิดส าหรบัยดึใหภ้าพในมิวสิกวิดี
โอออกมาชดัเจนที่มากที่สดุ 

1. สร้างมิวสิกวิดโีอใหส้อดคล้องกับเพลง (Song Coherence) 
 "ความสอดคลอ้งกบัเพลง" ในบรบิทของการสรา้งมวิสิกวิดีโอ หมายถึง 
ความสมัพนัธท์ี่กลมกลืนและสอดคลอ้งกนัระหวา่งองคป์ระกอบทางภาพที่
ปรากฏในมวิสิกวิดีโอกบัเนือ้หาทางดนตรีของเพลงนัน้ๆ ไม่วา่จะเป็นเนือ้เพลง 
ท านอง จงัหวะ หรอือารมณท์ี่เพลงสื่อออกมา ภาพท่ีปรากฏในมิวสิกวดิีโอควร
จะเสรมิสรา้งและตอกย า้ความหมายของเพลง ท าใหผู้ช้มเขา้ใจและจดจ าเพลง
ไดด้ียิ่งขึน้ มวิสิกวิดีโอสามารถถ่ายทอดอารมณท์ี่สอดคลอ้งกบัเพลงไดอ้ย่าง
สมบรูณแ์บบ ไม่วา่จะเป็นความสขุ เศรา้ โกรธ หรอือารมณอ์ื่นๆ ที่ซบัซอ้นกวา่
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นัน้ การสรา้งความสอดคลอ้งในระดบัอารมณน์ีจ้ะชว่ยใหผู้ช้มเขา้ใจและรูส้กึ
ถึงเพลงไดอ้ยา่งลกึซึง้ยิ่งขึน้ ความส าคญัของการสอบถามผูแ้ต่งเพลงเพ่ือท า
ความเขา้ใจอารมณ ์ผูแ้ต่งเพลงเป็นผูส้รา้งสรรคเ์พลงนัน้ขึน้มา ดงันัน้พวกเขา
จงึเขา้ใจอารมณแ์ละความหมายที่ซอ่นอยูใ่นเพลงไดด้ีท่ีสดุ การสอบถามความ
คิดเห็นของผูแ้ต่งเพลงจะชว่ยใหผู้ส้รา้งมิวสิกวิดีโอสามารถตีความและ
ถ่ายทอดอารมณน์ัน้ออกมาไดอ้ย่างถกูตอ้ง ดงัเช่นในมิวสิกวิดีโอเพลงเพื่อน
เล่นไม่เล่นเพื่อน 
 
 “…พยายามจะสอบถามคนแต่งเพลง หาอารมณ์ที่ถูกต้อง ที่ใช่กับเพลงน้ัน
ก่อน ถ้าจับอารมณ์เพลงถูกต้องก่อนก็จะเกิดผลดี เช่น เป็นความรู้สึกโหยหา หรือ
ความรู้สึกเศร้า ให้เจ้าของเพลงบอกมาก่อน…” 

ผู้กำกับมิวสิกวิดีโอเพลงเพื่อนเล่นไม่เล่นเพื่อน 
สัมภาษณ์เมื่อวันที่ 7 พฤษภาคม 2567 

 
 ความสอดคล้องกับเพลง เมื่อเจาะจงลงไปในระดับของเนื้อเพลง หมายถึง
การที่ภาพและเนื้อหาในมิวสิกวิดีโอสามารถถ่ายทอดความหมายและอารมณ์ที่สื่อ
ออกมาจากเนื้อเพลงได้อย่างชัดเจนและตรงจุด การเช่ือมโยงระหว่างภาพและ
คำพูดในเพลงจะสร้างประสบการณ์ที่ลึกซึง้และน่าจดจำให้กับผู้ชม ทำให้เพลง
และมิวสิกวิดีโอกลายเป็นหนึ่งเดียวกัน การสรา้งความเขา้ใจที่ลกึซึง้เมื่อผูช้มได้
เห็นภาพท่ีสอดคลอ้งกบัเนือ้เพลง จะช่วยใหพ้วกเขาเขา้ใจความหมายของ
เพลงไดอ้ยา่งยิ่งขึน้ อีกทัง้ยงัเพิ่มอรรถรสในการรบัชม การเลา่เรื่องราวผ่าน
ภาพจะช่วยเพิ่มอรรถรสในการรบัชม ท าใหผู้ช้มรูส้กึมีสว่นรว่มกบัเพลงมากขึน้ 
หรอืแมก้ระทัง้สรา้งความประทบัใจเม่ือภาพและเสียงผสานกนัอย่างลงตวั จะ
สรา้งความประทบัใจใหก้บัผูช้ม และท าใหเ้พลงนัน้ติดอยู่ในใจ  
 
 “…เพลงน้ำลาย เนื้อหาก็มีน้ำลาย น้ำลาย น้ำลาย ก็เลยเอาไอเดียคนที่ชอบ
โม้ หาวิธีการเล่าใหม่โดยทุกครั้งที่ผู้หญิงพดูอะไรบางอย่างฝนจะตก (เหมือนเป็น
ตัวแทนของน้ำลาย)…” 

ผู้กำกับมิวสิกวิดีโอเพลงน้ำลาย 
สัมภาษณ์เมื่อวันที่ 25 มิถุนายน 2567 
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 มิวสิกวิดีโอยังมีความสัมพันธ์ที่กลมกลืนและสอดคล้องกับองค์ประกอบทาง
ดนตรีของเพลง ไม่ว่าจะเป็นจังหวะ ทำนอง หรือความเข้มข้นของเสียง ดนตรีจะ
ทำหน้าที่เป็นตัวกำหนดจังหวะและทิศทางของการเล่าเรื่องในมิวสิกวิดีโอ ทำให้
ภาพที่ปรากฏมีความเคลื่อนไหวและเปลี่ยนแปลงไปตามจังหวะของเพลง เมื่อ
ภาพและเสียงผสานกันอย่างลงตัว ผู้ชมจะรู้สึกเหมือนเป็นส่วนหนึ่งของดนตรีและ
เรื่องราวที่ถูกเล่าออกมา การเปลี่ยนแปลงของดนตรีจะช่วยสร้างอารมณ์ที่
ต่อเนื่องและพัฒนาไปเรื่อยๆ ตลอดทั้งมิวสิกวิดีโอ เน้นจุดสำคัญของเพลงโดยการ
ใช้ดนตรีเป็นตัวกำหนดจังหวะจะช่วยเน้นจุดพีคของเพลง ทำให้ผู้ชมจดจำส่วนน้ัน
ได้เป็นอย่างดี ซึ่งการเคลื่อนไหวของภาพที่สอดคล้องกับดนตรีจะช่วยเพ่ิมความ
น่าสนใจและดึงดูดสายตาของผู้ชม 
 
 “...เพลงเพื่อนเล่น ไม่เล่นเพื่อน ต้องการทำเรื่องเล่าที่เข้ากับเพลง ดนตรีจะ
เป็นตัวกำหนดจังหวะการเล่าเรื่อง หาจุดพีคที่สุดแล้วนำไปสู่การสร้างเนื้อหาที่มา
จากเนื้อเพลง...”   

ผู้กำกับมิวสิกวิดีโอเพลงเพื่อนเล่นไม่เล่นเพื่อน 
สัมภาษณ์เมื่อวันที่ 7 พฤษภาคม 2567 

 
 หรือแม้กระทั้งเสียงดนตรีที่เป็นเอกลักษณ์ ไม่ว่าจะเป็นเสียงพิณ เสียงแคน
ล้วนเป็นแหล่งที่มาสำคัญในการสร้างสรรค์มิวสิกวิดีโอที่สอดคล้องกับเพลง ซึ้ง
ทำนองของดนตรีอีสานมักจะมีความไพเราะและน่าจดจำ การนำทำนองมาเป็น
แนวคิดในการสร้างภาพจะช่วยให้มิวสิกวิดีโอดูมีชีวิตชีวาและน่าสนใจ 
 
 “...ได้รับเพลงมาก่อนฟังแล้วเป็นเพลงหมอลำ ทำให้นึกถึงภาพรถแห่ซึ่งช่วง
นั้นกระแสรถแห่กำลังมา ถ้าเพลงนี้น่าจะเหมาะกับรถแห่ดี...” 

ผู้กำกับมิวสิกวิดีโอเพลงโดดดิด่ง  
สัมภาษณ์เมื่อวันที่ 22 พฤษภาคม 2567 

 
2. สร้างมิวสิกวิดโีอใหส้อดคล้องกับความต้องการของค่ายเพลง  
(Label Alignment) 

 ค่ายเพลงเป็นองคก์รธุรกิจที่ตอ้งการผลตอบแทนจากการลงทนุในการ
ผลิตมิวสิกวิดีโอ ดงันัน้ การสรา้งมิวสิกวิดีโอที่สอดคลอ้งกบัความตอ้งการของ
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ค่ายเพลงจงึเป็นสิ่งส  าคญั การวางแผนการผลิตมิวสิกวิดีโอควรค านงึถึง
เปา้หมายทางธุรกิจของค่ายเพลง เช่น การเพิ่มยอดขายเพลง การสรา้งฐาน
แฟนคลบัใหม ่หรือการสรา้งแบรนดใ์หก้บัศิลปิน นอกจากนี ้การสื่อสารกบัค่าย
เพลงอย่างสม ่าเสมอ เพ่ือใหเ้ขา้ใจถึงความตอ้งการและขอ้ก าหนดของค่าย
เพลง ก็เป็นสิ่งจ าเป็นอย่างยิ่ง การสรา้งสรรคผ์ลงานมวิสิกวิดีโอท่ีไมเ่พียงแต่
สอดคลอ้งกบัเนือ้หาและดนตรีของเพลงเทา่นัน้ แต่ยงัตอ้งสอดคลอ้งกบั
เปา้หมายทางการตลาดของคา่ยเพลงดว้ย โดยอาจรวมถึงการโปรโมตสินคา้ 
บรกิาร หรือภาพลกัษณข์องศิลปิน หรอืแมแ้ต่ของคา่ยเพลงเอง การสรา้งสรรค์
ผลงานที่ตอบโจทยท์ัง้ดา้นศลิปะและเชิงพาณิชยน์ี ้จงึเป็นทกัษะท่ีส าคญัอย่าง
ยิ่งส  าหรบัผูส้รา้งสรรคม์ิวสิกวิดีโอในปัจจบุนั 
 
 “…แนวคิดในการสรา้ง mv โจทยมี์เพียงวา่เจา้ของตอ้งการเป็นพาทเนอร์
กบันาฬิกาไซโก ้จงึฟังเพลงแลว้หาวิธีการเลา่ใหด้นูา่สนใจกบัเพลงนีม้ากขึน้...”  

ผูก้  ากบัมิวสิกวิดีโอเพลงน า้ลาย  
สมัภาษณเ์ม่ือวนัท่ี 25 มถินุายน 2567 

 
 การจดัแนวใหส้อดคลอ้งกบัค่ายเพลง ไม่เพียงแต่สรา้งมวิสิกวิดีโอท่ี
สอดคลอ้งกบัเปา้หมายของคา่ยเพลงเท่านัน้ แตย่งัขยายผลไปสูก่ารสรา้งสรรค์
คอนเทนตเ์พิ่มเติม เพื่อเพิ่มกระแสและดงึดดูผูช้มใหเ้ขา้ถึงมิวสิกวิดีโอไดอ้ย่าง
กวา้งขวางยิ่งขึน้ 
 
 “…ทางคา่ยใชว้ิธีคิดท าหนงัสัน้ขึน้มาก่อนเพ่ือสรา้งกระแส แลว้จงึท า mv 
ตามมา...” 

ผูก้  ากบัมิวสิกวิดีโอเพลงปลอ่ย  
สมัภาษณเ์ม่ือวนัท่ี 16 กรกฎาคม 2567 

 
 “…ศิลปินมีเรือ่งมาแลว้ มีพอรท์ที่กลั่นมาจากเรื่องจรงิของเพื่อนเขา เป็น
การเอาเรื่องจรงิมาแต่งเพลง…” 

ผูก้  ากบัมิวสิกวิดีโอเพลงกรรม  
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สมัภาษณเ์ม่ือวนัท่ี 18 มถินุายน 2567 
 

 ซึง้การสรา้งหนงัสัน้มาโปรโมทก่อน ท าหนา้ท่ีสรา้งความคาดหวงัและ
กระตุน้ความสนใจในมิวสิกวิดีโอที่จะปลอ่ยออกมา เพื่อขยายฐานผูช้ม 
สามารถเขา้ถึงกลุม่เปา้หมายท่ีหลากหลายมากขึน้ เนื่องจากแพลตฟอรม์ใน
การเผยแพรห่นงัสัน้นัน้มีหลากหลายช่องทาง สรา้งแบรนดใ์หก้บัศิลปิน ชว่ย
สรา้งภาพลกัษณแ์ละเอกลกัษณใ์หก้บัศลิปินไดอ้ย่างชดัเจน ที่ส  าคญัยงั
สามารถสรา้งปฏิสมัพนัธก์บัผูช้มผ่านการแชร ์คอมเมนต ์และการพดูคยุบน
แพลตฟอรม์ออนไลน ์

 
3. สร้างมิวสิกวิดโีอตามแนวคิดของศิลปิน (Artist Vision) 

 การสรา้งมิวสกิวิดีโอใหส้อดคลอ้งกบัแนวคิดของศิลปิน เป็นการ
สรา้งสรรคผ์ลงานมิวสิกว ิดีโอท่ีสามารถถา่ยทอดวิสยัทศัน ์ความคิด และ
อารมณข์องศิลปินออกมาไดอ้ย่างชดัเจนและตรงจดุ นั่นคือ การน าเสนอ
เรื่องราวหรือภาพลกัษณท์ี่สะทอ้นตวัตนของศิลปินออกมาผ่านทางภาพและ
เสียง มิวสิกวดิีโอท่ีสอดคลอ้งกบั Artist Vision จะช่วยสรา้งเอกลกัษณท์ี่โดด
เด่นใหก้บัศิลปิน ท าใหผู้ช้มจดจ าและแยกแยะผลงานของศิลปินไดง้่ายขึน้ เม่ือ
ผูช้มสามารถเขา้ใจและรูส้กึถึงวิสยัทศันข์องศิลปิน จะท าใหเ้กิดความรูส้กึ
เช่ือมโยงและผกูพนักบัศิลปินมากขึน้ 
 
 “…เพลงที่สร้างมิวสิกวิดีโอจากความต้องการของศิลปิน และมาจาก
ประสบการณ์จริงของศิลปิน คือเพลงธารารัตน์ ซึ่งเพลงน้ี ศิลปินมีความประสงค์
ให้นำเรื่องจริงที่ศิลปินเคยพบในอดีต มาถ่ายทอดในมิวสิกวิดีโอ…” 

ผู้กำกับมิวสิกวิดีโอเพลงธารารัตน์  
สัมภาษณ์เมื่อวันที่ 1 พฤษภาคม 2567 

 
 ทั้งนี้ควรศึกษาประวัติและผลงานของศิลปิน สอบถามความคิดเห็นและ
วิสัยทัศน์ของศิลปินเกี่ยวกับเพลงและมิวสิกวิดีโอการสร้างมิวสิกวิดีโอที่สอดคล้อง
กับ Artist Vision เป็นกระบวนการที่ต้องอาศัยความเข้าใจในตัวศิลปินและเพลง
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อย่างลึกซึ้ง การทำงานร่วมกันอย่างใกล้ชิดระหว่างศิลปินและผู้สร้างสรรค์จะช่วย
ให้เกิดผลงานที่เป็นเอกลักษณ์และประสบความสำเร็จ 
 

4. สร้างมิวสิกวิดโีอตามแนวคิดของผู้ก ากับ (Director's Vision) 
 การสรา้งมิวสกิวิดีโอใหต้ามแนวคิดของผูก้  ากบั หมายถึงการสรา้งสรรค์
ผลงานมิวสิกวดิีโอท่ีสามารถถ่ายทอดวิสยัทศัน ์ความคิด และอารมณข์องผู้
ก  ากบัออกมาไดอ้ย่างชดัเจนและตรงจดุ นั่นคือ การสะทอ้นแนวคิดของผูก้  ากบั
ออกมาผ่านทางภาพและเสยีง 
 มิวสิกวิดีโอเพลงสง่เธอไดเ้ท่านี ้ที่ผูส้รา้งสรรคมี์แนวคิดท่ีแตกตา่งออกไป
จากแนวคิดความรกัแบบหนุ่มสาวไปเป็นเก่ียวกบัการจากลา ที่เห็นวา่คนเรามี
การจากลาหลายรูปแบบ จงึตอ้งการท าการเลา่เรื่องในแนวที่มีการจากลา
เกิดขึน้ แลว้คนที่เติบโตไดเ้กิดการเรียนรูก้ารจากลา เชน่ ในรูปแบบของ
ครอบครวั ซึง่แตกต่างจากแนวทางที่คา่ยเพลงตอ้งการใหเ้ป็นเรื่องคูร่กั ซึง่มีแรง
บนัดาลใจมาจากเรื่องท่ีเสียพอ่ไป แตย่งัไม่ไดบ้อกลาพอ่ ไม่ไดร้บัสายจากพอ่ 
เป็นการสรา้งงานจากความรูส้กึของตนเอง 
 
 “...ใช้จินตนาการของเราเอง ต้องการนำเสนอสิ่งที่อยู่ในเพลงไม่ได้เล่า
โดยตรง แต่สื่อในอีกระดับหนึ่ง เดิมเพลงนี้ ทางค่ายต้องการได้แนวความรักแบบ
หนุ่มสาว แต่ฟงัเพลงแล้วเกี่ยวกับการจากลา แต่เห็นว่าจริง ๆ คนเรามีการจากลา
หลายรูปแบบ จึงต้องการที่จะทำการเล่าในแนวที่มีการจากลาเกิดขึ้น...” 

ผูก้  ากบัมิวสิกวิดีโอเพลงสง่เธอไดเ้ท่านี ้ 
สมัภาษณเ์ม่ือวนัท่ี 5 มิถนุายน 2567 

 
 มิวสิกวิดีโอเพลงถา้เราไดเ้จอกนัอีก เกิดจากการท่ีผูส้รา้งสรรคม์องเหน็
ภาพการเลน่ซอ่นหาของลกูกบัพอ่แม่ แลว้ลกูก็หาพอ่กบัแม่ไม่เจออีกเลย  
 
 “...น าเสนอวา่เป็นเรื่องของครอบครวั เลา่จนจบ พอดีนกัรอ้งน าเขาแต่ง
ใหพ้อ่แม่ตวัเอง ท าใหเ้นือ้หาเขา้กบัไอเดีย...” 

ผูก้  ากบัมิวสิกวิดีโอเพลงสง่เธอไดเ้ท่านี ้ 
สมัภาษณเ์ม่ือวนัท่ี 5 มิถนุายน 2567 
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 มิวสิกวิดีโอท่ีสอดคลอ้งกบั Director's Vision จะชว่ยสรา้งเอกลกัษณท์ี่
โดดเดน่ใหก้บัผลงาน ท าใหผู้ช้มจดจ าและแยกแยะผลงานของผูก้  ากบัไดง้่าย
ขึน้ เม่ือผูช้มสามารถเขา้ใจและรูส้กึถึงวิสยัทศันข์องผูก้  ากบั จะท าใหเ้กิด
ความรูส้กึเชื่อมโยงและผกูพนักบัผลงานมากขึน้ การสรา้งสรรคผ์ลงานที่
สอดคลอ้งกบั Director's Vision จะชว่ยใหเ้กิดผลงานที่เป็นเอกลกัษณ ์
 

2.2 รูปแบบในการสร้างมิวสกิวิดโีอทีป่ระสบความส าเร็จบนแพลตฟอรม์ยูทปู 
มิวสิกวิดีโอในปัจจบุนันบัเป็นสื่อที่ทรงอิทธิพลอย่างยิ่งในการสื่อสารและเผยแพรผ่ลงาน

กนัอย่างแพรห่ลาย ผูก้  ากบัแต่ละท่านจึงมีมมุมองที่แตกต่างกนัไปเก่ียวกบัรูปแบบที่ท  าใหม้ิวสิกวิดี
โอ ประสบความส าเรจ็บนแพลตฟอรม์ยทูปูและเป็นที่จดจ าของผูช้ม 

ส าหรบัรูปแบบการสรา้งมิวสิกวิดีโอที่ท  าการศกึษาในครัง้นี ้พบวา่ มีรูปแบบการสรา้งดงันี ้
   1. มิวสิกวิดโีอทีเ่น้นศลิปินเป็นหลัก (Performance) 

 รูปแบบหนึ่งของมิวสิกวิดีโอที่ใหค้วามส าคญักบัการแสดงสดของศิลปิน
เป็นหลกั โดยมุ่งเนน้ท่ีการถ่ายทอดพลงัและอารมณข์องเพลงผ่านการแสดงบน
เวที หรอืในสตดูิโอ โดยทั่วไปแลว้ มิวสิกวิดโีอประเภทนีจ้ะเนน้ที่การแสดงของ
ศิลปิน มกัใชม้มุกลอ้งท่ีหลากหลาย เพ่ือจบัภาพการแสดงของศิลปินในมมุที่
น่าสนใจและตื่นตาตื่นใจ การเห็นศิลปินแสดงสดท าใหผู้ช้มรูส้กึใกลช้ดิและ
เช่ือมโยงกบัศลิปินมากขึน้ ซึง้รูปแบบนีช้่วยโปรโมทศิลปินไดด้ีอย่างยิ่ง  
 
 “...ยิ่งเป็นศิลปนิหน้าใหม่ต้องให้เปิดหน้าบ่อย ๆ ใช้ศิลปินมาแสดงเอง ให้
คนจดจำตัวศิลปิลได้ จำบุคลกิได้ เกิดภาพจดจำ…” 

ผู้กำกับมิวสิกวิดีโอเพลงทน  
สัมภาษณ์เมื่อวันที่ 8 กรกฎาคม 2567 

 
   2. มิวสิกวิดโีอทีเ่น้นเร่ืองราวเป็นหลัก (Narrative) 

 มิวสิกวิดีโอท่ีใชภ้าพและเสียงเพื่อเลา่เรื่องราวหนึง่เรื่อง ซึง่อาจจะ
เก่ียวขอ้งกบัเนือ้เพลงโดยตรง  
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 “...เนือ้เพลงชดัมาก เนือ้เพลงเป็นเรื่องเป็นราว เหมาะกบัการท าเนือ้เรื่อง 
จงึตอ้งสรา้งเรือ่งและฟังเพลงไปดว้ยกนัท าใหย้อดววิมากขึน้ เนือ้เพลงย่อยง่าย 
ดนตรีไม่ซบัซอ้น สนบัสนนุการเลา่เรื่องไดม้าก…” 

ผูก้  ากบัมิวสิกวิดีโอเพลงโดดดิด่ง  
สมัภาษณเ์ม่ือวนัท่ี 22 พฤษภาคม 2567 

 
 หรอือาจจะเป็นเรื่องราวท่ีสรา้งสรรคข์ึน้มาใหม่เพื่อสื่อความหมายที่ลกึซึง้
กวา่นัน้ เปา้หมายหลกัของมิวสิกวิดีโอประเภทนีค้ือ การสรา้งประสบการณก์าร
ชมที่สมบรูณแ์บบใหก้บัผูช้ม โดยการผสมผสานดนตรีเขา้กบัภาพยนตรส์ัน้ 
 
 “...เดมิเพลงนี ้ทางคา่ยตอ้งการไดแ้นวความรกัแบบหนุม่สาว แต่ฟังเพลง
แลว้เก่ียวกบัการจากลา แต่เห็นวา่จรงิ ๆ คนเรามีการจากลาหลายรูปแบบ...” 

ผูก้  ากบัมิวสิกวิดีโอเพลงสง่เธอไดเ้ท่านี ้ 
สมัภาษณเ์ม่ือวนัท่ี 5 มิถนุายน 2567 

 
 มิวสิกวิดีโอแนวที่เลา่เรื่องผา่นมมุมองของศิลปิน นัน้เป็นการน าเสนอท่ี
น่าสนใจ เพราะช่วยใหผู้ช้มไดเ้ขา้ถึงอารมณ ์ความรูส้กึ และความคิดของ
ศิลปินไดอ้ย่างลกึซึง้ยิ่งขึน้ นอกจากจะไดฟั้งเพลงแลว้ ยงัไดเ้ห็นภาพที่สะทอ้น
ตวัตนของศิลปินออกมาอีกดว้ย 
 
 “...ตวัศิลปิน ทางหนุ่มกะลา คอ่นขา้งจะใหค้วามส าคญั เนน้ใชม้มุมอง
เนือ้หาเพลง เติมในสว่นของมทูแอนดโ์ทน เอามาเตมิใหส้มบรูณย์ิ่งขึน้…” 

ผูก้  ากบัมิวสิกวิดีโอเพลงปลอ่ย  
สมัภาษณเ์ม่ือวนัท่ี 16 กรกฎาคม 2567 

 
 “... เลือกแบบมีเรื่องราว เนื่องจากโดยสว่นตวัเป็นคนชอบเลา่เรื่อง แลว้ดู
บรบิทของเพลงดว้ย ประกอบกบัความชอบของผูก้  ากบัดว้ย เนน้หนกัทัง้คา
แล็คเตอรก์บัมารเ์ก็ตติง้ โดยในเพลงธารารตันจ์ะพดูคยุกบัศิลปินโดยตรง 
เนื่องจากศิลปินไม่ไดส้งักดัคา่ยจงึไม่มีขอ้ก าหนดมากนกั…” 
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ผูก้  ากบัมิวสิกวิดีโอเพลงธารารตัน ์ 
สมัภาษณเ์ม่ือวนัท่ี 1 พฤษภาคม 2567 

 
2.3 อุปสรรคในการสร้างมิวสิกวิดีโอทีป่ระสบความส าเร็จบนแพลตฟอรม์ยทูปู 
อปุสรรคในการสรา้งมิวสิกวิดีโอที่พบจากการใหส้มัภาษณ์ว่าการสรา้งมิวสิกวิดีโอจะมี

ลกัษณะของปัญหาที่คลา้ยกนั ที่ส  าคญั ดงันี ้
   1. อุปสรรคด้านระยะเวลาในการถ่ายทำ 

 ในการถ่ายทำมิวสิกวิดีโอนั้น มักจะมีปัญหาเกี่ยวกับระยะเวลาในการถ่าย
ทำ เนื่องจากส่วนใหญ่จะมีเวลาในการถ่ายทำเพียง 1 วันเท่านั้น ถือเป็นการ
ทำงานภายใต้ข้อจำกัดด้านเวลาที่ค่อนข้างเข้มงวด ซึ่งส่งผลกระทบต่อคุณภาพ
และกระบวนการผลิตในหลายด้าน โดยเฉพาะอย่างยิ่งหากเป็นการเดินทางไป
ถ่ายทำที่จังหวัด  
 
 “…ปัญหาในการทำมิวสิกวิดีโอคือ ถ่ายทำไม่ค่อยทัน เวลาไม่พอ เนื่องจาก
ต้องเดินทางไปต่างจังหวัดทำให้ต้องเร่งทำเวลาในการถ่ายทำ...” 

ผู้กำกับมิวสิกวิดีโอเพลงส่งเธอได้เท่านี้  
สัมภาษณ์เมื่อวันที่ 5 มิถุนายน 2567 

 
 “…ทำให้การถ่ายทำจะยากเนื่องจากเวลาไม่พอเพียง...”  

ผู้กำกับมิวสิกวิดีโอเพลงเพื่อนเล่นไม่เล่นเพื่อน  
สัมภาษณ์เมื่อวันที่ 7 พฤษภาคม 2567 

 
 การถ่ายทำมิวสิกวิดีโอภายใน 1 วัน ถึงแมจ้ะเป็นไปได้ แต่ก็มาพร้อมกับ
ความท้าทายและข้อจำกัดหลายประการ ซึ่งอาจส่งผลกระทบต่อคุณภาพของงาน 
ความคิดสร้างสรรค์ และความพึงพอใจของทีมงาน หากต้องการสร้างสรรค์มิว
สิกวิดีโอที่มีคุณภาพสูง ควรวางแผนและจัดสรรเวลาให้เพียงพอ เพ่ือให้ทีมงานได้
ทำงานอย่างมีประสิทธิภาพและสร้างสรรคผ์ลงานที่ดีที่สุด 
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   2. อุปสรรคด้านงบประมาณในการถ่ายทำ 
 ปัญหาที่สำคัญในการทำมิวสิกวิดีโออีกประการหนึ่งคือ งบประมาณในการ
สร้าง มีจำนวนน้อย หรือมีจำนวนจำกัด ทำให้ในการดำเนินงานต้องทำด้วยความ
ประหยัด  
 

    “…การมีทุนน้อยทำให้ทีมงานแต่ละคนต้องช่วยกันทำงานหลาย ๆ อย่าง…” 
ผู้กำกับมิวสิกวิดีโอเพลงทน  

สัมภาษณ์เมื่อวันที่ 8 กรกฎาคม 2567  
 

 เมื่อมีงบประมาณจำกัด ผู้ผลิตจะต้องตัดสินใจเลือกองค์ประกอบต่างๆ ใน
การถ่ายทำ เช่น สถานที่ถ่ายทำ เครื่องแต่งกายของนักแสดง เอฟเฟกต์พิเศษ และ
จำนวนวันในการถ่ายทำ ซึ่งอาจส่งผลต่อคุณภาพและความสมบูรณ์ของผลงาน 
 
 “…การมีงบประมาณไม่มาก ส่งผลต่อการหานักแสดงในขอบข่ายที่จำกัด 
ซึ่งผู้สร้างสรรค์ใช้วิธีหากันเอง…” 

ผู้กำกับมิวสิกวิดีโอเพลงธารารัตน ์
 สัมภาษณ์เมื่อวันที่ 1 พฤษภาคม 2567 

 
 “…การเลือกนักแสดงผู้สร้างสรรค์อาจทำการเลือกจากรูปภาพ ดูจาก
เฟสบุ๊ค ทำให้เมื่อถึงเวลาในการถ่ายทำอาจแสดงไม่ได้ตามต้องการ…” 

ผู้กำกับมิวสิกวิดีโอเพลงถ้าเราได้เจอกันอีก  
สัมภาษณ์เมื่อวันที่ 5 มิถุนายน 2567 

 
 “…ปัญหาในการทำคือ งบประมาณน้อย การถ่ายทำจะยากเรื่องเวลาที่ไม่
พอเพียงซึ่งในการถ่ายทำจะถูกจำกัดที่จะต้องใช้เวลาถ่ายทำให้เสร็จในวันเดียว…” 

ผู้กำกับมิวสิกวิดีโอเพลงเพื่อนเล่นไม่เล่นเพื่อน  
สัมภาษณ์เมื่อวันที่ 7 พฤษภาคม 2567 

 
 “…การทำเพลงนี้ปัญหาหนักมาก มีคนในทมีงานติดโควิด ไม่มีคนรู้จักอยูใ่น
กอง ทำให้ต้องรันกองเอง...” 

ผู้กำกับมิวสิกวิดีโอเพลงถ้าเราได้เจอกันอีก  
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สัมภาษณ์เมื่อวันที่ 5 มิถุนายน 2567 
   3. อุปสรรคด้านการขาดแคลนบุคลากร 

 เมื่อถึงเวลาในการถ่ายทำ มีบุคลากรมาร่วมไม่ครบ ทำให้ระบบการทำงานมี
ปัญหา เช่น การถ่ายทำมิวสิกวิดีโอเพลงถ้าเราได้เจอกันอีก ผู้สร้างสรรค์แก้ไข
ปัญหาด้วยการใช้คนที่อยู่ในหน้าที่อื่นมาช่วยกันทำงาน ช่วยเหลือกันในการแก้ไข
ปัญหา โดยก่อนเริ่มงานจะมีการนำเอาทีมงานมาคุยกันทั้งหมดตั้งแต่ต้น ทำให้
มองเห็นภาพไปในแนวทางเดียวกัน ที่สำคัญคือ ทีมงานมักจะเป็นคนที่เคยทำงาน
ร่วมกันมาก่อน อีกทั้งการหานักแสดงที่ตรงตามคาแร็คเตอร์ที่ต้องการ และการหา
สถานที่ถ่ายทำ 
 
 “…มีคนในทีมงานติดโควิด ทำให้ไม่มีคนรู้จักอยู่ในกอง ทำให้ต้องรันกองเอง 
และมีน้อง 2 คนโดนแมงกะพรุนที่แขนเป็นแผล จึงให้ตากล้องถ่ายวิดีโอเก็บไว้รอ 
ตนเองพาเด็กไปรักษาก่อน …” 

ผู้กำกับมิวสิกวิดีโอเพลงทน  
สัมภาษณ์เมื่อวันที่ 8 กรกฎาคม 2567 

 
   4. อุปสรรคในการหาสถานที่ถ่ายทำมิวสิกวิดีโอ  

 ในการถ่ายทำมิวสิกวิดีโอ สถานที่ในการถ่ายทำ หรือโลเคชั่น จะเป็นปัญหา
เช่นกัน เช่น สถานที่ต้องการถ่ายทำอยู่ไกล โลเคชั่นที่เหมาะสมเข้ากับเพลง และ
อุปกรณ์ประกอบฉาก เช่น เพลงน้ำลาย ที่ต้องการโลเคชั่นเป็นร้านกาแฟ มีเรื่อง
ของฝนเข้ามาที่จะต้องติดต่อรถบรรทุกน้ำหลายคัน รถดับเพลิง ซึ่งต้องใช้
เวลานาน แต่ก็ต้องถ่ายทำให้เสร็จภายในวันเดียวด้วยข้อจำกัดด้านงบประมาณ 
จึงใช้วิธีการถ่ายสลับไปมา (ผู้กำกับมิวสิกวิดีโอเพลงน้ำลาย) ในการถ่ายทำสถานที่
ที่เป็นแหล่งท่องเที่ยวจะต้องทำความเข้าใจกับนักท่องเที่ยวว่าจะใช้เวลาในการ
ถ่ายทำกี่นาที และการขออนุญาตใช้สถานที่ต้องทำเป็นเอกสารหลักฐาน (ผู้กำกับ
มิวสิกวิดีโอเพลงปล่อย) นอกจากนั้น ในการถ่ายทำมิวสิกวิดีโอนอกสถานที่ยังต้อง
เผชิญกับสภาพอากาศที่ร้อน จึงต้องอาศัยความอดทนของศิลปินและทีมงาน ใช้
รถแอร์ช่วยรองรับ และข้อจำกัดของเวลาจึงทำการถ่ายทำรายเพลงก่อน แล้วจึง
ถ่ายทำเนื้อเรื่องทีหลัง (ผู้กำกับมิวสิกวิดีโอเพลงโดดดิด่ง) หากเป็นการหาสถานที่
ถ่ายทำให้เข้ากับยุคสมัยตามเนื้อเรื่อง ก็จะหาสถานที่ถ่ายทำค่อนข้างยาก 
ตลอดจนการจัดฉากต่าง ๆ (ผู้กำกับมิวสิกวิดีโอเพลงธารารัตน์)  
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 “…ปัญหาในการหาโลเคชั่นยาก ที่อยู่ค่อนข้างไกล ต้องการหาโลเคชั่นร้าน
กาแฟ มีเรื่องของฝนเข้ามา ต้องติดต่อรถฝนมา รถน้ำหมดต้องไปติดต่อรถคันใหม่
มา ทำให้ใช้เวลานาน เล่าเรื่องไม่ได้ทุกอย่างตามที่คิดแต่ต้องตัดออกตามเวลา…” 

 ผู้กำกับมิวสิกวิดีโอเพลงน้ำลาย  
สัมภาษณ์เมื่อวันที่ 25 มิถุนายน 2567 

 
 “…การหาสถานที่ถ่ายทำค่อนข้างยาก เนื่องจากต้องการสถานที่ที่เข้ากับยุค
สมัยนั้น ต้องหาสถานที่สำหรับการจัดงานแต่งงานที่มีพื้นที่กว้างขวาง …”  

ผู้กำกับมิวสิกวิดีโอเพลงธารารัตน์  
สัมภาษณ์เมื่อวันที่ 1 พฤษภาคม 2567 

 
   5. อุปสรรคของศิลปินและนักแสดง 

 มิวสิกวิดีโอเป็นงานที่ท้าทายและมีความสำคัญอย่างยิ่ง เพราะเป็นการสร้าง
ความสัมพันธ์ที่ดี และทำให้การทำงานราบรื่นขึ้น อย่างไรก็ตาม การทำงานใน
วงการบันเทิงก็ย่อมมีอุปสรรคและความท้าทายอยู่เสมอ ดังนี้ 
 
 “…อุปสรรค์ที่พบ คือ ความร้อน ซึ่ง BNK จะใส่เสื้อผ้าหนา รองเท้าจะเป็น
ส้นสูง ทำให้ศิลปินต้องทน โดยมีเต้นท์ รถแอร์ไว้รองรับ ใช้เวลาถ่ายทำ 1 วัน 
เนื่องจากข้อจำกัดงบประมาณ จึงต้องรวบทุกอย่างอยู่ในวันเดียว เวลาต้องวางให้
แม่น...” 

ผู้กำกับมิวสิกวิดีโอเพลงโดดดิด่ง  
สัมภาษณ์เมื่อวันที่ 22 พฤษภาคม 2567 

 
 มิวสิกวิดีโอที่ต้องการหานักแสดงให้ตรงกับคาแรกเตอร์ที่วางไว้ เป็นโจทย์ที่
ยาก แต่การหาที่ยอมโกนหัวเพื่อใช้ในการถ่ายทำมิวสิกวิดีโอนั้น ถือเป็นเรื่องที่ท้า
ทายอย่างมาก เนื่องจากเป็นการเปลี่ยนแปลงรูปลักษณ์ที่ค่อนข้างมาก และอาจ
ส่งผลกระทบต่อภาพลักษณ์และโอกาสในการทำงานในอนาคตของนักแสดง 
ดังนั้นจึงมีอุปสรรคหลายประการที่ทำให้การคัดเลือกนักแสดงประเภทนี้เป็นเรื่อง
ยาก 
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 “…อุปสรรค์คือ การหานักแสดงที่ตรงตามคาแร็คเตอร์ที่ต้องการคือ ยอม
โกนหัว มีบุคลิกเจ้าชู้…” 

ผู้กำกับมิวสิกวิดีโอเพลงกรรม  
สัมภาษณ์เมื่อวันที่ 18 มิถุนายน 2567 

 
 นักแสดงถือเป็นองค์ประกอบที่สำคัญแต่ทำไมการถ่ายทำบางครั้งจึงไม่นิยม
ใช้ดาราช่ือดัง และหันมาใช้คนหน้าใหม่แทน แม้ว่าดาราจะมีช่ือเสียงและดึงดูด
ความสนใจได้เป็นอย่างดี แต่ในการถ่ายทำบางประเภท โดยเฉพาะอย่างยิ่งใน
วงการภาพยนตร์หรือซีรีส์ที่ตอ้งการสร้างสรรค์ผลงานที่มีเอกลักษณ์และแตกต่าง 
ผู้สร้างสรรค์หลายคนจึงเลือกที่จะไม่ใช้ดาราช่ือดัง แต่หันมาใช้คนหน้าใหม่แทน 
เพราะเมื่อใช้ดาราชื่อดัง ผู้ชมมักจะให้ความสนใจกับดารานั้นเป็นหลัก อาจทำให้
พล็อตเรื่องหรือตัวละครอื่น ๆ ได้รับความสนใจน้อยลง ทำให้เสียโอกาสในการ
นำเสนอเรื่องราวที่น่าสนใจได้อย่างเต็มที่ 
 
 “...การถ่ายทำไม่ชอบใช้ดารา เนื่องจากคนจะเน้นมองที่ดาราไม่ได้สนใจคน
อื่น คนที่มีชื่อเสียงมาถอดคาแร็คเตอร์ทำให้ต้องใช้เวลา จึงไม่ชอบใช้คนหน้าซ้ำจะ
พยายามหาเองเอาคนใหม่ๆ…” 

ผู้กำกับมิวสิกวิดีโอเพลงถ้าเราได้เจอกันอีก  
สัมภาษณ์เมื่อวันที่ 5 มิถุนายน 2567 

2.4 เหตุผลท าไมมิวสิกวิดโีอนีไ้ด้รับรางวัลและมียอดวิวสูงบนแพลตฟอรม์ยทูปู 
เหตุผลที่มิวสิกวิดีโอไดร้บัรางวลันัน้ ในความคิดของผูส้รา้งสรรคซ์ึ่งส่วนใหญ่ไม่ได้

ยืนยนัถึงสาเหตทุี่แทจ้รงิ อย่างไรก็ตาม ผูใ้หข้อ้มลูหลกับางท่านก็ไดใ้หค้วามคิดเห็นว่า สาเหตทุี่มิว
สิกวิดีโอไดร้บัรางวลัน่าจะเกิดจาก  

1.เนือ้หาของมิวสิกวิดโีอท าใหผู้้ชมเกิดอารมณร่์วม 
 “…เหตผุลท่ีมวิสิกวิดีโอของผูก้  ากบัท่านอื่นวา่ท าไมถึงไดร้างวลั นา่จะ
เป็นการท่ีมวิสิกวิดีโอสามารถสรา้งความรูส้กึที่อยูก่บัคนดนูานที่สดุ เชน่ ความ
เศรา้ คนไทยจะชอบอะไรที่เศรา้ สะเทือนใจ ท าใหเ้กิดการจดจ า เป็นการ
ท างานกบัอารมณ ์เป็นการไปกระตุน้อารมณข์องคนด ูและการใหค้ณุค่า…” 

ผูก้  ากบัมิวสิกวิดีโอเพลงเพื่อนเลน่ไม่เลน่เพ่ือน  
สมัภาษณเ์ม่ือวนัท่ี 7 พฤษภาคม 2567 
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 “…น่าจะเกิดจากเนือ้หา เพลงดีมีเรื่องเลา่ที่น่าสนใจที่ท  าใหค้นในสงัคมดู
แลว้หยดุคิด เช่น เรื่องครอบครวั เป็นตน้...” 

ผูก้  ากบัมิวสิกวิดีโอเพลงน า้ลาย  
สมัภาษณเ์ม่ือวนัท่ี 25 มถินุายน 2567 

 
2.ภาพประกอบทีเ่สริมใหเ้พลงดขีึน้  
เช่น ความสนกุสนาน จ าท่าเตน้ได ้และศิลปินมีชื่อเสียงอยู่ก่อนลว้นเป็นปัจจยั
ส าคญัท่ีสง่ผลต่อความส าเรจ็ของมิวสิกวิดโีอ ซึง้ศิลปินที่มีช่ือเสียงจะมีฐาน
แฟนคลบัที่พรอ้มจะสนบัสนนุผลงานใหม่ๆ ท าใหม้ิวสิกวิดีโอมียอดววิและการ
เขา้ถึงที่สงูขึน้ช่ือเสียงของศลิปินจะช่วยสรา้งความน่าเช่ือถือใหก้บัมวิสิกวิดีโอ 
ท าใหผู้ช้มใหค้วามสนใจและเช่ือมั่นในคณุภาพของผลงานมากขึน้  และยงั
สรา้งเอกลกัษณ ์ท่าเตน้ท่ีเป็นเอกลกัษณข์องศิลปินจะช่วยสรา้งภาพลกัษณ์
และความโดดเด่นใหก้บัศิลปินมากขึน้  
 
 “…เหตผุลท่ี mv ติด 10 อนัดบัของปีนัน้ เพราะมีการโฟกสัเฉพาะจดุ ที่
แตกตา่งจากบางเพลงมีเรื่องเยอะไปหมดแลว้คนไม่จ า ทัง้ ๆ ที่สิง่ส  าคญัท่ีสดุ 
คือ ภาพประกอบเพลงท่ีเสรมิท าให ้สิกวิดโีอ ดีขึน้ เชน่ เพลงสนกุ จ าทา่เตน้ได ้
นอกจากนัน้ ศิลปินหรือวงท่ีรอ้งเพลงซึง่มีช่ือเสียงมาก่อนอยู่แลว้ก็มีผลมาก
ที่สดุ …” 

ผูก้  ากบัมิวสิกวิดีโอเพลงโดดดิด่ง  
สมัภาษณเ์ม่ือวนัท่ี 22 พฤษภาคม 2567 

 
 อย่างไรก็ตามสว่นใหญ่ไม่ทราบหลกัเกณฑใ์นการพิจารณาที่แทจ้รงิ ซึง่
เป็นเกณฑข์องคณะกรรมการพิจารณาตดัสิน 
 
 “…ท าไม mv ของผูก้  ากบัคนอื่นท่ีไดร้างวลั น่าจะเป็นเพราะ งานออกมา
ดีในดา้นใดดา้นหนึ่ง เช่น มีประเด็นเรื่องเลา่ทางสงัคม ศาสนา จรยิธรรม ทัง้นีก้็
ขึน้กบัวา่เป็นเวทีไหนดว้ย …” 

ผูก้  ากบัมิวสิกวิดีโอเพลงกรรม  
สมัภาษณเ์ม่ือวนัท่ี 18 มถินุายน 2567



 

บทที ่5  
สรุป อภปิรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
การวิจยันี ้มีวตัถุประสงค ์1) เพื่อวิเคราะหล์กัษณะมิวสิกวิดีโอที่ประสบความส าเรจ็บน

แพลตฟอรม์ยูทูป 2) เพื่อศึกษาแนวคิดของผู้สรา้งสรรค์มิวสิกวิดีโอที่ประสบความส าเร็จบน
แพลตฟอรม์ยูทูป เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ด้วยการวิเคราะห์ตัวบท 
(Textual Analysis) จากมิวสิกวิดีโอที่ประสบความส าเร็จบนแพลตฟอรม์ยูทูป และท าการ
สัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth interview) จากผู้ให้ข้อมูลส าคัญ จ านวน 9 ท่าน สามารถสรุป 
อภิปรายผล และมีขอ้เสนอแนะ ดงันี ้

ตาราง 4 สรุป รูปแบบ การเลา่เรื่อง การจดัองคป์ระกอบรวมในฉากและเทคนิคการถ่ายท าและ
เทคนิคการน าเสนอ ของมิวสิกวิดีโอท่ีประสบความส าเรจ็บนแพลตฟอรม์ยทูปู 

ลักษณะของมิวสิกวิดโีอ  
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 1. รูปแบบของมิวสิกวิดโีอ          

 

มิวสิกวิดีโอที่เนน้ศิลปินเป็นหลกั 
(Performance)   √ √ √  √ √ √ 

  มิวสิกวิดีโอที่เนน้เรื่องราวเป็นหลกั (Narrative) √ √   √ √ √   √ √ 

 2.การเล่าเร่ือง          

 2.1 ล าดับเร่ืองราว (Narrative)          

 การเล่าเรื่องราวตามล าดบัเหตกุารณ ์  (Linear)   √   √ √    √ 

 

การเล่าเรื่องราวไม่เรียงล าดบัเหตกุารณ ์
(Nonlinear)  √    √  √  

 
2.2 มุมมองการเล่าเร่ือง                
(Point of view)          
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ลักษณะของมิวสิกวิดโีอ  
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มมุมองการเลา่เรื่องจากบคุคลที่สาม 
(Third Person) √ √ √ √ √ √ √ √ √ 

 2.3 การจบเร่ือง          

 จบแบบปลายเปิด √ √  √     √ 

 จบแบบปลายปิด      √  √  

 
2.3 การจัดองคป์ระกอบรวมในฉาก (Mise-
en-scène)          

 2.3.1 ช่วงเวลา (Time)          

 ช่วงเวลาในยคุปัจจบุนั √ √ √ √ √ √ √ √  

 ช่วงเวลาในอดีตอดีต         √ 

 2.3.2 ฉาก          

 2.3.2.1 ฉากสมจรงิ (Realistic)          

 ฉากสมจริงจากธรรมชาติ √  √   √ √   

 ฉากสมจริงท่ีมนษุยส์รา้งขึน้  √  √ √   √ √ 

 2.3.2.2 ฉากไม่สมจริง (Unreal)          

 ฉากเหนือจรงิ  √        

 2.3.3 เครื่องแต่งกาย (Costume)          

 2.3.3.1 เครื่องแต่งกายของตวัละคร          

 เครื่องแตง่กายประจ าวนั (Casual Wear) √ √  √ √ √    

 

เครื่องแตง่กายตามยคุสมยัและวฒันธรรม 
(Social Realism Costume)        √ √ 

 2.3.3.2 เครื่องแต่งกายของศิลปิน          
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ลักษณะของมิวสิกวิดโีอ  

มิวสิกวิดโีอ (เพลง) 

ส่ง
เธ
อไ
ด้เ
ท่า

นี ้

ถ้า
เร
าไ
ด้เ
จอ

กัน
อีก

 

ทน
 

เพ
ือ่น

เล่
นไ

ม่เ
ล่น

เพ
ือ่น

 

น ้ า
ลา

ย 

ปล
่อย

 

โด
ดด

ดิ่ง
 

กร
รม

 

ธา
รา
รัต

น ์

 

เครื่องแตง่กายโมเดิรน์และแฟชั่น  
(Modern and Fashion-forward Costume)    √ √ √    

 

เครื่องแตง่กายที่สรา้งภาพลกัษณ ์ 
(Iconic Costume)       √ √  

 

เครื่องแตง่กายที่สอดคลอ้งกบัมิวสิกวิดีโอ 
(Matching Costume for a music video)     √      √ 

 
2.4 เทคนิคการถ่ายท าและเทคนิคการ
น าเสนอ           

 2.4.1 เทคนิคการตัดต่อ (Edit)          

 การตดัต่อแบบตอ่เน่ือง (Continuous Edit)         √ 

 การตดัต่อแบบขนาน (Parallel Editing) √ √   √ √  √  

 

การตดัต่อตามจงัหวะเพลง  
(Rhythm Editing)   √ √   √   

 2.4.2 เทคนิคการจัดแสงและสี          

 สีโทนเย็น (Cool Tones) √   √ √ √    

 สีโทนรอ้น (Warm Tones)   √    √ √ √ 

 ขาวด า (Monochrome)  √        

 

1. สรุปผล 
ในการวิจัยครั้งนี ้ ท  าการวิเคราะห์ลักษณะมิวสิกวิดีโอที่ประสบความส าเร็จบน

แพลตฟอรม์ยูทูปจ านวน 9 เพลง ไดแ้ก่ เพลงส่งเธอไดเ้ท่านี ้ถา้เราไดเ้จอกันอีก ทน เพื่อนเล่นไม่
เล่นเพื่อน น า้ลาย ปล่อย โดดดิด่ง กรรม และธารารตัน์ และท าการศึกษาแนวคิดของผูส้รา้งสรรค์
มิวสิกวิดีโอที่ประสบความส าเรจ็บนแพลตฟอรม์ยทูปูดงักลา่ว จ านวน 9 ท่าน สามารถสรุปผลดงันี ้
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1.1 สรุปผลการวิเคราะหล์ักษณะมิวสิกวิดโีอทีป่ระสบความส าเร็จบน
แพลตฟอรม์ยูทปู 

ลกัษณะของมิวสิกวิดีโอที่ประสบความส าเรจ็บนแพลตฟอรม์ยทูปู จ านวน 9 เพลง มีการ
เลือกใชห้ลกัๆอยู่จ  านวน 2 รูปแบบ ไดแ้ก่รูปแบบมิวสิกวิดีโอที่เนน้ศิลปินเป็นหลกั (Performance) 
และรูปแบบมิวสิกวิดีโอที่มีเรื่องราวสื่อความหมายเป็นหลกั (Narrative) รูปแบบมิวสิกวิดีโอที่เนน้
ศิลปินเป็นหลกั (Performance) มีจ านวน 6 เพลง แบ่งไดส้องประเภท 1) ศิลปินแสดงสด เป็นการ
น าเสนอภาพวงดนตรีแสดงดนตรี ศิลปินรอ้งเพลงหรือศิลปินเตน้ ศิลปินแสดงสดจะเป็นลกัษณะที่
เราสามารถมองเห็นศิลปินเหมือนโชวค์อนเสิรต์ หรือแสดงสดบนเวที มีจ านวนทัง้สิน้ 2 มิวสิกวิดีโอ
ไดแ้ก่ เพลงโดดดิด่ง และ เพลงกรรม 2.) การศิลปินร่วมแสดง เป็นการน าศิลปินมาร่วมแสดงรบั
บทบาทในเรื่องราวหรือคอนเซ็ปตข์องมิวสิกวิดีโอ เช่น ตวัละครในการด าเนินเรื่องราวเป็นตน้  เวที 
มีจ านวนทัง้สิน้ 4 มิวสิกวิดีโอ ไดแ้ก่ เพลงทน เพลงเพื่อนเล่นไม่เล่นเพื่อน เพลงน า้ลาย และ เพลง
ธารารตัน ์ซึง่การเลือกรูปแบบมิวสิกวิดีโอท่ีเนน้ศิลปินเป็นหลกั (Performance) ตอ้งการใหศ้ิลปินมี
ช่วงเวลาในมิวสิกวิดีโอมิวสิกวิดีโอมากที่สุด เพื่อให้ผู้ชมเกิดภาพจ า  สามารถจ าใบหน้า หรือ
ภาพลกัษณศ์ิลปินของมิวสิกวิดีโอเพลงนัน้ไดม้ากกวา่มิวสิกวิดีโอเพลงอื่นๆ รูปแบบมิวสิกวิดีโอที่มี
เรื่องราวสื่อความหมายเป็นหลกั (Narrative) จะมีองคป์ระกอบการเล่าเรื่องคลา้ยภาพยนตร ์แต่
เป็นภาพยนตข์นาดสัน้ ที่สามารถเลา่เรื่องทัง้หมดใหจ้บในเพลง ภายในเวลาไม่ก่ีนาที จะมุ่งเนน้ไป
ที่อารมณ์เพื่อให้ผู้ชมคลอ้ยตามจากภาพที่ไดเ้ห็นในมิวสิกวิดีโอ ถึงแม้ว่าผู้ชมจะเคยฟังเพลง
มาแลว้ก็ตาม แต่เม่ือไดม้ารบัชมมิวสิกวิดีโอรูปแบบที่เนน้เรื่องราวเป็นหลกันี ้ก็ท าใหผู้ช้มเห็นภาพ
มิติใหม่ รูปแบบมิวสิกวิดีโอที่มีเรื่องราวสื่อความหมายเป็นหลกั (Narrative) ) มี 2 ประเภทไดแ้ก่ 
1.) มิวสิกวิดีโอที่เนน้เรื่องราวที่สอดคลอ้งกบัเนือ้เพลงโดยตรง คือ มิวสิกวิดีโอที่น  าเสนอเนือ้เรื่องที่
เล่าเรื่องราวไปในทิศทางเดียวกนักบัเนือ้เพลง ท าใหผู้ช้มสามารถเห็นภาพไดช้ดัเจนมากยิ่งขึน้ มี
จ านวน 5 มิวสิกวิดีโอ ไดแ้ก่ เพลงเพื่อนเล่นไม่เล่นเพื่อน เพลงปลอ่ย เพลงน า้ลาย เพลงกรรม และ 
เพลงธารารตัน ์สรุปจากตวัอย่างมิวสิกวิดีโอที่ประสบความส าเรจ็บทแพลตฟอรม์ยทูปู พบว่ามีการ
ใช ้2 รูปแบบหลกัๆในการน ามาสรา้งสรรคส์ิกวิดีโอ ไดแ้ก่รูปแบบมิวสิกวิดีโอที่เนน้ศิลปินเป็นหลกั 
(Performance) จ านวน 6 มิวสิกวิดีโอ และรูปแบบมิวสิกวิดีโอที่เนน้เรื่องราวเป็นหลกั (Narrative) 
จ านวน 7 มิวสิกวิดีโอ 

การเล่าเรื่องในมิวสิกวิดีโอ มีองค์ประกอบของการเล่าเรื่องที่คล้ายกับภาพยนตร ์มี
โครงสรา้งและรายละเอียดของการท างานที่เหมือนกนั แต่จะแตกตา่งในดา้นของเวลาที่มิวสิกวิดีโอ
จะเสนอในเนือ้หาและช่วงเวลาที่สั้นกว่าภาพยนตร์ โดยแบ่งออกเป็น 3 กลุ่มไดแ้ก่ การล าดับ
เรื่องราว มมุมองการเล่าเรื่อง และการจบเรื่อง ซึ่งแต่ละหวัขอ้ก็จะมีหนา้ที่แตกต่างกนัออกไป เริ่ม
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จากการล าดับเรื่องราว สามารถแบ่งออกได้ 2 ประเภทได้แก่  1.) การเล่าเรื่องราวตามล าดับ
เหตุการณ์ (Linear) คือการเล่าเรื่องราวโดยทั่วไปที่มีเหตุการณ์เกิดขึน้แบบตรงไปตรงมาเรียง
ตามล าดบัเวลา ตามเหตแุละผลที่หยิบยกขึน้มาเลา่อยู่ภายในโครงสรา้งของเรื่องราว มีตอนเริม่ตน้ 
(Beginning) ตอนกลางเรื่อง (Middle) และตอนจบเรื่อง (End) พบวา่มีจ านวนทัง้หมด 1  มิวสิกวิดี
โอ ไดแ้ก่ เพลงธารารตัน ์2.) การเลา่เรื่องราวไม่เรียงล าดบัเหตกุารณ ์(Nonlinear) เป็นการเลา่ที่ไม่
ตรงไปตรงมา หรือไม่สมัพนัธก์นัระหว่างฉากต่อฉากหรือซีเควนสต์่อซีเควนส ์เรียกว่า “Nonlinear” 
การเล่าเรื่องที่ยอกยอ้นไม่ตรงไปตรงมา ประเภทนีท้  าใหเ้ห็นมิติในการเล่าเรื่องใหม่ๆ  มีจ านวน 6  
มิวสิกวิดีโอไดแ้ก่ เพลงถา้เราไดเ้จอกันอีก เพลงส่งเธอไดเ้ท่านี ้เพลงเพื่อนเล่นไม่เล่นเพื่อน เพลง
น า้ลาย เพลงปลอ่ย และ เพลงกรรม ที่ใชก้ารเลา่เรื่องราวไม่เรียงล าดบัเหตกุารณ์ นั่นก็คือการยอ้น
อดีต (Flashback) โดยการน าเอาเหตกุารณท์ี่เกิดขึน้ในอดีตมาแทรกเหตกุารณใ์นฉากปัจจบุนัเพื่อ
ขยายเรื่องราวในขณะนั้นให้ชัดเจนขึน้ หรือเป็นการร  าลึกถึงอดีตของตัวละครแล้วกลับมาสู่
เหตุการณ์ปัจจุบันใหม่อีกครัง้หนึ่ง ซึ่งทัง้ 9 มิวสิกวิดีโอ ใชมุ้มมองการเล่าเรื่องจากบุคคลที่สาม 
(Third Person) เป็นหลัก โดยเป็นมุมมองการเล่าเรื่องที่ผู้เล่าเรื่องไม่ได้เข้าไปมีส่วนร่วมใน
เหตกุารณโ์ดยตรง แตจ่ะท าหนา้ที่เป็นผูส้งัเกตการณภ์ายนอกและถ่ายทอดเรื่องราวที่เกิดขึน้กบัตวั
ละครอื่นๆ และสดุทา้ยการจบเรื่อง คือ วิธีการที่ผูส้รา้งสรรคเ์ลือกใชใ้นการสิน้สดุเรื่องราว โดยการ
น าเสนอผลลัพธ์หรือบทสรุปของเหตุการณ์ต่างๆ ที่เกิดขึน้ตลอดเรื่อง การจบเรื่องมี 2 ประเภท 
ไดแ้ก่ 1.) จบแบบเปิด เป็นการจบเรื่องที่ทิง้ปรศินาหรือค าถามไวใ้หผู้ช้มหรือผูอ้า่นไดต้ีความหมาย
และคาดเดาต่อไป เหตกุารณบ์างอย่างอาจยงัไม่ถกูเปิดเผย หรือตวัละครอาจยงัคงเผชิญหนา้กบั
ความไม่แน่นอน การจบแบบเปิดมักจะกระตุน้ใหผู้ช้มมีส่วนร่วมในเรื่องราวจากจินตนาการของ
ตนเองว่า เรื่องราวจะด าเนินการอย่างไรต่อไป พบว่ามีทัง้หมดจ านวน 4 มิวสิกวิดีโอ ไดแ้ก่ เพลงสง่
เธอไดเ้ท่านี ้เพลงถา้เราไดเ้จอกนัอีก เพลงเพื่อนเล่นไม่เล่นเพื่อน และ เพลงธารารตัน ์2.) จบแบบ
ปิด เป็นการจบเรื่องที่มีการใหบ้ทสรุปที่ชัดเจนแก่ผูช้ม เหตุการณต์่างๆ ไดร้บัการคลี่คลายอย่าง
สมเหตสุมผล ปมปัญหาต่างๆ ไดร้บัการแกไ้ข และตวัละครไดเ้ผชิญหนา้กบัผลลพัธข์องการกระท า
ของตนเอง การจบแบบปิดมักจะสรา้งความพึงพอใจใหแ้ก่ผูช้มที่ตอ้งการค าตอบที่ชัดเจนและ
สิน้สดุท่ีสมบรูณ ์พบวา่มีทัง้หมดจ านวน 2 มิวสิกวิดีโอที่ไดแ้ก่ เพลงปลอ่ย และเพลงกรรม 

การจัดองคป์ระกอบรวมในฉากของมิวสิกวิดีโอ (Mise-en-scène) หรือภาษาฝรั่งเศส
เรียกว่า “Mise-en-scène” (มีส-ออง-แซง) เป็นพืน้ฐานของภาษาภาพ และรากฐานของทฤษฎี
ภาพยนตรท์ี่อธิบายถึงการรวมเอาองคป์ระกอบหลายส่วนเขา้ดว้ยกนั Mise-en-scène  ถูกใชเ้พื่อ
อธิบายถึงจดัองคป์ระกอบภาพทัง้หมดที่เกิดขึน้ภายในเฟรมภาพเพื่อเล่าเรื่องราว ไดแ้ก่ ช่วงเวลา 
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ฉาก และเครื่องแต่งกาย ซึ่งการก าหนดองคป์ระกอบเหลา่นีช้ดัเจนเท่าไหร ่ก็จะท าใหผู้ช้มเห็นภาพ
ที่ผู้สร้างสรรค์อยากน าเสนอได้เข้าใจง่ายยิ่งขึ ้น  ริ่มจาก ช่วงเวลา (Time) ในมิวสิกวิดี โอ
เปรียบเสมือนกรอบที่คุมการเล่าเรื่อง ท าใหผู้ช้มเขา้ใจบริบทและอารมณ์ของเพลง การเลือกยุค
สมยัที่เหมาะสมจะช่วยสรา้งบรรยากาศและอารมณท์ี่แตกต่างกนัออกไป นอกจากนี ้กาลเวลายงั
เป็นตัวก าหนดองคป์ระกอบอื่นๆ ในมิวสิกวิดีโออีกมากมาย เช่น ฉากหลัง  เครื่องแต่งกายหรือ
พฤติกรรมของตัวละคร ช่วงเวลามี 2 ประเภทไดแ้ก่ 1).ช่วงเวลาในยุคปัจจุบนั เป็นการน าเสนอ
เหตกุารณท์ี่เกิดขึน้ในปัจจบุนั ใชฉ้ากหลงั เทคโนโลยี และแฟชั่นที่เป็นที่นิยมในยคุปัจจบุนั พบว่า
มิวสิกวิดีโอเลือกใชช้่วงเวลาปัจจบุนัเกือบทัง้หมด มากถึง 8 มิวสิกวิดีโอไดแ้ก่ เพลงส่งเธอไดเ้ท่านี ้
เพลงถา้เราไดเ้จอกนัอีก เพลงทน เพลงเพื่อนเล่นไม่เล่นเพื่อน เพลงน า้ลาย เพลงปล่อย เพลงโดด
ดิด่ง และ เพลงกรรม 2.) ช่วงเวลาในอดีต เป็นการน าเสนอเหตกุารณท์ี่เกิดขึน้ในอดีต อาจเป็นการ
ยอ้นยุคไปยังช่วงเวลาใดช่วงเวลาหนึ่ง มีเพียงมิวสิกวิดีโอเพลงธารารตัน์เพลงเดียว ที่ก  าหนด
ช่วงเวลาในอดีตราวยุครัชกาลที่  6 ล  าดับสุดท้ายคือ เครื่องแต่งกาย (Costume) ถือเป็น
องคป์ระกอบส าคญัที่ช่วยเล่าเรื่องราวและสามารถสรา้งภาพลกัษณใ์หศ้ิลปิน ซึ่งเครื่องแต่งกาย
ของตวัละครในมิวสิกวิดีโอแบ่งออกเป็น 2 ประเภทไดแ้ก่ 1.) เครื่องแต่งกายประจ าวนั คือเสือ้ผา้ที่
ผูค้นทั่วไปสวมใส่ในชีวิตประจ าวนั เช่น ไปท างาน ไปโรงเรียน ไปเที่ยว หรือท ากิจกรรมต่างๆ มี
จ านวน 5 มิวสิกวิดีโอไดแ้ก่ เพลงส่งเธอไดเ้ท่านี ้เพลงถา้เราไดเ้จอกันอีก เพลงเพื่อนเล่นไม่เล่น
เพื่อน เพลงน า้ลาย และ เพลงปล่อย 2.)เครื่องแต่งกายตามยุคสมยัและวฒันธรรม คือเครื่องแต่ง
กายที่สะทอ้นถึงลกัษณะเฉพาะของยุคสมยัและวฒันธรรมหนึ่งๆ โดยมีความเช่ือมโยงกบัวิถีชีวิต 
สังคมเหตุการณ์ส าคัญในช่วงเวลานั้นๆ หรือวัฒนธรรมที่มิวสิกวิดีโอตอ้งการน าเสนอให้ภาพ
ชดัเจนยิ่งขึน้ พบวา่มีมิวสิกวิดีโอจ านวน 2 มิวสิกวิดีโอไดแ้ก่ เพลงกรรม และ เพลงธารารตัน ์ล  าดบั
ต่อมาคือเครื่องแต่งกายของศิลปิน เป็นองคป์ระกอบส าคญัที่ช่วยสรา้งสรรคเ์รื่องราว บรรยากาศ 
และภาพลกัษณข์องทัง้ศิลปินและเพลง พบว่ามี 3 ประเภทไดแ้ก่ 1.) เครื่องแต่งกายโมเดิรน์และ
แฟชั่น คือเครื่องแต่งกายตามเทรนดแ์ฟชั่นล่าสดุ โดยมีการผสมผสานระหว่างความทนัสมยัและ
ความสรา้งสรรค ์มีจ านวน 3 มิวสิกวิดีโอไดแ้ก่ เพลงเพื่อนเลน่ไม่เลน่เพื่อน เพลงน า้ลาย และ เพลง
ปล่อย 2.) เครื่องแต่งกายที่สรา้งภาพลกัษณ ์คือเครื่องแต่งกายที่โดดเด่นหรือเป็นที่จดจ าไดง้่าย มี
เอกลกัษณ ์เม่ือน ามาใชใ้นมิวสิกวดิีโอ จะช่วยสรา้งภาพลกัษณท์ี่แข็งแกรง่ใหก้บัศิลปิน ช่วยใหผู้ช้ม
จดจ าศิลปินไดง้่ายขึน้ และสรา้งความแตกต่างจากศิลปินคนอื่น มีจ านวน 2 มิวสิกวิดีโอ ไดแ้ก่ 
เพลงโดดดิด่ง และ เพลงกรรม 3.) เครื่องแต่งกายที่สอดคลอ้งกบัมิวสิกวิดีโอ เป็นเครื่องแต่งกายที่
ถกูออกแบบมาใหเ้ขา้กนักบัเรื่องราว หรือบรรยากาศของเพลงและภาพ โดยมีเป้าหมายเพื่อสรา้ง
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ความกลมกลืนและเสริมสรา้งความหมายของมิวสิกวิดีโอนั้นๆ ให้ชัดเจนยิ่งขึน้ การให้ศิลปิน 
เรื่องราว หรือองคป์ระกอบอื่นในมิวสิกวิดีโอสอดคลอ้งกนั ท าใหผู้ช้มรูส้ึกถึงความเป็นอนัหนึ่งอนั
เดียวกนัของมิวสิกวิดีโอ มีจ านวน 2 มิวสิกวิดีโอ ไดแ้ก่เพลงทน และ เพลงธารารตัน ์

เทคนิคการถ่ายท าและเทคนิคการน าเสนอ คือวิธีการต่างๆ ที่ผู้สรา้งสรรค์ใช้ในการ
จดัเรียงภาพและเสียง เพื่อสรา้งสรรคผ์ลงานที่น่าสนใจและสื่อความหมายของการน าเสนอมิวสิกวิ
ดีโอใหด้ีมากยิ่งขึน้ ไดแ้ก่การตดัต่อและการเลือกโทนสี ซึง่การตดัต่อมี 3 ประเภท ไดแ้ก่ 1.) การตดั
ต่อแบบต่อเนื่อง เป็นการตัดต่อที่ท  าใหม้ิวสิกวิดีโอดูราวกับว่าเกิดขึน้ต่อเนื่องกัน ไม่มีช่วงเวลาที่
ขาดหายไป ท าใหผู้ช้มรูส้กึเหมือนก าลงัชมเหตกุารณท์ี่เกิดขึน้จริง ซึ่งเพลงธารารตัน ์ใชก้ารตดัต่อ
แบบต่อเนื่องเพียงเพลงเดียว 2.) การตดัต่อแบบขนาน หมายถึง เทคนิคการตดัต่อวิดีโอที่น  าสอง
ฉากหรือมากกว่ามาตดัสลบักนัไปมา เพื่อสรา้งความเช่ือมโยงหรือเปรียบเทียบระหว่างเหตกุารณ์
เหล่านัน้ โดยมกัจะเกิดขึน้ในช่วงเวลาที่แตกต่างกนัหรือสถานที่ที่ต่างกนั มีจ านวน 5 มิวสิกวิดีโอ 
ไดแ้ก่เพลงส่งเธอไดเ้ท่านี ้เพลงถา้เราไดเ้จอกันอีก เพลงน า้ลาย เพลงปล่อย และเพลงกรรม  3.) 
การตดัต่อตามจงัหวะเพลง คือการตดัต่อวิดีโอใหเ้ขา้กบัจงัหวะของเพลง ท าใหภ้าพเคลื่อนไหวและ
เสียงเพลงไปดว้ยกัน สรา้งความน่าสนใจและดึงดูดสายตาผูช้ม มีจ านวน 3 มิวสิกวิดีโอ ไดแ้ก่ 
เพลงทน เพลงเพื่อนเลน่ไม่เลน่เพื่อน และเพลงโดดดิด่ง  

1.2 สรุปผลแนวคิดของผู้สร้างสรรคมิ์วสกิวิดโีอทีป่ระสบความส าเร็จบน
แพลตฟอรม์ยูทปู 

แนวคิดการสรา้งมิวสิกวิดีโอให้ประสบความส าเร็จบนแพลตฟอรม์ยูทูป มีทั้งหมด 4 
แนวคิดไดแ้ก่ แนวคิดสรา้งมิวสิกวิดีโอใหส้อดคลอ้งกบัเพลง (Song Coherence) แนวคิดสรา้งมิว
สิกวิดีโอใหส้อดคลอ้งความตอ้งการของค่ายเพลง (Label Alignment) แนวคิดสรา้งมิวสิกวิดีโอให้
สอดคลอ้งกบัแนวคิดของศิลปิน (Artist Vision) และ แนวคิดการสรา้งมิวสิกวิดีโอตามแนวคิดของ
ผูก้  ากับ (Director's Vision) จากตัวอย่างมิวสิกวิดีโอที่ประสบความส าเร็จบนแพลตฟอรม์ยูทูป 
พบว่าสว่นใหญ่ใชแ้นวคิดสรา้งมิวสิกวิดีโอใหส้อดคลอ้งกบัเพลง (Song Coherence) มากที่สดุ ซึ่ง
ความสอดคลอ้งกบัเพลง ในบรบิทของการสรา้งมิวสิกวิดีโอ หมายถึง ความสมัพนัธท์ี่กลมกลืนและ
สอดคลอ้งกนัระหว่างองคป์ระกอบทางภาพที่ปรากฏในมิวสิกวิดีโอกบัเนือ้หาทางดนตรีของเพลง
นัน้ๆ ไม่วา่จะเป็นเนือ้เพลง ท านอง จงัหวะ หรอือารมณท์ี่เพลงสื่อออกมา ภาพที่ปรากฏในมิวสิกวิดี
โอควรจะเสริมสรา้งและตอกย า้ความหมายของเพลง ท าใหผู้ช้มเขา้ใจและจดจ าเพลงไดด้ียิ่งขึน้ 
มิวสิกวิดีโอสามารถถ่ายทอดอารมณ์ที่สอดคลอ้งกับเพลงไดอ้ย่างสมบูรณ์แบบ ไม่ว่าจะเป็น
ความสขุ เศรา้ โกรธ หรืออารมณอ์ื่นๆ ที่ซบัซอ้นกว่านัน้ รองลงมาเป็นการใชแ้นวคิดสรา้งมิวสิกวิดี
โอให้สอดคล้องความต้องการของค่ายเพลง (Label Alignment)ค่ายเพลงเป็นองค์กรธุรกิจที่
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ตอ้งการผลตอบแทนจากการลงทนุในการผลิตมิวสิกวิดีโอ ดงันัน้ การสรา้งมิวสิกวิดีโอที่สอดคลอ้ง
กับความตอ้งการของค่ายเพลงจึงเป็นสิ่งส  าคัญ การวางแผนการผลิตมิวสิกวิดีโอควรค านึงถึง
เปา้หมายทางธุรกิจของค่ายเพลง เช่น การเพิ่มยอดขายเพลง การสรา้งฐานแฟนคลบัใหม่ หรือการ
สรา้งแบรนดใ์หก้บัศิลปิน นอกจากนี ้การสื่อสารกบัค่ายเพลงอย่างสม ่าเสมอ เพื่อใหเ้ขา้ใจถึงความ
ตอ้งการและขอ้ก าหนดของค่ายเพลง ก็เป็นสิ่งจ าเป็นอย่างยิ่ง การสรา้งสรรคผ์ลงานมิวสิกวิดีโอที่
ไม่เพียงแต่สอดคลอ้งกับเนือ้หาและดนตรีของเพลงเท่านั้น แต่ยังตอ้งสอดคลอ้งกับเป้าหมาย
ทางการตลาดของค่ายเพลงดว้ย โดยอาจรวมถึงการโปรโมตสินคา้ บริการ หรือภาพลกัษณข์อง
ศิลปิน หรือแม้แต่ของค่ายเพลงเอง การสรา้งสรรค์ผลงานที่ตอบโจทย์ทั้งด้านศิลปะและเชิง
พาณิชยน์ี ้จึงเป็นทกัษะที่ส  าคญัอย่างยิ่งส  าหรบัผูส้รา้งสรรคม์ิวสิกวิดีโอ และแนวคิดสรา้งมิวสิกวิดี
โอใหส้อดคลอ้งกบัแนวคิดของศิลปิน (Artist Vision) ซึ่งศิลปิน เป็นการสรา้งสรรคผ์ลงานมิวสิกวิดี
โอที่สามารถถ่ายทอดวิสยัทศัน ์ความคิด และอารมณข์องศิลปินออกมาไดอ้ย่างชดัเจนและตรงจดุ 
นั่นคือ การน าเสนอเรื่องราวหรือภาพลกัษณท์ี่สอดคลอ้งกบัเนือ้หาของเพลง และสะทอ้นตวัตนของ
ศิลปินออกมาผ่านทางภาพและเสียง มิวสิกวิดีโอที่สอดคล้องกับ Artist Vision จะช่วยสรา้ง
เอกลกัษณท์ี่โดดเด่นใหก้ับศิลปิน ท าใหผู้ช้มจดจ าและแยกแยะผลงานของศิลปินไดง้่ายขึน้ เม่ือ
ผูช้มสามารถเขา้ใจและรูส้กึถึงวิสยัทศันข์องศิลปิน จะท าใหเ้กิดความรูส้กึเช่ือมโยงและผูกพนักบั
ศิลปินมากขึน้ สุดทา้ยที่ใชน้อ้ยที่สุดคือแนวคิดการสรา้งมิวสิกวิดีโอให้ตามแนวคิดของผูก้  ากับ 
(Director's Vision) คือการสรา้งสรรคผ์ลงานมิวสิกวิดีโอที่สามารถถ่ายทอดวิสยัทัศน ์ความคิด 
และอารมณข์องผูก้  ากับออกมา เป็นการน าเสนอเรื่องราวหรือภาพลกัษณท์ี่สอดคลอ้งกบัเนือ้หา
ของเพลง และสะทอ้นแนวคิดของผูก้  ากบัออกมาผ่านทางภาพและเสียงเป็นตน้ 

อปุสรรคในการสรา้งมิวสิกวิดีโอ ไดแ้ก่ ระยะเวลาในการถ่ายท าที่ส่วนใหญ่จะใชเ้วลาได้
เพียง 1 วัน เนื่องจากปัญหาดา้นงบประมาณในการถ่ายท าที่มีอย่างจ ากัด ท าใหต้อ้งประหยัด
ค่าใชจ้่ายในดา้นต่างๆ ตลอดจนปัญหาการหาสถานที่ถ่ายท ามิวสิกวิดีโอ และเนื่องจากเป็นการ
ถ่ายท าในสถานการณโ์ควิด-19 จงึมีปัญหาเรื่องขาดแคลนบคุลากรเพิ่มเขา้มาอีกดว้ย  

เหตุผลที่มิวสิกวิดีโอได้รบัรางวัลและมียอดวิวสูงบนแพลตฟอรม์ยูทูป เป็นเพียงการ
คาดการณ์ของผูส้รา้งสรรคซ์ึ่งส่วนใหญ่ไม่ไดย้ืนยันถึงสาเหตุที่แทจ้ริง ยกเวน้บางท่านที่คาดว่า
สาเหตุที่มิวสิกวิดีโอไดร้บัรางวลัน่าจะเกิดจากเนือ้หาของมิวสิกวิดีโอท าใหผู้ช้มเกิดอารมณ์ร่วม 
เช่น รอ้งไห ้เขา้กบัความรูส้ึกของผูค้น ผูช้มเกิดจินตนาการ คนจ าชิน้งานได ้แลว้กลบัมาฟังซ า้อีก 
หรือเป็นแนวเพลงที่ไม่ค่อยมีออกมา ตลอดจนมีนกัแสดงที่มีช่ือเสียงเป็นการเสริมใหม้ิวสิกวิดีโอมี
ความน่าสนใจ อีกทัง้การมีภาพประกอบที่เสริมใหเ้พลงดีขึน้ เช่น ความสนุกสนาน จ าท่าเตน้ได ้
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และศิลปินมีชื่อเสียงอยู่ก่อนแลว้ สว่นมิวสิกวิดีโอของผูก้  ากบัท่านอื่นท่ีไดร้างวลัน่าจะเกิดจากการท่ี
มิวสิกวิดีโอสามารถสรา้งความรูส้กึใหอ้ยู่กบัคนดไูดน้าน เช่น ความเศรา้ สะเทือนใจ ท าใหเ้กิดการ
จดจ า เป็นการกระตุน้อารมณข์องคนด ูเนือ้หาของเพลงดีมีเรื่องเลา่ที่น่าสนใจที่ท  าใหค้นในสงัคมดู
แลว้หยดุคิด หรือมีเนือ้หาเก่ียวกบัประเด็นทางสงัคม อย่างไรก็ตามสว่นใหญ่ไม่ทราบหลกัเกณฑใ์น
การพิจารณาท่ีแทจ้รงิ 

2. อภปิรายผล 
งานวิจัยเรื่อง แนวคิดและรูปแบบในการสรา้งมิวสิกวิดีโอที่ประสบความส าเร็จบน

แพลตฟอรม์ยทูปู สามารถอภิปรายผลงานวิจยัได ้2 ประเภทดงันี ้
2.1 อภปิรายผลลักษณะมิวสกิวิดโีอทีป่ระสบความส าเร็จบนแพลตฟอรม์ยูทปู 
การอภิปรายผลลักษณะมิวสิกวิดีโอที่ประสบความส าเร็จบนแพลตฟอรม์ยูทูป ผูว้ิจัย

พบว่ามิวสิกวิดีโอนัน้มีอิทธิพลอย่างมาก โดยเฉพาะอย่างยิ่งในดา้นการเสริมสรา้งอารมณ์ใหแ้ก่
เพลงและภาพลกัษณข์องศิลปิน ซึ่งมิวสิกวิดีโอเพลงไทยที่ประสบความส าเรจ็บนแพลตฟอรม์ยทูปู
มีลักษณะคลา้ยกัน ไดแ้ก่ (1) มิวสิกวิดีโอเสริมอารมณ์ใหเ้พลง เพราะมิวสิกวิดีโอท าหนา้ที่เป็น
ตัวกลางในการถ่ายทอดอารมณ์ที่ซ่อนอยู่ในเนือ้เพลงและท านองออกมาให้ผู้ชมได้สัมผัส ใน
รูปแบบของการรบัชม การเสริมอารมณใ์หเ้พลงจะมีลกัษณะการถ่ายทอดเรื่องราวมมุมองของคน
รกัและครอบครวั โดยมีเนือ้หาที่เศรา้ เสียใจ และไม่สมหวงั (2) มิวสิกวิดีโอช่วยใหผู้ช้มจดจ าศิลปิน
ได ้การอภิปรายในวิจัยพบไดช้ัดว่า มิวสิกวิดีโอเป็นเครื่องมือส าคญัในการสรา้งภาพลกัษณแ์ละ
ความทรงจ าใหก้บัผูช้ม โดยเฉพาะอย่างยิ่งในยคุปัจจบุนัที่ผูค้นสามารถเขา้ถึงขอ้มลูและคอนเทนต์
ต่างๆ ไดอ้ย่างง่ายดายผ่านช่องทางออนไลน ์มิวสิกวิดีโอที่โดดเด่นและน่าสนใจจะช่วยใหผู้ช้ม
จดจ าศิลปินไดง้่ายขึน้ และการจัดองคป์ระกอบรวมในฉาก (Mise-en-scène) ไม่ว่าจะเป็นการ
ออกแบบฉาก การออกแบบเครื่องแต่งกาย การใชส้ี และการจดัองคป์ระกอบภาพ ซึ่งองคป์ระกอบ
เหล่านีจ้ะช่วยสรา้งภาพลักษณ์ที่ เป็นเอกลักษณ์ให้กับศิลปิน และสะท้อนถึงบุคลิกภาพและ
ความคิดสรา้งสรรคข์องศิลปิน 

ขอ้คน้พบเพิ่มเติมคือ ความเช่ือมโยงระหว่างเพลงและมิวสิกวิดีโอ มิวสิกวิดีโอเป็นสิ่งที่คู่
กับเพลง ซึ่งจะเช่ือมโยงกับศิลปิน อย่างไรก็ตามการท ามิวสิกวิดีโอเป็นการเปิดโอกาสใหผู้ส้รา้ง
สรรค์ได้ทดลองท าในสิ่งใหม่ ๆ เนื่องจากมิวสิกวิดีโอจะมีความเป็นอิสระในการท ามากกว่า
ภาพยนตร ์มิวสิกวิดีโอมีสว่นส าคญัที่ท  าใหค้นดสูนใจเพลงมากขึน้ มิวสิกวิดีโอจึงเป็นสว่นประกอบ
ซึง่กนัและกนักบัเพลง หากมิวสิกวิดีโอดีก็ช่วยเสรมิเพลงไดม้ากขึน้  
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2.2 อภปิรายผลแนวคิดของผู้สร้างสรรคมิ์วสกิวิดโีอทีป่ระสบความส าเร็จบน
แพลตฟอรม์ยูทปู 

เหตผุลที่มิวสิกวิดีโอไดร้บัรางวลั หรือ ไดร้บัคดัเลือกใหเ้ป็นมิวสิกวิดีโอที่ไดร้บัความนิยม
บนแพลตฟอรม์ยทูปู ผูใ้หข้อ้มลูหลกับางท่านไดใ้หค้วามคิดเห็นวา่ สาเหตทุี่มิวสิกวิดีโอไดร้บัรางวลั
น่าจะเกิดจาก (1) เนือ้หาของมิวสิกวิดีโอ ท าใหผู้ช้มเกิดอารมณ์ร่วม ซึ่งเป็นมิวสิกวิดีโอที่มักจะ
ถ่ายทอดอารมณ์หรือความรูส้ึกของมนุษย ์ไม่ว่าจะเป็นความสขุ ความเศรา้ ความรกั ความโกรธ 
หรือแมแ้ต่ความสบัสน จะช่วยสรา้งความผูกพันระหว่างผูช้มกับมิวสิกวิดีโอได้จนสามารถท าให้
ผูร้บัชมมีสว่นรว่มกบัมิวสิกวิดีโอไปดว้ย เช่น รอ้งไห ้เขา้กบัความรูส้กึของผูค้น ผูช้มเกิดจินตนาการ 
หรอืท าใหผู้ช้มรูส้กึเหมือนไดเ้ห็นสะทอ้นของตวัเองในนัน้ (2) คนจ าชิน้งานได ้แลว้กลบัมาฟังซ า้อีก 
เม่ือผูช้มสามารถจดจ ามิวสิกวิดีโอได ้แสดงวา่มิวสิกวิดีโอนัน้มีความโดดเด่นและแตกตา่ง สามารถ
ฝังใจผูช้มไดเ้ป็นอย่างดี ซึ่งจะน าไปสู่การรบัชมซ า้และการบอกต่อ การที่ผูช้มกลบัมาฟังซ า้และ
บอกต่อใหผู้อ้ื่นรบัชม จะส่งผลใหจ้ านวนผูช้มของมิวสิกวิดีโอเพิ่มขึน้อย่างต่อเนื่อง  การที่คนจ า
ชิน้งานได ้จึงเป็นปัจจยัส าคญัที่ท  าใหม้ิวสิกวิดีโอนัน้ไดร้บัความนิยมและประสบความส าเรจ็ (3) 
ศิลปินมีช่ือเสียงอยู่ก่อนแลว้ เนื่องจากค่ายเพลงมักจะใหค้วามส าคัญกับศิลปินที่มีช่ือเสียงและ
ลงทนุในการผลิตมิวสิกวิดีโอใหมี้ความน่าสนใจ เพื่อสรา้งรายไดแ้ละผลก าไร เม่ือศิลปินที่มีช่ือเสียง
ปล่อยผลงานออกมา ผูช้มมักจะเช่ือมั่นในคุณภาพของผลงานนั้นๆ ท าใหม้ิวสิกวิดีโอไดร้บัการ
ยอมรบัและความน่าเชื่อถือ ที่ส  าคญัศิลปินที่มีช่ือเสียงมกัจะมีฐานแฟนคลบัที่เหนียวแน่นและคอย
สนบัสนนุผลงาน ท าใหม้ิวสิกวิดีโอของพวกเขามีโอกาสเขา้ถึงผูช้มไดอ้ย่างกวา้งขวางและรวดเรว็ 
แฟนคลับของศิลปินมักจะมีความคาดหวังต่อผลงานใหม่ๆ ของศิลปินที่ช่ืนชอบ ท าใหพ้วกเขา
พรอ้มที่จะติดตามและรบัชมมิวสิกวิดีโอใหม่ๆ ทันทีที่ปล่อยออกมา และแฟนคลบัมักจะใหก้าร
สนบัสนุนศิลปินที่ช่ืนชอบอย่างเต็มที่ ไม่ว่าจะเป็นการแชรม์ิวสิกวิดีโอในโซเชียลมีเดีย การเขา้ไป
คอมเมนตใ์หก้ าลงัใจ หรือการร่วมโหวตใหม้ิวสิกวิดีโอไดร้บัรางวลัต่างๆ ดว้ยเหตุนีก้ารที่ศิลปินมี
ช่ือเสียงอยู่ก่อนแลว้ จึงมีโอกาสที่จะท าใหม้ิวสิกวิดีโอประสบความส าเร็จ  (4) เป็นแนวเพลงที่ไม่
ค่อยมีออกมา มกัจะดึงดูดความสนใจของผูฟั้งและผูช้มไดม้ากกว่าเพลงที่ท  าตามกระแส เพราะ
ความแปลกใหม่ท าให้เกิดความอยากรูอ้ยากเห็น  ผู้ฟังในปัจจุบันต้องการฟังเพลงที่มีความ
หลากหลายและแตกต่างกันไป เพลงแนวใหม่ที่ ไม่ค่อยมีออกมาสามารถส่งอิทธิพลใหค้นสนใจ
อยากรบัชมมิวสิกวิดีโอและสง่เสรมิใหม้ิวสิกวิดีโอประสบความส าเรจ็ไดเ้ช่นกนั (5) ภาพประกอบที่
เสริมใหเ้พลงดีขึน้ เพราะภาพประกอบหรือส่วนที่เป็นภาพเคลื่อนไหวก็มีส่วนส าคญัในการดึงดูด
ผูช้ม และสรา้งความประทับใจใหก้ับผูช้ม ที่ส  าคัญช่วยสื่อสารเรื่องราวและอารมณ์ของเพลงได้
อย่างชดัเจน ท าใหผู้ช้มเขา้ใจเนือ้หาของเพลงไดง้่ายขึน้ หรือแมก้ระทั่ง สามารถสรา้งภาพลกัษณ์
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ใหก้บัเพลงได ้เช่น ความสนุกสนาน จ าท่าเตน้ได ้(6) การที่มิวสิกวิดีโอสามารถสรา้งความรูส้ึกให้
อยู่กบัคนดไูดน้าน เช่น ความเศรา้ สะเทือนใจ ท าใหเ้กิดการจดจ า เป็นการกระตุน้อารมณข์องคนด ู
ถา้เนือ้หาของเพลงดี มีเรื่องเล่าที่น่าสนใจที่ท  าให้คนในสังคมดูแลว้หยุดคิด เช่น เรื่องเก่ียวกับ
ครอบครวั หรือมีเนือ้หาเก่ียวกบัประเด็นทางสงัคม เม่ือผูช้มรูส้กึผกูพนัและจดจ ามิวสิกวิดีโอนัน้ได ้
ก็จะน าไปสูก่ารรบัชมซ า้ การบอกต่อ และใหก้ารสนบัสนนุมิวสิกวิดีโอนัน้ตอ่ไป 

อย่างไรก็ตาม กว่ามิวสิกวิดีโอแต่ละชิน้จะประสบความส าเร็จ พบว่ามีอุปสรรคในการ
สรา้งมิวสิกวิดีโออยู่ไม่นอ้ย ไม่ว่าจะเป็นปัญหาดา้นงบประมาณ ซึ่งเป็นปัญหาหลกัที่ส  าคญัในการ
สรา้งสรรคม์ิวสิกวิดีโอและกระทบไปอีกหลายส่วน การที่งบประมาณในการสรา้งมีจ านวนจ ากัด 
ท าใหก้ารด าเนินงานตอ้งท าดว้ยความประหยดั เช่น ปัญหาดา้นระยะเวลาในการถ่ายท า ที่ส่วน
ใหญ่จะมีเวลาในการถ่ายท าเพียง 1 วนัเท่านัน้ ปัญหาดา้นขาดแคลนบุคลากรเนื่องจากงบจ ากดั
และเวลานอ้ย จึงมีบุคลากรมารว่มไม่ครบทุกต าแหน่ง ทีมงานแต่ละส่วนจึงตอ้งช่วยกนัท าหลาย
หนา้ที่ ผูว้ิจยัพบว่าอปุสรรคไ์ม่ไดมี้แค่เพียงงบประมาณที่จ  ากดัและระยะเวลาที่นอ้ยเกินไป แต่ยงั
มีสถาณการณโ์ควิด-19 ที่ก  าลงัระบาดหนกั เขา้มาเป็นอปุสรรคร์ว่มดว้ย ท าใหก้ารด าเนินการทุก
อย่างยากกวา่ตอนสถาณการณป์กติที่ไม่มีโรคระบาด  

3. ข้อเสนอแนะ 
3.1 ข้อเสนอแนะในการน าผลการวิจัยไปใช้ประโยชน ์
พบว่าลกัษณะของมิวสิกวิดีโอที่ประสบความส าเร็จบนแพลตฟอรม์ยูทูป ส่วนใหญ่เป็น

รูปแบบมิวสิกวิดีโอที่เนน้ศิลปินเป็นหลกั (Performance) และรูปแบบมิวสิกวิดีโอที่มีเรื่องราวสื่อ
ความหมายเป็นหลกั (Narrative) ดงันัน้การเลือกใชรู้ปแบบมิวสิกวิดีโอที่เนน้ศิลปินหรือรูปแบบมิว
สิกวิดีโอที่เนน้เรื่องราวถือเป็นทางเรื่องที่ดีในการสรา้งสรรคม์ิวสิกวิดีโอเพื่อเผยแพรบ่นแพลตฟอรม์
ยูทูปต่อไป อย่างไรก็ตาม ปัญหาหลกัของการสรา้งสรรคม์ิวสิกวิดีโอคือเรื่องงบประมาณที่จ  ากัด 
ดงันัน้ผูท้ี่ตอ้งการสรา้งสรรคมิวสิกวิดีโอควรวางแผนควบคมุงบประมาณ เตรียมความพรอ้มก่อน
การถ่ายท า และใชป้ระโยชนจ์ากทรพัยากรที่มีอยู่อย่างมีประสิทธิภาพ 
 

3.2 ข้อเสนอแนะในการน าท าวิจัยคร้ังต่อไป 
ในการศึกษาครัง้นี ้ เป็นการวิเคราะห์ลักษณะมิวสิกวิดีโอที่ประสบความส าเร็จบน

แพลตฟอรม์ยูทูป และท าการศึกษาแนวคิดของผูส้รา้งสรรคม์ิวสิกวิดีโอที่ประสบความส าเร็จบน
แพลตฟอรม์ยูทูป เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ อย่างไรก็ตามยังไม่ไดมี้การส ารวจทัศนคติของแฟน
เพลงถึงสาเหตใุนการเขา้มาด ูหรือการเขา้มาดก่ีูรอบ ตลอดจนปัจจยัที่มีผลต่อการตดัสินใจเลือก



  116 

เขา้มาชมมิวสิกวิดีโอในยทููป จึงควรใชว้ิธีการส ารวจทศันคติของแฟนเพลงที่เขา้รบัชมมิวสิกวิดีโอ
ในยทูปู เพื่อใหไ้ดข้อ้มลูเชิงประจกัษต์่อไป  
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