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This study investigates the factors contributing to the success of popular characters in 

marketing, such as Hello Kitty, Uncle Roger, and Mickey Mouse. Using Google Trends data was used 
as a proxy for audience interest, and we collected search volume indices for 100 famous characters 
were searched over a 72-month period. The data was normalized using a benchmark character, and 
peaks in search volume were identified and analyzed to determine the events driving audience interest. 
Multiple regression analysis was conducted to examine the influence of various factors, including 
character design attributes and event categories, on the normalized search volume index. The results 
indicated that Drivers of Search Popularity such as movie releases, blog news, and collaborations 
significantly impacted character success, while character design attributes like baby face ,creature 
fusion and the animation did not show significant influence. This research provides valuable insights 
for marketers and character designers seeking to enhance the success of their characters in the 
market. 
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บทที1่ 
บทน า 

ภูมิหลัง 
การตลาดโดยใชต้ัวละคร (Character Marketing) ก าลงักลายเป็นกลยุทธท์ี่ไดร้บัความ

นิยมอย่างมากในหมู่แบรนดต่์างๆ ที่ตอ้งการสรา้งการมีส่วนร่วมและความผูกพนัทางอารมณก์บั
กลุ่มเป้าหมายของตน (Hosany, 2013)ในยุคที่ตลาดมีความแข่งขันสูงและผูบ้ริโภคมีทางเลือก
มากมาย การใชต้วัละครเป็นเครื่องมือในการสื่อสารและสรา้งความสมัพนัธก์บัลกูคา้จึงกลายเป็น
แนวทางที่ไดร้บัความสนใจมากขึน้เรื่อยๆ ตัวละครถูกน ามาใชเ้พื่อสรา้งการจดจ า ดึงดูดความ
สนใจ และสรา้งความแตกต่างใหก้บัแบรนดท์่ามกลางความวุ่นวายในตลาด (Hosany, 2013) โดย
ความส าเร็จของตัวละครในวงการการตลาดปัจจุบัน อาทิเช่น Hello Kitty, Uncle Roger และ 
Mickey Mouse เป็นเครื่องพิสูจนถ์ึงพลงัของการตลาดที่ขับเคลื่อนดว้ยตัวละคร ในการสรา้งและ
การรบัรูถ้ึงแบรนด ์ความภกัดีของลกูคา้ และรายไดท้ี่เพิ่มขึน้ (J. Ahn et al., 2010)ตวัละครเหล่านี ้
ไม่ไดเ้ป็นเพียงภาพลักษณ์ที่น่ารกัหรือสะดุดตาเท่านั้น แต่ยังสามารถสรา้งความรูส้ึกเชื่อมโยง 
ความไวว้างใจ และความผูกพันทางอารมณ์กับผูบ้ริโภคไดอ้ย่างลึกซึง้ ซึ่งน าไปสู่ความสมัพันธ์
ระยะยาวที่มีคุณค่าต่อแบรนด ์ตัวละครที่ประสบความส าเร็จมักมีบุคลิกลักษณะ เรื่องราว และ
คณุค่าที่ชดัเจน ซึ่งสอดคลอ้งกบัภาพลกัษณแ์ละค่านิยมของแบรนด ์(K. L.  Keller, 2013)พวกเขา
สามารถเชื่อมโยงกบัผูบ้ริโภคในระดบัอารมณแ์ละจิตใจ สรา้งความรูส้กึเป็นเจา้ของและความภักดี
ต่อแบรนดไ์ดอ้ย่างดี (Lee, 2019)อย่างไรก็ตามการใชต้วัละครที่ประสบความส าเร็จมากมาย อนั
เนื่องมาจากปัจจยัต่างๆที่ท าใหต้ัวละครเหล่านีโ้ดดเด่นและไดร้บัความนิยมอย่างลน้หลามแต่ใน
ขณะเดียวกันตัวละครตัวอ่ืนๆ กลบัไม่ประสบความส าเร็จ ซึ่งเป็นสาเหตุที่ท าใหผู้ว้ิจัยเลือกที่จะ
ศึกษา การท าความเขา้ใจปัจจัยตัวใดที่ขับเคลื่อนความส าเร็จของตัวละครในบริบทการตลาด 
เพื่อใหแ้บรนดแ์ละนกัการตลาดสามารถพฒันากลยุทธท์ี่มีประสิทธิภาพในการสรา้งและจดัการตวั
ละครของตนเอง โดยผูว้ิจยัไดศ้กึษาผ่านปัจจยั คณุลกัษณะการออกแบบของตวัละคร กิจกรรมทาง
การตลาดต่างๆ ที่เก่ียวขอ้งและระยะเวลาที่ผ่านไป (Time Elapsed) (Kim, 2021)ในแง่ของการ
ออกแบบ คุณลกัษณะเช่น ความน่ารกั (Baby Face) และการรวมตัวของสิ่งมีชีวิตและไม่มีชีวิต
(Creature Fusion) มกัถกูมองว่าช่วยดงึดดูความสนใจและสรา้งความชื่นชอบในตวัละครได ้ (Lee, 
2019)ขณะที่การใช้ภาพเคลื่อนไหว(Animation)หรือกราฟิกก็ช่วยให้ตัวละครมีชีวิตชีวาและ
น่าสนใจยิ่งขึน้ (Kim, 2021)ในส่วนของกิจกรรมทางการตลาด การปรากฏตัวของตัวละครใน
ภาพยนตร ์โฆษณา หรือซีรีส ์รวมถึงการร่วมมือกับแบรนดอ่ื์นๆ การเปิดตัวผลิตภัณฑใ์หม่ การ
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สรา้งกระแสผ่านข่าวบล็อกและโซเชียลมีเดีย ก็มักถูกมองว่าช่วยใหต้ัวละครเป็นที่รูจ้ักและไดร้บั
ความนิยมมากขึน้ เหตุการณ์พิเศษเช่นกิจกรรมเปิดตัวหรือการจัดนิทรรศการ ก็สามารถสรา้ง
ประสบการณท์ี่น่าประทบัใจและสรา้งความผูกพนัระหว่างผูบ้ริโภคกบัตวัละคร อย่างไรก็ตาม ยงัมี
ความเขา้ใจอย่างจ ากัดเก่ียวกับอิทธิพลที่แทจ้ริงของปัจจัยเหล่านีท้ี่มีต่อความนิยมของตัวละคร 
ดงันัน้ จึงมีความจ าเป็นที่จะตอ้งศึกษาวิเคราะหค์วามสมัพนัธเ์ชิงปริมาณระหว่างคณุลกัษณะการ
ออกแบบ กิจกรรมทางการตลาด และความนิยมของตัวละครในบริบทที่หลากหลาย นอกจากนี ้
การศึกษาครัง้นีย้งัใหค้วามส าคญักบัการวัดความส าเร็จของตัวละครผ่านมมุมองของแบรนดเ์ป็น
หลกั เช่น การรบัรูถ้ึงแบรนด ์ความภกัดีต่อแบรนด ์และยอดขาย (Kim, 2021)ในขณะที่มมุมองของ
ผูบ้ริโภคและระดับความสนใจของพวกเขาที่มีต่อตัวละคร ซึ่งเป็นปัจจัยส าคัญในการขับเคลื่อน
ความส าเร็จนั้น โดยอาศัยข้อมูลจาก Google Trends ซึ่งสะท้อนให้เห็นถึงความสนใจและ
พฤติกรรมการคน้หาของผูใ้ชง้านทั่วโลก ผนวกกบัการใชเ้ทคนิคการวิเคราะหก์ารถดถอยพหคุณู ซึ่ง
จะช่วยให้เกิดความเข้าใจในเชิงลึกถึงปัจจัยที่มีผลต่อความส าเร็จของตัวละครมากขึน้  ผล
การศึกษานีจ้ะเป็นประโยชนอ์ย่างยิ่งต่อทั้งนักวิชาการและนักปฏิบัติในสาขาการตลาด ในการ
สร้างองค์ความรู้ใหม่เก่ียวกับกลไกความส าเร็จของตัวละคร และน าไปสู่การพัฒนากลยุทธ์
การตลาดที่มีประสิทธิภาพยิ่งขึน้ส  าหรบัการน าตวัละครมาใชใ้นการสรา้งแบรนด ์ทัง้นี ้ผลลพัธท์ี่ได้
จะช่วยใหน้กัการตลาดสามารถออกแบบและจดัการตวัละครใหต้อบโจทยค์วามตอ้งการและความ
สนใจของกลุ่มเป้าหมายไดดี้ยิ่งขึน้ รวมถึงวางแผนกิจกรรมทางการตลาดที่มีประสิทธิภาพในการ
สรา้งการรบัรูแ้ละความผกูพนักบัผูบ้รโิภค  

 
ความมุ่งหมายของการวิจัย 

เพื่อศึกษาผลลัพธ์จากการใช้ตัวละคร ในการสื่อสารการตลาดที่เกิดขึน้ในอดีต โดย
วิเคราะหจ์ากความนิยมของผูบ้ริโภคบนอินเทอรเ์น็ตว่าความนิยมของแต่ละตวัละครเกิดจากปัจจยั
ใด ซึ่งสามารถน าผลการศึกษาไปใชเ้ป็นแนวทางพฒันาตวัละครให้มีความนิยมมากพอ ที่จะน าไป
สรา้งประสิทธิภาพในการสื่อสารการตลาด 

 
ความส าคัญของการวิจัย 

1.เพื่อเป็นขอ้มูลใหผู้ป้ระกอบการธุรกิจที่มีตัวละครหรือมาสคอตประจ าแบรนดอ์ยู่แลว้ 
น าไปใชเ้ป็นแนวทางในการพฒันาและปรบัปรุงตวัละครใหเ้หมาะสมและสรา้งสรรใหเ้หมาะกบัทกุ
กลุม่ผูบ้รโิภค 
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2.เพื่อเป็นแนวทางส าหรบัผูป้ระกอบการที่ตอ้งการจะออกแบบตัวละครหรือผูท้ี่สนใจใน
ธุรกิจออกแบบตวัละคร ใชเ้ป็นแนวทางในการน าไปประยุกตใ์ชเ้พื่อเป็นการเพิ่มการสื่อสารทางการ
ตลาดและดงึดดูความสนใจใหก้บัผูพ้บเห็นหรือผูบ้ริโภค 

3. เพื่อเป็นประโยชนด์า้นวิชาการและเป็นแนวทางในการศึกษาแก่ผูท้ี่ตอ้งการจะศึกษา
เก่ียวกับการออแบบตัวละครหรือมาสคอตเพื่อเป็นตัวละครประจ าแบรนดน์ั้นและการเชื่อมโยง
บคุคลที่มีชื่อเสียงไปใชใ้นการคน้ควา้และอา้งอิงต่อไป 

 
ขอบเขตของการวิจัย 

ประชากรที่ใช้ในการวิจัย 
ประชากรที่ใชใ้นการวิจยั คือ ตวัละครที่มีชื่อเสียงโด่งดงัทั่วโลก  

กลุ่มตัวอย่างทีใ่ช้ในการวิจัย 
ประชากรที่ใชใ้นการวิจยั คือ ตวัละครที่มีชื่อเสียงโด่งดงัทั่วโลก ซึ่งไม่ทราบจ านวนที่

แน่นอน ผูว้ิจัยจึงไดท้ าการก าหนดระดับความเชื่อมั่นที่ 90% และยอมรบัความคลาดเคลื่อนไดท้ี่ 
10% ซึ่งจะไดข้นาดของกลุ่มตัวอย่างที่เหมาะสมที่สามารถใชเ้ป็นตัวแทนของประชากรทั้งหมด 
เท่ากบั 68 ตวัอย่าง และส ารองจากความผิดพลาดจากการเก็บขอ้มลูจ านวน 32 ตวัอย่าง รวมกลุม่
ตวัอย่างทัง้สิน้ 100 ตวั ดงันัน้ ดว้ยวิธีการสุม่ตามความสะดวก (Convenience Sampling) 

ตัวแปรทีศ่ึกษา 
1.ตวัแปรอิสระ (Independent Variables) แบ่งเป็นดงันี ้  

1.1 ความน่ารกั (Kindchenschema)  
1.1.1 ศีรษะใหญ่สมัพนัธก์บัขนาดล าตวัหรือหวักลม 
1.1.2 ดวงตาโตสมัพนัธก์บัใบหนา้และดวงตาต ่ากว่ากึ่งกลางศีรษะ 
1.1.3 แกม้กลมและยื่นออกมา 
1.1.4 รูปรา่งโคง้มน 
1.1.5 รา่งกายที่อ่อนนุ่มและยืดหยุ่น 

1.2 การรวมตวัของสิ่งมีชีวิตและไม่มีชีวิต (Creature Fusion) 
1.2.1 ลกัษณะมนษุยต์ัง้แต่หวัจรดเทา้ (Human) 
1.2.2 ลกัษณะสตัวม์ีแขนมีขาเหมือนมนษุย ์(Animal) 
1.2.3 ลกัษณะสิ่งของหรือพืชพรรณ มีแขนมีขาเหมือนมนุษย ์(Object) 
1.2.4 ลกัษณะสตัวใ์นต านานโดยมีการน าลกัษณะของสตัวต่์างๆมารวมกนั

หรือรา่งครึง่มนษุยค์รึง่สตัว ์(Mythical animals) 
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1.3 ภาพเคลื่อนไหว (Animation) 
1.3.1 ตวัละครที่สรา้งดว้ยระบบดิจิตอล (Animation) 
1.3.2 ตวัละครที่ใชค้น (Live Action) 

1.4 สาเหตขุองการคน้หาตวัละคร (Drivers of Search Popularity) 
1.4.1 การโฆษณา (Advertisement) 
1.4.2 ข่าวสารจากบล็อก (Blog News) 
1.4.3 การรว่มมือกนั (Collaboration) 
1.4.4 กิจกรรมพิเศษ (Event) 
1.4.5 การเปิดตวัเกมส ์(Game Release) 
1.4.6 ค าพอ้งรูป (Homograph) 
1.4.7 การเปิดตวัภาพยนตร ์(Movie Release) 
1.4.8 การเปิดตวัผลิตภณัฑใ์หม่ (New Product Launch) 
1.4.9 ซีรีสท์ี่ออกอากาศ (Series on Air) 
1.4.10 กระแสโซเชียลมีเดีย (Social Media Trending) 

1.5 ระยะเวลา (Time Elapsed) 
2.ตัวแปรตาม (Dependent Variables) ไดแ้ก่ อิทธิพลต่อการดึงดูดความสนใจของ

ผูบ้รโิภคทั่วโลก 
 

นิยามศัพทเ์ฉพาะ 
1. การตลาดโดยใชต้วัละคร (Character Marketing): กลยทุธท์างการตลาดที่ใชต้วัละคร

ในการสื่อสารและสรา้งความผูกพันทางอารมณ์กับกลุ่มเป้าหมาย เพื่อสรา้งการรบัรูถ้ึงแบรนด ์
ความภกัดีของลกูคา้ และการเพิ่มยอดขาย 

2. ความผูกพันทางอารมณ์ (Emotional Engagement): ความรู้สึกเชื่อมโยง ความ
ไวว้างใจ และความผูกพนัในระดบัจิตใจที่ลกูคา้มีต่อแบรนดห์รือตวัละคร ซึ่งน าไปสู่ความสมัพนัธ์
ระยะยาวที่มีคณุค่า 

3. ดชันีปริมาณการคน้หา (Search Volume Index): ตวัชีว้ดัที่ไดจ้ากขอ้มลูของ Google 
Trends ซึ่งสะทอ้นถึงระดับความสนใจและพฤติกรรมการคน้หาของผูใ้ชง้านออนไลนท์ี่มีต่อตัว
ละครหรือหวัขอ้ต่างๆ 
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4.คุณลักษณะการออกแบบตัวละคร (Character Design Attributes): ลักษณะเฉพาะ
ต่างๆ ในการออกแบบตวัละคร เช่น ความน่ารกั ใบหนา้แบบทารก การใชต้วัละครสตัว ์หรือการใช้
ภาพเคลื่อนไหว ซึ่งอาจมีผลต่อความชื่นชอบและความสนใจของผูบ้รโิภค  

5.ความน่ารกั (Kindchenschema) ในที่นี่หมายถึง อธิบายถึงลกัษณะต่างๆ ของตวัละคร
ที่กระตุน้ใหเ้กิดการตอบสนองต่อดึงดูดความสนใจลัชื่นชอบ ลักษณะเหล่านี ้ ไดแ้ก่ ศีรษะใหญ่
สมัพนัธก์บัขนาดล าตวั, หวักลม, หนา้ผากใหญ่ที่ยื่นออกมา, ตาโตสมัพนัธ์กับใบหนา้, ดวงตาต ่า
กว่ากึ่งกลางศีรษะ, แก้มกลมและยื่นออกมา, รูปร่างโค้งมน, พืน้ผิวของร่างกายที่อ่อนนุ่มและ
ยืดหยุ่น, การเคลื่อนไหวรา่งกายแบบยืดหยุ่น 

6. การรวมตัวของสิ่งมีชีวิตและไม่มีชีวิต (Creature Fusion) ในการวิจัยครัง้นีห้มายถึง 
ผสมผสานลักษณะของมนุษย์ สัตว์ หรือวัตถุเข้าไปหรือแม้แต่พืชที่ดูจะเป็นไปไม่ได้มันก็ถูก
ผสมผสานเขา้ไปในรูปแบบที่สรา้งสรรค ์ท าใหเ้กิดความแตกต่างและน่าจดจ า 

7. ภาพเคลื่อนไหว (Animation) ในการวิจยัครัง้นีห้มายถึง ตวัละครที่ถูกสรา้งดว้ยระบบ
ดิจิตอล การวาดภาพที่ละภาพหลายๆพนัภาพ และการถ่ายภาพแต่ละขณะของหุ่นจ าลองที่ค่อยๆ
ขยบั ดว้ยเทคนิคการตัด กระดาษใหเ้ป็นรูปทรงหรือตัวการต์นูต่างๆการป้ัน เพื่อน ามาจ าแนกการ
ออกแบบการสรา้งตวัละคร 

8. สาเหตขุองการคน้หาตัวละคร (Drivers of Search Popularity): ปัจจยัหรือเหตกุารณ์
ที่กระตุ้นและมีอิทธิพลต่อกิจกรรมการค้นหาส าหรับตัวละครหรือหัวข้อใดหัวข้อหนึ่งบน
แพลตฟอรม์ออนไลน ์เช่น Google 

9. การสรา้งกระแส (Buzz Creation): กิจกรรมทางการตลาดที่มุ่งสรา้งการพูดถึง ความ
สนใจ และการแบ่งปันเก่ียวกบัตวัละครหรือแบรนดผ์่านช่องทางออนไลน ์เช่น บล็อก โซเชียลมีเดีย 
และการสนทนาระหว่างผูบ้รโิภค 

10. ค าพ้องรูป (Homograph): ค าหรือวลีที่มีการสะกดเหมือนกันแต่มีความหมาย
แตกต่างกนั ซึ่งอาจสง่ผลต่อปรมิาณการคน้หาของตวัละครหากชื่อตวัละครตรงกบัค าพอ้งรูปอ่ืนๆ 

11. การเปิดตัวภาพยนตร ์(Movie Release): การเปิดตัวภาพยนตรท์ี่มีตัวละครปรากฏ
อยู่ ซึ่งสามารถสรา้งกระแสความสนใจและเพิ่มการรบัรูเ้ก่ียวกบัตวัละครไดอ้ย่างมาก 

12. การท างานรว่มกนั (Collaboration): ความรว่มมือระหว่างตวัละครหรือแบรนดก์บัแบ
รนดอ่ื์นๆ ซึ่งสามารถช่วยเพิ่มการรบัรู ้ขยายฐานลกูคา้ และสรา้งความน่าสนใจใหก้บัตวัละคร 

13. ซีรีสท์ี่ออกอากาศ (Series on Air): การปรากฏตัวของตัวละครในซีรีสท์างโทรทัศน์
หรือสตรีมมิ่ง ซึ่งสามารถช่วยเพิ่มความนิยมและความผกูพนัของผูช้มที่มีต่อตวัละคร 
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14. ระยะเวลา (Time Elapsed): ช่วงเวลาที่ผ่านไปตัง้แต่จุดเริ่มตน้จนถึงปัจจบุนั ซึ่งมีผล
ต่อระดบัความสนใจและปริมาณการคน้หาของผูบ้ริโภคที่มีต่อตวัละคร โดยเมื่อเวลาผ่านไปโดยไม่
มีกิจกรรมทางการตลาดหรือเหตกุารณท์ี่กระตุน้ความสนใจ ปรมิาณการคน้หามกัจะลดลง 

15. กูเกิลเทรนด์ (Google Trends) คือ  เว็บไซต์ย่อยของ google ที่ช่วยเหลือการ
ตรวจสอบความนิยม ของ Keywords บนโลกออนไลน ์โดยที่ Keywords นัน้จะเป็นค าว่าอะไรก็ได ้
อาทิเช่น ชื่อสินคา้ ชื่อบคุคล หรืออาจจะเป็นชื่อเว็บไซต ์ซึ่งเราสามารถตรวจสอบความนิยมเหล่านี ้
ตามต าแหน่งที่เราตอ้งการได ้ไม่ว่าจะเป็นเทรนดร์ะดบัโลก เทรนดร์ะดบัประเทศ หรือเทรนดร์ะดบั
จงัหวดั อีกทัง้เรายงัสามารถดเูทรนดย์อดฮิตรายวนัไดอี้กดว้ย หรือแมแ้ต่ยอ้นดคูวามนิยมในหลาย 
ๆ ปีที่ผ่านมาเพื่อวิเคราะหโ์อกาสเติบโตของสิ่งนัน้ไดอี้กดว้ย โดยในการวิจัยครัง้นีไ้ดน้ ามาใชเ้ป็น
เครื่องมือเก็บขอ้มลูที่เก่ียวขอ้งกบัความนิยมของตวัละครจากผูค้นทั่วโลก 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

https://contentshifu.com/pillar/seo-keyword-research
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กรอบแนวคิดในการท าวิจัย 

ภาพประกอบ 1 กรอบแนวคิด    
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สมมติฐานการวิจัย 
1.คณุลกัษณะของตวัละครไดแ้ก่ Baby face, Creature fusion, Animation, สาเหตขุอง

การคน้หาตัวละคร ไดแ้ก่ Movie Release, Advertisement, Blog News, Collaboration ,Event, 
Game Release, Homograph, New Product, Series on Air, Social Media Trending และ
ระยะเวลา(Time Elapsed) มีอิทธิพลต่อการดงึดดูความสนใจของผูบ้รโิภคทั่วโลก  
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บทที ่2 
แนวคิดทฤษฎีและงานวิจัยทีเ่ก่ียวข้อง 

ในการวิจัยครั้งนี ้ผู ้วิจัยได้ศึกษาเรื่องตัวละครสุดสร้างสรรค์ในการตลาด :ศึกษาการ
ออกแบบตัวละครและความส าเร็จของตราสินคา้ ผูว้ิจัยไดศ้ึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวขอ้ง 
โดยน าเสนอตามหวัขอ้ดงันี ้

1. แนวคิดและทฤษฎีน่ารกั (Kindchenschema)  
2. แนวคิดการรวมตวัของสิ่งมีชีวิตและไม่มีชีวิต (Creature Fusion) 
3. แนวคิดภาพเคลื่อนไหว (Animation) 
4. สาเหตขุองการคน้หาตวัละคร (Drivers of Search Popularity)     
5. ระยะเวลา (Time Elapsed) 
6. แนวคิดดชันีความสนใจ (Index of Attention) 
7. Google trend 
8. แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัการเชื่อมโยงตราสินคา้ (Brand Association) 
9. งานวิจยัที่เก่ียวขอ้ง 

 

1. แนวคิดทฤษฎีน่ารัก (Kindchenschema) 
ทฤษฎี Kindchenschema หรือที่เรียกกันติดปากว่า "baby schema" เป็นแนวคิดทาง

จิตวิทยาที่แสดงให้เห็นถึงแง่มุมน่าหลงใหลของมนุษย์ ซึ่งเชื่อมโยงอย่างแนบแน่นกับการ
ตอบสนองตามสัญชาตญาณของเราต่อลักษณะทางกายภาพบางประการที่ปรากฏในทารก 
(Lorenz, 1943)แนวคิดที่ว่านีไ้ดร้บัการพัฒนาขึน้โดยนักชีววิทยาชาวออสเตรีย Konrad Lorenz 
ซึ่งอธิบายถึงลักษณะต่างๆ ของทารกแรกเกิดที่กระตุน้ให้ผูใ้หญ่เกิดพฤติกรรมการเลีย้งดูและ
ปกปอ้ง ไดแ้ก่ ศีรษะที่ใหญ่เมื่อเทียบกบัสดัสว่นล าตวั, ใบหนา้กลมมน, หนา้ผากกวา้งและนนู, ดวง
ตาโตเมื่อเทียบกับใบหน้า, ตาที่อยู่ต  ่ากว่าจุดกึ่งกลางของศีรษะ, แก้มป่องนูน, รูปร่างอว้นกลม, 
ผิวหนังนุ่มนิ่มและยืดหยุ่น รวมถึงการเคลื่อนไหวที่ดูเผลอไผลและไม่มั่นคง (Glocker, 2009)
 ลักษณะเหล่านีไ้ม่เพียงท าใหท้ารกดูน่ารกั แต่ยังกระตุน้การตอบสนองทางอารมณ์ให้
อยากดแูลปกป้อง ซึ่งสอดคลอ้งกบัทฤษฎีวิวฒันาการที่กลา่วว่า การที่ทารกมนุษยถื์อก าเนิดมาใน
ลักษณะที่ดูน่าทะนุถนอม ต้องการการเอาใจใส่นานกว่าจะพึ่งพาตนเองได้ เป็นกลยุทธ์ของ
ธรรมชาติที่ช่วยให้ทารกมีโอกาสรอดชีวิตสูงขึน้ (Gould, 1979)พฤติกรรมนีไ้ม่เพียงปรากฏใน
มนษุยเ์ท่านัน้ แต่ยงัปรากฏในสตัวเ์ลีย้งลกูดว้ยนมหลากหลายสายพนัธุด์ว้ยเช่นกนั โดยเฉพาะเมื่อ



  10 

พวกมนัอยู่ในวยัแรกเกิด (Gould, 1980)ในทางตรงกนัขา้ม สตัวจ์  าพวกปลา สตัวเ์ลือ้ยคลาน และ
แมลง ซึ่งออกลูกมาในลักษณะที่สามารถเลีย้งชีพได้ด้วยตนเองตั้งแต่ต้น กลับไม่ค่อยปรากฏ
ลกัษณะที่ว่านี ้และมกัไม่ถกูจดัอยู่ในกลุม่สตัวท์ี่น่ารกัส าหรบัคนทั่วไป(Gould, 1979) 

 
 
 
 
 
 

ภาพประกอบ 2 ลกัษณะ Babyschema หรือ Baby Face 

ทีม่า:https://www.popsci.com/uploads/2019/03/18/7KCSJJDUULD5ZGFAKWQ
OSJU5FM.jpg? 

งานวิจัยจ านวนมากสนับสนุนว่า baby schema เป็นสิ่งกระตุน้ที่ทรงพลงั ที่ท าใหผู้ค้น
อยากเขา้ไปมีปฏิสมัพนัธแ์ละช่วยเหลือทารก โดยเฉพาะอย่างยิ่งในเพศหญิง มีการทดลองที่แสดง
ใหเ้ห็นว่า ผูห้ญิงจะมีความไวต่อ baby schema มากกว่าผูช้าย (Cárdenas, 2013)และเมื่อไดเ้ห็น
ภาพทารกที่มีลกัษณะ Kindchenschema จะมีการตอบสนองทางสมองในส่วนของการใหร้างวัล 
(Reward System) และสว่นที่เก่ียวขอ้งกบัพฤติกรรมการดแูลสงูกว่าผูช้าย (Glocker, 2009) 

นอกจากนี ้ยังมีหลกัฐานว่า ระดับของลกัษณะ Kindchenschema ที่ปรากฏในใบหน้า
สามารถส่งผลต่อพฤติกรรมที่ผู ้ใหญ่มีต่อทารกด้วย งานวิจัยของ Glocker พบว่า เมื่อน าภาพ
ใบหน้าทารกมาปรับให้มีลักษณะ baby schema ในระดับที่สูงขึน้ ผู้เข้าร่วมการทดลองจะให้
คะแนนความน่ารกัสงูขึน้ และแสดงความเต็มใจที่จะดแูลทารกในภาพมากขึน้ไปดว้ย ซึ่งสอดคลอ้ง
กับการศึกษาของ (Borgi, 2014) ที่พบว่าเมื่อพบกราฟิกใบหน้าสัตว์หรือคนที่มีลักษณะ baby 
schema มากขึน้ ผูค้นจะมีแนวโนม้ที่จะตอบสนองในเชิงบวกต่อภาพนัน้มากขึน้ ไม่ว่าจะเป็นสตัว์
ประเภทใดก็ตาม 

นอกจากบทบาทตามธรรมชาติแลว้ ลกัษณะ Kindchenschema ยงัถกูน ามาประยุกตใ์ช้
ในบริบททางการตลาดอย่างแพร่หลาย บทความวิจัยนีม้ีจุดประสงค์ที่จะส ารวจการเชื่อมโยง
ระหว่าง Kindchenschema กับการออกแบบตัวละครที่ใชใ้นการโฆษณาและการสื่อสารแบรนด ์
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โดยการเพิ่มลักษณะที่คล้ายทารกให้กับตัวละคร กลายเป็นเครื่องมือเชิงกลยุทธ์ที่นิยมใช้เพื่อ
เรียกรอ้งความสนใจ กระตุน้อารมณเ์ชิงบวก และสรา้งการจดจ าในหมู่ผูบ้รโิภค (Nenkov, 2014) 

ตวัอย่างแรกๆ ของการใชป้ระโยชนจ์ากหลกัการ Kindchenschema ในเชิงพาณิชยท์ี่โดด
เด่น ไดแ้ก่ การออกแบบตัวการต์ูน Mickey Mouse ของ Walt Disney ซึ่งปรากฏตัวครัง้แรกในปี 
1928 แมใ้นตอนแรกมิกกีเ้มาสจ์ะถกูวาดใหม้ีรูปร่างผอมบาง แต่เมื่อเวลาผ่านไปและความรูค้วาม
เขา้ใจเก่ียวกับ baby schema เพิ่มมากขึน้ ดิสนียก์็ไดค่้อยๆ ปรบัโฉมใหม้ิกกีม้ีสดัส่วนที่กลมมน 
น่ารกัอว้นทว้นมากขึน้ จนกลายเป็นเอกลกัษณท์ี่คนทั่วโลกคุน้ตา (Gould, 2008)ไม่เพียงสะทอ้น
ความส าเร็จในการออกแบบตวัละครเท่านัน้ หากยงักลายเป็นตราสญัลกัษณข์องความมหัศจรรย์
และจินตนาการอนัเป็นสโลแกนหลกัของดิสนียอี์กดว้ย 

 

ภาพประกอบ 3 วิวฒันาการของ Babyschema ใน Mickey Mouse 

ที่มา : gurneyjourney.blogspot.com 

อีกหนึ่งปรากฏการณส์ าคญัคือกรณีของ Hello Kitty แบรนดต์วัการต์นูแมวนอ้ยสดุน่ารกั
จากค่าย Sanrio ของญ่ีปุ่ น ที่ก่อตั้งขึน้ในปี 1960 จากไอเดียของผูก้่อตั้งที่ชื่อ Shintaro Tsuji ซึ่ง
เชื่อมั่นในพลงัของตวัการต์นูที่จะดงึดดูและเชื่อมโยงผูค้นเขา้ดว้ยกนัได ้ (Yano, 2013)เฮลโหลคิตตี้
ไดร้บัการออกแบบมาอย่างพิถีพิถันใหม้ีลักษณะ Kindchenschema อย่างชัดเจน ไม่ว่าจะเป็น
ใบหน้ากลม ตาโต ปากเล็ก จมูกจิ ้มลิ่ม รูปร่างอว้นกลม สัดส่วนศีรษะที่ใหญ่กว่าล าตัว (Yano, 
2013) ซึ่งไม่เพียงตอบโจทยค์วามน่ารกัเท่านัน้ แต่ยงัมีเป้าหมายที่จะดึงดดูผูค้นทุกเพศทุกวยัดว้ย
เสน่หอ์นัเรียบง่าย ขา้มพน้อปุสรรคทางภาษาและวฒันธรรม อนัเป็นคณุสมบติัส าคญัของการสรา้ง
แบรนดใ์นตลาดโลก (Takagi, 2008) 

ความส าเรจ็ของเฮลโหลคิตตีน้ัน้เกินกว่าค าบรรยาย จากแค่ลายพิมพบ์นกระเป๋าและของ
ที่ระลกึ กลายมาเป็นแบรนดร์ะดบัโลกที่สรา้งรายไดห้ลกัรอ้ยลา้นเหรียญสหรฐัต่อปี (White, 1996) 
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และยงัเป็นพรีเซนเตอรใ์หก้บัแบรนดด์งัระดบัโลกนบัไม่ถว้น อย่าง Swarovski, MAC Cosmetics, 
Uniqlo, EVA Air และ Levis เป็นต้น กลายเป็นปรากฏการณ์ที่สะท้อนให้เห็นอิทธิพลของ 
Kindchenschema ไดเ้ป็นอย่างดี และสรา้งแรงบนัดาลใจใหก้บัแบรนดอ่ื์นๆ อีกมากมายในการใช้
กลยทุธส์รา้งตวัการต์นูใหน้่ารกัเพื่อครองใจลกูคา้ 

ปัจจุบนั การน าลกัษณะ Kindchenschema มาใชใ้นการออกแบบตวัละครไดก้ลายเป็น   
กลยุทธ์มาตรฐานไปแลว้ ไม่ว่าจะเป็นในวงการแอนิเมชั่น ของเล่น หรือแมแ้ต่อุตสาหกรรมยาน
ยนต ์อย่างในกรณีของรถ Volkswagen Beetle ที่มีชื่อเล่นว่า "Slug Bug" ดว้ยทรงกลมมนน่ารกั
เหมือนดั่งแมลงปีกแข็ง ที่เขา้ถึงกลุม่ผูห้ญิงไดเ้ป็นอย่างดี (Bayley, 2013) 

 

 

ภาพประกอบ 4 วิวฒันาการของรถ Volkswagen Beetle 

ที่มา:https://thematter.co/thinkers/baby-face-bias/49221 

จากที่กล่าวมาทัง้หมด จะเห็นไดว้่าแนวคิด Kindchenschema นัน้ไม่เพียงน่าสนใจใน
มมุมองของจิตวิทยาวิวฒันาการเท่านัน้ แต่ยงัทรงพลงัอย่างยิ่งในการสรา้งความประทบัใจ ความ
ผกูพนั และพฤติกรรมเชิงบวกในผูค้นอีกดว้ย การน าแนวคิดนีม้าประยุกตใ์ชอ้ย่างชาญฉลาด ไม่ว่า
จะเป็นในแวดวงอตุสาหกรรมสรา้งสรรค ์การออกแบบผลิตภณัฑ ์หรือการสื่อสารการตลาด ลว้นมี
ส่วนส าคัญยิ่งในการสรา้งมูลค่าเพิ่ม และเชื่อมโยงกับผู้บริโภคในระดับอารมณ์ความรูส้ึก ซึ่ง
นบัเป็นปัจจยัชีข้าดความส าเรจ็ที่ส  าคญัที่สดุประการหนึ่งของธุรกิจยุคใหม่ อย่างไรก็ตาม ในฐานะ
ผูบ้ริโภค เราก็ควรที่จะตระหนกัถึงอิทธิพลของกลยุทธจ์ิตวิทยาเหลา่นีเ้ช่นกนั การตอบสนองต่อสิ่ง
น่ารกัน่าเอ็นดตูามสญัชาตญาณนัน้เป็นเรื่องปกติ แต่เราก็ควรใชว้ิจารณญาณในการเลือกสรรสิ่งที่
เป็นประโยชนต่์อชีวิตเราอย่างแทจ้ริง ไม่ใช่แค่หลงใหลไปกบักลยุทธก์ารตลาดที่มุ่งเล่นกบัอารมณ์
เพียงอย่างเดียว ความสมดลุระหว่างอารมณแ์ละเหตผุล จึงเป็นสิ่งส าคญัที่พึงระลึกเสมอในยุคที่ 
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'ความน่ารกั' ก าลงักลายเป็นค าส าคญัในการขบัเคลื่อนระบบเศรษฐกิจ ดั ง นั้ น ผู้ วิ จั ย จึ ง ขอ
สรุปเหตผุลในการน า Kindchenschema มาใชก้บัการตลาด ดงันี ้

1.กระตุ้นการตอบสนองทางอารมณ์: รูปแบบ Kindchenschema ซึ่งมีลักษณะพิเศษ 
เช่น ดวงตาที่โตและแสดงออก ใบหนา้ที่นุ่มนวล และรูปร่างที่โคง้มน กระตุน้ใหเ้กิดการตอบสนอง
ทางอารมณท์ี่ทรงพลงัในตวัผูช้ม ลกัษณะเหล่านีเ้ก่ียวขอ้งกบัความไรเ้ดียงสา ความอ่อนแอ และ
ความน่ารกั ซึ่งกระตุน้ใหเ้กิดความรูส้ึกเสน่หา ความอบอุ่น และความสุข เมื่อผูบ้ริโภคพบกับตัว
ละครที่มีคณุสมบติั Kindchenschema พวกเขาจะสรา้งความเชื่อมโยงทางอารมณท์ี่แข็งแกร่งกบั
พวกเขา การมีส่วนร่วมทางอารมณน์ีเ้ป็นเครื่องมือที่ทรงพลงัส าหรบันักการตลาด เนื่องจากเป็น
การสรา้งตวัละครที่น่าจดจ าและเขา้ถึงไดซ้ึ่งโดนใจผูช้ม 

2. เพิ่มความสามารถในการจดจ า: ตัวละครที่ออกแบบด้วย Kindchenschema มี
แนวโน้มที่จะน่าจดจ ามากขึน้ ลักษณะทางกายภาพที่เป็นเอกลักษณ์และเป็นที่รกัของตัวละคร
เหลา่นีท้  าใหพ้วกเขาแตกต่างจากตวัละครทั่วๆ ไปหรือมีความโดดเด่นนอ้ยกว่า ผูบ้รโิภคมีแนวโนม้
ที่จะจดจ าและจดจ าแบรนดแ์ละผลิตภณัฑท์ี่แสดงดว้ยตวัอกัษรที่มีคณุสมบติั Kindchenschema 
ไดม้ากขึน้ ความสามารถในการจดจ าที่เพิ่มขึน้นีส้ามารถน าไปสู่การจดจ าและการจดจ าแบรนดไ์ด้
มากขึน้ 

3.อ านวยความสะดวกในการแนบตราสินคา้: Kindchenschema มีศกัยภาพที่จะสง่เสรมิ
การแนบตราสินค้า เมื่อผูบ้ริโภคเชื่อมโยงอารมณ์เชิงบวกและความรูส้ึกของการดูแลและการ
ปกปอ้งเขา้กบัตวัละคร พวกเขามีแนวโนม้ที่จะขยายความรูส้ึกเหลา่นีไ้ปยงัแบรนดห์รือผลิตภณัฑท์ี่
เป็นตวัแทน การถ่ายทอดอารมณน์ีอ้าจส่งผลใหม้ีความภกัดีต่อแบรนด ์ความไวว้างใจ และความ
เต็มใจที่จะมีสว่นรว่มกบัแบรนดใ์นระดบัที่สงูขึน้ 

4.ขับ เคลื่ อนความตั้ ง ใจในการซื ้อ :  การ เชื่ อม โยงทางอารมณ์ที่ เ กิ ดขึ ้นผ่ าน 
Kindchenschema สามารถส่งผลกระทบอย่างมีนัยส าคัญต่อพฤติกรรมของผูบ้ริโภค การศึกษา
พบว่าผูบ้รโิภคที่มีความเชื่อมโยงทางอารมณเ์ชิงบวกกบัแบรนดห์รือตวัละครของแบรนดม์ีแนวโนม้
ที่ จะแสดงความตั้ง ใจในการซื ้อที่ สูงขึ ้น  ซึ่ งหมายความว่าการปรากฏตัวของตัวละคร 
Kindchenschema ในแคมเปญการตลาดสามารถมีอิทธิพลโดยตรงต่อการตดัสินใจของผูบ้ริโภค
ในการซือ้ผลิตภณัฑห์รือบรกิาร 

5.การดึงดูดข้ามกลุ่มอายุ :  Kindchenschema ไม่ ได้จ ากัดอยู่ เพียงกลุ่มอายุที่
เฉพาะเจาะจง แมจ้ะดงึดดูเด็กๆ ดว้ยความน่ารกัโดยธรรมชาติ แต่ก็ยงัโดนใจผูใ้หญ่อีกดว้ย ผูใ้หญ่
มักสนใจตัวละครที่มีคุณลกัษณะ Kindchenschema เนื่องจากตัวละครเหล่านีใ้ชป้ระโยชนจ์าก
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สัญชาตญาณการดูแลแบบสากลและกระตุ้นอารมณ์เชิงบวก การดึงดูดใจในวงกวา้งนีช้่วยให้
มั่นใจว่าความพยายามทางการตลาดจะเขา้ถึงผูช้มไดก้วา้งขึน้ และเพิ่มฐานลกูคา้ที่มีศกัยภาพ 

6. เสรมิสรา้งเอกลกัษณข์องแบรนด:์ ตวัละครที่มีคณุสมบติั Kindchenschema สามารถ
ท าหนา้ที่เป็นทูตของแบรนดท์ี่ทรงพลงัได ้พวกเขารวบรวมคณุค่า บุคลิกภาพ และขอ้ความของแบ
รนดใ์นลกัษณะที่เขา้ถึงไดแ้ละมีส่วนร่วม ดว้ยการใชต้วัละครดงักล่าวในแคมเปญการตลาดอย่าง
ต่อเนื่อง แบรนดต่์างๆ จึงสามารถเสรมิสรา้งเอกลกัษณข์องตนเอง และสรา้งภาพลกัษณท์ี่แข็งแกรง่
และเป็นที่รูจ้กัของแบรนดไ์ด ้

7.อ านวยความสะดวกในการเล่าเรื่อง: ตัวละคร Kindchenschema เหมาะส าหรบัการ
เล่าเรื่องแบบเล่าเรื่อง คุณสมบติัอันเป็นที่รกัท าใหง้่ายต่อการสรา้งสรรคเ์รื่องราวที่น่าดึงดูดและ
สะท้อนอารมณ์ที่ดึงดูดใจผู้ชม การเล่าเรื่องที่มีประสิทธิภาพสามารถน าไปสู่การมีส่วนร่วมที่
เพิ่มขึน้ เนื่องจากผูบ้รโิภคลงทนุในการเดินทางของตวัละครและการเลา่เรื่องของแบรนด ์

8.ความไดเ้ปรียบทางการแข่งขัน: ในตลาดที่อ่ิมตวั แบรนดต่์างๆ มกัจะมองหาวิธีที่โดด
เด่นอยู่เสมอ Kindchenschema มอบความไดเ้ปรียบทางการแข่งขันโดยการสรา้งตราสินค้าที่มี
เอกลกัษณแ์ละน่าจดจ า แบรนดท์ี่ประสบความส าเรจ็ในการรวมองคป์ระกอบเหล่านีเ้ขา้กบักลยุทธ์
ทางการตลาดสามารถสร้างความแตกต่างจากคู่แข่งและสร้างความประทับใจไม่รู ้ลืมให้กับ
ผูบ้รโิภค 

ผูว้ิจัยจึงเลือก Kindchenschema มาเป็นตัวแปรที่ท าใหส้่งผลต่อการออกแบบคาแร็ค
เตอรใ์หป้ระสบความส าเรจ็ 

 
2. แนวคิดการรวมตัวของส่ิงมีชีวิตและไม่มีชีวิต (Creature Fusion) 

มานษุยวิทยา มีรากศพัทม์าจากภาษากรีก "anthropos" (มนษุย)์ และ "morphe" (รูปรา่ง) 
ซึ่งหมายถึงการก าหนดคณุลกัษณะ อารมณ ์ความรูส้ึก และพฤติกรรมของมนุษยใ์หก้ับสิ่งที่ไม่ใช่
มนุษย์ (Epley, 2007)เช่น สัตว์ พืช สิ่งของ หรือปรากฏการณ์ธรรมชาติ โดยไม่จ าเป็นต้องมี
ความสมัพนัธก์บัคณุสมบติัที่แทจ้รงิของสิ่งนัน้ๆ (Salles, 2020)มานษุยวิทยาเกิดขึน้ไดท้ัง้โดยตัง้ใจ
และไม่ตั้งใจ เป็นปรากฏการณ์ที่พบได้ทุกวัฒนธรรม โดยเฉพาะในความเชื่อทางศาสนาที่มัก
ก าหนดลกัษณะของเทพเจา้ใหม้ีความเป็นมนษุย ์(Guthrie, 2023) 

มานุษยวิทยายงัปรากฏอยู่ในชีวิตประจ าวนั เช่น การมองเห็นใบหนา้ในเมฆหรือบนดวง
จนัทร ์(Airenti, 2018)ในทศันะของนกัปรชัญาอย่างเดวิด ฮมู มนษุยส์รา้งมานษุยวิทยาดว้ยเหตผุล
ทางปัญญา เพื่ออธิบายสิ่งที่ไม่คุน้เคย โดยใชต้นเองเป็นแบบจ าลอง  ส่วนซิกมนัด ์ฟรอยดเ์ชื่อว่า
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มาจากเหตุผลทางอารมณ ์เพื่อใหโ้ลกดูเป็นมิตรมากขึน้ (Guthrie, 2023)ตัวอย่างในวรรณกรรม 
เช่น สัตว์ที่สนทนาอย่างมนุษย์ในนิทานอีสป ชาดก และตัวละครสัตว์ในเรื่อง "อลิซในแดน
มหศัจรรย"์ และ "ฟารม์สตัว"์ (ภทัรชนน ศกัดิศิ์รสิมัพนัธ,์ 2564) 

ในปัจจบุนั แนวคิดมานุษยวิทยาไดร้บัการพฒันาสูข่ัน้ต่อไปที่เรียกว่า "Creature Fusion" 
นั่นคือการผสมผสานองค์ประกอบของมนุษย์ สัตว์ หรือสิ่งของเพื่อสร้างตัวละครลูกผสมที่มี
ลกัษณะเฉพาะและจินตนาการ ซึ่งต่างจาก มานุษยวิทยาตรงที่มักเก่ียวขอ้งกับการปรบัเปลี่ยน
รูปลกัษณด์ว้ย ไม่เพียงแค่เพิ่มลกัษณะนิสยัหรืออารมณค์วามรูส้ึก ตวัอย่างเช่น  Geico Gecko ซึ่ง
ผสมผสานลักษณะทางกายภาพของตุ๊กแกเขา้กับคุณสมบัติที่เหมือนมนุษย ์ในทางตรงกันขา้ม 
มานุษยวิทยา(Anthropomorphism)มักไม่ต้องการการเปลี่ยนแปลงทางสายตามากนัก มัก
เก่ียวขอ้งกบัการเพิ่มการแสดงออก ท่าทาง หรืออารมณท์ี่เหมือนมนุษยใ์หก้ับสิ่งที่มีอยู่ และรกัษา
รูปลกัษณพ์ืน้ฐานไว ้ 

 

 

ภาพประกอบ 5 Geico Gecko 

ที่มา https://www.virtualhumans.org/human/geico-gecko 

โดยผูว้ิจยัจึงจ าแนกการผสมผสานของ Creature Fusion  ดงันี ้
1.การผสมผสานระหว่างมนษุยแ์ละสตัว:์ ผสมผสานลกัษณะของมนุษยแ์ละสตัวเ์ขา้

ดว้ยกนัเพื่อสรา้งตวัละครสตัวใ์หม้ีลกัษณะทางกายภาพแบบคน ตวัอย่างเช่น นินจาเต่า จากเรื่อง  
Teenage Mutant Ninja Turtles ที่มีรูปรา่งเป็นเต่าผสมมนษุย ์(Cadwell, 2016) 
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ภาพประกอบ 6 นินจาเต่า 

ที่มา:https://s.isanook.com/mv/teenage_mutant_ninja_turtles 

2. การผสมผสานระหว่างสตัวแ์ละวัตถุ:การผสมผสานระหว่าง ลกัษณะของสตัวก์ับ
วตัถุเพื่อสรา้งสิ่งมีชีวิตที่แปลกประหลาดหรือเหนือจริง เช่น หอยทากเทอรโ์บ จากเรื่อง Turbo ซึ่ง
เรารก็นัดีว่าหอยทากเป็นสตัวท์ี่มีการเคลื่อนไหวที่ชา้ แต่ตวัละครนีไ้ดก้ลืนNitrous Oxideเขา้ไป ซึ่ง
มนัเป็นวตัถใุหค้วามเรว็ของรถยนตท์ าใหห้อยทากตวันีม้ีความเร็วกว่าหอยทากตวัอ่ืนๆ(Caamaño, 
2013) 

 

ภาพประกอบ 7 หอยทากเทอรโ์บ 

ที่มา: https://s.isanook.com/mv/0/ud/7/35175/image.jpg 

3. การผสมผสานระหว่างมนุษยแ์ละวัตถุ:การผสมผสานลกัษณะของมนุษยเ์ขา้กบั
วัตถุในชีวิตประจ าวันซึ่งท าใหว้ัตถุนัน้มีชีวิตและลกัษณะเหมือนมนุษย ์เช่น ตัวละครสพันจบ์็อบ 
สแควรแ์พนส ์ที่มีร่างกายเป็นฟองน า้แต่มีแขนและขารวมถึงใบหน้าเหมือนมนุษย์(Richmond, 
2015) 

 

 

ภาพประกอบ 8 สพนัจบ์็อบ สแควรแ์พนส ์
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ทีม่า:https://encryptedtbn0.gstatic.com/images?q=tbn:ANd9GcQ1FdXgKtAh97j
NQUrA6JFRgd 

4.การผสมผสานองคป์ระกอบจากธรรมชาติหรือสิ่งแวดลอ้มเขา้กับมนุษย์:ซึ่งการ
ผสานขององค์ประกอบนี ้อาจน าไปสู่ผลลัพธ์ที่น่าอัศจรรย์หรือบางคนอาจมองว่าน่าพิศวง 
ตวัอย่างเช่น ตน้ไมท้ี่มีใบหนา้และแขนขา จากเรื่อง A Monster Calls (Manning, 2017) 

 
 

 

ภาพประกอบ 9 A monster Calls 

ที่มา https://movie.kapook.com/view152634.html 

5. สิ่งมีชีวิตลกูผสมในต านาน:ซึ่งเกิดจากแรงบนัดาลใจจากเทพนิยายหรือความฝัน
ซึ่งเราสามารถเรียกพวกนีว้่า “สตัวใ์นต านาน” เช่น เพกาซสั (Pegasus) เป็นสตัวใ์นเทพนิยายของ
กรีก มีลักษณะเป็นม้าท่ีมีร่างกายก าย าสวยงาม ล าตัวสีขาวบริสุทธิ์ และมีปีกท่ีกว้างสง่างาม
เหมือนปีกของนกพิราบ(มาดามลลูู.่, 2020) 

 

 

ภาพประกอบ 10 เพกาซสั 

 ที่มา https://sistacafe.com/summaries/6500 

ในวงการตลาดไดพ้ัฒนามาอย่างต่อเนื่อง ตัวละคร Creature Fusion ไดก้้าวเขา้มามี
บทบาทในวฒันธรรมที่หลากหลาย ตัง้แต่โยไคในประเทศญ่ีปุ่ น ซึ่งเป็นสิ่งมีชีวิตเหนือธรรมชาติที่
ผสมระหว่างคนและสตัว ์และไดถู้กน ามาใชใ้นแคมเปญโฆษณาสินคา้ใหเ้ขา้กับความเชื่อทอ้งถิ่น 

https://sistacafe.com/summaries/6500
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(Foster, 2008)ไปจนถึงตุ๊กตามิชลิน หรือ "มิชลินแมน" ซึ่งเป็นมนษุยท์ี่ท าจากยางรถยนต ์มีหนา้ตา
ยิม้แยม้เป็นมิตร เพื่อสื่อถึงความทนทานของยางและความสนกุสนานในโฆษณารถยนต ์(Hosany, 
2013) อีกหนึ่งตวัอย่างส าคญัคือ "โทนี่ เดอะ ไทเกอร"์ เสือลายเสือที่มีลกัษณะคลา้ยคนบนกล่อง
ซีเรียล Frosted Flakes ของเคลล็อกก์ โดยโทนี่จะโฆษณาอาหารเช้าด้วยค าพูดติดปากที่ว่า 
"They're Gr-r-reat!" สื่อถึงความกระปรีก้ระเปร่าที่ไดร้บัจากการกินซีเรียลนี ้กลายเป็นหนึ่งในมาส
คอตที่ประสบความส าเรจ็และโด่งดงัที่สดุ (Kellogg's., 2021) 

 
 

ภาพประกอบ 11 เทมปรุะโยไค 

ที่มา https://www.beartai.com/lifestyle/933218 

 

 

ภาพประกอบ 12 มิชลินแมน 

ที่มา https://www.busandtruckmedia.com/wp-content/uploads/2018/11/Michelin-
Bibendum-2. g 
 

 

ภาพประกอบ 13 โทน่ี เดอะ ไทเกอร ์ 
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ทีม่า:https://st.bigccs.com/cdncgi/image/format=webp,quality=90/public/med
ia/catalog/product/.jpg 

การใช้ Creature Fusion และมานุษยวิทยาในกลยุทธ์ทางการตลาด ช่วยให้แบรนด์
เชื่อมโยงกบัผูบ้ริโภคในระดบัอารมณค์วามรูส้ึก ผ่านตวัละครที่มีบุคลิกโดดเด่นและน่าจดจ า ซึ่งไม่
เพียงช่วยสรา้งการจดจ าท่ามกลางคู่แข่ง แต่ยงัสรา้งความภักดีและความไวว้างใจใหก้ับลูกคา้ได้
อย่างยั่งยืน นอกจากการใช ้Creature Fusion และมานษุยวิทยาในการสรา้งตวัละครมาสคอตแลว้ 
หลกัการเหล่านีย้งัถูกน ามาประยุกตใ์ชใ้นการออกแบบบรรจุภณัฑแ์ละผลิตภณัฑอี์กดว้ย งานวิจยั
ของ Landwehr และคณะ (2011) แสดงใหเ้ห็นว่าการออกแบบผลิตภัณฑใ์ห้มีรูปลักษณ์คล้าย
ใบหน้ามนุษย ์หรือที่เรียกว่า "Product Face" สามารถส่งผลต่อการรบัรูข้องผูบ้ริโภคในเชิงบวก 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งเมื่อใบหนา้นัน้มีรอยยิม้และแสดงอารมณใ์นทางที่ดี ในขณะเดียวกนั (Li, 2021)
พบว่าการออกแบบหีบห่อและบรรจุภัณฑท์ี่มีลกัษณะเป็นมนุษยห์รือมีใบหนา้ สามารถเพิ่มความ
น่าดึงดดูใจของผลิตภณัฑ ์ส่งเสริมการจดจ าตราสินคา้ และเพิ่มความตัง้ใจซือ้ได้ มานุษยวิทยายงั
มีบทบาทส าคัญในการสรา้งเสริมประสบการณแ์ละความผูกพนัระหว่างผูบ้ริโภคกับแบรนด ์การ
วิจยัของ (Touré-Tillery, 2015) แสดงใหเ้ห็นว่าผูบ้ริโภคมีแนวโนม้ที่จะเชื่อมโยงและรูส้ึกผกูพนักบั
แบรนดม์ากขึน้ เมื่อแบรนดน์ัน้มีบุคลิกภาพที่มีลกัษณะเป็นมนุษย ์(Brand Anthropomorphism) 
โดยเฉพาะเมื่อบุคลิกนัน้สอดคลอ้งกบัภาพลกัษณข์องตนเอง ทัง้นี ้Golossenko และคณะ (2020) 
ยังระบุดว้ยว่าการโฆษณาที่ใชก้ารต์ูนหรือตัวละครสตัวซ์ึ่งมีลกัษณะคลา้ยมนุษย ์มีแนวโนม้ที่จะ
สรา้งทัศนคติเชิงบวกและเพิ่มความตัง้ใจซือ้ไดม้ากกว่าการใชน้ักแสดงที่เป็นมนุษยจ์ริงๆ  การน า
หลกัการ Creature Fusion และมานุษยวิทยามาใชใ้นโลกดิจิทลั เช่น อินเทอรเ์ฟซของเว็บไซตห์รือ
แอปพลิเคชนั ก็พบว่าใหผ้ลลพัธใ์นทางบวกเช่นกนั การศึกษาของ (Qiu, 2009)แสดงใหเ้ห็นว่าผูใ้ช้
รู ้สึกผูกพันและไว้วางใจแชทบอทและเอเจนต์ที่ให้บริการลูกค้ามากขึน้ เมื่อมีรูปลักษณ์และ
บุคลิกภาพคลา้ยมนุษย ์โดยเฉพาะเมื่อมีใบหนา้และท่าทางที่แสดงอารมณไ์ดอ้ย่างเป็นธรรมชาติ 
นอกจากนี ้(Go, 2019)ยงัพบว่าการใช ้Chatbot ซึ่งมีภาพเคลื่อนไหวแบบการต์นูและบุคลิกที่เป็น
มิตร สามารถช่วยเพิ่มความพงึพอใจและความภกัดีของลกูคา้ไดอ้ย่างมีนยัส าคญั 

จากหลักฐานข้างต้น แสดงให้เห็นว่ากลยุทธ์การตลาดที่ใช้หลักการของ Creature 
Fusion และมานุษยวิทยา สามารถประยุกตใ์ชไ้ดอ้ย่างหลากหลาย ตัง้แต่การสรา้งตัวละครมาส
คอต การออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ ไปจนถึงการพัฒนาประสบการณ์ดิจิทัลที่มี
ปฏิสัมพันธ์กับผู้ใช้ ซึ่งล้วนมีส่วนส าคัญในการสรา้งการรับรูเ้ชิงบวก กระตุ้นความผูกพันทาง
อารมณ ์และเพิ่มความภกัดีต่อแบรนดแ์ละผลิตภณัฑ ์ทัง้นีปั้จจยัส าคญัที่ตอ้งค านึงถึงในการน ากล
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ยุทธเ์หล่านีม้าใช ้คือการสรา้งลกัษณะที่มีความเป็นธรรมชาติ มีบุคลิกภาพที่ชัดเจนและดึงดูดใจ 
และสื่อสารอารมณ์ที่ เป็นมิตรผ่านสีหน้าและท่าทางที่เหมาะสม เพื่อให้เกิดการยอมรับและ
เชื่อมโยงกบัผูบ้รโิภคไดอ้ย่างแทจ้รงิ 

เมื่อผูว้ิจยัทราบถึงวตัถปุระสงคท์ี่จะน าไปใชง้านแลว้ ในการออกแบบตวัละครหรือคาแร็ค
เตอรท์ าไดโ้ดยการคัดเลือกตัวละครหรือคาแร็คเตอรท์ี่มีชื่อเสียงโด่งดังมา  100 ตัว แลว้จึงแยก
ลกัษณะของตวัละครประเภทนัน้ว่ามีลกัษณะดงัที่กลา่วมาต่อไปนีห้รือไม่ 

ลกัษณะที่ 1: ตอ้งเป็นลกัษณะมนษุยต์ัง้แต่หวัจรดเทา้ (Human) 
ลกัษณะที่ 2: ตอ้งเป็นลกัษณะสตัว ์หากมีแขนมีขาเหมือนมนุษยใ์หจ้ดัเป็นลกัษณะ

สตัว ์(Animal) 
ลักษณะที่ 3: ต้องเป็นลักษณะสิ่งของหรือพืชพรรณ หากมีแขนมีขาก็ให้จัดเป็น

ลกัษณะสิ่งของเช่นกนั (Object) 
ลกัษณะที่ 4: ตอ้งเป็นลกัษณะสตัวใ์นต านานโดยมีการน าลกัษณะของสตัวต่์างๆมา

รวมกนัหรือรา่งครึง่มนษุยค์รึง่สตัว ์(Mythical animals) 
โดยในการศึกษาครัง้นี ้ผูว้ิจยัไดน้ าตวัละครที่มีชื่อเสียงมาเป็นกลุ่มตวัอย่างจ านวน 100 

ตวั ดงัรูปตารางต่อไปนี ้

1. เฮลโล คิตต้ี (Hello Kitty) 2. โฮมเจน ซิปสัน (Homer Jay Simpson)  
3. แฮร์รี่ พ็อตเตอร์ (Harry Potter) 4. เฮลลีควีน (Harley Quinn)  
5. ฮารุ บีสตาร์(Haru Bestar) 6. เดอะฮัค (Hulk)  
7. ไอรอนแมน (Iron Man) 8. แอปเปิ้ลแจ็ค (Applejack)  
9. แอนท์แมน (Ant-Man) 10. เอลซ่า (Elsa) 
11. อาร์เจ บีทีทูวัน (RJ BT21) 12. อัลเบอร์โต สกอร์ฟาโน (Alberto Scorfano) 
13. อังเคิลโรเจอร์ (The Uncle Roger Show)  14. อาคาแมน (Aquaman)  
15. ด๊ัก ด๊ักแดย์ (Dug days)  16. เรมมี แรทแททูลี่ (Remmy Ratatouille) 
17. สไปร์เดอร์แมน (Spider-Man)  18. สโนว์ไวท์ (Snow White) 
19. สนู้ปปี้ (Snoopy) 20. สตาร์ลอร์ด (Star-Lord)  
21. เวนส์เดย์ (Wednesday Addams)  22. วู้ดด้ี (Woody)  
23. ไลท์นิ่ง แม็คควีน (Lightning McQueen) 24. โลกิ (Loki)  

25. เลด้ี ทรามวัยกับไอ้ตูบ (Lady Lady and the Tramp) 
26. แทรมป์ ทรามวัยกับไอ้ตูบ(Tramp Lady and the 

Tramp)  
27. เลโกชิ (Legoshi) 28. ลูคัส เดอะสไปเดอร์(Lucas The spider) 
29. ลูก้า (Luca) 30. ลิซ่า เดอะซิมป์สัน (Lisa Simpson)  
31. ลาดังกี้ เชร็ค(Donkey Shrek)  32. ร็อคเก็ต แร็คคูน (Rocket Raccoon)  
33. รายา รายากับมังกรตัวสุดท้าย(Raya and the Last Dragon) 34. ราพันเซล(Rapunzel)  
35. ราชินีแดง (Red Queen) 36. รัซเซล upปู่ซ่าบ้าพลัง(Russell) 
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37. ไมค์ วาซอว์วาก้ี(Mike Wazowski) 38. พุซ พุซอินบูท(Puss in Boots)  

39. มิสเตอร์พีนัทบัตเตอร์ โบแจ็ค ฮอร์สแมน(Mr. Peanutbutter 
BoJack Horseman)  40. โบแจ็ค ฮอร์สแมน(BoJack Horseman ) 

41. มิสเตอร์บีน (Mr. Bean)  42. มินนี่ เมาส์ (Minnie Mouse)  
43. มิกกี้ เมาส ์(Mickey Mouse) 44. มาเลฟิเซนต์ (Maleficent)  
45. มาริโอ้ (Mario)  46. มาร์จ เดอะซิมป์สัน (Marge Simpson)  
47. มายเมโลดี้ (My Melody),  48. พิ้งกี้ พาย (Pinkie Pie)  
49. ทไวไลท์ สปาร์คเคิล (Twilight Sparkle) 50. แพนด้าจูจูซึ(Panda Jujutsu Kaisen)  
51. แฟลช ซูโทเปีย (Flash Zootopia) 52. ยูจิ ตาโดริ จูจูซึ (Yuji Itadori Jujutsu Kaisen) 
53. วินนี่-เดอะ-พูห์(Winnie the Pooh) 54. พิงค์ แพนเตอร์(Pink Panther) 
55. พิกเล็ต(Piglet) 56. ผีไร้หน้า โนเฟส(No-Face) 
57. ปอมปอมปูริน (Pompompurin)  58. แบทแมน(Batman) 
59. บาร์บี้ (Barbie)  60. บาร์ต ซิมป์สัน (Bart Simpson) 
61. บัซ ไลท์เยียร์(Buzz Lightyear)  62. บักส์ บันนี (Bugs Bunny) 
63. โนบิ โนบิตะ (Nobita)  64. นีโม(Nemo) 
65. นิค ไวลด์(Nick Wilde)  66. นิค ฟูรี่ (Nick Fury) 
67. ทาทา บีทีทวูัน(TATA BT21)  68. ทอม ทอมแอนด์เจอร์ร่ี(Tom Tom and Jerry) 
69. โดราเอมอน(Doraemon)  70. โดนัลด์ ดั๊ก(Donald Duck) 
71. แดฟฟี่ ดั๊ก(Daffy Duck)  72. เดดพูล(Deadpool) 
73. ดอรี่ ผจญภยัดอรี่ขี้ลืม(Dory Finding Nemo)  74. ซูเปอร์แมน(Superman)  
75. ซินเดอเรลล่า(Cinderella)  76. ซิมบ้า เดอะไลอ้อนคิงส์(Simba the King Lion)  
77. ซินามอโรล(Cinnamoroll)  78. เจมส์ พี. ซัลลิแวน(James P. Sullivan)  
79. ชิมมี่ บีทีทูวัน(Chimmy BT21)  80. มังกี้ ดี. ลูฟี่(Monkey D. Luffy)  
81. โจ๊กเกอร ์(Joker)  82. แจ็ก สแปร์โรว ์(Jack Sparrow)  
83. เจอร์รี่  ทอมแอนด์เจอร์ร่ี(Jerry Tom and Jerry)  84. เจมส์ บอนด์ (James Bond)  
85. จูดี้ ฮอปส์(Judy Hopps)  86.  เคน (Ken) 
87. คุ้กกี้ บีทีทวูัน(Cooky BT21)  88. คาร์ล เฟรดริกเซน (Carl Fredricksen)  
89. คลินท ์บาร์ตัน(Clinton Barton)  90. คาลบี้ เลม (Khaby Lame)  
91. โคย่า บีทีทวูัน (Koya BT21)  92. กินทามะ (Gintama)  
93. การ์ฟีลด์(Garfield)  94. กัปตันอเมริกา(Captain America) 
95. กัปตัน มาร์เวล(Captain Marvel) 96. ข้าคือกรู้ท(I am Groot)  
97. เอเลเว่น สเตรนเจอร์ธิงส์(Eleven Stranger Things)  98. ก็อตซิลล่า(Godzilla)  

99. เอ็มเบอร์ ลูเมน(Ember Lumen)  100. เวด ริปเปิล(Wade Ripple)  
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ภาพประกอบ 14 แสดงตวัละครกลุม่ตวัอย่าง 

 

3. แนวคิดภาพเคล่ือนไหว(Animation) 
ภาพเคลื่อนไหว(Animation) เป็นค าทบัศพัทภ์าษาองักฤษว่า Animation สามารถอ่านได้

หลายแบบ เช่น อนิเมชัน แอนิเมชั่น(ธรรมศักดิ์, 2547)ซึ่งหมายถึง การสรา้งภาพเคลื่อนไหวโดย
การน าภาพนิ่งหลายๆภาพที่มีความต่อเนื่องมาฉายด้วยกันท าให้เกิดภาพลวงตา(ธรรมปพน, 
2550)โดยใช ้วิธีการหรือเทคนิคใหแ้ก่สิ่งที่ไม่สามารถเคลื่อนไหวได ้ใหส้ามารถเคลื่อนไหวหรือมี
ชีวิตได ้ซึ่งมี เทคนิคและวิธีสรา้งสรรคห์ลากหลายวิธี เช่น สามารถเป็นไดท้ัง้ภาพ  2 มิติ และ 3 มิติ 
โดยการจาก น าภาพที่ถ่ายท าทัง้หมดมาเรียงต่อกัน เกิดเป็ภาพเคลื่อนไหว  Animation หรือการ
สรา้งสรรคด์ว้ย เทคนิคคอมพิวเตอรก์ราฟิกในโปรแกรมสรา้งสรรคผ์ลงานแอนิเมชั่น โดยการฉาย
ด้วยความเร็ว  โดยประมาณ  24 เฟรม ต่อวินาทีขึ ้นไป(ดารัตน์, 2558) โดยต้นก าเนิดของ
ภาพเคลื่อนไหว(Animation)เริ่มตน้ในยุคก่อนประวติัศาสตรเ์มื่อมนุษยย์ุคแรกสรา้งภาพวาดในถ า้
และศิลปะสกดัหิน(petroglyphs) ที่ดเูหมือนจะมีชีวิตขึน้มาเมื่อมองในแสงไฟที่ริบหรี่ ต่อมาในยุค
1600 ปีก่อนครสิตศ์กัราช ในช่วงยคุของฟาโรหร์ามาเสสที่ 2  ไดม้ีการก่อสรา้งวิหารเพื่อบชูาเทพีไอ
ซิสโดยมีการวาดรูปการเคลื่อนไหวของเทพีไอซิสต่อเนื่องกนัถึง 110 รูป จนกระทั่งถึงยุคกรีกโรมัน 
เมื่อดูจากภาพที่ปรากฏจะเห็นว่าเป็นภาพต่อเนื่องของการวิ่ง จนกระทั่งช่วงปลายศตวรรษที่ 19 
ภาพเคลื่อนไหว(Animation)ก็ถูกพัฒนาท าใหเ้ป็นที่เรารูจ้ักในปัจจุบนัจึงเริ่มเป็นรูปเป็นร่าง โดย
หนึ่งในผู้บุกเบิกด้านแอนิเมชันกลุ่มแรกๆ คือ Eadweard Muybridge ซึ่ง เขาเป็นผู้บุกเบิก
ภาพเคลื่อนไหวของสตัว ์โดยใชก้ลอ้งถ่ายภาพหลายตัวท าการจบัภาพการเคลื่อนที่ช่วงเวลาต่าง 
และน าภาพเหล่านัน้มาฉายบนอุปกรณท์ี่เขาสรา้งที่เรียกว่า zoopraxiscope ซึ่งภาพแรกของโลก
คือ The horse in Motion  
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ภาพประกอบ 15 The horse in Motion  

ที่มา https://becommon.co/people/1-small-people-the-horse-in-motion 

ต่อมาในปี 1908 ภาพเคลื่อนไหว (Animation) เรื่อง Fantasmagorie ของ Émile Cohl 
ซึ่งเป็นผูก้  ากบัชาวฝรั่งเศสไดถื้อก าเนิดขึน้โดยมีความยาวประมาณ  2  นาที ต่อมาภาพเคลื่อนไหว
(Animation)เรื่องยาวเรื่องแรกของโลก นั่นก็คือ  Satire du Pt Irigoyen ของประเทศอารเ์จนติน่า
ก า เ นิ ด ใ น ปี  1917 แ ล ะ ต า ม ม า ด้ ว ย  The Adventure of Prince Achmed ซึ่ ง ใ น ปี  
1923 สหรัฐอเมริกาก็ได้เริ่มต้นพัฒนาด้านภาพเคลื่อนไหว(Animation)  โดยในช่วงแรก 
ไดแ้ก่  Koko the Clown และ Felix the Cat และในปีเดียวกันก็ก่อก าเนิด Walt Disney Studios 
บรษิัทที่สรา้งอนิเมชนัที่โด่งดงั โดยเริ่มจากคณุวอลท ์ดิสนีย ์ไดน้ าผลงาน Alice’s Wonderland  ซึ่ง
เป็นการต์ูนแอนิเมชันแบบสั้น อิงเรื่องราวจากนิทานส าหรับเด็กเรื่อง Alice's Adventures in 
Wonderland ตระเวนขายไปตามเมืองต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นในรัฐแคนซัส , นิวยอร์ก และ
ลอสแอนเจลิสและจากการที่คณุวอลท ์ดิสนีย ์เดินทางน าผลงานไปเสนอขายตามเมืองต่าง ๆ  ท า
ใหไ้ดม้ีโอกาสกลบัมาพบกับคณุรอย ดิสนีย ์พี่ชายของเขาอีกครัง้ซึ่งในตอนนัน้ก าลงัรกัษาตัวจาก
วัณโรค อยู่ที่ลอสแอนเจลิส และจากการพบกันในครัง้นัน้ เมื่อคุณรอย ดิสนีย ์ไดฟั้งเรื่องราวการ
ลม้ละลายหลายต่อหลายครัง้ จากนอ้งชายของเขา คณุรอย ดิสนีย ์ก็รูท้นัทีว่าปัญหาไม่ไดอ้ยู่ที่ตวั
ผลงาน แต่เป็นปัญหาดา้นการเงินที่นอ้งชายเขาเอง ไม่ไดม้ีความรูแ้ละประสบการณม์ากพอ ดงันัน้
ทั้งสองพี่น้อง Disney จึงได้ร่วมมือกันก่อตั้งบริษัทขึน้มาอีกครั้ง โดยใช้ชื่อบริษัทว่า Disney 
Brothers Studio และไดท้ าการเปลี่ยนเป็น “The Walt Disney Studios”  ซึ่งต่อมาในปี 1928 มิกกี ้
เมาส ์เริ่มออกสูส่ายตาประชาชน ตามดว้ย พลโูต กู๊ฟฟ่ี โดนลัด ์ดั๊ก  และในปี 1937  สโนวไ์วทแ์ละ
คนแคระทัง้ 7  ไดเ้ปิดตวันบัเป็นผลงานแอนิเมชั่นเรื่องยาวเรื่องแรกของ ดิสนีย ์และไดร้บัการตอบ
รบัเป็นอย่างดี  ต่อมาไดผ้ลิตแอนิเมชั่นเรื่องอ่ืนๆ ตามมาอีกมากมาย เช่น Pinocchio, Fantasia , 
Dumbo, Bambi, Alice in Wonderland, Peter Pan เป็นตน้ 
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โดยภาพเคลื่อนไหว(Animation)แบ่งการสรา้งสรรคผ์ลงานออกเป็น 2 ประเภท(ธรรม
ศกัดิ,์ 2547) ดงันี ้

1.Traditional Animation หมายถึง การสรา้งแอนิเมชั่นโดยใชเ้ครื่องมือตามธรรมดา
ยงั ไม่มีการใชค้อมพิวเตอรช์่วยในการสรา้งเทคนิค แบ่งออกเป็นดงันี ้ 

1.1 Drawn Animation คือ แอนิเมชนัที่เกิดจากการวาดภาพที่ละภาพหลายๆพนั
ภาพ แต่การฉายภาพเหลา่นัน้ผ่านกลอ้งอาจใชเ้วลาไม่ก่ีวินาที ขอ้ดีของการท าแอนิเมชนัชนิดนี ้คือ 
มีความเป็นศิลปะ สวยงาม น่าชม แต่ขอ้เสีย คือ ตอ้งใชเ้วลาในการผลิตมาก ตอ้งใชแ้อนิเมเตอร์
จ านวนมากและตน้ทนุก็สงูตามไปดว้ย (Nattasha, 2019)  

 
 

 
 

ภาพประกอบ 16 Draw Animation 

ที่มา https://mildmildnatcha22.files.wordpress.com/2018/11/bear-drawing-
animated-1.jpg 

1.2 Stop Motion  หรือเรียกว่า Model Animation  เป็นการถ่ายภาพแต่ละขณะ
ของหุ่นจ าลองที่ค่อยๆขยบั ดว้ยเทคนิคการตดั กระดาษใหเ้ป็นรูปทรงหรือตวัการต์นูต่างๆการป้ัน 
การสรา้งโมเดลโดยใช้ดินน า้มัน หรือพลาสติกและใช้กล้องถ่ายทีละภาพ เมื่อมีการขยับหรือ 
เปลี่ยนแปลง เคลื่อนยา้ยตาแหน่งของรูปทรงในภาพ แต่การท า stop motion ตอ้งอาศยัเวลาและ
ความทุ่มเทมาก เพราะบริษัทที่ผลิตภาพยนตรเ์รื่อง James and Giant Peach สามารถผลิตไดว้นั
ละ 10 วินาทีเท่านัน้  (Nattasha, 2019) 

 

ภาพประกอบ 17 Stop Motion หรือเรียกว่า Model Animation   
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ที่มา https://mildmildnatcha22.files.wordpress.com/2018/11/image4.jpg 

2. Digital Computer Animation หมายถึง การสรา้งงานแอนิเมชั่นดว้ยระบบดิจิตอล 
ซึ่งปัจจุบันมีซอฟแวร์ที่สามารถช่วยให้การท าแอนิเมชันง่ายขึ ้น เช่น โปรแกรม MAYA  3D 
MAX  Adobe Flash  เป็นต้น  วิธีนี ้เป็นวิธีที่ประหยัดเวลาการผลิตและลดต้นทุนเป็นอย่าง
มาก  เช่น  ภาพยนตรเ์รื่อง  Toy Story ใชแ้อนิเมเตอรเ์พียง 110 คนเท่านัน้ (Nattasha, 2019) 

 

ภาพประกอบ 18 Digital Computer Animation 

ที่มา:https://mildmildnatcha22.files.wordpress.com/2018/11/MV5BMTgxOTY4
Mjc0MF5BMl5BanBnXkFtZTcwNTA4MDQyMw@@._V1_ 

โดยจุดแข็งส าคัญของ Animation ในการออกแบบตัวละครคือ ความอิสระไรข้ีดจ ากัด
ทางความคิดสรา้งสรรค ์ศิลปินหรือนกัออกแบบสามารถจินตนาการถึงตัวละครที่มีหนา้ตา บุคลิก 
ความสามารถพิเศษ หรือแมแ้ต่อารมณ์และคุณลักษณะเฉพาะตัวที่อาจเป็นไปไม่ไดใ้นโลกแห่ง
ความเป็นจริง แต่ดูน่าสนใจ มีเสน่ห์ และสะท้อนบุคลิกตราสินค้าได้ (Wells, 2006)อีกทั้งยัง
ปรบัแต่งรายละเอียดต่างๆ ไดอ้ย่างรวดเร็วและมีประสิทธิภาพสงูอีกดว้ย ศกัยภาพของตวัการต์ูน
ในการดึงดูดความสนใจโดยเฉพาะในกลุ่มเด็กและเยาวชนนั้นมีมากกว่าตัวละครคนจริง
หลายเท่าตวั (Neeley, 2007)จึงเป็นอาวธุส าคญัที่แบรนดต่์างๆ นิยมใชอ้ย่างแพรห่ลาย 

ในทางตรงกนัขา้ม Live Action คือการแสดงที่ใชน้กัแสดงมนุษยเ์ป็นตวัด าเนินเรื่องหลกั 
อาจจะสร้างขึน้ใหม่ทั้งหมดหรือดัดแปลงมาจากวรรณกรรม การ์ตูน และแอนิเมชันต่างๆ 
(Angkana, 2021)แมว้่าภาพยนตรป์ระเภท Live Action มักจะมีเอฟเฟกตค์อมพิวเตอรก์ราฟิก 
(CG) และเทคนิคพิเศษอ่ืนๆ ผสมอยู่ดว้ย แต่แก่นหลกัยังคงเป็นการแสดงสดของนักแสดงที่เป็น
มนุษย ์จุดเด่นคือการถ่ายทอดเรื่องราวที่ดสูมจริง น่าเชื่อถือ เป็นธรรมชาติ (Boboltz, 2017)อีกทัง้
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ยังใชก้ารปรากฏตัวของดาราดังเพื่อเพิ่มความน่าสนใจ และดึงดูดแฟนคลบัใหม้าติดตามผลงาน
มากขึน้ อย่างไรก็ตาม การใชน้กัแสดงจรงิอาจมีขอ้จ ากดัในการถ่ายทอดจินตนาการ เพราะตอ้งอิง
กบักฎทางกายภาพในโลกแห่งความเป็นจรงิ บางครัง้อาจท าใหเ้นือ้หาหรือตวัละครผิดเพีย้นไปจาก
ตน้ฉบบัเดิม ซึ่งอาจสรา้งความไม่พอใจใหแ้ฟนคลบัได ้(Lambie, 2020) 

เมื่อมาถึงการประยกุตใ์ชเ้พื่อสรา้งตวัละครในงานการตลาด Animation เปิดโอกาสใหแ้บ
รนดต่์างๆ สรา้งสรรคม์าสคอตหรือตัวแทนของแบรนด ์(Brand Avatar) ที่มีเอกลักษณ์โดดเด่น 
สะดดุตา ตรงใจกลุม่เปา้หมาย และบ่งบอกถึงบุคลิกภาพของแบรนดเ์องไดเ้ป็นอย่างดี ดงัเช่นกรณี
ของ Geico บริษัทประกันภัยรถยนตท์ี่ใชก้ิง้ก่าจิ๋ว (Gecko) สีเขียวสดใสมาเป็นพรีเซนเตอรถ์าวร
ของแบรนด ์หรือตวัการต์นูเสือ Tony the Tiger บนกลอ่งซีเรียล Frosted Flakes ของ Kellogg's ที่
คุน้ตาชาวอเมริกนัมานานกว่า 70 ปี (Hosany, 2013)การมีตวัละครของแบรนดเ์ป็นการต์นูยงัช่วย
กา้วขา้มอคติทางเชือ้ชาติ เพศ และวยั ท าใหล้กูคา้ทุกกลุ่มสามารถเชื่อมโยงและผูกพนัไดโ้ดยไม่มี
ใครรูส้ึกถูกแบ่งแยก (Huang, 2020) ในทางกลบักัน Live Action จะเหมาะสมเมื่อตอ้งการสรา้ง
การรับรูถ้ึงความจริงใจ ใกล้ชิด และไว้วางใจ อย่างแคมเปญโฆษณาชื่อดัง "Get a Mac" ของ 
Apple ที่ใช้นักแสดงคู่หนึ่งมาสวมบทเป็นคอมพิวเตอร ์Mac และ PC เพื่อสื่อสารจุดแข็งของ
ผลิตภณัฑผ์่านบทสนทนาแบบตัวต่อตัว (Nudd, 2011)หรือ Mercedes-Benz ที่เชิญซูเปอรส์ตาร์
อย่าง Jon Hamm มาเป็นพรีเซนเตอร ์เพื่อถ่ายทอดภาพลักษณ์ที่หรูหราน่าเชื่อถือของรถผ่าน
บุคลิกและชื่อเสียงของเขา (Young, 2017)ขอ้จ ากัดของ Live Action คือตอ้งคัดเลือกนักแสดงที่
ตรงกบัภาพจ าและความคาดหวงัในตวัละครของผูช้ม ซึ่งเป็นเรื่องทา้ทายไม่นอ้ย 

อย่างไรก็ดี เทรนดล์า่สดุในวงการ คือการหลอมรวมทัง้ Animation และ Live Action เขา้
ไวด้ว้ยกนั หรือ "Hybrid Animation" เพื่อรบัเอาขอ้ดีของทัง้สองรูปแบบ นั่นคือไดท้ัง้จินตนาการอนั
ไรข้อบเขตแต่ยังคงรกัษาความสมจริงเอาไวด้ว้ย (Power, 2008)ดังจะเห็นไดจ้ากภาพยนตรส์ุด
คลาสสิคอย่าง Who Framed Roger Rabbit ที่ใหต้ัวละครกระต่ายการต์ูนมาปฏิสมัพันธ์กับโลก
ของคนจริง หรือแฟรนไชสด์ังอย่าง Space Jam และ Alvin and the Chipmunks ที่ได้รับความ
นิยมลน้หลาม (Johanson, 2019) 

การประยุกตใ์ช ้Hybrid Animation ในแคมเปญการตลาดนัน้ ช่วยสรา้งความแปลกใหม่ 
น่าสนใจ และต่อยอดขีดจ ากัดของการน าเสนอได ้ดังตัวอย่างของ Chevrolet ที่จับมือกับ Lego 
และ Warner Bros. ร่วมสรา้งโฆษณาแอนิเมชันโปรโมตรถรุ่น Lego Batmobile ในวันแบทแมน
ป้ายทะเบียน DARK KNIGHT ใหม้ีชีวิตขึน้มาพรอ้มกับภาพเคลื่อนไหวของแบทแมนมินิฟิกตัวจิ๋ว
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ขับรถ พรอ้มกับใชเ้ทคนิค CGI ท าใหร้ถมีลักษณะเป็น Lego ของจริง นับเป็นการสรา้งสรรค์ที่
น่าสนใจและสามารถเขา้ถึงฐานแฟนคลบัทัง้ 3 แบรนดไ์ดพ้รอ้มกนั (Diaz, 2017) 

ดังนั้น Animation และ Live Action ต่างมีศักยภาพมหาศาลในการสรา้งตัวละครเพื่อ
วตัถปุระสงคท์างการตลาด โดยต่างฝ่ายต่างมีขอ้ไดเ้ปรียบที่แตกต่างกนั ไม่ว่าจะเป็นดา้นความคิด
สรา้งสรรคท์ี่เหนือจริง ความสมจริงที่เขา้ถึงได ้หรือความคุม้ค่าในการลงทุน การเลือกใชข้ึน้อยู่กบั
กลยุทธ ์เป้าหมาย และทรพัยากรที่แบรนดม์ี โดยหวัใจส าคญัคือการสรา้งตัวละครที่มีเอกลักษณ ์
สะทอ้นตวัตนของแบรนด ์และสามารถสรา้งการเชื่อมโยงทางอารมณก์บักลุ่มเป้าหมายได ้ซึ่งการ
ผสานขอ้ดีของทัง้ Animation และ Live Action เขา้ไวด้ว้ยกนัก็เป็นหนทางใหม่ที่น่าจบัตามอง และ
อาจจะกลายเป็นกุญแจส าคัญในการสรา้งแคมเปญการตลาดสุดครีเอทีฟใหโ้ดนใจผูบ้ริโภคยุค
ใหม่ต่อไปในอนาคต นอกจากความแตกต่างด้านเทคนิคและศักยภาพในการสรา้งสรรค์แล้ว 
Animation และ Live Action ยงัมีผลต่อการรบัรูแ้ละการตอบสนองทางอารมณข์องผูช้มที่แตกต่าง
กันอีกดว้ย โดยมีงานวิจัยของ (Yoon, 2014)แสดงใหเ้ห็นว่าตัวละครที่เป็นภาพเคลื่อนไหวมักจะ
สรา้งการรบัรูถ้ึงความอบอุ่น เป็นมิตร และมีมนุษยธรรมไดม้ากกว่า ในขณะที่การใชน้กัแสดงจริง
จะใหค้วามรูส้กึถึงความสามารถ ความเชี่ยวชาญ และความน่าเชื่อถือมากกว่า ซึ่งสอดคลอ้งกบัอีก
งานวิจยัของ (Tremoulet, 2000) ที่คน้พบว่าผูค้นรบัรูค้วามมีชีวิตชีวาและอารมณค์วามรูส้ึกในตัว
การต์นูไดม้ากกว่าในตวัละครจรงิ การเขา้ใจผลกระทบทางจิตวิทยาเหลา่นีม้ีความส าคญัยิ่ง เพราะ
นกัการตลาดจะสามารถเลือกใชรู้ปแบบที่ตรงกบับุคลิกตราสินคา้และชนิดของผลิตภัณฑไ์ดดี้ขึน้ 
อย่างเช่นในกรณีของสินคา้เพื่อสขุภาพและความงาม การใชต้วัแทนที่เป็นมนุษยจ์ริงจะช่วยสรา้ง
ความน่าเชื่อถือและไวว้างใจได้มากกว่า ขณะที่สินคา้ส าหรบัเด็กหรือสินคา้ที่ตอ้งการความรูส้ึก
สดใส สนุกสนาน ก็เหมาะที่จะใชต้วัการต์นูเพื่อดึงดดูความสนใจไดดี้กว่า (Huang, 2020)นกัการ
ตลาดจึงจะต้องตัดสินใจเลือกใช้ Animation หรือ Live Action เพื่อสร้างตัวละครในกลยุทธ์
การตลาด มาจากการท าความเขา้ใจอย่างลึกซึง้ถึงจุดแข็ง ขอ้จ ากัด และผลกระทบของทัง้สอง
รูปแบบ ศกึษาวิเคราะหค์ณุลกัษณะของกลุม่เปา้หมาย และเลือกวิธีที่ตอบโจทยไ์ดต้รงที่สดุ  

 
4. สาเหตุของการค้นหาตัวละคร (Drivers of Search Popularity)     

งานวิจัยที่ผ่านมาได้ศึกษาอย่างกว้างขวางเก่ียวกับผลกระทบของเหตุการณ์ทาง
การตลาดต่างๆ ที่มีต่อผลการด าเนินงานของแบรนดแ์ละพฤติกรรมของผูบ้ริโภค เหตกุารณเ์หลา่นี ้
ครอบคลุมตัง้แต่การเปิดตัวภาพยนตร ์ข่าวสารออนไลน ์การร่วมมือกับแบรนดอ่ื์น ไปจนถึงการ
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สรา้งกระแสบนโซเชียลมีเดีย ซึ่งลว้นแลว้แต่มีบทบาทส าคญัในการกระตุน้ความตระหนกัรู ้ความ
สนใจ และการมีสว่นรว่มของผูบ้รโิภคที่มีต่อแบรนดแ์ละตวัละคร 

4.1 การเปิดตัวภาพยนตร ์ (Movie Release) หนึ่งในเหตุการณ์ทางการตลาดที่ได้รับ
การศกึษาอย่างกวา้งขวางคือการเปิดตวัภาพยนตร ์โดย (Mazaheri et al., 2011)พบว่าการเปิดตวั
ภาพยนตรส์ามารถช่วยเพิ่มการรบัรูถ้ึงแบรนดแ์ละยอดขายไดอ้ย่างมีนัยส าคัญ การศึกษาของ 
(Karniouchina & V., 2011b)ยงัแสดงใหเ้ห็นว่ากระแสข่าวและการพดูถึงภาพยนตรท์ี่ก าลงัจะเขา้
ฉายสามารถส่งผลดีต่อรายไดแ้ละการแพร่กระจายของภาพยนตรไ์ด ้ซึ่งบ่งชีถ้ึงพลงัในการสรา้ง
ความต่ืนเตน้และความคาดหวงัผ่านกิจกรรมทางการตลาดก่อนการเปิดตวัจรงิ 

4.2 แคมเปญโฆษณา (Advertisement) แคมเปญโฆษณาเป็นเหตกุารณท์างการตลาดที่
ส  าคัญซึ่งมีผลต่อการสร้างคุณค่าแบรนด์และการมีส่วนร่วมของผู้บริโภค (Buil et al., 2013)
ตรวจสอบบทบาทของการโฆษณาและการส่งเสริมการขายในการสรา้งคุณค่าตราสินค้า ผล
การศึกษาพบว่าทัง้การโฆษณาและการส่งเสริมการขายมีผลกระทบเชิงบวกต่อการรบัรูคุ้ณภาพ 
ความภกัดีต่อแบรนด ์และการเชื่อมโยงกบัแบรนด ์อย่างไรก็ตาม การส่งเสริมการขายมีแนวโนม้ที่
จะส่งผลเสียต่อการรับรูคุ้ณค่าในระยะยาว ดังนั้นแบรนดจ์ึงควรใชก้ลยุทธ์การส่งเสริมการขาย
อย่างระมดัระวงัและค านึงถึงผลกระทบระยะยาวที่อาจเกิดขึน้ 

4.3 ข่าวสารออนไลน ์(Blog News) งานวิจยัเนน้ย า้ถึงความส าคญัของการสรา้งกระแส
ออนไลน์และการพูดถึงแบรนด์ในโลกออนไลน์ (Bollen et al., 2011)ชีใ้ห้เห็นว่ากระแสโซเชียล
มีเดียมีบทบาทส าคัญในการก าหนดพฤติกรรมผูบ้ริโภคและพลวัตของตลาด โดยการวิเคราะห์
ขอ้ความบนทวิตเตอร ์ (Culotta & A, 2010) สามารถตรวจจับการระบาดของโรคไขห้วัดใหญ่ได้
อย่างแม่นย า ขณะที่ (Bollen et al., 2011)แสดงใหเ้ห็นว่าอารมณข์องผูใ้ชง้านทวิตเตอรส์ามารถใช้
ในการพยากรณ์การเคลื่อนไหวของตลาดหุน้ได ้ซึ่งเน้นย า้ถึงศักยภาพของการวิเคราะห์ข้อมูล
โซเชียลมีเดียในการท าความเขา้ใจและคาดการณแ์นวโนม้ของตลาด 

4.4 การร่วมมือ (Collaboration) การร่วมมือระหว่างแบรนดห์รือตวัละครกบัแบรนดอ่ื์นๆ 
ก็เป็นอีกหนึ่งกลยุทธ์ทางการตลาดที่ได้รับความสนใจในงานวิจัย (Ahn et al., 2010)ศึกษา
ผลกระทบของการรว่มมือกบันกักีฬาต่อภาพลกัษณข์องแบรนดกี์ฬา โดยพบว่าความรูข้องผูบ้ริโภค
เป็นตวัแปรปรบั (moderating variable) ที่ส  าคญั กลา่วคือ ผูบ้รโิภคที่มีความรูม้ากเก่ียวกบัแบรนด์
และนักกีฬามักจะตอบสนองต่อการร่วมมือในเชิงบวกมากกว่า การศึกษานีแ้สดงใหเ้ห็นว่าการ
เลือกพันธมิตรที่ เหมาะสมและการก าหนดเป้าหมายผู้บริโภคที่ถูกต้องมีความส าคัญต่อ
ความส าเรจ็ของกลยทุธก์ารรว่มมือ 
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4.5 อีเวนต ์(Event) อีเวนตแ์ละการจัดกิจกรรมพิเศษเป็นอีกหนึ่งกลยุทธ์การตลาดเพื่อ
กระตุน้ความสนใจและการมีส่วนร่วมของผูบ้ริโภค การจดัอีเวนตท์ี่มีความคิดสรา้งสรรคแ์ละตอบ
โจทยค์วามชอบของกลุม่เป้าหมาย สามารถเพิ่มความผูกพนัของลกูคา้และสรา้งประสบการณต์รา
สินคา้ที่ดีได ้การวิจยัของ (Leischnig, 2011) ยงัแสดงใหเ้ห็นว่าการจดัอีเวนตท์ี่ประสบความส าเร็จ
ไม่เพียงแต่ช่วยเสริมสรา้งความสมัพนัธ์ระหว่างลกูคา้กับแบรนด ์แต่ยงัส่งผลดีต่อการรบัรู ้คณุค่า
ตราสินคา้ และความตัง้ใจซือ้ในระยะยาวอีกดว้ย 

4.6 การเปิดตวัเกม (Game Release) การเปิดตวัเกมที่เก่ียวขอ้งกบัแบรนดห์รือตวัละคร
ก็เป็นอีกหนึ่งกิจกรรมส าคัญในการสรา้งการมีส่วนร่วมและขยายฐานแฟนคลบั (Terlutter, 2013)
พบว่าเกมที่ออกแบบอย่างดี มีคุณภาพ และเชื่อมโยงกับตราสินคา้อย่างเหมาะสม สามารถเพิ่ม
การรบัรู ้ทศันคติที่ดี การจดจ า และความผกูพนัของลกูคา้ โดยเฉพาะในกลุม่ผูบ้รโิภคที่ชื่นชอบเกม 
นอกจากนีก้ารผสานเกมเขา้กบักิจกรรมทางการตลาดอ่ืนๆ เช่น การจดัอีเวนต ์การแข่งขนั หรือการ
มอบของรางวลั ก็ช่วยเพิ่มแรงจงูใจในการเขา้รว่มและสรา้งประสบการณท์ี่น่าประทบัใจได ้

4.7 ค าพ้องรูป (Homograph) การปรากฏของค าพ้องรูป (Homograph) ซึ่งเป็นค าที่
สะกดเหมือนกันแต่มีความหมายต่างกัน อาจสรา้งความสับสนหรือเบี่ยงเบนความสนใจของผู้
คน้หา (Gupta, 2013)พบว่าค าพอ้งรูปสามารถน าผูค้น้หาไปสู่เนือ้หาหรือหนา้เว็บที่ไม่เก่ียวขอ้งได ้
ท าใหส้ถิติการคน้หาไม่สะทอ้นความสนใจที่แทจ้รงิต่อแบรนดห์รือตวัละคร 

4.8 การเปิดตวัผลิตภัณฑใ์หม่ (New Product) การเปิดตวัผลิตภณัฑใ์หม่ที่เก่ียวขอ้งกับ
ตวัละครเป็นอีกหนึ่งเหตกุารณส์ าคญัทางการตลาดที่มีผลต่อผลการด าเนินงานของแบรนด ์(Fu et 
al., 2017)ศึกษาผลกระทบของความคล้ายคลึงกันระหว่างผู้ใช้ที่มีต่อความตั้งใจในการซือ้ตั๋ว
ภาพยนตรอ์อนไลนใ์นบริบทของการซือ้ขายทางสังคม ผลการวิจัยชีใ้หเ้ห็นว่าการรบัรูถ้ึงความ
เหมือนกนัระหว่างผูใ้ชม้ีอิทธิพลเชิงบวกต่อความตัง้ใจในการซือ้ นอกจากนีค้วามสมัพันธน์ีย้ังถูก
เสริมแรงดว้ยปฏิสมัพนัธท์างสงัคมบนแพลตฟอรม์อีกดว้ย ซึ่งบ่งชีว้่าแบรนดส์ามารถใชป้ระโยชน์
จากพลวัตทางสังคมและความคลา้ยคลึงกันระหว่างผู้บริโภคเพื่อส่งเสริมความส าเร็จของการ
เปิดตวัผลิตภณัฑใ์หม่ 

4.9 ซีรีสท์ี่ออกอากาศ (Series on Air) Liu et al. (2018)และ Shen et al. (2019) พบว่า
การสรา้งเนือ้หาและการปรากฏตัวของตัวละครอย่างต่อเนื่องในภาพยนตร ์สินคา้ หรือสื่อต่างๆ 
ช่วยรักษาและกระตุ้นความสนใจของผู้บริโภคได้เมื่อเวลาผ่านไป การรักษาภาพลักษณ์และ
เรื่องราวของตวัละครผ่านสื่อและผลิตภณัฑอ์ย่างสม ่าเสมอ ท าใหผู้บ้รโิภคจดจ าและมีความผูกพนั
กบัตวัละครไดย้าวนานขึน้ 
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4.10 การเป็นไวรลับนโซเชียลมีเดีย (Social Media Trending) กระแสไวรลับนโซเชียล
มีเดียเป็นอีกปัจจัยส าคัญที่ส่งผลต่อความนิยมและการค้นหาตัวละคร การวิจัยของ (Araujo, 
2017)พบว่าการสรา้งคอนเทนตท์ี่น่าสนใจ สรา้งสรรค ์สะทอ้นบคุลิกของแบรนด ์และตอบสนองต่อ
เทรนด ์หรือกระแสสงัคม มีแนวโนม้ที่จะถกูแชรแ์ละเป็นไวรลัไดง้่าย นอกจากนีก้ารมีปฏิสมัพนัธก์บั
ผูติ้ดตามอย่างสม ่าเสมอ การสรา้งแฮชแท็กเฉพาะ และการรว่มมือกบัอินฟลเูอนเซอรห์รือ 

ผูม้ีอิทธิพลบนโซเชียล ก็ช่วยใหเ้นือ้หาเขา้ถึงผูค้นในวงกวา้งและกลายเป็นไวรลัไดเ้ช่นกนั 
การที่ตัวละครหรือแบรนดก์ลายเป็นที่พดูถึงบนโซเชียลมีเดียจึงสะทอ้นใหเ้ห็นถึงความสนใจและ
ความนิยมที่เพิ่มขึน้ ซึ่งมกัสง่ผลใหป้รมิาณการคน้หาเพิ่มตามไปดว้ย 

งานวิจยันี่ไดแ้สดงใหเ้ห็นถึงความส าคญัของเหตกุารณท์างการตลาดต่างๆ ไม่ว่าจะเป็น
การเปิดตัวภาพยนตร ์กระแสออนไลน ์ความร่วมมือระหว่างแบรนด ์การเปิดตัวผลิตภัณฑใ์หม่ 
และแคมเปญโฆษณา ซึ่งลว้นแลว้แต่มีบทบาทส าคัญในการขับเคลื่อนผลการด าเนินงานของแบ
รนด ์การรบัรูข้องผูบ้ริโภค และพฤติกรรมการซือ้ การศึกษาเหล่านีเ้นน้ย า้ถึงความจ าเป็นในการ
พิจารณาบริบททางการตลาดที่กวา้งขึน้เมื่อท าการประเมินปัจจัยที่ส่งผลต่อความส าเร็จของแบ
รนด์และตัวละคร นอกจากนีย้ังแสดงใหเ้ห็นถึงศักยภาพของการวิเคราะห์ข้อมูลออนไลนแ์ละ
โซเชียลมีเดียในการติดตามกระแสและพยากรณ์แนวโน้มของตลาด ซึ่งเป็นประโยชน์อย่างยิ่ง
ส าหรบันกัการตลาดในการวางแผนและด า 

 

5. ระยะเวลา (Time Elapsed) 
ปัจจัยดา้นระยะเวลาที่ผ่านไปนับจากจุดเริ่มตน้ (Time Elapsed) มีผลต่อระดับความ

สนใจและปริมาณการคน้หาของผูบ้ริโภคที่มีต่อตวัละคร โดย (K. L.  Keller, 2013)พบว่าตวัละคร
ที่สามารถรกัษาระดับความสนใจของผูบ้ริโภคไดใ้นระยะยาวมักมีการสื่อสารการตลาดและจัด
กิจกรรมส่งเสริมอย่างต่อเนื่อง เพื่อกระตุน้การมีส่วนร่วมและความผูกพันของผู้บริโภค ในทาง
ตรงกนัขา้ม (Kim, 2021) ชีว้่าหากไม่มีการสื่อสารการตลาดหรือกิจกรรมส่งเสริมในช่วงเวลาหนึ่ง 
ปรมิาณการคน้หาและความสนใจที่มีต่อตวัละครจะค่อยๆ ลดลงตามกาลเวลา 

นอกจากกิจกรรมทางการตลาดแลว้ (Liu et al., 2018)และ (Shen et al., 2019)ยงัพบว่า
การสรา้งเนือ้หาและการปรากฏตัวของตัวละครอย่างต่อเนื่องในภาพยนตร ์สินคา้ หรือสื่อต่างๆ 
ช่วยรักษาและกระตุ้นความสนใจของผู้บริโภคได้เมื่อเวลาผ่านไป การรักษาภาพลักษณ์และ
เรื่องราวของตวัละครผ่านสื่อและผลิตภณัฑอ์ย่างสม ่าเสมอ ท าใหผู้บ้รโิภคจดจ าและมีความผูกพัน
กบัตวัละครไดย้าวนานขึน้ 
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ในยคุดิจิทลัที่ผูบ้ริโภคมีทางเลือกมากมาย การสรา้งปฏิสมัพนัธแ์ละความผกูพนัระหว่าง
ตวัละครกบักลุ่มเป้าหมายจึงเป็นสิ่งส าคญัในการรกัษาความสนใจ ความนิยม และความภกัดีของ
ผูบ้รโิภคในระยะยาว (K. L. Keller, 2013)เสนอว่าการสรา้งประสบการณท์ี่มีความหมายและสรา้ง
ความผูกพนัทางอารมณก์ับตวัละครอย่างสม ่าเสมอ เป็นกลยุทธส์  าคญัในการสรา้งความสมัพันธ์
ระยะยาวกบัผูบ้รโิภค โดยเนน้การสื่อสารและกิจกรรมที่สรา้งคณุค่าและเชื่อมโยงกบัความตอ้งการ
ของกลุ่มเป้าหมายช่องทางออนไลนแ์ละโซเชียลมีเดียเป็นเครื่องมือส าคญัในการสรา้งปฏิสมัพันธ์
และความผูกพันของผู้บริโภคกับตัวละคร (Hollebeek, 2014) พบว่าเนื ้อหา กิจกรรม และ
ประสบการณบ์นแพลตฟอรม์ออนไลนท์ี่ใหผู้บ้ริโภคมีส่วนร่วมและแสดงความคิดเห็น ช่วยส่งเสรมิ
การมีส่วนร่วม ความผูกพัน และการบอกต่อไดดี้ นอกจากนี ้ (Majid, 2017)ระบุว่ากลยุทธ์คอน
เทนต์ที่หลากหลาย ทั้งข้อความ รูปภาพ วิดีโอ และเกม ช่วยสร้างการมีส่วนร่วมและเข้าถึง
กลุม่เปา้หมายที่หลากหลายมากขึน้ 

France (2016) พบว่าการสร้างชุมชนออนไลน์ที่ให้แฟนๆ มีปฏิสัมพันธ์กัน แบ่งปัน
ประสบการณ ์และร่วมสรา้งสรรคเ์นือ้หา ช่วยส่งเสริมความผูกพนัและความจงรกัภกัดีต่อตวัละคร
ในระยะยาว การสรา้งคอนเทนตพ์ิเศษ จัดกิจกรรมแฟนคลบั หรือใหแ้ฟนๆ มีส่วนร่วมตัดสินใจ
บางอย่างของตัวละคร ช่วยใหแ้ฟนๆ รูส้ึกมีคุณค่าและผูกพันกับตัวละครมากขึน้(Moon, 2018) 
ระบุว่าการร่วมมือกับแบรนดอ่ื์นในการสรา้งประสบการณ์แปลกใหม่ เช่น สินคา้ลิมิเต็ด อีเวนต์
พิเศษ หรือท าภาพยนตร/์ซีรีสร์่วมกัน ช่วยเพิ่มการเขา้ถึง ดึงดูดฐานแฟนใหม่ และกระตุน้กระแส
บอกต่อ ซึ่งขยายการรบัรู ้ความนิยม และความผกูพนักบัตวัละครในระยะยาว 

ตวัอย่างที่เห็นไดช้ดัคือ Line Friends ที่สรา้งสติกเกอรใ์หม่ๆ จดักิจกรรมและแคมเปญใน
แอปอย่างต่อเนื่อง พรอ้มขยายไลนส์ินคา้ เปิดคาเฟ่ และร่วมมือกับแบรนดด์ัง เพื่อรกัษากระแส
ความนิยมและสรา้งประสบการณ์ใหม่ๆ (Moon, 2018)เช่นเดียวกับ Hello Kitty ของ Sanrio ที่
ประสบความส าเร็จยาวนานกว่า 60 ปี ดว้ยการสรา้งเนือ้หา กิจกรรมแฟนคลบั และความร่วมมือ
กบัแบรนดด์งัอย่างต่อเนื่อง โดยเนน้สรา้งประสบการณพ์ิเศษและการมีส่วนรว่มของแฟนๆ (Yano, 
2013) 

 
6. แนวคิดดัชนีความสนใจ (Attention Index) 

ความสนใจ (attention) หมายถึง กระบวนทางความคิดที่บุคคลใสใ่จหรือสนใจไปกบับาง
สิ่งบางอย่างขณะเดียวกนัจะปฏิเสธบางอย่างไปดว้ย เช่น บุคคลสามารถเลือกที่จะสนใจกบัสิ่งใด
สิ่งหนึ่งได(้selective attention)ในขณะเดียวกนับุคคลยงัสามารถแบ่งความสนใจไปกบักิจกรรมได้



  32 

สองสิ่งในเวลาเดียวกนัดว้ย (divided attention) (Goldstein, 2008)ความสนใจเป็นหนึ่งในขัน้ตอน
การรู้คิดที่ส  าคัญในการที่จะท ากระบวนการทางสมองขั้นสูง (Higher brain function) อ่ืน ๆ 
เนื่องจากในสภาวะทั่วไปสิ่งแวดลอ้มภายนอกมีหลายเหตุการณเ์กิดขึน้รอบตัวเรา แต่มนุษยไ์ม่
สามารถรบัรูท้กุสิ่งทกุอย่างที่เกิดขึน้ได ้จึงตอ้งเลือกรบัรูส้ิ่งเรา้ที่จ  าเพาะเจาะจง (Selective stimuli) 
จนเกิดเป็นกระบวนการความสนใจ (Attention process)(ปรชัญา, 2551) 

ในยคุที่อินเทอรเ์น็ตท าหนา้ที่เป็นแหลง่ความรูอ้นักวา้งใหญ่ เชื่อมโยงผูค้นทั่วโลก นกัการ
ตลาดจึงตอ้งหาเครื่องมือชีว้ดัการเปลี่ยนแปลงของสิ่งที่ตอ้งการติดตาม ซึ่งไดม้าจากการค านวณ
ทางสถิติ ซึ่งเครื่องมือนั้นคือ “ดัชนี (Index)” โดยในงานวิจัยครัง้นีผู้ ้วิจัยจะกล่าวถึง ดัชนีความ
สนใจของผูบ้ริโภคบนอินเตอรเ์น็ต (Attention Index)เพื่อน ามาปรบัปรุงและพัฒนาธุรกิจ ซึ่งใน
อดีตมีการวัดระดับความสนใจโดยการทดสอบดว้ยทฤษฎีของตูลูส-ปิเอรอง (Toulouse-Pieron) 
อุปกรณก์ารท าทดสอบประกอบดว้ยกล่องขนาดเล็ก 1,600 กล่อง กระจายเป็นคอลมันแ์ละแถว 
(40 × 40) กล่องเล็กๆ แต่ละกล่องจะมีเครื่องหมายอยู่ที่ต  าแหน่งที่แตกต่างกัน (บน , ล่าง, ซา้ย, 
ขวา, มมุหนึ่ง ฯลฯ)  25 % ของ1,600 กล่องตรงกับโมเดลที่ใหไ้วท้ี่ และหวัเรื่อง จะตอ้งคน้หาและ
ท าเครื่องหมายกล่องที่คล้ายกัน 400 กล่องโดยเร็วที่สุดภายในระยะเวลา 15 นาที โดยผลการ
ทดสอบพบว่าระดับความสนใจสูงสุดอยู่ในระดับ 100 ซึ่งถือเป็นการทดลองที่นักจิตวิทยาต่างก็
ยอมรบัเนื่องจากตอ้งอาศัยสมาธิและความซ า้ซากจ าเจอย่างมาก(Toulouse and Pieron,1972 
อา้งถึงใน Yesica Paola Villarreal Arroyo, 2023) 

โดย ดชันีความสนใจ (Attention Index) สามารถประเมินความโดดเด่นและการมองเห็น
เนือ้หาบนอินเทอรเ์น็ตไดท้ัง้ในเชิงปริมาณและเชิงคณุภาพ ตวัอย่างเชิงปริมาณ เช่น วดัอตัราการ
คลิกผ่าน วัดระดับการมีส่วนร่วม และการโตต้อบบนโซเชียลมีเดีย นอกจากนี ้ตัวอย่างปัจจัยเชิง
คณุภาพ เช่น วดัความเก่ียวขอ้งของเนือ้หา วัดความเป็นเอกลกัษณ ์และความนิยมของไวรสั เป็น
ต้น เมื่ออินเตอร์เน็ตเข้ามามีบทบาทในชีวิตผู้บริโภคมากขึ ้นส่งผลให้ดัชนีความสนใจบน
อินเทอรเ์น็ตของผูบ้ริโภคผนัผวน ซึ่งสาเหตเุกิดไดห้ลายปัจจัย เช่น โปรแกรมเสิรช์ขอ้มลู  (Search 
Engine), ความชอบของผู้บริโภคบนอินเตอรเ์น็ต , แนวโน้มที่เกิดขึน้ในอนาคตที่ไม่สามารถ
คาดการณไ์ด ้และทางดา้นจิตวิทยา เช่น การอคติดา้นการรบัรู ้ช่วงระยะเวลาความสนใจ และ
ผลกระทบของเนือ้หาทางอารมณ ์ปัจจยัเหล่านีส้่งผลใหค้วามสนใจผันผวน ดงันัน้การรบัมือและ
ท าความเขา้ใจกบัปัจจยัเหล่านีจ้ึงเป็นสิ่งส าคญัส าหรบัผู้สรา้งเนือ้หา นกัการตลาด และนกัวางกล
ยทุธดิ์จิทลั 
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อย่างไรก็ตามดัชนีความสนใจบนอินเทอรเ์น็ตสามารถเปลี่ยนแปลงตลอดเวลา ดังนั้น
นักการตลาดจึงตอ้งมองหากลยุทธ์เพื่อดึงดูดและรกัษาความสนใจของผูบ้ริโภคตลอดเวลา ซึ่ง
ผูว้ิจัยไดเ้ลือกกลยุทธ์ การสรา้งตัวละคร เพื่อน ามาเป็นตัวชีว้ัดระดับความสนใจของผูบ้ริโภคบน
อินเทอรเ์น็ตท่ีท าใหต้วัละครนัน้ประสบความส าเรจ็ 

 
7. Google Trend 

Google Trend คือ เครื่องมือของ Google ที่ช่วยให้ผู้ใช้สามารถส ารวจค าค้นหาและ
หัวข้อยอดนิยมบน Google สามารถน ามาประยุกต์ใช้ในหลายๆ ด้าน โดยน าความสนใจหรือ 
พฤติกรรมของผูบ้ริโภคมาวิเคราะหเ์พื่อการตดัสินใจ เช่น ตรวจสอบว่าผูบ้ริโภคมีความสนใจในตวั  
แบรนดส์ินคา้ไหนมากกว่ากัน ตรวจสอบเทรนการคน้หาของสินคา้ เพื่อหาสินคา้เขา้มาขายหรือ  
เลือกใช้กลยุทธ์ที่มีความเหมาะสม อย่างการสร้าง  Brand Awareness ทั้งการวางแผน 
เปรียบเทียบ  กับคู่แข่ง วิ เคราะห์ Keyword Analysis สาหรับการท า  SEO (Search Engine 
Optimization) (อรพิชา สงัขมณีนาคร, 2561)ท าใหผู้ใ้ชส้ามารถเห็นภาพรวมของความนิยมของค า
ค้นหาในแต่ละช่วงเวลา และเปรียบเทียบความนิยมของหลาย ๆ ค าค้นหาได้ นอกจากนี ้ยัง
สามารถดลูกัษณะการคน้หาของผูใ้ชท้ี่แบ่งเป็นประเทศและเจาะลกึไปยงัจงัหวดัหรือภมูิภาคต่าง ๆ 
ไดเ้ช่นกนั นอกจากนัน้ยงัสามารถดเูทรนดค์ าคน้หายอดฮิตรายวนัไดอี้กดว้ยและยงัมี Filter ที่ช่วย
ใหค้ณุกดยอ้นดคูวามนิยมในหลาย ๆ ปีที่ผ่านมาเพื่อวิเคราะหโ์อกาสเติบโตของ Keyword นัน้เพื่อ
น าไปต่อยอดในการสรา้งคอนเทนตไ์ดอี้กดว้ย  

   

ภาพประกอบ 19 Google trend 

ที่มา https://trends.google.com/trends/explore?date=all 

https://thedigitaltips.com/blog/news/what-is-keyword/
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โดยขอ้มลู Google Trends เป็นขอ้มลูในรูปแบบของดชันี (Index) จะมีค่าอยู่ ระหว่าง 0-
100 และเป็นขอ้มูลดัชนีที่อยู่ในรูปแบบ Dynamic ที่สามารถเปลี่ยนแปลงไปตามขนาด หรือตาม
การก าหนดช่วงเวลาในการค้นหา เป็นข้อมูลเชิงเปรียบเทียบที่ผ่านการปรับฐานหรือการท า  
Normalized โดยสามารถเปรียบเทียบค่าดชันีนีก้ับสิ่งอ่ืนๆ ได ้ไม่ว่าจะเป็นในลกัษณะของแบรนด์ 
สินคา้ต่อแบรนดส์ินคา้ ช่วงเวลาต่อช่วงเวลา สถานที่ต่อสถานที่ โดยไม่จ าเป็นตอ้งสนใจในเรื่อง
ของ ประชากรและปัจจยัแวดลอ้มอื่นในพืน้ที่นัน้ เนื่องจากมีการปรบัใหเ้ขา้กบัปรมิาณการคน้หาใน
ภูมิภาค นัน้ๆ แลว้ ซึ่งสามารถแสดงขอ้มลูเป็นรายชั่วโมง รายวนั รายสปัดาห ์และรายเดือน โดย
หากมีจ านวนการคน้หาไม่มากพออย่างมีนยัส าคญั ขอ้มลูจะแสดงเป็นรายเดือนแทน โดยสามารถ
เลือกช่วงของ ขอ้มลูที่แตกต่างกนัได ้ทัง้ในช่วงชั่วโมงที่แลว้, 4 ชั่วโมงที่แลว้, วนัที่แลว้, 7 วนัที่แลว้, 
30 วนัที่แลว้, 90 วนัที่แลว้, 12 เดือนที่แลว้, 5 ปีที่แลว้ หรือสามารถเลือกช่วงเวลาตามที่เราตอ้งการ
ไดต้ัง้แต่ปี 2004 - ปัจจุบนั  โดย Google Trends จะแสดงผลตามเวลามาตรฐานแปซิฟิก (Pacific 
Standard Time) ซึ่งเป็นเวลาที่ชา้กว่าเวลาสากล 8 ชั่วโมง หรือ UTC-8 (Bijl,et al,2016 อา้งอิงใน 
อรพิชา สงัขมณีนาคร, 2561)ซึ่งต่อมาพบว่าการที่ใชม้าตรฐานเวลาดงักล่าวนีท้  าใหไ้ม่สามารถที่จะ
น ามาใชใ้นการ พยากรณห์รือคาดการณแ์นวโนม้ไดแ้บบรายวนั งานวิจยัที่ผ่านมาจึงนิยมศึกษาใน
แบบรายสปัดาห ์หรือแบบรายเดือน (Thomas Dimpfl and Stephan Jank, 2016)ซึ่งมีการศึกษา
หลายชิ ้นได้แสดงให้เห็นถึงประสิทธิภาพของข้อมูล Google Trends ในการวิจัยการตลาด 
ตัวอย่างเช่น วิเคราะหข์อ้มูล Google Trends เพื่อคาดการณรู์ปแบบการขายส าหรบัการเปิดตัว
ผลิตภณัฑใ์หม่ พวกเขาพบว่าความสนใจในการคน้หามีความสมัพนัธก์บัยอดขายผลิตภณัฑ ์โดย
เนน้ถึงพลงัในการคาดการณข์องเครื่องมือนี ้  (Moe, 2018)อีกทัง้ในการศึกษาอ่ืน ยังใช ้Google 
Trends เพื่อศึกษาความสมัพนัธร์ะหว่างความสนใจในการคน้หาและราคาหุน้ ไดผ้ลการศึกษาว่า 
Search Volume Index (SVI) สามารถพยากรณ์และคาดการณ์แนวโน้มไดใ้น 1 หรือ 2 สัปดาห์
แรก และ Search Volume Index (SVI) เป็นตัวน าที่ท าให้เกิดผลตอบแทนที่ เป็นลบ โดยให้
ขอ้สงัเกตไวว้่านกัลงทุนจะมีกลยุทธใ์นการซือ้ ขายโดยขึน้กบัการขายหุน้เมื่อมีความถ่ีในการคน้หา
ใน Google มาก และจะท าการซือ้หุน้เมื่อความถ่ี ในการคน้หานัน้ไม่ไดม้ีมากนกั โดยใหค้วามเห็น
ว่าความสมัพนัธร์ะหว่าง Search Volume Index (SVI) และผลตอบแทนจะมีการเปลี่ยนแปลงตาม
เวลา (Bijl,.et al, 2016 อา้งถึงใน อรพิชา สงัขมณีนาคร, 2561) ในดา้นการแพทย ์Google Trends 
ไดร้บัการพิสจูนว์่าเป็นเครื่องมืออนัทรงคณุค่าในการเฝ้าระวงัดา้นสาธารณสขุ นกัวิจยัและองคก์ร
ดา้นสขุภาพใชป้ระโยชนจ์ากขอ้มลูเพื่อติดตามการแพร่กระจายของโรคติดเชือ้ ติดตามการระบาด
ของไขห้วัดใหญ่ และระบุกิจกรรมการค้นหาที่เก่ียวข้องกับสุขภาพที่เพิ่มขึน้ ดว้ยการวิเค ราะห์
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รูปแบบการคน้หา ผูเ้ชี่ยวชาญดา้นสุขภาพจึงสามารถคาดการณแ์ละตอบสนองต่อขอ้กังวลดา้น
สขุภาพที่เกิดขึน้ ซึ่งมีส่วนท าใหเ้กิดมาตรการดา้นสาธารณสขุเชิงรุกมากขึน้ (Jeremy Ginsberg, 
2009)ในด้านการเมือง ช่วงฤดูการเลือกตั้ง Google Trend กลายเป็นเครื่องมีอิทธิพลส าหรับ
นกัวิเคราะหท์างการเมืองและนกัยทุธศาสตรก์ารรณรงคห์าเสียง การตรวจสอบรูปแบบการคน้หาที่
เก่ียวขอ้งกบัผูส้มคัร ประเด็นทางการเมือง และเหตกุารณก์ารเลือกตัง้ นกัวิจยัจะไดร้บัขอ้มลูเชิงลึก
เก่ียวกบัความรูส้กึของผูม้ีสิทธิเลือกตัง้และแนวโนม้ทางการเมืองที่เกิดขึน้ใหม่ เครื่องมือนีใ้หข้อ้มลู
ชีพจรแบบเรียลไทมแ์ก่ผูม้ีสิทธิ์เลือกตัง้ ช่วยใหแ้คมเปญสามารถปรบักลยุทธ์ตามความสนใจของ
สาธารณะได ้(Panagiotis Metaxas, 2012) เช่น  การดีเบตครัง้แรกระหว่างนางฮิลลารี และนาย
ทรมัป์ ซึ่งมีผูค้น้หา “Clinton Trump Debate” ท าใหห้ลงัการจบดีเบตท าใหด้ชันีดาวโจนสล์่วงหนา้
ตอบรบัโดยพุ่งขึน้กว่า 100 จดุ โดยนกัวิเคราะหม์องว่านี่เป็นสญัญาณที่นางฮิลลารีไดร้บัชยัชนะใน
การดีเบตครัง้นี ้ซึ่งถา้อธิบายอย่างง่ายคือคนไหนดงักว่า ก็จะมีคนคน้หามากกว่า และท าใหค้นที่ยงั
ไม่ตดัสินใจว่าจะเลือกคนไหน มาตดัสินใจในวินาทีสดุทา้ย เพราะไดย้ินชื่อคนนัน้บ่อยกว่า  

โดยตัวอย่างเหล่านีแ้สดงใหเ้ห็นถึงประโยชนใ์นดา้นต่าง ๆ เช่น วิจัย ธุรกิจ สาธารณสขุ 
การเมือง เศรษฐศาสตร ์และการวิเคราะหว์ฒันธรรม ท าใหเ้ห็นถึงความความน่าเชื่อถือของขอ้มลู 
Google Trends อีกทั้งยังแสดงขอ้มูลเชิงลึกแบบเรียลไทมเ์ก่ียวกับพฤติกรรมและแนวโน้มของ
ผู้บริโภค ดังนั้นผู้วิจัยจึงเลืกใช้ Google Trends มาใช้ส  าหรับการเก็บข้อมูลแทนการ  Survey 
เนื่องจากมีความคล่องตัวและความสามารถในการเขา้ถึงท าใหเ้ป็นทรพัยากรที่มีคุณค่าส าหรบั
นักการตลาดและนักวิจัย และมีงานวิจัย  Forecasting Private Consumption: Survey-based 
Indicators vs. Google Trends ที่เป็นการเปรียบเทียบสิทธิภาพระหว่าง Google Trends Insights 
for Searchและตวัชีว้ดัที่ไดจ้ากเก็บแบบส ารวจ การศึกษานีแ้สดงใหเ้ห็นว่า Google Trends เป็น
แหล่งขอ้มลูใหม่ที่มีแนวโนม้ดีมากการคาดการณข์องตัวบ่งชีข้อง Google ไดร้บัการพิสจูนแ์ลว้ว่า
ดีกว่าตัวบ่งชีท้ี่อิงจากการส ารวจทั่วไป วิธีการอ่ืนๆ หากการเลือกหมวดหมู่ในGoogle trendอาจ
เพิ่มความแม่นย าของตวับ่งชีใ้หดี้ยิ่งขึน้ไปอีก(Torsten Schmidt, 2009) 

 
8. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการเชื่อมโยงตราสินค้า (Brand Association) 

การเชื่อมโยงตราสินค้า เป็นสัญลักษณ์หรือภาพที่ผู ้บริโภคเชื่อมโยงกับธุรกิจและ
ผลิตภณัฑห์รือผลประโยชนท์ี่พวกเขาไดร้บัจากบริษัท โดยทั่วไปซึ่งหมายถึงโลโกห้รือสญัลกัษณท์ี่
บริษัทต่างๆ อาจใชเ้พื่อสรา้งชื่อเสียงที่สอดคลอ้งกบัผูช้มหรือผูบ้ริโภคของตน เป้าหมายคือการให้
ผูบ้ริโภคเชื่อมโยงตราสินคา้และโลโกห้รือสญัลกัษณข์องบริษัทในลกัษณะเชิงบวก การเชื่อมโยง



  36 

ตราสินคา้ยงัสามารถสรา้งความตระหนักรูถ้ึงคณุภาพของผลิตภณัฑข์องบริษัทไดด้ว้ยการเน้นย า้
ถึงคณุค่าและคณุภาพของสินคา้ขององคก์ร  

โดยมีนักวิชารไดใ้หค้วามหมายของ การเชื่อมโยงตราสินคา้ (Brand Association) ไว้
มากมาย ผู้วิจัยจึงเลือกของนักวิชาการที่ ให้ความหมาย การเชื่อมโยงตราสินค้า (Brand 
Association) แบบเขา้ใจง่ายดงันี ้

Aaker (2009) การเชื่อมโยงกบัตราสินคา้ (Brand Association) หมายถึง ความสมัพนัธ์
ที่เชื่อมโยงตราสินคา้กบัความทรงจ าของผูบ้ริโภค ซึ่งช่วยสรา้งทศันคติเชิงบวกและเป็นเหตุผลให้
ผูบ้รโิภคตดัสินใจซือ้สินคา้ โดยแบ่งเป็น 11 ประเภท ดงันี ้

1.คณุลกัษณะของสินคา้ - น าลกัษณะเด่นของสินคา้มาก าหนดต าแหน่งตราสินคา้ เช่น 
ใชน้วตักรรมใหม่หรือสว่นผสมจากธรรมชาติในการผลิต เป็นกลยทุธก์ารวางต าแหน่งที่ใชบ้่อยที่สดุ 

2.คุณสมบติัที่จับตอ้งไม่ได ้- ใชคุ้ณสมบติัที่ไม่เป็นรูปธรรม เช่น ใบหนา้ดูอ่อนเยาว ์มา
เปรียบเทียบกบัคู่แข่งเพื่อช่วยใหผู้บ้ริโภคตดัสินใจ 

3.คณุประโยชนท์ี่ลกูคา้ไดร้บั - น าประโยชนจ์ากการใชส้ินคา้มาสรา้งตราสินคา้ แบ่งเป็น
คณุประโยชนด์า้นเหตผุลที่เชื่อมโยงกบัคณุสมบติัของสินคา้ และคณุประโยชนด์า้นจิตใจเก่ียวกับ
ทศันคติและความรูส้กึขณะใชส้ินคา้ เช่น คณุค่าของชีวิตจากการท าประกนั 

4.ราคา - ตัง้ราคาสงูเพื่อใหผู้บ้รโิภครบัรูถ้ึงคณุภาพที่สงูกว่าในประเภทสินคา้เดียวกนั 
5.การใชง้าน - ก าหนดต าแหน่งตราสินคา้จากวิธีใชเ้พื่อขยายตลาดและเพิ่มความถ่ีใน

การใชข้องผูบ้รโิภค เช่น ยาสีฟันแบบน า้ 
6.ผู้ใช้ -  เชื่อมโยงตราสินค้ากับประเภทผู้ใช้ที่ เ ป็นตัวตนจริงหรือสมมติ ซึ่งบอก

กลุม่เปา้หมายไดช้ดัเจน เช่น ตราสินคา้จิลล ์สจ๊วต ออกแบบใหด้เูป็นเจา้หญิง 
7.ผูร้บัรองตราสินคา้ - ใชบุ้คคลที่มีชื่อเสียง เช่น ดารา มาเป็นพรีเซนเตอร ์เพื่อช่วยเสริม

ความแข็งแกรง่ใหต้ราสินคา้มากกว่าใชบุ้คคลธรรมดา 
8.วิถีชีวิตและบุคลิกภาพ - ก าหนดตราสินคา้จากบุคลิกของกลุ่มเป้าหมาย เช่น ตรา

สินคา้นีเวียส าหรบัผูห้ญิงสวยท่ีมีทศันคติดีและใชช้ีวิตอย่างชาญฉลาด 
9.ประเภทสินคา้ - เชื่อมโยงตราสินคา้กบัประเภทสินคา้เดียวกนั เช่น สายการบินตน้ทุน

ต ่า 
10.คู่แข่ง - เปรียบเทียบตราสินคา้กับคู่แข่งที่มีชื่อเสียงเพื่อสรา้งภาพลกัษณแ์ละบอกว่า

เราเหนือกว่า เช่น บรษิัทรถเช่าเอวิส ไทยแลนด ์เปรียบตวัเองเป็นอนัดบัสองรองจากคู่แข่ง 
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11.ประเทศแหล่งก าเนิด - เชื่อมโยงตราสินคา้กบัประเทศตน้ก าเนิดที่มีความสมัพันธ์กับ
วตัถดิุบและกระบวนการผลิต เช่น ตราสินคา้ชิเซโดน้ าเสนอความงดงามแบบญ่ีปุ่ น 

การสรา้งความสัมพันธ์เหล่านีจ้ะช่วยใหผู้บ้ริโภคจดจ าและมีทัศนคติที่ดีต่อตราสินคา้ 
น าไปสูก่ารตดัสินใจเลือกซือ้สินคา้ในที่สดุ 

Kella (1998) การเชื่อมโยงกบัตราสินคา้ (Brand Association) หมายถึง ทุกสิ่งทุกอย่าง
ที่เชื่อมโยงตราสินคา้เขา้กับความรูส้ึกของผูบ้ริโภค ซึ่งจะแข็งแกร่งขึน้เมื่อไดร้บัการสนับสนุนจาก
เครื่องมือทางการตลาด โดยสามารถแบ่งการเชื่อมโยงออกเป็น 3 ลกัษณะ ดงันี ้

1. การเชื่อมโยงดา้นคณุสมบติัของตราสินคา้ (Attribute) แบ่งเป็น คณุสมบติัที่เก่ียวขอ้ง
กับสินค้าโดยตรง (Product-related Attribute) หมายถึง ลักษณะทางกายภาพ หน้าที่  และ
ประโยชนใ์ชส้อยของสินคา้ คุณสมบัติที่ไม่เก่ียวกับตัวสินคา้ (Non-product-related Attribute) 
ไดแ้ก่ ขอ้มลูดา้นราคา บรรจภุณัฑ ์ภาพลกัษณข์องผูใ้ช ้และภาพลกัษณใ์นการใชผ้ลิตภณัฑ  ์

 
2. การเชื่อมโยงดา้นคณุประโยชนข์องตราสินคา้ (Benefit) เป็นการเชื่อมโยงกบัคณุค่าที่

ผูบ้ริโภคไดร้บัจากการใชส้ินคา้หรือบริการ แบ่งเป็น คุณประโยชนด์า้นการใชง้าน (Functional 
Benefit) เกิดจากคณุสมบติัทางกายภาพของสินคา้ คณุประโยชนด์า้นประสบการณ ์(Experiential 
Benefit) เกิดจากคณุค่าทางความรูส้ึกของผูบ้รโิภคเมื่อใชส้ินคา้หรือบริการ และ คณุประโยชนด์า้น
สญัลกัษณ ์(Symbolic Benefit) เก่ียวขอ้งกบับุคลิกลกัษณะและการแสดงตวัตนของผูบ้ริโภคผ่าน
การใชต้ราสินคา้ 

3. การเชื่อมโยงดา้นทัศนคติของตราสินคา้ (Attitude) เป็นการประเมินตราสินคา้จาก
ความรูส้กึโดยรวมที่ไดจ้ากการใชส้ินคา้และบริการ เกิดจากความเชื่อ ความชื่นชอบ หรือไม่ชอบ ซึ่ง
มีผลต่อพฤติกรรมของผูบ้ริโภคและสามารถเปลี่ยนแปลงไดต้ลอดเวลา นกัการตลาดจึงพยายามใช้
เครื่องมือสื่อสารทางการตลาดเพื่อโนม้นา้วทศันคติของผูบ้ริโภคใหเ้ป็นบวกต่อตราสินคา้ 

การสร้างการเชื่อมโยงกับตราสินค้าที่แข็งแกร่ง ผ่านคุณสมบัติ คุณประโยชน์ และ
ทัศนคติ โดยอาศัยเครื่องมือทางการตลาด จะช่วยใหผู้บ้ริโภคเกิดความผูกพันทางความรูส้ึกกับ
ตราสินคา้และสง่ผลต่อพฤติกรรมการตดัสินใจซือ้ในที่สดุ 

Korchia (2001) การเชื่อมโยงกับตราสินคา้ (Brand Association) มีความส าคัญอย่าง
ยิ่งในการพัฒนาความภักดีของลูกค้า (Brand Loyalty) กระตุ้นการตัดสินใจซื ้อ และสร้าง
ภาพลกัษณข์องแบรนดใ์หเ้ป็นที่รูจ้กั แต่การจ าแนกประเภทของความเชื่อมโยงต่อตราสินคา้โดย 
Keller และ Aaker ยงัมีขอ้จ ากดั เพราะความคิดเห็นของผูบ้รโิภคบางอย่างไม่สามารถจดัหมวดหมู่
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ไดอ้ย่างชดัเจน หรือมีความหมายคาบเก่ียวกนัจึงยากต่อการแบ่งกลุ่ม นอกจากนี ้Keller ยงัไม่ได้
ให้ความส าคัญมากพอกับการศึกษาโครงสร้างทัศนคติในเชิงมิ ติเดียว ( unidimensional 
construct) 

ดว้ยเหตุนี ้จึงมีการจัดแบ่งประเภทความเชื่อมโยงต่อตราสินคา้ใหม่ใหเ้ขา้ใจไดง้่ายขึน้ 
โดยแบ่งเป็น 6 ประเภท ไดแ้ก่ 

1.The Firms - การเชื่อมโยงของผูบ้ริโภคต่อตราสินคา้ผ่านความรูแ้ละขอ้เท็จจริงเก่ียวกับ
บรษิัทเจา้ของแบรนด ์
2.Other Organizations - การเชื่อมโยงผ่านการนึกถึงองคก์รอ่ืนๆ ที่ไม่ไดเ้ก่ียวขอ้งกับตรา
สินคา้โดยตรง รวมถึงบรษิัทคู่แข่ง 
3.Evoked Universe - การเชื่อมโยงโดยการระลึกถึงสิ่งกระตุน้แวดลอ้มที่เก่ียวขอ้ง เช่น 
บคุลิกภาพตราสินคา้ ผูร้บัรองแบรนดท์ี่มีชื่อเสียง ผูใ้ชง้าน และประสบการณใ์นการใช ้
4.Attributes - การเชื่อมโยงโดยนึกถึงคุณสมบัติ ทั้งคุณสมบัติของสินค้าโดยตรง และ
คณุสมบติัที่ไม่เก่ียวกบัสินคา้โดยตรง เช่น ราคา ประเภทสินคา้ การสื่อสารการตลาด และ
การกระจายสินคา้ 
5.Benefits - การเชื่อมโยงโดยระลกึถึงคณุประโยชนข์องสินคา้ 
6.Attitudes - การเชื่อมโยงดว้ยทศันคติที่มีต่อตราสินคา้ 
ผูว้ิจยัจึงขอสรุปเหตผุลที่การเชื่อมโยงตราสินคา้ มีความส าคญั ดงันี ้

1. ความคุน้เคย (Familiarity): การเชื่อมโยงตราสินคา้ช่วยใหลู้กคา้จดจ าแบรนดไ์ด้
โดยการแสดงคณุสมบติัที่เป็นเอกลกัษณ ์ ของแบรนด์ นอกจากนี ้ยังช่วยให้บริษัทที่จัดตั้งขึ ้น
สามารถเปิดตวัผลิตภณัฑใ์หม่ๆภายใตช้ื่อแบรนดเ์ดียวกนั 

2. ภาพลักษณ์เชิ งบวก  (Positive image):  การเชื่ อมโยงตราสินค้าจะสร้าง
ภาพลกัษณเ์ชิงบวกใหก้ับแบรนดแ์ละผลิตภัณฑห์รือบริการของบริษัท ชื่อเสียงเชิงบวกสามารถ
น าไปสูย่อดขายท่ีเพิ่มขึน้ได ้

3. การสร้างความแตกต่างจากคู่แข่ง  (Differentiation from competitors): การ
เชื่อมโยงตราสินคา้เชิงบวกและสรา้งสรรคช์่วยใหผู้บ้ริโภคเห็นภาพโลโกห้รือแบรนดเ์ฉพาะเจาะจง 
ในขณะเดียวกนัก็สรา้งความแตกต่างจากคู่แข่ง สิ่งนีอ้าจช่วยพฒันาความภกัดีต่อแบรนด ์

4. การประกันคุณภาพ (Quality assurance): บริษัทที่มีการเชื่อมโยงตราสินคา้ใน
เชิงบวกช่วยใหลู้กคา้มั่นใจในคุณภาพของผลิตภัณฑห์รือบริการที่พวกเขาน าเสนอ นอกจากนีย้งั
ช่วยเพิ่มยอดขายอีกดว้ย 
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ผูว้ิจยัไดน้ าหลกักการเชื่อมโยงตราสินคา้ (Kella, 1998) มาใชใ้นการกล่าวถึงถึงที่มาและ
ความส าคัญของปัญหา เพื่อชีใ้หเ้ห็นว่าในปัจจุบนัธุรกิจต่างๆเริ่มมีการใชห้ลกักการเชื่อมโยงตรา
สินคา้เพื่อสรา้งมูลค่าและสรา้งความน่าเชื่อถือสินคา้และบริการ แต่ก็ยังมีขอ้บกพร่องอยู่หลาย
ประการ 

 
9.งานวิจัยทีเ่กี่ยวข้อง 

ชวลิต ดวงอทุา (2552) ไดท้ าการศึกษาการออกแบบคาแร็คเตอรใ์นงานโฆษณาที่ส่งผล
ต่อการจดจ าสินคา้ ผลการศกึษาพบว่า สถานะตวัตวัละครในการออกแบบคาแรคเตอรน์ัน้ นิยมใช้
เป็นตัวการต์ูนในลักษณะของสัตวแ์ละสิ่งของมากที่สุดอาจจะดว้ยเหตุที่ว่า สิ่งของอาจจะเป็น
สินคา้ (Product) เช่น ภาพยนตรโ์ฆษณาน า้ผลไมเ้ซกิ ที่น าขวดเสินคา้มาท าใหเ้ป็นคาแรคเตอร ์
หรือ สตัว ์ตวัอย่างเช่นภาพยนตรโ์ฆษณา ยูนิฟ กรีนที่ หนอนชาเขียว อย่างไรก็ตามก็ยงัมีสถานะ
ตัวละครที่ที่เห็นรองลงมาก็คือ ตัวคาแรคเตอรท์ี่เป็นตัวการต์ูนเป็นเป็นมนุษยเ์พศชายหญิง ที่มี
ลกัษณะที่เป็นวยัรุ่นเหมาะกนัสินค้าประเภทเทคโนโลยีเป็น ตน้ อย่างเช่น ภาพยนตรโ์ฆษณาเอไอ
เอส กลุ่ม The mobileLIFE Gang มีบุคลิกภาพเป็นแบรนด์ของคนรุ่นใหม่ (Young at heart) ที่
ต่ืนเตน้ สนุกที่จะเรียนรูอ้ยู่ตลอดเวลา, สนุกแบบไรข้ีดจ ากัดจากโลกแห่งเทคโนโลยีไรส้าย โดย
จัดแบ่งกลุ่มบริการใหม่เป็น 6 กลุ่มไลฟ์สไตล ์และน าเสนอใน รูปแบบที่ฉีกแนวจากเดิม ดว้ยการ
สรา้งตัวการต์ูนแอนิเมชัน ภายใต้ The mobileLIFE Gang" ที่ประกอบด้วยบุคลิกต่างๆ ที่เป็น
ตวัแทนของแต่ละกลุม่ไลฟ์สไตล ์ท าหนา้ที่สะทอ้นการใชช้ีวิตที่แตกต่างกนั 

วิมลพรรณ (2550) ไดท้ าการวิจัยเรื่อง “การเปิดรบัสื่อการต์ูนญ่ีปุ่ นที่มีต่อทัศนคติ ทาง
เพศของวยัรุ่นในเขตกรุงเทพมหานคร” มีวตัถุประสงค ์1) เพื่อศึกษาความสมัพนัธ์ระหว่างตัวแปร 
ต่างๆ ที่มีลกัษณะประชากรที่เปิดรบัสื่อการต์นูญ่ีปุ่ น ลกัษณะความรูเ้รื่องเพศ และทศันคติทางเพศ 
ใน การเปิดรับสื่อการต์ูนญ่ีปุ่ นกับความรู้เรื่องเพศโดยใช้วิธีการเชิงสารวจจากกลุ่มตัวอย่าง 
ผลการวิจัย พบว่า นักเรียนชั้นมัธยมปลายมีการเปิดรบัสื่อการต์ูนญ่ีปุ่ นที่แตกต างกัน รวมถึงมี
ความรูเ้ก่ียวกับเรื่อง เพศไม่แตกต่าง และในการเปิดรับสื่อการต์ูนญ่ีปุ่ น ไม มีความสัมพันธ์กับ
ความรูเ้รื่องเพศ ความรูเ้รื่อง เพศไม่มีความสมัพนัธก์บัทศันคติทางเพศ  

จิรศกัดิ์ จงศรีรตันกุล (2560) ผลการศึกษาพบว่า เหตผุลหลกัที่องคก์รเลือกใชต้วัการต์นู 
ไดแ้ก่ 1) ความน่ารกัและบุคลิกเป็นมิตร 2) ลดความเคร่งเครียดและความเป็นทางการของเนือ้หา 
3) ไม่จ ากดัอายุขยั 4) ลดความเสี่ยงที่ผูบ้ริโภคเกิดความสบัสนเมื่อมีการน าบุคคลจริงไปใชก้ับแบ
รนดอ่ื์น 5) หลีกเลี่ยงความเสี่ยงเรื่องพฤติกรรมไม่เหมาะสม 6) สามารถสรา้งอตัลกัษณเ์ฉพาะตัว
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ใหต้ราสินค้าได ้7) เขา้ถึงกลุ่มลูกค้าไดทุ้กเพศทุกวัย 8) เพิ่มมูลค่าใหส้ินค้าบริการ 9) น าไปใช้
สื่อสารไดห้ลากหลายกว่าการใชค้น และ 10) ช่วยใหต้ราสินคา้มีตัวตนชัดเจนขึน้ ส่วนเหตุผลที่
เลือกใชต้วัการต์นูที่มีชื่อเสียงแลว้ เพราะตรงกบัความสนใจของกลุ่มเป้าหมาย และตอ้งการสรา้ง
กระแสดงึดดูผูค้นไดจ้ านวนมากอย่างรวดเรว็ 

Khogeer (2013) ไดท้ าการศึกษาเรื่อง “มานุษยวิทยาของแบรนด:์ชีวิตวรรณกรรมของ
ม า ส ค อ ต ก า ร ต ล า ด  BRAND ANTHROPOMORPHISM:THE LITERARY LIVES OF 
MARKETING  MASCOTS” โดยวิทยานิพนธ์นีม้ีวัตถุประสงค์เพื่อวิเคราะห์การมีส่วนร่วมของ
ผูบ้ริโภคกับแบรนดต่์างๆ ผ่านสญัลกัษณท์างการตลาดและศึกษาผลกระทบต่อการเล่าเรื่องของ
มาสคอตทางการตลาด โดยการวิจยัครัง้นีอ้า้งถึงวรรณกรรมจากสาขาวิชามานุษยวิทยา พฤติกรรม
สัตว ์วรรณกรรมอังกฤษ และศาสนา  เพื่อน าไปเชื่อมโยงดา้นการตลาด ดา้นการโฆษณา ดา้น
จิตวิทยา และดา้นพฤติกรรมผูบ้ริโภค อีกทัง้ยงัจ าแนกประเภทมานุษยวิทยาของแบรนด ์ก่อนที่จะ
แนะน าประเภทใหม่ และยังมีการตรวจสอบการใชม้าสคอตที่มี "ความเป็นมนุษย ์(Humanity)" 
ผลการวิจยันีก้่อใหเ้กิดความรูใ้นดา้นมานุษยวิทยาของแบรนด ์โดยเป็นสตูรส าหรบัการสรา้งมาส
คอตทางการตลาดที่น่าดึงดดูใจ ซึ่งตอบสนองความตอ้งการของวฒันธรรมที่ตอ้งการการสื่อสารที่
เพิ่มมากขึน้ ส่งเสริมการมีส่วนร่วมของผูบ้ริโภคในระดับที่สูงขึน้ และการพัฒนาความสัมพันธ์
ระหว่างแบรนดผ์ูบ้รโิภคและแบรนดท์ี่แข็งแกรง่ยิ่งขึน้ 

Auto_API_DITP_Analytics (2023) กล่าวว่า ญ่ีปุ่ นจัดว่าเป็นตลาดธุรกิจคาแรคเตอร์
ขนาดใหญ่และเป็นหนึ่งในประเทศที่ประสบความส าเรจ็อย่างสงูในการพฒันาจนเป็นผูน้  าในตลาด
ธุรกิจดงักลา่วของโลก ในปี 2021 ธุรกิจคาแรคเตอรใ์นญ่ีปุ่ นมีมลูค่าตลาดสงูถึง 2.58 ลา้นลา้นเยน 
เพิ่มสงูขึน้จากปี 2020 รอ้ยละ 2.5 โดยแบ่งเป็น 

1. ตลาด Merchandising Rights (ลิขสิทธิ์การน าคาแรคเตอรไ์ปใชก้ับสินคา้ต่างๆ) 
1.33 ลา้นลา้นเยน ซึ่งคิดเป็นสดัสว่นรอ้ยละ 51.4 ของมลูค่ารวมของตลาดฯ 

2. ตลาด Copyrights (ลิขสิทธิ์ ท่ีได้จากการน าคาแรคเตอร์ไปใช้ในสื่อสิ่งพิมพ์ 
โฆษณา หรือพรีเซนเตอร)์ 1.26 ลา้นลา้นเยน ซึ่งคิดเป็นสดัส่วนรอ้ยละ 48.6 ของมูลค่ารวมของ
ตลาด 

โดยธุรกิจคาแรคเตอรใ์นญ่ีปุ่ นไดเ้ริ่มมีการเติบโตขึน้เรื่อยๆ โดยมีผลงานคาแรคเตอรท์ี่
ไดร้บัความนิยมอย่างสูงต่อเนื่องเรื่อยมา เช่น อะนิเมเรื่อง Evangelion ตั้งแต่เมื่อปี 1995 และ
การ์ตูน เ รื่ อง  Jujutsukaisen ตั้งแ ต่ เมื่ อ ปี  2018 และรวมไปถึ งการเ ปิด  Gundum Factory 
Yokohama ที่ท าใหค้าแรคเตอรย์คุแรกๆ คือ Mobile Suit Gundam ไดก้ลบัมาฮิตอีกครัง้ รวมไปถึง
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ความนิยมที่เพิ่มขึน้ตามล าดับของ Kumaba Channel ซึ่งเป็นหนึ่งในรายการออนไลนจ์ัดท าโดย 
Virtual YouTuber (VYouTuber) โดยเป็นช่องใหก้ารศึกษาทางปัญญาส าหรับเด็กและให้ความ
สนุกสนานไปพร้อมๆกับตัวการต์ูนคาแรคเตอรท์ี่สร้างขึน้ โดยได้เริ่มเผยแพร่เป็นครั้งแรกใน 
YouTube เมื่อ 1 พฤษภาคม 2019 และเมื่อเกิดการระบาดของโรคโควิด รายการออนไลนด์งักล่าว
กลายเป็นสื่อส าคญัที่เหมาะกบัสภาวะการกกัตวัอยู่ในบา้น อย่างไรก็ตามสินคา้คาแรคเตอรม์ีการ
ใช้กลยุทธ์หลักคือ ก าหนดช่วงจังหวะของการออกจ าหน่ายสินค้าใหม่ให้สัมพันธ์กับการผลิต
รายการพิเศษทางโทรทัศน์หรือทางสื่อต่างๆ การจัดงานมหกรรม-งานนิทรรศการ หรือการจัด 
Collabo Café ดังนัน้เมื่อการจัดงานต่างๆเหล่านีถู้กยกเลิก ก็ท าใหก้ารออกจ าหน่ายสินคา้ใหม่ก็
ตอ้งหยุดชะงกัไปดว้ย ขณะเดียวกนั การชะงกัของการเดินทางของนกัท่องเที่ยวไปยงัญ่ีปุ่ นซึ่งเป็น
กลุ่มผู้ซือ้จึงท าให้การจ าหน่ายสินค้าเหล่านี ้ลดลง โดยเฉพาะในเมืองใหญ่ๆที่เป็นจุดหมาย
ท่องเที่ยวส าคญัซึ่งมกัมีสดัส่วนของลกูคา้ต่างชาติสงู  แต่ในขณะเดียวกนั เป็นที่น่าสงัเกตว่า การ
ระบาดของโรคโควิดกลบัท าใหส้ดัส่วนของการคา้สินคา้ทางออนไลนใ์นมลูค่าการคา้ปลีกโดยรวม
ไดข้ยายตวัสงูขึน้ ซึ่งเห็นไดใ้นธุรกิจคาแรคเตอรน์ีด้ว้ยเช่นกนั กลา่วคือ ในช่วงตัง้แต่การระบาดของ
โรคโควิดในปี 2020 สดัส่วนการจ าหน่ายสินคา้คาแรคเตอรผ์่านช่องทางออนไลนไ์ดข้ยายตวัเพิ่ม
สูงขึน้กว่าสัดส่วนของเมื่อปี 2019 คือ จากรอ้ยละ 16.3 เป็นรอ้ยละ 21.1 สภาวะดังกล่าวเป็นที่
เขา้ใจไดช้ดัเจนว่าเนื่องจากผูค้นตอ้งกกัตวัอยู่ในบา้นแต่ยงัมีความตอ้งการสินคา้คาแรคเตอรท์ี่ชื่น
ชอบ จึงใชช้่องทางการซือ้ผ่านออนไลน ์แต่ที่น่าจับตามองคือ แมว้่าการระบาดของโรคโควิดที่
ชะลอตวัลงท าใหก้ารใชช้ีวิตกลบัสู่สภาพปกติมากขึน้แลว้ในปี 2021 แต่การคา้ออนไลนใ์นญ่ีปุ่ นก็
ยงัคงมิไดห้ยดุการขยายตวั 

Gorn (2008) ไดศ้ึกษาผลกระทบของลกัษณะใบหนา้แบบทารก (Baby-faced) ของตัว
ละครที่มีต่อการรบัรูแ้ละการตอบสนองของผูบ้ริโภคในบริบทของวิกฤตการณด์า้นประชาสมัพันธ์
ของแบรนด ์ลกัษณะใบหนา้แบบทารกมักถูกเชื่อมโยงกับความรูส้ึกอ่อนโยน ไรเ้ดียงสา และน่า
ไวว้างใจ ซึ่งอาจส่งผลใหผู้บ้ริโภคมีทัศนคติที่ดีขึน้ต่อแบรนด ์โดยเฉพาะในสถานการณท์ี่แบรนด์
เผชิญกบัความทา้ทายหรือข่าวในแง่ลบ ในการศึกษานี ้นกัวิจยัไดท้ าการทดลองโดยใหผู้เ้ขา้ร่วมดู
โฆษณาที่มีการใชต้วัละครในสถานการณจ์ าลองวิกฤตการณด์า้นประชาสมัพนัธ ์โดยมีการจดักลุ่ม
ตัวอย่างเพื่อเปรียบเทียบการใช้ตัวละครที่มีใบหนา้แบบทารกและตัวละครที่มีใบหนา้แบบผูใ้หญ่ 
ผลการศึกษาพบว่า ผูเ้ขา้ร่วมที่เห็นโฆษณาซึ่งใช้ตัวละครที่มีใบหน้าแบบทารกมีแนวโน้มที่จะ
ประเมินแบรนดใ์นทางบวกมากกว่ากลุ่มที่เห็นตัวละครที่มีใบหนา้แบบผูใ้หญ่ ทัง้ในแง่ของความ
น่าเชื่อถือ ความจรงิใจ และความน่าไวว้างใจของแบรนด ์
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Kim (2016) ไดศ้ึกษาบทบาทและผลกระทบของการใชต้ัวละครการต์ูนแอนิเมชันในกล
ยุทธก์ารตลาด โดยเนน้ย า้ถึงความสามารถของตัวละครแอนิเมชันในการดึงดูดความสนใจ สรา้ง
การมีส่วนร่วม และกระตุ้นปฏิสัมพันธ์กับผู้บริโภค ผลการศึกษาพบว่า โฆษณาที่ใช้ตัวละคร
แอนิเมชนัสามารถดึงดูดความสนใจของผูช้มไดม้ากกว่าโฆษณาที่ใชต้ัวละครภาพนิ่ง โดยผูช้มใช้
เวลามองและจดจ่อกับโฆษณาที่มีตัวละครแอนิเมชันนานกว่าและผูช้มรูส้ึกเชื่อมโยงและมีส่วน
ร่วมกับตัวละครแอนิเมชันมากกว่าตัวละครภาพนิ่ง โดยรายงานว่ารูส้ึกผูกพันกับเรื่องราวและ
บคุลิกของตวัละครแอนิเมชนัไดง้่ายกว่า 

Chiu (2012) ได้ศึกษาผลของประเภทตัวละคร (สัตว์หรือมนุษย์) ที่ใช้ในโฆษณาต่อ
ทัศนคติของผูบ้ริโภคและความตัง้ใจซือ้ โดยท าการทดลองกับผูเ้ขา้ร่วมโดยใหดู้โฆษณาที่ใช้ตัว
ละครสตัวแ์ละตวัละครมนุษยใ์นการน าเสนอผลิตภณัฑป์ระเภทต่างๆ ผลการศกึษาพบว่า โฆษณา
ที่ใชต้วัละครสตัวไ์ดร้บัการประเมินทศันคติที่ดีกว่าและสรา้งความตัง้ใจซือ้ไดส้งูกว่าโฆษณาที่ใชต้วั
ละครมนุษย ์โดยเฉพาะอย่างยิ่งส าหรบัผลิตภณัฑท์ี่มีคณุสมบติัเชิงอารมณห์รือใหค้วามรูส้ึกผ่อน
คลาย อีกทัง้ผูเ้ขา้ร่วมรายงานว่ารูส้ึกมีความสุข ผ่อนคลาย และเชื่อมโยงกับตัวละครสตัวไ์ดง้่าย
กว่าตวัละครมนุษย ์ซึ่งช่วยสรา้งอารมณเ์ชิงบวกและทัศนคติที่ดีต่อแบรนดไ์ด้และการใชต้วัละคร
สตัวท์ี่มีความเหมาะสมกบัประเภทและบุคลิกของผลิตภณัฑย์ิ่งช่วยเสริมใหโ้ฆษณามีประสิทธิผล
มากขึน้ เช่น การใชต้วัละครสตัวท์ี่ดอู่อนโยนและเป็นมิตรกบัผลิตภณัฑส์ าหรบัเด็ก 

Folse (2012) ไดศ้ึกษาลกัษณะเฉพาะของตัวละครสตัวท์ี่ช่วยส่งเสริมบุคลิกและคุณค่า
ของแบรนด ์โดยวิเคราะหก์ารใชต้วัละครสตัวท์ี่ประสบความส าเร็จในการสื่อสารการตลาดของแบ
รนดช์ั้นน า ผลการศึกษาพบว่า ตัวละครสัตวท์ี่มีลักษณะเฉพาะโดดเด่น เช่น ความน่ารกั ขีเ้ล่น 
ซื่อสตัย ์กลา้หาญ ฯลฯ สามารถช่วยสื่อสารบุคลิกและคุณค่าของแบรนดไ์ดอ้ย่างมีประสิทธิภาพ
รวมถึงการสรา้งตวัละครสตัวท์ี่มีเรื่องราวและพฒันาการชดัเจน ช่วยใหผู้บ้ริโภคเขา้ใจ จดจ า และ
เชื่อมโยงกบัแบรนดไ์ดง้่ายขึน้ และยงัช่วยสรา้งความแตกต่างใหก้บัแบรนดแ์ละการใชต้วัละครสตัว์
อย่างสม ่าเสมอและต่อเนื่องในการสื่อสารการตลาด ช่วยตอกย า้บุคลิกของแบรนด ์สรา้งการจดจ า 
และกระตุน้การมีสว่นรว่มของผูบ้รโิภคในระยะยาวได ้

Mazaheri (2011) ได้ศึกษาผลกระทบของการเปิดตัวภาพยนตร์ที่มีตัวละครหรือ
ผลิตภณัฑข์องแบรนดป์รากฏอยู่ (Product Placement) ต่อการรบัรูแ้ละยอดขายของแบรนด ์โดย
วิเคราะหข์อ้มูลการเปิดตัวภาพยนตร ์ยอดขาย และกิจกรรมทางการตลาดของแบรนดต่์างๆ ที่มี
การวางสินคา้ในภาพยนตร ์ผลการศกึษาพบว่าการเปิดตวัภาพยนตรท์ี่มีตวัละครหรือสินคา้ของแบ
รนดเ์ป็นส่วนหนึ่งของเนือ้เรื่องสามารถเป็นเครื่องมือทางการตลาดที่มีประสิทธิภาพในการเพิ่มการ
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รับรู ้และกระตุ้นยอดขายให้กับแบรนด์ได้ ทั้งในระยะสั้นและระยะยาว การวางแผนกลยุทธ์
การตลาดโดยใชก้ารวางสินคา้ในภาพยนตรค์วบคู่ไปกับกิจกรรมทางการตลาดอ่ืนๆ ที่สอดคลอ้ง
กัน จะช่วยให้แบรนด์สามารถเพิ่มการรับรู ้ สร้างความน่าสนใจ และเพิ่มยอดขายได้อย่างมี
ประสิทธิผลมากย่ิงขึน้ 

Bollen et al. (2011, p. 9) ไดศ้กึษาความสมัพนัธร์ะหว่างกระแสอารมณบ์นโซเชียลมีเดีย 
(Social Media Mood) กบัการเคลื่อนไหวของตลาดหุน้ โดยใชข้อ้มลูจากทวิตเตอรแ์ละดชันีราคา
หุน้ Dow Jones Industrial Average (DJIA) ในช่วงปี 2008 ผูว้ิจยัไดพ้ฒันาแบบจ าลองการเรียนรู้
ของเครื่อง (Machine Learning Model) เพื่อวิเคราะห์อารมณ์ของทวีตจ านวนมาก และศึกษา
ความสมัพนัธก์บัการเปลี่ยนแปลงของราคาหุน้ ผลการศกึษาพบว่าบทบาทและอิทธิพลของกระแส
โซเชียลมีเดียที่มีต่อพฤติกรรมผู้บริโภคและพลวัตของตลาด ข้อมูลจากโซเชียลมีเดียสามารถ
สะท้อนถึงความรูส้ึก ทัศนคติ และการตัดสินใจของผู้บริโภคได้แบบเรียลไทม์ ซึ่งมีผลต่อการ
เปลี่ยนแปลงของตลาดและเศรษฐกิจโดยรวม นักการตลาดและนักลงทุนจึงควรติดตามและ
วิเคราะหก์ระแสบนโซเชียลมีเดียอย่างใกลช้ิด เพื่อเขา้ใจพฤติกรรมของผูบ้ริโภคและตอบสนองต่อ
การเปลี่ยนแปลงของตลาดไดอ้ย่างทนัท่วงที 

จากงานวิจยัที่เก่ียวขอ้งผูว้ิจยัไดน้ าวิจยัของ(จิรศกัดิ ์จงศรีรตันกลุ, 2560)ที่ไดท้ าการวิจยั
เรื่อง ”การเลือกใชต้วัการต์นูเพื่อการสื่อสารแบรนดใ์นธุรกิจบริการ” โดยผลการวิจยัพบว่า เหตผุลที่
องคก์รเลือกใชต้วัการต์นู คือ ในตวัการต์นูมีความน่ารกัและใหค้วามรูส้กึที่เป็นมิตร ตวัการต์นูไม่มี
ขอ้จ ากัดเรื่องอายุขัย, ลดความเสี่ยงการใชบุ้คคลซ า้กับแบรนดอ่ื์นที่ท าใหผู้บ้ริโภคสับสน , ไม่มี
ความเสี่ยงเรื่องพฤติกรรมไม่พึ่งประสงค์, องคก์รสามารถใสใจความส าคญัหลกัของแบรนดล์งไป
ได้, ตัวการ์ตูนสามารถเข้าถึงกลุ่มลูกค้าได้ทุกเพศทุกวัย , ช่วยเพิ่มคุณค่าให้ตราสินค้าหรือ
ผลิตภณัฑ,์ น าไปใชส้ื่อสารไดห้ลาย ช่องทางมากกว่าบุคคลจรงิ และตวัการต์นูท าใหต้ราสินคา้จบั
ตอ้งได ้ ผูว้ิจยัไดน้ าไปเป็นที่มาและความส าคญัของปัญหาของงานวิจยั และน ามาใชเ้ป็นเหตุผล
ป ร ะ ก อ บ ว ร ร ณ ก ร ร ม ที่ เ ก่ี ย ว ข้ อ ง  น อ ก จ า ก นี ้ ผู ้ วิ จั ย ยั ง ไ ด้ น า บ ท ค ว า ม ข อ ง  
(Auto_API_DITP_Analytics, 2023)มาใชใ้นการก าหนดช่วงเวลาใน Google Trend เพื่อจ ากดัชุด
ขอ้มลูใหอ้ยู่ในระหว่างช่วง 1 มกราคม 2561- 31 ธันวาคม 2566 
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บทที ่3 
วิธีด าเนินการวิจัย 

ในการศึกษาวิจยั “ตวัละครสดุสรา้งสรรคใ์นการตลาด: ศึกษาการออกแบบตวัละครและ
ความส าเร็จของตราสินคา้" (Character Stardom in Marketing: A Study of Character Design 
and Brand Success) ผูว้ิจัยไดม้ีการด าเนินการวิจัยโดยมีเนือ้หาสาระส าคัญในการด าเนินการ
ตามล าดบัดงันี ้

1. การก าหนดประชากรและการเลือกกลุม่ตวัอย่าง 
2. การจดักระท าขอ้มลูและการวิเคราะหข์อ้มลู 
3. สถิติที่ใชใ้นการวิเคราะหข์อ้มลู 

 

การก าหนดประชากรและการเลือกกลุ่มตัวอย่าง 
ประชากรที่ใช้ในการวิจัย  

ประชากรที่ใชใ้นการวิจยั คือ ตวัละครที่มีชื่อเสียงโด่งดงัทั่วโลก 
กลุ่มตัวอย่างทีใ่ช้ในการวิจัย 

ประชากรที่ใชใ้นการวิจยั คือ ตวัละครที่มีชื่อเสียงโด่งดงัทั่วโลก ซึ่งไม่ทราบจ านวนที่
แน่นอน ผูว้ิจยัจึงใชว้ิธีก าหนดกลุ่มมตัวอย่างโดยหาระดับความเชื่อมั่นที่ 90% และยอมรบัความ
คลาดเคลื่อนไดท้ี่ 10%(W.G.Cochran, 1953สอนของพ่อ สถิตในดวงใจ, 2564) 

สตูรการค านวณขนาดกลุม่ตวัอย่าง 

𝑛 = 
𝑃(1 − 𝑃)𝑍2

𝑒2
 

เมื่อ  n แทนค่า ขนาดของกลุม่ตวัอย่าง 
  Z แทนค่า ค่าความเชื่อมั่นที่ผูว้ิจยัก าหนดไว ้Z มีค่าเท่ากบั 1.96 ที่

แทนความเชื่อมั่น 95% ระดบั 0.05 
  P แทนค่า ค่าประมาณของสัดส่วนของประชากรที่ต้องการจะ

ศกึษา (ในการวิจยัครัง้นีก้  าหนดใหม้ีค่าเท่ากบั 0.5) 
  e แทนค่า ค่าความคลาดเคลื่อนในการประมาณสัดส่วนของ

ประชากร (ในการวิจยั ครัง้นีก้  าหนดใหม้ีค่าเท่ากบั 0.05)  
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แทนค่าในสตูรไดด้งันี ้คือ 

𝑛 =  
0.5(1 − 0.5)1.652

0.12
= 68.06 

 
ดงันัน้จากการค านวณค่าขนาดของกลุม่ตวัอย่างที่ใชใ้นการศึกษาเท่ากบั 68 ตวัอย่าง 

แต่ผูว้ิจยัไดส้  ารองไวอี้กจ านวน 32 ตวัอย่าง รวมจ านวนตวัอย่างตวัละครที่ใชใ้นการวิจยัครัง้นีร้วม
ทัง้สิน้ 100 ตวัอย่าง 

วิธีการสุ่มตัวอย่างในการวิจัย 
ในการศึกษางานวิจัยในครัง้นี ้ผูว้ิจัยไดท้ าการสุ่มตัวอย่างดว้ยวิธีการสุ่มตัวอย่างตาม

ความสะดวก (Convenience Sampling) โดยผูว้ิจยัจะเลือกกลุม่ตวัอย่างจากแหลง่ที่มา ดงันี ้
1.การจดัอนัดบั 100 Best Disney Movies โดย IMDb 
2.100 อันดับ คาแร็คเตอรท์ี่ทรงคุณค่าที่สุดของญ่ีปุ่ น ประจ าปี 2011 ลงตีพิมพใ์น

หนงัสือ CharaBiz Data 2012 
3.การจดัอนัดบั 40 ตวัละครจาก อะนิเมชนัและเกมส ์โดย Goo Ranking 
4. การจดัอนัดบั 5 อนัดบั การต์นูยอดฮิต โดย Boomerang 
5.การจดั 10 อนัดบั หนงัซุปเปอรฮ์ีโรท่ี่ดีที่สดุ โดย www.จดัอนัดบั.com 
6.กา รจัดอันดับ  10 อันดับคาแ ร็ ค เ ตอ ร์หมี น่ า รักที่ คน ญ่ีปุ่ น นึ ก ถึ ง  โ ดย 

www.marumura.com 
7.การจัดอันดับ 30 หนังสายลับสุดสนุก แอ็กชันระห ่า ลุน้ระทึกจนลืมหายใจ โดย

www.condonewb.com 
8.ก า ร จั ด อั น ดั บ ค า แ ร็ ค เ ต อ ร์  Animage Magazine 20 อั น ดั บ  โ ด ย 

www.animageplus.com  
9.Friend Creators โดย แอพพลิเคชนั Line 
10.Youtube’s Official Chanel ที่มีผูติ้ดตาม 1 ลา้นคนขึน้ไป 
11.Tiktok’s Official Chanel ที่มีผูติ้ดตาม 1ลา้นคนทั่วไป 
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การจัดกระท าข้อมูลและการวิเคราะหข์้อมูล 
ในการศกึษางานวิจยัในครัง้นี ้ผูว้ิจยัไดใ้ชข้อ้มลูแบบทติุยภมูิ (Socondary Data)จากการ

เก็บข้อมูล Google Trends (GT) หรือ Search Volume Index (SVI) ซึ่งเป็นเครื่องมือที่สามารถ
วิเคราะหแ์นวโนม้และระดบัความสนใจของผูค้น้หาหรือเป็นตวัแทนของความนิยมของคน (Proxy) 
โดยสามารถระบุช่วงเวลายอ้นหลงั ไดถ้ึงปี พ.ศ. 2547 และสามารถระบุบขอบเขตในการคน้หา
และหมวดหมู่ อีกทั้ง  Search Volume Index (SVI) สามารถระบุค่าความสนใจจากการค้นหา
หัวขอ้ (Topic) ต่าง ๆ ตัง้แต่ 0 จนถึง 100 โดยระดับที่ 100 หมายถึง ระดับความสนใจสูงสุด ซึ่ง
สามารถน าข้อมูลการค้นไปใช้งาน  ผ่านเว็บไซต์ http://trends.google.co.th/trends/ และ
สามารถดาวนโ์หลดขอ้มลูทนัทีโดยไม่เสียค่าใชจ้่ายใดๆ 

ดังนัน้ ในการวิจัยครัง้นีผู้ว้ิจัยไดน้ า Google Trends (GT) หรือ Search Volume Index 
(SVI) มาใช้ในการเก็บข้อมูล โดยก าหนดระยะเวลาแบบรายเดือนตั้งแต่ 01/2018-12/2023 
เนื่องจากระยะดังกล่าวเป็นช่วงที่ตลาดคาแร็คเตอรม์ีการเติบโตขึน้ ถึงแมใ้นช่วงเกิดโรคระบาดมี
การลดการเติบโตลงเล็กน้อย แต่ก็ยังกลับมาขยายตัวในการเติบโต ผูว้ิจัยก าหนดขอบเขตการ
คน้หาจากทั่วโลกและตัง้ค่าเป็นทุกหมวดหมู่ เพื่อจ ากดัขอ้มลูที่ไม่เก่ียวขอ้งในการคน้หา โดยใชค้ า
คน้หา(Search term) ดว้ยชื่อตวัละครที่เป็นกลุม่ตวัอย่างทัง้หมด 100 ตวัอย่างดงันี ้ มิกกี ้เมาส,์ โล
กิ, เฮลโล คิตตี,้ โฮมเจน ซิปสัน, แฮรร์ี่ พ็อตเตอร ,์ เฮลลีควีน, ฮารุ สตาร,์ เดอะฮัค, ไอรอนแมน, 
แอปเป้ิลแจ็ค, แอนทแ์มน, เอลซ่า, อารเ์จ บีทีทูอัน, อังเคิลโรเจอร,์ อาคาแมน, ดั๊ก ดั๊กแดย,์ เรมมี 
แรทแททลูี่, สไปรเ์ดอรแ์มน, สโนวไ์วท,์ สนูป้ป้ี, สตารล์อรด์, เวนสเ์ดย,์ วูด้ดี,้ ไลทน์ิ่ง แม็คควีน, เลดี ้
ทรามวยักบัไอต้บู, แทรมป์ ทรามวยักบัไอต้บู, เลโกชิ บีสตาร,์ ลคูสั เดอะสไปเดอร,์ ลกูา้, ลิซ่า เดอะ
ซิมป์สนั, ลาดงักี ้เชร็ค, ร็อคเก็ต แร็คคนู, รายา รายากบัมงักรตวัสดุทา้ย, ราพนัเซล, ราชินีแดง, รซั
เซล upปู่ ซ่าบา้พลงั, ไมค ์วาซอวว์ากี,้ พซุ พซุอินบูท, มิสเตอรพ์ีนทับตัเตอร ์โบแจ็ค ฮอรส์แมน, โบ
แจ็ค ฮอรส์แมน, มิสเตอรบ์ีน, มินนี่ เมาส,์ มาเลฟิเซนต,์ มาริโอ,้ มารจ์ เดอะซิมป์สนั, มายเมโลดี,้ 
พิง้กี ้พาย, ทไวไลท ์สปารค์เคิล, แพนดา้จูจูซึ, แฟลช ซูโทเปีย, ยูจิ ตาโดริ จูจูซึ, วินนี่-เดอะ-พูห,์ 
พิงค ์แพนเตอร ,์ พิกเล็ต, ผีไรห้น้า โนเฟส, ปอมปอมปูริน, แบทแมน, บารบ์ี,้ บารต์ ซิมป์สัน, บัซ 
ไลทเ์ยียร,์ บกัส ์บนันี, โนบิ โนบิตะ, นีโม, นิค ไวลด,์ นิค ฟูรี่, ทาทา บีทีทูวนั, ทอม ทอมแอนดเ์จอร์
ร่ี, โดราเอมอน, โดนลัด ์ดั๊ก, แดฟฟ่ี ดั๊ก, เดดพลู, ดอรี่ ผจญภยัดอรี่ขีล้ืม, ซูเปอรแ์มน, ซินเดอเรลล่า
, ซิมบา้ เดอะไลออ้นคิงส ,์ ซินามอโรล, เจมส ์พี. ซลัลิแวน, ชิมมี่ บีทีทูวัน, มังกี ้ดี. ลูฟ่ี, โจ๊กเกอร,์ 
แจ็ก สแปรโ์รว,์ เจอรร์ี่  ทอมแอนดเ์จอรร์ี่, เจมส ์บอนด,์ จดีู ้ฮอปส,์ เคน, คุก้กี ้บีทีทวูนั, คารล์ เฟรด
ริกเซน upปู่ ซ่าบา้พลัง, คลินท ์บารต์ัน, คาลบี ้เลม, โคย่า บีทีทูวัน, กินทามะ, การฟี์ลด์, กัปตัน

http://trends.google.co.th/trends/
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อเมรกิา, กปัตนั มารเ์วล, ขา้คือกรูท้, เอเลเว่น สเตรนเจอรธิ์งส,์ ก็อตซิลลา่, เอ็มเบอร ์ลเูมน, เวด รปิ
เปิล หลังจากนั้นดาวน์โหลดข้อมูล Search Volume Index (SVI) ออกมาเป็นไฟล์ .csv เพื่อน า
ขอ้มลูไปใชใ้นการศกึษาการวิจยัในครัง้นี ้

 

ภาพประกอบ 20 หนา้เว็บไซต ์Google trend 

ที่มา https://trends.google.co.th/trends/explore?date=2018-01-01%202023-12-
31&q=%2Fm%2F057ph&hl=th 

 

ภาพประกอบ 21 ตวัอย่างการดาวนโ์หลดขอ้มลู Search Volume Index (SVI) 

ที่มา https://trends.google.co.th/trends/explore?date=2018-01-01%202023-12-
31&q=%2Fm%2F057ph&hl=th 

ขอ้มลู Search Volume Index (SVI) มีการค านวณเพื่อปรบัเป็นค่าดัชนีเชิงเปรียบเทียบ
ปริมาณการคน้หาภายในกลุม่ที่น ามาเปรียบเทียบ ซึ่งผูว้ิจยัไดเ้ลือกขอ้มลู Search Volume Index 
(SVI) ของตวัละคร มิกกี ้เมาส ์(Mickey Mouse) มาเป็นตวัหลกัในการเปรียบเทียบกบัค่าดชันีของ
ตัวละครอ่ืน ๆ เนื่องจาก มิกกี ้เมาส ์(Mickey Mouse) เป็นตัวละครท่ีมีผูข้อใชส้ิทธิ์ในผลงานมาก
ที่สดุในโลกและเป็นตวัละครที่ทุกเพศทุกวยั ชื่นชอบ โดยขอ้มลู Search Volume Index (SVI) ของ

เดือน (Months) มิกก้ี เมาส์(Mickey Mouse)
2018-01 81

2018-02 80

2018-03 79

2018-04 74

2018-05 75

2018-06 70

2018-07 68

2018-08 76

2018-09 77

2018-10 77

2018-11 100

2018-12 87

https://trends.google.co.th/trends/explore?date=2018-01-01%202023-12-31&q=%2Fm%2F057ph&hl=th
https://trends.google.co.th/trends/explore?date=2018-01-01%202023-12-31&q=%2Fm%2F057ph&hl=th
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มิกกี ้เมาส ์(Mickey Mouse) ตัง้แต่เดือนมกราคม ปี 2018 จนถึง ธันวาคม ปี 2023  ที่จะใชเ้ป็น
เกณฑห์ลกัส าหรบัการค านวณมีค่า ดงัตารางต่อไปนี ้

 

เดือน (Months) มิกกี ้เมาส(์Mickey Mouse) 

2018-01 81 

2018-02 80 

2018-03 79 

2018-04 74 

2018-05 75 

2018-06 70 

2018-07 68 

2018-08 76 

2018-09 77 

2018-10 77 

2018-11 100 

2018-12 87 

2019-01 76 

2019-02 77 

2019-03 74 

2019-04 65 

2019-05 61 

2019-06 60 

2019-07 64 

2019-08 61 

2019-09 61 

2019-10 65 

2019-11 65 

2019-12 69 

ภาพประกอบ 22 Search Volume Index (SVI) ของมิกกี ้เมาส ์(Mickey Mouse) ตัง้แต่เดือน
มกราคม ปี 2018 จนถึง ธันวาคม ปี 2023 
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เดือน (Months) มิกก้ี เมาส์(Mickey Mouse) 

2022-01 52 

2022-02 49 

2022-03 42 

2022-04 42 

2022-05 39 

2022-06 41 

2022-07 46 

2022-08 45 

2022-09 45 

2022-10 45 

2022-11 46 

2022-12 41 

2023-01 22 

2023-02 34 

2023-03 27 

2023-04 28 

2023-05 25 

2023-06 27 

2023-07 24 

2023-08 25 

2023-09 26 

2023-10 32 

2023-11 32 
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2023-12 30 

ภาพประกอบ 23 Search Volume Index (SVI) ของมิกกี ้เมาส ์(Mickey Mouse) ตัง้แต่เดือน
มกราคม ปี 2018 จนถึง ธันวาคม ปี 2023 

โดยตัวละครที่เป็นกลุ่มตัวอย่างทุกตัวจะต้องถูกน ามาเปรียบเทียบกับตัวละคร มิกกี ้
เมาส ์(Mickey Mouse) ใน Google Trends และดาวนโ์หลดขอ้มูล Search Volume Index (SVI) 
แต่เนื่องจาก Google trends สามารถเปรียบเทียบไดส้งูสดุเพียง 5 ตวัเท่านัน้ ดงันัน้ ผูว้ิจยัจึงไดน้ า
ค่าดชันีเชิงเปรียบเทียบของปริมาณการคน้หาระหว่างตัวละคร มิกกี ้เมาส ์(Mickey Mouse) และ 
ตวัละครทัง้ 99 ตวัไปค านวณดว้ยตนเองโดยวิธีเทียบบญัญัติไตรยางคเ์พื่อปรบัค่า SVI ใหถ้กูตอ้ง 

 

 

 

 

ภาพประกอบ 24 ตวัอย่างการเปรียบเทียบใน Google Trends ระหว่างตวัละคร มิกกี ้เมาส ์
(Mickey Mouse) และไอรอนแมน(Iron man) 

ที่มา: https://trends.google.co.th/trends/explore?date=2018-01-01%202023-12-
31&q=%2Fm%2F057ph,%2Fm%2F0hnws&hl=th 
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ภาพประกอบ 25 ขอ้มลูเปรียบเทียบ Search Volume Index (SVI) ระหว่างตวัละคร มิกกี ้เมาส ์
(Mickey Mouse) และไอรอนแมน(Iron man) 

เดือน (Months) มิกก้ี เมาส์(Mickey Mouse) ไอรอนแมน(Iron man)

2018-01 68 15

2018-02 66 23

2018-03 65 29

2018-04 58 40

2018-05 59 60

2018-06 56 36

2018-07 57 30

2018-08 58 27

2018-09 61 25

2018-10 68 21

2018-11 82 21

2018-12 69 25
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ภาพประกอบ 26ตวัอย่างการแสดงการปรบัขอ้มลู Search Volume Index (SVI) 
 
เมื่อดึงดชันีเชิงเปรียบเทียบของปริมาณการคน้หาระหว่างตัวละคร มิกกี ้เมาส ์(Mickey 

Mouse) และไอรอนแมน(Iron man) จากนัน้น าค่าดัชนีไปค านวณโดยวิธีเทียบบญัญัติไตรยางศ ์
เพื่อใหไ้ดข้อ้มลู Search Volume Index (SVI) ของตวัละครนัน้ ๆ ที่มีความถกูตอ้งมากขึน้ ดงัรูป 

มิกก้ี เมาส์(Mickey Mouse) ไอรอนแมน(Iron man)

2018-01 81 68 15 81/68*15 1.2 17.9

2018-02 80 66 23 80/66*23 1.2 27.9

2018-03 79 65 29 79/65*29 1.2 35.2
2018-04 74 58 40 74/58*40 1.3 51.0

2018-05 75 59 60 75/59*60 1.3 76.3

2018-06 70 56 36 70/56*36 1.3 45.0
2018-07 68 57 30 68/57*30 1.2 35.8

2018-08 76 58 27 76/58*27 1.3 35.4

2018-09 77 61 25 77/61*25 1.3 31.6

2018-10 77 68 21 77/68*21 1.1 23.8
2018-11 100 82 21 100/82*21 1.2 25.6

2018-12 87 69 25 87/69*25 1.3 31.5

2019-01 76 60 22 76/60*22 1.3 27.9
2019-02 77 61 20 77/61*20 1.3 25.2

2019-03 74 58 25 74/58*25 1.3 31.9

2019-04 65 51 71 65/51*71 1.3 90.5

2019-05 61 49 100 61/49*100 1.2 124.5
2019-06 60 48 43 60/48*43 1.3 53.8

2019-07 64 51 45 64/51*45 1.3 56.5

2019-08 61 49 40 61/49*40 1.2 49.8
2019-09 61 49 33 61/49*33 1.2 41.1

2019-10 65 52 30 65/52*30 1.3 37.5

2019-11 65 55 27 65/55*27 1.2 31.9

2019-12 69 55 28 69/55*28 1.3 35.1

เดือน (Months) มิกก้ี เมาส์(Mickey Mouse) Adjust Data
ขอ้มลูการเปรียบเทียบ
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ภาพประกอบ 27 ตวัอย่างการแสดงการปรบัขอ้มลู Search Volume Index (SVI) 

มิกก้ี เมาส์(Mickey Mouse) ไอรอนแมน(Iron man)

2020-01 66 54 26 66/54*26 1.2 31.8

2020-02 62 50 23 62/50*23 1.2 28.5

2020-03 57 45 26 57/45*26 1.3 32.9

2020-04 60 47 34 60/47*34 1.3 43.4
2020-05 61 48 32 61/48*32 1.3 40.7

2020-06 58 46 28 58/46*28 1.3 35.3

2020-07 61 49 27 61/49*27 1.2 33.6

2020-08 58 48 28 58/48*28 1.2 33.8
2020-09 56 45 36 56/45*36 1.2 44.8

2020-10 60 47 32 60/47*32 1.3 40.9

2020-11 60 47 29 60/47*29 1.3 37.0

2020-12 58 47 27 58/47*27 1.2 33.3

2021-01 50 42 28 50/42*28 1.2 33.3
2021-02 54 42 27 54/42*27 1.3 34.7

2021-03 48 40 28 48/40*28 1.2 33.6

2021-04 48 38 27 48/38*27 1.3 34.1

2021-05 50 39 25 50/39*25 1.3 32.1
2021-06 47 37 24 47/37*24 1.3 30.5

2021-07 49 40 28 49/40*28 1.2 34.3

2021-08 47 37 25 47/37*25 1.3 31.8

2021-09 46 38 24 46/38*24 1.2 29.1

2021-10 49 38 21 49/38*21 1.3 27.1
2021-11 53 43 21 53/43*21 1.2 25.9

2021-12 50 41 27 50/41*27 1.2 32.9

เดือน (Months) มิกก้ี เมาส์(Mickey Mouse)
ขอ้มลูการเปรียบเทียบ

Adjust Data
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ภาพประกอบ 28 ตวัอย่างการแสดงการปรบัขอ้มลู Search Volume Index (SVI) 
 
ซึ่งจากขอ้มูลดัชนีตามตารางตัวอย่างท าใหท้ราบถึงระดับความสนใจของผูค้นในช่วง

ระยะเวลานั้น ๆในการคน้หาตัวละครทั้ง  2 ตัว โดยค่าความสนใจตัวละคร มิกกี ้เมาส ์(Mickey 
Mouse) มีระดบัสงูสดุที่ 100 และเมื่อน าค่าดชันีมาเปรียบเทียบกนั หากตวัละครในกลุม่ตวัอย่างมี
ค่ามากกว่า 100 หมายความว่า ในช่วงระยะเวลานัน้ ตวัละครนัน้ไดร้บัความสนใจและความนิยม
มากกว่า มิกกี ้เมาส ์(Mickey Mouse) แต่ในตวัอย่างช่วงเดือน พฤศจิกายน 2018 ตวัละคร มิกกี ้
เมาส ์(Mickey Mouse) มีค่าสูงสุดที่ 100 แต่ตัวละครไอรอนแมน(Iron man)ในช่วงเดือนและปี

มิกก้ี เมาส์(Mickey Mouse) ไอรอนแมน(Iron man)

2022-01 52 39 37 52/39*37 1.3 49.3

2022-02 49 39 31 49/39*31 1.3 38.9

2022-03 42 34 24 42/34*24 1.2 29.6

2022-04 42 33 26 42/33*26 1.3 33.1
2022-05 39 31 27 39/31*27 1.3 34.0

2022-06 41 33 23 41/33*23 1.2 28.6

2022-07 46 36 23 46/36*23 1.3 29.4

2022-08 45 36 21 45/36*21 1.3 26.3
2022-09 45 37 19 45/37*19 1.2 23.1

2022-10 45 35 19 45/35*19 1.3 24.4

2022-11 46 37 18 46/37*18 1.2 22.4

2022-12 41 33 17 41/33*17 1.2 21.1

2023-01 22 16 17 22/16*17 1.4 23.4
2023-02 34 28 16 34/28*16 1.2 19.4

2023-03 27 22 17 27/22*17 1.2 20.9

2023-04 28 22 18 28/22*18 1.3 22.9

2023-05 25 20 19 25/20*19 1.3 23.8
2023-06 27 21 19 27/21*19 1.3 24.4

2023-07 24 19 18 24/19*18 1.3 22.7

2023-08 25 21 16 25/21*16 1.2 19.0

2023-09 26 21 15 26/21*15 1.2 18.6

2023-10 32 24 22 32/24*22 1.3 29.3
2023-11 32 25 19 32/25*19 1.3 24.3

2023-12 30 23 19 30/23*19 1.3 24.8

เดือน (Months) มิกก้ี เมาส์(Mickey Mouse)
ขอ้มลูการเปรียบเทียบ

Adjust Data
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เดียวกนันัน้มีค่าเพียง 25.6 จึงสรุปไดว้่าตวัละครตวัละคร มิกกี ้เมาส ์(Mickey Mouse)ก็ยงัมีความ
นิยมมากว่า ซึ่งขอ้มลูชดุนีผู้ว้ิจยัจะน าไปท าการทดสอบเพื่อหาสาเหตถุดัไป 

ในดัชนีปริมาณการคน้หาของแต่ละตัวละครไดถู้กระบุและวิเคราะหเ์พื่อหาเหตุการณท์ี่
เป็นตวัขบัเคลื่อนความสนใจของผูช้ม ซึ่งเรียกว่า “จดุสงูสดุ (Peaks)” 

 

ภาพประกอบ 29 จุดสงูสดุ(Peak) 

โดยเหตกุารณเ์หล่านีถู้กแบ่งออกเป็น 10 กลุม่ ไดแ้ก่ การโฆษณา (Advertisement) ข่าว
บล็อก (Blog News) การร่วมมือกัน (Collaboration) กิจกรรมพิเศษ (Event) การเปิดตัวเกม 
(Game Release) ค าพอ้งรูป (Homograph) การเปิดตัวภาพยนตร ์(Movie Release) การเปิดตัว
ผลิตภัณฑใ์หม่ (New Product Launch) ซีรีสท์ี่ออกอากาศ (Series on Air) และกระแสโซเชียล
มีเดีย (Social Media Trending) กระบวนการจัดหมวดหมู่เหตุการณ์เหล่านี ้เก่ียวข้องกับการ
ผสมผสานระหว่างการใหร้หสัดว้ยมือ (manual coding) และการตรวจสอบโดยใชผ้ลการคน้หาใน 
Google ส าหรบัช่วงเวลาที่เก่ียวขอ้ง 

 

ภาพประกอบ 30 การคน้หาสาเหตจุุดพีคของตวัละคร 
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สถิติที่ใชใ้นการวิเคราะหข์อ้มลู 
ในการศึกษาในครัง้นีจ้ะท าการทดสอบดว้ยการวิเคราะหส์มการถดถอยเชิงพหุคูณ 

( Multiple Regression Model)  เ พื่ อ ศึ ก ษ า ว่ า คุ ณ ลั ก ษ ณ ะ (Feature) ค ว า ม น่ า รั ก
(Kindchenschema), การรวมตวัของสิ่งมีชีวิตและไม่มีชีวิต(Creature Fusion)และภาพเคลื่อนไหว
(Animation) ซึ่งเป็นตวัแปรอิสระ (Independent Vaiable) สง่ผลต่อขอ้มลู Search Volume Index 
(SVI) ของตวัละครในกลุม่ตวัอย่างหรือไม่ โดยใชส้ตูรดงันี ้(กลัยา วานิชยบ์ญัชา, 2545) 

𝑦̂=𝛽0+𝛽1𝑡𝑥1𝑡+ 𝛽2𝑡𝑥2𝑡+...+𝛽𝑛𝑡𝑥𝑛𝑡 

โดย i = 1,2,…,n 

 𝑦̂   แทน คะแนนพยากรณข์องตวัแปรเกณฑ ์(ตวัแปรตาม) ในรูปคะแนนดิบ 
  

𝛽0   แทน  ค่าคงที่ (Constant) ของสมการการพยากรณใ์นรูปคะแนนดิบ 
N      แทน  จ านวนพยากรณต์วัแปรอิสระ 

𝛽1, 𝛽2, … 𝛽𝑛    แทน ค่าน า้หนักคะแนนหรือสมัประสิทธิ์การถดถอยของตัวแปร
พยากรณต์วัที่ 2 ถึงตวัที่ n ตามล าดบัในรูปคะแนนดิบ 

𝑋1, 𝑋2, … 𝑋𝑛   แทน คะแนนของตัวพยากรณ์ตัวที่ 2 ถึงตัวที่ k ตามล าดับใน
 รูปคะแนนดิบ 

T    แทนค่า   คาบเวลาที่เก็บขอ้มลู(เดือน) 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 



  57 

บทที4่ 
ผลการศึกษา 

ในการวิจยัครัง้นี ้ผูว้ิจยัไดท้ าการรวบรวมขอ้มลูจากกลุ่มตวัอย่าง ผลการวิเคราะหข์อ้มลู
และการแปลความหมายของการวิเคราะหข์อ้มูล ผูว้ิจัยไดก้ าหนดสญัลกัษณแ์ละอักษรย่อต่าง ๆ 
ในการวิเคราะหข์อ้มลู ดงัต่อไปนี ้

 
SE  แทน  

ค่าความคลาดเคลื่อนมาตรฐานในการพยากรณ ์
B  แทน  

ค่าสมัประสิทธิ์ของตวัพยากรณ ์ซึ่งพยากรณใ์นรูปคะแนนดิบ 

Y  แทน  
สมการพยากรณ์อิทธิพลต่อการดึงดูดความสนใจของผู้บริโภคทั่วโลกในรูป

คะแนนดิบ 
 

 
 

แทน 
สมัประสิทธิ์ความถดถอยมาตรฐาน 

t แทน 
ค่าสถิติ t ส าหรบัทดสอบความมีนยัส าคญัของค่าคงท่ีและสมัประสิทธิ์แต่ละตัว

ในสมการ 
p-value แทน 

ค่าระดบันยัยส าคญั 
H0  แทน 

สมมติฐานหลกั (Null Hypothesis) 
H1  แทน  

สมมติฐานรอง (Alternative Hypothesis) 
Sig  แทน  

ระดบันยัส าคญัทางสถิติในการทดสอบสมมติฐาน 
* แทน   

มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 
 

ผลการวิเคราะหข์้อมูลและการแปลผลการวิเคราะหข์้อมูล 
 ผูว้ิจยัไดว้ิเคราะหแ์ละน าเสนอในรูปแบบของตารางประกอบค าอธิบาย โดยการแบ่งการ

น าเสนอออกเป็น 2 สว่น ดงันี ้
สว่นที่ 1 การวิเคราะหข์อ้มลูเชิงพรรณนา ประกอบดว้ย ค่าความถ่ี ค่ารอ้ยละ  
สว่นที่ 2 การวิเคราะหข์อ้มลูเชิงอนมุานเพื่อ ทดสอบสมมติฐาน ดงัต่อไปนี ้
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สมมติ ฐ านที่  1 คุณลักษณะของตัวละครได้แก่  Baby face, Creature fusion, 
Animation,เหตุการณ์ของการค้นหาตัวละคร ได้แก่  Movie Release, Advertisement, Blog 
News, Collaboration ,Event, Game Release, Homograph, New Product, Series on Air, 
Social Media Trending และระยะเวลา (Time Elapsed)มีอิทธิพลต่อการดึงดูดความสนใจของ
ผูบ้รโิภคทั่วโลก    

สามารถเขียนสมมติฐานทางสถิติได ้ดงันี ้
H0 : คุณลักษณะของตัวละครได้แก่ Baby face, Creature fusion, Animation,สาเหตุ

ของการค้นหาตัวละคร ได้แก่  Movie Release, Advertisement, Blog News, Collaboration 
,Event, Game Release, Homograph, New Product, Series on Air, Social Media Trending 
และระยะเวลา (Time Elapsed) ไม่มีอิทธิพลต่อการดงึดดูความสนใจของผูบ้รโิภคทั่วโลก    

H1 : คณุลกัษณะของตวัละครไดแ้ก่ Baby face, Creature fusion, Animation,เหตกุารณ์
ของการค้นหาตัวละคร ได้แก่  Movie Release, Advertisement, Blog News, Collaboration 
,Event, Game Release, Homograph, New Product,Series on Air, Social Media Trending 
และและระยะเวลา (Time Elapsed) มีอิทธิพลต่อการดงึดดูความสนใจของผูบ้ริโภคทั่วโลก    

ส าหรับสถิติที่น ามาใช้ในการทดสอบสมมติฐาน คือ การวิเคราะห์ความถดถอยเชิง
พหุคูณ (Multiple Regression Analysis) ซึ่งเป็นสมการถดถอยเชิงซอ้นในรูปแบบความสัมพันธ์
เชิงเสน้ตรง โดยใชว้ิธีการเลือกตัวแปรอิสระเขา้สมการถดถอยดว้ยวิธี Enter ที่ระดบัความเชื่อมั่น 
95% ดังนั้น จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) ก็ต่อเมื่อ Sig. มีค่าน้อยกว่า 0.05 ผลการทดสอบ
สมมติฐาน และสามารถสรา้งสมการพยากรณเ์ชิงเสน้ตรงได ้ซึ่งจากการวิเคราะหค์วามถดถอยเชิง
พหคุณูในรูปแบบความสมัพนัธเ์ชิงเสน้ตรง สามารถค านวณหาสมัประสิทธิ์สหพนัธพ์หคุณู ไดด้งันี ้

โดยก าหนดตวัแปร ดงันี ้
 

X1 = Baby face 
X2 =Creature fusion 
X3 =Animation 
X4 =Movie Release 
X5 = Advertisement 
X6 = Blog News 
X7 = Collaboration  
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X8 = Event  
X9 = Game Release 
X10 = Homograph  
X11  = New Product 
X12 = Series on Air 
X13 = Social Media Trending  
X14 = Month 
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ตาราง 1แสดงผลการวเิคราะหอ์ทิธิพลต่อการดงึดูดความสนใจของผูบ้ริโภคทั่วโลก  โดยใชก้าร
วเิคราะห์ความถดถอยเชิงพหคูุณ ในรูปแบบความสมัพนัธ์เชิงเสน้ตรงดว้ยวธิี Enter 

Variable B SE 𝛽 t p-value 

(Intercept)  0.069 0.026 - 2.689 0.007 

isBabyface (X1) -0.033 0.040 -0.018 -0.819 0.413 

isAnimation(X2) 0.017 0.044 0.009 0.397 0.691 

Advertisement(X3) -1.158 0.493 -0.032 -2.350* 0.019 

Blog News(X4) 0.642 0.180 0.060 3.563* 0.000 

Collaboration(X5) 0.608 0.222 0.040 2.741* 0.006 

Event(X6) 0.744 0.156 0.155 4.774* 0.000 

Game Release(X7) 0.380 0.282 0.020 1.347 0.178 

Homograph(X8) 0.441 0.851 0.007 0.519 0.604 

Movie Release(X9) 1.345 0.187 0.149 7.188* 0.000 

New Product(X10) 0.335 0.207 0.023 1.620 0.105 

Series on Air(X11) 0.526 0.211 0.045 2.497* 0.013 

Social Media Trending(X12) 0.079 0.140 0.011 0.566 0.572 

Time Elapsed (X13) -0.003 0.001 -0.076 -5.596* 0.000 

* มีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 
  
จากตาราง 4  ผลการวิเคราะหแ์สดงผลการวิเคราะหอิ์ทธิพลต่อการดงึดดูความสนใจของ

ผู้บริโภคทั่ วโลก   พบว่าปัจจัยสาเหตุของการค้นหาตัวละคร(Drivers of Search Populity) มี
อิทธิพลต่อการดงึดดูความสนใจ ไดแ้ก่ Advertisement(X3), Blog News(X4), Collaboration(X5), 
Event(X6),Movie Release(X9), Series on Air(X11), Time Elapsed (X13) เป็นตวัแปรที่สามารถ
ท านายอิทธิพลต่อการดงึดดูความสนใจของผูบ้ริโภคทั่วโลกใน ซึ่งสามารถท านายไดร้อ้ยละ 28 

และสามารถเขียนเป็นสมการท านายอิทธิพลต่อการดงึดดูความสนใจของผูบ้รโิภคทั่วโลก  
โดยใชค่้าสมัประสิทธิ์ของตวัแปรท่ีมีอิทธิพลท่ีเป็นคะแนนดิบ ดงันี ้
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  Y = 0.069+1.345 X9 - 1.158X3+ 0.744X6+ 0.642X4+0.608X5+ 0.526X11-0.003 X13 
 
เมื่อพิจารณาค่าสมัประสิทธิ์ความถดถอย (B) ดงันี ้
หากอิทธิพลต่อการดงึดดูความสนใจของผูบ้รโิภค มีค่าคงที่ทกุดา้น เมื่อผูบ้รโิภค 
ให้ความคิดเห็น เพิ่มขึน้ 1 หน่วย ส่งผลให้ตัวแปรเหตุการณ์ของการค้นหาตัวละคร 

เพิ่มขึน้ 0.069 หน่วย 
ปั จ จั ย ส า เ หตุ ข อ ง ก า ร ค้น ห า ตั ว ล ะ ค ร (Drivers of Search Populity) ใ นด้ า น 

Advertisement(X3) มีค่าสมัประสิทธิ์ความถดถอย เท่ากับ 1.158 หมายความว่า ตัวละครมีส่วน
รว่มใน Advertisement เพิ่มขึน้ 1 หน่วย มีอิทธิพลต่อการดงึดดูความสนใจลดลง 1.158 

ปัจจัยสาเหตุของการค้นหาตัวละคร (Drivers of Search Populity) ในด้าน Blog 
News(X4) มีค่าสมัประสิทธิ์ความถดถอย เท่ากบั 0.642 หมายความว่า ตวัละครมีสว่นรว่มใน Blog 
News เพิ่มขึน้ 1 หน่วย มีอิทธิพลต่อการดงึดดูความสนเพิ่มขึน้ 0.642 

ปั จ จั ย ส า เ หตุ ข อ ง ก า ร ค้น ห า ตั ว ล ะ ค ร (Drivers of Search Populity) ใ นด้ า น 
Collaboration(X5) มีค่าสมัประสิทธิ์ความถดถอย เท่ากบั 0.608 หมายความว่า ตวัละครมีสว่นรว่ม
ใน Blog News เพิ่มขึน้ 1 หน่วย มีอิทธิพลต่อการดงึดดูความสนใจเพิ่มขึน้ 0.608 

ปัจจยัสาเหตุของการคน้หาตัวละคร(Drivers of Search Populity) ในดา้น Event(X6) มี
ค่าสมัประสิทธิ์ความถดถอย เท่ากบั 0.608 หมายความว่า ตวัละครมีส่วนร่วมใน Event เพิ่มขึน้ 1 
หน่วย มีอิทธิพลต่อการดงึดดูความสนใจเพิ่มขึน้ 0.744 

ปัจจัยสาเหตุของการค้นหาตัวละคร(Drivers of Search Populity) ในด้าน Movie 
Release(X9)มีค่าสมัประสิทธิ์ความถดถอย เท่ากับ 1.345 หมายความว่า ตัวละครมีส่วนร่วมใน 
Movie Release เพิ่มขึน้ 1 หน่วย มีอิทธิพลต่อการดงึดดูความสนใจเพิ่มขึน้ 1.345  

ปัจจัยสาเหตุของการค้นหาตัวละคร(Drivers of Search Populity) ในด้าน Series on 
Air(X11) มีค่าสมัประสิทธิ์ความถดถอย เท่ากบั 0.079 หมายความว่า ตวัละครมีสว่นร่วมใน Series 
on Air เพิ่มขึน้ 1 หน่วย มีอิทธิพลต่อการดงึดดูความสนใจเพิ่มขึน้ 0.079 

ปัจจัยระยะเวลา (Time Elapsed) มีค่าสัมประสิทธิ์ความถดถอย เท่ากับ 0.003 
หมายความว่า ปัจจัยระยะเวลา (Time Elapsed) (X13)  เพิ่มขึน้ 1 หน่วย มีอิทธิพลต่อการดึงดูด
ความสนใจลดลง 0.003 
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เมื่อพิจารณาหมวดหมู่สาเหตกุารคน้หาตวัละคร(Drivers of Search Populity) จะเห็นได้

ว่าข่าวบล็อก(Blog News)เป็นประเภทที่พบบ่อยที่สดุ โดยคิดเป็นรอ้ยละ 25 ของเหตกุารณท์ัง้หมด
ในกลุม่ตวัอย่าง รองลงมาคือการเปิดตวัภาพยนตร(์Movies Release)รอ้ยละ 20และความร่วมมือ
(Collaboration)รอ้ยละ 18 ขอ้มูลนีช้ีใ้หเ้ห็นถึงความส าคัญของช่องทางข่าวออนไลน ์สื่อบันเทิง
(Social Media Trending) และการร่วมมือกับแบรนดอ่ื์นๆในการสรา้งการรบัรูแ้ละความสนใจใน
ตวัละคร ในทางกลบักนั หมวดหมู่ที่พบนอ้ยที่สดุ ไดแ้ก่ ค าพอ้งความหมาย (Homograph)รอ้ยละ 
2 และการเปิดตวัเกม(Game Release)รอ้ยละ3 ซึ่งอาจสะทอ้นถึงโอกาสที่จ  ากดัหรือความทา้ทาย
ในการใชป้ระโยชนจ์ากช่องทางเหลา่นีเ้พื่อสง่เสรมิตวัละคร 

 

ภาพประกอบ 31 สาเหตขุองการคน้หาตวัละคร(Drivers of Search Populity)  

ในส่วนของคุณลักษณะการออกแบบตัวละคร ข้อมูลเผยให้เห็นว่าตัวละครที่ เป็น
สตัว(์Creature Fusion)มีความแพร่หลายมากที่สุด โดยพบในสดัส่วน 60% ของตัวละครในกลุ่ม
ตัวอย่าง ตามมาด้วยตัวละครภาพเคลื่อนไหว (Animation)ที่  55% ในขณะที่ตัวละครที่มี
องคป์ระกอบใบหนา้เด็ก(Baby Face)พบไดน้อ้ยกว่า โดยอยู่ที่ 30% ตวัเลขเหล่านีใ้หข้อ้มลูเชิงลกึ
เก่ียวกบัแนวโนม้และความชอบของผูบ้รโิภคในดา้นการออกแบบตวัละคร รวมถึงความส าคญัของ
ตวัละครสตัวแ์ละภาพเคลื่อนไหวในการดงึดดูความสนใจและสรา้งความผกูพนักบัผูช้ม 



  63 

 

ภาพประกอบ 32 คณุลกัษณะการออกแบบตวัละคร 

ผลการวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณในตารางที่  2 เปิดเผยอิทธิพลเชิงบวกอย่างมี

นัยส าคัญของการเปิดตัวภาพยนตร์(Movies Release) (β = 0.149, p < 0.0001), ข่าวบล็อก

(Blog News) (β = 0.060, p < 0.0001) และความร่วมมือ (Collaboration) (β = 0.040, p < 
0.001) ต่อดัชนีปริมาณการคน้หาที่ปรบัใหเ้ป็นมาตรฐานแลว้ ผลลัพธ์เหล่านีเ้น้นย า้ถึงบทบาท
ส าคญัของกิจกรรมทางการตลาดที่เฉพาะเจาะจงในการเพิ่มการรบัรูแ้ละความนิยมของตวัละคร 

ค่าสมัประสิทธิ์ (β) บ่งบอกถึงระดบัและทิศทางของผลกระทบที่เหตกุารณแ์ต่ละประเภท
มีต่อความส าเรจ็ของตวัละคร โดยการเปิดตวัภาพยนตร(์Movies Release)มีอิทธิพลสงูสดุ ตามมา
ดว้ยข่าวบล็อก(Blog News)และความร่วมมือ(Collaboration) ซึ่งแสดงใหเ้ห็นว่าการมีส่วนร่วมใน
สื่อบนัเทิง การปรากฏตวัในกระแสข่าวออนไลน ์และความร่วมมือ(Collaboration)เชิงกลยุทธเ์ป็น
ปัจจยัส าคญัในการสรา้งความนิยมใหต้วัละคร 

ในทางตรงกนัขา้ม คณุลกัษณะการออกแบบตวัละครบางอย่าง เช่น องคป์ระกอบใบหนา้

เด็ก(Baby Face) (β = -0.018, p > 0.05) และภาพเคลื่อนไหว(Animation) (β = 0.009, p > 
0.05) ไม่แสดงผลกระทบที่มีนยัส าคญัต่อความสนใจของผูช้ม สิ่งนีช้ีใ้หเ้ห็นว่าแมก้ารออกแบบตัว
ละครจะมีความส าคญั แต่อาจมีอิทธิพลจ ากดัต่อความส าเรจ็โดยรวมเมื่อเทียบกบักิจกรรมทางการ
ตลาด อย่างไรก็ตาม จ าเป็นต้องมีการวิจัยเพิ่มเติมเพื่อท าความเข้าใจปฏิสัมพันธ์ระหว่าง
คณุลกัษณะการออกแบบและกลยทุธก์ารตลาดที่ซบัซอ้นยิ่งขึน้ 

แบบจ าลองการถดถอยสามารถอธิบายความแปรปรวน 28% ในดชันีปรมิาณการคน้หาที่
ปรบัใหเ้ป็นมาตรฐาน (R^2 = 0.28) ซึ่งบ่งชีว้่าหมวดหมู่เหตกุารณแ์ละคณุลกัษณะการออกแบบที่
เลือกไวค้รอบคลุมส่วนส าคัญของปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อความส าเร็จของตัวละคร อย่างไรก็ตาม 
ยังคงมีความแปรปรวนจ านวนมากที่ยังไม่ได้รับการอธิบาย ซึ่งชีใ้ห้เห็นถึงความซับซ้อนของ
ปรากฏการณน์ีแ้ละความจ าเป็นในการตรวจสอบตวัแปรเพิ่มเติมในการศกึษาในอนาคต 

นอกจากนี ้แบบจ าลองยงัผ่านเกณฑก์ารทดสอบสมมติฐานของการวิเคราะหก์ารถดถอย 
โดยมีค่า F-statistic ที่มีนัยส าคัญ (F(13, 7186) = 212.4, p < 0.0001) ซึ่งยืนยันความเหมาะสม
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ของแบบจ าลอง โดยรวม  และไม่พบหลักฐานของ ปัญหา  multicollinearity (VIF < 2), 
heteroscedasticity (Breusch-Pagan test, p > 0.05) หรื อ  autocorrelation (Durbin-Watson 
test, d = 1.98) ซึ่งเสรมิความเชื่อมั่นในความถกูตอ้งและความน่าเชื่อถือของผลการวิเคราะห ์

บทที ่5 
สรุปผล อภปิรายผล และข้อเสนอแนะ 

การวิจัยเรื่อง  ตัวละครสุดสร้างสรรค์ในการตลาด :ศึกษาการออกแบบตัวละครและ
ความส าเร็จของตราสินคา้ผูว้ิจัยน าผลจากการวิเคราะหข์้อมูลโดยมีประเด็นส าคัญมาสรุปผล 
อภิปรายและมีขอ้เสนอแนะจากผลการวิจยั ดงันี ้

 
ความส าคัญของการวิจัย 

1.เพื่อเป็นขอ้มูลใหผู้ป้ระกอบการธุรกิจที่มีตัวละครหรือมาสคอตประจ าแบรนดอ์ยู่แลว้ 
น าไปใชเ้ป็นแนวทางในการพฒันาและปรบัปรุงตวัละครใหเ้หมาะสมและสรา้งสรรใหเ้หมาะกบัทกุ
กลุม่ผูบ้รโิภค 

2.เพื่อเป็นแนวทางส าหรบัผูป้ระกอบการที่ตอ้งการจะออกแบบตัวละครหรือผูท้ี่สนใจใน
ธุรกิจออกแบบตวัละคร ใชเ้ป็นแนวทางในการน าไปประยุกตใ์ชเ้พื่อเป็นการเพิ่มการสื่อสารทางการ
ตลาดและดงึดดูความสนใจใหก้บัผูพ้บเห็นหรือผูบ้ริโภค 

3. เพื่อเป็นประโยชนด์า้นวิชาการและเป็นแนวทางในการศึกษาแก่ผูท้ี่ตอ้งการจะศึกษา
เก่ียวกับการออแบบตัวละครหรือมาสคอตเพื่อเป็นตัวละครประจ าแบรนดน์ั้นและการเชื่อมโยง
บคุคลที่มีชื่อเสียงไปใชใ้นการคน้ควา้และอา้งอิงต่อไป 

 
สมมติฐานในการวิจัย 

ผลการวิเคราะหส์มมติฐานขอ้ที่ 1 คณุลกัษณะของตวัละคร ไดแ้ก่ Baby face, Creature 
fusion และ Animation, สาเหตุของการคน้หาตัวละคร ไดแ้ก่ Movie Release, Advertisement, 
Blog News, Collaboration ,Event, Game Release, Homograph, New Product,Series on Air 
และ Social Media Trending และยะเวลา (Time Elapsed)มีอิทธิพลต่อการดงึดดูความสนใจของ
ผูบ้รโิภคทั่วโลก  
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สรุปผลการวิเคราะหข์้อมูล 
ผลการศึกษาคน้ควา้เรื่อง “ตัวละครสุดสรา้งสรรคใ์นการตลาด:ศึกษาการออกแบบตัว

ละครและความส าเรจ็ของตราสินคา้” โดยกลุม่ตวัอย่างในการศกึษาครัง้นีเ้ป็นตวัละครจ านวน 100 
ตวั สามารถสรุปผลการวิเคราะหข์อ้มลูไดต้ามล าดบั ดงัต่อไปนี ้
 
ส่วนที ่1 ผลการวิเคราะหข์้อมูลเชิงพรรณนา 

เมื่อพิจารณาหมวดหมู่สาเหตกุารคน้หาตวัละคร(Drivers of Search Populity) จะเห็นได้
ว่าข่าวบล็อก(Blog News)เป็นประเภทที่พบบ่อยที่สดุ โดยคิดเป็นรอ้ยละ 25 ของเหตกุารณท์ัง้หมด
ในกลุม่ตวัอย่าง รองลงมาคือการเปิดตวัภาพยนตร(์Movies Release)รอ้ยละ 20และความร่วมมือ
(Collaboration)รอ้ยละ 18 ขอ้มูลนีช้ีใ้หเ้ห็นถึงความส าคัญของช่องทางข่าวออนไลน ์สื่อบันเทิง
(Social Media Trending) และการร่วมมือกับแบรนดอ่ื์นๆในการสรา้งการรบัรูแ้ละความสนใจใน
ตวัละคร ในทางกลบักนั หมวดหมู่ที่พบนอ้ยที่สดุ ไดแ้ก่ ค าพอ้งความหมาย (Homograph)รอ้ยละ 
2 และการเปิดตวัเกม(Game Release)รอ้ยละ3 ซึ่งอาจสะทอ้นถึงโอกาสที่จ  ากดัหรือความทา้ทาย
ในการใชป้ระโยชนจ์ากช่องทางเหลา่นีเ้พื่อสง่เสรมิตวัละคร 

ในส่วนของคุณลักษณะการออกแบบตัวละคร ข้อมูลเผยให้เห็นว่าตัวละครที่ เป็น
สตัว(์Creature Fusion)มีความแพร่หลายมากที่สุด โดยพบในสดัส่วน 60% ของตัวละครในกลุ่ม
ตัวอย่าง ตามมาด้วยตัวละครภาพเคลื่อนไหว (Animation)ที่  55% ในขณะที่ตัวละครที่มี
องคป์ระกอบใบหนา้เด็ก(Baby Face)พบไดน้อ้ยกว่า โดยอยู่ที่ 30% ตวัเลขเหล่านีใ้หข้อ้มลูเชิงลกึ
เก่ียวกบัแนวโนม้และความชอบของผูบ้รโิภคในดา้นการออกแบบตวัละคร รวมถึงความส าคญัของ
ตวัละครสตัวแ์ละภาพเคลื่อนไหวในการดงึดดูความสนใจและสรา้งความผกูพนักบัผูช้ม 

ผลการวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณในตารางที่  2 เปิดเผยอิทธิพลเชิงบวกอย่างมี

นัยส าคัญของการเปิดตัวภาพยนตร์(Movies Release) (β = 0.149, p < 0.0001), ข่าวบล็อก

(Blog News) (β = 0.060, p < 0.0001) และความร่วมมือ (Collaboration) (β = 0.040, p < 
0.001) ต่อดัชนีปริมาณการคน้หาที่ปรบัใหเ้ป็นมาตรฐานแลว้ ผลลัพธ์เหล่านีเ้น้นย า้ถึงบทบาท
ส าคญัของกิจกรรมทางการตลาดที่เฉพาะเจาะจงในการเพิ่มการรบัรูแ้ละความนิยมของตวัละคร 

ค่าสมัประสิทธิ์ (β) บ่งบอกถึงระดบัและทิศทางของผลกระทบที่เหตกุารณแ์ต่ละประเภท
มีต่อความส าเรจ็ของตวัละคร โดยการเปิดตวัภาพยนตร(์Movies Release)มีอิทธิพลสงูสดุ ตามมา
ดว้ยข่าวบล็อก(Blog News)และความร่วมมือ(Collaboration) ซึ่งแสดงใหเ้ห็นว่าการมีส่วนร่วมใน
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สื่อบนัเทิง การปรากฏตวัในกระแสข่าวออนไลน ์และความร่วมมือ(Collaboration)เชิงกลยุทธเ์ป็น
ปัจจยัส าคญัในการสรา้งความนิยมใหต้วัละคร 

ในทางตรงกนัขา้ม คณุลกัษณะการออกแบบตวัละครบางอย่าง เช่น องคป์ระกอบใบหนา้

เด็ก(Baby Face) (β = -0.018, p > 0.05) และภาพเคลื่อนไหว(Animation) (β = 0.009, p > 
0.05) ไม่แสดงผลกระทบที่มีนยัส าคญัต่อความสนใจของผูช้ม สิ่งนีช้ีใ้หเ้ห็นว่าแมก้ารออกแบบตัว
ละครจะมีความส าคญั แต่อาจมีอิทธิพลจ ากดัต่อความส าเรจ็โดยรวมเมื่อเทียบกบักิจกรรมทางการ
ตลาด อย่างไรก็ตาม จ าเป็นต้องมีการวิจัยเพิ่มเติมเพื่อท าความเข้าใจปฏิสัมพันธ์ระหว่าง
คณุลกัษณะการออกแบบและกลยทุธก์ารตลาดที่ซบัซอ้นยิ่งขึน้ 

แบบจ าลองการถดถอยสามารถอธิบายความแปรปรวน 28% ในดชันีปรมิาณการคน้หาที่
ปรบัใหเ้ป็นมาตรฐาน (R^2 = 0.28) ซึ่งบ่งชีว้่าหมวดหมู่เหตกุารณแ์ละคณุลกัษณะการออกแบบที่
เลือกไวค้รอบคลุมส่วนส าคัญของปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อความส าเร็จของตัวละคร อย่างไรก็ตาม 
ยังคงมีความแปรปรวนจ านวนมากที่ยังไม่ได้รับการอธิบาย ซึ่งชีใ้ห้เห็นถึงความซับซ้อนของ
ปรากฏการณน์ีแ้ละความจ าเป็นในการตรวจสอบตวัแปรเพิ่มเติมในการศกึษาในอนาคต 

นอกจากนี ้แบบจ าลองยงัผ่านเกณฑก์ารทดสอบสมมติฐานของการวิเคราะหก์ารถดถอย 
โดยมีค่า F-statistic ที่มีนัยส าคัญ (F(13, 7186) = 212.4, p < 0.0001) ซึ่งยืนยันความเหมาะสม
ของแบบจ าลอง โดยรวม  และไม่พบหลักฐานของ ปัญหา  multicollinearity (VIF < 2), 
heteroscedasticity (Breusch-Pagan test, p > 0.05) หรื อ  autocorrelation (Durbin-Watson 
test, d = 1.98) ซึ่งเสรมิความเชื่อมั่นในความถกูตอ้งและความน่าเชื่อถือของผลการวิเคราะห ์

 
ส่วนที ่2 ผลการวิเคราะหข์้อมูลเชิงอนุมานเพ่ือทดสอบสมมติฐาน 

ผลการวิเคราะหส์มมติฐานขอ้ที่ 1 คณุลกัษณะของตวัละคร ไดแ้ก่ Baby face, Creature 
fusion และ Animation, สาเหตุของการคน้หาตัวละคร ไดแ้ก่ Movie Release, Advertisement, 
Blog News, Collaboration ,Event, Game Release, Homograph, New Product,Series on Air 
และ Social Media Trending และระยะเวลา (Time Elapsed) มีอิทธิพลต่อการดึงดดูความสนใจ
ของผูบ้รโิภคทั่วโลก อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 ซึ่งสอดคลอ้งกบัสมมติฐานที่ตัง้ไว ้

โดยตัวแปรที่มีอิทธิพลต่อการดึงดูดความสนใจของผูบ้ริโภคทั่วโลก ไดแ้ก่  การโฆษณา
(Advertisement), ข่าวบล็อก(Blog News), การร่วมมือ(Collaboration), การเปิดตัวภาพยนตร์
(Movie Release), ซีรี่สท์ี่ออกอากาศ(Series on Air), ระยะเวลา (Time Elapsed) 
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อิทธิพลของเหตุการณท์างการตลาด ผลการวิจัยเนน้ย า้ถึงความส าคัญของการเปิดตัว
ภาพยนตร ์(Movie Release) ข่าวบล็อก (Blog News) การท างานร่วมกัน (Collaboration) การ
โฆษณา (Advertisement) กิจกรรมพิเศษ (Event) และการออกอากาศซีรีส ์(Series on Air) ในการ
สรา้งการมีส่วนร่วมและความสนใจของผูช้ม ซึ่งสอดคลอ้งกับงานวิจัยของ (Karniouchina & V., 
2011a)ที่พบว่าการเปิดตัวภาพยนตร์ (Movie Release) และกระแสข่าวเก่ียวกับภาพยนตร์
สามารถเพิ่มการรบัรูแ้บรนดแ์ละยอดขายไดอ้ย่างมาก ในขณะที่ (Xiong, 2014)เนน้ย า้ถึงบทบาท
ของกระแสออนไลนใ์นการก าหนดพฤติกรรมผูบ้ริโภคและพลวตัของตลาด นอกจากนี ้ (Gammoh, 
2006)ยงัพบว่าการร่วมมือกบัแบรนดอ่ื์น (Collaboration) สามารถเสริมสรา้งประสิทธิภาพแบรนด์
และการรับรู ้ของผู้บริโภคได้อีกด้วย นอกจากนี ้การโฆษณา (Advertisement) กิจกรรมพิเศษ 
(Event) และซีรี่สท์ี่ออกอากาศ(Series on Air)ก็เป็นอีกปัจจยัส าคญัที่ช่วยกระตุน้ใหเ้กิดกระแสและ
ความสนใจในตัวละครไดเ้ช่นกัน โดยงานวิจัยของ Buil และคณะ (2013) พบว่าการโฆษณาและ
การส่งเสริมการขายมีบทบาทส าคัญในการสรา้งคุณค่าตราสินคา้ ในขณะที่ (Mazodier, 2012) 
แสดงใหเ้ห็นถึงผลกระทบเชิงบวกของการเป็นสปอนเซอรก์ิจกรรม (Event Sponsorship) ที่มีต่อ
ทัศนคติและพฤติกรรมของผู้บริโภค นอกจากนี ้การศึกษาของ Russell และ Stern (2006) ยัง
ชีใ้หเ้ห็นว่าการปรากฏตัวของตัวละครในซีรีสท์างโทรทัศน ์(Series on Air) สามารถส่งผลต่อการ
รบัรูแ้ละความชื่นชอบในตวัละครของผูช้มไดอ้ย่างมีนยัส าคญั 

ผลของการศึกษานีแ้สดงใหเ้ห็นว่าความส าเร็จของตวัละครนัน้ถูกก าหนดโดยบริบททาง
การตลาดในวงกวา้ง นักการตลาดสามารถใชป้ระโยชนจ์ากความต่ืนเตน้ของผูค้นและกระแสที่
เกิดขึน้รอบๆ เช่น การเปิดตวัภาพยนตร ์(Movie Release) การรว่มมือเชิงกลยทุธ ์(Collaboration) 
กิจกรรมการโฆษณา (Advertisement) กิจกรรมพิเศษ (Event) หรือซีรี่สท์ี่ออกอากาศ(Series on 
Air)เพื่อเพิ่มการรบัรู ้ความชอบ และการมีส่วนร่วมของตัวละครไดอ้ย่างมาก ซึ่งสอดคล้องกับ
แนวคิดของ (K. L. Keller, 2013)ที่กล่าวว่าการสรา้งคณุค่าตราสินคา้ที่แข็งแกร่งนัน้ตอ้งอาศยัการ
สื่อสารการตลาดแบบบูรณาการที่เชื่อมโยงแบรนดเ์ขา้กับความคิด ความรูส้ึก และประสบการณ์
ของผูบ้รโิภค 

งานวิจัยยังชีใ้หเ้ห็นถึงความส าคัญของการบอกต่อแบบปากต่อปากออนไลนผ์่านข่าว
บล็อก (Blog News) และโซเชียลมีเดียในการก าหนดการรับรูแ้ละความสนใจที่มีต่อตัวละคร 
สอดคล้องกับผลการศึกษาของ (Onishi, 2012)ที่ระบุว่าผู้บริโภคในปัจจุบันพึ่งพาแหล่งข้อมูล
ออนไลนม์ากขึน้เรื่อยๆ ดงันัน้ นกัการตลาดจึงควรติดตามและจดัการเรื่องราวออนไลนเ์ก่ียวกบัตวั
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ละครอย่างแข็งขัน ซึ่งสอดรบักับแนวคิดของ (Kaplan, 2010) ที่เนน้ย า้ถึงความส าคัญของการมี
สว่นรว่มและการจดัการเนือ้หาบนโซเชียลมีเดีย 

อีกประเด็นที่น่าสนใจคือ ผลการวิเคราะห์แสดงให้เห็นว่าตัวแปร "ระยะเวลา (Time 
Elapsed)" ซึ่งแสดงถึงระยะเวลาที่ผ่านไปในแต่ละเดือนตลอดช่วงที่ท าการศึกษา มีความสมัพนัธ์

เชิงลบกับดัชนีปริมาณการคน้หาของตัวละคร (β = -0.003, p < 0.0001) ขอ้คน้พบนีบ้่งชีว้่ายิ่ง
เวลาผ่านไป ความสนใจในตวัละครมีแนวโนม้ที่จะลดลงเล็กนอ้ยหากไม่มีกิจกรรมทางการตลาด
หรือเหตุการณ์ที่กระตุ้นความสนใจ ปรากฏการณ์นีส้อดคล้องกับแนวคิดวงจรชีวิตผลิตภัณฑ์ 
(Product Life Cycle) ที่กลา่วถึงการเสื่อมถอยของความนิยมหลงัจากช่วงเวลาหนึ่ง (Levitt, 1965)
ดงันัน้ จึงเป็นสิ่งส าคญัส าหรบันกัการตลาดที่จะตอ้งรกัษาความสดใหม่และความเก่ียวขอ้งของตวั
ละครอย่างต่อเนื่องผ่านความพยายามทางการตลาดและการสรา้งสรรคเ์นือ้หา เพื่อรกัษาระดับ
ความสนใจและความผูกพันของผูช้มไวต้ลอดเวลา สอดคลอ้งกับขอ้เสนอแนะของ (Philip Kotler 
and Gary Armstrong, 2018) ที่เน้นความส าคัญของการปรบักลยุทธ์การตลาดใหเ้ขา้กับแต่ละ
ขัน้ตอนของวงจรชีวิตผลิตภณัฑ ์

 ในทางกลับกัน ผลการวิจัยชีใ้หเ้ห็นว่าคุณลักษณะการออกแบบตัวละคร เช่น 
ใบหนา้เด็กและภาพเคลื่อนไหว มีอิทธิพลค่อนขา้งจ ากดัต่อความสนใจของผูช้ม ขอ้คน้พบนีท้า้ทาย
ความเชื่อดั้งเดิมที่ว่าองค์ประกอบการออกแบบเหล่านีเ้ป็นตัวขับเคลื่อนหลักของความส าเร็จ
(Chang, 2011) แมว้่าอาจดขูดัแยง้ แต่ผลลพัธท์ี่ไดบ้่งชีว้่าความส าเรจ็ของตวัละครนัน้ซบัซอ้นกว่า
แค่การสรา้งตัวละครที่น่ารักหรือดึงดูดสายตา แต่ยังขึน้อยู่กับบริบทและอิทธิพลจากกลยุทธ์
การตลาดและเหตกุารณท์ี่เกิดขึน้รอบๆ ตวัละครดว้ย ซึ่งสอดคลอ้งกบัมมุมองเชิงบูรณาการในการ
สรา้งตราสินคา้ที่น าเสนอโดย (Aaker, 2000)ที่เนน้ความส าคญัของการสรา้งประสบการณแ์บรนด์
ที่สอดคลอ้งกนัผ่านจดุสมัผสัที่หลากหลาย 

 
ข้อเสนอแนะทีไ่ด้จากการวิจัย 

1. นักการตลาดควรใหค้วามส าคัญกับการวางแผนและด าเนินกิจกรรมทางการตลาดที่
เก่ียวข้องกับเหตุการณ์ส าคัญ เช่น การเปิดตัวภาพยนตร ์ข่าวบล็อก การท างานร่วมกัน การ
โฆษณา และกิจกรรมพิเศษ เพื่อสรา้งกระแสและความสนใจใหก้ับตวัละคร โดยจดัสรรทรพัยากร
และความพยายามทางการตลาดใหเ้หมาะสมกบัเหตกุารณเ์หลา่นี ้ 

2. แทนที่จะเนน้เฉพาะการปรบัปรุงการออกแบบตัวละคร นักการตลาดควรพัฒนากล
ยุทธ์การตลาดแบบบูรณาการที่สรา้งการมีส่วนร่วมของผูบ้ริโภคผ่านจุดสมัผัสที่หลากหลาย ทัง้
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ออนไลนแ์ละออฟไลน ์โดยใชเ้หตุการณท์างการตลาด ความร่วมมือ และกระแสออนไลน ์ในการ
สรา้งประสบการณท์ี่น่าสนใจและน่าจดจ าใหก้บัผูบ้รโิภค  

3.นักการตลาดควรติดตามและวิเคราะห์ข้อมูลเก่ียวกับความชอบของผู้บริโภคและ
แนวโนม้ของตลาดอย่างต่อเนื่อง โดยใชเ้ครื่องมือและเทคโนโลยีดิจิทลั เพื่อปรบักลยุทธก์ารตลาด
ใหส้อดคลอ้งกบัความตอ้งการที่เปลี่ยนแปลงไปและรกัษาความเก่ียวขอ้งของตวัละคร ทัง้นีค้วรมี
การทบทวนและปรบัปรุงกลยทุธอ์ย่างสม ่าเสมอเพื่อตอบสนองต่อพลวตัของตลาด 

 
ข้อเสนอแนะในการวิจัยคร้ังต่อไป 

1. การศึกษาในอนาคตควรขยายขอบเขตของขอ้มลูที่ใชใ้นการวิเคราะหใ์หก้วา้งขึน้ โดย
นอกจากใช้ข้อมูลจาก Google Trends แล้ว ควรพิจารณาใช้ข้อมูลเสริมจากแหล่งอ่ืนๆ เช่น 
ยอดขาย มูลค่าตราสินคา้ และการส ารวจผูบ้ริโภค เพื่อใหไ้ดภ้าพรวมที่ครอบคลุมและสมบูรณ์
ยิ่งขึน้ของปัจจยัที่สง่ผลต่อความส าเรจ็ของตวัละคร  

2.ควรมีการศึกษาเพิ่มเติมโดยพิจารณาตัวแปรปรับ (moderating variables) ที่อาจ
ส่งผลต่อความสมัพันธ์ระหว่างเหตุการณท์างการตลาด คุณลกัษณะการออกแบบตัวละคร และ
ความส าเร็จของตัวละคร เช่น ประเภทของตัวละคร กลุ่มเป้าหมาย และบริบททางวัฒนธรรม 
เพื่อให้เข้าใจปัจจัยเชิงลึกที่อาจส่งผลต่อประสิทธิภาพของกลยุทธ์การตลาดตัวละครใน
สถานการณท์ี่แตกต่างกนั  

3.การวิจัยในอนาคตควรพิจารณาใชก้รอบแนวคิดทฤษฎีที่หลากหลายและเทคนิคการ
วิเคราะหข์ัน้สงู เพื่อใหเ้ขา้ใจปรากฏการณน์ีใ้นเชิงลกึมากขึน้ เช่น การใชท้ฤษฎีเก่ียวกบัพฤติกรรม
ผูบ้ริโภค ทฤษฎีการสื่อสาร หรือทฤษฎีเครือข่ายสังคม ควบคู่ไปกับเทคนิคการวิเคราะห์ข้อมูล
ขนาดใหญ่ (big data analytics) หรือการวิเคราะห์เครือข่ายสังคม (social network analysis) 
เป็นตน้ 
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1. Hello Kitty 

 

 

ที่มา https//lifestyle.campus-star.com/scoop/36180.html 

ค่าย Sanrio ออกแบบโดย ยูโกะ ชิมิซุ ลักษณะเป็นตัวการต์ูนลักษณะคลา้ยแมวพันธุ์
บ๊อบเทล เพศเมียสีขาว มีร่างกายคลา้ยมนุษย ์มีมือและเทา้ มีลกัษณะเด่น คือผูกโบแดงที่หูซา้ย
และไม่มีปาก 

ความเป็นมา “เฮลโล คิตตี”้ นัน้ นางยูโกะ ชิมิซุ ผูอ้อกแบบไดแ้รงบนัดาลใจจากนิยายชื่อ
ดงัของนกัประพนัธ ์ลีวิส แครอลล ์เรื่อง “Through The Looking Glass” ที่อลิซ ซึ่งเป็นตวัเอกของ
เรื่องนัน้เลน่กบัแมวที่ชื่อ “คิตตี”้ นอกจากนัน้ นายชินทาโร ่ซูจิ ผูก้่อตัง้บรษิัทซานรโิอระบุว่าปรชัญา
ในการท างาน คือ ความตอ้งการจะสื่อสารกบัสงัคม จึงเป็นที่มาของการเติมค าว่า “เฮลโล” น าหนา้ 
“คิตตี”้นอกจากนัน้ อีกหนึ่งจุดเด่นที่หลายคนมกัถามถึง คือ ทำไมคิตตี้จึงไม่มีปาก ทางดา้นโฆษก
ของซาน รโิอกลา่วว่า ตัง้ใจที่จะท าเช่นนัน้ เพราะง่ายต่อการท่ีคนมองแลว้จะสามารถรบัรูไ้ดถ้ึงสึกที่
แทจ้ริงของคิตตี ้คนดจูึงมีอารมณร์่วมไปกบัตวัการต์นูเองว่าก าลงัมีความสขุหรือเศรา้ เฮลโล คิตตี้ 

เปิดตัวครั้งแรกในประเทศญี่ปุ่น เมื่อปี พ.ศ.2517 เป็นกระเป๋าผา้ใบใส่เหรียญสตางค ์จากนัน้ในปี
พ.ศ.2519 จะไปโด่งดงัในสหรฐัอเมริกา และกลายเป็นสญัลกัษณท์างการคา้ไปทั่วโลก โดยขยาย
สินคา้ออกไปหลายรูปแบบไม่ว่าจะเป็นตุ๊กตา หรือเสือ้ผา้และเครื่องประดบั กระทั่งถึงเครื่องบินแอร์
บสั เฮลโล คิตตี ้รุ่น เอ33-200นอกจากนัน้ยงัถูกน าไปผลิตเป็นละครโทรทศันก์ว่า 30 ตอน ตัง้แต่ปี
พ.ศ.2542-2554 และยงัมีสวนสนกุในรม่ที่สรา้งขึน้ดว้ยแนวคิดจากคิตตีอ้ย่าง “ซานรโิอ พโูรแลนด”์ 
และ “ฮารโ์มนีแลนด”์ อีกดว้ยแมก้ลุ่มเป้าหมายหลกัของสินคา้ “เฮลโล คิตตี”้ จะเป็นเยาวชน แต่
กลุ่มวัยรุ่นและผูใ้หญ่หันมาสนใจเฮลโล คิตตี ้ในฐานะสินคา้ยอ้นยุคมากขึน้ ซึ่งในปีพ.ศ.2551 
บริษัทซานริโอระบุว่ามีสินคา้ที่ใชเ้ฮลโล คิตตี ้เป็นสญัลกัษณก์ว่า 50,000 รายการใน 60 ประเทศ
ทั่ วโลก และท าก าไรให้กับบริษัทราว 15,000 ล้านบาทซึ่ง เรื่องทาง Sanrio เผยว่าจริง ๆ 
เป็น เด็กผูห้ญิง โดยเมื่อวนัที่ 28 สิงหาคม 2557 เว็บไซตเ์ดลี่เมลของอังกฤษ รายงานว่า จากการ
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ให้สัมภาษณ์ของคริสติน ยาโนะ หัวหน้าผู้ดูแลงานนิทรรศการ  เฮลโล คิตตี ้ (Hello Kitty) ที่
พิพิธภณัฑแ์ห่งชาติญ่ีปุ่ น-สหรฐัอเมรกิา ในนครลอสแอนเจลิส ระบวุ่า บรษิัทซานรโิอเอง มองว่าตวั
การต์ูน เฮลโล คิตตี ้(Hello Kitty) เป็นมนุษยเ์ด็กผูห้ญิง ไม่ใช่แมวอย่างที่ทุกคนเขา้ใจกันโดยคริ
สติน ยาโนะ กล่าวว่า หนึ่งในเรื่องที่ซานริโอตัง้ใจจะเขียนสคริปตม์า เพื่อปรบัความเขา้ใจของผูช้ม
ในนิทรรศการนี ้คือ เฮลโล คิตตี ้(Hello Kitty) ไม่ใช่แมว เธอเป็นตวัการต์นูเด็กผูห้ญิงชาวองักฤษท่ี
อาศัยอยู่ชานกรุงลอนดอน เธอมีชื่อจริงว่า คิตตี ้ไวท์ เรียนอยู่ ป.3 เธอเป็นเพื่อน แต่เธอไม่ใช่
แมว ไม่เคยมีการน าเสนอว่าเธอเองเดินดว้ยขา 4 ขา เธอยืนและนั่งเหมือนกบัมนุษยท์ี่มี 2 ขา และ
เธอก็เลีย้งแมวเอาไวเ้องดว้ย แมวตัวนัน้มีชื่อว่า ชารม์มี่ คิตตี ้นอกจากนีเ้ธอยังมีฝาแฝดดว้ย นั่น
คือ มิมมี่ ไวท ์และที่บา้นของเธอก็ยงัมีแมวน า้อาศยัอยู่หลงับา้นดว้ย 
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2. Homer Jay Simpson  

 

ที่มา https://en.wikipedia.org/wiki/Homer_Simpson 

เป็นตวัละครส าคญัในซีรีสก์ารต์นู "The Simpsons" ซึ่งเป็นซีรีสท์างโทรทศันแ์นวคอมิดีท้ี่
มีความเป็นเอกลกัษณแ์ละไดร้บัความนิยมมากทัง้ในแวดวงการต์ูนและวงการบนัเทิงทั่วโลก "The 
Simpsons" เป็นผลงานของ 20th Century Fox Television และ Gracie Films Homer Simpson 
ถกูสรา้งขึน้โดย Matt Groening ซึ่งเป็นผูส้รา้งและนกัวาดภาพรูปการต์นูชาวอเมรกินัที่มีชื่อเสียง 

ลกัษณะ มีร่างกายทว้มอยู่ในเกณฑท์ า้, ผมสีน า้ตาลเขม้, ตาโต, ปากใหญ่, และจมูกโต 
Homer Simpson เป็นคนมีปฏิสมัพนัธท์างสงัคมสงู ชอบเลน่เกมคอมพิวเตอร,์ ชอบด่ืมเบียร ์Duff, 
และชอบดทูีวี เขามีอารมณเ์ปลี่ยนแปลงไดร้วดเร็ว และมกัมีพฤติกรรมที่ขีเ้กียจงานและขีเ้หนียวต่อ
กฎหมาย มีความรกัและใสใ่จต่อครอบครวั, แมว้่าบางครัง้อาจท าใหเ้กิดความขดัแยง้กบัลกูหลาน 

ตวัละคร Homer Simpson ถกูสรา้งขึน้ครัง้แรกในรายการเรื่องย่อ The Simpsons shorts 
บนรายการ The Tracey Ullman Show ในวนัที่ 19 เมษายน 1987 ในซีรีส ์"The Simpsons" ฉบบั
เต็มรูปแบบ, Homer Simpson และครอบครวั Simpson ปรากฏครัง้แรกในวนัที่ 17 ธันวาคม 1989 
Homer Simpson ได้รับความนิยมและถูกน ามาใช้ในการโฆษณาผลิตภัณฑ์และบริการต่าง ๆ 
เนื่องจากความโดดเด่นและความนิยมของตัวละครนี ้ เขาเคยปรากฎในโฆษณาสินคา้เช่นเบียร ์
Duff และสินคา้อ่ืน ๆ ที่เชื่อมโยงกบัตวัละครนี ้

 
 



  85 

 
 
3. Harry Potter 

 

ที่มา https://th.wikipedia.org/wiki/แฮร์รี่_พอตเตอร์ 

ซีรีส ์Harry Potter ถูกเผยแพร่โดย ค่ายส านักพิมพ ์Bloomsbury (ส าหรบัฉบบัอังกฤษ) 
และ Scholastic Corporation (ส าหรบัฉบบัอเมริกนั) Harry Potter ถูกสรา้งขึน้โดย J.K. Rowling 
(Joanne Rowling) ซึ่งเป็นนกัเขียนชาวองักฤษ 

ลักษณะ เด็กหนุ่มผอมแห้ง หัวเข่าโปน ใส่แว่นตากลม ผมด าดกหนาชีไ้ม่เป็นทรง  มี
แผลเป็นรูปสายฟ้าที่หนา้ผาก Harry Potter เป็นตัวละครที่มีความกลา้หาญ, มีความสุข, อดทน, 
และมีนิสยัต่อสู ้เขามุ่งมั่นในการต่อสูก้บัความชั่วรา้ยและแกไ้ขปัญหาต่าง ๆ ที่เขา้มาเขา้ไปในโลก
ของเขา เขามีเพื่อนซึ่งชื่อ Ron Weasley และ Hermione Granger, ซึ่งเป็นผูใ้หค้  าปรกึษาและคู่หูที่
ส  าคญัในการต่อสูข้องเขา 

ประวติัความเป็นมา แฮรร์ี พอตเตอรเ์ป็นตวัละครที่ถกูสรา้งขึน้ในนวนิยาย "Harry Potter" 
โดย J.K. Rowling ซึ่งนวนิยายแรก "Harry Potter and the Philosopher's Stone" ไดถู้กเผยแพร่
ครัง้แรกในปี ค.ศ. 1997 Harry Potter ไดร้บัความนิยมและเป็นตวัละครที่เป็นตัวแทนของหนังสือ
และภาพยนตรท์ี่ตลาดกวา้งไปทั่วโลก เขามีสินคา้เสริมหลากหลายที่น ามาใชใ้นการโฆษณา เช่น 
ของเลน่, เสือ้ผา้, หนงัสือ, ภาพยนตร,์ และอื่น ๆ การใช ้Harry Potter ในโฆษณามีวตัถุประสงคใ์น
การสรา้งความน่าสนใจและประสบความส าเรจ็ในการตลาดสินคา้และบรกิาร 
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4.Harley Quinn 

 

 

                         

ที่มา https://f.ptcdn.info/175/052/000/osejmga3aWxggxW9dic-o.png 

 

เป็นตวัละครหนึ่งที่มีบทบาทส าคญัในจกัรวาล DC Comics และมกัปรากฏในซีรีสก์ารต์นู
และภาพยนตรท์ี่เก่ียวข้องกับ Batman และ Joker ซึ่งเป็นตัวละครหลักที่เก่ียวข้องกับ Harley 
Quinn อย่างใกลช้ิดซึ่งเป็นค่ายส านกัพิมพด์งัที่สรา้งจกัรวาล DC 

ลกัษณะ Harley Quinn ที่เป็น Live action มีหนา้ตาที่สดใส มีผมสีชมพฟู้า แต่งกายดว้ย
ชุดที่มีขาวและแดง มีหนา้ตาที่สดใสและมีความน่ารกั พรอ้มกับมีหนา้แกม้สีขาว  Harley Quinn 
เป็นตวัละครที่ท าใหผู้ช้มรกัในความบนัเทิงของเธอ ฉลาด, ขีเ้ลน่, และมีอารมณผ์สมผสานระหว่าง
ความซบัซอ้นและความบรสิทุธิ์ เธอมีความหลงใหลกบั Joker และมีประวติัที่ซบัซอ้นกบัเขา 

ประวัติความเป็นมา  Harley Quinn ปรากฏครั้งแรกในซี รีส์การ์ตูน Batman The 
Animated Series ในปี 1992 ซึ่งเป็นผลงานของ Bruce Timm และ Paul Dini ตัง้แต่นัน้เป็นตน้มา 
Harley Quinn กลายเป็นตัวละครที่ไดร้บัความนิยมและปรากฏในหลายซีรีส์, หนัง, การต์ูน, และ
การแสดงต่าง ๆ ของ DC Harley Quinn มีความนิยมและมีผลกระทบต่ออุตสาหกรรมสื่อบนัเทิง 
โดยมีสินคา้เสริมหลากหลายเช่น ของเล่น, เสือ้ผา้, ภาพยนตร ,์ และการต์ูนที่ใชใ้นโฆษณาเพื่อ
สง่เสรมิการขาย และน าเสนอตลาดแฟนของตวัละครนี ้
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5. Haru Bestar  

 

ที่มา https://beastars.fandom.com/wiki/Haru 

"Beastars" เป็นการต์นูญ่ีปุ่ นที่สรา้งขึน้โดย ปารุ อิตากิ (Paru Itagaki) ซึ่งเป็นนกัวาดและ
ผูแ้ต่งเรื่องนิยายแนวชีวิตประจ าวัน นอกจากนี"้Beastars" ยังไดร้บัการอนุญาตและตีพิมพ์โดย 
Shueisha ในนิตยสาร "Weekly Shonen Champion" ค่ายที่เป็นเจา้ของ Shueisha ออกแบบโดย  
ปารุ อิตากิ (Paru Itagaki) 

ลกัษณะตวัการต์ูน การต์นูมีลกัษณะภาพลกัษณท์ี่สวยงามและน่าสนใจ โดยมีตวัละคร
สัตวท์ี่มีลักษณะผสมผสานระหว่างมนุษยแ์ละสัตว์ ตัวละครมีนิสัยและบุคลิกที่หลากหลาย ทั้ง
ความอ่อนโยน, ความขดัแยง้, ความกลา้หาญ, และความจรงิใจ หนา้ตาของตวัละครสามารถแสดง
อารมณแ์ละความรูส้ึกไดช้ดัเจน การต่อสูก้บัปัญหาทางสงัคม, การกา้วขึน้มาเป็นผูน้  า, และการมี
เปา้หมายในชีวิต ตวัละครมีความสามารถที่หลากหลายซึ่งสอดคลอ้งกบัลกัษณะของสตัวท์ี่ปรากฏ 

ประวัติความเป็นมาตัวการต์ูน "Beastars" สรา้งขึน้เป็นการต์ูนเรื่องแรกครัง้ในปี ค.ศ. 
2016 โดยปารุ อิตากิ ซึ่งไดร้บัความนิยมมากในวงการการต์ูนในญ่ีปุ่ น เนือ้หาของการต์ูนนีเ้ล่า
เรื่องราวแนวชีวิตประจ าวนัของสตัวท์ี่มีลกัษณะมนษุยแ์ละสตัว ์

 
 

https://beastars.fandom.com/wiki/Haru
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6. Hulk  

 

ที่มา https://www.hollywoodinsider.com/hulk-stand-alone-movie/ 

Hulk เป็นตัวละครซุปเปอรฮ์ีโร่ที่มีทางกายภาพแข็งแกร่งและมีความแรงเป็นพิเศษ เป็น
ตัวละครที่เป็นทรพัยส์มบติัของ Marvel ซึ่งเป็นหนึ่งในบริษัทผลงานซุปเปอรฮ์ีโร่ที่มีชื่อเสียงระดบั
โลก Hulk ถูกสร้างและออกแบบโดย Stan Lee และ Jack Kirby ซึ่งเป็นผู้ก่อตั้งของ Marvel 
Comics และเป็นบรรดานกัวาดการต์นูชื่อดงั 

ลักษณะตัวละคร Hulk ในLive Action เป็นตัวละครที่มีลักษณะทางกายภาพที่มี
กล้ามเนือ้เต็มไปด้วยและความสูง สมมุติให้มีพลังทางกายภาพที่มหาศาล หน้าตาของ Hulk 
ค่อนขา้งน่ากลวั จนท าใหเ้ป็นหนึ่งในฮีโรท่ี่น่าจดจ า นิสยัของ Hulk  บางครัง้เขาเป็นสง่าและมีความ
เมตตา บางครัง้อาจมีพฤติกรรมที่พยายามเอาชนะความยากล าบาก ความมุ่งมั่นของ Hulk มกัเนน้
ที่การช่วยเหลือผูอ่ื้นและการต่อสูเ้พื่อความยุติธรรม เขามีความสามารถพิเศษในการพงัท าลายและ
ความแกรง่ของกลา้มเนือ้ท าใหเ้ขามีพลงัทางกายภาพที่มหาศาล 

ประวติัความเป็นมา Hulk ถกูสรา้งขึน้ครัง้แรกใน "The Incredible Hulk" #1 ซึ่งเปิดตวัใน
เดือนมีนาคม ค.ศ. 1962 โดย Stan Lee และ Jack Kirby. การออกแบบของ Hulk ได้รับแรง
บนัดาลใจจากนกัวาดการต์นู Steve Ditko โดยตวัละคร Hulk มีความสมัพนัธก์บันกัวิทยาศาสตร์
ชื่อ "Dr. Bruce Banner" ที่ไดร้บัอิทธิพลจากการรกัษาเองดว้ยรงัสีจากการทดลองนิวเคลียร ์แต่ค า
ผวนท าใหเ้กิดความเปลี่ยนแปลงของร่างกายและสมองของเขาเป็น Hulk หรือใชใ้นโฆษณาหรือไม่ 
Hulk เป็นตัวละครที่ใชใ้นโฆษณาและการตลาดสินคา้ต่างๆ เช่น ของเล่น , เสือ้ผา้, หนังสือ, และ
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สินคา้อ่ืน ๆ ท าใหเ้ป็นที่รูจ้กัและนิยมมากในวงการสื่อบนัเทิง นอกจากนี ้ยงัมีภาพยนตรแ์ละซีรีสท์ี่
สรา้งจากตวัละคร Hulk โดยมีหลายเวอรช์ันและมุมมองต่าง ๆ ที่น าเสนอความสามารถและนิสยั
ของ Hulk อย่างละเอียด และตอนนี ้Hulk ไดก้ลายเป็นหนึ่งในฮีโรท่ี่มีผลงานหลากหลาย 

 
 
7. Iron Man  

  

ที่มา https://www.filmforlife.org/wp-content/uploads/2014/07/iron-man-4.jpg  

เป็นตวัละครซุปเปอรฮ์ีโรท่ี่มีความรูใ้นดา้นเทคโนโลยีและมีชุดเกราะที่ท าใหเ้ขามีพลงัทาง
กายภาพและความสามารถพิเศษ  Iron Man เป็นตัวละครที่เป็นทรพัยส์มบติัของ Marvel ซึ่งเป็น
บริษัทผลงานซุปเปอรฮ์ีโร่ที่มีชื่อเสียงระดับโลก Iron Man ถูกสรา้งและออกแบบโดย Stan Lee, 
Larry Lieber, Don Heck, และ Jack Kirby 

ลกัษณะตวัละคร Iron Man เป็นชายที่มีร่างกายปกติ เมื่อเขาสวมใส่ชุดเกราะ Iron Man 
จะกลายเป็นคนเหล็กที่มีความสงูและกลา้มเนือ้มากขึน้ ซึ่งชดุเกราะมีการออกแบบที่มีรายละเอียด
ทางเทคนิคมากมาย และมีสีแดงและทองค าเป็นสีหลกั นิสยั Tony Stark (ชื่อจริงของ Iron Man) 
เป็นผูช้ายที่มีอจัฉริยะมากและมีความรูด้า้นเทคโนโลยีและวิทยาศาสตร ์นอกจากนีเ้ขายงัมีออร่า
และบคุลิกภาพแบบชายผูท้ี่รวดเร็วและมีเสน่ห ์Iron Man คือการใชค้วามรูแ้ละเทคโนโลยีเพื่อสรา้ง
เครื่องมือและชดุเกราะที่ช่วยควบคมุอนัตรายและปกป้องโลก หลกัๆ ของ Iron Man คือความรูท้าง
เทคโนโลยีอันตรายและความช านาญในการใช้ชุดเกราะที่เขาสรา้งขึน้ ชุดเกราะ Iron Man มี
ความสามารถในการบินดว้ยการเปิดตวัรบัน า้หนกั, ปอ้งกนัการโจมตีทางอากาศและจดุเด่นคือการ
ยิงพลงังานจากมือ Tony Stark เป็นผูม้ีความรูท้างเทคโนโลยีอนัยิ่งใหญ่และความเขา้ใจในหลาย
ดา้นของวิทยาศาสตร ์ 

ประวติั Iron Man ปรากฏตวัครัง้แรกใน "Tales of Suspense" #39 ในเดือนมีนาคม ค.ศ. 
1963 ซึ่งเป็นผลงานสรา้งสรรคข์อง Stan Lee, Larry Lieber, Don Heck, และ Jack Kirby. การ

https://www.filmforlife.org/wp-content/uploads/2014/07/iron-man-4.jpg
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สรา้ง Iron Man เกิดจากความตอ้งการที่จะมีตวัละครที่มีชุดเกราะที่ทรงพลงัและมีความสามารถ
พิเศษ นอกจากนี ้Iron Man ไดร้บัการปรบัปรุงและพฒันามาตลอดเวลา เปลี่ยนแปลงในรูปแบบ
ต่างๆ ตามเรื่องราวในซีรีสแ์ละการต์ูนต่างๆ ของ Marvel Iron Man เป็นตัวละครที่ใชใ้นโฆษณา
และการตลาดสินคา้ต่างๆ เช่น ของเลน่, เสือ้ผา้, หนงัสือ, และสินคา้อ่ืน ๆ ท าใหเ้ป็นที่รูจ้กัและนิยม
มากในวงการสื่อบันเทิง. เขาไดเ้ป็นพรีเซ็นเตอรส์ินคา้และบริการต่างๆ เช่น การโฆษณาอาวุธ
ส าหรับทหาร, เทคโนโลยีและอุตสาหกรรม และเป็นตัวแทนโฆษณาสินค้าอิเล็กทรอนิกสแ์ละ
เทคโนโลยี นอกจากนีย้งัมีการใชภ้าพยนตรแ์ละซีรีสท์ี่สรา้งจากตวัละคร Iron Man ในโฆษณาและ
การตลาดต่าง ๆ เพื่อเพิ่มความน่าสนใจและโปรโมตสินคา้ของบริษัทต่าง ๆ ที่เก่ียวขอ้งกับ Iron 
Man 
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8. Applejack  

 

ที่มา https://mlp.fandom.com/wiki/Applejack 

เป็นตัวละครในซีรีสก์ารต์ูน "My Little Pony Friendship Is Magic" ซึ่งApplejack เป็น
สมาชิกของ "Mane Six" ซึ่งเป็นกลุ่มของซพัพอรต์และน่ารกัในต านานแห่ง "Equestria" เธอเป็นตวั
ละครที่ส  าคญัในซีรีส ์My Little Pony Friendship Is Magic และเป็นตวัละครรุน่พี่ในครอบครวัของ 
Apple ถกูออกแบบโดย Lauren Faust, ซึ่งเป็นผูส้รา้งและนกัเขียนที่มีสว่นรว่มในการสรา้งซีรีสน์ี ้

ลักษณะตัวแอปเป้ิลแจ็ค (Applejack) เป็นม้าบนพืน้โลก (Earth Pony)ที่มีดวงตาโต
ศีรษะค่อนขา้งกลมเด่นชัด สามารถพูดไดเ้หมือนมนุษย์ เพศหญิง อาชีพ ชาวสวน มา้สาวดูหา้ว
นิดๆ เธออาศยัอยู่ที่ Sweet Apple Acres สถานที่ปลกูแอปเป้ิลที่ใหญ่ที่สดุใน Ponyville เอกลกัษณ์
ของเธอคือชอบใส่หมวกคาวบอยตลอดเวลา เธอแข็งแรงที่สดุในบรรดากลุ่มเพื่อนเพราะท างานใน
สวน ตอ้งใชเ้ทา้ถีบตน้แอปเป้ิลเพื่อใหล้กูแอปเป้ิลตกลงมาแลว้น าขาย 

แอปเป้ิลแจ็คจะเป็นพี่ใหญ่ในกลุม่ แต่เธอก็ไม่ไดเ้ก่งไปเสียทกุเรื่อง เช่นงานที่ตอ้งใชค้วาม
ละเอียด จนบางครัง้ก็ท าใหค้นรอบขา้งถึงกับกุมขมับอยู่เหมือนกัน ทว่าก็ไดเ้พื่อน ๆ ของเธอนั่น
แหละที่ช่วยไวเ้สมอ นี่คือสิ่งที่ท าใหแ้อปเป้ิลแจ็คจริงใจและรกัเพื่อน ๆ เป็นอย่างมากประวติัความ
เ ป็นมา Applejack เ ป็นตัวละครใน My Little Pony Friendship Is Magic ซึ่ ง เ ริ่ มตอนแรก
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ออกอากาศเมื่อวันที่ 10 ตุลาคม ค.ศ. 2010. การออกแบบของ Applejack ไดร้บัความนิยมและ
เป็นที่ รู ้จักในกลุ่มเป้าหมายของการ์ตูนนี ้ Applejack เป็นตัวละครใน My Little Pony ที่ใช้ใน
โฆษณาและเป็นที่นิยมในซีรีสก์ารต์นูของ Hasbro ที่มีตลาดการตลาดที่แข็งแกรง่ 

 
 
 
9. Ant-Man  

 

ที่มา https://m.media-
amazon.com/images/I/81zIY5oeTxL._AC_UF894,1000_QL80_.jpg  

Ant-Man คือตวัละครของ Marvel Comics ซึ่งเป็นหนึ่งในซุปเปอรฮ์ีโร่ที่ไดร้บัความนิยม
ในจกัรวาล Marvel เป็นตวัละครของ Marvel Comics ซึ่งเป็นสว่นหนึ่งของ Marvel Entertainment, 
LLC, เป็นบริษัทในเครือ The Walt Disney Company Ant-Man ถูกสรา้งและออกแบบโดย Stan 
Lee, Larry Lieber, Jack Kirby และ Dick Ayers ซึ่งปรากฏครัง้แรกใน "Tales to Astonish" เลม่ที่ 
27 ในปี ค.ศ. 1962 

ลักษณะละคร Ant-Man ใน Live Action มีความสามารถในการย่อ/ขยายขนาดของ
ร่างกายโดยใช ้"Pym Particles" ซึ่งเป็นเทคโนโลยีพิเศษที่พฒันาโดย Dr. Hank Pym และน าไปใช้
ในช่วยเหลือและต่อสูก้บัอปุสรรคในรูปแบบขนาดต่าง ๆ ทัง้ใหญ่หรือเล็ก 

ประวัติ Ant-Man เป็นตัวละครคนแรกที่ใชช้ื่อ "Ant-Man" และปรากฏครัง้แรกใน "Tales 
to Astonish" เล่มที่  27 ในปี ค.ศ. 1962  Hank Pym เป็นนักวิทยาศาสตร์และผู้คิดค้น "Pym 
Particles" ซึ่งท าให้เขาสามารถควบคุมขนาดของร่างกายได้  Ant-Man เป็นตัวละครที่มีภาพ
โฆษณาและเคยปรากฏในหลายมมุต่าง ๆ ของสินคา้และสื่อต่าง ๆ ที่เก่ียวขอ้งกบั Marvel Comics 
และ MCU (Marvel Cinematic Universe) เช่น การโปรโมทภาพยนตรห์รือสินคา้ที่เก่ียวขอ้งกับตวั
ละคร Ant-Man 
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10. Elsa 

 

ที่มา https://th.wikipedia.org/wiki/เอลซา_(ตัวละคร) 

เป็นตัวละครที่ได้รับความนิยมมากจากภาพยนตรแ์อนิเมชันของบริษัท Walt Disney 
Animation Studios ชื่อ "Frozen" เอลซ่าถูกออกแบบโดย Marc Davis ในภาพยนตรแ์อนิเมชัน 
"Frozen" 

ลกัษณะตวัละคร เอลซ่ามีดวงตาที่กลมโต หนา้กลม จมกูและปากเล็ก ผมขาวและผิวขาว
ใส, ชุดแฟชั่นที่ เป็นไปตามธรรมชาติและภาพลักษณ์ของสนามหิมะ เอลซ่าเป็นตัวละครที่
รบัผิดชอบและรบัหนา้ที่อย่างใจกวา้ง มีมารยาทและเป็นผูน้  าที่ดี มุ่งมั่นที่จะปกป้องครอบครวัและ
ผูค้นที่รกัในสถานการณท์กุครัง้ เอลซ่ามีพลงัวิเศษที่สามารถควบคมุและสรา้งน า้แข็งได ้

ประวติัความเป็นมา เอลซ่าเป็นตวัละครหลกัในภาพยนตร ์"Frozen" ที่ปรากฏครัง้แรกใน
ปี ค.ศ. 2013. ภาพยนตรเ์นน้เรื่องราวของการแกไ้ขความขัดแยง้ระหว่างพี่นอ้งเพื่อสรา้งสันติสุข  
เอลซ่าไดร้บัความนิยมมากถึงขัน้ที่เป็นตวัละครที่มีการใชใ้นการโฆษณาของผลิตภณัฑท์ี่เก่ียวขอ้ง
กบั Disney, แต่ไม่มีขอ้มลูที่ชดัเจนว่าเคยเป็นพรีเซ็นเตอรส์ินคา้หรือบริการอะไรในขณะนี ้รวมถึง
ระยะเวลาที่เป็นพรีเซ็นเตอรไ์ม่ไดร้ะบโุดยชดัเจนในที่นี ้
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11. RJ BT21  

 

ที่มา https://www.bt21.com/character 

RJ (อารเ์จ) ออกแบบโดย คิดซอกจิน เป็นตวัละครที่ผูส้รา้งมาจากวงดนตรีดงัของเกาหลี
ใตท้ี่ชื่อว่า BTS (Bangtan Sonyeondan) โปรเจกตน์ีเ้ป็นผลงานร่วมกันระหว่าง BTS และ LINE 
Friends, ซึ่งเป็นบรษิัทผลิตเกมและสินคา้แฟนตาซีในเกาหลีใต ้

ลกัษณะตวัการต์นู RJ เป็นตวัละครที่มีลกัษณะอลัปากาขนปยุ ยืนสองขาคลา้ยมนุษย ์ผู้
ชื่นชอบการท าอาหารและปลกูผัก, มีหูสีชมพโูทนอ่อน, และมีความนุ่มนวล RJ มีนิสยัที่เขา้กบัทุก
คนไดง้่าย, และชอบท าใหค้นรอบขา้งมีความสขุ ถกูสรา้งขึน้ในปี ค.ศ. 2017 ไดถ้กูใชเ้ป็นสินคา้ของ
แฟนตาซีและเครื่องแต่งกาย, และไดท้ าการโปรโมทในตลาดหลากหลายประเทศ  
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12. Alberto Scorfano  

 

ที่มา
https://static.wikia.nocookie.net/pixar/images/5/5c/Human_Alberto.png/revision/latest
?cb=20210814144019 

อัลแบรโ์ต สกอรฟ์าโนเป็นตัวละครส าคัญอันดับ 2 รองมาจากลูกา้ ถูกออกแบบโดยทีม
นกัออกแบบตวัละครของ Pixar Animation Studios 

อลัแบรโ์ต สกอรฟ์าโน เขาเป็นสตัวป์ระหลาด หรือ Scorfano เป็น "sea monster" ซึ่งเป็น
สตัวท์ะเลที่มีลกัษณะคลา้ยกบัมนุษยใ์นท่ามกลางน า้ในทะเลที่อาศัยอยู่บนเกาะ Isola del Mare 
ซึ่งเป็นเกาะของอิตาลีโดยไม่มีผูป้กครองคอยดแูล อลัแบรโ์ต จะมีลกัษณะเป็นคนเมื่ออยู่บนผิวน า้มี
ใบหนา้ที่โคง้มนยาว ตาโต จมกูเล็ก ปากใหญ่ 

อลัเบอรโ์ตภาคภูมิใจในความรูข้องเขาเก่ียวกบัโลกมนุษย ์และจากการที่ตอ้งอยู่คนเดียว
ในประภาคารเป็นเวลาหลายวนั เขากระตือรือรน้ที่จะแบ่งปันความรูท้ัง้หมดกบัลกูา้ทนัที เขาสนุก
กบัการสนุกสนาน ซึ่งเป็นคณุลกัษณะที่ฝังแน่นในตวัเขาตลอดทัง้เรื่อง หนึ่งในความฝันของเขาคือ
การขี่เวสป้า ซึ่งเป็นสกู๊ตเตอรแ์บบพิเศษที่ปรากฎในโปสเตอรท์ี่เขารวบรวมและเก็บไวใ้นบา้นของ
เขา 
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13. The Uncle Roger Show  

 

ที่มา https://m.imdb.com/title/tt28015236/ 

The Uncle Roger Show คือรายการเสตนอัพคอมเมดีท้ี่กล่าวถึงวีดีโอท าอาหารแบบ
กลับหลังของ "BBC Food Egg Fried Rice" ไม่ไดเ้ป็นการผลิตโดยค่ายใด ๆ แต่ลงในแอ็คเคาท์ 
Youtube ของตนที่มีชื่อว่า mrnigelng 

องัเคิลโรเจอร ์(Uncle Roger) หรือ ไนเจิล อึง้ นกัแสดงตลกเด่ียวชาวมาเลเซีย เชือ้สาย
จีน ที่มีถิ่นพ านักอยู่ในสหราชอาณาจักร เป็นที่รูจ้ักในฐานะบทบาทตลก ‘อังเคิลโรเจอร ’์ ชายวัย
กลางคนชาวเอเชียสวมเสือ้โปโลสีสม้ ไนเจิล ถกูเสนอชื่อใหไ้ดร้บัรางวลันกัแสดงตลกหนา้ใหม่ยอด
เยี่ยมปี 2019 ในเทศกาลเอดินเบอระ ฟรินจ ์เฟสติวลั โดยเจา้ตวัไดข้ึน้แสดงเปิดเวทีให ้ ‘เคน จอง’ 
(Ken Jeong) ดาราตลกชาวอเมรกินัเชือ้สายเกาหลี จากหนงั The Hangover และไดเ้ปิดการแสดง
ของตวัเองในโรงละคร Soho ที่กรุงลอนดอน เมื่อปี 2020 อีกดว้ย แต่ในภายหลงัไดถู้กยกเลิกจาก
วิกฤต โควิด-19 จนกระทั่งในเดือนกรกฎาคม ปี2020 ไนเจิล อึง้ ไดก้ลายเป็นที่รูจ้ักจากวิดีโอของ
เขา ที่เจา้ตัวไดอ้อกมาวิจารณว์ิดีโอสอนท าขา้วผัดไข่ของ ‘เฮรช์า ปเฏล’ (Hersha Patel) ทางบีบี
ซีฟู้ด จากวิดีโอที่เป็นที่นิยมนี ้อึง้กลายเป็นที่รูจ้ักไปทั่วในฐานะบทบาท ‘อังเคิลโรเจอร ’์ ชายวัย
กลางคน อายปุระมาณ 50 ปี สวมเสือ้โปโลสีสม้ บรเิวณรอบเอวจะมีกระเป๋าใสโ่ทรศพัท ์และนั่งใน
ท่าที่เอาขาซา้ยมาวางบนเกา้อี ้ไนเจิล อึง้ จะท าตวัเหมือนต ารวจ ผูค้อยตรวจสอบสตูรอาหารเอเชีย 
แต่ในขณะเดียวกนั มกุตลกของเขา กลบักลายเป็นไวรลัไปทั่วโลก เพราะการสอดส่องสูตรอาหาร 
คอยตรวจการบา้นเชฟชื่อดงั หากเจออะไรผิดแปลกไป เจา้ตวัก็จะอทุานค าว่า “ไฮ่ยา!” ใหท้กุคนได้
ยิน 

 

https://m.imdb.com/title/tt28015236/
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14. Aquaman 

 

ที่มา https://th.wikipedia.org/wiki/อควาแมน_เจ้าสมุทร 

Aquaman เป็นตวัละครของ DC Comics, ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของ DC Entertainment  ถูก
สรา้งขึน้โดย Mort Weisinger และ Paul Norris และปรากฏครัง้แรกใน "More Fun Comics"  

ลกัษณะ Aquaman ในLive Action เป็นลกูครึ่งมนุษยแ์ละลกูครึ่งชาวแอตแลนติส ท าให้
เขามีพลงัและความสามารถที่เหนือมนุษยอ์ย่างเช่น มีพละก าลงัและความแข็งแกร่งเหนือมนุษย ์
สามารถหายใจใต้น า้และทนต่อแรงดันน า้ใต้ทะเลลึกได้ มีนิสัยกลา้หาญ, รบัผิดชอบ, มีความ
เชื่อมั่นในตวัเอง, รกัธรรมชาติ มีลกัษณะใบหนา้ที่มีความเป็นธรรมชาติและพรอ้มที่จะเผชิญหนา้
กบัทา้ทาย มุ่งมั่นในการปกป้องทะเลและสิ่งมีชีวิตในทะเล มีความสามารถในการสื่อสารกับสัตว์
ในทะเล, มีพลังพิเศษที่มาจากน ้า  มีความรู้ทางทะเลและการเมืองทางอาณาจักรใต้ทะเล.
 Aquaman ถูกสรา้งขึน้ครัง้แรกในการต์ูน "More Fun Comics" #73 ในปี ค.ศ. 1941 โดย 
Mort Weisinger และ Paul Norris ในชื่ออารเ์ธอร ์คารร์ี หรือ Aquaman ซึ่งเป็นนามแฝงของเขา 
Aquaman ไดร้บัการตีพิมพเ์ป็นตวัการต์นูเรื่องแรกของตวัเองใน "Adventure Comics" #260 ในปี 
ค.ศ. 1959 ภายใตค้ าสั่งของ Robert Bernstein และ Ramona Fradon Aquaman  
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15. Dug 

 

ที่มา https://en.wikipedia.org/wiki/Dug_Days 

เป็นตัวละครที่ เ ป็นส่วนหนึ่งของภาพยนตร์ "Up" ที่ถูกสร้างโดย Pixar Animation 
Studios, ซึ่งเป็นบรษิัทภายใต ้The Walt Disney Company Pixar มีชื่อเสียงในการสรา้งภาพยนตร์
แอนิเมชนัที่มีคณุภาพและน่ารกั การออกแบบตวัละคร Dug ถูกท าโดยผูก้  ากบั Lee Unkrich และ 
Bob Peterson ซึ่งก็เป็นผูร้่วมก ากับภาพยนตร ์"Up" Dug ถูกออกแบบใหม้ีลักษณะน่ารกัและมี
อารมณดี์เพื่อตรงกบับทบาทของหมาที่น่ารกัและมีนิสยัใจดี และในปี 2021 ทาง Pixar Animation 
Studios ได้สร้างซี่รี่  Dug Days เป็นเรื่องราวของ  Dug และคุณปู่  โดยฉายในแอพพลิเคชัน 
Disney+ 

ลกัษณะตวัการต์นู  Dug เป็นหมาพนัธุ ์Golden Retriever ที่มีขนสีน า้ตาลอ่อนและตาสี
น า้เงิน เขามีรูปร่างที่น่ารักและเป็นมิตร  Dug มีนิสัยที่ใจดีและตลกขบขัน ชอบช่วยและสร้าง
ความสุขใหผู้อ่ื้น เขามีสไตลก์ารพูดที่ตลกและน่ารกัในการสื่อสารกับมนุษยเ์นื่องจากเป็นการพดู
ผ่านปอกคอแปลภาษาไม่ไดพู้ดจากปากเหมือนมนุษย์ มีหนา้ตาน่ารกัและอารมณ์ดีตลอดเวลา 
Dug มุ่งมั่นที่จะช่วยเหลือและท าใหผู้อ่ื้นมีความสขุ Dug มีความสามารถในการพดูคยุภาษามนุษย ์
ซึ่งถกูท าใหเ้ป็นจรงิดว้ยเทคโนโลยีพิเศษในภาพยนตร ์  

 

 

 

https://en.wikipedia.org/wiki/Dug_Days
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16. Remy ratatouille  

 

ที่มา https://www.sanook.com/movie/19030/ 

 Remy เป็นตวัละครหลกัในเรื่อง Ratatouille เขาเป็นผูอ้อกแบบ ตวัละครและโครง
เรื่องหลกั แต่เขาไม่เคยไดร้บัการเสนอชื่อใหเ้ป็นผูก้  ากับภาพยนตรอ์ย่างเป็นทางการ  ในปี ค.ศ. 
2004 ค่ายPixar จึงเพิ่ม บ๊อบ ปีเตอร์สัน เป็นผู้ก ากับร่วมและเขาได้รับการควบคุมเฉพาะเนือ้
เรื่อง เนื่องจากการขาดความมั่นใจในการพฒันาเนือ้เรื่องของภาพยนตรค์ณะผูจ้ดัการของพิกซาร์
จึงให ้แบรด เบิร์ด ผูก้  ากบั  เป็นผูก้  ากบัภาพยนตร ์ท าหนา้ที่แทนพิงคาวาในปี ค.ศ. 2005 

ซึ่งเบิรด์สนใจภาพยนตรเ์รื่องนี ้เพราะแนวคิดที่แปลกประหลาดและความขัดแย้งที่
ขบัเคลื่อนคือ หนูกลวัครวั แต่หนูก็อยากท างานในครวั เบิรด์จึงเขียนเนือ้เรื่องใหม่โดยใหม้ีเนือ้หาที่
เขม้ขน้ขึน้ เขาตดับทกุสโตวใ์หน้อ้ยลง แลว้ไปเพิ่มบทใหก้บัสกินเนอรแ์ละคอลเลตตแ์ละยงัเปลี่ ยน
รูปลกัษณข์องหนูใหเ้หมือนมนษุยน์อ้ยลง ซึ่งอนิเมชนั Ratatouille ทีมงานบางคนเดินทางไปปารีส
เพื่อหาแรงบนัดาลใจ และปรกึษาพ่อครวัจากทัง้ฝรั่งเศสและสหรฐั เพื่อสรา้งแอนิเมชนัอาหารที่ใช้
ในภาพยนตร ์โดยหนึ่งในทีมงานของPixarยอมฝึกงานที่รา้นอาหาร เดอะเฟรนชล์นัดีย ์ของทอมสั 
เคลเลอร ์และไดท้ าอาหารจานหลกัเรียกว่า “คองฟีตเ์บียลดี” แต่ในการออกแบบใหเ้ป็นอนิเมชันใช ้
“ราตาตยู” แบบดัง้เดิมที่ออกแบบโดยเชฟกรูเ์มต ์ทอมสั ซึ่งเป็นอาหารท่ีเรมี่เป็คนท า 

ลกัษณะตวัการต์ูน Remy เป็นหนูที่มีขนสีน า้ตาลเขม้ มีดวงตาโต และสามารถเดินได้ 2 
ขาซึ่งเรมี่มีร่างกายที่เป็นหนูแต่เพียงอ่านหนังสือออก และสามารถท าอาหารไดฟั้งภาษามนุษยรู์ ้
เรื่องแต่ไม่สามารถโตต้อบกบัมนุษยไ์ดใ้ชเ้พียงการแสดงออกเท่านัน้ โดยเรมีจะท่องประโยคของสดุ
ยอดเชฟ ออกสั กุสโตวไ์วเ้สมอว่า “ไม่ว่าใครก็ท าอาหารได”้ ท าใหเ้รมีชอบและรกัในการท าอาหาร 
โดยนิสยัของเรมี่ เป็นหนูที่ไม่ยอมใหเ้ป็นสิ่งที่คนรงัเกียจ เขาจึงแตกต่างกว่าหนูในฝูง เขามีความ

https://www.sanook.com/movie/19030/
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%9A%E0%B9%8A%E0%B8%AD%E0%B8%9A_%E0%B8%9B%E0%B8%B5%E0%B9%80%E0%B8%95%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B8%99_(%E0%B8%9C%E0%B8%B9%E0%B9%89%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%9E%E0%B8%A2%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B9%8C)&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%81%E0%B8%9A%E0%B8%A3%E0%B8%94_%E0%B9%80%E0%B8%9A%E0%B8%B4%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%94
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สะอาดมากกว่า และที่ส  าคัญเขามีความสามารถพิเศษในการดมกลิ่น และการปรุงรสระดับ
อจัฉริยะ กว่าเชฟที่เป็นคนบางคนจะท าได ้เขาจึงคอยเป็นผูต้รวจสอบสารพิษใหก้บัครอบครวัของ
เขาว่าขยะชิน้ไหนที่กินได ้แต่เรมี่เกลียดการขโมยและการกินอาหารขยะเป็นที่สุด เพราะเขาตัง้ใจ
ว่า เขาจะเป็นผูส้รา้ง ไม่ใช่ผูท้ี่จะคอยแต่กอบโกย เมื่อโอกาสท าใหเ้ขาไดเ้ขา้ไปอยู่ในภตัตาคารของ
สดุยอดเชฟ ออกสั กสุโตว ์ผูท้ี่เป็นทัง้ต านานและฮีโรใ่นดวงใจของเขา 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



  101 

 

 

17. Spider-Man  

  

ที่มา 
https://www.google.com/url?sa=i&url=https%3A%2F%2Fwww.bupipedream.com%2Fa
c%2F123785%2Fa-ranking-of-the-live-action-spider-man 

ค่าย Marvel Comics เป็นเจ้าของ Spider-Man ถูกสรา้งและออกแบบโดย Stan Lee 
และ Steve Ditko ขึน้ครัง้แรกในปี 1962 

ลกัษณะ Spider-Man ในรูปแบบ Live Action ไดใ้ชน้ักแสดงทัง้หมด 5 คนคือ นิโคละส 
แฮมมอนด์(1977-1979), ชินจิ โตโดะ(1978-1979),โทบี ้แม็กไกรว์(2002-2007), แอนดรูว์ การ์
ฟิลด์(2012-2014) และทอม ฮอลแลนด์(2016-ปัจุบัน) แต่ที่มีชื่อเสียงที่สุดคือ Spider man คน
ปัจจุบนั ซึ่งเอกลกัษณข์อง Spider man คือ มีชุดคอสตมูสีแดงมีลายคลา้ยใยแมงมมุ บริเวณอกมี
ตวัแมงมมุและสวมใส่หนา้กากที่มีแค่ดวงตาเท่านัน้ สามารถปีนบนพืน้ที่สงูไดดี้  เป็นคนอ่อนโยน, 
รบัผิดชอบ, และอารมณดี์. เขามีความมุ่งมั่นที่จะใชพ้ลงัและความสามารถของตวัเองเพื่อประโยชน์
ส่วนรวม มีหนา้ตาที่น่ารกัและน่าเอ็นดู, โดยมกัจะใส่หนา้กากที่ปิดบงับริเวณใบหนา้ ท าใหไ้ม่รูต้วั
ว่านามร้องของเขาคือใคร  Spider-Man มุ่งมั่นที่จะใช้พลังของเขาเพื่อประโยชน์สังคม และ
ช่วยเหลือคนที่ตอ้งการความช่วยเหลือ Spider-Man มีฉากสว่างที่ท าใหเ้ขาสามารถปีนบนผนงั, มี
พลงัที่อธิบายไม่ไดม้าจากการท าลายรถไฟไฟฟ้าที่มีของแต่งและสามารถยิงเสน้ไฟเพื่อเป็นอาวุธ  
Peter Parker เป็นนกัเรียนมธัยมปลายและมีความรูด้า้นวิทยาศาสตรท์ี่ดี โดย Spider-Man สรา้ง
ขึน้ครั้งแรกโดย Stan Lee และ Steve Ditko ใน "Amazing Fantasy" #15 ในปี 1962. การสรา้ง 
Spider-Man เริ่มตน้จากความคิดที่จะสรา้งตวัละครเพื่อใหผู้อ่้านหนุ่มหนา้ใหม่ไดร้บัการยอมรบั มี
แรงบันดาลใจมาจากความสนใจในแนวนิยมของฮีโร่ที่ เป็นมนุษย์เล่นบทบาทของฮี โร่จาก
ชีวิตประจ าวันที่มีปัญหาต่างๆ ตัวละคร Spider-Man ถูกเปิดตัวครัง้แรกใน "Amazing Fantasy" 
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#15 ในสิงหาคม 1962 ตัง้แต่นัน้เป็นตน้มา Spider-Man ไดร้บัความนิยมและกลายเป็นหนึ่งในเจา้
พ่อของซูเปอรฮ์ีโรใ่นวงการการต์นู 

 
18. Snow White  

 

ที่มา https://lumiere-
a.akamaihd.net/v1/images/p_snowwhiteandthesevendwarfs_19871_806c8934.jpeg 

 เป็นหนึ่งในหนงัแอนิเมชีนรื่องแรกที่ถูกสรา้งขึน้โดย The Walt Disney Company 
และเป็นผลงานการออกแบบของ Walt Disney พรอ้มทีมงานของเขา   

 ลักษณะ Snow White เป็นหญิงสาวที่มีหน้าตาน่ารัก, ผมสีด า, ผิวขาวเหมือน
หิมะ และเสือ้ผา้สีสนัสดใส Snow White เป็นคนอ่อนโยนและมีนิสยัดี ซึ่งท าใหเ้ธอเป็นเพื่อนกับคน
รอบขา้งไดง้่าย มีหนา้ใบโดยรอบที่น่ารกัและเอนดู, มีดวงตาใหญ่ Snow White มุ่งมั่นที่จะมีชีวิตที่
ดีและพยายามอย่างหนกัเพื่อสรา้งสรรคค์วามสขุแก่ตนเองและผูร้อบขา้ง ไม่มีความสามารถเฉพาะ
ทางที่ต่างจากมนษุยท์ั่วไป, แต่มีความน่ารกัและเป็นบุคคลที่น่ารกั Snow White เป็นคนที่รูจ้ักดแูล
ตวัเองและรูจ้กัเลีย้งดสูิ่งรอบขา้งดว้ยความรกัและความกรุณา โดย "Snow White and the Seven 
Dwarfs" เป็นภาพยนตรแ์นวการต์นูแบบเต็มเรื่องแรกของ Disney ที่ปล่อยฉายในปี 1937 เป็นการ
ผสมผสานของแนวนิยมนิทานที่มีมานาน และศิลปะการต์ูนของ Disney การสรา้ง Snow White 
and the Seven Dwarfs มีความเสี่ยงสูง ทัง้ทางการเงินและความเชื่อมั่นในการทดลองน าเสนอ
เรื่องราวเด็กๆ ในรูปแบบการต์ูนให้กลายเป็นภาพยนตรย์าว แรงบันดาลใจในการสรา้ง Snow 
White มาจากนิทานเด็ก "Snow White" ของนรกี และตัวละครที่น่ารกันีถู้กน าเขา้มาในโลกของ 
Disney เพื่อเติมเต็มในเรื่องของผจญภัยและมิตรภาพ เปิดตัวเป็นครัง้แรกในการฉายทดสอบใน
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วันที่ 21 ธันวาคม 1937, และเปิดตัวเป็นทางการในวันที่ 4 กุมภาพันธ์ 1938 ที่ Carthay Circle 
Theatre ใน Los Angeles สรา้งขึน้ที่ Walt Disney Studios และเป็นผลงานที่ได้รับความชื่นชม
อย่างมากทัง้ในดา้นเนือ้หาและภาพยนตร ์

19. Snoopy 

 

ที่มา https://en.wikipedia.org/wiki/Snoopy 

 Snoopy เป็นตัวละครในเรื่อง "Peanuts" ซึ่งเป็นผลงานของ Charles M. Schulz 
ถกูสรา้งและออกแบบโดย Charles M. Schulz  

 ลกัษณะ Snoopy เป็นหมาชนิดหนึ่งที่มีลกัษณะที่น่ารกัและเป็นเอกลกัษณ ์มีตวั
เล็กๆ ไม่สามารถพดูไดแ้ต่เขา้ใจภาษามนษุย ์และยืน 2 ขามีขนสีขาวและดนูุ่มนวล Snoopy มีนิสยั
น่ารกัและเป็นมิตร ชอบนอนหลบัและมีจินตนาการสงู มีความอดทนและมีความเขา้กันไดก้ับทุก
คน มีหนา้ตาน่ารกั, มักมีท่าทางที่น่ารกัและขบขนั Snoopy มีความมุ่งมั่นที่จะพฒันาจินตนาการ
และการเรียนรู ้Snoopy มีทกัษะในการแสดงอารมณผ์่านการท าท่าทาง, การนอนหลบัท่ามือและ
การแสดงอารมณท์ี่น่ารกัSnoopy เป็นตวัการต์นูที่มีความรูม้ากมาย, และมีความเขา้ใจในความมี
ชีวิตและคน Snoopy ถกูสรา้งขึน้ในการต์นู Peanuts โดย Charles M. Schulz เป็นครัง้แรกในวันที่ 
2 ตุลาคม ค.ศ. 1950 แรงบนัดาลใจในการออกแบบ Snoopy มาจากหมาที่ Charles M. Schulz 

書อกเคยเป็นเจา้ของมาก่อน Snoopy เคยมีชื่อตัง้แต่แรกว่า "Sniffy" แต่ถูกเปลี่ยนเป็น "Snoopy" 
ซึ่ง ไดร้บัความนิยมและความรูจ้ักมากขึน้เมื่อ Charles M. Schulz ใหต้วัละครนีม้ีบทบาทมากขึน้
ในการต์นู Peanuts Snoopy เป็นตวัการต์นูที่เป็นที่รูจ้กัและไดร้บัการน ามาใชใ้นการโฆษณาสินคา้
หลากหลายประเภท เช่น ของเลน่, สินคา้เด็ก, อปุกรณโ์รลเลอร,์ สินคา้ในบา้น, และอื่นๆ  
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20. Star-Lord 

 

ที่มา https:// www.eonline.com%2Fnews%2F1218596%2Fguardians-of-the-
galaxys-star-lord 

Star-Lord เป็นตัวการต์ูนของ Marvel Comics, ซึ่งเป็นหนึ่งในซุปเปอรฮ์ีโร่ที่สรา้งความ
นิยมมากในจกัรวาล Marvel ถกูสรา้งและออกแบบโดย Steve Englehart และ Steve Gan ปรากฎ
ครัง้แรกใน "Marvel Preview" ฉบบัที่ 4 ในปี ค.ศ. 1976 

ลกัษณะ Star-Lord ในLiveAction มีลกัษณะทางกายภาพเป็นมนุษยค์นหนึ่งที่มีชุดชดุสี
แดงและเครื่องประดบัทางทหาร เป็นผูน้  าและมีความมุ่งมั่นสงู มีเป้าหมายในการปกป้องจกัรวาล
และต่อสูเ้พื่อความยุติธรรม มีรูปร่างที่เขม้งวดและเหมือนนักรบที่พรอ้มเผชิญหน้ากับภัยคับคั่ง 
มุ่งมั่นในการคน้หาความยุติธรรมและสรา้งความสามารถในการต่อสู้ Star-Lord มีทักษะในการ
ต่อสู,้ การน าทีม, และการใชช้่างภาพและอาวธุทางอวกาศ มีความรูใ้นดา้นทางทหาร, ภาษาต่างๆ, 
และเทคโนโลยีอวกาศ Star-Lord ถกูสรา้งขึน้ครัง้แรกในการต์นู "Marvel Preview" ในปี ค.ศ. 1976 
โดย Steve Englehart และ Steve Gan ในตน้แรก Star-Lord ถูกสรา้งเป็นตัวละครที่ไม่มีต านาน
มาก แต่ในปัจจบุนัเป็นหนึ่งในนกัรบที่มีชื่อเสียงของจกัรวาล Marvel แรงบนัดาลใจในการออกแบบ 
Star-Lord มาจากต านานซูเปอรฮ์ีโร่ในหนังสือการต์ูนและวรรณกรรมสรา้งขึน้เพื่อเป็นตัวละครที่
เชื่อถือไดท้ี่จะน ากองทัพต่อสูก้ับความปลอดภัยของจักรวาล Star-Lord ไดร้บัการปรบัแต่งและ
พฒันาตวัละครมาโดยต่อเนื่องในเรื่องการต์นูและภาพยนตรS์tar-Lord เป็นตวัการต์นูที่น่าสนใจใน
การโฆษณาสินคา้และสื่อต่างๆ ที่เก่ียวขอ้งกบั Marvel Universe เป็นตวัละครที่ใชใ้นการโฆษณา
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สินคา้อาทิเช่น เกม ของเล่น และสื่อบนอินเตอรเ์น็ต การน า Star-Lord มาใชใ้นการโฆษณาเป็น
เพื่อเสนอและตลาดสินคา้ต่างๆ ที่เก่ียวขอ้งกบัซุปเปอรฮ์ีโรเ่หลา่นี ้

 

21. Wednesday Addams 

 

ที่มา https://hero.fandom.com/wiki/Wednesday_Addams 

Wednesday Addams เป็นตวัละครในเรื่อง "The Addams Family" ซึ่งเป็นเรื่องอนิเมชนั
และภาพยนตรท์ี่สรา้งโดย Charles Addams ถกูสรา้งและออกแบบโดย Charles Addams, ศิลปิน
และนกัวาดอเมรกินั 

ลักษณะ Wednesday Addams ใน Live Action ในปี2022 มีลักษณะเป็นเด็กหญิงที่มี
ผิวสีขาวและสีผมด า ถักเปีย  2ข้าง และใส่ชุดสีด า  เป็นตัวละครที่มีลักษณะมืดมน แต่ก็มี
ความสามารถที่แสดงออกถึงความเฉลียวฉลาดและมีเป้าหมาย มีหนา้ตามืดมนและน่ากลวั, ดว้ย
ยิม้เยิม้ที่ไม่แสดงออกถึงความสุข มุ่งมั่นที่จะแสดงใหเ้ห็นถึงอิทธิพลของตนและครอบครองความ
มืด มีทักษะใน การเล่นดนตรี, และมีความคิดสรา้งสรรค์ มีความรูใ้นด้านเฉพาะด้านมืดและ
ศาสนา 

ก่อนที่จะกลายเป็นการต์นู ภาพยนตร ์และซีรีสใ์นปัจจุบนั The Addams Family ตีพิมพ์
ครั้งแรกในนิตยสาร The New Yorker ปี ค.ศ. 1938 ที่บอกเล่าเรื่องราว ของครอบครัวอดัมส์ 
ครอบครัวสุดแปลก ที่ดูเป็นครอบครัวมืดหม่น ในสายตาของคนอ่ืน แต่ที่จริงแล้ว พวกเขามี
แนวความคิด และความเชื่อเป็นของตนเอง และพรอ้มที่จะเปิดเผยตนเองใหผู้อ่ื้นไดรู้จ้ักดว้ยเนือ้
เรื่อง และการน าเสนอที่แปลกใหม่ มีการน าเรื่องราวความสยองขวญั มาท าใหก้ลายเป็นเรื่องสนุก 
และตลกขบขนัไปพรอ้มกนั มีเนือ้หาที่สะทอ้นภาพของครอบครวั ที่มีความเป็นตวัของตวัเอง และมี
เสน่หท์ี่น่าสนใจ แต่กลบัดแูปลกแยกในสายตาของผูอ่ื้น จึงท าใหก้ารต์นูเรื่องนีไ้ดร้บัความนิยม จน
ถูกน าไปดัดแปลง และผลิตเพื่อเผยแพร่ในสื่ออ่ืนอีกมากมาย  เมื่อการต์ูนไดร้บัความนิยม จึงถูก
น ามาผลิตเป็นรายการซีรีส ์ออกอากาศทางโทรทศันค์รัง้แรกในปี ค.ศ. 1964 และออนแอรเ์รื่อยมา 
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จนถึงปี ค.ศ.1966 นอกจากนี ้ตัวละครในครอบครัวอดัมส ์ยังไปร่วมอยู่ในการต์ูนชื่อดังอย่าง 
Scooby Doo : The Movies ออกอากาศทางช่องโทรทัศน ์CBS วันที่ 22 กันยายน 1972 และน า
กลบัมาฉายอีกครัง้ทางช่อง Cartoon Network ในปี ค.ศ.1993 อีกดว้ยก่อนที่จะไดร้บัการดดัแปลง
เป็นภาพยนตรใ์นปี 1991 และออกภาคใหม่ที่ไดร้บัความนิยมอย่าง The Adams Family: Values 
ในปี 1993 จนท าให้คนทั่วโลกรูจ้ักครอบครัวอดัมสม์ากขึน้ หลังจากนั้นจึงน าไปดัดแปลงเป็น
ภาพยนตร ์Animation ภาพยนตร ์Live-Action ไปจนถึงบรอดเวยม์ิวสิคลั 
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22. Woody 

 

ที่มา https://jediyuth.com/2016/12/05/first-look-at-woody-woodpecker/ 

 Woody เ ป็นตัวการ์ตูนที่ เ ป็นทรัพย์สมบัติของ The Walt Disney Company 
ภายใตแ้บรนด ์Toy Story ถกูสรา้งและออกแบบโดย Jim Hanks, Pete Docter, Andrew Stanton, 
Joe Ranft, Alec Sokolow, Joel Cohen, John Lasseter, Dan Fogelman, Will McCormack, 
dan Rashida Jones. 

 ลักษณะ Woody เป็นตุ๊กตาคาวบอยแบบดึงเชือกแบบเก่า กล่องเสียงที่เปิดใช้
งานโดยเชือกดงึพดูวลีง่ายๆ มากมาย เช่น "เอือ้มมือไปบนฟ้า!", "คณุคือผูช้่วยคนโปรดของฉนั!", "มี
งูอยู่ในรองเทา้บูทของฉัน!" และ "ใครบางคนวางยาพิษลงในแอ่งน า้ !" ใบหนา้ของวูด้ดีม้ีลกัษณะ
ยาวมน มีดวงตาที่โตและเด่นสดุของใบหนา้ มีจมกูที่เล็กและปากกวา้ง เป็นตวัละครที่มีนิสยัน่ารกั, 
มีความเป็นผูน้  า, และตอ้งการช่วยเหลือเพื่อน มีหนา้ตาที่อารมณเ์ขม้ขน้, มียิม้ที่เป็นเอกลกัษณ์, 
และสีของตวัการต์นูสดใส มุ่งมั่นที่จะช่วยเพื่อนและรกัษาความสมัพนัธท์ี่ดี เป็นผูน้  าและมีความคิด
สรา้งสรรคใ์นการแกไ้ขปัญหาไดดี้ 

Woody เป็นตัวละครที่ปรากฏครัง้แรกในภาพยนตรเ์รื่อง "Toy Story" ซึ่งเป็นภาพยนตร์
เต็มเรื่องแรกที่สรา้งโดย Pixar Animation Studios และไดร้บัการเผยแพร่ในปี 1995 วงการ "Toy 
Story" ได้มีความนิยมอย่างมาก เนื่องจากเป็นภาพยนตรเ์ด็กที่มีเรื่องราวน่ารัก การออกแบบ 
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Woody และตวัละครอ่ืนๆ ใน Toy Story ไดร้บัแรงบนัดาลใจจากการเป็นเจา้ของของของเล่นเด็ก
และความทา้ทายที่ตอ้งเผชิญในโลกของของเล่น เรื่องราวของ Toy Story ยังคงด าเนินต่อมาใน
ภาพยนตรต่์อๆ มากมายซึ่งมีทัง้หมด 3 ภาค และวูด้ดีไ้ดก้ลายเป็นตัวละครส าคัญของ The Walt 
Disney Company Woody เป็นตวัการต์นูที่ไดร้บัการน ามาใชใ้นการโปรโมทและโฆษณาของของ
เลน่เด็ก และมีการน าเสนอตวัละคร Woody ในเครื่องมือและสินคา้ต่างๆ ที่เก่ียวขอ้งกบัภาพยนตร ์
Toy Story 

23. Lightning McQueen  

 

ที่มา 
http://www.boomerangshop.com/web/index.php/app/news/fnc/detail/id/2444 

Lightning McQueen  ถกูออกแบบโดย Jorgen Klubie ซึ่งเป็นตวัละครที่เป็นตวัเอกของ
เรื่อง Cars  ของ The Walt Disney Company 

ชื่อของ Lightning McQueen  ไดร้บัแรงบนัดาลใจมาจาก Glenn McQueen 1ในทีมงาน
การท าอนิเมชนัของPixar  ซึ่งการออกแบบของเขาไดร้บัแรงบนัดาลใจจากรถแข่งและ นกัแข่งรถLe 
Mans ที่มีการแข่งขันบนความโคง้มนของสนาม Lightning McQueenถูกออกแบบใหเ้หมือนกับ
Chevrolet Corvette C1 ในสว่นของตวัเลข 95 ที่ติดบนรถมาจากปี 1995 ที่ออกฉายของภาพยนตร์
เรื่องแรกของพิกซารน์ั่นคือ Toy Story 

ลกัษณะ Lightning McQueen เป็นรถแข่งสีแดงที่มีดีไซนท์ี่ทนัสมยัและดดีู มีปากและตา 
สามารถพูดไดเ้หมือนมนุษย ์เป็นตัวละครที่มีนิสัยร่าเริง , มีความแข็งแรง, และรกัการแข่งขัน มี
หนา้ตาที่หลอ่เลีย้งและอารมณดี์ มุ่งมั่นที่จะเป็นแชมป์และชนะการแข่งขนั เป็นนกัแข่งรถชัน้น าที่มี
ความเชี่ยวชาญในการแข่งขนั มีความรูด้า้นเทคนิคและกลยทุธก์ารแข่งขนั 

โดย Lightning McQueen เป็นตวัละครที่ปรากฏครัง้แรกในภาพยนตรแ์อนิเมชนั "Cars"  
เป็นภาพยนตรเ์รื่องสดุทา้ยของพิกซารท์ี่สรา้งโดยอิสระ ก่อนที่พิกซารจ์ะถกูซือ้กิจการโดยดิสนียใ์น
เดือนมกราคม ค.ศ. 2006 ภาพยนตรด์ าเนินเรื่องอยู่ในโลกที่เต็มไปดว้ยรถยนตพ์ดูไดแ้บบมานุษย

http://www.boomerangshop.com/web/index.php/app/news/fnc/detail/id/2444
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รูปนิยมและยานพาหนะอ่ืน ๆ โดยเลา่เรื่องราวของรถแข่งที่มีชื่อว่า ไลทน์ิง แม็คควีน ก าลงัเดินทาง
ไปสู่การแข่งขันที่ยิ่งใหญ่ที่สุดในชีวิตของเขา ซึ่ง Lightning McQueen เป็นตัวการต์ูนที่มีการ
น ามาใชใ้นการโปรโมทและโฆษณาต่าง ๆ ที่เก่ียวขอ้งกบัภาพยนตร ์Cars เป็นตวัละครที่มีนกัแข่ง
จรงิในวงการ NASCAR รว่มมือในการโปรโมท Lightning McQueen เพื่อเสรมิสรา้งความน่าสนใจ
ในการแข่งขนัและสง่เสรมิการขายสินคา้ที่เก่ียวขอ้งกบัภาพยนตร ์Cars 

 
24. Loki 

 

ที่มา 
https://www.hobbyfanclub.com/web/board/2018/k3i2nzoirepckc0wsr2l193201829111
59101.jpg 

Loki เป็นตัวละครของ Marvel Comics ซึ่งเป็นค่ายที่เป็นเจ้าของ Loki ถูกสร้างและ
ออกแบบโดย Stan Lee, Larry Lieber, และ Jack Kirby 

ลักษณะ Loki ใน Live Action ลักษณะภายนอกของโลกิมีใบหน้าและร่างกายแบบ
มนุษยท์ั่วไปเพิ่มเติมคือ มีพลงัวิเศษ แต่ลกัษณะนิสยัพืน้ฐานของโลกิ ที่เป็นคนเปลี่ยนใจง่าย นั่น
ท าใหค้นดูไม่สามารถรูว้่าในจักรวาลภาพยนตรม์ารเ์วล (Marvel Cinematic Universe - MCU) 
เขาคือฮีโร่ หรือวายรา้ย หรือ anti-her โลกิ ทัง้ฉบบัคอมิกและภาพยนตรข์องมารเ์วล ดดัแปลงมา
จากเทพนอรส์ในต านานโดยใชช้ื่อเดียวกนั เมื่อเป็นตวัละครในจกัรวาลมารเ์วล โลกิในฉบบัหนา้จอ
กลบัเป็นมากกว่าตวัละคร ‘คู่ปรบั’ ที่พยายามท าลาย ‘ตวัเอก’ เพื่อสนองความตอ้งการของตวัเอง มี
องคป์ระกอบหลายอย่างที่กลับหล่อหลอมใหโ้ลกิฉบับ MCU ออกมามีเอกลักษณ์พิเศษแบบที่
พอจะเรียกไดว้่า ‘ทัง้รกัทัง้ชงั’  



  110 

โดยตัวละครของโลกิที่ปรากฏในจักรวาล MCU มีการพัฒนาการที่สะเทือนอารมณ์
เริ่มตน้เป็นคนรกัพี่นอ้ง แต่ลึก ๆ ก็อิจฉาปนนอ้ยอกนอ้ยใจที่คนรอบขา้งโดยเฉพาะพ่อ (บุญธรรม) 
มองไปที่ธอรม์ากกว่าเขา ก่อนจะพฒันาไปเป็นพฤติกรรมปรปักษ์ แลว้กลายเป็น ‘วายรา้ย’ ที่โดด
เด่ียวและสบัสนในตวัเอ และจาก ‘วายรา้ย’ ที่ลม้เหลว โลกิยงักลบัเขา้มามีความสมัพนัธร์ะหว่างพี่
นอ้งและตดัสินใจแบบเด็ดเด่ียวเพื่อคนรอบขา้งไดอี้กครัง้ ซึ่งกราฟพฒันาการตวัละครลกัษณะรูป
โคง้ (arc - การเปลี่ยนแปลงของตัวละครจากจุดหนึ่งไปจุดหนึ่ง หากพล็อตเป็นกราฟ หลายกรณี
มกันิยมออกแบบเป็นกราฟที่ค่อยๆ โคง้ขึน้ เริ่มจากจดุต ่า ไต่ระดบัขึน้ไปถึงจดุพีก และคลี่คลายลง) 
นีเ้ป็นอีกปัจจัยส าคัญที่ท าให ้‘โลกิ’ มีเสน่หด์ึงดูดกลุ่มแฟนมาติดตามอย่างเหนียวแน่น โดย Loki 
เป็นตวัละครที่น าเสนอในหลายภาพยนตรข์อง Marvel Cinematic Universe (MCU) และมีการท า
ซรัีสภ์าคพิเศษของตวัละครโลกิคนเดียวที่ฉายใน Disney+  
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25. Lady  

  

ที่มา https://lumiere-
a.akamaihd.net/v1/images/p_ladyandthetramp_19879_a178c3df.jpeg?region=0%2C0%
2C540%2C810 

Lady เป็นนกัแสดงหลกัจากเรื่อง "Lady and the Tramp" ถูกออกแบบโดย โจ แกรนท ์นกั
วาดการต์นูคนส าคญัของดิสนีย ์เขาไดร้บัแรงบนัดาลใจเก่ียวกบัตวัเอกของเรื่องอย่าง ‘เลดี’้ มาจาก
สนุขัของลกูสาวซึ่งเป็นพนัธุค็์อกเกอร ์สแปเนียล 

 ลกัษณะตวัละครของ Lady เป็นสนุขัเพศเมีย ที่อ่อนโยนและน่ารกั มีดวงตาใหญ่  
เลดีพ้ดูไดเ้หมือนมนุษย ์แต่ลกัษณะภายนอกทั่วไปเป็น สนุขั โดยเลดี ้เป็นสนุขัที่มีเจา้ของเพราะมี
ปอกคอ 

เดิมทีนัน้โจน าเสนอเรื่องราวที่หมนุรอบตวั ‘เลดี’้ โดยมีศตัรูตวัรา้ยเป็นหนู และแมวสยาม
ฝาแฝดของคณุป้า ซึ่งวอลต ์ดิสนีย ์สนใจคาแรกเตอรข์องเลดี ้แต่ไม่พอใจสตอรี่บอรด์เพราะมนัไม่
มีจดุแตกหกัที่น่าสนใจ เขาคิดว่าเลดีน้่ารกัเกินไป น่าจะตอ้งหาสนุขัอีกตวัเขา้มาท าใหเ้รื่องราวชวน
ต่ืนเตน้ โปรเจกตน์ีถู้กพบัไปเป็นเวลานานเพราะสงครามโลกครัง้ที่ 2 ระเบิดขึน้ โดยหลงัจากดิสนีย์
กลบัมาปัดฝุ่ นโครงการนีใ้นช่วงปี 1950 ก็ไดว้่าจา้งใหน้ายวอรด์ กรีน เป็นนกัเขียนชาวอเมริกนัเขา้
มารา่งเรื่องราวใหม่  

โดยหลงัจากมี วอรด์ กรีนเขา้มา เขามีการเพิ่มสนุขัที่มีคาแรกเตอรแ์ข็งแกร่งเขา้ไปคือแท
รมป์ เนือ้หาโฟกสัการผจญภยัของเลดี ้สาวอ่อนหวานจากบา้นที่เพรียบพรอ้ม กบัแทรมป์ หมาจร
จดัที่ปราดเปรียวไม่เกรงใจใคร ดว้ยความที่เนือ้หาทัง้หมดถูกเขียนขึน้ใหม่ท าใหก้ารสรา้งฉากหลงั
ของเรื่อง รวมไปถึงบรรยากาศเมืองทัง้หมดถกูจินตนาการโดยทีมงานของดิสนีย ์
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โดยซีนในต านานที่เป็นภาพจ าของอนิเมชนัเรื่องนีก้็คงนีไ้ม่พน้ฉาก กินสปาเกตตีมีทบอล
จานดังที่กลายเป็นสื่อรกัระหว่างเลดีก้ับแทรมป์ ถูกออกแบบโดยแฟรงก์ โทมัส แอนิเมเตอรค์น
ส าคัญของสตูดิโอ ซึ่งมันไม่ใช่ซีนทั่วไปที่น าเสนอการทานอาหารของสุนขัแต่บอกเล่าความรูส้ึกที่
ลกึล า้ยิ่งกว่า 
 

26.Tramp 

 

 

ที่มา https://mbaile27.files.wordpress.com/2014/09/tramp1tramp.png  

Tramp เป็นนกัแสดงหลกัจากเรื่อง "Lady and the Tramp" ถูกออกแบบโดย วอรด์ กรีน 
ตน้แบบมาจากสนุขัจริงที่นกัเขียนคนหนึ่งของดิสนียบ์งัเอิญไปเจอเขา้  สนุขัตวันีจ้ึงถูกรบัเลีย้งและ
ไดใ้ชช้ีวิตอยู่ที่ดิสนียแ์ลนดไ์ปตลอดชีวิตซึ่งแทรมป์เป็นสนุขัพนัธุท์าง 

หลงัจากโจ แกรนท ์เพื่อนร่วมงานของวอลต ์ดิสนียผ์ูอ้อกแบบLady ลาออกจากสตูอิโอ
ไป วอลต ์ดิสนียก์็ไดจ้า้งให ้วอรด์ กรีน เขียนนิยายเรื่องใหม่โดยน าสุนขัทัง้สองมาผูกเป็นเรื่องราว
เดียวกนัโดยใส่แกนกลางเรื่องรกัต่างชนชัน้เขา้ไป กลายเป็นเรื่องราวที่โรแมนติกที่สุดเท่าที่ดิสนีย์
เคยเขียนมา แอนิเมชนัก่อนหนา้นีบ้อกแค่ว่าเจา้หญิงเจา้ชายจะตอ้งตกหลมุรกักนั แต่ทรามวยักบั
ไอต้บู โฟกสัไปที่การเลา่เรื่องใหค้นดไูดเ้ขา้ใจว่าความรกัเกิดขึน้ไดอ้ย่างไร  

ลกัษณะตวัละครของ แทรมป์ เป็นสนุขัที่สามารถพดูเหมือนมนษุยไ์ด ้มีดวงตาที่ใหญ่เกิน
จริง มีนิสยัที่แข็งแกร่งและปราดเปรียวไม่เกรงใจใครซึ่งในเรื่องแทรมป์เป็นสุนัขจรจัดที่น่าสงสาร
โดยแอนิเมชนัเรื่องนีย้งัสะทอ้นความเป็นจริงของสงัคมเช่นปัญหาสนุขัจรจดั การก าจดัสนุขัที่ไม่มี
ใครรบัไปเลีย้งด ูอีกทัง้ในเรื่องยงัมีบรรดาสนุัขพนัธุ์ต่างๆ ที่มี ลกัษณะนิสยั รวมไปถึงส าเนียงการ
พูดที่ต่างกัน มีทัง้สุนัขพันธุ์ชิวาวาที่พูดจาติดส าเนียงเม็กซิกัน อิงลิช บูลด็อกที่พูดภาษาอังกฤษ
ส าเนียงผูดี้ หรือสุนัขตัวใหญ่โออ่าที่พูดจาดว้ยส าเนียงแบบรสัเซีย การออกแบบตัวละครใหพู้ด
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ส าเนียงต่างกันไม่ไดม้ีความตัง้ใจเพื่อน าเสนอความหลากหลาย แต่เป็นการเพิ่มสีสนัใหค้นดูรูส้ึก
สนกุไปกบัตวัละครที่ไม่ไดพ้ดูองักฤษแบบอเมรกินั 

 
 
 
27. Legoshi   

 

ที่มา https://beastars.fandom.com/wiki/Legoshi 

 Legoshi เป็นตวัเอกของอนิเมะเรื่องBeastars ถูกสรา้งขึน้โดย  Paru Itagaki แรง
บันดาลใจในการสรา้งตัวละครของเธอมาจาก Mathieu Amalric โดยครัง้แรกที่เขาเห็นงานของ
นักแสดงผ่านLe Scaphandre et le papillonซึ่งเป็นภาพยนตรท์ี่  Mathieu Amalric เล่นเป็นตัว
ละครที่เป็นอัมพาต ซึ่งเป็นอิทธิพลส าคัญในการอธิบายบุคลิกที่เงียบสงบของ Legoshi โดยผูช้ม
สามารถรบัขอ้ความและอารมณข์องเขาผ่านสายตาเท่านัน้ นี่จึงเป็นแรงบนัดาลใจใหใ้นมงังะ เลโก
ชิมีลกัษณะเงียบขรึม เมื่อมองผ่านสายตาของตัวละคร แต่ในอนิเมชันมีการปรบัเปลี่ยนเล็กนอ้ย
เพื่อใหเ้ขา้กบักลุม่คนวยัรุน่เลโกชิ จึงมีความเท่มากขึน้และไม่เงียบขรมึตลอดเวลา 

ลกัษณะของตวัละคร เลโกชิเป็นหมาป่าสีเทาตวัสงูและผอมเพรียว มีรา่งกายเหมือมนุษย ์
มีนิว้มือและนิว้เทา้ รวมถึงการใชช้ีวิต แต่ยงัมีใบหนา้ที่เป็นหมาป่าและมีหางอยู่ ซึ่งขนาดและความ
สงูของเขาสามารถท าใหเ้ขาดสูง่างามโดยเฉพาะเมื่ออยู่กับสตัวก์ินพืชที่มีขนาดเล็กกว่า ขนบนตัว
สว่นใหญ่เป็นสีเทาอมฟ้า สว่นขนบนใบหนา้ ล าคอ และหนา้อกเป็นสีครีม  

https://beastars.fandom.com/wiki/Legoshi


  114 

แมว่้าเขาจะดคูลา้ยกบัหมาป่าสีเทาเลือดบรสิทุธิ์ทั่วไป แต่ก็มีการเปิดเผยในภายหลงัในซี
รีสว์่าเลโกชิมีลกัษณะผิดปกติเล็กนอ้ยเนื่องจากบรรพบุรุษของเขา ลกัษณะบางอย่าง เช่น ดวงตา 
โครงสรา้งใบหนา้ และกิรยิาท่าทาง เป็นสิ่งที่เขาไดร้บัสืบทอดมาจากปู่ ของเขา ซึ่งเป็นมงักรโคโมโด 
ก่อนที่จะเป็นวัยรุ่น เมื่อซีรีสด์  าเนินไป รูปลกัษณข์องเลโกชิก็เปลี่ยนไปเล็กนอ้ย การเปลี่ยนแปลง
บางอย่างเกิดขึน้ชั่วคราวในขณะที่การเปลี่ยนแปลงบางอย่างเป็นแบบถาวร ซึ่งสว่นใหญ่เป็นผลมา
จากการบาดเจ็บทางร่างกาย ส่วนลกัษณะนิสยัของ เลโกชิเป็นหมาป่าสีเทาที่พูดจานุ่มนวล ถ่อม
ตัว และสุภาพ มีจิตใจที่ใจดีและมีบุคลิกที่อ่อนโยน ซึ่งตรงกันขา้มกับรูปลกัษณท์ี่น่ากลวัของเขา 
เขามักจะพยายามซ่อนลกัษณะที่น่าสะพรึงกลวัของตัวเอง เช่น เขีย้ว เพื่อท าความรูจ้ักกับเพื่อน
สตัวก์ินพืชใหม้ากขึน้ เลโกชิตระหนักดีถึงการมีอยู่ของตัวเองและมักจะท าในสิ่งที่ท าไดเ้พื่อดูถูก
ตวัเอง สิ่งนีส้ามารถเห็นไดจ้ากท่าทางและกิริยาท่าทางของเขาเนื่องจากเขามกัจะงอตวัเมื่อยืนหรือ
นั่ง 

อนิเมชัน Beastars เป็นเรื่องการต์ูนญ่ีปุ่ นที่เริ่มตน้ตีพิมพใ์นปี 2016 โดยปารุ อิทากรากิ 
(Paru Itagaki)  มีการตีพิมพท์ัง้ในรูปการต์นู (manga) และไดถ้กูท าเป็นซีรีสอ์นิเมชนั การออกแบบ 
Legoshi ท าขึน้เพื่อแสดงถึงความซบัซอ้นของความสมัพนัธร์ะหว่างสตัวแ์ละมนุษย ์Legoshi และ
ตัวการต์ูน "Beastars" เป็นตัวละครที่ไดร้บัความนิยมมากในวงการแฟนอารต์ มีการใชต้ัวละคร 
Legoshi ในโฆษณาและโปสเตอรท์ี่เก่ียวข้องกับการต์ูน "Beastars" เพื่อโปรโมทและน าเสนอ
ผลงานน ี
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28. Lucas the Spider 

 

ที่มา https://www.creativecitizen.com/lucas-the-spider/ 

Lucas ออกแบบโดย Josua Slice อะนิเมเตอรผ์ูร้บัผิดชอบในกระบวนการออกแบบตัว
ละครในหนังอะนิเมชัน ซึ่งผลงานที่ผ่านมาเช่น Big Hero 6 และ Zootopia เขาไดแ้รงบนัดาลใจ
จากการที่ไดเ้ห็นแมงมุมตาโตตัวหนึ่งก าลงักระโดดไปมาอยู่บนใบไม ้ซึ่งเขามองว่ามันน่ารกัมาก 
และก็เขาน าเอาแมงมมุตวันัน้มาสรา้งเป็นตวัการต์นูอะนิเมชนัที่น่ารกัตามที่เห็นในปัจจุบนั 

ลกัษณะของ Lucas คือแมงมมุนอ้ยตวัจิ๋วตาโต ขนยาว อุง้เทา้เล็ก และมีการเคลื่อนไหว
ที่น่าเอ็นดู เช่นเดียวกันกับเสียงใสไรเ้ดียงสาที่ได ้จากหลานชายวัย 5 ขวบ ของเขาเองมาเป็นคน
พากยเ์สียง หลงัจากที่ Slice ปล่อยอะนิเมชนัชิน้แรกขนาดความยาวเพียง 20 วินาที ออกมาผ่าน
ทางช่องทาง YouTube เพื่อที่จะแนะน าตวัของ Lucas ใหผู้ค้นไดรู้จ้กั เจา้แมงมมุนอ้ยตวันีก้็ไดร้บั
เสียงตอบรบัจากชาวเน็ตอย่างท่วมทน้ จน Slice ตอ้งท าอะนิเมชนัในขนาดความยาวใกลเ้คียงกนั
ตามออกมาอีก 3-4 ชิน้ ทัง้ตอนที่ Lucas มาเกาะอยู่ตรงหนา้ต่างหวงัอยากใหค้นในบา้นเปิดรับเขา้
ไปผิงไฟอุ่นอยู่ในบ้าน และตอนที่ Lucas เล่นสนุกลื่นไถลอยู่ตัวเดียวในอ่างล้างหน้าสีขาว ซึ่ง

https://www.creativecitizen.com/lucas-the-spider/
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ทั้งหมดก็ท าเอาชาวเน็ตแทบคลั่งกับความน่ารักของเจ้าแมงมุมน้อยตัวนี ้ จนถึงกับมีกระแส
เรียกรอ้งให ้Pixar เอาไปพฒันาท าเป็นหนงั  

ซึ่งบางคอมเมนต์ของหลายคนที่ปรากฎอยู่ในเว็บไซต์ต่างๆ พูดเป็นเสียงเดียวกันว่า 
ตัวเองเป็นคนกลัวแมงมุมมาก แต่พอไดรู้จ้ัก Lucas ความกลัวที่ว่าก็เริ่มจะหายไป และเริ่มเห็น
ความน่ารกัของสตัวโ์ลกชนิดนีข้ึน้แลว้ จริงๆ แลว้ นี่เป็นหนึ่งในจุดประสงคข์อง Slice เหมือนกัน 
เพราะเขาตัง้ใจไวว้่า หากเขาท าใหค้นหลงรกั Lucas ได ้Lucas ก็น่าจะท าใหห้ลายคนที่เป็นโรค
กลวัแมงมมุ (Arachnophobie) มีอาการและทศันคติต่อแมงมมุที่ดีขึน้ไดเ้ช่นกัน คนกบัแมงมมุจะ
ไดอ้ยู่รว่มโลกกนัไดอ้ย่างสนัติ 

29. Luca 

 

ที่มา https://thestandard.co/luca/ 

Luca เป็นตวัละครหลกัในเรื่อง Luca ออกแบบโดย Enrico Casarosa สรา้งโดย พิกซาร์
แอนิเมชนัสตดิูโอ โดยอนิเมชนัด าเนินเรื่องใน อิตาเลียนรเิวียรา โดยเลา่เรื่องราวของ ลกูา้ พากโูร ที่
เป็นสตัวป์ระหลาดทะเลหนุ่มมีความสามารถในการแปลงร่างเป็นมนุษยข์ณะอยู่บนบก เขาออก
ส ารวจเมืองปอรโ์ตรอสโซกับเพื่อนรกัคนใหม่ของเขา อัลเบอรโ์ต สคอรฟ์าโน ซึ่งทัง้สองคนสมัผสั
ประสบการณก์ารผจญภยัในฤดรูอ้นที่เปลี่ยนแปลงชีวิต 

ลักษณะตัวละคร Luca เป็นเด็กชายหนุ่มอายุ 12 ปี เมื่ออยู่ใต้น ้า ลูก้า จะเป็นสัตว์
ประหลาดทะเล ซึ่งทางทีมงานไดท้ าการรวบรวมงานวิจัยจากวัฒนธรรมอิตาลีและสิ่งแวดลอ้มที่
เก่ียวขอ้งสตัวป์ระหลาดแห่งทอ้งทะเลในประเทศอิตาลีบริเวณนัน้ รวมถึงต านานพืน้บา้นและคติ
ชนวิทยาของของอิตาลีท าให ้ลกัษณะภายนอกของลกูา้ในขณะที่เป็นสตัวป์ระหลาดคือ ในหนา้มี
ดวงตากลมโต มีจมูกเล็กและปากที่ใหญ่ มีหูที่เป็นคลีบร่างกายคลา้ยเงือกแต่มีมือและขาเป็น
ผงัผืด มีหางที่ช่วยท าใหว้่ายน า้ได ้แต่เมื่อลกูา้อยู่บนบก ลกูา้มีลกัษณะเหมือนเด็กทั่วไป มีใบหนา้ที่
กลมตาโตและปากกวา้งน่ารกัน่าเอ็นด ูLuca เป็นอนิเมชนัที่ปล่อยในปี 2021 โดยผูก้  ากบั Enrico 
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Casarosa เป็นเรื่องเก่ียวกับบทเรียนเรื่องการเติบโตของ Luca ในซีรีสโ์ลกใต้ทะเลของ Italia 
Riviera ไดร้บัการยอมรบัจากผูช้มในทั่วโลกเนื่องจากเรื่องราวที่น่ารกัและภาพแอนิเมชนัที่สวยงาม  

 

 

 

 
 
30. Lisa Simpson  

 

ที่มา https://th.wikipedia.org/wiki/ลิซา_ซิมป์สัน 

Lisa Simpson เป็นตัวละครในเรื่อง The Simpsons ออกแบบตัวละครโดย แม็ท เกรนิง 
ซึ่งเขาออกแบบลิซ่าในขณะก าลงัรอพบกับ James L. Brooks โดยในตอนนัน้ถูกชวนใหม้าเสนอ
ไอเดียและสรา้งซีรีสก์ารต์นูสัน้จากคอมิกของเกรนิงเองเรื่อง Life in Hell แต่ทส้ดุทา้ยกลายเป็นการ
สรา้งตัวละครใหม่ทั้งชุด เกรนิงตั้งชื่อลิซาตามน้องสาวของเกรนิงเองที่ชื่อว่า ลิซา เกรนิง บาร์
เทล็ทท ์(Lisa Groening Bartlett) หลงัจากครอบครวัซิมป์สนั ปกรากฏตวัใน The Tracey Ullman 
Show เป็นเวลาสามปี ครอบครวัซิมป์สนัก็ไดย้า้ยออกมาเป็นซีรี่สแ์ยกของตัวเองในชื่อ เดอะซิมป์
สนัส ์โดยฟ็อกซ ์ซึ่งเปิดตวัตอนแรกเมื่อ 17 ธันวาคม 1989 

ลักษณะ Lisa Simpson ภายนอกใบหน้ามีดวงตาโตที่เด่นชัดซึ่งท าให้น่าเอ็นดู ถึงแม้
หน้าตาและทรงผมจะหลาดที่ส  าคัญมีร่างกายที่เป็นสีเหลืองเนื่องจาก แม็ท เกรนิง ตอ้งการท า
ครอบครวัประหลาดนีใ้หม้ีคาแรกเตอรช์นิดหลุดโลกดว้ยสีประหลาด ซึ่งเขาก็ไดเ้ลือกจากการใช ้
ทฤษฎีของสี ท าใหค้รอบครวั Simpson ออกมาตวัสีเหลืองทัง้หมด โดยนิสยัทั่วไปของลิซาถือเป็น
ตวัละครที่ฉลาดเฉลียว มีความหลงใหล และเป็นศนูยก์ลางทางศีลธรรมของครอบครวัซิมป์สนั เธอ
เป็นลูกคนที่สองจากสามของโฮเมอรก์ับมารจ์ เป็นน้องสาวของบารต์ และเป็นพี่สาวของแม็กกี 
ความฉลาดและจุดยืนทางการเมืองแบบเสรีนิยมที่ชัดเจนในตัวลิซาส่งผลใหเ้ธอมีเสน้กั้นระหว่าง
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เธอและเด็กคนอ่ืน ๆ ในวยัเดียวกนั เธอจึงมีลกัษณะค่อนไปทางคนรกัสนัโดษและหลีกเลี่ยงสงัคม 
ลิซาหนัมาทานมงัสวิรติัตัง้แต่ซีซนัที่ 7 และหนัมานบัถือศาสนาพทุธตัง้แต่ซีซนัที่ 13 จนถึงปัจจุบนั 
ลิซาแสดงจดุยืนทางเสรีนิยมของตนเองอย่างชดัเจนและทุ่มเทตนใหก้บัการช่วยเหลือทางการเมือง 
(เช่น แสดงตนอยู่ขา้งการเคลื่อนไหวเรียกรอ้งเอกราชของทิเบตจากประเทศจีน) ซึ่งมกัผลกัใหเ้ธอ
เป็นปฏิปักษ์ต่อคนหมู่มากในสปริงฟีลดบ์่อยครัง้ นอกจากนีเ้ธอยงัเป็นนกัอนุรกัษ์สิ่งแวดลอ้มดว้ย 
ในเวลาว่าง ลิซามักอ่านหนังสือและยังมีความสุขกับการเป่าบาริโทนแซกโซโฟน ซึ่งมักท าใหโ้ฮ
เมอรร์  าคาญอยู่บ่อยครัง้ 

โดยตัวละคร Lisa ไดถู้กทีวี ไกด ์ไดจ้ัดอันดับลิซากับบารต์ไวท้ี่อันดับ 11 ของ 50 ตัว
การต์ูนที่ยอดเยี่ยมที่สุดตลอดกาล (Top 50 Greatest Cartoon Characters of All Time) ส่วน
ความเป็นนกัอนุรกัษ์สิ่งแวดลอ้มของเธอนัน้ไดร้บัการยอมรบัอย่างลน้หลาม เดอะซิมป์สนัสห์ลาย 
ๆ  ตอนที่ มี ลิ ซาแสดงบทบาทในการอนุรักษ์สิ่ งแวดล้อม ได้รับบรางวัล  Genesis และ 
Environmental Media Awards รวมถึงรางวลัพิเศษ "Board of Directors Ongoing Commitment 
Award" เมื่อปี 2001 และลิซายงัมีชื่อในรายชื่อ "ตวัละครโทรทศันท์ี่เป็นมิตรกบัสตัวม์ากที่สดุตลอด
กาล" (Most Animal-Fiendly TV Characters of All Time) จาก People for the Ethical Treatment 
of Animals ส่วนนักพาย์เสียงของลิซา Yeardley Smith ได้รับรางวัล Primetime Emmy Award 
สาขา การพากยเ์สียงยอดเยี่ยมโดดเด่น เมื่อปี 1992 ครอบครวัซิมป์สัน รวมถึงลิซา ไดร้บัการ
ประดบัดาวบนฮอลลีวดู วอลค์ ออฟ เฟม ในปี 2000 
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31. Donkey  

 

ที่มา 
https://www.google.com/url?sa=i&url=https%3A%2F%2Ftwitter.com%2Fziconizuka%2
Fstatus%2F10625303839153 

 Donkey เป็นตวัละครในภาพยนตรแ์อนิเมชนั "Shrek" สรา้งขึน้โดย วิลเลียม สเตก และ
ดดัแปลงโดยดรีมเวิรค์สแ์อนิเมชั่น 

ลักษณะ Donkey มีลักษณะภายนอกที่เป็นลาที่สามารถพูดคุยได้เหมือนมนุษย์ โดย
รูปรา่งหนา้ตาของเขาจ าลองมาจากลาจิ๋วชื่อเพอรร์ี เขามีขนสีเทา ดวงตาสีน า้ตาล และแผงคอสีด า 
ดองกีเ้ป็นเพื่อนสนิทและเป็นเพื่อนที่ดีที่สุดของเชร็ค ในฐานะตัวละครบรรเทาทุกข์ของซีรีส์นี ้ 
Donkey ไดร้บัการยกย่องจากนักวิจารณใ์นเรื่องไหวพริบ ไหวพริบ และอารมณข์นั เนื่องจากตาม
นิทานพืน้บา้นลาท าหนา้ที่เป็นคนโง่ที่เปิดเผยความโง่เขลาของตัวละครอ่ืนๆ ซึ่งเป็นตวัอย่างที่มา
จาก A Midsummer Night's Dream แต่ในเรื่ อง  “Shrek” ดองกี้ เปรียบเสมือนจุดเ ด่นของ
ภาพยนตรเ์รื่องนี ้เขาเป็นตวัแทนของภมูิปัญญาโดยสญัชาตญาณหรือ "ความรูจ้ากสญัชาตญาณ" 
ที่จ  าเป็นต่อการช่วยเหลือทัง้เชร็คและฟิโอนา ดว้ยความนิสยัของเขาท าใหล้ะลายพฤติกรรมของ
เชรค็เพื่อใหเ้ขาเขา้กบัผูอ่ื้นไดดี้ขึน้รวมถึงการจีบผูห้ญิง 
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อย่างไรก็ตาม เนื่องจากถูกพากยเ์สียงโดย Eddie Murphy ท าให ้Donkey  ถูกมองว่ามี
ความคลา้ยคลึงกับเพื่อนสนิทผิวด าที่จับคู่กับดาราชายผิวขาวในภาพยนตรเ์ช่น Lethal Weapon 
(1987) และ Die Hard (1988) โดยตวัละครดองกีถู้กวิพากษ์วิจารณว์่าวาดแบบเหมารวมทางเชือ้
ชาติของชาวแอฟริกันอเมริกัน ทัง้ในฐานะเพื่อนสนิทและเนื่องจากบุคลิกขีข้ลาดและตลกขบขัน
ของเขา ความจริงที่ว่าเอ็ดดี ้เมอรฟ่ี์ถูกคดัเลือกใหเ้ป็น "ทาส" สตัวพ์าหนะถูกประณามเนื่องจากมี
การเหยียดเชือ้ชาติ แต่เสียงวิพากษ์วิจารณน์ีก้็ไม่ไดม้ีผลกระทบรา้ยแรงเพราะก็ยงัมีคนที่ชื่นชอบ
และคลั่งไคลเ้จา้ลาดองกีต้วัน 

 
32.Rocket Raccoon   

 

ที่มา https://dcmarvelthailand.wordpress.com/portfolio/rocket-raccoon/ 

 Rocket Raccoon สรา้งโดยนักเขียน Bill Mantlo และศิลปิน Keith Giffen ตัวละครนี ้
ปรากฏตัวครัง้แรกใน Marvel Preview #7 (กรกฎาคม 1976) เขาเป็นอเวนเจอรแ์ละเป็นสมาชิก
ของการเ์ดียนสอ์อฟเดอะกาแล็กซี่ ซึ่งเป็นทหารรบัจา้งอารมณร์อ้นและเป็นผูเ้ชี่ยวชาญดา้นอาวธุ 

ร็อคเก็ต แรคคนู มาจากดาวที่มีชื่อว่า Halfworld ซึ่งเป็นสถานที่ที่มีการตัดต่อพนัธุกรรม
สตัวเ์พื่อใหพ้วกมนัท าหนา้ที่ดแูลผูป่้วย แลว้จึงยา้ยสถานคมุขงัไปอีกดา้นของดาวเคราะหแ์ละพยา
ยายามจดัตัง้อตุสาหกรรมหนกัขึน้เพื่อสรา้งอะไรบางอย่าง ท าใหด้าวดวงนีม้ีครึ่งหนึ่งเป็นป่าเขียว
ชอุ่มและอีกครึ่งหนึ่งเป็นสังคมอุตสาหกรรม โดยบาดแผลบนร่างกายของร็อคเก็ต แรคคูน ซึ่ง
ปรากฏในภาพยนตร ์Guardians of the Galaxy มาจากการที่แรคคูนถูกจับมาผ่าตัดเพื่อให้มี
ความสามารถในการเดินไดส้องขาเหมือนมนุษยแ์ละท าการทดลองเพื่อดดัแปลงพนัธุกรรม 

 ลกัษณะ Rocket Raccoon ใน Live Action ไม่ใช่แรคคนูธรรมดาทั่วไป แต่เป็นแรคคูนที่
ถูกหุ่นยนตน์ ามาดัดแปลงพันธุกรรมเพื่อใชใ้นการรกัษาผูป่้วย จนท าใหแ้รคคนูธรรมดากลายเป็น
แรคคูนที่พูดได ้เดินไดเ้หมือนมนุษย ์เฉลียวฉลาด และมีความสามารถมากมาย  ซึ่งรูปลักษณ์
ภายนอกของเขาจะเป็นแรคคูน แต่ร็อคเก็ต แรคคูน ก็เป็นแรคคูนที่มีเสน่หแ์ละสามารถชักชวน

https://dcmarvelthailand.wordpress.com/portfolio/rocket-raccoon/
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หญิงสาวมากมายใหม้ามีความสมัพนัธก์บัเขาได ้ซึ่งพาหนะประจ ากายของ ร็อคเก็ต แรคคนู คือส
เก็ตบอรด์ ที่ไม่ใช่สเก็ตบอรด์ธรรมดาทั่วไปแต่ท าใหเ้ขาเคลื่อนที่ในอากาศได ้

 โดย Marvel ตอ้งการใหร้็อคเก็ต แรคคนู เป็นตวัละครที่มีความสมจริง ทีมงานจึง
ตอ้งศึกษาพฤติกรรมและการใชช้ีวิตของเจา้แรคคูนตวัหนึ่งที่มีชื่อว่า Oreo เพื่อใหส้รา้งตวัละครนี ้
ออกมาไดอ้ย่างเป็นธรรมชาติมากที่สดุแต่ในปัจจุบนัเจา้แรคคนู Oreo ที่เป็ฯตน้แบบใหแ้ก่ Rocket 
Raccoon ไดเ้สียชีวิตลงแลว้ 

 
 

33.Raya  

 

ที่มา 
https://www.google.com/url?sa=i&url=https%3A%2F%2Fwww.tnews.co.th%2Fsocial%
2Fsocial-news%2F587968&psig=AOvVaw0qLCAINbD_ST0KFUpRlm2L&ust 

 Raya เป็นตัวละครของแอนิเมชันเรื่อง Raya and the Last Dragon  ออกแบบ
โดย Dean Wellins ซึ่งเปิดเผยว่า ญาญ่าคือแรงบนัดาลใจของการดีไซนค์าแรคเตอรต์วัละคร และ
ยงัมีคนไทยอย่าง ฝน-ประสานสุข วีระสนุทร ไดร้่วมเป็นส่วนหนึ่งในผลงานครัง้ส  าคัญในครัง้นีซ้ึ่ง
เธอไดร้บัหนา้ที่เป็นผูส้รา้งสรรคเ์รื่องราว (Head of Story) ของ “Raya and the Last Dragon” หรือ
ในชื่อภาษาไทยที่ว่า “รายาและมงักรตวัสดุทา้ย” 

 ลกัษณะ Raya มีลกัษณะหนา้ตาเป็นหญิงชาวเอเชีย ซึ่งผูอ้อกแบบคาแร็คเตอรก์็
เพิ่มดวงตาที่กลมโตเป็นเอกลกัษณแ์ต่มีดวงตาเป็นสีด าซึ่งต่างจากเจา้หญิงตัวอ่ืนๆในดิสนี่ย ์โดย
เธอจะแต่งกายที่มีความผสมผสานระหว่างไทย ลาว กมัพชูา และเวียดนาม เนื่องจากอนิเมชนัเรื่อง
นีไ้ดร้บัแรงบนัดาใจมาจากจากความเชื่อและวฒันธรรมของแถบเอเชียฯ ซึ่งทางดิสนียไ์ดต้ัง้ชื่อตัว
ละครหลกัที่เป็นภาษาไทยเพื่อแสดงใหเ้ห็นถึงวฒันธรรมดา้นภาษาโดยค าว่า รายา ความหมายว่า 
เจา้แผ่นดิน นอกจากนีย้งัมีตวัละครที่ชื่อ ตุ๊กตุ๊ก,นอ้ย,บญุ และทอง  
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 ถึงแมว้่า รายา จะไม่ใช่เจา้หญิงชาวเอเชียคนแรก เนื่องจากมีมู่หลานที่ไดร้บัแรง
บนัดาลใจจากประเทศจีนแต่นัน้ก็ไม่เพียงพอที่จะดึงดูดชาวเอเชียมากนักและเจาะตลาดไดเ้พียง
บางกลุ่มเท่านัน้ แต่เมื่อเทียบกับจ านวนประชากรเอเชียตะวันออกเฉียงใตพ้บว่ามีประมาณ  670 

ล้านคน ดังนั ้นรายาจึงเป็นแอนิเมชั่นที่ไม่ไดแ้รงบันดาลใจจากประเทศใดประเทศหนึ่ง แต่เป็น
ตวัแทนของประชากรทัง้ภมูิภาค  

 
 
 
 
34.Rapunzel 

 

ที่มา https://upload.wikimedia.org/wikipedia/en/6/6a/Rapunzel_tangled.png 

Rapunzel ที่ผูว้ิจยัน ามาในการวิจยัครัง้นีเ้ป็นคาแร็คเตอรจ์ากอนิเมชนัเรื่อง Tangled ซึ่ง
เนือ้งเรื่องและคาแร็คเตอรอ์อกแบบโดย เกล็น คีน จากค่าย Disneyโดยมีพืน้ฐานมาจากตวัละคร
ชื่อเรื่องในเทพนิยายชื่อเดียวกันที่ตีพิมพโ์ดยพี่นอ้งกริมม ์แต่ตัวละครในเรื่องนีไ้ดร้บัการดัดแปลง
บา้งเล็กนอ้ย  

ลกัษณะ Rapunzel ในเวอรช์ันนีม้ีใบหนา้สัน้ ตากลมโต จมูกเล็ก ริมฝีปากเล็ก และมีสี
ผมทองและผมยาวมา ซึ่งเป็นจดุเด่นของเธอ โดยRapunzel เป็นตวัละครที่รา่เรงิและกลา้หาญกว่า
ในเทพนิยาย ท าใหเ้ป็นแอนิเมชนัที่มีความตลกและน่ารกัเพราะนิสยัของเธอท าใหเ้นือ้เรื่องชวนน่า
ติดตาม สว่นชดุของเธอคือชดุกระโปรงยาวที่บางกลุม่คนดอูาจจะมองว่ามนัค่อนขา้งไม่สะดวกและ
มีความเป็นผูห้ญิง แต่ราพนัเซล ในเรื่องนีส้ามารถท าใหค้นดมูองเปลี่ยนไปเพราะเธอทัง้วิ่ง ปีนป่าย 
ต่อสู ้ดว้ยชดุประโปรงชดุนี ้
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โดยเบือ้งตน้ มีการโฆษณาภาพยนตรเ์รื่องนีโ้ดยใชช้ื่อว่า Rapunzel Unbraided (ราพัน
เซลไม่ได้ถักเปียนะ) แล้วเปลี่ยนเป็น Rapunzel (ราพันเซล) แต่ทางดิสนีย์ก็เห็นว่าถ้าใช้ชื่อ 
Rapunzel จะไม่จูงใจเด็กหนุ่มมาชมดู ดิสนีย์จึงเปลี่ยนชื่อภาพยนตร์เรื่องใหม่อีกครั้ง จาก 
Rapunzel เป็น Tangled (อีนุงตงุนงั) โดยคาดว่าน่าจะจูงใจทัง้หญิงทัง้ชายมากขึน้ และจะไดเ้นน้
ย า้บทบาทของฟลิน ไรเดอร ์พระเอกของเรื่อง มากขึน้ 

 
 
 
 
35. Red Queen  

 

ที่มา https://www.naiin.com/product/detail/199559 

 Red Queen ที่ผูว้ิจยัน ามาเป็นตวัละครจากเรื่อง Alice in wonderland(Live Action) ซึ่ง
แสดงโดย เฮเลนา บอนแฮม คารเ์ตอร ์เป็นภาพยนตรผ์จญภยัแฟนตาซีของอเมริกาที่ออกฉายในปี 
พ.ศ. 2553 ก ากับโดยทิม เบอรต์ัน จัดจ าหน่ายโดยวอลต์ดิสนีย์พิกเชอส ์โดยดัดแปลงมาจาก
ภาพยนตรแ์อนิเมชนัชื่อเดียวกนัของดิสนียใ์นปี พ.ศ. 2494 ซึ่งเป็นสว่นต่อขยายของวรรณกรรมชุด 
อลิซท่องแดนมหศัจรรย ์และ กระจกทะลมุิติ ซึ่งภาพยนตรไ์ดใ้ชเ้ทคนิคการตดัต่อผสมระหว่างการ
แสดงจรงิและแอนิเมชนั 

 ที่มาของการสรา้งราชีนีแดงที่เห็นปัจจุบันนั้นเริ่มมาจาก ตัวละครราชินีหัวใจ
ปรากฏตัวขึน้ก่อนในนิยายเล่มแรกคือ Alice’s Adventures in Wonderland ตีพิมพ์ในปี 1865 
บุคลิกของราชินีพระองคน์ีคื้อหัวรอ้นอารมณร์า้ย เธอควบคุมตัวเองไม่ไดแ้ละเป็นเหมือนตัวแทน
ของความโกรธ หากมองไปที่ตน้ฉบบัของลอิูส แครร์อล ตวัละครเดียวที่พอจะเตือนสติของราชินีได้
คือพระราชาที่สงบเสงี่ยมกว่า เธอจึงโกรธมากเมื่อพบว่าอลิซกลา้ลกุขึน้มาตัง้ค าถามต่อการกระท า
ต่างๆ ของราชินี ในขณะที่ราชินีสีแดง (Red Queen) เป็นตัวละครที่ปรากฏขึน้ในนิยายเล่มที่ 2 
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Through the Looking-Glass, and What Alice Found There ผลงานเลม่นีตี้พิมพช์า้กว่าเล่มแรก
ประมาณ 6 ปี แทนที่อลิซจะเจอกับราชินีหัวใจจากส ารบัไพ่ เธอกลบัเจอคู่ปรบัคนใหม่มีลกัษณะ
เป็นตวัหมากรุกสีแดง ในนิยายเรื่องนีร้าชินีสีแดงมีบุคลิกเย็นชา เจา้ระเบียบ ขาดความเห็นอกเห็น
อกเห็นใจอย่างรา้ยกาจ ประโยคเด็ดของราชินีสีแดงคือ “ราชินีไม่เคยต่อรอง” ในขณะที่ประโยคเด็ด
ของราชินีหวัใจเป็นอะไรที่ติดหมูากกว่านั่นก็คือ “ตดัหวัเธอซะ!”  

โดยทิม เบอรต์ัน ตอ้งการเล่าเรื่องของอลิซใหส้ื่อสารเชื่อมโยงถึงผูช้มยุคปัจจุบนั จึงน า
บุคลิกของราชินีสีแดงและราชินีหัวใจมาผสมไวด้ว้ยกัน ยงักล่าวถึงเบือ้งหลงัว่าราชินีพระองคน์ีม้ี
ชื่อเดิมคืออิราซเบธแห่งคริมซ ์เธอเป็นเจา้หญิงรชัทายาทแต่กลบัเจออุบัติเหตุรา้ยแรง เคยลม้หัว
ฟาดท าใหห้วัของเธอโตขึน้อย่างผิดธรรมชาติตามมาดว้ยความผิดปกติทางสมองท าใหไ้ม่สามารถ
ควบคมุอารมณไ์ด ้ในงานสวมมงกุฎของอิราซเบธ มงกุฎองคเ์ล็กไม่สามารถวางลงบนหวัของเธอ
ไดอ้ย่างพอดีท าใหผู้ค้นในงานพากันหัวเราะ อิราซเบธระบายความโกรธต่อหนา้ประชาชน ท าให้
บิดาของเธอตัดสินใจยกบลัลงักใ์หน้อ้งสาว (ซึ่งต่อมาคือราชินีสีขาว) อิราซเบธอิจฉานอ้งที่ไดร้บั
ความรกัจากทุกคน ท าใหเ้ธอกลายเป็นผูน้  าที่โหดรา้ย มองกนัจากบุคลิกของราชินีในเวอรช์ั่นไลฟ์
แอคชั่น เธอดคูลา้ยกบัราชินีหวัใจในบทประพนัธข์องแครร์อลมากกว่า แมช้ื่อของราชินีในภาคนี ้จะ
ถกูเรียกว่าราชินีสีแดง แถมฉาการยกทพัปะทะกนัระหว่างพี่นอ้งยงัเกิดขึน้บนพืน้ที่มีลกัษณะคลา้ย
ตารางหมากรุก  

ลกัษณะในการการออกแบบคาแรกเตอรข์องทิม เบอรต์ัน คือเขาสรา้งใหร้าชินีสีแดงมี
ขนาดตวัที่เล็ก แต่กลบัมีหวัที่ใหญ่ เราคาดว่าแรงบนัดาลใจเบือ้งหลงั อาจมาจากตวัละครอีกตัวใน
หนงัสือตน้ฉบบั นั่นคือท่านดชัเชส (The Dutchess) ซึ่งไดร้บัการบรรยายว่า “มีใบหนา้อปัลักษณ ์
แถมยงัตวัเตีย้ คางของดชัเชสอยู่ที่ระดบับ่าของอลิซพอดิบพอดี” ทุกวนันีต้วัละครราชินีสีแดงและ
ราชินีหัวใจแทบจะกลายเป็นตัวละครที่ผสมรวมกันจนยากจะแยกขาด สีแดงซึ่งเป็นสัญลกัษณ์
รว่มกนัทัง้สอง ไม่ว่าจะเป็นราชินีแห่งส ารบัไพ่หรือตารางหมากรุก ลว้นสื่อถึงอารมณท์ี่รุนแรงซึ่งถูก
แสดงออกในแง่มมุที่แตกต่าง นั่นท าใหร้าชินีทัง้สองเป็นสญัลกัษณข์องสตรีผูท้รงอ านาจในโลกขอ
งอลิซ และเป็นสิ่งที่เด็กหญิงผูร้กัอิสระตอ้งขา้มผ่านไปใหไ้ด ้
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36. Russell   

 

ที่มา https://movies.disney.co.th/up/characters 

 Russell เป็นตัวละครในอนิเมชันจากเรื่อง Up ออกแบบคาแร็คเตอร์และ
แอนิเมชันโดย Pete Docter สร้างภายใต้ Pixar Animation Studios และถูกเผยแพร่โดย Walt 
Disney Pictures 

 ลกัษณะของตวัละคร Russell มีรูปลกัษณท์ี่เป็นเด็กอว้นโดยใบหนา้ของ Russell
มีดวงตาเล็กจมกูเล็กปากเล็กแต่ใบหนา้ที่ใหญ่เนื่องจาก ทางผูอ้อกแบบตอ้งการใหม้ีลกัษณะแบบ
คนอว้นในชีวิตจริง โดย Russell เป็นนกัส ารวจตวันอ้ยเพราะมีอายุแค่พียง 9 ขวบ ซึ่งในแอนิเมชนั
จึงแต่งกายดว้ยชุดส ารวจพรอ้มกับเข็มจิตอาสาที่เต็มเสือ้ ลกัษณะนิสยัพืน้ฐานของ Russell เป็น
เด็กที่รา่ง กลา้หาญ เขาจึงเป็นตวัละครที่สรา้งเสียงหวัเราและเป็นอีกจดุเด่นของเรื่องนี ้

 ซึ่ง Russell เป็นเด็กที่พ่อแม่สนใจแต่การท างานท าใหเ้ขาถูกละเลยบ่อยๆ เขาจึง
เป็นเด็กที่ขีเ้หงา ดังนั้น Pete Docter ผู้ก ากับจึง เน้นไปที่คารล์ เฟรดริกเซ่น ชายชราสูงอายุที่
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เดินทางไปอเมริกาใตโ้ดยไปกับบา้นที่เต็มไปดว้ยลูกโป่งท าใหบ้า้นชายชราสามารถลอยไดแ้ละให้
เขาไดเ้ดินทางไปกับ Russell ท าใหเ้ราไดเ้ห็นความสมัพันธ์ในมุมของชายชราและเด็กโดยถือว่า
อายุค่อนขา้งห่างกนัมาก ซึ่งผูก้  ากบักล่าวว่าเด็กๆที่ชมอนิเมชนัเรื่องนีจ้ะไดเ้ห็นความสมัพนัธข์อง2
คนนีท้ี่เหมือนพวกเขากบัปู่ ย่าตายาย 

 
 
 
 
 
 
37. Mike Wazowski  

 

 

ที่มา https://en.wikipedia.org/wiki/Mike_Wazowski 

Mike Wazowski เป็นตวัละครใน แอนิเมชนั "Monsters, Inc." โดยเป็นผลงานของ Pixar 
Animation Studios ซึ่งเป็นบริษัทใน The Walt Disney Company ออกแบบโดย Pete Docter ซึ่ง
เป็นนกัออกแบบตวัละครและผูก้  ากบัภาพยนตรช์ื่อดงัของ Pixar Animation Studios 

ลกัษณะ Mike Wazowski เป็นสตัวป์ระหลาดผิวสีเขียวทรงกลมเหมือนมะนาวลกูยกัษ ์มี
ตาไซโคลเปียนสีเขียวมรกตเพียงดวงเดียว เขามีแขนและขาเรียวยาว มีกรงเล็บทัง้คู่ แต่มีนิว้ขา้งละ 
4 นิว้และมีนิว้เทา้ขา้งละ 3 นิว้ บนหวัของเขามีเขาสัน้คู่หนึ่งที่มีปลายสีเทาเขม้ และปากที่มีฟันหยกั
และลิน้สีเขียว ตาและปากของเขากินพืน้ที่ส่วนใหญ่ของร่างกายของเขา ในที่ท างานเขาจะสวม
หมวกกนัน็อคสีน า้เงิน Monsters, Inc. อีกทัง้เขายงัมีคอนแทคเลนสข์นาดใหญ่ที่เขาใสไ่วใ้นตาขา้ง
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เดียวของเขา Mike Wazowski เป็นคนตลก ฉลาด และกลา้หาญ แต่บางครัง้ก็มองไม่ทันคนอ่ืนๆ 
ซึ่งเขามีคู่หูชื่อ Sulley เขายังเป็นเพื่อนที่เอาใจใส่และทุ่มเทอย่างมาก ไม่เคยทิง้ Sulley ไม่ว่าจะ
ยงัไงก็ตาม 

โดยตัวละครของไมค์ได้รับการตอบรับอย่างดีจากนักวิจารณ์และผู้ชม JP Baker 
บรรณาธิการของเว็บไซต ์The Badlands บน Medium กลา่วถึงความส าคญัของการท าตามความ
ฝัน และความสมัพนัธข์องตวัละครในภาพยนตร ์Monsters University เชื่อมโยงกบัสิ่งนีอ้ย่างไรใน
ขณะที่จดัการกบัความทะเยอทะยานเหล่านี ้รวมถึงวิธีที่เขาเอาชนะอปุสรรคที่เขา้มา โดย โรลลิงส
โตนถือว่า Mike Wazowski เป็นตัวละครที่ดีที่สุดของพิกซารอ์ันดับที่ 8 โดยกล่าวต่อไปว่า "มัน
แปลกที่จะนึกถึงสิ่งสีเขียวกอ้นๆ ในฐานะมนุษยธ์รรมดา แต่เสียงของบิลลี่ คริสตัลช่วยท าใหไ้มค์
กลายเป็นสตัวป์ระหลาดของผูค้น" นอกจากนี ้วิคตอเรีย โรเบิรต์สนัจาก Screen Rant ยกใหเ้ขา
เป็นตวัละครจาก Pixar ที่ดีที่สดุอนัดบัที่ 7 โดยระบุว่า "บางทีนิสยัแปลกๆ เล็กๆ นอ้ยๆ ที่ท าใหเ้ขา
เก่งมาก ความขีเ้ลน่ แมว้่าเขาจะเป็นสตัวป์ระหลาดก็ตาม หรือคณุสมบติัที่ตลกขบขนัและโรแมนติ
กของเขาที่สะทอ้นใหเ้ห็นตลอดทัง้เรื่อง  
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38. Puss in Boots 

 

ที่มา https://www.imdb.com/title/tt3915174/ 

 Puss เป็นละครตวัละครในเรื่อง Puss in Boots ผลิตโดยดรีมเวิรก์สแอนิเมชนั ก ากบัโดย 
คริส มิลเลอร ์(ซึ่งก ากบั เชร็ค 3) ภาพยนตรช์ุดนีเ้ป็นภาคแยกพรีเควล ออกจากอนิเมชนั เชร็ค โดย
มีตวัละคร พซุ อิน บู๊ทส ์ออกผจญภยัในช่วงก่อนที่เขาจะปรากฏตวัใน เชรค็ 2 พรอ้มดว้ยเพื่อนสนิท
ของเขา ฮมัป์ตี ้ดมัป์ตี ้และ คิตตี ้ซอฟทพ์อว ์ซึ่งพซุจะไดเ้ผชิญกบัแจ๊คและจิลซึ่งเป็นสองวายรายผู้
ครอบครองเมล็ดถั่ว  

ลกัษณะ Puss in Boots พซุเป็นนกัผจญภยัชาวสเปนที่น่าดึงดดูและมีเสน่หเ์ป็นอย่างยิ่ง 
พรอ้มดว้ยไหวพริบในการแสดงดราม่า เขาเป็นแมวที่มีรูปร่างผอมเพรียว มีขนสีน า้ตาลไหม ้และมี
แถบขิงเขม้พาดผ่านหลงั แขนขา หาง และรอบๆ ศีรษะ เขามีขนสีครีมสีอ่อนกว่าบนอุง้เทา้ ทอ้งมีสี
เทาดา้นขา้ง จมกู คาง และคิว้ แถบแสงบางๆ ยงัเนน้ดวงตาของเขาดว้ย นอกจากนีเ้ขายงัมีขนคลมุ
สีขาวที่เห็นไดช้ดัเจนทั่วทัง้เสือ้โคต้ของเขา ดวงตาของเขามีไอริสสีเขียว ตาขาว และรูม่านตาสีด า 
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ซึ่งมกัจะแคบหรือใหญ่และกลมเมื่อแสดงออกถึงความน่ารกัของเขา เปลือกตาของเขามีเสน้สีเขม้ที่
เห็นไดช้ดัเจน และสไตล ์"แคทอาย" ชีไ้ปที่มมุดา้นนอกของตาแต่ละขา้ง เสริมดว้ยอายไลเนอรส์ีด  า 
เขามีจมกูสีชมพเูล็กนอ้ยและมีหนวดสีขาวยาว หนวดของเขาสามารถพนัเขา้ดว้ยกนัจนกลายเป็น 
"หนวด" หยิกได ้กรงเล็บของเขามีความคมพอที่จะตัดกระจกได ้และยังสามารถลว้งกุญแจไดอี้ก
ดว้ย และที่ส  าคัญพุซจะใส่รองเทา้บูทและหมวก จึงเป็นที่มาของค าว่า Puss in Boots เขามักจะ
เอาชนะศัตรูโดยหันเหความสนใจพวกเขาด้วยดวงตา "ลูกแมวน่ารัก" นอกจากนีเ้ขายังแสดง
พฤติกรรมทั่วไปของแมว เช่น การไอเป็นกอ้นขนและการไล่ตามสปอตไลท ์ซึ่งมักจะส่งผลใหเ้ขา
พ่ายแพห้รือถูกจับกุม เขายังวิ่งดว้ยอุง้เทา้ทัง้สี่เมื่อจ าเป็น เขายังมีความสามารถในเรื่องเสน้ดา้ย
และเชือกอีกดว้ย 

พุซไดร้บัการกล่าวขานว่าเป็นแมววิเศษในนวนิยาย Puss in Boots: The Last Wish ซึ่ง
อธิบายคณุสมบติัทางมานษุยวิทยาของเขา บนัทกึระบวุ่าหากเขาสญูเสียเวทมนตร ์(เช่น เวทมนตร์
ทัง้หมดที่เป็นเจา้ของโดย "บิ๊ก" แจ็ค ฮอรเ์นอร)์ เขาจะกลายเป็นแมวธรรมดาที่ไม่สวมเสือ้ผา้หรือ
ออกไปผจญภยั 
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39. Mr. Peanut butter 

 

ที่มา https://www.vogue.co.th/lifestyle/article/bojack-horseman 

 Mr. Peanutbutter เป็นตัวละครที่ปรากฏในซีรีส์การ์ตูน "BoJack Horseman" ซึ่งถูก
สร้างโดย Raphael Bob-Waksberg และผลิตโดย Raphael Bob-Waksberg และ Kate Purdy 
ภายใตก้ารดูแลของค่าย Netflix ถูกออกแบบโดย graphic designer Lisa Hanawalt, ซึ่งเป็นนัก
ออกแบบภาพการต์นูชื่อดงั  

ลักษณะ Mr. Peanutbutter เป็นหมาชนิด Labrador Retriever ที่สวมเสื ้อเชิ ้ตและมี
ลกัษณะทางภาพคลา้ยมนุษยแ์ต่มีสีขนสว่างและมีหางแบบหมา มีความสงู 6 ฟุต เขามกัสวมเสือ้
ยืดคอวีสีเทาและแว่นกนัแดดทรงนกับิน โดยมกัจะสวมศีรษะ กางเกงสีน า้เงินอ่อนมีเสน้สีขาวพาด
ผ่าน รองเทา้ผา้ใบทรงสูงสีสม้ และสายรดัขอ้มือ 2 เสน้ สีน า้ตาลและสีเขียวนีออน อันหนึ่งบน
ขอ้มือซา้ยของเขา เขาชอบท าความรูจ้กัผูค้นและมีทกัษะทางสงัคมดี มีหนา้ตาน่ารกัและใส่ใจผูอ่ื้น 
มีรอยยิม้สดใสเป็นลกัษณะเฉพาะ มุ่งมั่นที่จะสรา้งความสขุและประสบการณดี์ใหก้บัผูค้นรอบตัว  
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ไม่มีความสามารถพิเศษ แต่มีทักษะทางสังคมที่ ดี  ไม่มีความรู้พิเศษนอกจากความรู้ใน
ชีวิตประจ าวนั 

ซีรีส ์"BoJack Horseman" ซึ่งเป็นซีรีสส์งัคมสตัวท์ี่มีลักษณะเหมือนมนุษย ์และเนือ้หา
เน้นการสังคมและวัฒนธรรม ซึ่ง Mr. Peanutbutter ถือเป็นตัวละครที่ส  าคัญมากเพราะเขาเป็น
เพื่อนสนิทของ Bojack โดยเขาสะทอ้นนิสยัมนษุยท์ี่ไม่ว่าเพื่อนสนิทจะเจอปัญกาทกุขร์อ้น แต่เขาก็
ไม่เคยทิง้เพื่อนสนิทคนนีไ้ปไหน เขาแสดงมนัออกผ่านร่างกายที่เป็นสตัวท์ าใหเ้ราไดเ้ห็นอีกมุมใน
การเลา่ชีวิตมนษุยค์นๆนึง 

 
 
 
40. BoJack Horseman 

 

ที่มา 
https://www.google.co.th/url?sa=i&url=https%3A%2F%2Fwww.nytimes.com%2F2020
%2F02%2F01%2Fopinion%2Fbojack-horseman-final-season.html 

BoJack เป็นตัวละครที่ปรากฏในซีรีส์การ์ตูน "BoJack Horseman" ซึ่งถูกสร้างโดย 
Raphael Bob-Waksberg และผลิตโดย Raphael Bob-Waksberg และ Kate Purdy ภายใตก้าร
ดแูลของค่าย Netflix ถกูออกแบบโดย graphic designer Lisa Hanawalt 

ลกัษณะโบแจ็คเป็นมา้ผสมพนัธุเ์กรด/พนัธุแ์ทท้ี่โตเต็มวัย โดยมีน า้หนักมากกว่า 1,200 
ปอนด ์เขามีส่วนสูงประมาณ 6 ฟุต 7 นิว้ (มือ 15.2 วัดจากไหล่ และวัดหู 19.75 นิว้) เขามีขนสี
น า้ตาล และแผงคอสีด า โดยมีแถบสีขาวบนจมกูโดยเริ่มจากริมฝีปากบนและใตต้า มีเครื่องหมาย

https://www.google.co.th/url?sa=i&url=https%3A%2F%2Fwww.nytimes.com%2F2020%2F02%2F01%2Fopinion%2Fbojack-horseman-final-season.html
https://www.google.co.th/url?sa=i&url=https%3A%2F%2Fwww.nytimes.com%2F2020%2F02%2F01%2Fopinion%2Fbojack-horseman-final-season.html
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รูปเพชรสีขาวบนหนา้ผาก และมีจดุสีชมพบูนจมกูแมจ้ะเป็นมา้ แต่โบแจ็คก็เหมือนกบัสตัวอ่ื์นๆ ใน
ซีรีสโ์บแจ็ค ฮอรส์แมน คือมีร่างกายคล้ายมนุษย ์และไดร้บัการออกแบบให้ใชเ้ทา้และมือของ
มนษุย ์และไม่มีหาง  

โดยซีรี่สเ์ล่าถึงความลม้เหลวของชีวิตมนุษยผ์่านตัวละครที่เป็นครึ่งคนครึ่งสตัว ์  โดยตวั
ละครเอกจากซีรีสเ์รื่อง Bojack Horseman เคยกลา่วว่า “บางครัง้ชีวิตมนัก็เฮงซวย แต่เราก็ตอ้งอยู่
ต่อไป” ซึ่งตวัละครอ่ืนๆในเรื่องนีจ้ะท าใหผู้ช้มเห็นชีวิตที่แตกสลาย ลม้เหลวและไม่มีค าปลอบใจที่
สวยหรู จึงสะทอ้นใหเ้ห็นว่า “นี่แหละชีวิต” 

 
 

 
41. Mr. Bean 

 

ที่มา 
https://thai.cri.cn/mmsource/images/2014/08/26/57b6b9cadfb6421d9f0c8f16a7f59924
.jpg 

Mr. Bean (Live Action) เป็นซิทคอมองักฤษ สรา้งโดย โรวนั แอตคินสนัและรชิารด์ เคอร์
ติส ผลิตโดย ไทเกอรแ์อสเปกต ์แสดงน าโดย แอตคินสนั เป็น ซิทคอมประกอบดว้ย 15 ตอน เขียน
บทโดยแอตคินสนัร่วมกับ เคอรติ์สและ โรบิน ดริสคอลล ์ส าหรบัตอนน าร่อง เขียนบทร่วมกันกับ 
เบน เอลตัน ซิทคอมออกอากาศตอนแรกทางช่อง ไอทีวี เมื่อวันที่ 1 มกราคม ค.ศ. 1990และ
ออกอากาศตอนจบ "เดอะเบสตบ์ิตสอ์อฟมิสเตอร ์บีน" เมื่อวนัที่ 15 ธันวาคม ค.ศ. 1995  

  ซึ่งมิสเตอร ์บีน เป็นตัวละครที่โรวัน แอตคินสนั พัฒนาขึน้ครัง้แรกในขณะที่เขา
ก าลงัศึกษาระดบัปริญญาโทที่มหาวิทยาลยัออกซฟอรด์ แอตคินสนัอธิบายว่าเป็น "เด็กในร่างของ
ผูช้ายที่โตแลว้" ในขณะที่เขาแกปั้ญหาต่าง ๆ ที่เกิดขึน้ในชีวิจประจ าวันของมิสเตอรบ์ีน ตัวละคร
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และเรื่องราวนีไ้ดร้บัแรงบันดาลใจจากนักแสดงแนวตลกกายภาพ เช่น แจก ทาติ และนักแสดง
ในช่วงตน้ของยคุภาพยนตรเ์งียบ โดยมิสเตอร ์บีน ไดร้บัการยกย่องอย่างกวา้งขวางและดงึดูดผูช้ม
โทรทศันจ์ านวนมากในช่วงการออกอากาศในหา้ปีแรก โดยเฉพาะตอน "เดอะทรอเบิลวิทมิสเตอร ์
บีน" มีผูช้มจ านวน 18.74 ลา้นคนและไดร้บัรางวลัระดบันานาชาติมากมาย รวมทัง้ รางวลักุหลาบ
ทองค า ละครชุดไดว้างจ าหน่ายไปแลว้ใน 245 ดินแดนทั่วโลก เป็นแรงบนัดาลใจใหก้บัแอนิเมชัน
ชุดและภาพยนตรส์องเรื่อง แอตคินสนักลบัมารบับทเดิมเป็น มิสเตอร ์บีน ส าหรบัการแสดงใน พิธี
เปิดโอลิมปิกฤดรูอ้น 2012 ที่ลอนดอน, โฆษณาทางโทรทศันแ์ละละครสัน้หลายชุดใหก้ับ คอมิกรี
ลีฟ รายการมีความน่าดึงดดูใจอย่างมากในหลายรอ้ยพืน้ที่ทั่วโลก เพราะนอกจากจะไดร้บัการยก
ย่องตัง้แต่การออกอากาศเดิมแลว้ ยังใชบ้ทสนทนาที่เขา้ใจไดน้้อยมาก ท าใหผู้ท้ี่รูภ้าษาอังกฤษ
เพียงเล็กนอ้ยหรือไม่มีเลยสามารถเขา้ถึงรายการนีไ้ด ้ 

ลกัษณะตวัละคร มิสเตอร ์บีน เป็นตวัละครหลกั รบับทโดย โรวนั แอตคินสนั เป็นคนที่มี
ความผิดปกติทางจิต เป็นคนชอบประดิษฐ์ แต่ไม่เขา้ท่า ซึ่งเพื่อนที่มิสเตอรบ์ีนรกัมากที่สดุคือ เท็ดดี ้ 
ตวัละครมิสเตอร ์บีนเป็นคนที่มีเสียงทุม้ อย่างเช่นพดูชื่อตวัเอง “บีน” แต่ถา้พดูติดต่อกนัหลายๆ ค า
จะพูดเร็ว ในตอนแรกมิสเตอร ์บีน เป็นนักเรียนที่เก่งในวิชา ตรีโกณมิติ ในภาพยนตรเ์รื่อง บีน 
เดอะมูฟวี่ ชื่อมิสเตอร ์บีน จะเรียกใหม่ว่า “ดร.บีน” แทนค าว่า “มิสเตอร ์บีน” ยกเวน้ช่วงที่อยู่ที่
ลอนดอน แต่ในภาพยนตรเ์รื่อง มิสเตอรบ์ีน พกัรอ้นนีม้ีฮา ในพาสปอรต์ จะเขียนชื่อมิสเตอร ์บีนว่า 
“โรวนั” ในตอนเปิดตวัมิสเตอรบ์ีนตกจากทอ้งฟ้าจากล าแสงสีขาวเลยมีขอ้สนันิษฐานว่าเป็นมนุษย์
ต่างดาว แต่อีกเหตผุลหนึ่งก็คือ การต์นูเรื่อง มิสเตอร ์บีน ซึ่งน าเคา้โครงมาจากเรื่อง มิสเตอร ์บีน 
มาท าเป็นการต์นู ไดท้ าการฉายการต์นูมิสเตอร ์บีน ตอนหนึ่ง ซึ่งมิสเตอร ์บีน ไดข้ึน้ ไปบนยานที่มี
มนษุยต่์างดาวหนา้ตาเหมือนมีสเตอรบ์ีน แต่เพราะมนษุยต่์างดาวที่อยู่บนยานล านัน้เห็นว่า ไอรมา 
ก็อบ (แฟนสาวของมิสเตอรบ์ีน) รอ้งไหเ้สียใจ แต่มิสเตอรบ์ีนกบัดีใจที่ไดข้ึน้ยาน มนษุยต่์างดาวบน
ยานล านัน้จึงปลอ่ยตวัมิสเตอรบ์ีนออกมาโดยล าแสงสีขาว ซึ่งนั่นก็คืออีกหนึ่งเหตผุลที่ว่า ท าไมฉาก
เปิดตวั มิสเตอร ์บีน จึงตกลงมาจากล าแสงสีขาว 
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42. Minnie Mouse 

 

ที่มา https://th.wikipedia.org/wiki/มินนี่_เมาส์ 

มินนี่ เมาส ์เป็นตัวละครสตัวท์ี่สรา้งขึน้โดยเอิบ ไอเวิกส ์และวอลต ์ดิสนีย ์เธอและมิกกี ้
เมาส ์ถกูวาดครัง้แรกในปี ค.ศ. 1928 ในเรื่อง "เดอะกลีม" ที่ถกูตีพิมพ ์19 มกราคม – 2 พฤษภาคม 
ค.ศ. 1942 โดยชื่อเต็มของมินนี่ เมาสคื์อ “มิเนอรว์า เมาส”์  แต่ก็เป็นชื่อที่ไม่มีใครเรียกและคุน้หู
เท่ามินนี่ เมาส ์

ตัวละครมินนี่ เมาส ์ไดป้รากฏตัวในเรื่อง  “Mr. Slicker and the Egg Robbers”ซึ่งเป็น
การแนะน าครอบครวัของเธอ แต่หลงัจากนัน้มินนี่ เมาสก์็ปรากฎตัวคู่กับมิกกีน้้อยลง เนื่องจาก
ความนิยมพุ่งไปที่เพื่อนสนิทของมิกกีเ้มา้สค์นใหม่(กู๊ฟฟี, โดนลัดด์ั๊ก และพลโูต)ซึ่งการปรากฏตัว
ในการต์นูมิกกีแ้ละไดเ้ขา้มาแทนที่บทบาทของมินนี่ แต่มินนี่ไปเริ่มมีบทบาทส าคญัในการต์นูพลูโต
และฟิกาโรบางเรื่อง มินนี่กลบัมาอีกครัง้ในช่วงทศวรรษ 1980 เมื่อเธอไดร้บัการแนะน าอีกครัง้ในอ
นิเมชนั “Mickey's Christmas Carol” จากนัน้มินนี่ก็ไดร้บับทน าใน “Totally Minnie” 



  135 

โดยในลา่สดุมินนี่เมา้สถื์อว่าเป็นตวัละครที่ประสบความส าเร็จและไดร้บัความนิยมอย่าง
มาก อีกทัง้ยงัไดม้ีการปรบัปรุงการแต่งกายของมินนี่ใหม้ีลกัษณะที่สวมใสก่างเกงขาสัน้พรอ้มชุดเด
รสสีมชมพทูี่เป็นเอกลกัษณม์าจนถึงทุกวนันี ้โดยเมื่อวนัที่ 22 มกราคม พ.ศ. 2561 เธอไดเ้ขา้ร่วม
การจดัอนัดบัคนดงัในแอนิเมชั่นคนอ่ืนๆ (รวมถึงมิกกีเ้มาส ์แฟนของเธอ) และก็ไดร้บัดาวของเธอ
เองบนฮอลลีวดูวอลก์ออฟเฟม 

ลกัษณะ Minnie Mouse เป็นหนูที่มีร่างกายเป็นมนุษยแ์ต่ตัวละครนีม้ีนิว้มือเพียงแค่  4 
นิว้และมีหางที่มีความเป็นหนู ในเรื่องของใบหนา้มินนี่มีตาที่โตหนา้กลม เธอจะมีโบวติ์ดอยู่ที่หัว
และใส่ชุดเดรสที่เห็นกางเกงใน ซึ่งตัวละครถูกสรา้งขึน้มาเพื่อ เป็นคู่หมัน้ของมิกกี ้เมาส ์และให้
เป็นตัวแทนของความเป็นผู้หญิง มีบุคลิกที่อ่อนหวาน อ่อนไหว ชอบการต่อสู้และมีอารมณ์ที่
ค่อนขา้งหุนหนัพลนัแล่น ส่วนใหญ่แลว้มินนี่ เมาส ์จะปรากฏตวัในหอ้งครวั ขณะที่ท าเคก้กับคาร์
ราเบลลา่ ซึ่งเป็นเพื่อนของมินนี่ เมาส ์ 

43. Mickey Mouse 

 

ที่มา https://en.wikipedia.org/wiki/Mickey_Mouse 

 มิกกี ้เมาส ์เป็นตวัละครแอนิเมชั่นที่สรา้งโดยวอลท ์ดิสนีย ์และอบู ไอเวิรก์ส ์มิกกี ้
เมาส ์จุดก าเนิดของมิกกี ้เมาส ์เริ่มตน้มาจาก วอลต ์ดิสนีย ์(Walt Disney) นั่งอยู่บนรถไฟระหว่าง
ทางมุ่งสู่ลอสแอนเจลิส ดิสนียไ์ดล้งมือสเก็ตชภ์าพคาแรกเตอรห์นูเล็ก ๆ สวมกางเกงสีแดง ขึน้มา
โดยมี อับ ไอเวิรก์ส ออกแบบรูปร่างและหลงัจากนัน้ในปี ค.ศ. 1928 มิกกี ้เมาส ์ก็ปรากฏตัวครัง้
แรกในภาพยนตรก์ารต์นูเงียบที่ชื่อว่า Plane Crazy และ The Gallopin Gaucho การต์นูสัน้ที่ไม่มี
เสียงโดยมี มิกกี ้เมา้ส ์เป็นตวัละครหลกั ก่อนที่จะมาดงัสดุ ๆ กบัเรื่อง “สตีมโบท วิลลี่ (Steamboat 
Willie)” ซึ่งเป็นการต์นูแบบมีเสียง ท าใหม้ิกกี ้เมา้มีชื่อเสียงที่โด่งดงัจนฉุดไม่อยู่ ท าใหใ้นการเฉลิม
ฉลองวนัเกิดปีที่ 50 ของ มิกกี ้เมา้ส ์ในปี พ.ศ. 2521 เจา้หนูมิกกี ้กลายเป็นคาแรกเตอรต์วัการต์นู
ตวัแรก ที่ไดม้ีชื่ออยู่บน ฮอลลีวดู วอลก์ ออฟ เฟม (Hollywood Walk of Fame)  

https://en.wikipedia.org/wiki/Mickey_Mouse
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ทางดิสนียไ์ดม้ีการพฒันาตวัละครมิกกี ้เมาสอ์ยู่อย่างสม ่าเสมอ รวมถึงในปีพ.ศ.2472 ได้
มีการสวม ถุงมือสีขาว ใหก้ับมิกกีเ้ป็นครัง้แรกในเรื่อง “When the Cat’s Away” และมีค าพูดว่า 
“ฮอตดอก!” ในตอน The Karnival Kid ถือเป็นค าแรกที่มิกกี ้เมาส ์ได้พูดออกมา ในปีเดียวกัน
นัน้เอง เฟร็ด มวัร ์(Fred Moore) ไดม้ีการออกแบบดีไซนใ์หม่ในตอน “The Pointer” จนในปี 2495 
ไดม้ีการเพิ่ม คิว้ ลงไปครัง้แรกในตอน “Pluto’s Party” หลงัจากนัน้ในช่วงปี พ.ศ.2533 – 2543 มิก
กี ้เมา้ส ์ก็ไดว้ิวัฒนาการ เปลี่ยนจากการวาดดว้ยมือ มาใชเ้ป็นคอมพิวเตอรก์ราฟฟิคแทนจนถึง
ปัจจบุนั 

ลักษณะ Mickey Mouse มีลักษณะจา้หนูสีด า มีดวงตาโต ร่างกายเป็นมนุษยแ์ต่มิกกี ้
เมาสม์ีนิว้มือเพียงแค่ 4 นิว้เท่านัน้ เขามกัสวมกางเกงเอีย๊มสีแดง และมีหางออกมา ป็นตวักละครที่
มองโลกในแง่ดี มีความกระตือรือรน้ ถ่อมตัวและเรียบง่าย ซื่อสตัย ์ชอบรอ้งอุทาน "Gosh" หรือ
บางครัง้ก็ "Oh boy!", "Aw-Gee", "Uh-Oh!" ซึ่งทางดิสนี่ยเ์คยกล่าวเก่ียวกับตัวละครนีไ้วว้่า “เมื่อ
ผูค้นหัวเราะเยาะมิกกีเ้มาส ์นั่นเป็นเพราะเขามีความเป็นมนุษยม์าก และนั่นเป็นความลับของ
ความนิยมของเขา ฉันหวังเพียงว่าเราจะไม่ละสายตาจากสิ่งใดสิ่งหนึ่ง นั่นคือทัง้หมดเริ่มตน้จาก
หน”ู 
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44. Maleficent 

 

ที่มา https://upload.wikimedia.org/wikipedia/th/6/62/กำเนิดนางฟ้าปิศาจ.jpg 

Maleficent (Live action) เป็นภาพยนตรแ์นวจินตนิมิตดา้นมืดผจญภัยของอเมริกาที่
ออกฉายเมื่อปี พ.ศ. 2557 ก ากบัโดย รอเบิรต์ สตรอมเบิรก์ ร่วมอ านวยการสรา้งโดยวอลต์ดิสนีย์
พิกเชอสแ์ละรอธฟิลม์ เป็นภาพยนตรค์นแสดง/ซีจีไอที่ดัดแปลงจากภาพยนตรแ์อนิเมชันของ
วอลต์ดิสนียเ์รื่อง เจา้หญิงนิทรา ที่ออกฉายในปี พ.ศ. 2502 ซึ่งมีเนือ้เรื่องอิงมาจากเทพนิยายเจา้
หญิงนิทรา ของชารล์ แปโร และพี่น้องตระกูลกริมม ์โดยสรา้งภาพลักษณ์ใหม่ผ่านมุมมองของ
มาเลฟิเซนต ์ตัวละครฝ่ายรา้ย ภาพยนตรเ์รื่องนีน้  าแสดงโดยแอนเจลีนา โจลีในบทมาเลฟิเซนต ์
ภาพยนตรเ์ป็นเรื่องราวของมาเลฟิเซนต ์ที่ถกูสเตฟานทรยศจึงร่ายค าสาปแห่งนิทราแก่เจา้หญิงออ

https://upload.wikimedia.org/wikipedia/th/6/62/กำเนิดนางฟ้าปิศาจ.jpg
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โรรา โดยมีเพียงจุมพิตจากรกัแทท้ี่ถอนค าสาปได ้แต่ทา้ยที่สดุนางก็ไดน้ าพาสนัติภาพกลบัคืนอีก
ครัง้ 

ลักษณะ Maleficent เป็นผูห้ญิงที่ผิวขาวซีด มีปีกและมีเขาบนหัว ตัวละครนีส้ามารถ
แปลงกายเป็นนกไดซ้ึ่งลกัษณะคลา้ยกบั อีกา นิสยัทั่วไปของเธอคือเงียบ รา้ยและเจา้อ านาจ อีกทัง้
เธอยงัสามารถใชเ้วทมนตต่์างๆและจะมีนกคู่ใจที่คอยสืบเสาะเรื่องราวเก่ียวกบัเจา้หญิงออโรราให้
นาง 

ซึ่งผลตอบรบัของภาพยนตรเ์รื่องนีใ้นเว็บไซต์รอตเทนโทเมโทส์ (Rotten Tomatoes) มีผู้
ออกความเห็น 161 ราย ใหภ้าพยนตรไ์ดค้ะแนน 5.7 จากคะแนนเต็ม 10 และลงมติว่า "การแสดง
อนัน่าดึงดดูของแองเจลินา โจลี นัน้ดีเด่นกว่าสเปเชียลเอฟเฟกตม์ลงัเมลืองในภาพยนตรเ์ป็นไหน 
ๆ แต่โชคไม่ดีที่ตัวภาพยนตรท์ าใหค้วามบากบั่นอันน่าประทับใจทัง้หลายตอ้งเสียเปล่า"   ส่วนใน
เว็บไซตเ์มตาคริติก (Metacritic) มีผูว้ิจารณ์ 41 ราย และใหภ้าพยนตรเ์รื่องนีไ้ดค้ะแนน 56 เต็ม 
100 แมภ้าพยนตรม์ีคะแนนไม่ดี แต่การแสดงของโจลีกลบัเป็นที่ชื่นชมในหมู่ผูว้ิจารณ ์รอบ คอลลิน 
จากหนงัสือพิมพ ์เดอะเทเลกราฟ (The Telegraph) ว่า "การที่ดิสนียเ์อา เจา้หญิงนิทรา มาแปลง
โฉมใหม่นีข้าดเสน่หท์ี่แทจ้ริงไปหน่อย ดีที่แองเจลินา โจลี ช่วยกูห้นา้ไวไ้ด"้เบตซี ชารกี์ย ์(Betsy 
Sharkey) จากหนังสือพิมพ ์ลอสแอนเจลิสไทมส ์(Los Angeles Times) ว่า "เรียกไดว้่าเป็นหนัง
ของโจลีเพราะตวัละครมาเลฟิเซนตท์ี่เธอแสดงเลยทีเดียว พอมีตวันี ้ตวัละครอ่ืน ๆ แมก้ระทั่งออโร
รา ก็เลือนหายไปหมดสิน้" 

 
45. Mario 

 

ที่มา https://th.wikipedia.org/ wiki/มาริโอ_(ตัวละคร) 

https://th.wikipedia.org/wiki/Rotten_Tomatoes
https://th.wikipedia.org/wiki/Metacritic
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มาริโอ เป็นตัวละครจากวิดีโอเกมและการต์ูนมาริโอ และเป็นสญัลกัษณข์องบริษัทเกม
นินเทนโด สรา้งโดยนกัออกแบบวิดีโอชื่อ ชิเงรุ มิยาโมโตะ  โดยเขาไดส้รา้งตวัละครมาริโอขึน้ขณะ
ก าลงัพัฒนาเกม ดองกีคอง (Donkey Kong) เพื่อพยายามที่จะสรา้งวิดีโอเกมที่ขายดีที่สุดใหก้ับ
บรษิัทนินเทนโด หลงัจากเกมประเภทเกมตูก้่อนหนา้นีท้ี่ชื่อ Sheriff ไม่ประสบความส าเรจ็อย่างเกม 
Pac-Man เมื่อแรกเริ่มนัน้ มิยาโมโตะอยากสรา้งวิดีโอเกมโดยใชต้วัละคร ป๊อปอาย (Popeye) บลู
โต (Bluto) และโอลีฟ ออยล ์(Olive Oyl) แต่เขาไม่ไดร้บัอนญุาตใหใ้ชต้วัละครเหลา่นี ้(และไม่ไดร้บั
อนุญาตจนถึง ค.ศ. 1982) เขาจึงตดัสินใจคิดท าตวัละครชื่อ จมัป์แมน (Jumpman) ในเวลาต่อมา
เป็นที่รูจ้กักนัดีว่า มารโิอ, ดองกีค้อง (Donkey Kong) และ พอลีน (Pauline) โดยในด่านแรก ๆ ของ
เกมดองกีคองและมาริโอยังกระโดดไม่ได้ และมุ่งเป้าไปที่การหาทางออกจากเขาวงกตให้ได้ 
อย่างไรก็ดี มิยาโมโตะท าใหม้าริโอกระโดดได ้พรอ้มกล่าวว่า “ถา้คณุเจอลงัไมก้ลิง้มาหาคณุ คณุ
จะท าอย่างไรดี” 

ในตอนแรก มิยาโมโตะเคยตัง้ชื่อมารโิอว่า "มิสเตอรว์ิดีโอ" (Mr.Video) และถกูน ามาใชใ้น
ทกุวิดีโอที่มิยาโมโตะพฒันาจากเรื่องเลา่ที่แพร่กระจายไปอย่างกวา้งขวาง ในระหว่างการจ าหน่าย
เกมดองกีคองใหล้กูคา้ในอเมรกิาเหนือ เจา้ของพืน้ที่คลงัเก็บสินคา้ของนินเทนโดที่ชื่อ มารโิอ ซีเกล 
ไดเ้รียกค่าเช่ากบัมิโนรุ อาราคาวะ ผูซ้ึ่งเป็นประธานบริษัทในเวลาต่อมา หลงัจากการโตเ้ถียงที่ใน
ที่สดุพนกังานของนินเทนโดก็รบัปากซีเกลว่าจะจ่ายค่าเช่าให ้พวกเขาจึงเลือกที่จะตัง้ชื่อตวัละครนี ้
ว่า มารโิอ ตามชื่อของเขา 

ลกัษณะ Mario ในตอนแรกนัน้มาริโอไดถู้กออกแบบออกมาโดยใชเ้ทคนิคคอมพิวเตอร์
กราฟิกที่เรียกว่าสไปรตแ์บบ 2 มิติ เมื่อเวลาผ่านไป การปรากฏตัวของมาริโอเริ่มมีรายละเอียด
ชัดเจนมากขึน้เขาได้เปลี่ยนเป็นแบบ 3 มิติ และมีการเพิ่มถุงมือสีขาว รองเท้าสีน า้ตาล และ
ตัวอักษร M สีแดงในวงกลมสีขาวบนดา้นหนา้ของหมวก และกระดุมสีทองบนชุดคลุม สีของเสือ้
และชุดคลมุเคยสลบัจากเสือ้เชิต้สีฟ้ากับชุดคลุมสีแดงเป็นเสือ้เชิต้สีแดงและชุดคลมุสีฟ้า มิยาโม
โตะระบุว่ากระบวนการเปลี่ยนแปลงนีเ้ป็นผลจากทีมงานและฝ่ายศิลป์ของแต่ละเกมรวมถึง
ความกา้วหนา้ในเทคโนโลยีในตามเวลาที่ผ่านไป 

 ซึ่งมาริโอถูกออกแบบใหเ้ป็นช่างประปาชาวอิตาลีร่างอว้นเตีย้ อาศัยอยู่ในอาณาจักร
เห็ด มีภารกิจคือการช่วยชีวิตเจ้าหญิงพีชจากเต่าวายรา้ยชื่อบาวเซอร์ มาริโอมีนอ้งชายชื่อ ลุยจิ 
นอกจากนีเ้ขายังปรากฏในวิดีโอเกมแนวอ่ืน ๆ เช่น แนวรถแข่ง เช่นเกมชุด  มาริโอคาร์ต (Mario 
Kart) เกมแนวกีฬา เช่นเกมชุด มาริโอเทนนิส และ มาริโอกอล์ฟ เกมแนวสวมบทบาทของนินเทนโด 
เช่นเกมชุด เปเปอร์มาริโอ และ ซูเปอร์มาริโออาร์พีจี และเกมเพื่อการศึกษา เช่น มาริโออิซมิสซิง! 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%AB%E0%B8%8D%E0%B8%B4%E0%B8%87%E0%B8%9E%E0%B8%B5%E0%B8%8A
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B9%80%E0%B8%8B%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B9%82%E0%B8%AD%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%95
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B9%82%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%99%E0%B8%99%E0%B8%B4%E0%B8%AA&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B9%82%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B9%8C%E0%B8%9F&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A1%E0%B9%81%E0%B8%99%E0%B8%A7%E0%B8%AA%E0%B8%A7%E0%B8%A1%E0%B8%9A%E0%B8%97%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%97
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%9B%E0%B9%80%E0%B8%9B%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B9%82%E0%B8%AD
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%8B%E0%B8%B9%E0%B9%80%E0%B8%9B%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B9%82%E0%B8%AD%E0%B8%AD%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%9E%E0%B8%B5%E0%B8%88%E0%B8%B5:_%E0%B9%80%E0%B8%A5%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B9%8C%E0%B8%AD%E0%B8%AD%E0%B8%9F%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B8%AD%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%8B%E0%B9%80%E0%B8%A7%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B8%95%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%AA&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%B7%E0%B9%88%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%A8%E0%B8%B6%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%B2&action=edit&redlink=1
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และมาริโอสไทม์แมตชีน แฟรนไชสม์าริโอยังได้ต่อยอดไปยังสื่อต่าง ๆ มากมาย เช่น รายการ
โทรทศัน ์ภาพยนตร ์หนงัสือการต์นู และสินคา้มีลิขสิทธิ์ต่าง ๆ อีกดว้ย 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
46. Marge Simpson 

 

ที่มา https://www.dailymail.co.uk/femail/article-2519557/Marge-Simpson-
commissions-dress-Project-Runway-stars-Simpsons-25th-anniversary.html 

Marge Simpson เป็นตัวละครส าคัญในซีรีสก์ารต์ูน "The Simpsons" ซึ่งเป็นซีรีสท์าง
โทรทัศน์แนวคอมิดีท้ี่มีความเป็นเอกลักษณ์และได้รับความนิยมมากทั้งในแวดวงการต์ูนและ
วงการบนัเทิงทั่วโลก"The Simpsons" เป็นผลงานของ 20th Century Fox Television และ Gracie 

https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B9%82%E0%B8%AD%E0%B8%AA%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A1%E0%B9%8C%E0%B9%81%E0%B8%A1%E0%B8%95%E0%B8%8A%E0%B8%B5%E0%B8%99&action=edit&redlink=1
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Films Homer Simpson ถูกสรา้งขึน้โดย Matt Groening ซึ่งเป็นผูส้รา้งและนกัวาดภาพรูปการต์ูน
ชาวอเมรกินัที่มีชื่อเสียง 

ลกัษณะ Marge Simpson มีผิวสีเหลืองและผมสีน า้เงินเขม้จดัทรงเป็นทรงรวงผึง้ทรงสงู 
โดยปกติเธอสวมชุดเดรสยาวสีเขียวมะกอกอ่อนเกาะอก รองเทา้สน้สงูสีสม้ และสรอ้ยคอมกุสีแดง 
สรอ้ยคอชิน้นีเ้ป็นมรดกตกทอดของครอบครวั และเห็นเธอมีลิน้ชักขนาดใหญ่เต็มดว้ย หมอฮิบ
เบิรต์เปิดเผยว่าเธอมีนิว้เทา้เป็นพงัผืดใน "Marge in Chains" มารจ์ตัง้ขอ้สงัเกตว่าเธอเคยมีรูปรา่ง
ที่ "สมบูรณแ์บบ 26-26-26" ในฤดกูาลต่อมาเธอบรรยาย/พรรณนาว่าสวยงามมากและมีเสน่หท์าง
ร่างกาย และเธอก็ไดร้บัการตามหาจากผูช้ายหลายคนในสปริงฟิลด ์โดยเฉพาะ Moe และแมแ้ต่
เพื่อนของ Bart บางคนก็ยังสงัเกตเห็นความน่าดึงดูดของเธอ โดย Marge Simpson เป็นแม่บา้น
และเป็นหวัหนา้ครอบครวัซิมป์สนั เธอยงัเป็นหนึ่งในหา้ตวัละครหลกัในซีรีสเ์ดอะซิมป์สนัส ์เธอและ
โฮเมอรส์ามีของเธอมีลกูสามคน ไดแ้ก่ บารต์ ลิซ่า และแม็กกี ้มารจ์เป็นพลงัศีลธรรมในครอบครวั
ของเธอ และมักจะแสดงความเห็นที่เป็นกลางท่ามกลางการแสดงตลกของครอบครัวเธอโดย
พยายามรกัษาความสงบเรียบรอ้ยในบา้นซิมป์สนั นอกเหนือจากหนา้ที่ของเธอที่บา้นแลว้ มารจ์ยงั
เล่นหูเล่นตากับอาชีพต่างๆ มากมายตัง้แต่เจา้หนา้ที่ต  ารวจไปจนถึงนักเคลื่อนไหวต่อตา้นความ
รุนแรง 

ในตอนล่าสุดของซีรีส ์Lifetime ผูเ้ขา้แข่งขันดีไซเนอรแ์ข่งขันกันเพื่อสรา้งชุดใหม่ที่สวย
ที่สุดให้กับตัวการต์ูน เพื่อเป็นเกียรติแก่วันครบรอบ 25 ปีของเดอะซิมป์สันส ์ซึ่งเป็น Project 
Runway stars โดยใหผู้เ้ขา้แข่งกนัประกวดกนัท าชุดโดย มารจ์ ซิมป์สนั บอกกบันกัออกแบบผ่าน
วิดีโอว่าเธอ 'ไม่เอาสีเขียว!' และพวกเขาก็ไม่ท าใหผ้ิดหวงั ลคุที่ชนะเลิศคือชุดเดรสเกาะอกสีม่วง
ลอยตวั พรอ้มประดบัดว้ยลกูปัดสีด าแวววาวบนเสือ้ท่อนบน 
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47. My Melody 

 

ที่มา https://warwalikefileae.wixsite.com/test1/about2-c1law 

My Melody เป็นตัวละครลิขสิทธิ์ของ Sanrio Co., Ltd., ซึ่งเป็นบริษัทญ่ีปุ่ นที่พัฒนาตัว
ละครและสินคา้ที่น่ารกัต่าง ๆ การออกแบบ My Melody ท าโดย Kazumi Mizuno คือนกัออกแบบ

จาก Sanrio Co., Ltd.  มายเมโลดี ้หนูนอ้ยแห่งป่าเมอรร์ี่แลนด ์(ญ่ีปุ่ น: おねがいマイメ

ロディ, อกัษรโรมนั: Onegai Mai Merodi ; องักฤษ: Onegai My Melody) เป็นอนิเมะชดุตาม
ตวัละครจาก บรษิัท ซานรโิอ จ ากดั, มายเมโลดี ้
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ที่ผลิตโดยสตูดิโอโคเมทชุดแรกที่ ได้รับการปล่อยตัวระหว่าง 3 เมษายน 2005 
เป็นเรื่องราวของ มายเมโลดี้  กระต่ายน้อยแสนน่ารักและผองเพื่อน อย่าง ฟลัท ริสุ และ 
มายสวีทเปียโน เธอตอ้งคอยปกป้องความฝันของมนุษยจ์ากเงือ้มมือของ คุโรมิ กระต่ายสีด า
ผูส้รา้งฝันรา้ยใหแ้ก่มนษุย ์

My Melody เป็นตัวละครที่มีรูปร่างเป็นกระต่ายขนสีขาวเดิน 2 ขาเหมือนมนุษย ์มีหูมี
ทรงปลาหมึกและสวมใส่เสือ้ผา้ที่มีลายพืน้เป็นดอกไม ้ตวัละครมีนิสยัซื่อตรง อ่อนโยน ร่าเริง และ
แจ่มใส มีความเป็นมิตรและชอบช่วยเหลือเพื่อน รกัครอบครวั รกัเพื่อนฝูงแต่บางครัง้ก็ท าตามใจ
ตวัเองเสียดือ้ๆ  มีบุคลิกที่อยากรูอ้ยากเห็นและลกุลีล้กุลนในบางครัง้ ชอบที่ตะช่วยคณุแม่ท าคกุกี้
และขนม แต่สิ่งที่ตวัละครโปรดปรานมากที่สดุ ก็คือ เคก้อลัมอน หนา้ตาของตวัละคร My Melody 
มีลักษณะที่น่ารกั มีดวงตากลมโต จมูกกลมๆเล็กๆ สีเหลืองมากับหมวกสีแดงและติดโบว์หรือ
ดอกไมท้ี่หู มุ่งหนา้ไปทางการพ ฒนาตัวละครใหเ้ป็นที่รูจ้ักและน่ารกัในวงกวา้ง เป็นตัวละครที่มี
ความสามารถทางการสรา้งสรรค ์และเน้นไปที่การสรา้งความเป็นมิตร ไม่ไดร้ะบุรายละเอียด
เฉพาะเรื่องความรูข้อง My Melody 

มายเมโลดี ้My Melody กระต่ายน้อยแห่งบ่าแมรี่แลนด์ นิยมเรียกสั้นๆ ว่า มาย เมโร 
แต่แฟนคลบัชาว ไทยเรียกว่า มายเม นอ้งมายเมโลดีอ้อกสูส่ายตา สาธารณชนครัง้แรก ในปี 1975 
โดยเธอเป็นชาวลอนดอน ประเทศอังกฤษ แห่งป่าแมรี่แลนด์ มายเมโลดีเ้ป็นคาแร็กเตอรจ์าก 
บริษัท ซานริโอจาํกดั เรื่องราวของเธอมาในธีมนิทานสุดคลาสสิคเรื่องหนู นอ้ยหมวกแดง ในเวอร์
ชั่นนี ้เธอจะใส่หมวกสีแดง(หรือ ชมพู) สุดแล้วแต่อารมณ์ และมักจะมีดอกไม้หรือ โบว์เป็น
พรอพสวมบนหูดา้นขวาจนชินตา เธอมีเพื่อนสนิทปีกชาว ลอนดอนอีกคนคือ เฮลโล คิตตี ้Hello 
K i t t y  ม า ย เ ม เ ป็ น ก ร ะ ต่ า ย น้ อ ย ใ จ ดี รั ก ธ ร ร ม ช า ติ เ ธ อ มั ก จ ะ ม า กั บ 
พรอพประกอบฉากที่เป็นดอกไมห้รือสตัวเ์สมอ 
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48. Pinkie Pie  

 

ที่มา https://mlp.fandom.com/wiki/Pinkie_Pie 

Pinkie Pie เ ป็นตัวละครของซี รี ส์ " My  L i t t le  Pony  Fr iendsh ip  Is  Magic " 
ซึ่งเป็นสรรพสิ่งของ Hasbro, Inc. ออกแบบโดย Lauren Faust, ศิลปินและผูก้าํกบัซีรีส ์My Little 
Pony Friendship Is Magic พิง้กีพ้าย ชื่อเต็ม Pinkamena Diane Pie เป็นเอิรธ์โพนีตัวเมีย 
แ ล ะ เ ป็ น ห นึ่ ง ใ น ตั ว ล ะ ค ร ห ลั ก ข อ ง  M y  L i t t l e  P o n y  F r i e n d s h i p  i s  M a g i c 
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เ ธ อ เ ป็ น ค น ทํา ข น ม ปั ง ที่ ก ร ะ ตื อ รื อ ร้น แ ล ะ เ ข้า กับ ค น ง่ า ย ที่  S u g a r c u b e  C o r n e r 
ซึ่ ง เ ธ อ อ า ศั ย อ ยู่ บ น ชั้ น ส อ ง กั บ กั ม มี่  สั ต ว์ เ ลี ้ ย ง จ ร จั ด ไ ร้ ฟั น ข อ ง เ ธ อ 
และเธอเป็นตัวแทนขององค์ประกอบของเสียงหัวเราะ พิ ้งกี ้เขียนและแสดงเพลงมากมาย 
แ ล ะ เ ธ อ ก็ เ ป็ น ที่ ม า ข อ ง มุ ข ต ล ก แ ล ะ ก า ร์ ตู น ใ น ซี รี ส์ ห ล า ย เ รื่ อ ง 
เธอเรียกว่าปอนกะโปในสินคา้บางอย่าง 

PinkiePieมีลกัษณะภายนอกเป็นมา้ตวัสีชมพมูีขนฟูที่หางและคอมีลายเสน้หรือหวัใจลกู
โป่งปารืตี ้ด้านข้างลําตัวซึ่งเป็นสัญลักษณ์ประจําตัวละคร สามารถพูดคุยได้เหมือนมนุษย์ 
เพศหญิง มีหน้าตาน่ารักและสดใส มีดวงตาใหญ่และสดใสแสดงถึงความน่ารักความร่าเริง 
สนุกสนานของตวัละคร Pinkie Pie มีความมุ่งมั่นในการจดังานเลีย้งและทาํใหทุ้กคนมีความสขุได ้ 
เป็นตัวละครที่แจ่มใส พูดมาก รักความสนุกสนาน เสพติดกาารอยู่กับเพื่อน รักการปาร์ตี ้ 
มีความกระตือรือรน้ในการเฉลิมฉลองเเละจดังานเลีย้ง   

ช่วงปี 2008 ลอเรนเฟราสไ์ดน้ า My Little Pony generation 1 มาสรา้งใหม่ซึ่งใน G นัน้
พิง้คกี์พ้ายก็คือ เซอรไ์พรส ์( Surprise ) ซึ่งมีล  าตวัเป็นสีขาว ผมสีเหลือง มีคิวทตี์ม้ารค์เป็นลกูโป่งสี
ม่วงแทน และเซอรืไพรสไ์ม่ใช่เผ่าพนัธุม์า้ดิน แต่เป็นเพกาซสันั่นเอง 

ประวัติ Pinkie Pie เป็นตัวละครใน "My Little Pony Friendship Is Magic" ซึ่งเป็นซีรีส์
การต์นูที่ระบถุึงการเป็นมิตรและการเรียนรูค้วามรูแ้บบมีค่าของนกัเรียนมา้โปนี. เธอมีความส าคญั
ในการสรา้งความสนกุและความร่าเรงิในเรื่องราว Pinkie Pie เป็นตวัละครที่น่ารกัและเป็นที่รูจ้ักใน
วงการ และบ่งบอกถึงความสนุกและความเพลิดเพลินในสายตาของเด็ก ๆ จึงไดเ้ป็นพรีเซ็นเตอร์
สินคา้และสว่นมากนัน้เป็นของเลน่ สินคา้เสรมิสวยๆ และวสัดสุ  าหรบัเด็ก 

 
 49. Twilight Sparkle 

 

ที่มา https://mlp.fandom.com/wiki/Twilight_Sparkle 
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  Twilight Sparkle เป็นตวัละครของ My Little Pony franchise ซึ่งเป็นสรรพสิ่งของ 
Hasbro, Inc. ออกแบบโดย Lauren Faust, ศิลปินและผูก้  ากบัซีรีส ์My Little Pony Friendship Is 
Magic. 

Twilight Sparkle  เป็นมา้มีดวงตาสีม่วงเขม้ ล าตวัสีม่วงอ่อน แผงคอและหางสามสี คือ 
สีน า้เงินเขม้, สีม่วง และสีชมพ ูมีคิวตีม้ารค์เป็นดาว12 แฉก โดยมีดาว 6 แฉกสีขาว มีดาว 6 แฉกสี
ชมพทูบัอยู่ และมีดาว 6 แฉกสีขาว 5 ดวงลอ้มรอบ ตวัละครเรียนเก่ียวกับเวทมนตร ์เก่งเรื่องการ
คิดและจดัการ มีพี่ชายชื่อไชนิ่งอารเ์มอร ์มีคู่หูเป็นลกูมงักรชื่อ สไปค ์และมีนกฮูกชื่ออาวอลิเชียส 
เป็นมา้ที่ฉลาด มีความรู ้ใจเย็น และเป็นนกัวางแผน ช่วยแกไ้ขสถานการณแ์ก่ผูค้นยามเดือดรอ้น 
ออกจะเป็นคนคิดมากหน่อย ๆ ทไวไลทเ์ป็นคนเดียวในกลุม่เพื่อนที่สามารถใชเ้วทยม์นตไ์ดเ้ก่งที่สดุ 
เป็นคนที่ชอบเรียนรูส้ิ่งใหม่ๆ อยู่เสมอ และชื่นชอบการอ่านหนงัสืออย่างที่สดุ ในขณะเดียวกนั เจา้
ตวักลบัมีนิสยัค่อนขา้งขีก้งัวลและคิดมาก บ่อยครัง้เธอจะแสดงความกงัวลออกมาเกินเหต ุแต่ก็ท า
ใหท้ไวไลทเ์ป็นคนรูจ้กัการวางแผนและวิเคราะหส์ิ่งต่างๆ  

Twilight Sparkle เป็นตัวเอกของเรื่องที่ถูกส่งมายังหมู่บ้าน Ponyville ในดินแดน 
Equestria โดยเจา้หญิงเซเลสเชียส  สปารก์เคิลไดรู้จ้กักบัเพื่อนๆ และเรียนรูเ้รื่องราวต่างๆจากการ
ผจญภัยร่วมกันในช่วงแรกๆ ที่ Twilight Sparkle ไดเ้ขา้มาอยู่ในหมู่บา้น Ponyville  ตัวละครเป็น
เรื่องบันดาลใจในการเรียนรูแ้ละแบ่งปันความรูก้ับเพื่อนๆ เป็นพรีเซ็นเตอรข์องหลายสินคา้ My 
Little Pony ทัง้ของเลน่ สินคา้เสรมิสวยๆ และวสัดสุ  าหรบัเด็ก 

 
 
50. Panda Jujutsu 
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 ที่มา Panda | LinkedIn Jujutsu Kaisen Wiki | LinkedIn แฟนด้อม (fandom.com) 

Panda เป็นตัวละครสนับสนุนหลกัใน Jujutsu Kaisen และเป็นหนึ่งในตัวเอกหลักของ
ภาคก่อน Jujutsu Kaisen 0: Jujutsu High แมจ้ะมีชื่อของเขา แพนดา้ไม่ใช่แพนดา้ตวัจริง แต่เขา
เป็นศพต้องค าสาปกลายพันธุ์อย่างกะทันหันที่สร้างขึน้โดย Masamichi Yaga เขาเข้าเรียน
ที่ Jujutsu High ในฐานะนกัศกึษาชัน้ปีที่ 2 พรอ้มกบั Maki, Toge และ Yuta 

Panda มีลกัษณะเป็นแพนดา้ยกัษ์ที่โตเต็มวัย สวมปลอกแขน ผา้พนัคอและแจ็คเก็ตใน
บางครั้ง  มีอารมณ์ฉุนเฉียว สงบและมีอารมณ์ขันเป็นของตัวเอง มีความฉลาดมาก ต่อสู้เก่ง
สามารถคิดน าผูต่้อสู้ๆ ดห้นึ่งกา้วในการต่อสู ้มีบคุลิกที่เป็นเอกลกัษณข์องตวัละคร ตวัละครเป็นคน
ตลกชอบพูดเล่น สนิทกับเพื่อนใหม่ไดง้่าย แต่เวลาต่อสูเ้ขาสามารถควบคุมอารมณ ์และใจเย็น
มากในการต่อสู ้

Panda ในJujutsu Kaisen ซึ่งในเวลานีก้  าลังเป็นหนึ่งในอนิเมะชื่อดังที่เป็นกระแสใน
หลายประเทศทั่วโลก ซึ่งครัง้นีเ้รามารูจ้กัประวติัของ แพนดา้ เป็นนกัเรียนชัน้ปีที่ 2 ของโรงเรียนไสย
เวทย ์ 

ดว้ยความนที่เป็นตัวละครที่มีชื่อเสียง Pandaจึงเป็น 1 ในคาแร็คเตอรท์ี่ไดร้บัเลือกไป 
Collab กบัแบรนดแ์ฟชั่นใหญ่ชัน้น าจากอิตาลีอย่าง DOLCE&GABBANAที่น าเอาวฒันธรรมของ
ญ่ีปุ่ นกบัอิตาเลี่ยนมารว่มกนัจนเกิดเป็นคอลเล็กชั่นพิเศษ  

 

 
 
 
51. Flash  

 

ที่มา https://www.sanook.com/movie/58397/ 
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Walt Disney Animation Studios, ซึ่ ง เ ป็นส่วนหนึ่ งของ The Walt Disney Company 
การออกแบบของ Flash ใน Zootopia ถูกด าเนินโดยทีมผู้สรา้งภาพยนตรแ์อนิเมชันของ Walt 
Disney Animation Studios. 

Flash เป็นตวัการต์นูที่มีลกัษณะเหมือนกบัตวัสล็อธ  มีความเฉ่ือย ชา้ ถึงแมว้่าจะท าดว้ย
ความรวดเร็วแต่ก็ยงัเชื่องชา้สดุๆ อยู่ดีท างานอยู่ในกรมขนส่งอีกทัง้ยงัเป็นเอกลกัษณข์องตวัละคร 
ตัวละครนีเ้ป็นตัวละครขโมยซีนประจ าเรื่อง แอนนิเมเตอรไ์ดร้บัแรงบนัดาลใจมากจากตัวสล็อต
จรงิๆ แต่มีการดีไซนม์กุตลกเขา้ไปดว้ยการมองว่ามนัเป็นสิ่งมีชีวิตที่พดูชา้ ทีมงานเลยใชว้ิธีการเวน้
ช่องไฟระหว่างค านานๆ เพื่อสรา้งความอืดอาดให้กับตัวละครนี ้ Flash ปรากฏตัวครั้งแรกใน 
Zootopia ซึ่งเป็นภาพยนตรแ์อนิเมชันที่เปิดตัวในปี 2016 โดยมีบทบาทเล็กน้อยในเนือ้เรื่องแต่
กลา่วถึงความล าบากทางกายภาพของสล็อธที่ตอ้งท างานในหน่วยงานการเดินทางของ Zootopia  

 

 
 
 
 
 
 
 
 
52. Yuji Itadori  

 

ที่มา Yuji Itadori | Jujutsu Kaisen Wiki | Fandom 
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Yuji Itadori  เ ป็นตัว เอกหลักของซี รี ส์  Jujutsu Kaisen เ ขา เ ป็นลูกชายของ  Jin 
Itadori และ Kaori Itadori ยจูิเป็นหลานชายของวาสเุกะอิตาโดรทิี่ใชช้ีวิตตามปกติจนกระทั่งเขาได้
พบกบัเมกมุิและกินนิว้มือของซูคนุะ หลงัจากกลายเป็นเรือของ Sukuna ยจูิก็เริ่มเขา้เรียนที่ Tokyo 
Jujutsu High รว่มกบั Megumi และ Nobara ในฐานะนกัศกึษาชัน้ปีที่ 1 

Yuji Itadori  เป็นชายหนุ่มที่มีความสงูเฉลี่ยและดเูหมือนจะมีรูปร่างเพรียวบาง สวมแจ็ก
เก็ตมีฮูด้สีอ่อน กางเกงขายาวสีด าขอ้มือสงู สวมรองเทา้สีแดง มีดวงตาสีน า้ตาลอ่อนค่อนขา้งใหญ่
และผมสีชมพูแหลมคม ที่มีสไตลใ์นแบบอันเดอรค์ัต เป็นตัวละครที่มรความเสียสละอย่างมาก 
หากเพื่อนล าบากมกัจะเขา้ไปช่วยเหลืออยู่เสมอ  มีความกระตือรือรน้ในเป้าหมาย สามารถเรียนรู ้
และปรบัตวัใหเ้ขา้กบัสภาพแวดลอ้มรอบขา้งไดอ้ย่างรวดเรว็ 

Yuji Itadori ใน Jujutsu Kaisen ซึ่งในเวลานีก้  าลงัเป็นหนึ่งในอนิเมะชื่อดังที่เป็นกระแส
ในหลายประเทศทั่วโลก ซึ่งครัง้นีเ้รามารูจ้ักประวัติของ อิตาโดริ ยูจิ เป็นนักเรียนชั้นปีที่ 1 ของ
โรง เรียนไสยเวทย์ และต่อมาได้ Collab กับแบรนด์แฟชั่ นใหญ่ชั้นน าจากอิตาลีอย่ าง 
DOLCE&GABBANAที่น าเอาวัฒนธรรมของญ่ีปุ่ นกับอิตาเลี่ยนมาร่วมกันจนเกิดเป็นคอลเล็กชั่น
พิเศษ 

 
 
 
 
 
 
53. Pooh 

 

ที่มา https://th.wikipedia.org/wiki/วินนี่-เดอะ-พูห์ 
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  Pooh ถกูออกแบบโดย E.H. Shepard, นกัวาดภาพหนงัสือเด็กชาวองักฤษ 
Pooh เป็นหมีน่ารกั ตวัสีเหลือง สวมเสือ้สีแดง เป็นตวัละครที่ใจดี อ่อนโยน มีความเป็น

เพื่อนที่ดี มีนิสัยเละอารมณ์ที่ดี มีใจกวา้ง มุ่งมั่นในการพบปะและสนุกสนนกับเพื่อน มีความรู้
เก่ียวกบัความสนใจของเพื่อน และเป็นมีความเป็นเพื่อนที่ดี สิ่งที่ส  าคญัที่สดุของพหูก์ลบัเป็นน า้ผึง้
และจะหิวอยู่ไดต้ลอด ไม่ว่าสิ่งใดจะเงียบอยู่แต่ทอ้งของพหูก์็จะรอ้งดงัขึน้มาเสมอ 

Pooh  เป็นตัวละครหมีที่สร้างขึ ้นโดย  เอ. เอ. มิลน์ และตีพิมพ์ครั้งแรกเมื่ อ  14 
ตุลาคม ค.ศ. 1926 ในหนังสือเรื่อง วินนี-เดอะ-พูห ์และ เดอะเฮาสแ์อตพูหค์อรเ์นอร ์(1928) เนือ้
เรื่องในหนังสือมีลกัษณะคลา้ยกับ ป่าแอชดาวน ์ในเมืองอีสตซ์ซัเซก ในประเทศอังกฤษ โดยชื่อ 
วินนี มาจากชื่อตุ๊กตาหมีของทหารชาวแคนาดานายหนึ่ง ซึ่งตัง้ตามชื่อเมือง  วินนีเพก ในประเทศ
แคนาดานอกจากหมีพูหแ์ลว้เพื่อนในป่าที่ไดร้บัความนิยมไดแ้ก่ พิกเลต ทิกเกอร ์แร็บบิท และ อี
ยอร  ์ต่อมา วอลต์ดิสนีย์ ได้น าวินนี-เดอะ-พูห์ มาจัดท าและได้เปลี่ยนชื่อเรื่องเป็น Winnie the 
Pooh (โดยไม่มีเครื่องหมายขีด) และหมีพหูไ์ดก้ลายมาเป็นสญัลกัษณห์นึ่งของดิสนีย ์

 
 
 
 
 
 
 
 
54. Pink Panther 

 

ที่มา https://th.wikipedia.org/wiki/พิงค์แพนเตอร์ 

https://th.wikipedia.org/wiki/
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 "Pink Panther" เป็นผลงานของ "United Artists," ซึ่งเป็นบรษิัทผลิตภณัฑภ์าพยนตรแ์ละ
โทรทัศน์nถูกสร้างโดยนักสร้างภาพการ์ตูนชาวอเมริกันชื่อ "Friz Freleng" และ "David H. 
DePatie." 

Pink Penther เป็นเสือด าตวัสีชมพทูี่มีเอกลกัษณส์ าคญั มีหนา้ตาที่น่ายินดีและน่ารกั มี
นิสยัที่ค่อนขา้งเจา้ชูแ้ละรกัสนุกสนาน ชอบส ารวจและตามหาความสนุก มุ่งมั่นในการสรา้งความ
บนัเทิง  

Pink Penther  ปรากฏตัวครัง้แรกของตัวละคร Pink Panther แบบแอนิเมชั่นในซีรีสช์ื่อ
เรื่องของภาพยนตรไ์ลฟ์แอ็กชันก ากับโดยFriz Frelengประสบความส าเร็จอย่างมากกับผูช้มและ
United Artistsที่สตูดิโอได้เซ็นสัญญากับ Freleng และสตูดิโอDePatie – Freleng Enterprises
เพื่อท าสญัญาหลายปี ของPink Pantherละครการต์นูสัน้ รายการแรกในซีรีสเ์รื่องThe Pink Phink 
ในปีพ. ศ. 2507 ใหค้วามส าคัญกับ Pink ที่ก่อกวนฟอยลข์องเขาชายที่มีหนวดสีขาวตัวเล็ก ๆ ซึ่ง
มักถูกมองว่าเป็นภาพล้อเลียนของ Friz Freleng ตัวละครนีเ้ป็นที่ รูจ้ักอย่างเป็นทางการว่าThe 
Little Man  โดยพยายามอย่างต่อเนื่อง ในการทาสีบา้นสีฟ้าของชายนอ้ยสีชมพู Pink Phinkไดร้บั
รางวัลออสการส์าขาภาพยนตรส์ั้นแอนิเมชั่นปี 1964 และกางเกงขาสั้นที่ตามมาในซีรีสเ์รื่องนี ้
มกัจะมี Pink Panther ประกบกบั Little Man เป็นภาพยนตรท์ี่ประสบความส าเรจ็ 

 
 

 
 
 
 
 
55. Piglet  
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ที่มา https://hmong.in.th/wiki/Piglet_(Winnie-the-Pooh) 

"Piglet" เป็นตัวละครที่สรา้งโดย A.A. Milne และ Ernest H. Shepard ในเรื่องราวของ 
Winnie the Pooh ถกูสรา้งโดย Ernest H. Shepard, ศิลปินและนกัวาดภาพการต์นูชาวองักฤษ 

Piglet  เป็นลกูหมตูวัเล็กที่น่ารกั มีผิวสีชมพแูละสีม่วง เป็นตวัละครที่อ่อนโยน ขีอ้าย และ
ขาดความเชื่อมั่นในตนเอง มีความกลวัและความกระวนกระวายใจในขณะที่เขาวิ่งหรือซ่อนตัว 
มกัจะพดูติดอ่างเมื่อรูส้ึกประหม่า มีความกลา้หาญ ใจกวา้งในหมู่เพื่อน  ไม่ค่อยกระตือรือรน้ที่จะ
ท าอะไร มีอารมณเ์ป็นศิลปินชอบรอ้งเพลงแต่งกลอนใหเ้พื่อนๆ ฟัง 

Piglet เป็นตัวการต์ูนที่ถูกสรา้งขึน้ในหนังสือเรื่องแรกของ Winnie the Pooh ในปี 1926 
โดย A.A. Milne และ Ernest H. Shepard. ตัวการต์ูนนีก้ลายเป็นตัวละครที่น่ารกัและไดร้บัความ
นิยมจากเด็กและผูใ้หญ่ตลอดเวลาPiglet อาจจะเป็นพรีเซ็นเตอรส์ินคา้ที่เก่ียวขอ้งกับแฟรนไชส์
ของ Winnie the Pooh เช่น ของเล่น, เสือ้ผา้, หรือสินคา้ที่น ารูปหรือลายการต์ูนของ Piglet มาใช้
ในการตลาด. ตวัการต์นูที่มีความนิยมแบบนีม้กัจะมีการใชใ้นโฆษณาสินคา้ต่าง ๆ ดว้ย  
 

 

 

 

 

 

56. No Face 

 

ที่มา https://pantip.com/topic/30842422 
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"No-Face" เป็นตวัการต์นูที่เป็นส่วนหนึ่งของสตดิูโอจิบลี (Studio Ghibli), ซึ่งเป็นสตดิูโอ
น าเสนอผลงานทางภาพยนตรแ์อนิเมชันยอดนิยมจากญ่ีปุ่ น เป็นตัวละครที่น่าสนใจและมีความ
เป็นที่รูจ้ักจากภาพยนตรแ์อนิเมชันชื่อดังที่ชื่อ "Spirited Away" จากสตูดิโอจิบลี  ออกแบบโดย 
Hayao Miyazaki, ผูก้  ากบัภาพยนตรแ์ละนกัวาดภาพการต์นูชาวญ่ีปุ่ นที่เป็นนกัก ากบัหนงัชื่อดงั 

 No-Face จะปรากฏในสถานะกึ่งโปร่งใสขณะเลื่อนเข้าและออกจากการ
มองเห็น อวัยวะของเขามองเห็นได ้เตน้เป็นจังหวะในหลายรฐั รูปร่างของเขาคลา้ยกับท่อยาวสี
ด า แมว้่าจะไม่รูว้่า No-Face มีร่างกายหรือไม่ แต่ก็แสดงใหเ้ห็นว่าเขาสามารถพฒันาแขนและขา
โดยสามารถทิง้รอยเทา้ไวใ้นขณะที่เขาเดินได้ หนา้กากที่ดูเป็นลางรา้ยและไรส้ีหนา้ซึ่งมีไฮไลทส์ี
เทาม่วงถูกวาดไวบ้น "หัว" ของเขา และถึงแมจ้ะมี "ปาก" ที่วาดอยู่บนหน้ากาก แต่ No-Face ก็
แสดงให้เห็นว่าปากที่แท้จริงและซ่อนไว้อย่างเชี่ยวชาญของเขานั้นใหญ่กว่า มีอยู่ชิน้หนึ่งบน
หนา้กากของเขา 

 No-Face เป็นตัวละครในSpirited Away แสดงใหเ้ห็นว่าเขามีความสามารถใน
การตอบสนองต่ออารมณแ์ละกลืนกินบุคคลอ่ืนเพื่อใหไ้ดบุ้คลิกภาพและลกัษณะทางกายภาพของ
พวกเขา No-Face ไดร้บัการแนะน าครัง้แรกโดยยืนอยู่บนสะพานเพื่อเฝ้าดูChihiroและHaku ที่เร่ง
รีบ ซึ่งในเวลานัน้พยายามหลีกเลี่ยงวิญญาณใดๆ จากการข่มเหงเธอเนื่องจากเป็นมนุษย์ ต่อมา
เขาก็หายตัวไปและปรากฏตัวอีกครัง้บนสะพานในเชา้วันต่อมา เฝ้าดูจิฮิโระที่ผ่านไปดว้ยความ
หลงใหล โนเฟซปรากฏตวัอีกครัง้หลงัจากที่ชิฮิโระผูม้ีน า้ใจปล่อยใหเ้ขาเขา้ไปในโรงอาบน้ำซึ่งกงัวล
ว่าเขาจะเปียกขณะรอท่ามกลางสายฝน เขาโผล่ออกมาอีกครัง้ขา้งๆโฟร์แมนโดยขโมยเหรียญ

อาบน้ำใหช้ิฮิโระ ดีใจที่เธอขอบคุณเขา จากนั้นโนเฟซก็ขโมยโทเค็นเพิ่ม แต่สุดทา้ยก็ถูกชิฮิโระ
ปฏิเสธ ซึ่งบอกเขาว่าเธอตอ้งการเพียงอนัเดียว ดว้ยความทอ้แท ้No-Face หายไป ทิง้โทเค็นใหล้ม้
ลงกบัพืน้ 

 
 

57. Pompompurin  
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ที่มา https://www.facebook.com/thestandardth/posts/1858067201152830/ 

Pompompurin เป็นตวัการต์นูของ Sanrio, ซึ่งเป็นบริษัทที่ผลิตตวัละครและสินคา้น่ารกั
ต่างๆ ที่มีความนิยม และมีคอนเซ็ปตก์ารต์นูหลากหลายออกแบบโดย Akemi Takada, ศิลปินและ
นกัวาดภาพการต์นูชื่อดงัที่มีผลงานหลายรางวลั 

 Pompompurin เป็นตวัละครที่มีรูปร่างของหมานอ้ยที่น่ารกั มีหนา้ตาน่ารกั และสีเหลือง
อ่อนเป็นลกัษณะที่โดดเด่นเป็นเอกลกัษณ ์มกัมีหมวกสีน า้ตาลที่มีรูปร่างเป็นประตเูล็กๆ ดา้นบน  
Pompompurin มีนิสยัน่ารกั, ผ่อนคลาย, และเป็นมิตร ร่าเริงชอบใชเ้วลาส่วนใหญ่ไปกับการงีบ
หลบัและการออกไปเที่ยวเล่นกับเพื่อนซีต้ัวนอ้ยมัฟฟิน อาหารที่ชอบคือนมและอาหารนุ่มๆ และ
พดุดิง้คืออาหารท่ีปรุนิชอบมาก 

Pompompurin เป็นตัวละครสุนัขโกลเดน้รีทรีฟเวอรท์ี่มีอัธยาศัยดีซึ่งไดร้บัการแนะน า
โดย บริษัท Sanrio ของญ่ีปุ่ นในปี 1996 พรูินเกิดในวนัที่มีแดดจดัในวนัที่ 16 เมษายน ปอมปอมปุ
รนิอาศยัอยู่ในตะกรา้ของตวัเองในโถงทางเขา้บา้นนอ้งสาวเจา้ของของเขา เครื่องหมายการคา้ของ
เขาคือหมวกเบเร่ตส์ีน้ําตาลของเขาที่อยู่บนหวัของเขาเสมอ อาหารโปรดของ Pompompurin คือ
พุดดิง้ของแม่ของเขา เป็นตัวการต์ูนที่มีชื่อเสียงมาก และไดเ้ป็นที่รูจ้ักในการใชใ้นโฆษณาของ 
Sanrio และสินคา้ที่เก่ียวขอ้งกบั Pompompurin. Pompompurin เป็นตวัละครที่นิยมในการตลาด
สินคา้ต่างๆ และเป็นพรีเซ็นเตอรส์  าหรบัหลายรายการสินคา้และบรกิาร เช่น อาหาร ของเลน่ สินคา้
เครื่องเขียน และอ่ืนๆ. Pompompurin ไดเ้ป็นตวัละครที่มีอิทธิพลในวงการแฟชั่นและการตลาดใน
ประเทศญ่ีปุ่ น 

 

 
 
58. Batman 

 

ที่มา https://th.wikipedia.org/wiki/แบทแมน 
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  Batman เป็นตวัละครทางการต์นูของ DC Comics, ซึ่งเป็นบริษัทผลิตการต์ูนชื่อ
ดงัในวงการการต์นูอเมริกนั ถูกสรา้งและออกแบบโดยฮารก์ เเฟลด เบน เดอร ์และบอบ เเคน ทัง้คู่
เป็นผูก้  ากบัคนรว่มเเละนกัเขียนบท 

Batman เป็นซูเปอรฮ์ีโร่ส่ชุดนกัรบที่มีความสมารที่ผ่านการฝึกฝนมาหลากหลายรูปแบบ
เพื่อขา้มความสามารถของมนุษย์ทั่วไป ทั้งการต่อสู้,การพรพลางตัว,กายกรรมและฝึกฝนการ
หลบหนี ดา้นสติปัญญาเป็นยอดนกัสืบ,วิศวกร,นกักลยุทยแ์ละนกัอาชญาวิทยา ตวัละครใชเ้ล่หก์ล
ในการวางแผนจับเหล่าวายรา้ยซึ่งเขามีแรงบลัดาลใจมาจากบาดแผลในใจเก่ียวกับการตายของ
พ่อแม่ 

Batman  เป็นซูเปอรฮ์ีโรปรากฏตัวในหนังสือการต์ูนอเมริกันตีพิมพโ์ดยดีซีคอมิกส  ์ตัว
ละครสร้างโดยศิลปิน บ็อบ เคนและนักเขียน บิล ฟิงเกอร์ และปรากฏตัวครั้งแรกในหนังสือ
การต์นู ดีเทกทิฟคอมิกส ์ฉบบัที่ 27 เมื่อวนัที่ 30 มีนาคม ค.ศ. 1939 ในความต่อเนื่องของจกัรวาล
ดีซี แบทแมนเป็นนามแฝงของ บรูซ เวยน์ เศรษฐีเพลยบ์อยอเมริกนั, ผูใ้จบุญและนกัอตุสาหกรรม
ซึ่งอาศัยอยู่ในเมืองก็อตแธม เรื่องราวตน้ก าเนิดของแบทแมนแสดงใหเ้ห็นว่าเขาสาบานจะล้าง
แคน้กบัเหลา่อาชญากร หลงัจากไดเ้ห็นการฆาตกรรมพ่อแม่ของเขา โทมสัและมารธ์า ซึ่งเป็นความ
อาฆาตที่เต็มไปดว้ยอุดมคติแห่งความยุติธรรม เขาฝึกฝนตนเองทัง้ทางร่างกายและสติปัญญา , 
สรา้งสญัลกัษณค์า้งคาวและสงัเกตการณถ์นนในเมืองก็อตแธมในตอนกลางคืน เคน, ฟิงเกอรแ์ละ
ผูส้รา้งคนอ่ืน สรา้งตัวละครสนับสนุนที่ช่วยเหลือแบทแมน Batman เป็นตัวการต์ูนที่ไดร้บัความ
นิยมมากในทุกๆ ยุค และเคยถูกน ามาใชใ้นโฆษณาของหลายๆ บริษัท ไม่ว่าจะเป็นเกม อปุกรณ์
อิเล็กทรอนิกส ์หรือสินคา้การต์ูนเพื่อส่งเสริมการขายในทอ้งถิ่นและทั่วโลก. Batman ยังเป็นตัว
ละครที่เป็นพรีเซ็นเตอรแ์ละเคยถูกน ามาใชโ้ปรโมทสินคา้และบริการต่างๆ อย่างกวา้งขวางใน
หลายรูปแบบ รวมถึงอนิเมชั่น หนงั และเกมคอมพิวเตอร ์

 
59. Barbie 
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ที่มา 
https://www.facebook.com/OfficialBarbieSEA/?brand_redir=218631662408&locale=th_
TH 

Barbie  เป็นแบรนดข์องบริษัท Mattel, Inc. ซึ่งเป็นบรษิัทผลิตของของเล่นที่มีชื่อเสียงทั่ว
โลก ถกูออกแบบโดย Ruth Handler ภรรยาของผูก้่อตัง้บรษิัท Mattel, Inc. 

Barbie มีลักษณะทางกายภาพเป็นคนหญิงในรูปแบบของตุ๊กตาที่มีสัดส่วนคนจริงที่
แตกต่างออกมาอย่างโดดเด่น Barbie มีลักษณะนิสัยที่สรา้งสรรคแ์ละแอบแฝงความโรแมนติก 
ตลกสนุก และเนือ้หาที่เก่ียวข้องกับแนวชีวิตของผูห้ญิงที่มีความเป็นกลาง  Barbie มีหน้าตาที่
สวยงามและเป็นไอคอนของความสวยงามในหลายปัจจัย  Barbie มุ่งมั่นที่จะเสนอแนวคิดที่
เก่ียวขอ้งกับความสวยงาม และเนือ้หาที่เสนอการต่อสูต่้อตา้นความทา้ทายทางสงัคม  Barbie มี
ความสามารถที่เป็นไปไดใ้นหลายบทบาทและอาชีพ รวมถึงการเป็นแพทย์, นกับิน, นกัแสดง, นกั
แต่งงานและอ่ืน ๆ ตามตอ้งการของเรื่องนัน้ ๆ Barbie มีความรูแ้ละประสบการณท์ี่หลากหลาย
ตามบทบาทและอาชีพต่าง ๆ ที่มีในเรื่องนั้น ๆ Barbie ถูกสรา้งขึน้ครัง้แรกในปี ค.ศ. 1959 โดย 
Ruth Handler ภรรยาของผูก้่อตัง้บริษัท Mattel, Inc. เพื่อเป็นตุ๊กตาที่แสดงแนวคิดของสตรีในวยั
ท างาน ตวัละครนีไ้ดร้บัการยอมรบัมากในช่วงปลายทศวรรษ 1950s และตลอดระยะเวลา 

Barbie  เป็นตุ๊กตาจ าลองรูปคน ส่วนมากมกัจะเป็นเด็กผูห้ญิง หญิงสาวหรือไม่ก็เป็นเจ้า

หญิง เนน้เรื่องการแต่งตวัตามแฟชั่น สดัสว่นของตุ๊กตาจะจ าลองจากขนาดของคนจรงิๆ ที่ย่อขนาด
ลงมา 6 เท่าแต่ความสงูนัน้จะอยู่ที่ 11.5 นิว้โดยประมาณ ผลิตโดย บริษัท แมทเทล เริ่มตัง้แต่วนัที่ 
9 มีนาคม ค.ศ. 1959 (พ.ศ. 2502) จากการรังสรรค์ของรูธ แฮนด์เลอร ์นักธุรกิจสาวอเมริกัน 
Barbie  เป็นตัวละครที่นิยมในการตลาดสินคา้ต่างๆ และเป็นพรีเซ็นเตอรส์  าหรบัหลายรายการ
สินคา้และบรกิาร เช่น อาหาร ของเลน่ สินคา้เครื่องเขียน และอื่นๆ 

 
60. Bart Simpson 
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ที่มา https://en.wikipedia.org/wiki/Bart_Simpson 

Bart Simpson เป็นตวัละครทางการต์นูของ 20th Century Fox Television, ซึ่งเป็นบรษิัท
ในเครือของ The Walt Disney Company ออกแบบโดย Matt Groening, นกัสรา้ง "The Simpsons" 
ทัง้ซีรีสแ์ละตวัการต์นู 

Bart Simpson เป็นลูกชายที่มีเสน่หแ์ละกินจะดีใจ มีทรงผมที่น่าจดจ าและเป็นสีเหลือง 
เขามกัใสเ่สือ้ยืดสีสม้และกางเกงขาสัน้สีน า้เงิน นิสยัของตวัละครแสดงใหเ้ห็นถึงความขีเ้ลน่และมขุ
ขนัของเด็กวยัรุ่นทั่วไป Bart Simpson ไม่เคารพผูใ้หญ่ และผูม้ีอ  านาจเป็นตวัละครที่มีนิสยัแจ่มใส 
ชอบเล่นและชอบหลีกเลี่ยงการเรียน ตัวละครมักเล่นมุขขันลอดเวลา Bart Simpson มุ่งมั่นที่จะ
พัฒนาตนเองและหาความสนใจ เป็นตัวละครที่มีความคิดสรา้งสรรค ์มีความสามารถทางศิลปะ
และการวาดภาพ Bart Simpson เป็นนกัเรียนท่ีไม่ค่อยตัง้ใจเรียนและไม่โดดเด่นในดา้นการศกึษา 

Bart Simpson เป็นตัวละครที่ปรากฏครั้งแรกในรายการโทรทัศน์ "The Simpsons" ที่
ออกอากาศครัง้แรกเมื่อวนัที่ 17 ธันวาคม ค.ศ. 1989 ในซีซนัแรกของรายการ. ตวัการต์นูนีถ้กูสรา้ง
ขึน้เพื่อเป็นการลอ้เลียนและเยาวชนวยัรุ่นของยุคนัน้, เนื่องจากนัน้ก็ไดร้บัความนิยมและรบัรางวลั
มากมาย. การออกแบบของ Bart Simpson และตัวละครอ่ืนๆ ใน The Simpsons มีลักษณะ
การต์นูที่สอดคลอ้งกบัสไตลข์อง Matt Groening Bart Simpson เป็นตวัการต์นูที่มีชื่อเสียงและถกู
น ามาใช้ในโฆษณาของหลายบริษัท ไม่ว่าจะเป็นโฆษณาสินค้าเด็กหรือผลิตภัณฑ์ทั่ วไป. 
นอกจากนีย้ังมีการใช ้Bart Simpson เป็นตัวละครพรีเซ็นเตอรใ์นสินคา้เสริมเกม วิดีโอเกม และ
สินคา้ที่เก่ียวขอ้งกบั The Simpsons อย่างแพร่หลาย เป็นตน้ว่าเกมคอมพิวเตอร ์"The Simpsons 
Hit & Run" และเกมบนโทรศพัทม์ือถือ "The Simpsons Tapped Out" 

 

 
61. Buzz Lightyear 
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ที่มา https://en.wikipedia.org/wiki/Buzz_Lightyear 

Buzz Lightyear เป็นตัวละครทางการต์ูนของ Pixar Animation Studios, ซึ่งเป็นบริษัท
ภายใต ้The Walt Disney Company ถูกออกแบบโดย Pete Docter ซึ่งเป็นผูก้  ากับและนักสรา้ง 
"Toy Story" และ John Lasseter ซึ่งเป็นนกัสรา้งและฝีมือเฉพาะทางในดา้นอนิเมชนั 

Buzz Lightyear เป็นตัวการต์ูนที่สวมใส่ชุดอวกาศสีเขียว สีม่วงและสีขาว มีปีกขา้งๆ
สามารถท าใหบ้ินได ้มีนิสยัที่มีความมุ่งมั่น เขม้งวด กลา้หาญ มุ่งมั่นที่จะปกป้องสิ่งที่ดี ท าสิ่งที่
ถูกต้องและมุ่งมุ่นที่จะเป็นนักรบอวกาศที่ดีที่สุด มีทักษะในการต่อสู้ มีความรูเ้ก่ียวกับการใช้
เทคโนโลยีและอวกาศ 

Buzz Lightyear เป็นตวัละครหลกัในแฟรนไชส์ Toy Storyของดิสนีย์ - พิกซาร์พากยเ์สียง
โดยทิม อัลเลน เขาเป็นแอ็คชั่นฟิกเกอร์ของเล่นซูเปอร์ฮีโร่ที่สร้างจาก แฟ รนไชส์สื่อในจักรวาลซึ่ง
ประกอบดว้ยภาพยนตร์ บล็อกบสัเตอร ์และ ซีรีส์แอนิเมชันSpace Ranger Buzz Lightyear ไดร้บั
การใชใ้นโฆษณาสินคา้เก่ียวขอ้งกับ "Toy Story" และก็เป็นตัวละครที่มีความนิยมในการโปรโมท
สินคา้เสรมิเกม ของเลน่ และสินคา้ที่เก่ียวขอ้งกบั Toy Story. เขายงัเป็นตวัละครที่ไดร้บัความนิยม
ในการแสดงโชวแ์ละกิจกรรมที่เก่ียวขอ้งกบั Disney. 

 
 
 
 
 
 
 
 
62. Bugs Bunny 
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ที่มา 
https://www.google.com/url?sa=i&url=https%3A%2F%2Fen.wikipedia.org%2Fwiki%  

Bugs Bunny เป็นตัวละครการต์ูนที่ เป็นทรัพย์สินของ Warner Bros. Entertainment, 
Inc., ซึ่งเป็นบรษิัทสื่อบนัเทิงที่มีบทบาทส าคญัในอตุสาหกรรมบนัเทิงของสหรฐัอเมริกาและทั่วโลก 
ถูกสรา้งและออกแบบโดย Tex Avery, Bob Clampett, และ Robert McKimson ที่เป็นนักสร้าง
และนกัวาดการต์นูที่เก่ียวขอ้งกบัความส าเรจ็ของ Warner Bros ตัง้แต่ยคุ 1930s 

Bugs Bunny  เป็นกระต่ายป่าเท่มีหูยาว ชอบแทะแครอท แต่ไม่ชอบแสดงถึงความเป็น
กระต่ายป่า เป็นกระต่ายที่ฉลาดมีไหวพริบชอบใชส้มอง  พูดจานุ่มนวลอ่อนโยน แต่แฝงไปดว้ย
ความหลกัแหลม ชอบใชส้มองในการเลหก์ลทุกรูปแบบเพื่อเอาชนะผูต่้อสู ้มีนิสยัอ่อนโยน ยียวน
กวนประสาท ชอบเลน่ตลกขบขนั และชอบการชนะเป็นชีวิต  

Bugs Bunny ตวัการต์นูใน ลนูียท์นูส ์ซึ่ง การต์นูซีรี่สเ์ป็นตอน ๆ และเป็นตวัการต์นูที่เป็น
ที่รูจ้กัไปทั่วโลก บกัสบ์อกว่าเขาเกิดในปี พ.ศ. 2483 ( ค.ศ. 1940) ที่ย่าน บรูกลิน ใน นครนิวยอรก์ 
แต่เสียงของ เมล แบลงก ์ซึ่งพากยเ์สียงของ บกัส ์บนันี เป็นส าเนียงลกูผสมระหว่างคนย่าน บรองซ์
กับบรูกลิน บกัสเ์ป็นที่รูจ้ักกันดีจากการเป็นคู่แคน้กับ เอลเมอร ์ฟัดด ์โยเซมิตี แซม มารว์ิน มาร์
เชียน แดฟฟี ดคัก ์แมก้ระทั่ง ไวลี อี. ไคโยตี (ซึ่งโดยปกติแลว้จะไลล่า่ โรด รนัเนอร ์(Road Runner) 
หรือ ตวั "บิบ๊ บิบ๊" ที่เรารูจ้กักนัดี) ทกุครัง้ที่มีเรื่องมีราวกนั บกัสจ์ะลงเอยเป็นผูช้นะเสมอ โดยเฉพาะ
ตอนที่ก ากบัโดย ชคัก ์โจนส ์ผูซ้ึ่งชอบจบัคู่ชน ระหว่าง "ผูช้นะ" กบั "ผูแ้พ"้ เนื่องจากโจนสเ์ป็นห่วง
ว่า ในที่สดุผูช้มจะหมดความเห็นอกเห็นใจใหก้บั บกัส ์ซึ่งเป็นผูช้นะตลอด (โดยปกติ ผูช้นะมกัจะ
เป็นฝ่ายที่กา้วรา้วกว่า) โจนสจ์ึงไดว้างเนือ้เรื่องใหบ้กัสน์ัน้ถูกรงัแก ถูกล่อลวง และถูกข่มขู่ ซ  า้แลว้
ซ า้เล่า จากอีกฝ่ายที่มีเรื่องกนัเสมอ หลงัจากถูกหาเรื่อง (ปกติแลว้จะเกิดขึน้ 3 ครัง้) บกัสก์็จะพูด
ว่า "Of course, you realize this means war" (แน่นอน คุณก็เห็นว่านี่คือสงคราม) เป็นค าพูดที่ 
โจนส ์เอามาจาก เกราโช มารก์ซ และผูช้มก็จะไม่ว่าอะไร ในลกัษณะเป็นเชิงใหอ้นุญาตใหบ้กัสน์ัน้ 
เริ่มใชค้วามรุนแรงตอบโตไ้ด ้ 
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63. Nobita  

 

ที่มา https://th.wikipedia.org/wiki/โนบิ_โนบิตะ 
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โนบิตะ (Nobita) เป็นตัวละครการ์ตูนที่ เ ป็นทรัพย์สินของ Shogakukan Inc. และ 
Shueisha Inc. ซึ่งเป็นบริษัทการต์ูนชัน้น าในญ่ีปุ่ น ถูกสรา้งและออกแบบโดย Fujiko F. Fujio (ฮิ
โระ ฟจุิโอะ) ซึ่งเป็นนามปากกาของคู่ประพนัธ ์Hiroshi Fujimoto และ Motoo Abiko 

Nobita เป็นเด็กหมุ่ม ใส่แว่นตา สวมใส่เสือ้สีแดงกางเกงสีน า้เงิน มีนิสยัขีแ้ย ขีเ้กียจ ขี ้
อิจฉา  รกัสตัว ์รกัเพื่อน ขีส้งสารอารมณอ่์อนไหวและรกัความยุติธรรม ไม่เคยพึ่งพาตัวเอง เรียน
หนังสือไม่เก่ง มีความคิดสร้างสรรค์ในการแก้ไขปัญหา ไม่มีความมั่นใจในตนเอง ชอบนอน
กลางวนัและอ่านหนงัสือการต์นูและชอบเลน่มขุตลกห่วยๆ มกัจะชอบโนกลั่นแกลง้จากเพื่อนๆแลว้
ไปขอความช่วยเหลือจากโดราเอมอน  

Nobita เกิดเมื่อวันที่ 7 สิงหาคม 2507 (ค.ศ. 1964) ชื่อโนบิตะมาจากการที่พ่อตั้งให้
หมายถึงการเติบโตอย่างแข็งแรงและเจริญกา้วหนา้ไม่สิน้สุด เป็นตัวละครในการต์ูนโดราเอมอน
และมงังะซีรีสท์ี่สรา้งโดยฟูจิโกะฟจูิโอะนามปากกาของทีมเขียนฮิโรชิฟูจิโมโตะและโมโตะอาบิโกะ 
ที่รูจ้กักนัในซิดนีย ์, SpeckyและNoby Nobiในบางส่วนของการแปลเป็นภาษาองักฤษอะนิเมะ โน
บิตะมกัจะเป็นภาพที่เป็นวิชาการเปา้นกัเรียนโรงเรียนประถมศกึษาในโตเกียว 's Nerimaวอรด์และ
ลกูชายคนเดียวของ Nobisuke และ Tamako Nobi ที่ ไดร้บัการดแูลอย่างต่อเนื่องโดยตวัละครไต
เติล้ของซีรีสแ์มวหุ่นยนตจ์ากอนาคตที่ส่งยอ้นเวลากลบัไปโดยลกูหลานของโนบิตะ นอกจากโดรา
เอมอนแลว้โนบิตะยงัถือเป็นหนึ่งในตวัละครมงังะที่ไดร้บัความนิยมและเป็นที่รูจ้กัอย่างกวา้งขวาง
เนื่องจากความนิยมของซีรีสซ์ึ่งขยายไปไกลกว่าประเทศญ่ีปุ่ น 
 

 
 
64.Nemo 

 

ที่มา https://en.wikipedia.org/wiki/Finding_Nemo 
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นีโม (Nemo) เป็นตวัละครการต์นูที่เป็นทรพัยส์ินของ Pixar Animation Studios, ซึ่งเป็น
บริษัทผลิตภัณฑส์ื่อบันเทิงและหนังแอนิเมชันที่มีชื่อเสียงทั่วโลก  Pixar Animation Studios เป็น
บรษิัทในเครือของ The Walt Disney Company นีโม (Nemo) ถกูออกแบบโดย Andrew Stanton, 
Lee Unkrich, และ Bob Peterson ซึ่งเป็นสมาชิกในทีมผูส้รา้งของ Pixar Animation Studios 

Nemo เป็นปลาการต์ูนที่สีส้มสดใสที่มีลวดลายสวยงาม น่ารักน่าหลงไหล พูดจาได้
เหมือนกบัมนุษยท์ั่วไป เป็นปลาเด็กที่ขีอ้าย ขีก้ลวั ใชค้วามกลา้ในการผจญภยัในโลดใตท้อ้งทะเล
เพื่อที่จะกลบับา้นไปหาครออบครวั สามารถเรียนรูเ้ก่ียวกับสิ่งมีชีวิตใตท้อ้งทะเลพื่อที่จะเดินทาง
กลบับา้น ความน่ารกัของตวัละครสามารถดงึดดูคนดไูดอ้ย่างง่ายดาย 

Nemo เป็นภาพยนตรค์อมพิวเตอรแ์อนิเมชนัอเมริกนัแนวผจญภยั ฉายเมื่อปี ค.ศ. 2003 
สรา้งโดย พิกซารแ์อนิเมชนัสตดิูโอส ์และจดัจ าหน่ายโดย วอลตดิ์สนียพ์ิกเชอส ์ก ากบัและเขียนบท
รว่มโดย แอนดรูว ์สแตนตนั และมี ลี อนุครชิ เป็นผูก้  ากบัร่วม บทภาพยนตรเ์ขียนโดย บ็อบ ปีเตอร์
สนั, เดวิด เรยโ์นลสแ์ละสแตนตนั จากเนือ้เรื่องโดยสแตนตัน ภาพยนตรแ์สดงน าจากการใหเ้สียง
โดย อัลเบิรต์ บรูกส,์ เอลเลน ดีเจนเนอริส, อเล็กซานเดอร ์กูลดแ์ละวิลเลม เดโฟ ภาพยนตรเ์ล่า
เรื่องราวของ มารล์ิน ปลาการต์นูที่มีนิสยัปกป้องเกินเหต ุโดยเขารว่มเดินทางกบั ดอรี ปลาขีต้งัเบ็ด
ฟ้า เพื่อตามหา นีโม ลูกชายของเขาที่หายตัวไป ระหว่างทาง มารล์ินเรียนรูท้ี่จะเสี่ยงและตกลง
กบันีโมว่าเขาจะดแูลตวัเอง 

 
 
 
65. Nick Wilde 

 

ที่มา 
https://www.facebook.com/DisneyEverythingTH/posts/557101008221970/ 
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นิก ไวลด ์(Nick Wilde) เป็นตัวละครการต์ูนที่ประสบความส าเร็จในหนังแอนิเมชันของ
ค่าย Walt Disney Animation Studios ถูกออกแบบโดยแมตต์ โกรนิง , ผู้ก ากับและนักเขียน
ภาพยนตรแ์อนิเมชนัชาวอเมรกินั 

Nick Wilde เป็นสนุขัจิง้จอกรูปร่างเพรียวบาง ปกคลมุไปดว้ยขนสีแดงและสีครีม มีขนสี
น า้ตาลเขม้ที่เทา้ มือ ปลายหู และปลายหาง มีดวงตาสีเขียวและจมูกสีม่วงเขม้ สามารถสวมใส่
เสือ้ผา้ได ้มีนิสยัเนียน มีเสน่ห ์ซุกซน ฉลาด อวดดี ดือ้ดึงและเหยียดหยาม มีความมุ่งมั่น โนม้นา้ว
และแสดงออกอย่างรวดเรว็ มีหนา้ตาที่น่ารกั มีสายตาที่ฉลาดและแสงสว่างสามารถมองเห็นไดใ้น
ตอนกลางคืน   

Nick Wilde  เป็นตวัละครหลกัในหนงัแอนิเมชนั "Zootopia" ที่สรา้งขึน้โดย Walt Disney 
Animation Studios และเข้าฉายครั้งแรกในปี 2016 เนื ้อหาของ "Zootopia" มีแนวเนื ้อเรื่องที่
เก่ียวขอ้งกบัการต่อสูก้บัความทา้ทาย, การแกปั้ญหา, และความเชื่อมั่นในตวัเอง นิก ไวลด ์(Nick 
Wilde) ได้ถูกใช้เป็นตัวละครพรีเซ็นเตอรใ์นการโฆษณาสินค้าที่ เ ก่ียวข้องกับหนังแอนิเมชัน 
"Zootopia" เช่น ของเลน่, เสือ้ผา้, และสินคา้เด็ก นิก ไวลด ์(Nick Wilde) เป็นตวัละครที่เป็นพรีเซ็น
เตอรต์ัง้แต่การต์ูน "Zootopia" เขา้ฉายครัง้แรกในปี 2016. ตัง้แต่นัน้มา, เขายังคงเป็นตัวละครที่
น่ารกัและเป็นที่รูจ้กัในวงกวา้ง 

 
 
 
 
 
66. Nick Fury  

 

ที่มา https://hmong.in.th/wiki/Nick_Fury_(Ultimate_Marvel_character 
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 นิค ฟิวรี่ (Nick Fury) เป็นตัวละครของ Marvel Comics ซึ่งเป็นค่ายการต์ูนและ
ซูเปอรฮ์ีโร่ที่มีชื่อเสียงในวงการคอมิกส์ นิค ฟิวรี่ (Nick Fury) ถูกสรา้งและออกแบบโดย Jack 
Kirby และ Stan Lee 

 นิค ฟิวรี่ (Nick Fury) มีลกัษณะเป็นคนอายุเท่าเด็กนอ้ยถึงวัยผูใ้หญ่, ผมหลวมสี
ด า, มีจมกูต ่า, สวมชุดสญูญากาศสีน า้เงินพรอ้มดว้ยหมวกสีขาวที่มีดาวดา้นหนา้ เป็นผูบุ้กเบิก, มี
อัฐิทธิประดิษฐ์, แข็งแกร่ง, มีความมุ่งมั่นสูง, รบัผิดชอบ, สามารถท างานเป็นทีมไดดี้ มีหน้าตา
เฉลียวฉลาดและดูมีเวทมนต์ มุ่งมั่นท าใหโ้ลกนีเ้ป็นที่ปลอดภัยจากอันตรายต่าง ๆ เป็นนายหนา้
ส านักข่าวที่สามารถน าขอ้มูลและการเตรียมการต่อสูก้ับความอันตรายได้ มีความรูใ้นดา้นทหาร
และการต่อสู ้

นิโคลสั โจเซฟ "นิค" ฟิวรี (Nick Fury) เป็นสายลบัชาวอเมรกินั อดีตผูอ้  านวยการSHIELD
และเป็นผูก้่อตัง้ดิ อเวนเจอรส์ ฟิวรีเริ่มตน้อาชีพของเขาโดยรบัใชช้าติในกองทพัสหรฐัอเมริกาและ
เลื่อนยศเป็นพันเอกก่อนที่จะมาเป็นเจา้หน้าที่ ปฏิบัติการของ  CIA ในช่วงสงครามเย็น จากนั้น 
Fury ก็เขา้รว่ม SHIELD ซึ่งเขาคดัเลือกและฝึกฝนPhil CoulsonและJohn Garrett ในปี 1995 Fury 
ไดพ้บกบัVers และนายพลSkrull Talosและช่วยให ้Vers คน้พบมรดกความเป็นมนุษยข์องเธอใน
ชื่ อCarol Danvers ทั้งสามคนต่อสู้กับStarforceซึ่ งน าโดยYon-Roggซึ่ งตั้ง เป้าไปที่ ผู ้ลี ้ภัย 
Skrull Fury ชอบGooseแมว้่าเธอจะเกาและท าใหต้าซา้ยของ Fury ตาบอดอย่างถาวร ในขณะที่ 
Danvers ออกจากโลกเพื่อหาบา้นใหม่ส าหรบั Skrulls Fury จะเรียกทีม Skrulls มาที่ Earth เพื่อ
แอบช่วยเหลือเขาในอาชีพสายลบัเพื่อแลกกับการช่วยพวกเขาหาบา้น เป็นตัวละครที่เป็นพรีเซ็น
เตอรต์ัง้แต่การปรากฏครัง้แรกในหนงัสือการต์ูน "Sgt. Fury and his Howling Commandos" เมื่อ
ปี 1963. ตัง้แต่นัน้มา, เขายังคงเป็นตัวละครส าคัญในจักรวาล Marvel และไดร้บัการน ามาใชใ้น
ภาพยนตรแ์ละซีรีสต่์าง ๆ ที่เก่ียวขอ้งกบั Marvel 

 
67. TATA  
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ที่มา https://www.bt21.com/character 

 LINE FRIENDS Corporation เป็นบริษัทที่เป็นเจา้ของและผลิตตุ๊กตา "TATA" และเป็น
ค่ายร่วมที่มีความเก่ียวขอ้งกบั BTS ตวัละคร "TATA" ออกแบบโดย LINE FRIENDS Corporation 
ซึ่งเป็นลิขสิทธิ์ท่ีเก่ียวขอ้งกบั BTS 

ลกัษณะ "TATA" มีลกัษณะเป็นหนึ่งในตวัละครในแฟชั่นไลนข์อง BTS ที่มีลกัษณะน่ารกั
และนิสยัที่ใจดี เป็นตุ๊กตาที่มีรูปรา่งเป็นดอกไมห้ลายดอกรวมกนั หนา้ตามีทรงโด่งโต และนิสยัของ
ตัวละครนี ้แสดงถึงความมุ่งมั่ นที่จะประสบความส าเร็จในทุกสิ่งทุกอย่าง มีความรู้และ
ความสามารถที่ดีเพื่อต่อสูใ้นชีวิตประจ าวนั 

ประวัติ "TATA" เป็นตัวละครที่สร้างขึน้โดย LINE FRIENDS Corporation เพื่อใช้ใน
แฟชั่นไลนท์ี่เก่ียวขอ้งกบั BTS ตวัการต์นูนีถู้กเปิดตวัและจดัท าขึน้เพื่อตอบรบัความนิยมของแฟนๆ 
ของ BTS และตลาดการต์นูทั่วโลก "TATA" เป็นตวัละครท่ีมีลิขสิทธิ์ทางการคา้และถูกน ามาใชใ้น
การตลาดแฟชั่นไลนข์อง BTS โดยมกัปรากฏอยู่ในสินคา้ที่เก่ียวขอ้งกบั BTS และ LINE FRIENDS 
Corporation 
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68. Tom 

 

ที่มา https://th.wikipedia.org/wiki/ทอมแอนด์เจอร์รี่ 

  Metro-Goldwyn-Mayer (MGM) เป็นบริษัทผู้ผลิตและเป็นเจ้าของ "Tom and 
Jerry" ถกูออกแบบโดยวิลลิยม ฮนันะ และจอเฟอรส์นั 

Tom เป็นแมวมีขนเป็นสีเทา ที่มือ, เท้า และปลายหาง เป็นสีขาว ตาจะมีสีเหลือง มี
ใบหนา้ที่น่ารกั แมวรา้ยท่ีเป็นศตัรูของเตอรร์ี่และชอบล่าเจอรร์ี่อยู่บ่อยๆ มีอารมณอ่์อนไหว มีความ
ตัง้ใจสงู มีความสามารถในการแสดงอารมณห์ลากหลายท าใหต้ลกสนกุ  

Tom  เป็นการต์ูนสญัชาติอเมริกนัของ เมโทร-โกลดว์ิน-เมเยอร ์ปัจจุบนัสงักดั วอรเ์นอร ์
บราเธอรส์ และ เทอรเ์นอร ์เอ็นเตอรเ์ทนเมนต์ สรา้งขึน้ในปี ค.ศ. 1940 โดย ฮานา-บารเ์บรา "Tom 
and Jerry" เป็นการต์ูนที่ไดร้บัความนิยมมากในยุคที่ผ่านมาและยังคงมีผูช้มทั่วโลกชื่นชอบ ตัว
ละครนี ้ถูกสร้างขึ ้นเพื่อบทบาทในซีรีส์การ์ตูน "Tom and Jerry" ซึ่งเป็นการ์ตูนการ์ตูนฮิตที่
สรา้งสรรคส์  าหรบัความบนัเทิงของผูช้ม 
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69.Doraemon 

 

ที่มา https://www.sanook.com/campus/921419/ 

 Doraemon นัน้เป็นผลงานของ ค่าย Shogakukan ถูกสรา้งและออกแบบโดย ฟุจิโกะ ฟุ
จิโอกะ ซึ่งเป็นนกัวาดและออกแบบสื่อการต์นูชาวญ่ีปุ่ น 

ลักษณะ "Doraemon" มีรูปร่างเป็นแมวหน้ากลมสีน ้าเงิน , ตามีรุปร่างวงกลมและมี
เสน้ทางสีเขียว เป็นตัวละครที่ใจดี, รูเ้ห็นอกเห็นใจ, ชอบช่วยเหลือผูอ่ื้น, และเป็นเพื่อนที่น่ารกัมี
เสน่ห ์มีหนา้ตาน่ารกัและใจดี, มีปากกวา้งที่ท าใหด้ขู  าขนั 

ประวัติความเป็นมา "Doraemon" สร้างขึน้โดย Fujiko Fujio (ฟุจิโกะ ฟุจิโอกะ) คือ 
Hiroshi Fujimoto (ฟุจิโมโตะ ฮิโระชิ) และ Motoo Abiko (โอะ โมโตะ) ในปี 1969 การต์ูนเริ่ม
เผยแพร่เป็นการต์ูนสตรีมผ่านหนังสือพิมพ ์"Shogakukan's CoroCoro Comic" และเริ่มน าเสนอ
ในโทรทัศน์ครั้งแรกเมื่อปี 1973 ซึ่งก่อนหน้านั้นเคยเผยแพร่ในการต์ูนสด "Doraemon" เป็นตัว
การต์ูนและไม่ไดเ้ป็นพรีเซ็นเตอรส์ินค้าหรือบริการใดๆ "Doraemon" มีความนิยมสูงในการต์ูน
ญ่ีปุ่ นและมีผลกระทบต่อวัฒนธรรมและสังคมในหลายด้าน เป็นตัวการต์ูนที่เน้นการสอนและ
กระตุน้ใหเ้ด็กเรียนรูแ้ละคิดตามความคิดสรา้งสรรค ์
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70. Donald Duck 

 

ที่มา https://th.wikipedia.org/wiki/โดนัลด์_ดั๊ก 

 Donald Duck นั้น เ ป็นผลงานของ  ค่าย  Walt Disney Productions ถูกสร้างและ
ออกแบบโดย วอลต ์ดิสนีย ์และดคู เารล์ บารค์ส ์ซึ่งเป็นนกัวาดและนกัสรา้งตวัละครที่เก่ียวขอ้งกบั 
วอลต ์ดิสนีย ์

Donald Duck  เป็นเป็ดที่มีท่าทางเหมือนมนษุย ์ตวัสีขาวมีปาก ขาและเทา้ สีเหลือง-สม้ 
มักจะสวมชุดกะลาสี หมวกแค็ป และโบวส์ีแดงหรือด า แต่ไม่ใส่กางเกง (ยกเวน้ถ้าไปว่ายน า้) 
โดนลัด ์ดั๊กเป็นเป็ดจอมโวย มีนิสยัขีโ้มโหฉนุเฉียว 

 Duck  เป็นตัวการต์ูนที่สรา้งขึน้ในปี 1934 โดยบริษัท วอลทดิ์สนีย ์โดนัลดั๊ปรากฏใน
บทบาทตลกในภาพยนตร์การ์ตูน  การปรากฏตัวครั้งแรกของโดนัลด์คือThe Wise Little 
Hen (1934) แต่เป็นการปรากฏตัวครั้งที่สองของเขาในOrphan's Benefitในปีเดียวกันนั้นเองที่
แนะน าเขาในฐานะการต์นูตลกอารมณแ์ปรปรวนใหก้บัมิกกีเ้มาส ์ตลอดสองทศวรรษต่อมาโดนัลด์
ที่ปรากฏอยู่ในกว่า 150 แสดงละครภาพยนตร์หลายแห่งซึ่งได้รับการยอมรับที่รางวัลออ
สการ ์ในช่วงทศวรรษที่ 1930 โดยทั่วไปเขาจะปรากฏตวัเป็นส่วนหนึ่งของการต์นูสามเรื่องร่วมกบั
มิกกีแ้ละกู๊ฟฟ่ีและไดร้บัซีรีสภ์าพยนตรข์องตัวเองโดยเริ่มจากDon Donald (1937) เรื่องเหล่านี ้
แนะน าใหรู้จ้กัความรกัความสนใจโดนลัดแ์ละแฟนสาวถาวรเดซี่เป็ดและมกัจะรวมสามหลานชาย
ของเขาฮิวอีดิ้วอีแ้ละหลุย หลังจากภาพยนตรเ์รื่องChips Ahoy (1956) โดนัลดไ์ดป้รากฏตัวใน
ภาพยนตรเ์พื่อการศึกษาเป็นหลักก่อนที่จะกลับมาแสดงแอนิเมชั่นในภาพยนตรเ์รื่องMickey's 
Christmas Carol (1983) การปรากฏตัวครัง้สุดทา้ยของเขาในภาพยนตรล์ะครคือเรื่องFantasia 
2000 (พ.ศ. 2542) อย่างไรก็ตามตัง้แต่นัน้เป็นตน้มาโดนลัดก์็ปรากฏตวัในฟีเจอรส์ง่ตรงไปยงัวิดีโอ
เช่นมิกกี้โดนัลด์กู๊ฟฟ่ี: The Three Musketeers (2004) ซีรีส์ทางโทรทัศน์เช่นMickey Mouse 
Clubhouse (2006–2016) และวิดีโอเกมเช่นQuackShot (1991 ) 

 

https://hmong.in.th/wiki/Animated_cartoon
https://hmong.in.th/wiki/Academy_Awards
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71. Daffy Duck 

 

ที่มา 
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/en/thumb/f/f4/Daffy_Duck.svg/800px-
Daffy_Duck.svg.png 

Daffy Duck นั้น เ ป็นผลงานของ ค่าย Warner Bros. Entertainment ถูกสร้างและ
ออกแบบโดย ทีดดี เอเวอรี่, โบบ ์คลักกี ,้ และชัค จอนส ์ซึ่งเป็นนักวาดและนักสรา้งตัวละครที่
เก่ียวขอ้งกบั ค่าย Warner Bros 

Daffy Duck  เป็นเหมือนเป็ดทั่วไป ตัวสีด า มีตาโต ปากใหญ่สีเหลือง มีร่างกายขนาด
กลาง สามรถพดูจาไดเ้หมือนมนษุย ์เป็นตวัละครที่ขีเ้ลน่ รา่เรงิ และแสดงอารมณม์ากมาย  

Daffy Duck  เป็นตัวละครที่สรา้งขึน้โดยแอนิเมเตอรเ์ท็กซ ์เอเวอรี่และบ็อบ แคลมป์ตต์
จากLeon Schlesinger Productions เขา ปรากฏตวั ในซีรีสก์ารต์นู ต่างๆ เช่นLooney Tunesและ
Merrie Melodiesซึ่ ง มั ก แ ส ด ง เ ป็ น ฟ อ ย ล์ส า ห รั บ Bugs Bunny , Porky Pigห รื อ Speedy 
Gonzales โดยมี ลกัษณะ เป็น เป็ดด าเหมือน มนษุย ์เขาเป็นหนึ่งในตวัละคร " สกรูบอล " ตวัแรกๆ 
ที่เกิดขึน้ในช่วงปลายทศวรรษที่ 1930 เพื่อมาแทนที่ ตัวละคร ธรรมดา ทั่วไป ที่ไดร้บัความนิยม
มากขึน้ในช่วงตน้ทศวรรษเช่นมิกกีเ้มาสห์มพูอรกี์ ้และป๊อปอาย 
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72. Deadpool 

 

ที่มา https://th.wikipedia.org/wiki/เดดพูล 

Deadpool เป็นตัวละครการต์ูนที่เป็นทรัพย์สมบัติของ Marvel Comics ถูกสรา้งและ
ออกแบบโดย โอ็บ มงั แอนด ์แฮร,์ และ โฟรบ์ ลีฟิลด ์ซึ่งเป็นนกัเขียนการต์นูและศิลปินตน้ฉบบั 

ลักษณะ "Deadpool" มีลักษณะเป็นคนเป็นคนที่มีสีแดงและด า , มีชุดเกราะที่ เป็น
ลักษณะเดียวกับชุดฮีโร่ และมักมีหน้ากากที่มีลักษณะเหมือนค าพูดของ "smiley face" เป็นตัว
ละครที่มีจินตนาการมาก, อารมณเ์ปลี่ยนแปลงไดร้วดเร็ว, และมีการพูดคุยและเล่นเวลาที่ฉับไว
ความมุ่งมั่นและความสามารถ "Deadpool" เป็นนักรบที่มีฝีมือในการใช้อาวุธและการต่อสู้, มี
ทักษะด้านการฆ่าศัตรูที่ยอดเยี่ยม เป็นนักรบที่มีความรู้ด้านต่างๆ และเป็นนักต่อสู้ที่มี
ความสามารถพิเศษ 

Deadpool เป็นคนที่มีตวัสีแดงและด า มีชุดเกราะที่เป็นลกัษณะเดียวกบัชุดซุปเปอรฮ์ีโร่ 
มคีวามสามารถที่หลากหลายและลีลาที่แสนจะกวนประสาท 

Deadpool เป็นภาพยนตร์ซูเปอร์ฮีโรอเมริกนั เก่ียวกบัตวัละครในเครือมารเ์วลคอมิกสใ์น
ชื่อเดียวกัน เดดพลู เป็นภาพยนตรล์  าดบัที่แปดในภาพยนตรช์ดุ เอ็กซ์เมน ภาพยนตรก์ ากบัโดยทิม 

มิลเลอร์ เขียนบทโดยเรตต ์รีส และพอล เวอรน์ิก และน าแสดงโดยไรอัน เรย์โนลส์ โมเรนา แบ็กคา
ริน เอ็ด สกรีน ที. เจ. มิลเลอร ์จีนา คาราโน บริอานนา ฮิลเดแบรนด ์สเตฟาน คาพิซิค และเลสลี 
อกัแกมส ์ภาพยนตรเ์ล่าเรื่องของเวด วิลสนั ผูต้ามล่าผูท้ี่เกือบท าลายชีวิตของเขา หลงัจากเขา้รบั
การทดลองเพื่อเพิ่มความสามารถพิเศษใหต้น เป็นตวัละครที่มีความเป็นเอกลกัษณแ์ละมีแฟนโซน
ที่แข็งแกร่งมากในวงการการต์นูและภาพยนตร ์superhero ดว้ยเนือ้หาที่หลากหลายและน่าสนใจ
ที่น าเสนอความรูส้กึตลกและตื่นเตน้ใหแ้ก่ผูช้มทกุคน 
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73. Dory 

 

ที่มา https://en-m-wikipedia-
org.translate.goog/wiki/Dory_(Finding_Nemo)?_x_tr_sl=en&_x_tr_tl=th&_x_tr_hl=th&_x
_tr_pto=sc 

 Dory  จาก  Finding Nemo เ ป็นตัวละครการ์ตูนที่ เ ป็นทรัพย์สินของ Pixar 
Animation Studios, ซึ่งเป็นบรษิัทผลิตภณัฑส์ื่อบนัเทิงและหนงัแอนิเมชนัที่มีชื่อเสียงทั่วโลก 

 Dory เป็นปลาบลูแทงค์ (Blue Tang) หรือ ปลาขีต้ังเบ็ดฟ้า มีตัวสีน า้เงินเข้ม
ลวดลายสีด าเหลืองตาโต สามารถพูดจาได้เหมือนกับมนุษย์ทั่วไป มีความทรงจ าสั้น ขีห้ลงขี ้
ลืม  ป าๆเป๋อๆ น่ารกั  

 Dory เป็นตัวละครสีฟ้าและเป็นตัวละครหลักของภาพยนตร์แอนิเมชัน อเมริกัน

เรื่อง Finding Nemo เธอทนทุกขท์รมานจากความพิการในการสูญเสียความทรงจำระยะสั้นซึ่งมกั
ท าใหม้ารล์ินหงดุหงิด โดยเฉพาะอย่างยิ่งในขณะที่นีโม ลกูชายของเขาตกอยู่ในอนัตราย อย่างไรก็
ตาม การมองโลกในแง่ดีแบบเด็กๆ ของเธอและความสามารถในการสื่อสารภาษาต่างๆ ทัง้จาก
มนุษยแ์ละปลาวาฬช่วยใหท้ัง้เธอและมารล์ินกา้วหนา้ในการคน้หานีโม  ตวัละครนีพ้ากยเ์สียงโดย
Ellen DeGeneresและโดยJennifer Haleในสื่อเชื่อมโยงตัง้แต่วิดีโอเกมไปจนถึงสถานที่ท่องเที่ยว
ในสวนสนกุ นอกจากนีย้งัมีการผลิตสินคา้ต่างๆ ของตวัละครนี ้รวมถึงแอ็คชั่นฟิกเกอร์และของเล่น
ที่ผลิตส าหรบัMcDonald's Happy Meals  
  

https://en-m-wikipedia-org.translate.goog/wiki/Dory_(Finding_Nemo)?_x_tr_sl=en&_x_tr_tl=th&_x_tr_hl=th&_x_tr_pto=sc
https://en-m-wikipedia-org.translate.goog/wiki/Dory_(Finding_Nemo)?_x_tr_sl=en&_x_tr_tl=th&_x_tr_hl=th&_x_tr_pto=sc
https://en-m-wikipedia-org.translate.goog/wiki/Dory_(Finding_Nemo)?_x_tr_sl=en&_x_tr_tl=th&_x_tr_hl=th&_x_tr_pto=sc
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74. Superman 

 

ที่มา https://th.wikipedia.org/wiki/ซูเปอร์แมน 

 Superman เ ป็นตัวละครของ DC Comics ซึ่ ง เ ป็นหนึ่ งในค่ายการ์ตูนชั้นน าของ
สหรัฐอเมริกาถูกสรา้งและออกแบบโดย โจ ชัสเตอร ์(Joe Shuster) และ แจรร์ี่ ซิกเกิล (Jerry 
Siegel) ซึ่งเป็นนกัเขียนและศิลปินมืออาชีพในช่วงปี 1933-1938 ก่อนที่จะไดร้บัการตีพิมพค์รัง้แรก
ใน Action Comics #1 เมื่อปี 1938 

Superman เป็นซุปเปอรฮ์ีโร่ มีกลา้มเนือ้แข็งแรงเป้นพิเศษ สวมชุดซูเปอรฮ์ีโร่สีน า้เงิน 
แดง และเหลือง รวมถึง  ผ้าคลุม, และเครื่องหมายตัว"S" บนหน้าอก เป็นชุดที่โดดเด่นและมี
เอกลกัษณ ์มีพลงัและความแข็งแกร่งมาก, สามารถบิน, มีความเร็วและความชาวนใ์นการต่อสู้ 
เป็นนกัข่าวที่มีความรูแ้ละความเขา้ใจในเรื่องการเมืองและสงัคม 

Superman เป็นตวัละครที่ยิ่งใหญ่ที่สุดในโลก จากหนงัสือการต์นูซูเปอรฮ์ีโร ผลงานของ 
suของอเมริกา ออกแบบโดยเจอรร์ี ชีเกล นักเขียนชาวอเมริกา และโจ ชูสเตอร ์นักวาดภาพชาว
อเมริกาเชือ้สายแคนาดา ในปี ค.ศ. 1932 ขณะที่ทัง้คู่พักอาศัยอยู่ในเมืองคลีฟแลนด ์รฐัโอไฮโอ 
จนกระทั่งในปี 1938 ทัง้คู่ไดข้ายผลงานชิน้นีใ้หแ้ก่ส  านกัพิมพ ์ดีแทคทีฟ คอมิกส ์(ภายหลงัเปลี่ยน
ชื่อเป็นดีซีคอมิกส)์ ตวัละครนีไ้ดป้รากฏตวัครัง้แรกในหนงัสือแอกชนั คอมิกส์ ฉบบัที่ 1 (มิถุนายน 
ค.ศ. 1938) และยังท าเป็นซีรีสท์างวิทยุ, โทรทัศน,์ ภาพยนตร,์ การต์ูนช่องในหนังสือพิมพ์, และ
วิดีโอเกม เรื่องราวของซูเปอรแ์มนนัน้ประสบความส าเร็จอย่างมาก ซูเปอรแ์มนนัน้ไดร้บัการจัด
อันดับใหเ้ป็นซูเปอรฮ์ีโรที่ยิ่งใหญ่ที่สุดของหนังสือการต์ูนอเมริกา Superman เคยถูกน ามาใชใ้น
โฆษณาส าหรบัผลิตภณัฑแ์ละบริการต่างๆ โดยเฉพาะการโฆษณาเก่ียวกับเกมหรือของเล่น เพื่ อ
เพิ่มความน่าสนใจและการตลาดสินคา้หรือบริการนัน้ๆ แก่ผูบ้ริโภคในทุกระยะเวลาตลอดจนถึง
ปัจจบุนั 
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75. Cinderella 

 

ที่มา https://www.google.com/url?sa=i&url=https%3A%2F%2Fwalt-disney-
animation- 

Cinderella เป็นตวัการต์นูที่เป็นความเป็นเจา้ของของ The Walt Disney Company, ซึ่ง
เป็นหนึ่งในบริษัทสื่อบันเทิงที่เก่าแก่และมีชื่อเสียงในโลก "Cinderella" ออกแบบตัวการต์ูนโดย 
Marc Davis, ซึ่งเป็นศิลปินและออกแบบตวัละครชื่อดงัของ Disney ที่มีผลงานหลายเรื่องที่ส  าคญั 

Cinderella เป็นตัวการต์ูนหญิงสาวที่รูปร่างผอมเพรียว ผมสีทอง สวมชุดกระโปรงสีฟ้า 
หนา้ตาน่ารกั มีลุคอ่อนโยน อ่อนหวาน มีนิสยัดี ใจดี และมีความกรตือรือรน้ ที่จะมีชีวิตที่ดีต้อง
เผชิญกบัความทุกขล์  าบาก มุ่งมั่นที่จะต่อสูก้บัชะตากรรมของตน เป็นคนที่รูจ้กัท าความสะอาด , มี
ความรูใ้นการจดัการเวลาและกิจวตัรประจ าวนั 

            Cinderella ปรากฏในเทพนิยายหรือนิทานพืน้บา้นประเทศต่างๆ ทั่วทัง้โลกโดยมี
ชื่อของตวัเอกแตกต่างกนัออกไป ทว่าฉบบัที่มีชื่อเสียงที่สดุเป็นของนกัเขียนชาวฝรั่งเศสชื่อ ชารล์ส 
แปรโ์รลต์ ในปี ค.ศ. 1697 ซึ่งอิงมาจากวรรณกรรมของ จิอัมบัตติสตา เบซิล เรื่อง La Gatta 
Cenerentola ในปี ค.ศ. 1634 ในเรื่องนีต้ัวเอกมีชื่อว่า เอลลา (Ella) แต่แม่เลีย้งกับพี่สาวใจรา้ย
ของเธอพากนัเรียกเธอว่า ซินเดอเรลลา่ (Cinderella) อนัหมายถึง "เอลลาผูม้อมแมม" ซึ่งกลายเป็น
ชื่อเรียกเทพนิยายในโครงเรื่องนีโ้ดยทั่วไปCinderella เป็นตัวการต์ูนที่เคยถูกน ามาใชใ้นโฆษณา
ส าหรบัผลิตภณัฑแ์ละบรกิารต่างๆ โดยเฉพาะในการโฆษณาสินคา้ที่เก่ียวขอ้งกบัเด็กหญิง, แฟชั่น, 
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และกิจกรรมเด็ก การใช ้Cinderella ในโฆษณาช่วยสรา้งความน่าสนใจและการรูจ้กัผลิตภณัฑห์รือ
บรกิารนัน้ๆ ใหก้บัผูบ้รโิภคในทกุระยะเวลา 

76. Simba  

 

ที่มา 
https://www.google.com/url?sa=i&url=https%3A%2F%2Fen.wikipedia.org%2Fwiki%2FS
imba&psig=AOvVaw339OqzL 

 Simba the King Lion เป็นการท าซีรีสก์ารต์ูนที่มีเนือ้หามาจากภาพยนตรแ์อนิ
เมชั่น "The Lion King" ของวอลท ์ดิสนีย ์ซึ่งเป็นภาพยนตรท์ี่ไดร้บัความนิยมมาก ซีรีสน์ีเ้ปิดตวัครัง้
แรกในปี 1995 และไดร้บัความนิยมอย่างมากในหลายประเทศ 

Simba เป็นสิงโตที่มีลักษณะกายภาพเปลี่ยนแปลงและเติบโตในทุกตอน ในตอนโตมี
รูปร่างที่ยาว ไหล่กว้าง แข็งแกร่ง สามารถควบคุมตัวเองในการต่อสู้ มีแผงคอสีแดงยาวที่ยื่น
ออกมาจากหน้าผากจนถึงหน้าอกส่วนบน Simbaมีนิสัยโอ้อวด หยิ่งผยองและอวดดี แต่ใน
ขณะเดียวกนัก็เป็นสิงโตที่มีความรูส้ึกอ่อนไหว บั่นทอนความรูส้ึกตวัเอง มีความมุ่งมั่นที่จะปกป้อง
บา้นเมือง มีความสามารถในการเป็นผูน้  าและแกไ้ขสถานการณท์ี่ซับซอ้นอีกทัง้ยังเป็นสิงโตที่มี
มนษุยส์มัพนัธม์าก   

Simba the King Lion เป็นซีรีสก์ารต์นูที่สรา้งขึน้โดยแกรนดเ์ครสเอนเตอรแ์ทรนส ์ซึ่งเป็น
บริษัทผลิตภัณฑม์ัลติมีเดียและการต์ูนจากอิตาลี โดยซีรีสน์ีเ้ป็นการน าเรื่องราวของ "The Lion 
King" (เดอะ ไลออน คิง) ซึ่งเป็นภาพยนตรแ์อนิเมชั่นของวอลท ์ดิสนีย ์มาสรา้งเป็นซีรีสก์ารต์นู โดย
ในซีรีสน์ีม้ีการปรบัแต่งและเพิ่มเติมเนือ้หาใหก้ว่าเรื่องหลกัในภาพยนตร ์

 

https://www.google.com/url?sa=i&url=https%3A%2F%2Fen.wikipedia.org%2Fwiki%2FSimba&psig=AOvVaw339OqzLCA6VCYHujKeRu4I&ust=1701105905857000&source=images&cd=vfe&opi=89978449&ved=0CBIQjRxqFwoTCOjX3ruX4oIDFQAAAAAdAAAAABAE
https://www.google.com/url?sa=i&url=https%3A%2F%2Fen.wikipedia.org%2Fwiki%2FSimba&psig=AOvVaw339OqzLCA6VCYHujKeRu4I&ust=1701105905857000&source=images&cd=vfe&opi=89978449&ved=0CBIQjRxqFwoTCOjX3ruX4oIDFQAAAAAdAAAAABAE
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77. Cinnamoroll 

 

ที่มา https://th.wikipedia.org/wiki/ซินามอโรล 

Sanrio Co., Ltd. เป็นบริษัทที่เป็นเจา้ของ Cinnamoroll ซึ่งเป็นบริษัทผลิตสินคา้และตัว
การต์นูที่มีชื่อเสียงจากญ่ีปุ่ น ออกแบบโดย Miyuki Okumura ที่เป็นนกัออกแบบของ Sanrio 

Cinnamoroll มีลกัษณะเป็นสนุขันอ้ย มีขนสีขาว ตาสีฟ้า แกม้สีชมพ ูมีหยูาวที่ช่วยใหบ้ิน
ได ้และที่เด่นที่สดุคือหางที่อวบอว้นขาวนุ่มฟูและหยิกคลา้ยซินนามอนโรล Cinnamoroll มีนิสยัขี ้
อายแต่เป็นมิตร และอยากช่วยเหลือเพื่อนๆเสมอ ไม่มีความสามารถพิเศษนอกจากความน่ารกั
และการท าใหผู้ค้นรูส้กึสดใส 

Cinnamoroll ถูกสร้างขึ ้นโดย Sanrio ในปี 2001 โดย Miyuki Okumura ซึ่ ง เ ป็นนัก
ออกแบบของ Sanrio เปิดตัวครั้งแรกในวันที่ 6 ธันวาคม 2001 ในญ่ีปุ่ น Cinnamoroll มีการใช้
เป็นพรีเซ็นเตอรส์ินคา้หลากหลายประเภท เช่น ของเลน่ อปุกรณเ์ครื่องเขียน และสินคา้ที่เก่ียวขอ้ง
กบัการต์นู Cinnamoroll เป็นส่วนหนึ่งของกิจกรรมการตลาดของ Sanrio เพื่อส่งเสริมการขายและ
ยงัเป็นตวัละครที่มีความนิยมในการแสดงโฆษณาสินคา้ต่างๆ ทั่วโลก 
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78. James P. Sullivan  

 

ที่มา https://en.wikipedia.org/wiki/List_of_Monsters,_Inc._characters 

Sulleyเป็นตัวละครหลกัในภาพยนตรแ์อนิเมชันเรื่อง "Monsters, Inc." และ "Monsters 
University" ที่ผลิตโดย Pixar Animation Studios ซึ่งเป็นบริษัทในเครือของ The Walt Disney 
Company ออกแบบโดย Pete Docter เป รว่มกบัทีมงานคนอ่ืน ๆ ของ Pixar 

Sulley เป็นมอนเตอรข์นาดใหญ่ มีขนสีฟ้าแทรกดว้ยสีจุดสีม่วง ดวงตาสีฟ้าคราม มีเขา
โคง้ กรงเล็บสีขาว มีหนามสีขาวพาดยาวจากดา้นหลงัจนถึงปลายหางคลา้ยไดโนเสาร ์คิว้ดกและ
จมูกสีฟ้าอมเขียว เป็นคนที่มีอัธยาศัยดี ท างานหนัก อ่อนโยน และมั่นใจ  มีอัตลกัษณค์วามเป็น
ผูน้  าและความรบัผิดชอบสงู สามารถใชเ้สียงเพื่อควบคมุอารมณแ์ละความรูส้กึของผูอ่ื้น Sulley  

Sulley ปรากฏครั้งแรกปี2001ในภาพยนต์แอนิเมชันเรื่อง Monsters ,Inc. ภาพยนตร์
เรื่องนีไ้ดร้บัรางวัลออสการส์าขาเพลงประกอบภาพยนตรย์อดเยี่ยมและไดร้บัการเสนอชื่อเขา้ชิง
สาขาภาพยนตรแ์อนิเมชั่นยอดเยี่ยม Monsters University ที่เป็นภาคต่อที่เล่าถึงช่วงเวลาของ
Sulleyและ Mike Wazowski ในวิทยาลยั ซึ่งพวกเขาเริ่มตน้ดว้ยคู่แข่งที่ขมขื่น แต่ค่อยๆ กลายเป็น
เพื่อนที่ดีที่สดุ พวกเขาจบัคู่กนัในการแข่งขนัที่เนน้ความหวาดกลวักบัความเป็นพี่นอ้งกนั 
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79 . Chimmy 

 

ที่มา https://bts.fandom.com/wiki/Chimmy 

Chimmy เป็นตัวละครการต์ูนจากชุด BT21 ซึ่งเป็นผลงานร่วมระหว่าง LINE Friends 
Corporation และ BTS, วงเพลงชื่อดงัจากเกาหลีใต ้ออกแบบโดย BTS, สมาชิกของวงเพลงชื่อดงั
จากเกาหลีใต ้

 Chimmy ลกูสนุขัสีขาวหูสีด า มกัจะแสดงดว้ยลิน้ยื่นออกมา สวมเสือ้ฮูด้สีเหลืองมีเชือก
สีสม้  เป็นลูกสุนัขที่มีชีวิตชีวา CHIMMY เต็มไปดว้ยพลังอันไรข้อบเขตไม่เคยพลาดที่จะส่งต่อ
ความสขุและความกระตือรือรน้ในทุกที่ที่เขาไป รอยยิม้ที่สดใสและนิสยัขีเ้ลน่ของเขาท าใหเ้ขาเป็น
คนอารมณดี์ขึน้มาทนัที 

Chimmy เป็นตัวแทนของจีมิน สมาชิก BTS วงเพลงชื่อดังจากเกาหลีใต ้สรา้งขึน้โดย 
LINE FRIENDS Corporation เพื่อใชใ้นแฟชั่นไลนท์ี่เก่ียวขอ้งกบั BTS ตัวการต์ูนนีถู้กเปิดตัวและ
จัดท าขึน้เพื่อตอบรบัความนิยมของแฟนๆ ของ BTS "เป็นตัวละครท่ีมีลิขสิทธิ์ทางการคา้และถูก
น ามาใชใ้นการตลาดแฟชั่นไลนข์อง BTS โดยมกัปรากฏอยู่ในสินคา้ที่เก่ียวขอ้งกบั BTS และ LINE 
FRIENDS Corporation 
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80. Monkey D. Luffy  

 

ที่มา https://th.wikipedia.org/wiki/มังก้ี_ดี._ลูฟี่ 

เป็นตวัละครการต์นูจากเรื่อง One Piece ซึ่งเป็นผลงานของ Eiichiro Oda นกัเขียนและ
ออกแบบการต์นูญ่ีปุ่ นท่ีรูจ้กักนัทั่วโลกเจา้ของลิขสิทธิ์ Toei Animation ออกแบบโดย Eiichiro Oda 

Monkey D. Luffy  เป็นชายหนุ่มที่มีส่วนสงูปานกลาง มีผมสีด ามีขนดก ดวงตากลมโตสี
ด า และมีรูปร่างผอมเพรียว สวมเสือ้กัก้สีแดง กางเกงสีฟ้าอ่อนมีผา้คาดไวท้ี่เอวสีเหลืองและสวม
รองเทา้สีแทน ตวัละครมีชื่อเสียงจากหมวกฟางที่เป็นเคร่ืองหมายการคา้ของเขา (ซึ่งเขาไดร้บัฉายา
ว่า "หมวกฟางลฟ่ีู") ซึ่งกปัตนัโจรสลดัในต านาน ผมแดง เป็นคนที่ขีเ้ล่น , มุ่งมั่น, ร่าเริง, และเชื่อใน
ความมิตรภาพ. มีความเชื่อที่แข็งแรงในการท าตามความฝันและความอิสระ  

Monkey D. Luffy  เป็นตวัละครจากการต์นูญ่ีปุ่ นเรื่อง วนัพีซ และถือว่าเป็นตวัละครเอก
ของเรื่อง เรื่องราวของวันพีซไดเ้ริ่มตน้ขึน้เมื่อลฟ่ีูเดินทางออกทะเล เพื่อรวบรวมพวกพอ้ง ทัง้กลุ่ม
โจรสลดั และเดินทางผจญภัยสุดขอบโลกเพื่อตามสมบติัที่มีอยู่ชิน้เดียวในโลกที่เรียกว่า "วันพีซ" 
(One Piece) ที่เมื่อไดค้รอบครองจะไดเ้ป็นราชาโจรสลดั ซึ่งลูฟ่ีมีความฝันสูงสุดคือเป็นราชาโจร
สลดั ตามรอยราชาโจรสลดั โกล ดี. โรเจอร ์ลฟ่ีูมีพลงัพิเศษจากการกินผลไมปี้ศาจ คือ ผลฮิโตะ ฮิ
โตะ สายโซออนพันธุ์สตัวม์ายา โมเดลนิกะ เทพพระอาทิตยใ์นต านานของโลกวันพีซที่ร่างกายมี
คุณสมบัติเป็นยาง บวกกับทักษะการต่อสู้ และร่างกายที่อึดและจิตใจที่เข้มแข็ง กับวีรกรรม
มากมายที่เขาและพวกไดก้่อไว ้ท าใหเ้ขากลายเป็นโจรสลดัรุน่ใหม่ที่มีค่าหวัสงูมากคนหนึ่ง เป็นโจร
สลดัมีชื่อ และมีสมญานามว่า "กลุ่มโจรสลดัหมวกฟาง"เป็นตัวละครที่ไดร้บัความนิยมและรกัษา
ความสามารถในเกม ภาพยนตร ์การต์นู และสินคา้ที่เก่ียวขอ้ง 
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81. Joker  

 

ที่มา https://th.wikipedia.org/wiki/โจ๊กเกอร์ 

Joker  เป็นตวัละครที่มีมาตัง้แต่ปี 1940 เป็นตวัละครอาชญากรและฮีโร่ที่มีความนิยมใน
โลกของการต์ูนและวรรณกรรมแบบสือภาพ (comics) ของ DC Comics ซึ่งเป็นหนึ่งในนักวาด
การต์นูที่มีชื่อเสียงที่สดุในโลกออกแบบโดย Bill Finger, Bob Kane, Jerry Robinson 

Joker มีลักษณะเหมือนกับมนุษย์ทั่วไปแต่อาการป่วยทางจิต , วิปริต, มีความรูส้ึกมี
ความสุขกับการทรมานผูอ่ื้นเป็นเรื่องตลกขบขัน และถือว่าเป็นวายรา้ยที่สรา้งความเสียหายแก่
แบทแมนทัง้ร่างกายและจิตใจมากที่สดุ นิสยัของตวัละคร คือ เป็นคนที่เห็นทุกอย่างเป็นเรื่องตลก 
สนกุสนาน โดยเฉพาะเรื่องความตาย ความกลวั ความโกลาหล และชอบสรา้งความป่ันป่วนใหก้บั
เมืองก็อตแธม สิ่งที่โจ๊กเกอรต์อ้งการมีเพียงแค่เห็นโลกลกุเป็นไฟ 

Joker เป็นตวัละครตวัรา้ยที่ไม่มีพลงัพิเศษสรา้งขึน้โดย บิล ฟิงเกอร,์ บ็อบ เคนและเจอรร์ี 
โรบินสนั ปรากฏตวัครัง้แรกในสื่อสิ่งพิมพก์ารต์นู ซูเปอรแ์มน (25 เมษายน ค.ศ. 1940) จดัจ าหน่าย
โดยดีซีคอมิกส  ์การปรากฏตัวของโจ๊กเกอรใ์นหนังสือการต์ูน โจ๊กเกอรถ์ูกวาดภาพออกมาใน
ลกัษณะของอาชญากรโรคจิตผูว้างแผนการต่าง ๆ อย่างช านาญ และน าเสนอโจ๊กเกอรใ์นรูปแบบผู้
ที่มีอาการป่วยทางจิต, วิปริต, มีความรูส้ึกมีความสขุกับการทรมานผูอ่ื้นเป็นเรื่องตลกขบขนั และ
ถือว่าเป็นวายรา้ยที่สรา้งความเสียหายแก่แบทแมนทัง้ร่างกายและจิตใจมากที่สดุไดร้บัความนิยม
และรบัการน าเสนอในหลายรูปแบบของภาพยนตร์, การท่องเรื่อง, การต์นู, และวรรณกรรมแบบสื
อภาพ Joker เป็นตัวละครที่ถูกน ามาใชใ้นการสรา้งสรรคแ์ละน าเสนอในหลายช่องทางอ่ืนๆ เช่น 
ภาพยนตร,์ การท่องเรื่อง, การต์นู, หนงัสือ, และสินคา้เพื่อตอบโจทยค์วามนิยมของตลาด. บางครัง้ 
Joker ก็ถูกใชเ้ป็นตวัตลกรา้ยหรือตวัตลกในงานโฆษณา แต่ไม่มีขอ้มลูที่แน่ชดัเก่ียวกบัการเป็นพรี
เซ็นเตอรข์องสินคา้หรือบรกิารใดๆ ในกรณีของ Joker 
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82. Jack Sparrow 

 

ที่มา https://pirates.fandom.com/wiki/Jack_Sparrow 

Jack Sparrow เป้นตวัละครตัวเอกของภาพยนตรซ์ีรี่และแฟรสไชส ์เรื่อง Pirates of the 
Caribbean ดับ้ความนิยมมาจากผูช้มทั่วโลก เจา้ของลิขสิทธ ์Walt Disney Pictures โดยแรกเริ่ม
เป็นตวัละครที่สรา้งโดย Jay Wolpert และน าเสนอภาพยนตรโ์ดย Johnny Depp 

 Jack Sparrow เป็นตวัละครที่เป็นโจรสลดั พดูกลบักลอกเพื่อเลน่ค าและโยกยา้ย
เรื่องพดูต่างๆ สามารถเอาตวัรอดไดห้ลายครัง้ดว้ยไหวพริบและการเจรจามากกว่าการใชอ้าวธุและ
ก าลงั จะค่อส็ถา้เลี่ยงไม่ไดเ้ท่านัน้  

Jack Sparrow มีลกัษณะทางกายภาพที่มีสไตลเ์ดียวคบัแคบและนุ่มนวล สวมเสือ้ผา้ที่
หลากหลายสไตล ์เครื่องประดบัและหนา้หล่อเลีย้งดว้ยที่หนา้อารยะ  Jack Sparrow เป็นตวัละคร
ที่มีนิสยัที่น่าสนใจและกลา้หาญ ชอบการผจญภัย และมีความปรานี  หนา้ของ Jack Sparrow มี
การปรบัแต่งอย่างฉลาดและน่าสนใจ, มีความเป็นกลโกงแต่ก็เป็นเพื่อนที่น่ารกั มุ่งมั่นในการมีชีวิต
อยู่เพื่อผจญภัยและมีความอิสระ  Jack Sparrow เป็นนักเล่นบอร์ดชาวเรือค้าเชี่ยวชาญที่มี
ความสามารถในการน ากลบัเรือใหม้ีประสิทธิภาพและมีความเฉลียวฉลาดในการน าทีมและร่วม
ท าสวน โดยJohnny Depp รบับท Jack Sparrow ซึ่งน าเสนอตวัละครในท่าทางและลกัษณะทาง
กายภาพที่น่าจดจ า Jack Sparrow เป็นตวัละครที่ไดร้บัความนิยมอย่างมากในภาพยนตร ์Pirates 
of the Caribbean 

Jack Sparrow เป็นตัวละครที่สวมบทบาทและเป็นตัวเอกหลักของภาพยนตร์ซีรีส์ 

Pirates of the Caribbean ตวัละครที่ถูกสรา้งขึน้โดยบทเท็ดเอลเลียตและเทอร์รี่รอสซิโอและเป็น
ภาพจากจอห์นนี่เดปป์ ลักษณะของกระจอกอยู่บนพื ้นฐานของการรวมกันของThe Rolling 

Stonesกีตาร ์' คี ธ ริชาร์ดและLooney Tunesตวัการต์นูPepe Le Pew ครัง้แรกที่เขาปรากฏในปี 
2003 ภาพยนตรโ์จรสลดัในทะเลแคริบเบียน: ค าสาปของไข่มกุด า ต่อมาเขาปรากฏตวัในภาคต่อ
ของDead Man's Chest (2006) At World's End(2007), On Stranger Tides (2011) และDead 
Men Tell No Tales (2017)  

https://hmong.in.th/wiki/Johnny_Depp
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83. Jerry 

 

ที่มา https://www.vogue.co.th/fashion/article/genedeitchtribute 

เป็นซีรีสก์ารต์นูที่ไดร้บัความนิยมมาก เป็นผลงานที่ท าใหต้วัละคร Jerry กบั Tom น่ารกั
และเป็นที่รูจ้กัทั่วโลก ต่อไปนีคื้อขอ้มลูเก่ียวกบั Tom and Jerry เจา้ของลิขสิทธิ์ Metro-Goldwyn-
Mayer (MGM) ออกแบบโดย ซีวนั "Bill" ฮานนา และ วิลเฟรด็ "Joe" บารเ์บรรีย ์

ลกัษณะ Tom and Jerry มีลกัษณะทางกายภาพที่แสดงถึงความน่ารกั โดย Jerry มีขนสี
น า้ตาลและหนวดเล็กๆ และ Tom มีขนสีน า้เงินและเป็นแมวขนาดใหญ่ Jerry เป็นตวัละครที่ฉลาด
และมีเล่หเ์หลี่ยม ส่วน Tom เป็นแมวที่อารมณแ์รงและบ่อยครัง้ตกอยู่ในสถานการณท์ี่ตกลงโทษ
และคบัขอ้ง ตวัละครมีหนา้ตาที่น่ารกัและมีสีสนัสดใส Jerry มีความมุ่งมั่นในการหนีแ้ละหลีกเลี่ยง 
Tom ในทกุๆ  

Jerry เป็นหนูสมองใสที่ตอ้งการความช่วยเหลือจากผูอ่ื้น  มีนิสยัซุกซน ชอบทานชีสเอา
ตวัรอดเก่ง มีความเห็นแกเห็นใจคนอ่ืน เป็นคู่แคน้กบั Tom แต่ยางครัง้เป็นเพื่อนกนั มีขนสีน า้ตาล 
ตาสีด า ไดร้บัการยกย่องมากมาย ไม่เพียงแต่ในดา้นความสนุกและการออกแบบภาพที่น่ารกั แต่
ยังเพราะความสามารถในการสรา้งเสียงและเคล็ดลบัทางเทคนิคในการเล่นบท Tom and Jerry 
ไม่ไดเ้ป็นตวัละครที่เป็นพรีเซ็นเตอรส์ินคา้หรือบริการใดๆ แต่ไดน้ าเสนอในหลายรูปแบบอ่ืนๆ เช่น 
ภาพยนตร,์ การท่องเรื่อง, การต์นู, หนงัสือ, และสินคา้เพื่อตอบโจทยค์วามนิยมของตลาด 
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84. James Bond 

 

ที่มา https://en.wikipedia.org/wiki/James_Bond 

 สิทธิบตัรลิขสิทธิ์ของ James Bond เป็นทรพัยส์ินของ EON Productions (Everything 
or Nothing Productions).  James Bond ถูกสรา้งขึน้โดยนักเขียนนวนิยายชาวบริติช อีออน ฟลี
มิง (Ian Fleming) คือผูคิ้ดคน้และเขียนนิยายเรื่อง James Bond ซึ่งเป็นภาพรวมของการล่องละ
ครึกสู่โลกของสปาย สวมบทบาทเป็นนายจ านวน 007 ของสถาบนัรฐับาลของสหราชอาณาจักร 
(MI6) โดยไดร้บัแรงบนัดาลใจจากสถาบนัรฐับาลที่ท างานจรงิ. 

James Bond มีลกัษณะที่เท่และมีเสน่ห ์มกัสวมสทูด าและเครื่องประดบัทนัสมยั เป็นตวั
ละครที่มีนิสยัมั่นคง สามารถคิดอย่างเย็นชาและมีความวางใจในความสามารถของตนเอง เป็นตวั
ละครที่หล่อเหลาะและเป็นที่รูจ้ักในหมวด "นกัสืบมืออาชีพ" มีมิติการต์นูที่เป็นเอกลกัษณะ เฉดสี
ของผิวสองมือและความหล่อเลีย้ง James Bond มุ่งมั่นที่จะปกป้องและรกัษาความสงบแห่งโลก 
โดยการสูร้บกบัความชั่วรา้ยและคดีอนัต่างๆ มีทกัษะในการต่อสู,้ ความช านาญในการใชอ้าวธุ, มี
สามารถในการท างานฆ่าคนและความคิดสรา้งสรรคใ์นการแกปั้ญหา James Bond ถู ก
สรา้งขึน้ในนวนิยาย "Casino Royale" โดยนกัเขียนชาวบริติช Ian Fleming ซึ่งเผยแพร่ครัง้แรกใน
ปี 1953 ตัวละคร James Bond ต่อมาได้รับความนิยมจากภาพยนตร ์ซึ่งได้เปลี่ยนแปลงและ
ปรบัปรุงรายละเอียดต่างๆ เพื่อใหเ้ขา้กบัสื่อภาพเคลื่อนไหว ภาพยนตรเ์รื่องแรกของ James Bond 
ชื่อ "Dr. No" ไดเ้ขา้ฉายครัง้แรกในปี 1962 ตวัละคร James Bond เป็นที่รูจ้กัในภาพยนตรแ์ละการ
ลงโฆษณาสินค้าที่เก่ียวข้องกับภาพลักษณ์ของ James Bond เอง เช่น รถยนต์, นาฬิกา, สาย
นาฬิกา, และสินค้าเสริมอ่ืนๆ "James Bond" เป็นตัวละครที่เป็นที่ รูจ้ักทั่วโลก ทั้งในนวนิยาย , 
ภาพยนตร,์ และโฆษณา โดยมีความส าคญัในวงการบนัเทิงและวงการอตุสาหกรรมสื่อสารมวลชน
ตลอดเวลา 
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85. Judy Hopps  

 

ที่มา https://hmong.in.th/wiki/Judy_Hopps 

 ภาพยนตร ์"Zootopia" ถูกสรา้งโดย Walt Disney Animation Studios. ตัวละคร Judy 
Hopps ถกูออกแบบโดยนกัวาดและนกัสรา้งโดย Byron Howard. 

Judy Hopps เป็นกระต่ายหนุ่มที่มีรูปรา่งหนา้กลมและรูปลกูแพร ์เธอถูกปกคลมุดว้ยขน
สีเทาที่มีเฉดสีอ่อนกว่าบนใตป้ากกระบอกปืนและอุง้เทา้ของเธอ เธอมีดวงตาสีม่วงขนาดใหญ่จมกู
สีชมพสูัน้หยูาวที่มีปลายสีด าและหางเหมือนหยดน้ําตาที่มีขนสีเทาอยู่ดา้นบนและสีอ่อนที่ดา้นล่าง
 Judy Hopps สร้างขึ ้นเพื่ อเ ป็นต ารวจกระต่ายแรกในเมือง Zootopia ภาพยนตร์ 
"Zootopia" เปิดตวัในปี 2016 โดยไดร้บัความนิยมมากในเดือนแรกของการฉาย Judy Hopps เป็น
ตัวละครที่ได้รับความนิยมในการใชใ้นโฆษณาสินค้าที่เก่ียวขอ้งกับ Zootopia เพื่อสรา้งความ
น่าสนใจและโปรโมตผลงานภาพยนตรน์ี ้Judy Hopps เป็นตวัละครที่ไดร้บัความนิยมและรกัในทั่ว
โลก เนื่องจากมีลกัษณะที่น่ารกั มุ่งมั่นในการท าสิ่งที่ถูกตอ้ง และมีความฝันที่จะท าใหโ้ลกดีขึน้ 
ผ่านความตัง้ใจและความรูท้ี่มีในการเป็นต ารวจ 
 

 

 



  184 

 

 

 

 

86. Ken  

 

ที่มา https://www.voathai.com/a/barbies-friend-ken-celebrates-60th-
birthday/5812603.html 

 เจา้ของ ลิขสิทธิ์ Mattel, Inc. ตัวละคร Ken ถูกออกแบบโดย Ruth Handler, ซึ่งเป็นคู่
รว่มกบัผูก้่อตัง้บรษิัท Mattel, Inc. 

Ken เป็นตัวการต์ูนผูช้าย ที่สูง ผอม และดูมีสุขภาพดี มีบุคลิกที่ดี มีทัศนคติที่คิดบวก 
กระฉบักระเฉ. มีมารยาท มีใบหนา้ที่หลอ่เหลาและน่ารกั เป็นเพื่อนซีก้บั Barbie ชอบท าให ้Barbie 
มีความสขุ มีความสามารถในการแต่งตวั 

Ken ถูกสรา้งขึน้เพื่อเป็นคู่หูของตัวการต์ูน Barbie ซึ่งเป็นผลิตภัณฑแ์ฟชันต่างๆ Ken 
และ Barbie ไดร้บัการเปิดตวัครัง้แรกในงาน Toy Fair ในปี ค.ศ. 1961 สรา้งขึน้ที่ ถูกสรา้งขึน้โดย 
Mattel, Inc. ซึ่งเป็นบริษัทผลิตของเล่นชื่อดัง โตมาอย่างไร Ken ได้รับความนิยมอย่างรวดเร็ว
ในช่วงตน้ปี ค.ศ. 1960 เป็นตน้มา Ken เป็นตวัการต์นูที่เนน้การใชใ้นการตลาดสินคา้ Barbie และ
ผลิตภัณฑ์ที่เก่ียวข้อง นอกจากนีย้ังมีเพิ่มเติมเก่ียวกับ Ken ที่เป็นพรีเซ็นเตอรข์องบางสินค้า 
Barbie และท างานร่วมกับ Barbie ในส่วนต่างๆ แต่ไม่ไดม้ีขอ้มูลที่แน่ชัดเก่ียวกับระยะเวลาและ
รายละเอียดเพิ่มเติมในเรื่องนี ้
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87. Cooky  

ที่มา https://www.theconcert.com/news/kpop-music/570 

เจ้าของลิขสิทธิ์ LINE Friends Corporation ออกแบบโดย Cooky ถูกออกแบบโดย
สมาชิกของวงการะหว่างรวม BTS (บงัทนั) 

Cooky เป็นตัวการต์ูนที่มีลักษณะเป็นแป็นกระต่ายตัวเล็กสีชมพู มีหูทรงต่างๆ และมี
ความน่ารกั มีนิสยัที่มีความพยายามและมุ่งมั่น ชอบการผจญภยั และมีมารยาท มีหนา้ตาที่น่ารกั
และเป็นที่รกัของแฟนๆ มุ่งมั่นที่จะท าตามความฝันและแสดงความรกัต่อผูใ้นวง 

Cooky เป็นส่วนหนึ่งของ BT21 ซึ่งเป็นตัวละครที่สรา้งขึน้โดยสมาชิก BTS และ LINE 
Friends Corporation BT21 ไดร้บัความนิยมมากในชุมชนแฟนๆ ของ BTS ทั่วโลก สรา้งขึน้เพื่อ
เป็นตัวละครน่ารกัที่สามารถสื่อถึงความเป็นตัวตนของแต่ละสมาชิกในวง BTS Cooky ไดร้บัการ
น ามาใช้ในการตลาดสินค้าและโปรโมทความน่ารักและความเป็นเอกลักษณ์ของ BT21 และ
ผลิตภณัฑท์ี่เก่ียวขอ้ง 
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88. Carl Fredricksen  

 

ที่มา https://pixar.fandom.com/wiki/Carl_Fredricksen 

 Carl Fredriksen เป็นตัวละครในภาพยนตร์ "Up" ซึ่ง เป็นผลงานของ Pixar 
Animation Studios, ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของ The Walt Disney Companyตัวละคร Carl Fredriksen 
ถกูออกแบบโดย Peter Sohn และ Ricky Nierva ตามค าสั่งของผูก้  ากบั Pete Docter 

 Carl Fredriksen เป็นผูช้ายที่มีร่างกายชราและในวัยทองค า มีความหลงใหลใน
ความทรงจ าและความรกัของเขา มีลกัษณะใบหนา้ที่แสดงถึงความเป็นผูใ้หญ่ที่มีประสบการณ์ 
มุ่งมั่นที่จะท าให้ความฝันของคู่สามีภรรยาเด็กเขาเป็นจริง  เป็นนักบินเกียร์เล่นเก่าแก่ มี
ประสบการณแ์ละความช านาญในการบิน 

 Carl Fredriksen เป็นตัวละครหลักในภาพยนตรแ์อนิเมชัน "Up" ซึ่งเปิดตัวเมื่อ
วนัที่ 29 พฤศจิกายน ค.ศ. 2009 แรงบนัดาลใจในการออกแบบมาจากความส าคญัของความทรง
จ าและความรกัในเรื่องราวชีวิต ภาพยนตร ์"Up" ถูกเปิดตวัในงาน Cannes Film Festival ในเดือน
พฤษภาคม ค.ศ. 2009 และเขา้ฉายในโรงภาพยนตรท์ั่วโลกในเดือนพฤศจิกายน ค.ศ. 2009 การ
ออกแบบตวัละคร Carl Fredriksen ไดร้บัความอิสระในการสรา้ง ซึ่งมุ่งไปที่การท าใหเ้กิดความรูส้ึก
ของความแบบแผนอย่างสมบรูณใ์นตวัละคร ตวัละคร Carl Fredriksen มีความเป็นที่รูจ้กัและเป็น
ที่รกัในวงกวา้งของผูช้ม เนื่องจากเป็นตวัละครที่แสดงใหเ้ห็นถึงความจรงิของชีวิตผ่านการเดินทาง
และการผจญภยัของเขากบั Russell นอ้งเด็กชาวบา้นที่ติดตามมา 
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89. Clinton Barton 

 

ที่มา https://marvel.fandom.com/wiki/Clinton_Barton_(Earth-616) 

Clinton Barton (Hawkeye) เ ป็นตัวละครใน Marvel Comics ซึ่ ง เ ป็นส่วนหนึ่ งของ 
Marvel Entertainment, LLC.ตัวละคร Hawkeye ถูกสรา้งและออกแบบโดย Stan Lee และ Don 
Heck ในการปรากฏตวัครัง้แรกใน "Tales of Suspense" เลม่ที่ 57 ในเดือน กนัยายน ค.ศ. 1964. 

Hawkeye เป็นมนษุยท์ี่มีทกัษะทางการยิงธนทูี่ยอดเยี่ยม เป็นคนมีความกลา้หาญ และมี
ความผูกพนัต่อเพื่อนร่วมทีม สวมชุดสีม่วง เสือ้กัก้สีด า ลกัษณะใบหนา้แสดงถึงความเขม้งวดและ
พยายามในการท าสิ่งที่ถกูตอ้ง มุ่งมั่นที่จะต่อสูเ้พื่อความยติุธรรมและความชอบธรรม เป็นมืออาชีพ
ในการยิงธน ูและมีทกัษะในการต่อสู ้

Hawkeye เป็นตวัละครการต์นูครัง้แรกที่ปรากฏใน "Tales of Suspense" เล่มที่ 57 ในปี 
1964 โดย Stan Lee และ Don Heck ความแรงบนัดาลใจในการออกแบบมาจากความปรารถนาที่
จะมีตัวละครที่มีทักษะทางการยิงธนูในโลกการต์ูนของ Marvel Hawkeye เป็นตัวละครที่มีความ
นิยมในสายการต์ูนของ Marvel และไดป้รากฏตัวในหลายซีรีสก์ารต์ูนและภาพยนตรซ์ึ่งเน้นการ
ผจญภยัและการต่อสู ้
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90. Khaby Lame  

 

ที่มา https://brandinside.asia/get-to-know-khaby-lame-king-of-tiktok/ 

Khaby Lame เป็นบคุคลที่ไม่ไดเ้ป็นเจา้ของค่ายใด ๆ ของการต์นู แต่เป็นสรา้งเนือ้หาบน
แพลตฟอรม์โซเชียลมีเดียเพื่อสง่ความมุ่งมั่นและความข าขนัใหก้บัผูติ้ดตามของเขา Khaby Lame 
ไม่ไดถ้กูออกแบบโดยใครเนื่องจากเป็นบุคคลจรงิที่สรา้งเนือ้หาบนโซเชียลมีเดีย 

Khaby Lame ไม่ไดเ้ป็นตวัการต์นู แต่เป็นบคุคลจรงิที่สรา้งเนือ้หาบนโซเชียลมีเดีย. เขามี
ลกัษณะทางกายภาพเป็นมนษุยช์ายทั่วไป 

Khaby Lame (ที่ชื่อเต็มว่า Khabane Lame) เป็นนักแสดงและสรา้งเนือ้หาทางโซเชียล
มีเดียที่เกิดเมื่อวนัที่ 9 มีนาคม ค.ศ. 2000 ในเปรตซี, อิตาลี. เขากลายเป็นสดุยอดนักสรา้งเนือ้หา
บน TikTok และโซเชียลมีเดียอ่ืน ๆ โดยท าคลิปวิดีโอที่เน้นการแสดงอารมณ์และความข าขัน 
Khaby Lame ไดเ้ป็นที่รูจ้กัในฐานะนกัสรา้งเนือ้หาบนโซเชียลมีเดีย และมีผูติ้ดตามจ านวนมาก ไม่
มีขอ้มูลที่แน่ชัดว่าเขาเคยเป็นพรีเซ็นเตอรห์รือถูกใชใ้นโฆษณาหรือไม่ Khaby Lame ไดเ้นน้การ
สรา้งเนือ้หาที่มีความมุ่งมั่นที่จะน าเสนอความข าขนัและแบบอารมณท์ี่หลากหลายใหก้บัผูติ้ดตาม
ของเขาในโลกของโซเชียลมีเดีย โดยเฉพาะบนแพลตฟอรม์ TikTok และ YouTube 
  



  189 

91. Koya  

 

ที่มา https://www.425degree.com/case/elago-line-friends-bt21-case-airpods-1-
2-koya.html 

HYBE Corporation (ก่อตัง้ดว้ยชื่อ Big Hit Entertainment) เป็นค่ายเพลงที่เป็นเจา้ของ
ของวงดนตรี BTS และตัวการ์ตูน KoyaKoya ออกแบบโดย LINE FRIENDS, ซึ่งเป็นบริษัทที่
ประสานงานกบั BTS ในการสรา้งตวัการต์นูนี ้

Koya เป็นหมีตัวสีฟ้า มีจมูกเป็นวงรีสีน า้เงินเขม้ที่มีลกัษณะน่ารกัและนิสัยเป็นมิตร มี
หนา้ตาที่น่ายกัยอกและทรงจ าต่าง ๆ ท าใหน้่ารกัและเป็นที่นิยมในวงการ K-pop Koya มีนิสยัที่ใจ
ดีและมิตรต่อผูอ่ื้น เขา้กบัทกุคนดว้ยความเป็นมิตรและน่ารกั 

Koya สรา้งขึน้เพื่อเป็นตัวการต์ูนที่แนวคิดมาจากสมาชิกหนึ่งของวงดนตรี BTS โดย 
LINE FRIENDS Koya เป็นตัวการต์ูนที่ถูกใชใ้นการตลาดและโฆษณาสินคา้และส่วนหนึ่งในการ
สรา้งยอดขายของสินคา้ที่เก่ียวขอ้งกบั BTS และ LINE FRIENDS. บา้งจากไอเท็มเช่น เสือ้ผา้ ของ
ใช ้หรือสิ่งของตกแต่ง 

  

https://www.425degree.com/case/elago-line-friends-bt21-case-airpods-1-2-koya.html
https://www.425degree.com/case/elago-line-friends-bt21-case-airpods-1-2-koya.html
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92. Gintama  

 

ที่มา https://th.wikipedia.org/wiki/กินทามะ 

ค่ายที่เป็นเจา้ของ "Gintama" คือ ค่าย Sunrise.การต์นู "Gintama" ถูกสรา้งโดย ซอระ ซู
โด ซากตา ผูเ้ป็นผูใ้หเ้นือ้หาตน้ฉบบัของการต์นูนี ้

Gintama เป็นนักรบซามูไร มีผมสีเงิน สวมชุดสีขาว ฟ้าและด า มีมีดซามูไรติดตัวไว ้มี
นิสัยกวนๆ ความแข็งแรงและเป็นมิตร หน้าตาเรียบเฉย ชอบอ่านนิยายการต์ูนรายสัปดาห์ มี
ความสามารถในการต่อสู ้

Gintama เป็นซีรีสม์ังงะญ่ีปุ่ น แต่งเรื่องและวาดภาพโดยฮิเดอากิ โซราจิ มีฉากในนครเอ
โดะที่ถกูครอบครองโดยมนุษยต่์างดาวที่เรียกว่าชาวสวรรค ์เป็นเรื่องราวเก่ียวกบัซามูไรชื่อซากาตะ 

กินโทกิ ซึ่งท างานเป็นนกัรบัจา้งอิสระพรอ้มดว้ยลกูจา้งสองคนคือชิมูระ ชินปาจิและคางุระ เพื่อหา
เงินมาจ่ายค่าเช่าที่รายเดือน ตีพิมพใ์นนิตยสารโชเน็งจัมป์รายสัปดาห์ ของส านกัพิมพช์ูเอฉะ ตัง้แต่
เดือนธันวาคม พ.ศ. 2546 ถึงเดือนกันยายน พ.ศ. 2561 และตีพิมพ์ต่อในนิตยสารจัมป์ 
GIGA ตัง้แต่เดือนธันวาคม พ.ศ. 2561 ถึงเดือนกุมภาพนัธ ์พ.ศ. 2562 และเผยแพร่ต่อถึงตอนจบ
ในแอปพลิเคชนั กินทามะ ในเดือนพฤษภาคมและมิถนุายน พ.ศ. 2562 
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93. Garfield 

 

ที่มา https://hmong.in.th/wiki/Garfield 

ค่ายที่เป็นเจา้ของของ "Garfield" คือ Paws, Inc."Garfield" ถูกสรา้งโดย จิม เดวิส (Jim 
Davis) ท าใหเ้ป็นผลงานส าคัญของเขา หนังสือการต์ูนที่สรา้งขึน้โดยจิมเดวิส ตีพิมพค์รัง้แรกใน
ทอ้งถิ่นเมื่อจอนในปีพ. ศ. 2519  

Garfield เป็นเจา้แมวอว้นพันธุ์อังกฤษขนสัน้ สีสม้ มีลายสีด า และมีความคิดเป็นของ
ตวัเอง ดจูะมั่นใจในตวัเอง ดว้ยนิสยัขวางโลก แต่ขีเ้กียจเป็นที่สดุ 2 สิ่งที่มนัชอบที่สดุคือ การนอน
และการกิน โดยเฉพาะลาซญัญาซึ่งเป็นของโปรด นอกจากนี ้ยงัชอบดูทีวี และชอบแกลง้ จอน ผู้
เป็นเจา้ของ และ โอดี ้เจา้หมานอ้ยคู่กัด มันยังชอบทรมานบุรุษไปรษณียเ์ล่นๆ และชอบทุบแมง
มมุ อาหารว่างของ Garfield คือ นกขมิน้ และนกส่วนใหญ่ที่ขนาดพอค า Garfield ปฏิเสธที่จะจับ
หนู (และก็ชอบเป็นเพื่อนกบัหนู) แมจ้ะดวู่าชอบกินไปซะหมด แต่สิ่งที่เกลียดมาก คือ ผกัโขม และ
ลกูเกด ส่วนที่ดีที่สดุของ Garfield คือ รกัครอบครวั นั่นคือเจา้นายและโอดี ้แมถ้ึงจะกดักนับ่อยแค่
ไหนก็ตาม  

Garfield เป็นการต์ูนช่องเรื่องสัน้ เขียนโดย จิม เดวิส ตัวละครน าในเรื่องไดแ้ก่ เจา้แมว
อว้น การฟี์ลด ์เจา้หมานอ้ย โอดี ้และหนุ่มผูเ้ป็นเจา้ของเจา้การฟิ์ลดแ์ละโอดี  ้จอน อารบ์คัเคิล้ ใน
ปี ค.ศ. 2006 การต์ูนช่องเรื่องการฟี์ลดถ์ูกตีพิมพใ์นหนังสือพิมพก์ว่า 2,570 ฉบบัทั่วโลก หนังสือ
กินเนสบุ๊คไดบ้นัทึกว่าการต์นูเรื่องนี ้เป็นการต์นูช่องที่ไดร้บัการตีพิมพม์ากที่สุดในโลก นอกจากนี ้
ความส าเรจ็ของการฟี์ลดม์ิไดห้ยดุแค่ในหนงัสือพิมพ ์การฟี์ลดย์งัปรากฏโฉมในรูปแบบการต์นูคอม
มิค การต์นูแอนนิเมชั่น ภาพยนตร ์และสินคา้ลิขสิทธิ์อ่ืนๆ อีกมากมายหลายรูปแบบ ถือเป็นการต์นู
อเมรกินัที่ประสบความส าเรจ็ที่สดุเรื่องหนึ่ง 
 

https://hmong.in.th/wiki/Jim_Davis_(cartoonist)
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94. Captain America 

 

ที่มา https://en.wikipedia.org/wiki/Captain_America 

Captain America เป็นตัวการ์ตูนของ Marvel Comics, ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของ Marvel 
Entertainment, LLC Captain America ถูกสร้างโดย จอ Jack Kirby และ ไทม์ ไฮเรอะ (Joe 
Simon and Timely Publications) เป็นผลงานของพวกเขา 

Captain America เป็นซูเปอร์ฮี่ โร่ทีมีกล้ามเนื ้อและความแข็งแรงที่พัฒนาจากการ
ฝึกซอ้มและการใชชุ้ดเกราะ มีนิสยัน่ารกั แข็งแรง เขม้แข็งและมีความสามารถในการเป็นผูน้  าและ
อยู่ในสภาพจิตที่ดี มีเอกลษัณด์ว้ยหนา้กาขาดเล็กที่ปกคลมุจมกูและปาก มีดาบและเสือ้เกราะที่มี
เครื่องหมาย A สีแดง สวมชดุเกราะสีแดงน า้เงิน และมีโลบ่งัสิ่งอนัตรายสีแดง น า้เงินมีเครื่องหมาย 
A เป็นเอกลกัษณ ์

Captain America ถูกสรา้งขึน้ครัง้แรกในการต์ูน "Captain America Comics" เล่มที่ 1 
ฉบับวันที่  20 ธันวาคม ค.ศ. 1940 โดย Joe Simon และ Jack Kirby ในยุคที่เป็นช่วงครึ่งของ
สงครามโลกครัง้ที่สอง. มีจุดมุ่งหมายเพื่อส่งเสริมแรงจูงใจแก่ชาวอเมริกนัในการต่อสูก้บันาซีและ
สาธารณรฐัสมัพนัธมิตร Captain America เป็นตวัการต์นูที่ไดร้บัความนิยมอย่างมากและมีการใช้
เป็นพรีเซ็นเตอรใ์นหลายสิ่ง โดยเฉพาะสินคา้ที่เก่ียวขอ้งกบัการต์นู นอกจากนีย้งัปรากฏในโฆษณา
ทางโทรทัศน ์และมีการใชใ้นการโปรโมทสินคา้และเหตุการณท์างการตลาดอ่ืน ๆ ที่เก่ียวขอ้งกับ
การต์นูนี ้
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95.  Captain Marvel 

 

ที่มา https://th.wikipedia.org/wiki/กัปตัน_มาร์เวล_(ภาพยนตร์) 

Captain Marvel เป็นตัวการ์ตูนของ Marvel Comics, ซึ่ง เป็นส่วนหนึ่งของ Marvel 
Entertainment, LLC Captain Marvel ถกูสรา้งโดย Roy Thomas และ Gene Colan และน าเสนอ
ครัง้แรกใน Marvel Super-Heroes #12 ในเดือน ธันวาคม ค.ศ. 1967 

Captain Marvel เป็นซุปเปอรฮ์ีโรผู่ห้ญิง สวมชดุซุปเปอรฮ์ีโรส่ีแดง น า้เงินและทอง มีสกิล
พิเศษ มีนิสยัน่ารกั มีวินัย รบัผิดชอบ น่าเชื่อถือ มีหนา้ที่น่ารกัและมีรอยยิม้ มีหนา้ปกป้องสิ่งที่ดี
และท าความดี มีพลงัวิเศษ ใชพ้ลงัของค าสาปและพลงัจิต มีความเรว็และความอดทน 

Captain Marvel ถูกสรา้งขึน้ครั้งแรกในการต์ูน Marvel Super-Heroes  12 ในปี ค.ศ. 
1967 โดย Roy Thomas และ Gene Colan ในต านานของซูเปอรฮ์ีโร่ที่มีพลังพิเศษมากและเป็น
ส่วนหนึ่งของ Marvel Comics Captain Marvel ไดร้บัการรีบท าฉบับใหม่ในช่วงปี 2012 ซึ่งเน้น
การเปลี่ยนแปลงทางการต์ูนเพื่อเป็นตวัการต์นูที่หลากหลายและมีพลงัที่มาจากค าสาป Captain 
Marvel เป็นตัวการต์ูนที่ไดร้บัความนิยมมากและเคยใชเ้ป็นพรีเซ็นเตอรใ์นหลายสิ่ง โดยเฉพาะ
สินคา้ที่เก่ียวขอ้งกับการต์ูน นอกจากนีย้ังปรากฏในโฆษณาทางโทรทัศน ์และมีการใชใ้นการโป
รโมทสินคา้และเหตกุารณท์างการตลาดอ่ืน ๆ ที่เก่ียวขอ้งกบัการต์นูนี ้
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96. I am Groot 

 

ที่มา https://www.beartai.com/lifestyle/165354 

 I am Groot เป็นตวัการต์ูนที่เก่ียวขอ้งกับ Marvel Comics, ซึ่งเป็นบริษัทในเครือ
ของ Marvel Entertainment LLC. Marvel Comics คือ บริษัทที่ก่อตัง้โดย Martin Goodman ในปี 
1939 และเป็นหนึ่งในบรษิัทส าคญัในวงการการต์นูของสหรฐัอเมริกา. 

 Groot เป็นต้นไม้เนือ้หนา มีใยไม้ที่คล้ายกิ่งไม้ ที่มีลักษณะท่าทาง การพูดจา
เหมือนกับมนุษย ์มีลกัษณะที่น่ารกั น่าเอ็นดู  มีสีน า้ตาลเขม้และมีดวงตาขนาดใหญ่ มุ่งมั่นที่จะ
ปกป้อง ช่วยเหลือเพื่อนร่วมทีม ร่างกายสามารถเติบโตและเปลี่ยนแปลงไดต้ามสถานการณ์และ
ความตอ้งการ มีความแข็งแรงและทนทาน 

 Groot เป็นตัวละครการ์ตูนที่ปรากฏครั้งแรกใน "Tales to Astonish" 13 ของ 
Marvel Comics ในปี ค.ศ. 1960. ตวัละคร Groot ไดร้บัการพฒันาและปรบัปรุงตามกิจกรรมและ
อันตรายที่ต่างกันในช่วงเวลาต่าง ๆ ในการต์ูนของ Marvel จากที่ทราบ, Groot ไม่ไดเ้ป็นพรีเซ็น
เตอรห์รือใชใ้นการโฆษณาสินคา้หรือบรกิารใด ๆ  
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97. Eleven Stranger Things 

 

ที่มา https://strangerthings.fandom.com/wiki/Eleven 

"Stranger Things" คือซีรีสอ์นิเมชั่นแนวไซไฟและดราม่าที่ไดร้บัการผลิตโดยค่าย Netflix.
ออกแบบโดยตวัละคร Eleven ถกูสรา้งและเขียนโดย รอ็บิน พาตเตอร ์และ แมท แดฟเฟอร.์ 

 Eleven เป็นตวัละครเด็กผูห้ญิง มีทรงผมสีน า้ตาลและหนา้ตาเด็ก มีนิสยัเงียบ ดดีู 
มีพลงัทางจิตใจ ทรงพลงัและมีเขม้แข็งในการเอาตวัรอด มุ่งมั่นที่จะคน้หาความจริง และต่อสูเ้พื่อ
ความยติุธรรม มีพลงัทางจิตที่ช่วยในการควบคมุและใชพ้ลงัแกไ้ขปัญหา  

 Eleven เป็นตวัละครหลกัในซีรีส ์Stranger Things ซึ่งเริ่มตอนแรกฉายในปี ค.ศ. 
2016 บน Netflix. ตวัละครนีไ้ดร้บัความนิยมมากจากผูช้มดว้ยบทบาทที่น่าสนใจและพลงัพิเศษที่
มี Eleven ปรากฏตัวในตอนแรกของ Stranger Things ที่เริ่มฉายในปี ค.ศ. 2016  ซีรีส ์Stranger 
Things ถูกสร้างขึน้โดยบริษัท Netflix Originals และถูกถ่ายท าในสหรัฐอเมริกาEleven เป็น
เด็กหญิงที่ถกูทดลองและท าการทดสอบในโครงการทางวิทยาศาสตร ์ท าใหเ้ธอมีพลงัพิเศษทางจิต
เป็นผล เขียนบทและอ านวยการสรา้งโดยDuffer Brothers รบับทโดยนักแสดงหญิงชาวอังกฤษ 
มิลลี่ บ็อบบี้ บราวน ์  
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98. Godzilla 

 

ที่มา https://th.wikipedia.org/wiki/ก็อตซิลลา 

Toho Company Ltd. เป็นค่ายท่ีเป็นเจา้ของของ Godzilla และเป็นบรษิัทผลิตภาพยนตร์

และโฆษณาชั้นน าของญ่ีปุ่ น. Godzilla ถูกสร้างและออกแบบโดย Ishirō Honda, Tomoyuki 
Tanaka, Takeo Murata, Eiji Tsuburaya, และ Akira Ifukube ในภาพยนตรเ์รื่องแรก "Godzilla" 
ปี 1954 

Godzilla เป็นสัตวป์ระหลาดยักษ์มีรูปร่างคลา้ยไดโนเสารผ์สมกับนกพิราบ มีหัวใหญ่ 
ล าตวัทว้มและหางยาวที่ลอยในอากาศ สงูประมาณ 50-120 เมตร ที่ใหญ่สดุอยู่ที่ 315 เมตร เป็น
ขนาดของก็อตซิลล่า เอิรท์ มีใบหน้ารา้ย โหด ด า มีสีอง ลายเส้นสีด า มีพลังและการโจมตีที่
หลากหลาย 

Godzilla เป็นตัวละครการ์ตูนและภาพยนตร์ที่ถูกสร้างขึ ้นครั้งแรกในภาพยนตร์ 
"Godzilla" ในปี 1954 โดย Toho Company Ltd. เพราะไดร้บัความนิยมมาก มีการสรา้งภาคต่อ
และรีเมกเกาะญ่ีปุ่ นท าให้ Godzilla เป็นตัวละครที่มีนิยมมากในวงการภาพยนตรแ์ละการต์ูน 
Godzilla ถูกใชใ้นโฆษณาและการตลาดสินคา้มากมาย เช่น เล่นเกม ของเล่น , เสือ้ผา้, หรือสินคา้
แฟชั่น 
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99. Ember Lumen  

 
 

ที่มา https://disney-fandom-com.translate.goog/wiki 

 Ember Lumen เป็นตัวละครจากภาพยนตรค์อมพิวเตอรแ์อนิเมชันอเมริกาแนว
สขุนาฏกรรม-นาฏกรรม-วีรคติในปี พ.ศ. 2566 ผลิตโดยวอลตดิ์สนียพ์ิกเชอสแ์ละพิกซารแ์อนิเมชนั
สตูดิโอส์ จัดจ าหน่ายโดยวอลต์ดิสนีย์สตูดิโอส์โมชันพิกเชอส์ ก ากับโดยปีเตอร์ ซอห์นและ
อ านวยการผลิตโดย Denise Ream เขียนบทโดย John Hoberg และ Kat Likkel ส่วน Brenda 
Hsueh, ซอหน์และ พีต ดอกเตอร ์

 Ember เป็นหญิงสาวที่มีรูปร่างหนา้ตาน่าดงึดดูอย่างเห็นไดช้ดั เนื่องจากเป็นธาตุ
ไฟ ร่างกายจึงประกอบดว้ยไฟสีแดง สม้ และเหลือง มีรูปร่างค่อนขา้งเพรียว ช่วงส่วนล่างกวา้งขึน้
อย่างเห็นไดช้ดั และมีรูปรา่งดีขึน้ สง่ผลใหเ้อวเล็ก ตน้ขาหนา มีคิว้สมบรูณ ์จมกูแหลมเล็กนอ้ย ขน
ตาหนา และดวงตาที่มีโทนสีคลา้ยไฟ Ember สวมเสือ้ผา้ที่ทนไฟไดอ้ย่างเห็นไดช้ดั เสือ้ครอปมีฮูด้
แขนกดุสีด าแวววาวที่มีดีไซนไ์ขวก้นั รวมถึงกระโปรงเขา้ชุดที่เผยใหเ้ห็นหวัเข่าของเธอ บางครัง้เธอ
ก็สวมเสือ้ฮูด้สีครามที่มีดีไซนค์ลา้ยกนั 

 Ember เป็นตัวเอกของElementalภาพยนตร์แอนิเมชันของDisney  Pixar ปี 
2023 เธอเป็นหญิงสาวที่รอ้นแรง เธอเป็นลกูสาวคนเดียวของBernie และ Cinder Lumenผูอ้พยพ

https://disney-fandom-com.translate.goog/wiki
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จากFireland เธอใฝ่ฝันที่จะเข้าครอบครองร้านสะดวกซื ้อของพ่อของเธอ นั่นคือ Fireplace 
หลังจากที่พ่อของเธอเกษียณอายุ เมื่ออารมณ์ระเบิดของเธอท าใหท้่อระเบิด เอ็มเบอรท์ างาน
ร่วมกับเวด ริปเปิลนักเล่นน า้ที่ลยุน า้เพื่อซ่อมท่อและป้องกันไม่ใหเ้ตาผิงปิดตัวลง  ในระหว่างการ
ผจญภยั Ember ค่อยๆ ตระหนกัไดว้่าเธออาจไม่ตอ้งการเปิดรา้นดบัเพลิงและไลต่ามความฝันใหม่ 
ดว้ยความช่วยเหลือจากมิตรภาพที่เพิ่งคน้พบและความโรแมนติกที่เบ่งบานกบั Wade 
 

100. Wade Ripple  

 

ที่มา https://disney-fandom-com.translate.goog/wiki/ 

Wade Ripple เ ป็นตัวละครจากภาพยนตร์คอมพิวเตอร์แอนิ เมชันอเมริกาแนว
สขุนาฏกรรม-นาฏกรรม-วีรคติในปี พ.ศ. 2566 ผลิตโดยวอลตดิ์สนียพ์ิกเชอสแ์ละพิกซารแ์อนิเมชนั
สตูดิโอส์ จัดจ าหน่ายโดยวอลต์ดิสนีย์สตูดิโอส์โมชันพิกเชอส์ ก ากับโดยปีเตอร์ ซอห์นและ
อ านวยการผลิตโดย Denise Ream เขียนบทโดย John Hoberg และ Kat Likkel ส่วน Brenda 
Hsueh, ซอหน์และ พีต ดอกเตอร ์

Wade Ripple เป็นชายหนุ่มที่มี รูปลักษณ์ที่น่าดึงดูดอย่างเห็นได้ชัดแต่มีความเป็น
มิตร เนื่องจากเป็นธาตุน า้ ร่างกายทั้งหมดของเขาจึงถูกสรา้งขึน้จากน า้สีฟ้าโปร่งแสง มีรูปร่าง
ค่อนขา้งอว้นทว่าสรา้งมาอย่างดีซึ่งสูงกว่า ร่าง ของเอ็มเบอรม์าก มีคิว้สีน า้เงินเขม้ที่สมบูรณ ์มี
คลื่นที่มีลกัษณะคลา้ยผมบนศีรษะ มีขนาดเล็ก จมกูและดวงตาถกูยอ้มดว้ยสีน า้เงินสองเฉด 

 Wade Ripple เ ป็ น ผู้ เ ขี ย น บ ท ภ า พ ย น ต ร์ แ อ นิ เ ม ชั น Elementalข อ ง
Disney / Pixar ปี 2023 เวดไดร้บัการอธิบายว่าเป็นคนชอบเที่ยวและท างานเป็นผูต้รวจเมืองของ
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Element City เมื่อเขาติดอยู่ในท่อที่อุดตันขณะคน้หารอยรั่ว การระเบิดจากFiretownท าใหท้่อไม่
อุดตันและดูด Wade เขา้ไปในหอ้งใตดิ้นของ Fireplace ซึ่งเขาไดพ้บกบัEmber Lumenพนักงาน
คนหนึ่ง จากการตรวจสอบ เวดพบว่าท่อของ Fireplace ไม่เป็นไปตามรหัส และการละเมิด
เหล่านัน้อาจส่งผลให ้Fireplace ถูกปิดได ้ดว้ยความรูส้ึกเห็นใจต่อ Ember เวดจึงท างานร่วมกบั
เธอเพื่อแกไ้ขรอยรั่วและช่วย Fireplace ไม่ใหถ้กูปิด ในขณะเดียวกนัก็ตกหลมุรกัเธอ 
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ตารางเปรียบเทียบตวัละครจาก Google Trend 

1.Hello Kitty 
month mickey mouse Hello kitty 

2018-01 68 33 

2018-02 66 34 

2018-03 63 32 

2018-04 62 30 

2018-05 62 30 

2018-06 57 30 

2018-07 58 31 

2018-08 63 32 

2018-09 63 31 

2018-10 68 28 

2018-11 89 30 

2018-12 79 32 

2019-01 66 27 

2019-02 64 27 

2019-03 60 28 

2019-04 54 26 

2019-05 53 25 

2019-06 52 25 

2019-07 54 28 

2019-08 51 27 

2019-09 53 25 

2019-10 58 27 

2019-11 65 31 

2019-12 60 28 

2020-01 57 24 

2020-02 59 24 

2020-03 50 22 

2020-04 53 25 

2020-05 54 27 

2020-06 53 27 

2020-07 57 31 

2020-08 53 32 

2020-09 52 32 
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2020-10 57 32 

2020-11 58 33 

2020-12 58 33 

 
1.Hello Kitty(ต่อ) 

month mickey mouse Hello kitty 

2021-01 51 29 

2021-02 48 29 

2021-03 47 30 

2021-04 48 29 

2021-05 48 30 

2021-06 46 28 

2021-07 49 37 

2021-08 47 30 

2021-09 48 29 

2021-10 56 31 

2021-11 60 33 

2021-12 61 44 

2022-01 55 45 

2022-02 49 42 

2022-03 47 44 

2022-04 52 49 

2022-05 44 51 

2022-06 45 50 

2022-07 49 50 

2022-08 47 55 

2022-09 48 52 

2022-10 49 56 

2022-11 54 60 

2022-12 52 72 

2023-01 48 75 

2023-02 56 73 

2023-03 48 73 

2023-04 45 73 

2023-05 42 74 

2023-06 42 71 

2023-07 43 74 

2023-08 42 77 
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2023-09 42 70 

2023-10 47 74 

2023-11 46 84 

2023-12 51 100 

 
2.Homer Jame Simpson 

month mickey mouse Homer jame simpson 

2018-01 76 0 

2018-02 74 0 

2018-03 70 0 

2018-04 70 0 

2018-05 69 0 

2018-06 64 0 

2018-07 64 0 

2018-08 70 0 

2018-09 71 0 

2018-10 76 0 

2018-11 100 0 

2018-12 88 0 

2019-01 74 0 

2019-02 71 0 

2019-03 68 0 

2019-04 60 0 

2019-05 59 0 

2019-06 59 0 

2019-07 60 0 

2019-08 57 0 

2019-09 59 0 

2019-10 64 0 

2019-11 73 0 

2019-12 67 0 

2020-01 63 0 

2020-02 66 0 

2020-03 56 0 

2020-04 59 0 

2020-05 60 0 

2020-06 60 0 

2020-07 64 0 

2020-08 59 0 

2020-09 58 0 

2020-10 63 0 
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2020-11 64 0 

2020-12 65 0 

 
 
 
2.Homer Jame Simpson(ต่อ) 

month mickey mouse Homer jame simpson 

2021-01 57 0 

2021-02 54 0 

2021-03 52 0 

2021-04 54 0 

2021-05 53 0 

2021-06 51 0 

2021-07 55 0 

2021-08 53 0 

2021-09 53 0 

2021-10 63 0 

2021-11 67 0 

2021-12 69 0 

2022-01 61 0 

2022-02 55 0 

2022-03 53 0 

2022-04 59 0 

2022-05 49 0 

2022-06 51 0 

2022-07 55 0 

2022-08 53 0 

2022-09 53 0 

2022-10 55 0 

2022-11 60 0 

2022-12 58 0 

2023-01 54 0 

2023-02 63 0 

2023-03 54 0 

2023-04 50 0 

2023-05 47 0 

2023-06 47 0 

2023-07 48 0 

2023-08 47 0 
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2023-09 47 0 

2023-10 53 0 

2023-11 52 0 

2023-12 57 0 

3.Harry potter 
month mickey mouse Harry potter 

2018-01 11 64 

2018-02 11 52 

2018-03 11 48 

2018-04 10 52 

2018-05 10 52 

2018-06 9 48 

2018-07 9 54 

2018-08 9 54 

2018-09 10 58 

2018-10 11 62 

2018-11 14 84 

2018-12 12 76 

2019-01 10 58 

2019-02 10 54 

2019-03 9 50 

2019-04 9 49 

2019-05 8 45 

2019-06 8 53 

2019-07 9 52 

2019-08 8 53 

2019-09 8 48 

2019-10 9 54 

2019-11 10 61 

2019-12 10 66 

2020-01 9 61 

2020-02 9 47 

2020-03 8 57 

2020-04 9 78 

2020-05 9 68 

2020-06 9 56 

2020-07 9 55 

2020-08 8 61 

2020-09 8 80 

2020-10 9 82 

2020-11 9 82 
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2020-12 9 92 

 
 
3.Harry potter(ต่อ) 

month mickey mouse Harry potter 

2021-01 8 71 

2021-02 8 61 

2021-03 8 54 

2021-04 8 63 

2021-05 8 51 

2021-06 7 51 

2021-07 8 55 

2021-08 7 54 

2021-09 8 51 

2021-10 9 57 

2021-11 10 71 

2021-12 9 84 

2022-01 9 100 

2022-02 8 56 

2022-03 8 50 

2022-04 8 59 

2022-05 8 47 

2022-06 7 46 

2022-07 8 47 

2022-08 7 49 

2022-09 8 47 

2022-10 8 57 

2022-11 8 58 

2022-12 8 58 

2023-01 7 58 

2023-02 9 85 

2023-03 8 50 

2023-04 7 54 

2023-05 7 46 

2023-06 7 47 

2023-07 6 49 

2023-08 7 50 

2023-09 7 51 

2023-10 8 59 

2023-11 8 57 

2023-12 8 65 
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4.Harley quin 
month mickey mouse Harley quin 

2018-01 76 1 

2018-02 78 1 

2018-03 76 1 

2018-04 71 1 

2018-05 70 1 

2018-06 66 1 

2018-07 67 1 

2018-08 68 1 

2018-09 71 1 

2018-10 78 2 

2018-11 100 1 

2018-12 85 1 

2019-01 72 1 

2019-02 70 1 

2019-03 67 1 

2019-04 63 1 

2019-05 59 1 

2019-06 61 1 

2019-07 62 1 

2019-08 59 1 

2019-09 61 1 

2019-10 65 2 

2019-11 72 1 

2019-12 68 1 

2020-01 66 1 

2020-02 67 2 

2020-03 59 1 

2020-04 62 1 

2020-05 63 1 

2020-06 62 1 

2020-07 65 1 

2020-08 60 1 

2020-09 58 1 
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2020-10 64 2 

2020-11 65 1 

2020-12 64 1 

 
4.Harley Quin(ต่อ) 

month mickey mouse Harley quin 

2021-01 58 1 

2021-02 56 1 

2021-03 56 1 

2021-04 55 1 

2021-05 54 1 

2021-06 52 1 

2021-07 55 1 

2021-08 53 1 

2021-09 54 1 

2021-10 62 2 

2021-11 70 1 

2021-12 68 1 

2022-01 62 1 

2022-02 57 1 

2022-03 54 1 

2022-04 54 1 

2022-05 55 0 

2022-06 52 1 

2022-07 55 1 

2022-08 52 1 

2022-09 54 1 

2022-10 54 1 

2022-11 59 1 

2022-12 60 0 

2023-01 52 1 

2023-02 64 1 

2023-03 54 1 

2023-04 53 1 

2023-05 47 0 

2023-06 49 1 

2023-07 46 1 

2023-08 47 1 

2023-09 47 1 

2023-10 54 1 
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2023-11 54 1 

2023-12 56 1 

 
 

5.Haru Beastar 
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5.Haru Bestar(ต่อ) 

month mickey mouse Haru Beastar

2018-01 76 0

2018-02 74 0

2018-03 70 0

2018-04 70 0

2018-05 69 0

2018-06 64 0

2018-07 64 0

2018-08 70 0

2018-09 71 0

2018-10 76 0

2018-11 100 0

2018-12 88 0

2019-01 74 0

2019-02 71 0

2019-03 68 0

2019-04 60 0

2019-05 59 0

2019-06 59 0

2019-07 60 0

2019-08 57 0

2019-09 59 0

2019-10 64 0

2019-11 73 0

2019-12 67 0

2020-01 63 0

2020-02 66 0

2020-03 56 0

2020-04 59 0

2020-05 60 0

2020-06 60 0

2020-07 64 0

2020-08 59 0

2020-09 58 0

2020-10 63 0

2020-11 64 0

2020-12 65 0
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6.The Hulk 

month mickey mouse Haru Beastar

2021-01 57 0

2021-02 54 0

2021-03 52 0

2021-04 54 0

2021-05 53 0

2021-06 51 0

2021-07 55 0

2021-08 53 0

2021-09 53 0

2021-10 63 0

2021-11 67 0

2021-12 69 0

2022-01 61 0

2022-02 55 0

2022-03 53 0

2022-04 59 0

2022-05 49 0

2022-06 51 0

2022-07 55 0

2022-08 53 0

2022-09 53 0

2022-10 55 0

2022-11 60 0

2022-12 58 0

2023-01 54 0

2023-02 63 0

2023-03 54 0

2023-04 50 0

2023-05 47 0

2023-06 47 0

2023-07 48 0

2023-08 47 0

2023-09 47 0

2023-10 53 0

2023-11 52 0

2023-12 57 0
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6.The Hulk(ต่อ) 

month mickey mouse The Hulk

2018-01 76 9
2018-02 74 10
2018-03 70 12

2018-04 70 16
2018-05 69 20
2018-06 64 11
2018-07 64 10

2018-08 70 11
2018-09 71 10
2018-10 76 9
2018-11 100 10

2018-12 88 10
2019-01 74 11
2019-02 71 10
2019-03 68 12

2019-04 60 19
2019-05 59 20
2019-06 59 11

2019-07 60 10
2019-08 57 11
2019-09 59 8
2019-10 64 8

2019-11 73 9
2019-12 67 9
2020-01 63 8
2020-02 66 8

2020-03 56 9
2020-04 59 14
2020-05 60 12
2020-06 60 9

2020-07 64 10
2020-08 59 11

2020-09 58 10

2020-10 63 9
2020-11 64 8

2020-12 65 8
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7.Iron man 

month mickey mouse Iron man 

month mickey mouse The Hulk

2021-01 57 10
2021-02 54 10
2021-03 52 11

2021-04 54 9
2021-05 53 9
2021-06 51 9
2021-07 55 11

2021-08 53 10
2021-09 53 8
2021-10 63 7
2021-11 67 8

2021-12 69 10
2022-01 61 13
2022-02 55 10
2022-03 53 10

2022-04 59 11
2022-05 49 12
2022-06 51 9

2022-07 55 11
2022-08 53 21
2022-09 53 17
2022-10 55 15

2022-11 60 8
2022-12 58 7
2023-01 54 8
2023-02 63 8

2023-03 54 7
2023-04 50 7
2023-05 47 7
2023-06 47 9

2023-07 48 8
2023-08 47 7

2023-09 47 6

2023-10 53 6
2023-11 52 7

2023-12 57 6
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2018-01 35 26 

2018-02 34 31 

2018-03 32 34 

2018-04 32 41 

2018-05 32 58 

2018-06 30 37 

2018-07 30 33 

2018-08 32 34 

2018-09 33 34 

2018-10 35 30 

2018-11 46 29 

2018-12 40 30 

2019-01 34 29 

2019-02 33 27 

2019-03 31 36 

2019-04 28 81 

2019-05 27 100 

2019-06 27 49 

2019-07 28 45 

2019-08 26 41 

2019-09 27 35 

2019-10 30 32 

2019-11 34 31 

2019-12 31 31 

2020-01 29 29 

2020-02 30 26 

2020-03 26 30 

2020-04 27 40 

2020-05 28 40 

2020-06 27 33 

2020-07 30 33 

2020-08 27 34 

2020-09 27 39 

2020-10 29 33 

2020-11 30 30 

2020-12 30 30 

 
 
 

 
7.Iron man(ต่อ) 
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month mickey mouse Iron man 

2021-01 26 32 

2021-02 25 33 

2021-03 24 35 

2021-04 25 36 

2021-05 24 34 

2021-06 24 30 

2021-07 25 35 

2021-08 24 34 

2021-09 24 33 

2021-10 29 27 

2021-11 31 29 

2021-12 32 36 

2022-01 28 47 

2022-02 25 37 

2022-03 24 30 

2022-04 27 32 

2022-05 22 35 

2022-06 23 30 

2022-07 25 30 

2022-08 24 30 

2022-09 25 26 

2022-10 25 27 

2022-11 28 26 

2022-12 27 29 

2023-01 25 27 

2023-02 29 26 

2023-03 25 23 

2023-04 23 23 

2023-05 22 23 

2023-06 22 26 

2023-07 22 26 

2023-08 22 22 

2023-09 21 22 

2023-10 24 25 

2023-11 24 24 

2023-12 26 24 

8.AppleJack(little pony) 
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month mickey mouse AppleJack little pony 

2018-01 76 0 

2018-02 74 0 

2018-03 70 0 

2018-04 70 0 

2018-05 69 0 

2018-06 64 0 

2018-07 64 0 

2018-08 70 0 

2018-09 71 0 

2018-10 76 0 

2018-11 100 0 

2018-12 88 0 

2019-01 74 0 

2019-02 71 0 

2019-03 68 0 

2019-04 60 0 

2019-05 59 0 

2019-06 59 0 

2019-07 60 0 

2019-08 57 0 

2019-09 59 0 

2019-10 64 0 

2019-11 73 0 

2019-12 67 0 

2020-01 63 0 

2020-02 66 0 

2020-03 56 0 

2020-04 59 0 

2020-05 60 0 

2020-06 60 0 

2020-07 64 0 

2020-08 59 0 

2020-09 58 0 

2020-10 63 0 

2020-11 64 0 

2020-12 65 0 

 
 

8.AppleJack(little pony) (ต่อ) 
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9.Ant man 

month mickey mouse AppleJack little pony

2021-01 57 0
2021-02 54 0
2021-03 52 0

2021-04 54 0
2021-05 53 0
2021-06 51 0
2021-07 55 0

2021-08 53 0
2021-09 53 0
2021-10 63 0
2021-11 67 0

2021-12 69 0
2022-01 61 0
2022-02 55 0
2022-03 53 0

2022-04 59 0
2022-05 49 0
2022-06 51 0

2022-07 55 0
2022-08 53 0
2022-09 53 0
2022-10 55 0

2022-11 60 0
2022-12 58 0
2023-01 54 0
2023-02 63 0

2023-03 54 0
2023-04 50 0
2023-05 47 0
2023-06 47 0

2023-07 48 0
2023-08 47 0

2023-09 47 0

2023-10 53 0
2023-11 52 0

2023-12 57 0
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9.Ant man 

month mickey mouse Ant man

2018-01 36 6
2018-02 35 8
2018-03 33 7

2018-04 33 12
2018-05 33 20
2018-06 30 25
2018-07 30 100

2018-08 33 35
2018-09 33 24
2018-10 36 29
2018-11 47 14

2018-12 41 18
2019-01 35 11
2019-02 34 14
2019-03 32 14

2019-04 28 22
2019-05 28 17
2019-06 28 9

2019-07 28 7
2019-08 27 7
2019-09 28 5
2019-10 30 5

2019-11 34 5
2019-12 32 5
2020-01 30 4
2020-02 31 4

2020-03 27 6
2020-04 28 8
2020-05 28 7
2020-06 28 5

2020-07 30 5
2020-08 28 6

2020-09 27 5

2020-10 30 4
2020-11 30 4

2020-12 31 5
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10.Elsa 

month mickey mouse Ant man

2021-01 27 5
2021-02 25 6
2021-03 25 6

2021-04 25 9
2021-05 25 5
2021-06 24 5
2021-07 26 7

2021-08 25 5
2021-09 25 5
2021-10 30 4
2021-11 32 4

2021-12 32 5
2022-01 29 6
2022-02 26 4
2022-03 25 4

2022-04 28 4
2022-05 23 4
2022-06 24 4

2022-07 26 6
2022-08 25 4
2022-09 25 4
2022-10 26 6

2022-11 28 5
2022-12 27 5
2023-01 25 16
2023-02 30 93

2023-03 25 25
2023-04 24 22
2023-05 22 20
2023-06 22 8

2023-07 23 6
2023-08 22 5

2023-09 22 4

2023-10 25 4
2023-11 24 4

2023-12 27 3
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month mickey mouse Elsa 

2018-01 26 34 

2018-02 25 33 

2018-03 24 31 

2018-04 23 30 

2018-05 24 32 

2018-06 21 30 

2018-07 22 30 

2018-08 22 29 

2018-09 24 28 

2018-10 26 28 

2018-11 33 29 

2018-12 28 31 

2019-01 24 30 

2019-02 23 32 

2019-03 22 28 

2019-04 21 25 

2019-05 20 26 

2019-06 19 26 

2019-07 20 24 

2019-08 20 25 

2019-09 21 25 

2019-10 21 27 

2019-11 24 45 

2019-12 22 54 

2020-01 21 41 

2020-02 21 35 

2020-03 19 34 

2020-04 21 35 

2020-05 20 34 

2020-06 20 30 

2020-07 22 29 

2020-08 19 30 

2020-09 19 33 

2020-10 21 32 

2020-11 22 34 

2020-12 21 35 
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10.Elsa(ต่อ) 
month mickey mouse Elsa 

2021-01 18 32 

2021-02 18 30 

2021-03 18 29 

2021-04 19 27 

2021-05 18 29 

2021-06 17 27 

2021-07 18 100 

2021-08 18 28 

2021-09 18 27 

2021-10 20 27 

2021-11 22 30 

2021-12 22 30 

2022-01 20 30 

2022-02 19 30 

2022-03 18 26 

2022-04 19 25 

2022-05 17 26 

2022-06 17 26 

2022-07 18 26 

2022-08 18 25 

2022-09 18 26 

2022-10 18 26 

2022-11 19 25 

2022-12 19 26 

2023-01 18 25 

2023-02 21 25 

2023-03 18 23 

2023-04 17 22 

2023-05 16 23 

2023-06 16 22 

2023-07 16 22 

2023-08 16 22 

2023-09 15 21 

2023-10 18 22 

2023-11 18 22 

2023-12 19 25 
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11.RJ BT21 
month mickey mouse RJ BT21 

2018-01 76 0 

2018-02 74 0 

2018-03 70 0 

2018-04 70 0 

2018-05 69 0 

2018-06 64 0 

2018-07 64 0 

2018-08 70 0 

2018-09 71 0 

2018-10 76 0 

2018-11 100 0 

2018-12 88 0 

2019-01 74 0 

2019-02 71 0 

2019-03 68 0 

2019-04 60 0 

2019-05 59 0 

2019-06 59 1 

2019-07 60 1 

2019-08 57 1 

2019-09 59 1 

2019-10 64 0 

2019-11 73 1 

2019-12 67 1 

2020-01 63 1 

2020-02 66 1 

2020-03 56 1 

2020-04 59 1 

2020-05 60 1 

2020-06 60 1 

2020-07 64 1 

2020-08 59 1 

2020-09 58 1 

2020-10 63 1 

2020-11 64 1 

2020-12 65 1 

 
11.RJ BT21(ต่อ) 
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month mickey mouse RJ BT21 

2021-01 57 1 

2021-02 54 1 

2021-03 52 1 

2021-04 54 1 

2021-05 53 0 

2021-06 51 1 

2021-07 55 1 

2021-08 53 1 

2021-09 53 1 

2021-10 63 1 

2021-11 67 1 

2021-12 69 1 

2022-01 61 1 

2022-02 55 0 

2022-03 53 1 

2022-04 59 1 

2022-05 49 0 

2022-06 51 0 

2022-07 55 0 

2022-08 53 0 

2022-09 53 0 

2022-10 55 0 

2022-11 60 0 

2022-12 58 0 

2023-01 54 0 

2023-02 63 0 

2023-03 54 0 

2023-04 50 0 

2023-05 47 0 

2023-06 47 0 

2023-07 48 0 

2023-08 47 0 

2023-09 47 0 

2023-10 53 0 

2023-11 52 0 

2023-12 57 0 

12.Alberto Scorfano 
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month mickey mouse  Alberto Scorfano 

2018-01 76  0 

2018-02 74  0 

2018-03 70  0 

2018-04 70  0 

2018-05 69  0 

2018-06 64  0 

2018-07 64  0 

2018-08 70  0 

2018-09 71  0 

2018-10 76  0 

2018-11 100  0 

2018-12 88  0 

2019-01 74  0 

2019-02 71  0 

2019-03 68  0 

2019-04 60  0 

2019-05 59  0 

2019-06 59  0 

2019-07 60  0 

2019-08 57  0 

2019-09 59  0 

2019-10 64  0 

2019-11 73  0 

2019-12 67  0 

2020-01 63  0 

2020-02 66  0 

2020-03 56  0 

2020-04 59  0 

2020-05 60  0 

2020-06 60  0 

2020-07 64  0 

2020-08 59  0 

2020-09 58  0 

2020-10 63  0 

2020-11 64  0 

2020-12 65  0 
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12.Alberto Scorfano(ต่อ) 
month mickey mouse Alberto Scorfano 

2021-01 57 0 

2021-02 54 0 

2021-03 52 0 

2021-04 54 0 

2021-05 53 0 

2021-06 51 0 

2021-07 55 1 

2021-08 53 1 

2021-09 53 0 

2021-10 63 0 

2021-11 67 0 

2021-12 69 0 

2022-01 61 0 

2022-02 55 0 

2022-03 53 0 

2022-04 59 0 

2022-05 49 0 

2022-06 51 0 

2022-07 55 0 

2022-08 53 0 

2022-09 53 0 

2022-10 55 0 

2022-11 60 0 

2022-12 58 0 

2023-01 54 0 

2023-02 63 0 

2023-03 54 0 

2023-04 50 0 

2023-05 47 0 

2023-06 47 0 

2023-07 48 0 

2023-08 47 0 

2023-09 47 0 

2023-10 53 0 

2023-11 52 0 

2023-12 57 0 

 
13.The Uncle Roger 

month mickey mouse The Uncle Roger 
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2018-01 76 0 

2018-02 74 0 

2018-03 70 0 

2018-04 70 0 

2018-05 69 0 

2018-06 64 0 

2018-07 64 0 

2018-08 70 0 

2018-09 71 0 

2018-10 76 0 

2018-11 100 0 

2018-12 88 0 

2019-01 74 0 

2019-02 71 0 

2019-03 68 0 

2019-04 60 0 

2019-05 59 0 

2019-06 59 0 

2019-07 60 0 

2019-08 57 0 

2019-09 59 0 

2019-10 64 0 

2019-11 73 0 

2019-12 67 0 

2020-01 63 0 

2020-02 66 0 

2020-03 56 0 

2020-04 59 0 

2020-05 60 0 

2020-06 60 0 

2020-07 64 0 

2020-08 59 0 

2020-09 58 0 

2020-10 63 0 

2020-11 64 0 

2020-12 65 0 

 
 
13.The Uncle Roger (ต่อ) 

month mickey mouse The Uncle Roger 

2021-01 57 0 
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2021-02 54 0 

2021-03 52 0 

2021-04 54 0 

2021-05 53 0 

2021-06 51 0 

2021-07 55 0 

2021-08 53 0 

2021-09 53 0 

2021-10 63 0 

2021-11 67 0 

2021-12 69 0 

2022-01 61 0 

2022-02 55 0 

2022-03 53 0 

2022-04 59 0 

2022-05 49 0 

2022-06 51 0 

2022-07 55 0 

2022-08 53 0 

2022-09 53 0 

2022-10 55 0 

2022-11 60 0 

2022-12 58 0 

2023-01 54 0 

2023-02 63 0 

2023-03 54 0 

2023-04 50 0 

2023-05 47 0 

2023-06 47 0 

2023-07 48 0 

2023-08 47 0 

2023-09 47 0 

2023-10 53 0 

2023-11 52 0 

2023-12 57 0 

 
 
14.Aquaman 

month mickey mouse Aquaman 

2018-01 15 2 
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2018-02 14 2 

2018-03 14 3 

2018-04 13 2 

2018-05 13 2 

2018-06 12 3 

2018-07 12 9 

2018-08 13 5 

2018-09 14 4 

2018-10 15 7 

2018-11 19 13 

2018-12 17 100 

2019-01 14 65 

2019-02 14 29 

2019-03 13 27 

2019-04 12 20 

2019-05 11 12 

2019-06 11 8 

2019-07 12 8 

2019-08 11 10 

2019-09 11 7 

2019-10 12 7 

2019-11 14 6 

2019-12 13 6 

2020-01 12 6 

2020-02 13 7 

2020-03 11 5 

2020-04 11 6 

2020-05 12 6 

2020-06 11 6 

2020-07 12 8 

2020-08 11 7 

2020-09 11 5 

2020-10 12 4 

2020-11 12 7 

2020-12 12 5 

 
14.Aquaman(ต่อ) 

month mickey mouse Aquaman 
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2021-01 11 4 

2021-02 10 5 

2021-03 10 7 

2021-04 10 6 

2021-05 10 5 

2021-06 10 4 

2021-07 11 4 

2021-08 10 5 

2021-09 10 4 

2021-10 12 4 

2021-11 13 3 

2021-12 13 4 

2022-01 12 5 

2022-02 11 4 

2022-03 10 4 

2022-04 11 8 

2022-05 9 17 

2022-06 10 10 

2022-07 11 4 

2022-08 10 4 

2022-09 10 3 

2022-10 11 3 

2022-11 12 4 

2022-12 11 4 

2023-01 10 3 

2023-02 12 4 

2023-03 10 3 

2023-04 10 4 

2023-05 9 4 

2023-06 9 4 

2023-07 9 4 

2023-08 9 3 

2023-09 9 7 

2023-10 10 4 

2023-11 10 5 

2023-12 11 33 

 
15.Dugs Day 

month mickey mouse Dugs Day 

2018-01 76 0 

2018-02 74 0 
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2018-03 70 0 

2018-04 70 0 

2018-05 69 0 

2018-06 64 0 

2018-07 64 0 

2018-08 70 0 

2018-09 71 0 

2018-10 76 0 

2018-11 100 0 

2018-12 88 0 

2019-01 74 0 

2019-02 71 0 

2019-03 68 0 

2019-04 60 0 

2019-05 59 0 

2019-06 59 0 

2019-07 60 0 

2019-08 57 0 

2019-09 59 0 

2019-10 64 0 

2019-11 73 0 

2019-12 67 0 

2020-01 63 0 

2020-02 66 0 

2020-03 56 0 

2020-04 59 0 

2020-05 60 0 

2020-06 60 0 

2020-07 64 0 

2020-08 59 0 

2020-09 58 0 

2020-10 63 0 

2020-11 64 0 

2020-12 65 0 

 
 
15.Dugs Day (ต่อ) 

month mickey mouse Dugs Day 

2021-01 57 0 

2021-02 54 0 
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2021-03 52 0 

2021-04 54 0 

2021-05 53 0 

2021-06 51 0 

2021-07 55 0 

2021-08 53 0 

2021-09 53 0 

2021-10 63 0 

2021-11 67 0 

2021-12 69 0 

2022-01 61 0 

2022-02 55 0 

2022-03 53 0 

2022-04 59 0 

2022-05 49 0 

2022-06 51 0 

2022-07 55 0 

2022-08 53 0 

2022-09 53 0 

2022-10 55 0 

2022-11 60 0 

2022-12 58 0 

2023-01 54 0 

2023-02 63 0 

2023-03 54 0 

2023-04 50 0 

2023-05 47 0 

2023-06 47 0 

2023-07 48 0 

2023-08 47 0 

2023-09 47 0 

2023-10 53 0 

2023-11 52 0 

2023-12 57 0 

 
16.Remy Ratatouille 

month mickey mouse Reny ratatouille 

2018-01 76 0 
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2018-02 74 0 

2018-03 70 0 

2018-04 70 0 

2018-05 69 0 

2018-06 64 0 

2018-07 64 0 

2018-08 70 0 

2018-09 71 0 

2018-10 76 0 

2018-11 100 0 

2018-12 88 0 

2019-01 74 0 

2019-02 71 0 

2019-03 68 0 

2019-04 60 0 

2019-05 59 0 

2019-06 59 0 

2019-07 60 0 

2019-08 57 0 

2019-09 59 0 

2019-10 64 0 

2019-11 73 0 

2019-12 67 0 

2020-01 63 0 

2020-02 66 0 

2020-03 56 0 

2020-04 59 0 

2020-05 60 0 

2020-06 60 0 

2020-07 64 0 

2020-08 59 0 

2020-09 58 0 

2020-10 63 0 

2020-11 64 0 

2020-12 65 0 

 
16.Remy Ratatouille (ต่อ) 
 

month mickey mouse Reny ratatouille 

2021-01 57 0 

2021-02 54 0 
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2021-03 52 0 

2021-04 54 0 

2021-05 53 0 

2021-06 51 0 

2021-07 55 0 

2021-08 53 0 

2021-09 53 0 

2021-10 63 0 

2021-11 67 0 

2021-12 69 0 

2022-01 61 0 

2022-02 55 0 

2022-03 53 0 

2022-04 59 0 

2022-05 49 0 

2022-06 51 0 

2022-07 55 0 

2022-08 53 0 

2022-09 53 0 

2022-10 55 0 

2022-11 60 0 

2022-12 58 0 

2023-01 54 0 

2023-02 63 0 

2023-03 54 0 

2023-04 50 0 

2023-05 47 0 

2023-06 47 0 

2023-07 48 0 

2023-08 47 0 

2023-09 47 0 

2023-10 53 0 

2023-11 52 0 

2023-12 57 0 

 
17.Spider man 

month mickey mouse Spider man 

2018-01 7 5 

2018-02 6 5 

2018-03 6 5 
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2018-04 6 6 

2018-05 6 8 

2018-06 6 6 

2018-07 6 6 

2018-08 6 7 

2018-09 6 18 

2018-10 7 10 

2018-11 9 8 

2018-12 8 15 

2019-01 6 13 

2019-02 6 8 

2019-03 6 9 

2019-04 5 9 

2019-05 5 13 

2019-06 5 15 

2019-07 5 31 

2019-08 5 15 

2019-09 5 12 

2019-10 6 9 

2019-11 6 7 

2019-12 6 7 

2020-01 6 6 

2020-02 6 6 

2020-03 5 7 

2020-04 5 9 

2020-05 5 8 

2020-06 5 8 

2020-07 6 7 

2020-08 5 7 

2020-09 5 7 

2020-10 6 8 

2020-11 6 11 

2020-12 6 11 

 
17.Spider man(ต่อ) 

month mickey mouse Spider man 

2021-01 5 8 

2021-02 5 8 
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2021-03 5 8 

2021-04 5 7 

2021-05 5 7 

2021-06 4 7 

2021-07 5 9 

2021-08 5 18 

2021-09 5 14 

2021-10 5 12 

2021-11 6 25 

2021-12 6 100 

2022-01 5 47 

2022-02 5 23 

2022-03 5 22 

2022-04 5 16 

2022-05 4 12 

2022-06 4 11 

2022-07 5 12 

2022-08 5 12 

2022-09 5 9 

2022-10 5 8 

2022-11 5 8 

2022-12 5 10 

2023-01 5 8 

2023-02 5 8 

2023-03 5 7 

2023-04 4 8 

2023-05 4 12 

2023-06 4 37 

2023-07 4 18 

2023-08 4 13 

2023-09 4 10 

2023-10 5 18 

2023-11 5 14 

2023-12 5 12 

 
18.Snow White 

month mickey mouse Snow White 

2018-01 76 27 

2018-02 74 26 

2018-03 70 23 
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2018-04 70 21 

2018-05 69 20 

2018-06 64 21 

2018-07 64 20 

2018-08 70 21 

2018-09 71 24 

2018-10 76 28 

2018-11 100 26 

2018-12 88 28 

2019-01 74 27 

2019-02 71 24 

2019-03 68 23 

2019-04 60 21 

2019-05 59 19 

2019-06 59 21 

2019-07 60 20 

2019-08 57 21 

2019-09 59 21 

2019-10 64 27 

2019-11 73 24 

2019-12 67 30 

2020-01 63 23 

2020-02 66 21 

2020-03 56 21 

2020-04 59 25 

2020-05 60 23 

2020-06 60 21 

2020-07 64 22 

2020-08 59 21 

2020-09 58 22 

2020-10 63 25 

2020-11 64 22 

2020-12 65 26 

18.Snow White(ต่อ) 
 

month mickey mouse Snow White 

2021-01 57 23 

2021-02 54 23 
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2021-03 52 19 

2021-04 54 19 

2021-05 53 23 

2021-06 51 20 

2021-07 55 20 

2021-08 53 19 

2021-09 53 18 

2021-10 63 22 

2021-11 67 21 

2021-12 69 24 

2022-01 61 25 

2022-02 55 23 

2022-03 53 20 

2022-04 59 19 

2022-05 49 19 

2022-06 51 18 

2022-07 55 18 

2022-08 53 20 

2022-09 53 28 

2022-10 55 25 

2022-11 60 23 

2022-12 58 24 

2023-01 54 20 

2023-02 63 20 

2023-03 54 20 

2023-04 50 19 

2023-05 47 19 

2023-06 47 21 

2023-07 48 36 

2023-08 47 46 

2023-09 47 35 

2023-10 53 40 

2023-11 52 30 

2023-12 57 30 

 
19.Snoopy 

month mickey mouse Snoopy 

2018-01 76 24 

2018-02 74 27 

2018-03 70 26 
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2018-04 70 23 

2018-05 69 22 

2018-06 64 23 

2018-07 64 21 

2018-08 70 22 

2018-09 71 22 

2018-10 76 23 

2018-11 100 26 

2018-12 88 31 

2019-01 74 21 

2019-02 71 23 

2019-03 68 22 

2019-04 60 21 

2019-05 59 20 

2019-06 59 21 

2019-07 60 22 

2019-08 57 22 

2019-09 59 23 

2019-10 64 24 

2019-11 73 28 

2019-12 67 32 

2020-01 63 22 

2020-02 66 23 

2020-03 56 20 

2020-04 59 22 

2020-05 60 22 

2020-06 60 22 

2020-07 64 22 

2020-08 59 22 

2020-09 58 22 

2020-10 63 28 

2020-11 64 28 

2020-12 65 32 

19.Snoopy(ต่อ) 
month mickey mouse Snoopy 

2021-01 57 23 

2021-02 54 24 

2021-03 52 21 
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2021-04 54 21 

2021-05 53 21 

2021-06 51 19 

2021-07 55 22 

2021-08 53 22 

2021-09 53 21 

2021-10 63 24 

2021-11 67 28 

2021-12 69 32 

2022-01 61 23 

2022-02 55 22 

2022-03 53 21 

2022-04 59 22 

2022-05 49 21 

2022-06 51 21 

2022-07 55 22 

2022-08 53 23 

2022-09 53 22 

2022-10 55 24 

2022-11 60 29 

2022-12 58 34 

2023-01 54 24 

2023-02 63 25 

2023-03 54 21 

2023-04 50 27 

2023-05 47 22 

2023-06 47 23 

2023-07 48 24 

2023-08 47 26 

2023-09 47 27 

2023-10 53 29 

2023-11 52 36 

2023-12 57 44 

20.Star-Lord 
month mickey mouse Star-Lord 

2018-01 76 0 

2018-02 74 0 

2018-03 70 0 
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2018-04 70 0 

2018-05 69 0 

2018-06 64 0 

2018-07 64 0 

2018-08 70 0 

2018-09 71 0 

2018-10 76 0 

2018-11 100 0 

2018-12 88 0 

2019-01 74 0 

2019-02 71 0 

2019-03 68 0 

2019-04 60 0 

2019-05 59 0 

2019-06 59 0 

2019-07 60 0 

2019-08 57 0 

2019-09 59 0 

2019-10 64 0 

2019-11 73 0 

2019-12 67 0 

2020-01 63 0 

2020-02 66 0 

2020-03 56 0 

2020-04 59 0 

2020-05 60 0 

2020-06 60 0 

2020-07 64 0 

2020-08 59 0 

2020-09 58 0 

2020-10 63 0 

2020-11 64 0 

2020-12 65 0 

 
20.Star-Lord(ต่อ) 

month mickey mouse Star-Lord 

2021-01 57 0 

2021-02 54 0 



  240 

2021-03 52 0 

2021-04 54 0 

2021-05 53 0 

2021-06 51 0 

2021-07 55 0 

2021-08 53 0 

2021-09 53 0 

2021-10 63 0 

2021-11 67 0 

2021-12 69 0 

2022-01 61 0 

2022-02 55 0 

2022-03 53 0 

2022-04 59 0 

2022-05 49 0 

2022-06 51 0 

2022-07 55 0 

2022-08 53 0 

2022-09 53 0 

2022-10 55 0 

2022-11 60 0 

2022-12 58 0 

2023-01 54 0 

2023-02 63 0 

2023-03 54 0 

2023-04 50 0 

2023-05 47 0 

2023-06 47 0 

2023-07 48 0 

2023-08 47 0 

2023-09 47 0 

2023-10 53 0 

2023-11 52 0 

2023-12 57 0 

 
 
21.Wednesday Addams 

month mickey mouse Wednesday addams 

2018-01 60 1 

2018-02 59 1 

2018-03 56 1 
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2018-04 55 1 

2018-05 55 1 

2018-06 51 1 

2018-07 51 1 

2018-08 55 1 

2018-09 56 2 

2018-10 60 9 

2018-11 79 2 

2018-12 69 1 

2019-01 58 1 

2019-02 56 1 

2019-03 53 1 

2019-04 47 1 

2019-05 46 1 

2019-06 46 1 

2019-07 47 1 

2019-08 45 1 

2019-09 47 2 

2019-10 51 12 

2019-11 58 2 

2019-12 53 1 

2020-01 50 1 

2020-02 52 1 

2020-03 44 1 

2020-04 46 1 

2020-05 48 1 

2020-06 47 1 

2020-07 51 1 

2020-08 47 1 

2020-09 46 2 

2020-10 50 7 

2020-11 51 2 

2020-12 51 1 

 
21.Wednesday Addams(ต่อ) 

month mickey mouse Wednesday addams 

2021-01 45 1 

2021-02 43 1 

2021-03 41 1 

2021-04 43 1 
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2021-05 42 1 

2021-06 41 1 

2021-07 43 1 

2021-08 42 2 

2021-09 42 2 

2021-10 50 10 

2021-11 53 2 

2021-12 54 1 

2022-01 49 1 

2022-02 44 1 

2022-03 42 1 

2022-04 46 1 

2022-05 39 1 

2022-06 40 2 

2022-07 44 1 

2022-08 42 9 

2022-09 42 6 

2022-10 43 15 

2022-11 47 45 

2022-12 46 100 

2023-01 43 38 

2023-02 50 20 

2023-03 42 13 

2023-04 39 9 

2023-05 37 7 

2023-06 37 6 

2023-07 38 5 

2023-08 37 6 

2023-09 37 7 

2023-10 42 22 

2023-11 41 6 

2023-12 45 4 

 
22.Woody toy story 

month mickey mouse Woody toy story 

2018-01 76 2 

2018-02 74 2 

2018-03 70 2 
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2018-04 70 2 

2018-05 69 2 

2018-06 64 2 

2018-07 64 2 

2018-08 70 2 

2018-09 71 2 

2018-10 76 3 

2018-11 100 3 

2018-12 88 2 

2019-01 74 2 

2019-02 71 2 

2019-03 68 2 

2019-04 60 2 

2019-05 59 3 

2019-06 59 15 

2019-07 60 8 

2019-08 57 4 

2019-09 59 3 

2019-10 64 5 

2019-11 73 4 

2019-12 67 3 

2020-01 63 3 

2020-02 66 3 

2020-03 56 3 

2020-04 59 3 

2020-05 60 3 

2020-06 60 3 

2020-07 64 3 

2020-08 59 3 

2020-09 58 3 

2020-10 63 3 

2020-11 64 2 

2020-12 65 3 

 
22.Woody toy story(ต่อ) 

month mickey mouse Woody toy story 

2021-01 57 2 

2021-02 54 2 

2021-03 52 2 

2021-04 54 2 

2021-05 53 2 
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2021-06 51 2 

2021-07 55 2 

2021-08 53 2 

2021-09 53 2 

2021-10 63 4 

2021-11 67 2 

2021-12 69 2 

2022-01 61 2 

2022-02 55 2 

2022-03 53 2 

2022-04 59 2 

2022-05 49 2 

2022-06 51 3 

2022-07 55 3 

2022-08 53 3 

2022-09 53 3 

2022-10 55 4 

2022-11 60 3 

2022-12 58 2 

2023-01 54 2 

2023-02 63 3 

2023-03 54 2 

2023-04 50 2 

2023-05 47 2 

2023-06 47 2 

2023-07 48 2 

2023-08 47 2 

2023-09 47 2 

2023-10 53 4 

2023-11 52 3 

2023-12 57 2 

 
 
23.Lightning McQueen 

month mickey mouse Lightning McQueen 

2018-01 76 5 

2018-02 74 7 

2018-03 70 6 

2018-04 70 5 

2018-05 69 5 
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2018-06 64 5 

2018-07 64 5 

2018-08 70 5 

2018-09 71 5 

2018-10 76 6 

2018-11 100 6 

2018-12 88 6 

2019-01 74 5 

2019-02 71 4 

2019-03 68 5 

2019-04 60 5 

2019-05 59 5 

2019-06 59 4 

2019-07 60 4 

2019-08 57 4 

2019-09 59 5 

2019-10 64 5 

2019-11 73 5 

2019-12 67 6 

2020-01 63 5 

2020-02 66 5 

2020-03 56 5 

2020-04 59 6 

2020-05 60 6 

2020-06 60 6 

2020-07 64 6 

2020-08 59 6 

2020-09 58 5 

2020-10 63 5 

2020-11 64 6 

2020-12 65 6 

23.Lightning McQueen(ตอ่) 
month mickey mouse Lightning McQueen 

2021-01 57 6 

2021-02 54 5 

2021-03 52 5 

2021-04 54 7 

2021-05 53 7 
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2021-06 51 7 

2021-07 55 8 

2021-08 53 7 

2021-09 53 6 

2021-10 63 6 

2021-11 67 7 

2021-12 69 6 

2022-01 61 6 

2022-02 55 6 

2022-03 53 6 

2022-04 59 6 

2022-05 49 6 

2022-06 51 6 

2022-07 55 6 

2022-08 53 8 

2022-09 53 13 

2022-10 55 10 

2022-11 60 8 

2022-12 58 8 

2023-01 54 8 

2023-02 63 8 

2023-03 54 8 

2023-04 50 8 

2023-05 47 8 

2023-06 47 8 

2023-07 48 8 

2023-08 47 12 

2023-09 47 13 

2023-10 53 13 

2023-11 52 12 

2023-12 57 11 

24.Loki 
month mickey mouse Loki 

2018-01 19 5 

2018-02 19 6 

2018-03 18 6 

2018-04 18 9 

2018-05 18 12 
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2018-06 16 8 

2018-07 16 7 

2018-08 18 7 

2018-09 18 8 

2018-10 20 7 

2018-11 26 6 

2018-12 22 6 

2019-01 19 5 

2019-02 18 5 

2019-03 17 6 

2019-04 15 8 

2019-05 15 10 

2019-06 15 6 

2019-07 15 7 

2019-08 15 6 

2019-09 15 5 

2019-10 16 4 

2019-11 19 5 

2019-12 17 5 

2020-01 16 5 

2020-02 17 6 

2020-03 14 5 

2020-04 15 6 

2020-05 15 6 

2020-06 15 5 

2020-07 16 5 

2020-08 15 5 

2020-09 15 5 

2020-10 16 5 

2020-11 16 5 

2020-12 17 8 

24.Loki (ต่อ) 
month mickey mouse Loki 

2021-01 15 8 

2021-02 14 10 

2021-03 13 10 

2021-04 14 13 

2021-05 14 13 
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2021-06 13 89 

2021-07 14 100 

2021-08 14 23 

2021-09 14 14 

2021-10 16 12 

2021-11 17 10 

2021-12 18 12 

2022-01 16 13 

2022-02 14 10 

2022-03 13 9 

2022-04 15 10 

2022-05 12 12 

2022-06 13 10 

2022-07 14 12 

2022-08 13 9 

2022-09 14 8 

2022-10 14 7 

2022-11 15 9 

2022-12 15 8 

2023-01 14 7 

2023-02 16 10 

2023-03 14 7 

2023-04 13 7 

2023-05 12 8 

2023-06 12 7 

2023-07 12 8 

2023-08 12 10 

2023-09 12 10 

2023-10 14 46 

2023-11 13 49 

2023-12 14 13 

 
 
25.Lady (Lady and Tramp) 

month mickey mouse Lady  Lady and Tramp 

2018-01 76 3 

2018-02 74 3 

2018-03 70 3 

2018-04 70 3 

2018-05 69 2 

2018-06 64 3 
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2018-07 64 3 

2018-08 70 3 

2018-09 71 3 

2018-10 76 3 

2018-11 100 3 

2018-12 88 2 

2019-01 74 2 

2019-02 71 3 

2019-03 68 3 

2019-04 60 3 

2019-05 59 3 

2019-06 59 3 

2019-07 60 3 

2019-08 57 10 

2019-09 59 4 

2019-10 64 5 

2019-11 73 30 

2019-12 67 11 

2020-01 63 8 

2020-02 66 6 

2020-03 56 8 

2020-04 59 9 

2020-05 60 5 

2020-06 60 4 

2020-07 64 4 

2020-08 59 4 

2020-09 58 4 

2020-10 63 3 

2020-11 64 4 

2020-12 65 4 

 
 
25.Lady (Lady and Tramp) (ต่อ) 

month mickey mouse Lady  Lady and Tramp 

2021-01 57 4 

2021-02 54 4 

2021-03 52 3 

2021-04 54 3 

2021-05 53 3 

2021-06 51 3 
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2021-07 55 3 

2021-08 53 3 

2021-09 53 3 

2021-10 63 3 

2021-11 67 3 

2021-12 69 3 

2022-01 61 3 

2022-02 55 3 

2022-03 53 2 

2022-04 59 3 

2022-05 49 2 

2022-06 51 3 

2022-07 55 3 

2022-08 53 3 

2022-09 53 3 

2022-10 55 3 

2022-11 60 2 

2022-12 58 2 

2023-01 54 3 

2023-02 63 3 

2023-03 54 2 

2023-04 50 3 

2023-05 47 2 

2023-06 47 2 

2023-07 48 2 

2023-08 47 2 

2023-09 47 2 

2023-10 53 2 

2023-11 52 2 

2023-12 57 3 

 
26. Tramp (Lady and Tramp)  

month mickey mouse Tramp  Lady and Tramp 

2018-01 76 3 

2018-02 74 4 

2018-03 70 3 

2018-04 70 3 

2018-05 69 2 
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2018-06 64 2 

2018-07 64 2 

2018-08 70 3 

2018-09 71 2 

2018-10 76 2 

2018-11 100 3 

2018-12 88 3 

2019-01 74 2 

2019-02 71 3 

2019-03 68 3 

2019-04 60 3 

2019-05 59 3 

2019-06 59 2 

2019-07 60 3 

2019-08 57 10 

2019-09 59 4 

2019-10 64 5 

2019-11 73 29 

2019-12 67 11 

2020-01 63 8 

2020-02 66 6 

2020-03 56 8 

2020-04 59 9 

2020-05 60 6 

2020-06 60 4 

2020-07 64 4 

2020-08 59 4 

2020-09 58 4 

2020-10 63 3 

2020-11 64 4 

2020-12 65 4 

 
 
26. Tramp (Lady and Tramp) (ต่อ) 

month mickey mouse Tramp  Lady and Tramp 

2021-01 57 4 

2021-02 54 4 

2021-03 52 3 

2021-04 54 3 

2021-05 53 3 

2021-06 51 3 
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2021-07 55 3 

2021-08 53 3 

2021-09 53 3 

2021-10 63 3 

2021-11 67 3 

2021-12 69 3 

2022-01 61 3 

2022-02 55 3 

2022-03 53 2 

2022-04 59 3 

2022-05 49 2 

2022-06 51 3 

2022-07 55 3 

2022-08 53 3 

2022-09 53 3 

2022-10 55 2 

2022-11 60 2 

2022-12 58 2 

2023-01 54 3 

2023-02 63 3 

2023-03 54 2 

2023-04 50 3 

2023-05 47 2 

2023-06 47 2 

2023-07 48 2 

2023-08 47 3 

2023-09 47 2 

2023-10 53 2 

2023-11 52 2 

2023-12 57 3 

 
27.Legoshi 

month mickey mouse Legoshi 

2018-01 76 0 

2018-02 74 0 

2018-03 70 0 

2018-04 70 0 

2018-05 69 0 

2018-06 64 0 

2018-07 64 0 
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2018-08 70 0 

2018-09 71 0 

2018-10 76 0 

2018-11 100 0 

2018-12 88 0 

2019-01 74 0 

2019-02 71 0 

2019-03 68 0 

2019-04 60 0 

2019-05 59 0 

2019-06 59 0 

2019-07 60 0 

2019-08 57 0 

2019-09 59 0 

2019-10 64 0 

2019-11 73 0 

2019-12 67 0 

2020-01 63 0 

2020-02 66 0 

2020-03 56 1 

2020-04 59 2 

2020-05 60 1 

2020-06 60 1 

2020-07 64 1 

2020-08 59 1 

2020-09 58 1 

2020-10 63 1 

2020-11 64 1 

2020-12 65 1 

 
27.Legoshi(ต่อ) 

month mickey mouse Legoshi 

2021-01 57 1 

2021-02 54 1 

2021-03 52 1 

2021-04 54 2 

2021-05 53 1 

2021-06 51 1 
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2021-07 55 3 

2021-08 53 2 

2021-09 53 1 

2021-10 63 1 

2021-11 67 1 

2021-12 69 1 

2022-01 61 1 

2022-02 55 1 

2022-03 53 1 

2022-04 59 1 

2022-05 49 1 

2022-06 51 1 

2022-07 55 1 

2022-08 53 1 

2022-09 53 1 

2022-10 55 1 

2022-11 60 1 

2022-12 58 1 

2023-01 54 1 

2023-02 63 1 

2023-03 54 1 

2023-04 50 1 

2023-05 47 1 

2023-06 47 1 

2023-07 48 1 

2023-08 47 1 

2023-09 47 1 

2023-10 53 1 

2023-11 52 1 

2023-12 57 1 

28.Lucas the spider 
month mickey mouse Lucas the spider 

2018-01 76 2 

2018-02 74 3 

2018-03 70 3 

2018-04 70 3 

2018-05 69 2 

2018-06 64 2 

2018-07 64 1 

2018-08 70 1 
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2018-09 71 1 

2018-10 76 1 

2018-11 100 1 

2018-12 88 1 

2019-01 74 1 

2019-02 71 1 

2019-03 68 1 

2019-04 60 1 

2019-05 59 1 

2019-06 59 0 

2019-07 60 1 

2019-08 57 1 

2019-09 59 1 

2019-10 64 1 

2019-11 73 1 

2019-12 67 0 

2020-01 63 0 

2020-02 66 0 

2020-03 56 0 

2020-04 59 0 

2020-05 60 1 

2020-06 60 0 

2020-07 64 0 

2020-08 59 1 

2020-09 58 1 

2020-10 63 0 

2020-11 64 0 

2020-12 65 0 

 
 
28.Lucas the spider(ต่อ) 

month mickey mouse Lucas the spider 

2021-01 57 0 

2021-02 54 0 

2021-03 52 0 

2021-04 54 0 

2021-05 53 0 

2021-06 51 0 

2021-07 55 0 

2021-08 53 0 
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2021-09 53 0 

2021-10 63 0 

2021-11 67 0 

2021-12 69 0 

2022-01 61 0 

2022-02 55 0 

2022-03 53 0 

2022-04 59 0 

2022-05 49 0 

2022-06 51 0 

2022-07 55 0 

2022-08 53 0 

2022-09 53 0 

2022-10 55 0 

2022-11 60 0 

2022-12 58 0 

2023-01 54 0 

2023-02 63 0 

2023-03 54 0 

2023-04 50 0 

2023-05 47 0 

2023-06 47 0 

2023-07 48 0 

2023-08 47 0 

2023-09 47 0 

2023-10 53 0 

2023-11 52 1 

2023-12 57 1 

 
29.Luca 

month mickey mouse Luca 

2018-01 37 0 

2018-02 36 0 

2018-03 34 0 

2018-04 34 0 

2018-05 34 0 

2018-06 31 0 

2018-07 31 0 
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2018-08 34 0 

2018-09 34 0 

2018-10 37 0 

2018-11 49 0 

2018-12 43 0 

2019-01 36 0 

2019-02 34 0 

2019-03 33 0 

2019-04 29 0 

2019-05 29 0 

2019-06 28 0 

2019-07 29 0 

2019-08 28 0 

2019-09 29 0 

2019-10 31 0 

2019-11 35 0 

2019-12 33 0 

2020-01 31 0 

2020-02 32 0 

2020-03 27 0 

2020-04 29 0 

2020-05 29 0 

2020-06 29 0 

2020-07 31 0 

2020-08 29 0 

2020-09 28 0 

2020-10 31 0 

2020-11 31 0 

2020-12 31 0 

 
29.Luca(ต่อ) 

month mickey mouse Luca 

2021-01 28 0 

2021-02 26 2 

2021-03 25 2 

2021-04 26 2 

2021-05 26 5 

2021-06 25 100 

2021-07 26 99 

2021-08 26 49 

2021-09 26 26 
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2021-10 31 18 

2021-11 33 15 

2021-12 33 14 

2022-01 30 15 

2022-02 27 13 

2022-03 26 12 

2022-04 28 10 

2022-05 24 10 

2022-06 25 10 

2022-07 27 10 

2022-08 26 8 

2022-09 26 7 

2022-10 27 6 

2022-11 29 5 

2022-12 28 5 

2023-01 26 6 

2023-02 31 6 

2023-03 26 4 

2023-04 24 4 

2023-05 23 4 

2023-06 23 4 

2023-07 23 4 

2023-08 23 4 

2023-09 23 3 

2023-10 26 3 

2023-11 25 3 

2023-12 27 3 

 
 
30.Lisa the Simpson 

month mickey mouse Lisa the simpson 

2018-01 76 0 

2018-02 74 0 

2018-03 70 0 

2018-04 70 0 

2018-05 69 0 

2018-06 64 0 

2018-07 64 0 

2018-08 70 0 

2018-09 71 0 
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2018-10 76 0 

2018-11 100 0 

2018-12 88 0 

2019-01 74 0 

2019-02 71 0 

2019-03 68 0 

2019-04 60 0 

2019-05 59 0 

2019-06 59 0 

2019-07 60 0 

2019-08 57 0 

2019-09 59 0 

2019-10 64 0 

2019-11 73 0 

2019-12 67 0 

2020-01 63 0 

2020-02 66 0 

2020-03 56 0 

2020-04 59 0 

2020-05 60 0 

2020-06 60 0 

2020-07 64 0 

2020-08 59 0 

2020-09 58 0 

2020-10 63 0 

2020-11 64 0 

2020-12 65 0 

 
30.Lisa the Simpson(ต่อ) 

month mickey mouse Lisa the simpson 

2021-01 57 0 

2021-02 54 0 

2021-03 52 0 

2021-04 54 0 

2021-05 53 0 

2021-06 51 0 

2021-07 55 0 

2021-08 53 0 
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2021-09 53 0 

2021-10 63 0 

2021-11 67 0 

2021-12 69 0 

2022-01 61 0 

2022-02 55 0 

2022-03 53 0 

2022-04 59 0 

2022-05 49 0 

2022-06 51 0 

2022-07 55 0 

2022-08 53 0 

2022-09 53 0 

2022-10 55 0 

2022-11 60 0 

2022-12 58 0 

2023-01 54 0 

2023-02 63 0 

2023-03 54 0 

2023-04 50 0 

2023-05 47 0 

2023-06 47 0 

2023-07 48 0 

2023-08 47 0 

2023-09 47 0 

2023-10 53 0 

2023-11 52 0 

2023-12 57 0 

 
31.Donkey Shrek 

month mickey mouse Donkey Shrek 

2018-01 76 1 

2018-02 74 1 

2018-03 70 1 

2018-04 70 1 

2018-05 69 2 

2018-06 64 2 

2018-07 64 1 

2018-08 70 1 

2018-09 71 2 
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2018-10 76 2 

2018-11 100 2 

2018-12 88 2 

2019-01 74 2 

2019-02 71 2 

2019-03 68 2 

2019-04 60 2 

2019-05 59 2 

2019-06 59 2 

2019-07 60 1 

2019-08 57 1 

2019-09 59 2 

2019-10 64 2 

2019-11 73 2 

2019-12 67 2 

2020-01 63 2 

2020-02 66 2 

2020-03 56 2 

2020-04 59 2 

2020-05 60 2 

2020-06 60 2 

2020-07 64 1 

2020-08 59 1 

2020-09 58 2 

2020-10 63 1 

2020-11 64 1 

2020-12 65 1 

 
31.Donkey Shrek (ต่อ) 

month mickey mouse Donkey Shrek 

2021-01 57 1 

2021-02 54 1 

2021-03 52 1 

2021-04 54 2 

2021-05 53 2 

2021-06 51 1 

2021-07 55 2 

2021-08 53 1 



  262 

2021-09 53 1 

2021-10 63 2 

2021-11 67 1 

2021-12 69 2 

2022-01 61 1 

2022-02 55 1 

2022-03 53 3 

2022-04 59 3 

2022-05 49 2 

2022-06 51 2 

2022-07 55 2 

2022-08 53 2 

2022-09 53 2 

2022-10 55 2 

2022-11 60 2 

2022-12 58 2 

2023-01 54 2 

2023-02 63 2 

2023-03 54 2 

2023-04 50 2 

2023-05 47 2 

2023-06 47 2 

2023-07 48 2 

2023-08 47 2 

2023-09 47 2 

2023-10 53 2 

2023-11 52 2 

2023-12 57 2 

 
32.Rocket Raccoon 

month mickey mouse Rocket raccoon 

2018-01 76 1 

2018-02 74 1 

2018-03 70 1 

2018-04 70 2 

2018-05 69 3 

2018-06 64 1 

2018-07 64 1 

2018-08 70 1 

2018-09 71 1 

2018-10 76 1 
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2018-11 100 1 

2018-12 88 1 

2019-01 74 1 

2019-02 71 1 

2019-03 68 1 

2019-04 60 3 

2019-05 59 3 

2019-06 59 1 

2019-07 60 1 

2019-08 57 1 

2019-09 59 1 

2019-10 64 1 

2019-11 73 1 

2019-12 67 1 

2020-01 63 1 

2020-02 66 1 

2020-03 56 1 

2020-04 59 1 

2020-05 60 1 

2020-06 60 1 

2020-07 64 1 

2020-08 59 1 

2020-09 58 1 

2020-10 63 1 

2020-11 64 1 

2020-12 65 1 

 
 
32.Rocket Raccoon(ต่อ) 

month mickey mouse Rocket raccoon 

2021-01 57 1 

2021-02 54 1 

2021-03 52 1 

2021-04 54 1 

2021-05 53 1 

2021-06 51 1 

2021-07 55 1 

2021-08 53 1 

2021-09 53 1 

2021-10 63 1 

2021-11 67 1 



  264 

2021-12 69 1 

2022-01 61 1 

2022-02 55 1 

2022-03 53 1 

2022-04 59 1 

2022-05 49 1 

2022-06 51 1 

2022-07 55 1 

2022-08 53 1 

2022-09 53 1 

2022-10 55 1 

2022-11 60 1 

2022-12 58 1 

2023-01 54 1 

2023-02 63 1 

2023-03 54 0 

2023-04 50 1 

2023-05 47 6 

2023-06 47 2 

2023-07 48 1 

2023-08 47 2 

2023-09 47 1 

2023-10 53 1 

2023-11 52 1 

2023-12 57 1 

 
 
33.Raya the last dragon 

month mickey mouse Raya last dragon 

2018-01 76 0 

2018-02 74 0 

2018-03 70 0 

2018-04 70 0 

2018-05 69 0 

2018-06 64 0 

2018-07 64 0 

2018-08 70 0 

2018-09 71 0 

2018-10 76 0 
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2018-11 100 0 

2018-12 88 0 

2019-01 74 0 

2019-02 71 0 

2019-03 68 0 

2019-04 60 0 

2019-05 59 0 

2019-06 59 0 

2019-07 60 0 

2019-08 57 1 

2019-09 59 0 

2019-10 64 0 

2019-11 73 0 

2019-12 67 0 

2020-01 63 0 

2020-02 66 0 

2020-03 56 0 

2020-04 59 1 

2020-05 60 1 

2020-06 60 0 

2020-07 64 1 

2020-08 59 1 

2020-09 58 1 

2020-10 63 4 

2020-11 64 1 

2020-12 65 1 

 
33.Raya the last dragon (ต่อ) 

month mickey mouse Raya last dragon 

2021-01 57 4 

2021-02 54 11 

2021-03 52 83 

2021-04 54 30 

2021-05 53 24 

2021-06 51 47 

2021-07 55 20 

2021-08 53 10 

2021-09 53 7 
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2021-10 63 6 

2021-11 67 5 

2021-12 69 6 

2022-01 61 7 

2022-02 55 6 

2022-03 53 5 

2022-04 59 4 

2022-05 49 3 

2022-06 51 3 

2022-07 55 3 

2022-08 53 3 

2022-09 53 2 

2022-10 55 2 

2022-11 60 2 

2022-12 58 3 

2023-01 54 2 

2023-02 63 2 

2023-03 54 2 

2023-04 50 2 

2023-05 47 2 

2023-06 47 2 

2023-07 48 2 

2023-08 47 2 

2023-09 47 2 

2023-10 53 2 

2023-11 52 2 

2023-12 57 2 

 
34.Rapunzel 

month mickey mouse Rapunzel 

2018-01 40 22 

2018-02 39 14 

2018-03 37 16 

2018-04 36 15 

2018-05 36 13 

2018-06 34 15 

2018-07 34 17 

2018-08 37 16 

2018-09 37 15 

2018-10 40 14 
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2018-11 52 16 

2018-12 46 17 

2019-01 39 18 

2019-02 37 18 

2019-03 35 17 

2019-04 31 17 

2019-05 31 14 

2019-06 31 16 

2019-07 31 16 

2019-08 30 17 

2019-09 31 16 

2019-10 34 16 

2019-11 38 19 

2019-12 35 19 

2020-01 33 18 

2020-02 35 19 

2020-03 29 100 

2020-04 31 30 

2020-05 32 35 

2020-06 31 19 

2020-07 34 20 

2020-08 31 19 

2020-09 30 17 

2020-10 33 16 

2020-11 34 17 

2020-12 34 51 

34.Rapunzel(ต่อ) 
month mickey mouse Rapunzel 

2021-01 30 30 

2021-02 28 17 

2021-03 27 15 

2021-04 28 16 

2021-05 28 16 

2021-06 27 15 

2021-07 29 15 

2021-08 28 15 

2021-09 28 15 

2021-10 33 14 
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2021-11 35 12 

2021-12 36 14 

2022-01 32 17 

2022-02 29 14 

2022-03 28 17 

2022-04 31 15 

2022-05 26 14 

2022-06 27 14 

2022-07 29 15 

2022-08 28 16 

2022-09 28 15 

2022-10 29 16 

2022-11 31 15 

2022-12 30 16 

2023-01 28 15 

2023-02 33 16 

2023-03 28 14 

2023-04 26 15 

2023-05 24 15 

2023-06 25 16 

2023-07 25 14 

2023-08 25 18 

2023-09 24 15 

2023-10 28 14 

2023-11 27 14 

2023-12 30 14 

 
35. Red Queen 

month mickey mouse Red Queen 

2018-01 76 0 

2018-02 74 0 

2018-03 70 0 

2018-04 70 0 

2018-05 69 0 

2018-06 64 0 

2018-07 64 0 

2018-08 70 0 

2018-09 71 0 
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2018-10 76 0 

2018-11 100 0 

2018-12 88 0 

2019-01 74 0 

2019-02 71 0 

2019-03 68 0 

2019-04 60 0 

2019-05 59 0 

2019-06 59 0 

2019-07 60 0 

2019-08 57 0 

2019-09 59 0 

2019-10 64 0 

2019-11 73 0 

2019-12 67 0 

2020-01 63 0 

2020-02 66 0 

2020-03 56 0 

2020-04 59 0 

2020-05 60 0 

2020-06 60 0 

2020-07 64 0 

2020-08 59 0 

2020-09 58 0 

2020-10 63 0 

2020-11 64 0 

2020-12 65 0 

 
 

 
 
35. Red Queen(ต่อ) 

month mickey mouse Red Queen 

2021-01 57 0 

2021-02 54 0 

2021-03 52 0 

2021-04 54 0 

2021-05 53 0 

2021-06 51 0 

2021-07 55 0 
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2021-08 53 0 

2021-09 53 0 

2021-10 63 0 

2021-11 67 0 

2021-12 69 0 

2022-01 61 0 

2022-02 55 0 

2022-03 53 0 

2022-04 59 0 

2022-05 49 0 

2022-06 51 0 

2022-07 55 0 

2022-08 53 0 

2022-09 53 0 

2022-10 55 0 

2022-11 60 0 

2022-12 58 0 

2023-01 54 0 

2023-02 63 0 

2023-03 54 0 

2023-04 50 0 

2023-05 47 0 

2023-06 47 0 

2023-07 48 0 

2023-08 47 0 

2023-09 47 0 

2023-10 53 0 

2023-11 52 0 

2023-12 57 0 

 
36. Russell up 

month mickey mouse Russell up 

2018-01 76 1 

2018-02 74 1 

2018-03 70 1 

2018-04 70 1 

2018-05 69 1 

2018-06 64 1 

2018-07 64 1 

2018-08 70 1 

2018-09 71 1 
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2018-10 76 2 

2018-11 100 1 

2018-12 88 1 

2019-01 74 1 

2019-02 71 1 

2019-03 68 1 

2019-04 60 1 

2019-05 59 1 

2019-06 59 1 

2019-07 60 1 

2019-08 57 1 

2019-09 59 1 

2019-10 64 2 

2019-11 73 1 

2019-12 67 1 

2020-01 63 1 

2020-02 66 1 

2020-03 56 1 

2020-04 59 1 

2020-05 60 1 

2020-06 60 1 

2020-07 64 1 

2020-08 59 1 

2020-09 58 1 

2020-10 63 1 

2020-11 64 1 

2020-12 65 1 

 
36. Russell up(ต่อ) 

month mickey mouse Russell up 

2021-01 57 1 

2021-02 54 1 

2021-03 52 1 

2021-04 54 1 

2021-05 53 1 

2021-06 51 1 

2021-07 55 1 

2021-08 53 1 

2021-09 53 1 

2021-10 63 1 
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2021-11 67 1 

2021-12 69 1 

2022-01 61 1 

2022-02 55 1 

2022-03 53 1 

2022-04 59 1 

2022-05 49 1 

2022-06 51 1 

2022-07 55 1 

2022-08 53 1 

2022-09 53 1 

2022-10 55 2 

2022-11 60 1 

2022-12 58 1 

2023-01 54 1 

2023-02 63 1 

2023-03 54 1 

2023-04 50 1 

2023-05 47 1 

2023-06 47 1 

2023-07 48 1 

2023-08 47 1 

2023-09 47 2 

2023-10 53 3 

2023-11 52 1 

2023-12 57 1 

37. Mike Wazowski 
month mickey mouse Mike Wazowski 

2018-01 76 3 

2018-02 77 3 

2018-03 75 3 

2018-04 71 3 

2018-05 70 3 

2018-06 66 3 

2018-07 67 3 

2018-08 68 3 

2018-09 71 4 

2018-10 78 7 
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2018-11 100 4 

2018-12 85 3 

2019-01 73 3 

2019-02 71 4 

2019-03 67 3 

2019-04 63 3 

2019-05 59 3 

2019-06 61 3 

2019-07 62 3 

2019-08 59 4 

2019-09 61 6 

2019-10 65 10 

2019-11 72 8 

2019-12 68 7 

2020-01 66 7 

2020-02 67 8 

2020-03 59 8 

2020-04 62 8 

2020-05 63 8 

2020-06 62 7 

2020-07 66 7 

2020-08 61 11 

2020-09 58 9 

2020-10 64 9 

2020-11 65 6 

2020-12 64 6 

 
37. Mike Wazowski(ต่อ) 

month mickey mouse Mike Wazowski 

2021-01 58 5 

2021-02 56 5 

2021-03 56 5 

2021-04 55 6 

2021-05 54 6 

2021-06 52 5 

2021-07 56 5 

2021-08 53 5 

2021-09 55 5 
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2021-10 62 8 

2021-11 70 5 

2021-12 68 4 

2022-01 61 5 

2022-02 57 5 

2022-03 54 5 

2022-04 53 6 

2022-05 55 6 

2022-06 52 5 

2022-07 55 6 

2022-08 52 6 

2022-09 54 6 

2022-10 54 8 

2022-11 59 5 

2022-12 60 5 

2023-01 51 5 

2023-02 64 5 

2023-03 54 5 

2023-04 53 5 

2023-05 47 5 

2023-06 49 5 

2023-07 46 4 

2023-08 47 5 

2023-09 47 5 

2023-10 54 8 

2023-11 54 5 

2023-12 57 5 

 
38.Puss in Boots 

month mickey mouse Puss in Boots 

2018-01 51 2 

2018-02 50 3 

2018-03 47 2 

2018-04 47 2 

2018-05 46 2 

2018-06 43 2 

2018-07 43 2 

2018-08 47 2 

2018-09 48 2 

2018-10 51 2 
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2018-11 67 2 

2018-12 59 2 

2019-01 50 2 

2019-02 48 2 

2019-03 45 2 

2019-04 40 1 

2019-05 40 2 

2019-06 39 2 

2019-07 40 2 

2019-08 38 1 

2019-09 40 1 

2019-10 43 1 

2019-11 49 1 

2019-12 45 2 

2020-01 43 1 

2020-02 44 1 

2020-03 38 2 

2020-04 40 2 

2020-05 40 2 

2020-06 40 2 

2020-07 43 2 

2020-08 40 2 

2020-09 39 2 

2020-10 43 2 

2020-11 43 1 

2020-12 43 2 

38.Puss in Boots(ต่อ) 
month mickey mouse Puss in Boots 

2021-01 38 2 

2021-02 36 1 

2021-03 35 1 

2021-04 36 2 

2021-05 36 1 

2021-06 35 1 

2021-07 37 1 

2021-08 36 1 

2021-09 36 1 

2021-10 42 2 
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2021-11 45 1 

2021-12 46 1 

2022-01 41 2 

2022-02 37 1 

2022-03 35 4 

2022-04 39 3 

2022-05 33 2 

2022-06 34 2 

2022-07 37 2 

2022-08 35 2 

2022-09 36 2 

2022-10 37 2 

2022-11 40 5 

2022-12 39 26 

2023-01 36 100 

2023-02 42 54 

2023-03 36 29 

2023-04 34 18 

2023-05 31 9 

2023-06 32 8 

2023-07 32 12 

2023-08 32 9 

2023-09 31 6 

2023-10 36 6 

2023-11 35 5 

2023-12 38 5 

39.Mr. Peanutbutter 
month mickey mouse Mr. Peanutbutter 

2018-01 76 0 

2018-02 77 0 

2018-03 75 0 

2018-04 71 0 

2018-05 70 0 

2018-06 66 0 

2018-07 67 0 

2018-08 68 0 

2018-09 71 0 

2018-10 78 0 
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2018-11 100 0 

2018-12 85 0 

2019-01 73 0 

2019-02 71 0 

2019-03 67 0 

2019-04 63 0 

2019-05 59 0 

2019-06 61 0 

2019-07 62 0 

2019-08 59 0 

2019-09 61 0 

2019-10 65 0 

2019-11 72 0 

2019-12 68 0 

2020-01 66 0 

2020-02 67 0 

2020-03 59 0 

2020-04 62 0 

2020-05 63 0 

2020-06 62 0 

2020-07 66 0 

2020-08 61 0 

2020-09 58 0 

2020-10 64 0 

2020-11 65 0 

2020-12 64 0 

 
39.Mr. Peanutbutter(ต่อ) 

month mickey mouse Mr. Peanutbutter 

2021-01 58 0 

2021-02 56 0 

2021-03 56 0 

2021-04 55 0 

2021-05 54 0 

2021-06 52 0 

2021-07 56 0 

2021-08 53 0 

2021-09 55 0 
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2021-10 62 0 

2021-11 70 0 

2021-12 68 0 

2022-01 61 0 

2022-02 57 0 

2022-03 54 0 

2022-04 53 0 

2022-05 55 0 

2022-06 52 0 

2022-07 55 0 

2022-08 52 0 

2022-09 54 0 

2022-10 54 0 

2022-11 59 0 

2022-12 60 0 

2023-01 51 0 

2023-02 64 0 

2023-03 54 0 

2023-04 53 0 

2023-05 47 0 

2023-06 49 0 

2023-07 46 0 

2023-08 47 0 

2023-09 47 0 

2023-10 54 0 

2023-11 54 0 

2023-12 57 0 

 
40.BoJack Horsman 

month mickey mouse Bojack Horsman 

2018-01 76 0 

2018-02 74 0 

2018-03 70 0 

2018-04 70 0 

2018-05 69 0 

2018-06 64 0 

2018-07 64 0 

2018-08 70 0 

2018-09 71 0 

2018-10 76 0 
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2018-11 100 0 

2018-12 88 0 

2019-01 74 0 

2019-02 71 0 

2019-03 68 0 

2019-04 60 0 

2019-05 59 0 

2019-06 59 0 

2019-07 60 0 

2019-08 57 0 

2019-09 59 0 

2019-10 64 0 

2019-11 73 0 

2019-12 67 0 

2020-01 63 0 

2020-02 66 0 

2020-03 56 0 

2020-04 59 0 

2020-05 60 0 

2020-06 60 0 

2020-07 64 0 

2020-08 59 0 

2020-09 58 0 

2020-10 63 0 

2020-11 64 0 

2020-12 65 0 

 
40.BoJack Horsman(ต่อ) 

month mickey mouse Bojack Horsman 

2021-01 57 0 

2021-02 54 0 

2021-03 52 0 

2021-04 54 0 

2021-05 53 0 

2021-06 51 0 

2021-07 55 0 

2021-08 53 0 

2021-09 53 0 
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2021-10 63 0 

2021-11 67 0 

2021-12 69 0 

2022-01 61 0 

2022-02 55 0 

2022-03 53 0 

2022-04 59 0 

2022-05 49 0 

2022-06 51 0 

2022-07 55 0 

2022-08 53 0 

2022-09 53 0 

2022-10 55 0 

2022-11 60 0 

2022-12 58 0 

2023-01 54 0 

2023-02 63 0 

2023-03 54 0 

2023-04 50 0 

2023-05 47 0 

2023-06 47 0 

2023-07 48 0 

2023-08 47 0 

2023-09 47 0 

2023-10 53 0 

2023-11 52 0 

2023-12 57 0 

 
41.Mr. Bean 

month mickey mouse Mr. Bean 

2018-01 76 2 

2018-02 74 2 

2018-03 70 2 

2018-04 70 2 

2018-05 69 2 

2018-06 64 1 

2018-07 64 4 

2018-08 70 1 

2018-09 71 1 

2018-10 76 1 

2018-11 100 1 
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2018-12 88 2 

2019-01 74 1 

2019-02 71 1 

2019-03 68 1 

2019-04 60 1 

2019-05 59 1 

2019-06 59 1 

2019-07 60 1 

2019-08 57 1 

2019-09 59 1 

2019-10 64 1 

2019-11 73 1 

2019-12 67 1 

2020-01 63 1 

2020-02 66 1 

2020-03 56 1 

2020-04 59 1 

2020-05 60 1 

2020-06 60 1 

2020-07 64 1 

2020-08 59 1 

2020-09 58 1 

2020-10 63 1 

2020-11 64 1 

2020-12 65 1 

 
 
41.Mr. Bean(ต่อ) 

month mickey mouse Mr. Bean 

2021-01 57 1 

2021-02 54 1 

2021-03 52 2 

2021-04 54 1 

2021-05 53 1 

2021-06 51 1 

2021-07 55 1 

2021-08 53 1 

2021-09 53 2 

2021-10 63 1 

2021-11 67 1 

2021-12 69 1 
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2022-01 61 1 

2022-02 55 1 

2022-03 53 1 

2022-04 59 1 

2022-05 49 1 

2022-06 51 1 

2022-07 55 1 

2022-08 53 1 

2022-09 53 1 

2022-10 55 1 

2022-11 60 1 

2022-12 58 1 

2023-01 54 1 

2023-02 63 1 

2023-03 54 1 

2023-04 50 1 

2023-05 47 1 

2023-06 47 1 

2023-07 48 1 

2023-08 47 1 

2023-09 47 1 

2023-10 53 0 

2023-11 52 1 

2023-12 57 1 

 
 
42. Minnie Mouse 

month mickey mouse Minnie Mouse 

2018-01 76 29 

2018-02 74 27 

2018-03 70 24 

2018-04 70 22 

2018-05 69 22 

2018-06 64 22 

2018-07 64 23 

2018-08 70 22 

2018-09 71 25 

2018-10 76 33 

2018-11 100 28 
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2018-12 88 29 

2019-01 74 24 

2019-02 71 24 

2019-03 68 24 

2019-04 60 21 

2019-05 59 20 

2019-06 59 20 

2019-07 60 22 

2019-08 57 23 

2019-09 59 22 

2019-10 64 30 

2019-11 73 25 

2019-12 67 25 

2020-01 63 22 

2020-02 66 23 

2020-03 56 18 

2020-04 59 19 

2020-05 60 21 

2020-06 60 21 

2020-07 64 22 

2020-08 59 22 

2020-09 58 21 

2020-10 63 25 

2020-11 64 24 

2020-12 65 24 

42. Minnie Mouse(ต่อ) 
month mickey mouse Minnie Mouse 

2021-01 57 20 

2021-02 54 19 

2021-03 52 19 

2021-04 54 18 

2021-05 53 18 

2021-06 51 18 

2021-07 55 19 

2021-08 53 20 

2021-09 53 21 

2021-10 63 25 

2021-11 67 24 

2021-12 69 23 
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2022-01 61 25 

2022-02 55 21 

2022-03 53 19 

2022-04 59 19 

2022-05 49 17 

2022-06 51 17 

2022-07 55 18 

2022-08 53 19 

2022-09 53 18 

2022-10 55 22 

2022-11 60 20 

2022-12 58 19 

2023-01 54 18 

2023-02 63 18 

2023-03 54 16 

2023-04 50 17 

2023-05 47 15 

2023-06 47 15 

2023-07 48 16 

2023-08 47 16 

2023-09 47 15 

2023-10 53 19 

2023-11 52 18 

2023-12 57 19 

 
 
43. Mickey mouse 

month Mickey mouse 

2018-01 77 

2018-02 75 

2018-03 71 

2018-04 71 

2018-05 70 

2018-06 65 

2018-07 65 

2018-08 71 

2018-09 71 

2018-10 77 

2018-11 100 
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2018-12 89 

2019-01 75 

2019-02 71 

2019-03 67 

2019-04 61 

2019-05 59 

2019-06 59 

2019-07 61 

2019-08 57 

2019-09 60 

2019-10 65 

2019-11 74 

2019-12 68 

2020-01 64 

2020-02 67 

2020-03 58 

2020-04 59 

2020-05 61 

2020-06 60 

2020-07 65 

2020-08 60 

2020-09 59 

2020-10 62 

2020-11 65 

2020-12 65 

 
43. Mickey mouse(ต่อ) 

month Mickey mouse 

2021-01 57 

2021-02 54 

2021-03 53 

2021-04 55 

2021-05 53 

2021-06 52 

2021-07 55 

2021-08 54 

2021-09 54 

2021-10 64 

2021-11 68 
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2021-12 69 

2022-01 62 

2022-02 56 

2022-03 53 

2022-04 59 

2022-05 49 

2022-06 51 

2022-07 56 

2022-08 53 

2022-09 54 

2022-10 56 

2022-11 61 

2022-12 59 

2023-01 55 

2023-02 64 

2023-03 54 

2023-04 51 

2023-05 47 

2023-06 48 

2023-07 48 

2023-08 48 

2023-09 47 

2023-10 53 

2023-11 52 

2023-12 57 

 
44. Maleficent  

month mickey mouse Maleficent 

2018-01 51 7 

2018-02 50 6 

2018-03 47 5 

2018-04 47 5 

2018-05 46 5 

2018-06 43 6 

2018-07 43 5 

2018-08 47 5 

2018-09 47 6 

2018-10 51 9 

2018-11 67 5 

2018-12 59 7 

2019-01 50 5 
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2019-02 48 5 

2019-03 45 6 

2019-04 40 5 

2019-05 39 10 

2019-06 39 6 

2019-07 40 11 

2019-08 38 10 

2019-09 40 17 

2019-10 43 100 

2019-11 49 47 

2019-12 45 20 

2020-01 43 33 

2020-02 44 18 

2020-03 38 14 

2020-04 39 13 

2020-05 40 17 

2020-06 40 16 

2020-07 43 11 

2020-08 40 10 

2020-09 39 10 

2020-10 43 13 

2020-11 43 8 

2020-12 43 10 

 
 
44. Maleficent(ต่อ) 

month mickey mouse Maleficent 

2021-01 38 7 

2021-02 36 7 

2021-03 35 6 

2021-04 36 6 

2021-05 36 7 

2021-06 35 7 

2021-07 37 7 

2021-08 36 7 

2021-09 36 7 

2021-10 42 12 

2021-11 45 7 

2021-12 46 7 
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2022-01 41 7 

2022-02 37 7 

2022-03 35 6 

2022-04 39 5 

2022-05 33 5 

2022-06 34 5 

2022-07 37 6 

2022-08 35 5 

2022-09 36 6 

2022-10 37 11 

2022-11 40 5 

2022-12 39 5 

2023-01 36 5 

2023-02 42 7 

2023-03 36 9 

2023-04 34 6 

2023-05 31 5 

2023-06 32 5 

2023-07 32 6 

2023-08 32 5 

2023-09 31 5 

2023-10 35 9 

2023-11 35 5 

2023-12 38 5 

45. Mario 
month mickey mouse Mario 

2018-01 11 29 

2018-02 11 24 

2018-03 11 23 

2018-04 11 23 

2018-05 10 24 

2018-06 10 26 

2018-07 10 26 

2018-08 11 27 

2018-09 11 26 

2018-10 12 27 

2018-11 15 28 

2018-12 13 30 

2019-01 11 34 
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2019-02 11 28 

2019-03 10 28 

2019-04 9 26 

2019-05 9 27 

2019-06 9 32 

2019-07 9 37 

2019-08 9 32 

2019-09 9 30 

2019-10 10 33 

2019-11 11 29 

2019-12 10 35 

2020-01 10 29 

2020-02 10 29 

2020-03 9 34 

2020-04 9 39 

2020-05 9 35 

2020-06 9 30 

2020-07 10 36 

2020-08 9 32 

2020-09 9 48 

2020-10 10 34 

2020-11 10 29 

2020-12 10 33 

 
 
45. Mario(ต่อ) 

month mickey mouse Mario 

2021-01 9 31 

2021-02 8 35 

2021-03 8 30 

2021-04 8 26 

2021-05 8 23 

2021-06 8 22 

2021-07 8 24 

2021-08 8 26 

2021-09 8 26 

2021-10 10 26 

2021-11 10 24 

2021-12 10 28 



  290 

2022-01 9 29 

2022-02 8 27 

2022-03 8 31 

2022-04 9 33 

2022-05 7 28 

2022-06 8 28 

2022-07 8 29 

2022-08 8 30 

2022-09 8 26 

2022-10 8 31 

2022-11 9 30 

2022-12 9 33 

2023-01 8 34 

2023-02 10 33 

2023-03 8 37 

2023-04 8 100 

2023-05 7 70 

2023-06 7 53 

2023-07 7 45 

2023-08 7 40 

2023-09 7 38 

2023-10 8 52 

2023-11 8 53 

2023-12 9 51 

46. Marge Simpson 
month mickey mouse Marge simpson 

2018-01 76 3 

2018-02 74 3 

2018-03 70 3 

2018-04 70 3 

2018-05 69 3 

2018-06 64 3 

2018-07 64 3 

2018-08 70 3 

2018-09 71 3 

2018-10 76 3 

2018-11 100 3 

2018-12 88 3 
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2019-01 74 3 

2019-02 71 4 

2019-03 68 3 

2019-04 60 3 

2019-05 59 3 

2019-06 59 3 

2019-07 60 3 

2019-08 57 4 

2019-09 59 3 

2019-10 64 3 

2019-11 73 3 

2019-12 67 3 

2020-01 63 3 

2020-02 66 3 

2020-03 56 4 

2020-04 59 4 

2020-05 60 4 

2020-06 60 4 

2020-07 64 4 

2020-08 59 4 

2020-09 58 3 

2020-10 63 3 

2020-11 64 3 

2020-12 65 3 

46. Marge Simpson(ต่อ) 
month mickey mouse Marge simpson 

2021-01 57 3 

2021-02 54 3 

2021-03 52 3 

2021-04 54 3 

2021-05 53 3 

2021-06 51 3 

2021-07 55 3 

2021-08 53 3 

2021-09 53 3 

2021-10 63 3 

2021-11 67 3 

2021-12 69 3 
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2022-01 61 3 

2022-02 55 3 

2022-03 53 3 

2022-04 59 3 

2022-05 49 5 

2022-06 51 3 

2022-07 55 3 

2022-08 53 3 

2022-09 53 3 

2022-10 55 3 

2022-11 60 3 

2022-12 58 2 

2023-01 54 3 

2023-02 63 3 

2023-03 54 3 

2023-04 50 3 

2023-05 47 3 

2023-06 47 3 

2023-07 48 3 

2023-08 47 2 

2023-09 47 2 

2023-10 53 3 

2023-11 52 3 

2023-12 57 2 

47.My Melody 
month mickey mouse My Melody 

2018-01 76 2 

2018-02 74 2 

2018-03 70 2 

2018-04 70 2 

2018-05 69 2 

2018-06 64 2 

2018-07 64 2 

2018-08 70 2 

2018-09 71 2 

2018-10 76 2 

2018-11 100 2 

2018-12 88 2 

2019-01 74 2 
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2019-02 71 2 

2019-03 68 2 

2019-04 60 2 

2019-05 59 2 

2019-06 59 2 

2019-07 60 2 

2019-08 57 2 

2019-09 59 2 

2019-10 64 2 

2019-11 73 2 

2019-12 67 2 

2020-01 63 2 

2020-02 66 3 

2020-03 56 2 

2020-04 59 3 

2020-05 60 3 

2020-06 60 3 

2020-07 64 4 

2020-08 59 5 

2020-09 58 5 

2020-10 63 4 

2020-11 64 3 

2020-12 65 4 

 
 
 
 
47.My Melody (ต่อ) 
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48. Pinkie Pie 

month mickey mouse Pinkie Pie 

2018-01 76 3 

month mickey mouse My Melody

2021-01 57 4
2021-02 54 3
2021-03 52 3

2021-04 54 3
2021-05 53 4
2021-06 51 3
2021-07 55 3

2021-08 53 3
2021-09 53 3
2021-10 63 3
2021-11 67 3

2021-12 69 5
2022-01 61 6
2022-02 55 6
2022-03 53 6

2022-04 59 6
2022-05 49 6
2022-06 51 6

2022-07 55 7
2022-08 53 7
2022-09 53 7
2022-10 55 7

2022-11 60 7
2022-12 58 7
2023-01 54 8
2023-02 63 9

2023-03 54 8
2023-04 50 9
2023-05 47 9
2023-06 47 9

2023-07 48 8
2023-08 47 9

2023-09 47 9

2023-10 53 9
2023-11 52 10

2023-12 57 11
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2018-02 74 3 

2018-03 70 3 

2018-04 70 3 

2018-05 69 3 

2018-06 64 3 

2018-07 64 3 

2018-08 70 2 

2018-09 71 2 

2018-10 76 3 

2018-11 100 2 

2018-12 88 3 

2019-01 74 2 

2019-02 71 2 

2019-03 68 2 

2019-04 60 2 

2019-05 59 2 

2019-06 59 2 

2019-07 60 2 

2019-08 57 2 

2019-09 59 2 

2019-10 64 2 

2019-11 73 2 

2019-12 67 2 

2020-01 63 2 

2020-02 66 2 

2020-03 56 2 

2020-04 59 2 

2020-05 60 2 

2020-06 60 2 

2020-07 64 2 

2020-08 59 2 

2020-09 58 2 

2020-10 63 2 

2020-11 64 2 

2020-12 65 2 

 
48. Pinkie Pie(ต่อ) 

month mickey mouse Pinkie Pie 

2021-01 57 2 
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2021-02 54 2 

2021-03 52 2 

2021-04 54 2 

2021-05 53 2 

2021-06 51 2 

2021-07 55 2 

2021-08 53 2 

2021-09 53 2 

2021-10 63 2 

2021-11 67 2 

2021-12 69 2 

2022-01 61 2 

2022-02 55 2 

2022-03 53 2 

2022-04 59 2 

2022-05 49 2 

2022-06 51 2 

2022-07 55 2 

2022-08 53 2 

2022-09 53 2 

2022-10 55 2 

2022-11 60 2 

2022-12 58 2 

2023-01 54 2 

2023-02 63 2 

2023-03 54 2 

2023-04 50 2 

2023-05 47 2 

2023-06 47 2 

2023-07 48 2 

2023-08 47 2 

2023-09 47 2 

2023-10 53 2 

2023-11 52 2 

2023-12 57 2 

 

 49. Twilight Sparkle 
month mickey mouse Twilight Sparkle 

2018-01 76 3 



  297 

2018-02 74 3 

2018-03 70 3 

2018-04 70 3 

2018-05 69 2 

2018-06 64 3 

2018-07 64 3 

2018-08 70 2 

2018-09 71 2 

2018-10 76 2 

2018-11 100 2 

2018-12 88 2 

2019-01 74 2 

2019-02 71 2 

2019-03 68 2 

2019-04 60 2 

2019-05 59 2 

2019-06 59 2 

2019-07 60 2 

2019-08 57 2 

2019-09 59 2 

2019-10 64 2 

2019-11 73 2 

2019-12 67 2 

2020-01 63 2 

2020-02 66 2 

2020-03 56 2 

2020-04 59 2 

2020-05 60 2 

2020-06 60 2 

2020-07 64 2 

2020-08 59 3 

2020-09 58 2 

2020-10 63 2 

2020-11 64 2 

2020-12 65 2 

 
 
49. Twilight Sparkle(ต่อ) 
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50. Panda Jujutsu 

month mickey mouse Twilight Sparkle

2021-01 57 2
2021-02 54 2
2021-03 52 2

2021-04 54 2
2021-05 53 2
2021-06 51 2
2021-07 55 3

2021-08 53 4
2021-09 53 3
2021-10 63 3
2021-11 67 3

2021-12 69 2
2022-01 61 2
2022-02 55 2
2022-03 53 2

2022-04 59 2
2022-05 49 2
2022-06 51 2

2022-07 55 2
2022-08 53 2
2022-09 53 2
2022-10 55 2

2022-11 60 2
2022-12 58 2
2023-01 54 2
2023-02 63 2

2023-03 54 2
2023-04 50 2
2023-05 47 2
2023-06 47 2

2023-07 48 2
2023-08 47 2

2023-09 47 2

2023-10 53 2
2023-11 52 2

2023-12 57 2



  299 

month mickey mouse Panda Jujutsu 

2018-01 76 0 

2018-02 74 0 

2018-03 70 0 

2018-04 70 0 

2018-05 69 0 

2018-06 64 0 

2018-07 64 0 

2018-08 70 0 

2018-09 71 0 

2018-10 76 0 

2018-11 100 0 

2018-12 88 0 

2019-01 74 0 

2019-02 71 0 

2019-03 68 0 

2019-04 60 0 

2019-05 59 0 

2019-06 59 0 

2019-07 60 0 

2019-08 57 0 

2019-09 59 0 

2019-10 64 0 

2019-11 73 0 

2019-12 67 0 

2020-01 63 0 

2020-02 66 0 

2020-03 56 0 

2020-04 59 0 

2020-05 60 0 

2020-06 60 0 

2020-07 64 0 

2020-08 59 0 

2020-09 58 0 

2020-10 63 0 

2020-11 64 0 

2020-12 65 0 

50. Panda Jujutsu(ต่อ) 
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month mickey mouse Panda Jujutsu 

2021-01 57 0 

2021-02 54 0 

2021-03 52 0 

2021-04 54 0 

2021-05 53 0 

2021-06 51 0 

2021-07 55 0 

2021-08 53 0 

2021-09 53 0 

2021-10 63 0 

2021-11 67 0 

2021-12 69 0 

2022-01 61 0 

2022-02 55 0 

2022-03 53 0 

2022-04 59 0 

2022-05 49 0 

2022-06 51 0 

2022-07 55 0 

2022-08 53 0 

2022-09 53 0 

2022-10 55 0 

2022-11 60 0 

2022-12 58 0 

2023-01 54 0 

2023-02 63 0 

2023-03 54 0 

2023-04 50 0 

2023-05 47 0 

2023-06 47 0 

2023-07 48 0 

2023-08 47 0 

2023-09 47 0 

2023-10 53 0 

2023-11 52 0 

2023-12 57 0 

 
 
51. Flash Zootopia 
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51. Flash Zootopia(ต่อ) 

month mickey mouse Flash Zootopia

2018-01 76 1
2018-02 74 0
2018-03 70 0

2018-04 70 0
2018-05 69 0
2018-06 64 0
2018-07 64 0

2018-08 70 0
2018-09 71 0
2018-10 76 0
2018-11 100 0

2018-12 88 0
2019-01 74 0
2019-02 71 0
2019-03 68 0

2019-04 60 0
2019-05 59 0
2019-06 59 0

2019-07 60 0
2019-08 57 0
2019-09 59 0
2019-10 64 0

2019-11 73 0
2019-12 67 0
2020-01 63 0
2020-02 66 0

2020-03 56 0
2020-04 59 0
2020-05 60 0
2020-06 60 0

2020-07 64 0
2020-08 59 0

2020-09 58 0

2020-10 63 0
2020-11 64 0

2020-12 65 0
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month mickey mouse Flash Zootopia 

2021-01 57 0 

2021-02 54 0 

2021-03 52 0 

2021-04 54 0 

2021-05 53 0 

2021-06 51 0 

2021-07 55 0 

2021-08 53 0 

2021-09 53 0 

2021-10 63 0 

2021-11 67 0 

2021-12 69 0 

2022-01 61 0 

2022-02 55 0 

2022-03 53 0 

2022-04 59 0 

2022-05 49 0 

2022-06 51 0 

2022-07 55 0 

2022-08 53 0 

2022-09 53 0 

2022-10 55 0 

2022-11 60 0 

2022-12 58 0 

2023-01 54 0 

2023-02 63 0 

2023-03 54 0 

2023-04 50 0 

2023-05 47 0 

2023-06 47 0 

2023-07 48 0 

2023-08 47 0 

2023-09 47 0 

2023-10 53 0 

2023-11 52 0 

2023-12 57 0 

52. Yuji Itadori 
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month mickey mouse Yuji itadori 

2018-01 76 0 

2018-02 74 0 

2018-03 70 0 

2018-04 70 0 

2018-05 69 0 

2018-06 64 0 

2018-07 64 0 

2018-08 70 0 

2018-09 71 0 

2018-10 76 0 

2018-11 100 0 

2018-12 88 0 

2019-01 74 0 

2019-02 71 0 

2019-03 68 0 

2019-04 60 0 

2019-05 59 0 

2019-06 59 0 

2019-07 60 0 

2019-08 57 0 

2019-09 59 0 

2019-10 64 0 

2019-11 73 0 

2019-12 67 0 

2020-01 63 0 

2020-02 66 0 

2020-03 56 0 

2020-04 59 0 

2020-05 60 0 

2020-06 60 0 

2020-07 64 0 

2020-08 59 0 

2020-09 58 0 

2020-10 63 1 

   

2020-11 64 1 

2020-12 65 2 

52. Yuji Itadori(ต่อ) 
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month mickey mouse Yuji itadori 

2021-01 57 2 

2021-02 54 2 

2021-03 52 4 

2021-04 54 3 

2021-05 53 3 

2021-06 51 3 

2021-07 55 3 

2021-08 53 2 

2021-09 53 2 

2021-10 63 2 

2021-11 67 2 

2021-12 69 2 

2022-01 61 2 

2022-02 55 2 

2022-03 53 3 

2022-04 59 2 

2022-05 49 2 

2022-06 51 2 

2022-07 55 2 

2022-08 53 2 

2022-09 53 2 

2022-10 55 2 

2022-11 60 1 

2022-12 58 1 

2023-01 54 1 

2023-02 63 2 

2023-03 54 2 

2023-04 50 2 

2023-05 47 1 

2023-06 47 1 

2023-07 48 3 

2023-08 47 3 

2023-09 47 4 

2023-10 53 6 

2023-11 52 5 

2023-12 57 8 
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53. Winnie the pooh 

 
 
 
 
 
 

month mickey mouse winnie the pooh

2018-01 76 20
2018-02 74 19
2018-03 70 28

2018-04 70 19
2018-05 69 20
2018-06 64 32
2018-07 64 36

2018-08 70 50
2018-09 71 31
2018-10 76 29
2018-11 100 29

2018-12 88 24
2019-01 74 22
2019-02 71 22
2019-03 68 27

2019-04 60 25
2019-05 59 22
2019-06 59 20

2019-07 60 18
2019-08 57 20
2019-09 59 20
2019-10 64 32

2019-11 73 24
2019-12 67 22
2020-01 63 21
2020-02 66 20

2020-03 56 22
2020-04 59 24
2020-05 60 22
2020-06 60 20
2020-07 64 20
2020-08 59 20
2020-09 58 20
2020-10 63 21
2020-11 64 18
2020-12 65 19
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53. Winnie the pooh(ต่อ) 

 
 
 
 
 
 

month mickey mouse winnie the pooh

2021-01 57 21
2021-02 54 21
2021-03 52 20

2021-04 54 18
2021-05 53 18
2021-06 51 17
2021-07 55 18

2021-08 53 18
2021-09 53 19
2021-10 63 21
2021-11 67 20

2021-12 69 20
2022-01 61 23
2022-02 55 21
2022-03 53 19

2022-04 59 19
2022-05 49 32
2022-06 51 25

2022-07 55 31
2022-08 53 24
2022-09 53 33
2022-10 55 27

2022-11 60 23
2022-12 58 24
2023-01 54 35
2023-02 63 47

2023-03 54 33
2023-04 50 28
2023-05 47 25
2023-06 47 21
2023-07 48 24
2023-08 47 22
2023-09 47 24
2023-10 53 32
2023-11 52 24
2023-12 57 24
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54. Pink Panther 
month mickey mouse Pink Panther 

2018-01 76 10 

2018-02 74 12 

2018-03 70 11 

2018-04 70 10 

2018-05 69 11 

2018-06 64 10 

2018-07 64 9 

2018-08 70 10 

2018-09 71 9 

2018-10 76 9 

2018-11 100 9 

2018-12 88 10 

2019-01 74 9 

2019-02 71 9 

2019-03 68 9 

2019-04 60 9 

2019-05 59 10 

2019-06 59 9 

2019-07 60 11 

2019-08 57 11 

2019-09 59 10 

2019-10 64 9 

2019-11 73 9 

2019-12 67 10 

2020-01 63 8 

2020-02 66 8 

2020-03 56 9 

2020-04 59 10 

2020-05 60 9 

2020-06 60 8 

2020-07 64 8 

2020-08 59 8 

2020-09 58 7 

2020-10 63 7 

2020-11 64 7 

2020-12 65 7 

 
54. Pink Panther(ต่อ) 

month mickey mouse Pink Panther 



  308 

2021-01 57 7 

2021-02 54 8 

2021-03 52 7 

2021-04 54 7 

2021-05 53 7 

2021-06 51 7 

2021-07 55 7 

2021-08 53 6 

2021-09 53 6 

2021-10 63 7 

2021-11 67 6 

2021-12 69 7 

2022-01 61 7 

2022-02 55 7 

2022-03 53 6 

2022-04 59 7 

2022-05 49 6 

2022-06 51 6 

2022-07 55 7 

2022-08 53 6 

2022-09 53 6 

2022-10 55 7 

2022-11 60 8 

2022-12 58 8 

2023-01 54 7 

2023-02 63 7 

2023-03 54 7 

2023-04 50 7 

2023-05 47 7 

2023-06 47 6 

2023-07 48 7 

2023-08 47 6 

2023-09 47 6 

2023-10 53 7 

2023-11 52 7 

2023-12 57 7 

 
 
55. Piglet (Winnie the pooh) 

month mickey mouse Piglet (Winnie the pooh) 

2018-01 76 4 
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2018-02 74 4 

2018-03 70 5 

2018-04 70 4 

2018-05 69 4 

2018-06 64 5 

2018-07 64 5 

2018-08 70 5 

2018-09 71 6 

2018-10 76 7 

2018-11 100 5 

2018-12 88 6 

2019-01 74 5 

2019-02 71 6 

2019-03 68 5 

2019-04 60 4 

2019-05 59 4 

2019-06 59 4 

2019-07 60 4 

2019-08 57 4 

2019-09 59 5 

2019-10 64 7 

2019-11 73 5 

2019-12 67 5 

2020-01 63 5 

2020-02 66 5 

2020-03 56 6 

2020-04 59 6 

2020-05 60 5 

2020-06 60 4 

2020-07 64 4 

2020-08 59 4 

2020-09 58 5 

2020-10 63 6 

2020-11 64 4 

2020-12 65 4 

 
 
55. Piglet (Winnie the pooh)(ต่อ) 

month mickey mouse Piglet (Winnie the pooh) 

2021-01 57 4 

2021-02 54 4 
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2021-03 52 4 

2021-04 54 3 

2021-05 53 4 

2021-06 51 3 

2021-07 55 4 

2021-08 53 3 

2021-09 53 3 

2021-10 63 4 

2021-11 67 3 

2021-12 69 3 

2022-01 61 4 

2022-02 55 4 

2022-03 53 3 

2022-04 59 3 

2022-05 49 3 

2022-06 51 3 

2022-07 55 3 

2022-08 53 3 

2022-09 53 3 

2022-10 55 4 

2022-11 60 3 

2022-12 58 3 

2023-01 54 3 

2023-02 63 4 

2023-03 54 4 

2023-04 50 4 

2023-05 47 3 

2023-06 47 3 

2023-07 48 4 

2023-08 47 3 

2023-09 47 3 

2023-10 53 4 

2023-11 52 3 

2023-12 57 3 

 
 
56. No face 

month mickey mouse No face 

2018-01 76 42 

2018-02 74 45 

2018-03 70 47 
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2018-04 70 43 

2018-05 69 38 

2018-06 64 37 

2018-07 64 37 

2018-08 70 38 

2018-09 71 35 

2018-10 76 35 

2018-11 100 34 

2018-12 88 32 

2019-01 74 28 

2019-02 71 27 

2019-03 68 30 

2019-04 60 30 

2019-05 59 25 

2019-06 59 25 

2019-07 60 31 

2019-08 57 28 

2019-09 59 24 

2019-10 64 29 

2019-11 73 29 

2019-12 67 24 

2020-01 63 22 

2020-02 66 23 

2020-03 56 31 

2020-04 59 42 

2020-05 60 31 

2020-06 60 28 

2020-07 64 28 

2020-08 59 27 

2020-09 58 23 

2020-10 63 23 

2020-11 64 21 

2020-12 65 20 

 
 
 
 
56. No face(ต่อ) 

month mickey mouse No face 

2021-01 57 18 

2021-02 54 19 

2021-03 52 19 
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2021-04 54 19 

2021-05 53 20 

2021-06 51 18 

2021-07 55 17 

2021-08 53 17 

2021-09 53 17 

2021-10 63 18 

2021-11 67 17 

2021-12 69 18 

2022-01 61 18 

2022-02 55 19 

2022-03 53 20 

2022-04 59 19 

2022-05 49 21 

2022-06 51 18 

2022-07 55 19 

2022-08 53 17 

2022-09 53 19 

2022-10 55 19 

2022-11 60 18 

2022-12 58 16 

2023-01 54 16 

2023-02 63 17 

2023-03 54 16 

2023-04 50 17 

2023-05 47 17 

2023-06 47 16 

2023-07 48 17 

2023-08 47 15 

2023-09 47 16 

2023-10 53 17 

2023-11 52 16 

2023-12 57 15 

 
 
 
 
57. Pompompurin 

month mickey mouse Pompompurin 

2018-01 76 0 

2018-02 74 0 
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2018-03 70 0 

2018-04 70 0 

2018-05 69 0 

2018-06 64 0 

2018-07 64 0 

2018-08 70 0 

2018-09 71 0 

2018-10 76 0 

2018-11 100 0 

2018-12 88 0 

2019-01 74 0 

2019-02 71 0 

2019-03 68 0 

2019-04 60 0 

2019-05 59 0 

2019-06 59 0 

2019-07 60 0 

2019-08 57 0 

2019-09 59 0 

2019-10 64 0 

2019-11 73 0 

2019-12 67 0 

2020-01 63 0 

2020-02 66 0 

2020-03 56 0 

2020-04 59 0 

2020-05 60 0 

2020-06 60 0 

2020-07 64 0 

2020-08 59 0 

2020-09 58 0 

2020-10 63 0 

2020-11 64 0 

2020-12 65 0 

 
57. Pompompurin(ต่อ) 

month mickey mouse Pompompurin 

2021-01 57 0 
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2021-02 54 0 

2021-03 52 1 

2021-04 54 1 

2021-05 53 0 

2021-06 51 0 

2021-07 55 0 

2021-08 53 0 

2021-09 53 0 

2021-10 63 0 

2021-11 67 0 

2021-12 69 1 

2022-01 61 1 

2022-02 55 1 

2022-03 53 1 

2022-04 59 1 

2022-05 49 1 

2022-06 51 1 

2022-07 55 1 

2022-08 53 1 

2022-09 53 1 

2022-10 55 1 

2022-11 60 1 

2022-12 58 1 

2023-01 54 2 

2023-02 63 2 

2023-03 54 2 

2023-04 50 2 

2023-05 47 2 

2023-06 47 2 

2023-07 48 2 

2023-08 47 2 

2023-09 47 2 

2023-10 53 2 

2023-11 52 3 

2023-12 57 3 

 
58. Batman 

month mickey mouse Batman 

2018-01 7 23 

2018-02 7 21 
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2018-03 7 20 

2018-04 6 21 

2018-05 6 20 

2018-06 6 18 

2018-07 6 19 

2018-08 6 20 

2018-09 7 21 

2018-10 7 21 

2018-11 9 18 

2018-12 8 19 

2019-01 7 20 

2019-02 7 18 

2019-03 6 18 

2019-04 6 18 

2019-05 5 20 

2019-06 5 20 

2019-07 6 18 

2019-08 5 19 

2019-09 5 25 

2019-10 6 29 

2019-11 7 21 

2019-12 6 19 

2020-01 6 19 

2020-02 6 22 

2020-03 5 19 

2020-04 5 21 

2020-05 6 20 

2020-06 6 20 

2020-07 6 19 

2020-08 5 27 

2020-09 5 20 

2020-10 6 21 

2020-11 6 18 

2020-12 6 17 

58. Batman(ต่อ) 
month mickey mouse Batman 

2021-01 5 18 

2021-02 5 16 
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2021-03 5 19 

2021-04 5 20 

2021-05 5 17 

2021-06 5 16 

2021-07 5 17 

2021-08 5 17 

2021-09 5 16 

2021-10 6 22 

2021-11 6 16 

2021-12 6 18 

2022-01 6 23 

2022-02 5 33 

2022-03 5 100 

2022-04 5 55 

2022-05 5 29 

2022-06 5 20 

2022-07 5 20 

2022-08 5 20 

2022-09 5 18 

2022-10 5 19 

2022-11 6 19 

2022-12 5 19 

2023-01 5 20 

2023-02 6 21 

2023-03 5 19 

2023-04 5 19 

2023-05 4 18 

2023-06 4 22 

2023-07 4 22 

2023-08 4 20 

2023-09 4 20 

2023-10 5 19 

2023-11 5 18 

2023-12 5 21 

 
 
59. Barbie 
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59. Barbie(ต่อ) 

month mickey mouse Barbie

2018-01 3 11
2018-02 3 10
2018-03 3 10

2018-04 3 10
2018-05 3 9
2018-06 3 10
2018-07 3 11

2018-08 3 11
2018-09 3 10
2018-10 3 10
2018-11 5 12

2018-12 4 13
2019-01 3 9
2019-02 3 9
2019-03 3 9

2019-04 3 9
2019-05 3 8
2019-06 3 9

2019-07 3 9
2019-08 3 9
2019-09 3 8
2019-10 3 9

2019-11 3 10
2019-12 3 11
2020-01 3 7
2020-02 3 7

2020-03 3 8
2020-04 3 9
2020-05 3 10
2020-06 3 9

2020-07 3 10
2020-08 3 10

2020-09 3 9

2020-10 3 10
2020-11 3 12

2020-12 3 12
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month mickey mouse Barbie 

2021-01 3 8 

2021-02 2 7 

2021-03 2 8 

2021-04 2 8 

2021-05 2 7 

2021-06 2 8 

2021-07 2 8 

2021-08 2 8 

2021-09 2 8 

2021-10 3 8 

2021-11 3 9 

2021-12 3 10 

2022-01 3 8 

2022-02 2 7 

2022-03 2 7 

2022-04 3 8 

2022-05 2 8 

2022-06 2 8 

2022-07 2 9 

2022-08 2 9 

2022-09 2 8 

2022-10 2 7 

2022-11 3 9 

2022-12 3 11 

2023-01 2 8 

2023-02 3 7 

2023-03 2 7 

2023-04 2 13 

2023-05 2 10 

2023-06 2 15 

2023-07 2 100 

2023-08 2 45 

2023-09 2 21 

2023-10 2 16 

2023-11 2 14 

2023-12 3 16 

60. Bart Simpson 
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month mickey mouse Bart Simpson 

2018-01 76 7 

2018-02 74 8 

2018-03 70 8 

2018-04 70 7 

2018-05 69 7 

2018-06 64 7 

2018-07 64 7 

2018-08 70 8 

2018-09 71 9 

2018-10 76 9 

2018-11 100 9 

2018-12 88 8 

2019-01 74 8 

2019-02 71 8 

2019-03 68 8 

2019-04 60 8 

2019-05 59 9 

2019-06 59 8 

2019-07 60 8 

2019-08 57 9 

2019-09 59 9 

2019-10 64 9 

2019-11 73 10 

2019-12 67 10 

2020-01 63 10 

2020-02 66 10 

2020-03 56 12 

2020-04 59 12 

2020-05 60 10 

2020-06 60 9 

2020-07 64 9 

2020-08 59 9 

2020-09 58 9 

2020-10 63 8 

2020-11 64 8 

2020-12 65 8 
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60. Bart Simpson(ต่อ) 
month mickey mouse Bart Simpson 

2021-01 57 8 

2021-02 54 8 

2021-03 52 7 

2021-04 54 8 

2021-05 53 8 

2021-06 51 7 

2021-07 55 7 

2021-08 53 7 

2021-09 53 7 

2021-10 63 7 

2021-11 67 7 

2021-12 69 7 

2022-01 61 8 

2022-02 55 8 

2022-03 53 8 

2022-04 59 8 

2022-05 49 8 

2022-06 51 8 

2022-07 55 8 

2022-08 53 7 

2022-09 53 7 

2022-10 55 8 

2022-11 60 7 

2022-12 58 7 

2023-01 54 7 

2023-02 63 7 

2023-03 54 7 

2023-04 50 7 

2023-05 47 6 

2023-06 47 6 

2023-07 48 6 

2023-08 47 6 

2023-09 47 6 

2023-10 53 6 

2023-11 52 6 

2023-12 57 6 

 
61.Buzzlightyear 

month mickey mouse Buzzlightyear 
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2018-01 76 0 

2018-02 74 0 

2018-03 70 0 

2018-04 70 0 

2018-05 69 0 

2018-06 64 0 

2018-07 64 0 

2018-08 70 0 

2018-09 71 0 

2018-10 76 0 

2018-11 100 0 

2018-12 88 0 

2019-01 74 0 

2019-02 71 0 

2019-03 68 0 

2019-04 60 0 

2019-05 59 0 

2019-06 59 0 

2019-07 60 0 

2019-08 57 0 

2019-09 59 0 

2019-10 64 0 

2019-11 73 0 

2019-12 67 0 

2020-01 63 0 

2020-02 66 0 

2020-03 56 0 

2020-04 59 0 

2020-05 60 0 

2020-06 60 0 

2020-07 64 0 

2020-08 59 0 

2020-09 58 0 

2020-10 63 0 

2020-11 64 0 

2020-12 65 0 

 
 
61.Buzzlightyear(ต่อ) 

month mickey mouse Buzzlightyear 

2021-01 57 0 
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2021-02 54 0 

2021-03 52 0 

2021-04 54 0 

2021-05 53 0 

2021-06 51 0 

2021-07 55 0 

2021-08 53 0 

2021-09 53 0 

2021-10 63 0 

2021-11 67 0 

2021-12 69 0 

2022-01 61 0 

2022-02 55 0 

2022-03 53 0 

2022-04 59 0 

2022-05 49 0 

2022-06 51 1 

2022-07 55 0 

2022-08 53 0 

2022-09 53 0 

2022-10 55 0 

2022-11 60 0 

2022-12 58 0 

2023-01 54 0 

2023-02 63 0 

2023-03 54 0 

2023-04 50 0 

2023-05 47 0 

2023-06 47 0 

2023-07 48 0 

2023-08 47 0 

2023-09 47 0 

2023-10 53 0 

2023-11 52 0 

2023-12 57 0 

 
 
62. Bugs Bunny 

month mickey mouse Bugs Bunny 

2018-01 76 9 
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2018-02 74 9 

2018-03 70 9 

2018-04 70 9 

2018-05 69 9 

2018-06 64 8 

2018-07 64 9 

2018-08 70 9 

2018-09 71 9 

2018-10 76 10 

2018-11 100 9 

2018-12 88 10 

2019-01 74 10 

2019-02 71 10 

2019-03 68 10 

2019-04 60 13 

2019-05 59 11 

2019-06 59 11 

2019-07 60 11 

2019-08 57 11 

2019-09 59 10 

2019-10 64 11 

2019-11 73 11 

2019-12 67 10 

2020-01 63 10 

2020-02 66 11 

2020-03 56 13 

2020-04 59 14 

2020-05 60 13 

2020-06 60 14 

2020-07 64 15 

2020-08 59 13 

2020-09 58 12 

2020-10 63 12 

2020-11 64 11 

2020-12 65 11 

 
62. Bugs Bunny(ต่อ) 

month mickey mouse Bugs Bunny 
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2021-01 57 11 

2021-02 54 11 

2021-03 52 16 

2021-04 54 15 

2021-05 53 12 

2021-06 51 12 

2021-07 55 20 

2021-08 53 15 

2021-09 53 12 

2021-10 63 12 

2021-11 67 11 

2021-12 69 10 

2022-01 61 11 

2022-02 55 11 

2022-03 53 10 

2022-04 59 11 

2022-05 49 11 

2022-06 51 11 

2022-07 55 11 

2022-08 53 13 

2022-09 53 11 

2022-10 55 12 

2022-11 60 10 

2022-12 58 10 

2023-01 54 10 

2023-02 63 10 

2023-03 54 10 

2023-04 50 11 

2023-05 47 9 

2023-06 47 10 

2023-07 48 9 

2023-08 47 10 

2023-09 47 10 

2023-10 53 11 

2023-11 52 9 

2023-12 57 10 

63. Nobi Nobita 
month mickey mouse Nobi Nobita 

2018-01 76 0 

2018-02 74 0 
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2018-03 70 0 

2018-04 70 0 

2018-05 69 0 

2018-06 64 0 

2018-07 64 0 

2018-08 70 0 

2018-09 71 0 

2018-10 76 0 

2018-11 100 0 

2018-12 88 0 

2019-01 74 0 

2019-02 71 0 

2019-03 68 0 

2019-04 60 0 

2019-05 59 0 

2019-06 59 0 

2019-07 60 0 

2019-08 57 0 

2019-09 59 0 

2019-10 64 0 

2019-11 73 0 

2019-12 67 0 

2020-01 63 0 

2020-02 66 0 

2020-03 56 0 

2020-04 59 0 

2020-05 60 0 

2020-06 60 0 

2020-07 64 0 

2020-08 59 0 

2020-09 58 0 

2020-10 63 0 

2020-11 64 0 

2020-12 65 0 

 
 
63. Nobi Nobita(ต่อ) 

month mickey mouse Nobi Nobita 

2021-01 57 0 

2021-02 54 0 

2021-03 52 0 
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2021-04 54 0 

2021-05 53 0 

2021-06 51 0 

2021-07 55 0 

2021-08 53 0 

2021-09 53 0 

2021-10 63 0 

2021-11 67 0 

2021-12 69 0 

2022-01 61 0 

2022-02 55 0 

2022-03 53 0 

2022-04 59 0 

2022-05 49 0 

2022-06 51 0 

2022-07 55 0 

2022-08 53 0 

2022-09 53 0 

2022-10 55 0 

2022-11 60 0 

2022-12 58 0 

2023-01 54 0 

2023-02 63 0 

2023-03 54 0 

2023-04 50 0 

2023-05 47 0 

2023-06 47 0 

2023-07 48 0 

2023-08 47 0 

2023-09 47 0 

2023-10 53 0 

2023-11 52 0 

2023-12 57 0 

 
 
64. Finding Nemo 

month mickey mouse finding Nemo 

2018-01 76 8 

2018-02 74 8 

2018-03 70 8 
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2018-04 70 9 

2018-05 69 8 

2018-06 64 9 

2018-07 64 8 

2018-08 70 8 

2018-09 71 8 

2018-10 76 8 

2018-11 100 7 

2018-12 88 7 

2019-01 74 8 

2019-02 71 8 

2019-03 68 8 

2019-04 60 8 

2019-05 59 8 

2019-06 59 9 

2019-07 60 8 

2019-08 57 8 

2019-09 59 8 

2019-10 64 8 

2019-11 73 9 

2019-12 67 8 

2020-01 63 8 

2020-02 66 8 

2020-03 56 8 

2020-04 59 10 

2020-05 60 10 

2020-06 60 8 

2020-07 64 9 

2020-08 59 8 

2020-09 58 8 

2020-10 63 7 

2020-11 64 7 

2020-12 65 7 

 
64. Finding Nemo(ต่อ) 

month mickey mouse finding Nemo 

2021-01 57 8 

2021-02 54 8 
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2021-03 52 7 

2021-04 54 8 

2021-05 53 8 

2021-06 51 8 

2021-07 55 8 

2021-08 53 7 

2021-09 53 7 

2021-10 63 7 

2021-11 67 6 

2021-12 69 7 

2022-01 61 7 

2022-02 55 7 

2022-03 53 7 

2022-04 59 8 

2022-05 49 8 

2022-06 51 8 

2022-07 55 8 

2022-08 53 7 

2022-09 53 8 

2022-10 55 7 

2022-11 60 6 

2022-12 58 6 

2023-01 54 8 

2023-02 63 8 

2023-03 54 8 

2023-04 50 8 

2023-05 47 8 

2023-06 47 8 

2023-07 48 9 

2023-08 47 8 

2023-09 47 8 

2023-10 53 8 

2023-11 52 7 

2023-12 57 7 

 
65. Nick Wilde 

month mickey mouse Nick Wilde 

2018-01 76 0 

2018-02 74 0 

2018-03 70 1 

2018-04 70 0 
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2018-05 69 0 

2018-06 64 0 

2018-07 64 0 

2018-08 70 0 

2018-09 71 0 

2018-10 76 0 

2018-11 100 0 

2018-12 88 0 

2019-01 74 0 

2019-02 71 0 

2019-03 68 0 

2019-04 60 0 

2019-05 59 0 

2019-06 59 0 

2019-07 60 0 

2019-08 57 0 

2019-09 59 0 

2019-10 64 0 

2019-11 73 0 

2019-12 67 0 

2020-01 63 0 

2020-02 66 0 

2020-03 56 0 

2020-04 59 1 

2020-05 60 1 

2020-06 60 1 

2020-07 64 1 

2020-08 59 1 

2020-09 58 0 

2020-10 63 0 

2020-11 64 1 

2020-12 65 1 

 
 
65. Nick Wilde(ต่อ) 

month mickey mouse Nick Wilde 

2021-01 57 1 

2021-02 54 1 

2021-03 52 1 

2021-04 54 1 
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2021-05 53 1 

2021-06 51 1 

2021-07 55 1 

2021-08 53 1 

2021-09 53 1 

2021-10 63 1 

2021-11 67 1 

2021-12 69 1 

2022-01 61 1 

2022-02 55 1 

2022-03 53 1 

2022-04 59 1 

2022-05 49 1 

2022-06 51 1 

2022-07 55 1 

2022-08 53 1 

2022-09 53 1 

2022-10 55 1 

2022-11 60 1 

2022-12 58 1 

2023-01 54 1 

2023-02 63 1 

2023-03 54 1 

2023-04 50 1 

2023-05 47 1 

2023-06 47 0 

2023-07 48 0 

2023-08 47 0 

2023-09 47 1 

2023-10 53 1 

2023-11 52 1 

2023-12 57 0 

66. Nick Fury 
month mickey mouse Nick Fury 

2018-01 76 1 

2018-02 74 1 

2018-03 70 2 

2018-04 70 8 
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2018-05 69 10 

2018-06 64 2 

2018-07 64 2 

2018-08 70 3 

2018-09 71 3 

2018-10 76 2 

2018-11 100 2 

2018-12 88 2 

2019-01 74 3 

2019-02 71 2 

2019-03 68 11 

2019-04 60 6 

2019-05 59 5 

2019-06 59 4 

2019-07 60 7 

2019-08 57 3 

2019-09 59 3 

2019-10 64 2 

2019-11 73 2 

2019-12 67 2 

2020-01 63 2 

2020-02 66 2 

2020-03 56 2 

2020-04 59 3 

2020-05 60 3 

2020-06 60 2 

2020-07 64 2 

2020-08 59 2 

2020-09 58 2 

2020-10 63 2 

2020-11 64 2 

2020-12 65 2 

 
66. Nick Fury(ต่อ) 

month mickey mouse Nick Fury 

2021-01 57 3 

2021-02 54 3 

2021-03 52 3 

2021-04 54 3 



  332 

2021-05 53 3 

2021-06 51 2 

2021-07 55 3 

2021-08 53 3 

2021-09 53 2 

2021-10 63 2 

2021-11 67 2 

2021-12 69 4 

2022-01 61 4 

2022-02 55 3 

2022-03 53 2 

2022-04 59 2 

2022-05 49 2 

2022-06 51 2 

2022-07 55 2 

2022-08 53 2 

2022-09 53 2 

2022-10 55 2 

2022-11 60 2 

2022-12 58 2 

2023-01 54 2 

2023-02 63 2 

2023-03 54 2 

2023-04 50 2 

2023-05 47 2 

2023-06 47 6 

2023-07 48 7 

2023-08 47 3 

2023-09 47 2 

2023-10 53 2 

2023-11 52 2 

2023-12 57 2 

 
67. TATA BT21 

month mickey mouse TATA bt21 

2018-01 76 0 

2018-02 74 0 

2018-03 70 0 
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2018-04 70 0 

2018-05 69 0 

2018-06 64 0 

2018-07 64 1 

2018-08 70 1 

2018-09 71 1 

2018-10 76 1 

2018-11 100 1 

2018-12 88 1 

2019-01 74 1 

2019-02 71 1 

2019-03 68 1 

2019-04 60 1 

2019-05 59 1 

2019-06 59 1 

2019-07 60 1 

2019-08 57 1 

2019-09 59 1 

2019-10 64 1 

2019-11 73 1 

2019-12 67 1 

2020-01 63 1 

2020-02 66 1 

2020-03 56 1 

2020-04 59 1 

2020-05 60 1 

2020-06 60 1 

2020-07 64 1 

2020-08 59 1 

2020-09 58 1 

2020-10 63 1 

2020-11 64 1 

2020-12 65 1 

 
67. TATA BT21 (ต่อ) 

month mickey mouse TATA bt21 

2021-01 57 1 

2021-02 54 1 

2021-03 52 1 

2021-04 54 1 
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2021-05 53 1 

2021-06 51 1 

2021-07 55 1 

2021-08 53 1 

2021-09 53 1 

2021-10 63 1 

2021-11 67 1 

2021-12 69 1 

2022-01 61 1 

2022-02 55 1 

2022-03 53 1 

2022-04 59 1 

2022-05 49 1 

2022-06 51 1 

2022-07 55 1 

2022-08 53 1 

2022-09 53 0 

2022-10 55 0 

2022-11 60 0 

2022-12 58 1 

2023-01 54 0 

2023-02 63 0 

2023-03 54 0 

2023-04 50 0 

2023-05 47 0 

2023-06 47 0 

2023-07 48 0 

2023-08 47 0 

2023-09 47 0 

2023-10 53 0 

2023-11 52 0 

2023-12 57 0 

 
68. Tom (Tom and Jerry) 

month mickey mouse Tom  Tom and Jerry 

2018-01 76 29 

2018-02 77 27 

2018-03 75 31 
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2018-04 71 31 

2018-05 70 35 

2018-06 66 33 

2018-07 67 35 

2018-08 68 38 

2018-09 71 39 

2018-10 78 37 

2018-11 100 37 

2018-12 85 38 

2019-01 73 38 

2019-02 71 34 

2019-03 67 40 

2019-04 63 40 

2019-05 59 40 

2019-06 61 37 

2019-07 62 31 

2019-08 59 32 

2019-09 61 29 

2019-10 65 29 

2019-11 72 28 

2019-12 68 28 

2020-01 66 27 

2020-02 67 28 

2020-03 59 27 

2020-04 62 36 

2020-05 63 34 

2020-06 62 28 

2020-07 66 29 

2020-08 61 28 

2020-09 58 27 

2020-10 64 24 

2020-11 65 30 

2020-12 64 28 

68. Tom (Tom and Jerry)(ต่อ) 
month mickey mouse Tom  Tom and Jerry 

2021-01 58 26 

2021-02 56 62 

2021-03 56 61 

2021-04 55 39 
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2021-05 54 31 

2021-06 52 27 

2021-07 56 27 

2021-08 53 24 

2021-09 55 22 

2021-10 62 22 

2021-11 70 22 

2021-12 68 23 

2022-01 61 23 

2022-02 57 20 

2022-03 54 21 

2022-04 53 22 

2022-05 55 22 

2022-06 52 21 

2022-07 55 22 

2022-08 52 22 

2022-09 54 20 

2022-10 54 20 

2022-11 59 21 

2022-12 60 23 

2023-01 51 21 

2023-02 64 20 

2023-03 54 19 

2023-04 53 20 

2023-05 47 20 

2023-06 49 20 

2023-07 46 19 

2023-08 47 19 

2023-09 47 18 

2023-10 54 18 

2023-11 54 19 

2023-12 57 20 

 
69. Doraemon 

month mickey mouse Doraemon 

2018-01 48 56 

2018-02 47 59 

2018-03 45 62 
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2018-04 44 59 

2018-05 44 71 

2018-06 41 78 

2018-07 41 74 

2018-08 44 87 

2018-09 45 97 

2018-10 48 97 

2018-11 63 100 

2018-12 56 86 

2019-01 47 75 

2019-02 45 69 

2019-03 43 79 

2019-04 38 83 

2019-05 37 77 

2019-06 37 74 

2019-07 38 61 

2019-08 36 59 

2019-09 37 52 

2019-10 41 54 

2019-11 46 48 

2019-12 42 42 

2020-01 40 36 

2020-02 42 36 

2020-03 36 40 

2020-04 37 41 

2020-05 38 41 

2020-06 38 41 

2020-07 41 44 

2020-08 37 42 

2020-09 37 40 

2020-10 40 35 

2020-11 41 29 

2020-12 41 31 

 
69. Doraemon(ต่อ) 
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70. Donald Duck 

month mickey mouse Doraemon

2021-01 36 33
2021-02 34 30
2021-03 33 27

2021-04 34 28
2021-05 34 28
2021-06 33 28
2021-07 34 28

2021-08 34 26
2021-09 34 24
2021-10 40 23
2021-11 43 21

2021-12 43 25
2022-01 39 32
2022-02 35 28
2022-03 33 28

2022-04 37 28
2022-05 31 28
2022-06 32 32

2022-07 35 30
2022-08 33 31
2022-09 34 29
2022-10 35 28

2022-11 38 25
2022-12 37 25
2023-01 34 25
2023-02 40 27

2023-03 34 26
2023-04 32 28
2023-05 30 32
2023-06 30 33

2023-07 30 31
2023-08 30 28

2023-09 29 27

2023-10 33 25
2023-11 33 23

2023-12 36 25
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month mickey mouse Donald Duck 

2018-01 76 9 

2018-02 74 9 

2018-03 70 9 

2018-04 70 8 

2018-05 69 8 

2018-06 64 9 

2018-07 64 8 

2018-08 70 8 

2018-09 71 8 

2018-10 76 9 

2018-11 100 10 

2018-12 88 10 

2019-01 74 10 

2019-02 71 9 

2019-03 68 9 

2019-04 60 8 

2019-05 59 9 

2019-06 59 10 

2019-07 60 8 

2019-08 57 8 

2019-09 59 8 

2019-10 64 9 

2019-11 73 10 

2019-12 67 10 

2020-01 63 8 

2020-02 66 8 

2020-03 56 11 

2020-04 59 10 

2020-05 60 9 

2020-06 60 9 

2020-07 64 8 

2020-08 59 8 

2020-09 58 8 

2020-10 63 8 

2020-11 64 10 

2020-12 65 9 

 
 
70. Donald Duck(ต่อ) 

month mickey mouse Donald Duck 
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2021-01 57 8 

2021-02 54 8 

2021-03 52 7 

2021-04 54 7 

2021-05 53 7 

2021-06 51 7 

2021-07 55 7 

2021-08 53 7 

2021-09 53 7 

2021-10 63 7 

2021-11 67 8 

2021-12 69 8 

2022-01 61 7 

2022-02 55 7 

2022-03 53 6 

2022-04 59 7 

2022-05 49 7 

2022-06 51 7 

2022-07 55 7 

2022-08 53 7 

2022-09 53 7 

2022-10 55 7 

2022-11 60 8 

2022-12 58 8 

2023-01 54 7 

2023-02 63 7 

2023-03 54 6 

2023-04 50 6 

2023-05 47 6 

2023-06 47 7 

2023-07 48 7 

2023-08 47 7 

2023-09 47 7 

2023-10 53 8 

2023-11 52 8 

2023-12 57 8 

 
 
71. Duffy Duck 

month mickey mouse Duffy Duck 
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2018-01 76 0 

2018-02 74 0 

2018-03 70 0 

2018-04 70 0 

2018-05 69 0 

2018-06 64 0 

2018-07 64 0 

2018-08 70 0 

2018-09 71 0 

2018-10 76 0 

2018-11 100 0 

2018-12 88 0 

2019-01 74 0 

2019-02 71 0 

2019-03 68 0 

2019-04 60 0 

2019-05 59 0 

2019-06 59 0 

2019-07 60 0 

2019-08 57 0 

2019-09 59 0 

2019-10 64 0 

2019-11 73 0 

2019-12 67 0 

2020-01 63 0 

2020-02 66 0 

2020-03 56 0 

2020-04 59 0 

2020-05 60 0 

2020-06 60 0 

2020-07 64 0 

2020-08 59 0 

2020-09 58 0 

2020-10 63 0 

2020-11 64 0 

2020-12 65 0 

 
71. Duffy Duck(ต่อ) 
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month mickey mouse Duffy Duck 

2021-01 57 0 

2021-02 54 0 

2021-03 52 0 

2021-04 54 0 

2021-05 53 0 

2021-06 51 0 

2021-07 55 0 

2021-08 53 0 

2021-09 53 0 

2021-10 63 0 

2021-11 67 0 

2021-12 69 0 

2022-01 61 0 

2022-02 55 0 

2022-03 53 0 

2022-04 59 0 

2022-05 49 0 

2022-06 51 0 

2022-07 55 0 

2022-08 53 0 

2022-09 53 0 

2022-10 55 0 

2022-11 60 0 

2022-12 58 0 

2023-01 54 0 

2023-02 63 0 

2023-03 54 0 

2023-04 50 0 

2023-05 47 0 

2023-06 47 0 

2023-07 48 0 

2023-08 47 0 

2023-09 47 0 

2023-10 53 0 

2023-11 52 0 

2023-12 57 0 

 
72. Dead Pool 
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month mickey mouse Dead Pool 

2018-01 76 3 

2018-02 74 3 

2018-03 70 3 

2018-04 70 5 

2018-05 69 22 

2018-06 64 10 

2018-07 64 6 

2018-08 70 8 

2018-09 71 5 

2018-10 76 5 

2018-11 100 4 

2018-12 88 4 

2019-01 74 3 

2019-02 71 3 

2019-03 68 3 

2019-04 60 3 

2019-05 59 3 

2019-06 59 3 

2019-07 60 3 

2019-08 57 3 

2019-09 59 2 

2019-10 64 2 

2019-11 73 2 

2019-12 67 2 

2020-01 63 2 

2020-02 66 2 

2020-03 56 3 

2020-04 59 4 

2020-05 60 3 

2020-06 60 3 

2020-07 64 3 

2020-08 59 2 

2020-09 58 2 

2020-10 63 2 

2020-11 64 2 

2020-12 65 2 

 
72. Dead Pool(ต่อ) 
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month mickey mouse Dead Pool 

2021-01 57 2 

2021-02 54 2 

2021-03 52 2 

2021-04 54 2 

2021-05 53 2 

2021-06 51 2 

2021-07 55 2 

2021-08 53 2 

2021-09 53 2 

2021-10 63 2 

2021-11 67 2 

2021-12 69 2 

2022-01 61 2 

2022-02 55 2 

2022-03 53 2 

2022-04 59 2 

2022-05 49 2 

2022-06 51 2 

2022-07 55 2 

2022-08 53 2 

2022-09 53 2 

2022-10 55 2 

2022-11 60 2 

2022-12 58 2 

2023-01 54 2 

2023-02 63 2 

2023-03 54 2 

2023-04 50 2 

2023-05 47 2 

2023-06 47 2 

2023-07 48 3 

2023-08 47 2 

2023-09 47 2 

2023-10 53 2 

2023-11 52 2 

2023-12 57 2 

 
73. Finding Dory 



  345 

month mickey mouse finding Dory 

2018-01 76 6 

2018-02 74 5 

2018-03 70 5 

2018-04 70 6 

2018-05 69 5 

2018-06 64 5 

2018-07 64 5 

2018-08 70 4 

2018-09 71 4 

2018-10 76 3 

2018-11 100 3 

2018-12 88 3 

2019-01 74 4 

2019-02 71 4 

2019-03 68 3 

2019-04 60 3 

2019-05 59 3 

2019-06 59 4 

2019-07 60 3 

2019-08 57 3 

2019-09 59 3 

2019-10 64 3 

2019-11 73 3 

2019-12 67 4 

2020-01 63 3 

2020-02 66 3 

2020-03 56 3 

2020-04 59 5 

2020-05 60 4 

2020-06 60 4 

2020-07 64 3 

2020-08 59 3 

2020-09 58 3 

2020-10 63 3 

2020-11 64 2 

2020-12 65 3 

 
73. Finding Dory(ต่อ) 

month mickey mouse finding Dory 

2021-01 57 3 
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2021-02 54 3 

2021-03 52 3 

2021-04 54 3 

2021-05 53 3 

2021-06 51 3 

2021-07 55 3 

2021-08 53 3 

2021-09 53 2 

2021-10 63 2 

2021-11 67 2 

2021-12 69 2 

2022-01 61 2 

2022-02 55 2 

2022-03 53 2 

2022-04 59 2 

2022-05 49 2 

2022-06 51 2 

2022-07 55 3 

2022-08 53 2 

2022-09 53 2 

2022-10 55 2 

2022-11 60 2 

2022-12 58 2 

2023-01 54 2 

2023-02 63 2 

2023-03 54 2 

2023-04 50 2 

2023-05 47 2 

2023-06 47 2 

2023-07 48 2 

2023-08 47 2 

2023-09 47 2 

2023-10 53 2 

2023-11 52 2 

2023-12 57 2 

 
 
74. Superman 

month mickey mouse Superman 

2018-01 62 76 

2018-02 61 77 
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2018-03 57 75 

2018-04 57 78 

2018-05 56 80 

2018-06 52 79 

2018-07 52 81 

2018-08 57 79 

2018-09 58 85 

2018-10 62 77 

2018-11 81 69 

2018-12 72 75 

2019-01 60 80 

2019-02 58 67 

2019-03 55 67 

2019-04 49 72 

2019-05 48 69 

2019-06 48 61 

2019-07 49 64 

2019-08 46 61 

2019-09 48 58 

2019-10 52 66 

2019-11 59 58 

2019-12 55 65 

2020-01 52 59 

2020-02 54 62 

2020-03 46 63 

2020-04 48 70 

2020-05 49 77 

2020-06 49 66 

2020-07 52 60 

2020-08 48 62 

2020-09 47 62 

2020-10 52 60 

2020-11 52 54 

2020-12 53 56 

 
 
 
 
74. Superman(ต่อ) 

month mickey mouse Superman 

2021-01 46 59 

2021-02 44 67 
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2021-03 42 100 

2021-04 44 74 

2021-05 43 68 

2021-06 42 69 

2021-07 44 65 

2021-08 43 71 

2021-09 43 58 

2021-10 51 69 

2021-11 55 52 

2021-12 56 57 

2022-01 50 74 

2022-02 45 66 

2022-03 43 70 

2022-04 48 67 

2022-05 40 61 

2022-06 41 67 

2022-07 45 70 

2022-08 43 66 

2022-09 43 55 

2022-10 45 67 

2022-11 49 61 

2022-12 47 69 

2023-01 44 58 

2023-02 51 58 

2023-03 44 58 

2023-04 41 65 

2023-05 38 60 

2023-06 38 85 

2023-07 39 94 

2023-08 38 71 

2023-09 38 54 

2023-10 43 51 

2023-11 42 51 

2023-12 46 56 

 
 
75. Cinderella 

month mickey mouse Cinderella 

2018-01 61 43 

2018-02 60 42 

2018-03 57 43 
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2018-04 56 42 

2018-05 56 44 

2018-06 52 40 

2018-07 52 39 

2018-08 56 41 

2018-09 57 46 

2018-10 62 44 

2018-11 81 45 

2018-12 71 49 

2019-01 60 44 

2019-02 57 45 

2019-03 55 44 

2019-04 49 40 

2019-05 47 43 

2019-06 47 39 

2019-07 48 43 

2019-08 46 39 

2019-09 48 40 

2019-10 52 39 

2019-11 59 41 

2019-12 54 49 

2020-01 51 40 

2020-02 53 38 

2020-03 45 36 

2020-04 47 42 

2020-05 49 40 

2020-06 48 38 

2020-07 52 40 

2020-08 48 37 

2020-09 47 40 

2020-10 51 35 

2020-11 52 34 

2020-12 52 38 

 
 
75. Cinderella(ต่อ) 

month mickey mouse Cinderella 

2021-01 46 34 

2021-02 43 37 

2021-03 42 31 

2021-04 43 33 
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2021-05 43 34 

2021-06 41 32 

2021-07 44 37 

2021-08 43 44 

2021-09 43 100 

2021-10 51 44 

2021-11 54 38 

2021-12 55 42 

2022-01 50 39 

2022-02 44 37 

2022-03 42 37 

2022-04 47 35 

2022-05 39 35 

2022-06 41 34 

2022-07 45 33 

2022-08 42 38 

2022-09 43 36 

2022-10 44 35 

2022-11 48 32 

2022-12 47 34 

2023-01 44 31 

2023-02 51 33 

2023-03 43 34 

2023-04 40 34 

2023-05 38 33 

2023-06 38 33 

2023-07 38 32 

2023-08 38 33 

2023-09 38 34 

2023-10 43 33 

2023-11 42 35 

2023-12 46 36 

 
 
76. Simba The Lion King 

month mickey mouse Simba The Lion King 

2018-01 76 1 

2018-02 74 0 

2018-03 70 1 

2018-04 70 0 

2018-05 69 0 
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2018-06 64 0 

2018-07 64 0 

2018-08 70 0 

2018-09 71 0 

2018-10 76 0 

2018-11 100 1 

2018-12 88 1 

2019-01 74 1 

2019-02 71 1 

2019-03 68 1 

2019-04 60 1 

2019-05 59 1 

2019-06 59 1 

2019-07 60 4 

2019-08 57 2 

2019-09 59 1 

2019-10 64 1 

2019-11 73 1 

2019-12 67 1 

2020-01 63 1 

2020-02 66 1 

2020-03 56 1 

2020-04 59 1 

2020-05 60 1 

2020-06 60 1 

2020-07 64 1 

2020-08 59 1 

2020-09 58 1 

2020-10 63 1 

2020-11 64 0 

2020-12 65 1 

 
 
76. Simba The Lion King(ต่อ) 

month mickey mouse Simba The Lion King 

2021-01 57 1 

2021-02 54 1 

2021-03 52 0 

2021-04 54 0 

2021-05 53 0 
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2021-06 51 0 

2021-07 55 0 

2021-08 53 0 

2021-09 53 0 

2021-10 63 0 

2021-11 67 0 

2021-12 69 0 

2022-01 61 0 

2022-02 55 0 

2022-03 53 0 

2022-04 59 0 

2022-05 49 0 

2022-06 51 0 

2022-07 55 0 

2022-08 53 0 

2022-09 53 0 

2022-10 55 0 

2022-11 60 0 

2022-12 58 0 

2023-01 54 0 

2023-02 63 0 

2023-03 54 1 

2023-04 50 1 

2023-05 47 0 

2023-06 47 0 

2023-07 48 0 

2023-08 47 0 

2023-09 47 0 

2023-10 53 0 

2023-11 52 0 

2023-12 57 0 

77. Cinnamonroll 
month mickey mouse Cinnamonroll 

2018-01 76 0 

2018-02 74 0 

2018-03 70 0 

2018-04 70 0 

2018-05 69 0 
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2018-06 64 0 

2018-07 64 0 

2018-08 70 0 

2018-09 71 0 

2018-10 76 0 

2018-11 100 0 

2018-12 88 0 

2019-01 74 0 

2019-02 71 0 

2019-03 68 0 

2019-04 60 0 

2019-05 59 0 

2019-06 59 0 

2019-07 60 0 

2019-08 57 0 

2019-09 59 0 

2019-10 64 0 

2019-11 73 0 

2019-12 67 0 

2020-01 63 0 

2020-02 66 0 

2020-03 56 0 

2020-04 59 0 

2020-05 60 0 

2020-06 60 0 

2020-07 64 0 

2020-08 59 0 

2020-09 58 0 

2020-10 63 0 

2020-11 64 0 

2020-12 65 0 

 
 
77. Cinnamonroll(ต่อ) 

month mickey mouse Cinnamonroll 

2021-01 57 0 

2021-02 54 0 

2021-03 52 0 

2021-04 54 0 

2021-05 53 0 

2021-06 51 0 
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2021-07 55 0 

2021-08 53 0 

2021-09 53 0 

2021-10 63 0 

2021-11 67 0 

2021-12 69 0 

2022-01 61 0 

2022-02 55 0 

2022-03 53 0 

2022-04 59 0 

2022-05 49 0 

2022-06 51 0 

2022-07 55 0 

2022-08 53 0 

2022-09 53 0 

2022-10 55 0 

2022-11 60 0 

2022-12 58 0 

2023-01 54 0 

2023-02 63 0 

2023-03 54 0 

2023-04 50 1 

2023-05 47 1 

2023-06 47 1 

2023-07 48 1 

2023-08 47 1 

2023-09 47 1 

2023-10 53 1 

2023-11 52 1 

2023-12 57 1 

 
 
78. James P. Sullivan 

month mickey mouse James P. Sullivan 

2018-01 76 0 

2018-02 77 0 

2018-03 75 0 

2018-04 71 0 

2018-05 70 0 

2018-06 66 0 
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2018-07 67 0 

2018-08 68 0 

2018-09 71 0 

2018-10 78 0 

2018-11 100 0 

2018-12 85 0 

2019-01 73 0 

2019-02 71 0 

2019-03 67 0 

2019-04 63 0 

2019-05 59 0 

2019-06 61 0 

2019-07 62 0 

2019-08 59 0 

2019-09 61 0 

2019-10 65 0 

2019-11 72 0 

2019-12 68 0 

2020-01 66 0 

2020-02 67 0 

2020-03 59 0 

2020-04 62 0 

2020-05 63 0 

2020-06 62 0 

2020-07 66 0 

2020-08 61 0 

2020-09 58 0 

2020-10 64 0 

2020-11 65 0 

2020-12 64 0 

78. James P. Sullivan(ต่อ) 
month mickey mouse James P. Sullivan 

2021-01 58 0 

2021-02 56 0 

2021-03 56 0 

2021-04 55 0 

2021-05 54 0 

2021-06 52 0 
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2021-07 56 0 

2021-08 53 0 

2021-09 55 0 

2021-10 62 0 

2021-11 70 0 

2021-12 68 0 

2022-01 61 0 

2022-02 57 0 

2022-03 54 0 

2022-04 53 0 

2022-05 55 0 

2022-06 52 0 

2022-07 55 0 

2022-08 52 0 

2022-09 54 0 

2022-10 54 0 

2022-11 59 0 

2022-12 60 0 

2023-01 51 0 

2023-02 64 0 

2023-03 54 0 

2023-04 53 0 

2023-05 47 0 

2023-06 49 0 

2023-07 46 0 

2023-08 47 0 

2023-09 47 0 

2023-10 54 0 

2023-11 54 0 

2023-12 57 0 

 
 
 
79. Chimmy BT21 

month mickey mouse Chimmy bt21 

2018-01 76 0 

2018-02 74 0 

2018-03 70 0 

2018-04 70 0 

2018-05 69 0 
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2018-06 64 0 

2018-07 64 0 

2018-08 70 0 

2018-09 71 0 

2018-10 76 1 

2018-11 100 1 

2018-12 88 1 

2019-01 74 1 

2019-02 71 1 

2019-03 68 0 

2019-04 60 1 

2019-05 59 1 

2019-06 59 1 

2019-07 60 1 

2019-08 57 1 

2019-09 59 1 

2019-10 64 1 

2019-11 73 1 

2019-12 67 1 

2020-01 63 1 

2020-02 66 1 

2020-03 56 1 

2020-04 59 1 

2020-05 60 1 

2020-06 60 1 

2020-07 64 1 

2020-08 59 1 

2020-09 58 1 

2020-10 63 1 

2020-11 64 1 

2020-12 65 1 

 
79. Chimmy BT21(ต่อ) 

month mickey mouse Chimmy bt21 

2021-01 57 1 

2021-02 54 1 

2021-03 52 1 

2021-04 54 0 

2021-05 53 1 
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2021-06 51 0 

2021-07 55 0 

2021-08 53 0 

2021-09 53 0 

2021-10 63 0 

2021-11 67 0 

2021-12 69 1 

2022-01 61 1 

2022-02 55 0 

2022-03 53 1 

2022-04 59 1 

2022-05 49 0 

2022-06 51 0 

2022-07 55 0 

2022-08 53 0 

2022-09 53 0 

2022-10 55 0 

2022-11 60 0 

2022-12 58 0 

2023-01 54 0 

2023-02 63 0 

2023-03 54 0 

2023-04 50 0 

2023-05 47 0 

2023-06 47 0 

2023-07 48 0 

2023-08 47 0 

2023-09 47 0 

2023-10 53 0 

2023-11 52 0 

2023-12 57 0 

 
80. Monkey D. Luffy 

month mickey mouse Monkey D. Luffy 

2018-01 76 0 

2018-02 74 0 

2018-03 70 0 

2018-04 70 0 

2018-05 69 0 

2018-06 64 0 
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2018-07 64 0 

2018-08 70 0 

2018-09 71 0 

2018-10 76 0 

2018-11 100 0 

2018-12 88 0 

2019-01 74 0 

2019-02 71 0 

2019-03 68 0 

2019-04 60 0 

2019-05 59 0 

2019-06 59 0 

2019-07 60 0 

2019-08 57 0 

2019-09 59 0 

2019-10 64 0 

2019-11 73 0 

2019-12 67 0 

2020-01 63 0 

2020-02 66 0 

2020-03 56 0 

2020-04 59 0 

2020-05 60 0 

2020-06 60 0 

2020-07 64 0 

2020-08 59 0 

2020-09 58 0 

2020-10 63 0 

2020-11 64 0 

2020-12 65 0 

 
 
 
 
80. Monkey D. Luffy(ต่อ) 

month mickey mouse Monkey D. Luffy 

2021-01 57 0 

2021-02 54 0 

2021-03 52 0 

2021-04 54 0 

2021-05 53 0 

2021-06 51 0 
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2021-07 55 0 

2021-08 53 0 

2021-09 53 0 

2021-10 63 0 

2021-11 67 0 

2021-12 69 0 

2022-01 61 0 

2022-02 55 0 

2022-03 53 0 

2022-04 59 0 

2022-05 49 0 

2022-06 51 0 

2022-07 55 0 

2022-08 53 0 

2022-09 53 0 

2022-10 55 0 

2022-11 60 0 

2022-12 58 0 

2023-01 54 0 

2023-02 63 0 

2023-03 54 0 

2023-04 50 0 

2023-05 47 0 

2023-06 47 0 

2023-07 48 0 

2023-08 47 0 

2023-09 47 1 

2023-10 53 0 

2023-11 52 0 

2023-12 57 0 

 
81. Joker 

month mickey mouse Joker 

2018-01 6 7 

2018-02 5 7 

2018-03 5 6 

2018-04 5 6 

2018-05 5 6 

2018-06 5 6 

2018-07 5 7 
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2018-08 5 7 

2018-09 5 11 

2018-10 6 10 

2018-11 7 8 

2018-12 6 8 

2019-01 5 8 

2019-02 5 8 

2019-03 5 8 

2019-04 4 13 

2019-05 4 7 

2019-06 4 7 

2019-07 4 8 

2019-08 4 11 

2019-09 4 24 

2019-10 5 100 

2019-11 5 36 

2019-12 5 21 

2020-01 5 22 

2020-02 5 23 

2020-03 4 15 

2020-04 4 14 

2020-05 4 12 

2020-06 4 11 

2020-07 5 11 

2020-08 4 11 

2020-09 4 11 

2020-10 5 12 

2020-11 5 10 

2020-12 5 9 

81. Joker(ต่อ) 
month mickey mouse Joker 

2021-01 4 9 

2021-02 4 9 

2021-03 4 9 

2021-04 4 9 

2021-05 4 9 

2021-06 4 9 

2021-07 4 9 
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2021-08 4 10 

2021-09 4 8 

2021-10 5 11 

2021-11 5 8 

2021-12 5 7 

2022-01 5 8 

2022-02 4 9 

2022-03 4 12 

2022-04 4 10 

2022-05 4 8 

2022-06 4 8 

2022-07 4 8 

2022-08 4 8 

2022-09 4 7 

2022-10 4 9 

2022-11 4 7 

2022-12 4 7 

2023-01 4 8 

2023-02 5 8 

2023-03 4 7 

2023-04 4 7 

2023-05 3 7 

2023-06 3 7 

2023-07 4 7 

2023-08 3 7 

2023-09 3 7 

2023-10 4 9 

2023-11 4 7 

2023-12 4 7 

 
82. Jack sparrow 

month mickey mouse Jack sparrow 

2018-01 76 9 

2018-02 74 9 

2018-03 70 8 

2018-04 70 8 

2018-05 69 7 

2018-06 64 8 
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2018-07 64 7 

2018-08 70 7 

2018-09 71 7 

2018-10 76 9 

2018-11 100 8 

2018-12 88 7 

2019-01 74 8 

2019-02 71 8 

2019-03 68 8 

2019-04 60 6 

2019-05 59 6 

2019-06 59 6 

2019-07 60 6 

2019-08 57 7 

2019-09 59 7 

2019-10 64 9 

2019-11 73 8 

2019-12 67 9 

2020-01 63 8 

2020-02 66 9 

2020-03 56 8 

2020-04 59 12 

2020-05 60 10 

2020-06 60 12 

2020-07 64 12 

2020-08 59 11 

2020-09 58 10 

2020-10 63 11 

2020-11 64 10 

2020-12 65 10 

 
82. Jack sparrow(ต่อ) 

month mickey mouse Jack sparrow 

2021-01 57 10 

2021-02 54 9 

2021-03 52 8 

2021-04 54 8 

2021-05 53 8 

2021-06 51 10 

2021-07 55 9 

2021-08 53 8 
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2021-09 53 7 

2021-10 63 9 

2021-11 67 6 

2021-12 69 6 

2022-01 61 8 

2022-02 55 8 

2022-03 53 7 

2022-04 59 15 

2022-05 49 25 

2022-06 51 24 

2022-07 55 13 

2022-08 53 11 

2022-09 53 10 

2022-10 55 12 

2022-11 60 8 

2022-12 58 8 

2023-01 54 8 

2023-02 63 8 

2023-03 54 7 

2023-04 50 7 

2023-05 47 7 

2023-06 47 8 

2023-07 48 8 

2023-08 47 9 

2023-09 47 9 

2023-10 53 10 

2023-11 52 7 

2023-12 57 7 

 
 
83.Jerry (Tom and Jerry) 

month mickey mouse Jerry  Tom and Jerry 

2018-01 76 29 

2018-02 74 26 

2018-03 70 28 

2018-04 70 31 

2018-05 69 35 

2018-06 64 32 

2018-07 64 34 

2018-08 70 37 

2018-09 71 39 
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2018-10 76 38 

2018-11 100 35 

2018-12 88 39 

2019-01 74 36 

2019-02 71 34 

2019-03 68 38 

2019-04 60 40 

2019-05 59 38 

2019-06 59 36 

2019-07 60 33 

2019-08 57 30 

2019-09 59 28 

2019-10 64 28 

2019-11 73 28 

2019-12 67 28 

2020-01 63 26 

2020-02 66 27 

2020-03 56 27 

2020-04 59 36 

2020-05 60 32 

2020-06 60 28 

2020-07 64 27 

2020-08 59 29 

2020-09 58 27 

2020-10 63 24 

2020-11 64 30 

2020-12 65 28 

 
 
 
 
83.Jerry (Tom and Jerry)(ต่อ) 

month mickey mouse Jerry  Tom and Jerry 

2021-01 57 26 

2021-02 54 62 

2021-03 52 61 

2021-04 54 37 

2021-05 53 31 

2021-06 51 28 

2021-07 55 27 

2021-08 53 24 
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2021-09 53 21 

2021-10 63 21 

2021-11 67 21 

2021-12 69 23 

2022-01 61 22 

2022-02 55 21 

2022-03 53 21 

2022-04 59 22 

2022-05 49 22 

2022-06 51 21 

2022-07 55 22 

2022-08 53 23 

2022-09 53 20 

2022-10 55 19 

2022-11 60 21 

2022-12 58 23 

2023-01 54 21 

2023-02 63 20 

2023-03 54 19 

2023-04 50 19 

2023-05 47 19 

2023-06 47 20 

2023-07 48 19 

2023-08 47 19 

2023-09 47 18 

2023-10 53 18 

2023-11 52 18 

2023-12 57 20 

 
 
 
 
84. Jame bond 

month mickey mouse Jame bond 

2018-01 76 0 

2018-02 74 0 

2018-03 70 0 

2018-04 70 0 

2018-05 69 0 

2018-06 64 0 
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2018-07 64 0 

2018-08 70 0 

2018-09 71 0 

2018-10 76 0 

2018-11 100 0 

2018-12 88 0 

2019-01 74 0 

2019-02 71 0 

2019-03 68 0 

2019-04 60 0 

2019-05 59 0 

2019-06 59 0 

2019-07 60 0 

2019-08 57 0 

2019-09 59 0 

2019-10 64 0 

2019-11 73 0 

2019-12 67 0 

2020-01 63 0 

2020-02 66 0 

2020-03 56 0 

2020-04 59 0 

2020-05 60 0 

2020-06 60 0 

2020-07 64 0 

2020-08 59 0 

2020-09 58 0 

2020-10 63 0 

2020-11 64 0 

2020-12 65 0 

84. Jame bond(ต่อ) 
month mickey mouse Jame bond 

2021-01 57 0 

2021-02 54 0 

2021-03 52 0 

2021-04 54 0 

2021-05 53 0 

2021-06 51 0 

2021-07 55 0 

2021-08 53 0 

2021-09 53 0 

2021-10 63 1 
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2021-11 67 0 

2021-12 69 0 

2022-01 61 0 

2022-02 55 0 

2022-03 53 0 

2022-04 59 0 

2022-05 49 0 

2022-06 51 0 

2022-07 55 0 

2022-08 53 0 

2022-09 53 0 

2022-10 55 0 

2022-11 60 0 

2022-12 58 0 

2023-01 54 0 

2023-02 63 0 

2023-03 54 0 

2023-04 50 0 

2023-05 47 0 

2023-06 47 0 

2023-07 48 0 

2023-08 47 0 

2023-09 47 0 

2023-10 53 0 

2023-11 52 0 

2023-12 57 0 

 
 
 
 
85. Judy Hopps 

month mickey mouse Judy Hopps 

2018-01 76 1 

2018-02 74 1 

2018-03 70 1 

2018-04 70 1 

2018-05 69 1 

2018-06 64 1 

2018-07 64 1 

2018-08 70 1 
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2018-09 71 1 

2018-10 76 1 

2018-11 100 1 

2018-12 88 1 

2019-01 74 1 

2019-02 71 1 

2019-03 68 1 

2019-04 60 1 

2019-05 59 1 

2019-06 59 1 

2019-07 60 1 

2019-08 57 1 

2019-09 59 1 

2019-10 64 1 

2019-11 73 1 

2019-12 67 1 

2020-01 63 1 

2020-02 66 1 

2020-03 56 1 

2020-04 59 1 

2020-05 60 1 

2020-06 60 1 

2020-07 64 1 

2020-08 59 1 

2020-09 58 1 

2020-10 63 1 

2020-11 64 1 

2020-12 65 1 

 
85. Judy Hopps(ต่อ) 

month mickey mouse Judy Hopps 

2021-01 57 1 

2021-02 54 1 

2021-03 52 2 

2021-04 54 1 

2021-05 53 1 

2021-06 51 2 

2021-07 55 2 
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2021-08 53 2 

2021-09 53 2 

2021-10 63 1 

2021-11 67 1 

2021-12 69 1 

2022-01 61 1 

2022-02 55 1 

2022-03 53 1 

2022-04 59 1 

2022-05 49 1 

2022-06 51 1 

2022-07 55 1 

2022-08 53 1 

2022-09 53 1 

2022-10 55 1 

2022-11 60 1 

2022-12 58 1 

2023-01 54 1 

2023-02 63 1 

2023-03 54 1 

2023-04 50 1 

2023-05 47 1 

2023-06 47 1 

2023-07 48 1 

2023-08 47 1 

2023-09 47 1 

2023-10 53 1 

2023-11 52 1 

2023-12 57 1 

 
86. Ken 

month mickey mouse Ken 

2018-01 76 9 

2018-02 74 8 

2018-03 70 7 

2018-04 70 7 

2018-05 69 12 

2018-06 64 6 

2018-07 64 6 

2018-08 70 7 
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2018-09 71 5 

2018-10 76 6 

2018-11 100 6 

2018-12 88 7 

2019-01 74 6 

2019-02 71 5 

2019-03 68 5 

2019-04 60 5 

2019-05 59 5 

2019-06 59 5 

2019-07 60 5 

2019-08 57 5 

2019-09 59 5 

2019-10 64 6 

2019-11 73 6 

2019-12 67 7 

2020-01 63 11 

2020-02 66 7 

2020-03 56 6 

2020-04 59 7 

2020-05 60 9 

2020-06 60 8 

2020-07 64 8 

2020-08 59 9 

2020-09 58 7 

2020-10 63 8 

2020-11 64 9 

2020-12 65 9 

 
 
86. Ken(ต่อ) 

month mickey mouse Ken 

2021-01 57 8 

2021-02 54 7 

2021-03 52 7 

2021-04 54 7 

2021-05 53 7 

2021-06 51 6 

2021-07 55 6 

2021-08 53 6 

2021-09 53 6 
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2021-10 63 7 

2021-11 67 6 

2021-12 69 7 

2022-01 61 7 

2022-02 55 6 

2022-03 53 5 

2022-04 59 5 

2022-05 49 5 

2022-06 51 13 

2022-07 55 12 

2022-08 53 8 

2022-09 53 7 

2022-10 55 7 

2022-11 60 6 

2022-12 58 7 

2023-01 54 7 

2023-02 63 6 

2023-03 54 5 

2023-04 50 10 

2023-05 47 7 

2023-06 47 10 

2023-07 48 64 

2023-08 47 50 

2023-09 47 25 

2023-10 53 26 

2023-11 52 13 

2023-12 57 17 

 
87. Cooky BT21 

month mickey mouse Cooky BT21 

2018-01 76 0 

2018-02 74 0 

2018-03 70 0 

2018-04 70 0 

2018-05 69 0 

2018-06 64 0 

2018-07 64 0 

2018-08 70 0 

2018-09 71 1 

2018-10 76 0 

2018-11 100 1 
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2018-12 88 1 

2019-01 74 1 

2019-02 71 1 

2019-03 68 1 

2019-04 60 1 

2019-05 59 1 

2019-06 59 1 

2019-07 60 1 

2019-08 57 1 

2019-09 59 1 

2019-10 64 1 

2019-11 73 1 

2019-12 67 1 

2020-01 63 1 

2020-02 66 1 

2020-03 56 1 

2020-04 59 1 

2020-05 60 1 

2020-06 60 1 

2020-07 64 1 

2020-08 59 1 

2020-09 58 1 

2020-10 63 1 

2020-11 64 1 

2020-12 65 1 

 
 
87. Cooky BT21(ต่อ) 

month mickey mouse Cooky BT21 

2021-01 57 1 

2021-02 54 0 

2021-03 52 0 

2021-04 54 0 

2021-05 53 0 

2021-06 51 0 

2021-07 55 0 

2021-08 53 1 

2021-09 53 1 

2021-10 63 0 

2021-11 67 0 

2021-12 69 1 



  374 

2022-01 61 1 

2022-02 55 1 

2022-03 53 1 

2022-04 59 1 

2022-05 49 1 

2022-06 51 1 

2022-07 55 0 

2022-08 53 0 

2022-09 53 0 

2022-10 55 0 

2022-11 60 0 

2022-12 58 0 

2023-01 54 0 

2023-02 63 0 

2023-03 54 0 

2023-04 50 0 

2023-05 47 0 

2023-06 47 0 

2023-07 48 0 

2023-08 47 0 

2023-09 47 0 

2023-10 53 0 

2023-11 52 0 

2023-12 57 0 

 
 
 
88.Carl Fredricksen 

month mickey mouse Carl Fredricksen 

2018-01 76 0 

2018-02 74 0 

2018-03 70 0 

2018-04 70 0 

2018-05 69 1 

2018-06 64 0 

2018-07 64 0 

2018-08 70 0 

2018-09 71 0 

2018-10 76 1 

2018-11 100 0 
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2018-12 88 0 

2019-01 74 0 

2019-02 71 0 

2019-03 68 0 

2019-04 60 0 

2019-05 59 0 

2019-06 59 1 

2019-07 60 1 

2019-08 57 1 

2019-09 59 1 

2019-10 64 1 

2019-11 73 1 

2019-12 67 1 

2020-01 63 1 

2020-02 66 1 

2020-03 56 1 

2020-04 59 1 

2020-05 60 0 

2020-06 60 0 

2020-07 64 0 

2020-08 59 0 

2020-09 58 1 

2020-10 63 1 

2020-11 64 1 

2020-12 65 0 

 
88.Carl Fredricksen(ต่อ) 

month mickey mouse Carl Fredricksen 

2021-01 57 1 

2021-02 54 1 

2021-03 52 1 

2021-04 54 1 

2021-05 53 1 

2021-06 51 0 

2021-07 55 0 

2021-08 53 1 

2021-09 53 1 

2021-10 63 1 

2021-11 67 0 
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2021-12 69 0 

2022-01 61 0 

2022-02 55 1 

2022-03 53 1 

2022-04 59 1 

2022-05 49 1 

2022-06 51 1 

2022-07 55 0 

2022-08 53 1 

2022-09 53 1 

2022-10 55 1 

2022-11 60 1 

2022-12 58 0 

2023-01 54 1 

2023-02 63 1 

2023-03 54 0 

2023-04 50 1 

2023-05 47 1 

2023-06 47 2 

2023-07 48 1 

2023-08 47 1 

2023-09 47 0 

2023-10 53 1 

2023-11 52 0 

2023-12 57 1 

89. Clinton Barton 
month mickey mouse Clinton Barton  

2018-01 76 6 

2018-02 74 6 

2018-03 70 9 

2018-04 70 16 

2018-05 69 18 

2018-06 64 9 

2018-07 64 8 

2018-08 70 7 

2018-09 71 7 

2018-10 76 5 

2018-11 100 5 

2018-12 88 20 

2019-01 74 8 
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2019-02 71 7 

2019-03 68 11 

2019-04 60 25 

2019-05 59 28 

2019-06 59 12 

2019-07 60 12 

2019-08 57 12 

2019-09 59 9 

2019-10 64 7 

2019-11 73 7 

2019-12 67 7 

2020-01 63 7 

2020-02 66 6 

2020-03 56 6 

2020-04 59 9 

2020-05 60 9 

2020-06 60 7 

2020-07 64 7 

2020-08 59 7 

2020-09 58 7 

2020-10 63 6 

2020-11 64 6 

2020-12 65 9 

 
 
 
 
89. Clinton Barton(ต่อ) 

month mickey mouse Clinton Barton  

2021-01 57 8 

2021-02 54 9 

2021-03 52 9 

2021-04 54 7 

2021-05 53 6 

2021-06 51 5 

2021-07 55 10 

2021-08 53 6 

2021-09 53 6 

2021-10 63 5 

2021-11 67 14 

2021-12 69 31 
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2022-01 61 15 

2022-02 55 7 

2022-03 53 5 

2022-04 59 4 

2022-05 49 5 

2022-06 51 4 

2022-07 55 4 

2022-08 53 3 

2022-09 53 2 

2022-10 55 3 

2022-11 60 2 

2022-12 58 2 

2023-01 54 10 

2023-02 63 3 

2023-03 54 3 

2023-04 50 5 

2023-05 47 3 

2023-06 47 4 

2023-07 48 3 

2023-08 47 3 

2023-09 47 3 

2023-10 53 3 

2023-11 52 3 

2023-12 57 3 

 
 
 
 
90.Khaby Lame 

month mickey mouse Khaby Lame 

2018-01 76 0 

2018-02 74 0 

2018-03 70 0 

2018-04 70 0 

2018-05 69 0 

2018-06 64 0 

2018-07 64 0 

2018-08 70 0 

2018-09 71 0 

2018-10 76 0 

2018-11 100 0 
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2018-12 88 0 

2019-01 74 0 

2019-02 71 0 

2019-03 68 0 

2019-04 60 0 

2019-05 59 0 

2019-06 59 0 

2019-07 60 0 

2019-08 57 0 

2019-09 59 0 

2019-10 64 0 

2019-11 73 0 

2019-12 67 0 

2020-01 63 0 

2020-02 66 0 

2020-03 56 0 

2020-04 59 0 

2020-05 60 0 

2020-06 60 0 

2020-07 64 0 

2020-08 59 0 

2020-09 58 0 

2020-10 63 0 

2020-11 64 0 

2020-12 65 0 

90.Khaby Lame(ต่อ) 
month mickey mouse Khaby Lame 

2021-01 57 0 

2021-02 54 0 

2021-03 52 0 

2021-04 54 1 

2021-05 53 6 

2021-06 51 8 

2021-07 55 8 

2021-08 53 11 

2021-09 53 9 

2021-10 63 8 

2021-11 67 6 

2021-12 69 5 

2022-01 61 5 
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2022-02 55 5 

2022-03 53 3 

2022-04 59 3 

2022-05 49 4 

2022-06 51 7 

2022-07 55 7 

2022-08 53 4 

2022-09 53 5 

2022-10 55 3 

2022-11 60 3 

2022-12 58 3 

2023-01 54 2 

2023-02 63 2 

2023-03 54 2 

2023-04 50 1 

2023-05 47 2 

2023-06 47 2 

2023-07 48 2 

2023-08 47 5 

2023-09 47 4 

2023-10 53 2 

2023-11 52 2 

2023-12 57 5 

91. Koya BT21 
month mickey mouse Koya BT21 

2018-01 76 0 

2018-02 74 0 

2018-03 70 0 

2018-04 70 0 

2018-05 69 0 

2018-06 64 0 

2018-07 64 0 

2018-08 70 0 

2018-09 71 0 

2018-10 76 0 

2018-11 100 0 

2018-12 88 0 

2019-01 74 0 
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2019-02 71 0 

2019-03 68 0 

2019-04 60 0 

2019-05 59 0 

2019-06 59 1 

2019-07 60 1 

2019-08 57 1 

2019-09 59 1 

2019-10 64 0 

2019-11 73 0 

2019-12 67 1 

2020-01 63 1 

2020-02 66 1 

2020-03 56 1 

2020-04 59 0 

2020-05 60 1 

2020-06 60 0 

2020-07 64 1 

2020-08 59 1 

2020-09 58 1 

2020-10 63 1 

2020-11 64 1 

2020-12 65 1 

91. Koya BT21(ต่อ) 
month mickey mouse Koya BT21 

2021-01 57 1 

2021-02 54 0 

2021-03 52 0 

2021-04 54 0 

2021-05 53 0 

2021-06 51 0 

2021-07 55 0 

2021-08 53 0 

2021-09 53 0 

2021-10 63 0 

2021-11 67 0 

2021-12 69 1 

2022-01 61 0 
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2022-02 55 0 

2022-03 53 0 

2022-04 59 0 

2022-05 49 0 

2022-06 51 0 

2022-07 55 0 

2022-08 53 0 

2022-09 53 0 

2022-10 55 0 

2022-11 60 0 

2022-12 58 0 

2023-01 54 0 

2023-02 63 0 

2023-03 54 0 

2023-04 50 0 

2023-05 47 0 

2023-06 47 0 

2023-07 48 0 

2023-08 47 0 

2023-09 47 0 

2023-10 53 0 

2023-11 52 0 

2023-12 57 0 

92. Gintama 
month mickey mouse Gintama 

2018-01 76 12 

2018-02 74 11 

2018-03 70 10 

2018-04 70 8 

2018-05 69 7 

2018-06 64 8 

2018-07 64 10 

2018-08 70 11 

2018-09 71 9 

2018-10 76 8 

2018-11 100 6 

2018-12 88 7 

2019-01 74 7 



  383 

2019-02 71 6 

2019-03 68 6 

2019-04 60 6 

2019-05 59 6 

2019-06 59 8 

2019-07 60 7 

2019-08 57 6 

2019-09 59 5 

2019-10 64 5 

2019-11 73 5 

2019-12 67 5 

2020-01 63 5 

2020-02 66 5 

2020-03 56 6 

2020-04 59 9 

2020-05 60 9 

2020-06 60 9 

2020-07 64 9 

2020-08 59 8 

2020-09 58 7 

2020-10 63 8 

2020-11 64 8 

2020-12 65 8 

 
92. Gintama(ต่อ) 

month mickey mouse Gintama 

2021-01 57 10 

2021-02 54 8 

2021-03 52 7 

2021-04 54 7 

2021-05 53 7 

2021-06 51 7 

2021-07 55 8 

2021-08 53 8 

2021-09 53 6 

2021-10 63 6 

2021-11 67 6 

2021-12 69 6 

2022-01 61 7 
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2022-02 55 8 

2022-03 53 8 

2022-04 59 8 

2022-05 49 7 

2022-06 51 7 

2022-07 55 7 

2022-08 53 6 

2022-09 53 5 

2022-10 55 5 

2022-11 60 5 

2022-12 58 5 

2023-01 54 5 

2023-02 63 5 

2023-03 54 5 

2023-04 50 5 

2023-05 47 4 

2023-06 47 5 

2023-07 48 5 

2023-08 47 5 

2023-09 47 4 

2023-10 53 4 

2023-11 52 4 

2023-12 57 4 

 
93.Garfield 

month mickey mouse Garfield 

2018-01 41 17 

2018-02 39 18 

2018-03 37 18 

2018-04 36 18 

2018-05 37 19 

2018-06 33 18 

2018-07 34 16 

2018-08 35 17 

2018-09 38 17 

2018-10 40 17 

2018-11 51 18 

2018-12 44 16 

2019-01 38 17 

2019-02 36 17 

2019-03 34 17 
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2019-04 32 18 

2019-05 30 19 

2019-06 30 17 

2019-07 32 19 

2019-08 30 19 

2019-09 32 19 

2019-10 32 18 

2019-11 38 17 

2019-12 34 16 

2020-01 32 17 

2020-02 33 16 

2020-03 29 16 

2020-04 33 18 

2020-05 32 18 

2020-06 30 18 

2020-07 34 17 

2020-08 30 17 

2020-09 29 16 

2020-10 33 19 

2020-11 34 16 

2020-12 33 20 

2021-01 28 16 

 
 
 
93.Garfield(ต่อ) 

month mickey mouse Garfield 

2021-02 28 17 

2021-03 28 16 

2021-04 30 17 

2021-05 27 17 

2021-06 27 17 

2021-07 28 17 

2021-08 28 23 

2021-09 28 23 

2021-10 31 19 

2021-11 34 34 

2021-12 35 100 

2022-01 32 75 

2022-02 30 35 
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2022-03 27 37 

2022-04 29 33 

2022-05 27 25 

2022-06 26 25 

2022-07 28 23 

2022-08 27 24 

2022-09 27 21 

2022-10 28 19 

2022-11 29 19 

2022-12 30 19 

2023-01 27 22 

2023-02 33 20 

2023-03 28 19 

2023-04 26 19 

2023-05 25 19 

2023-06 24 21 

2023-07 24 23 

2023-08 24 22 

2023-09 24 19 

2023-10 27 18 

2023-11 28 25 

2023-12 29 22 

 
 
94. Captain America 

month mickey mouse Captain America 

2018-01 52 22 

2018-02 51 33 

2018-03 49 39 

2018-04 48 47 

2018-05 48 68 

2018-06 44 34 

2018-07 45 31 

2018-08 48 30 

2018-09 49 28 

2018-10 53 27 

2018-11 69 22 

2018-12 61 28 

2019-01 51 25 
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2019-02 49 23 

2019-03 47 36 

2019-04 42 79 

2019-05 41 100 

2019-06 41 39 

2019-07 41 35 

2019-08 39 37 

2019-09 41 26 

2019-10 45 23 

2019-11 51 25 

2019-12 46 24 

2020-01 44 28 

2020-02 46 22 

2020-03 39 23 

2020-04 41 37 

2020-05 42 33 

2020-06 41 29 

2020-07 44 29 

2020-08 41 24 

2020-09 40 30 

2020-10 44 22 

2020-11 45 21 

2020-12 45 23 

 
94.Captain America(ต่อ) 

month mickey mouse Captain America 

2021-01 39 26 

2021-02 37 29 

2021-03 36 43 

2021-04 37 58 

2021-05 37 32 

2021-06 36 26 

2021-07 38 32 

2021-08 37 29 

2021-09 37 22 

2021-10 44 24 

2021-11 47 19 

2021-12 47 27 

2022-01 43 34 
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2022-02 38 23 

2022-03 36 21 

2022-04 41 20 

2022-05 34 25 

2022-06 35 22 

2022-07 38 25 

2022-08 36 21 

2022-09 37 18 

2022-10 38 17 

2022-11 42 17 

2022-12 40 16 

2023-01 37 15 

2023-02 44 17 

2023-03 37 15 

2023-04 35 15 

2023-05 32 16 

2023-06 33 17 

2023-07 33 18 

2023-08 33 14 

2023-09 32 14 

2023-10 37 15 

2023-11 36 15 

2023-12 39 15 

 
95. Captain Marvel 

month mickey mouse Captain Marvel 

2018-01 13 2 

2018-02 13 2 

2018-03 12 3 

2018-04 12 18 

2018-05 12 22 

2018-06 11 5 

2018-07 11 5 

2018-08 12 7 

2018-09 13 15 

2018-10 14 4 

2018-11 18 4 

2018-12 16 10 

2019-01 13 9 
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2019-02 13 18 

2019-03 12 100 

2019-04 11 49 

2019-05 10 28 

2019-06 10 15 

2019-07 11 9 

2019-08 10 7 

2019-09 10 5 

2019-10 11 4 

2019-11 13 4 

2019-12 12 4 

2020-01 11 4 

2020-02 12 3 

2020-03 10 4 

2020-04 10 5 

2020-05 11 4 

2020-06 11 3 

2020-07 11 3 

2020-08 10 3 

2020-09 10 3 

2020-10 11 2 

2020-11 11 2 

2020-12 11 3 

 
95. Captain Marvel(ต่อ) 

month mickey mouse Captain Marvel 

2021-01 10 4 

2021-02 10 5 

2021-03 9 5 

2021-04 10 4 

2021-05 9 3 

2021-06 9 3 

2021-07 10 4 

2021-08 9 3 

2021-09 9 3 

2021-10 11 3 

2021-11 12 3 

2021-12 12 3 

2022-01 11 4 
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2022-02 10 3 

2022-03 9 3 

2022-04 10 3 

2022-05 9 3 

2022-06 9 3 

2022-07 10 3 

2022-08 9 2 

2022-09 9 2 

2022-10 10 2 

2022-11 11 2 

2022-12 10 2 

2023-01 10 2 

2023-02 11 2 

2023-03 9 2 

2023-04 9 2 

2023-05 8 2 

2023-06 8 2 

2023-07 8 2 

2023-08 8 1 

2023-09 8 1 

2023-10 9 2 

2023-11 9 3 

2023-12 10 2 

 
96. I am groot 

month mickey mouse I am groot 

2018-01 76 1 

2018-02 74 1 

2018-03 70 1 

2018-04 69 1 

2018-05 69 3 

2018-06 64 1 

2018-07 64 1 

2018-08 70 1 

2018-09 71 1 

2018-10 76 1 

2018-11 100 1 

2018-12 88 1 

2019-01 74 1 

2019-02 71 1 

2019-03 68 1 
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2019-04 60 1 

2019-05 59 1 

2019-06 59 1 

2019-07 60 0 

2019-08 57 1 

2019-09 59 1 

2019-10 64 0 

2019-11 73 0 

2019-12 67 0 

2020-01 63 0 

2020-02 66 0 

2020-03 56 0 

2020-04 59 1 

2020-05 60 0 

2020-06 60 0 

2020-07 64 0 

2020-08 59 0 

2020-09 58 1 

2020-10 63 0 

2020-11 64 0 

2020-12 65 1 

 
 
96. I am groot(ต่อ) 

month mickey mouse I am groot 

2021-01 57 0 

2021-02 54 0 

2021-03 52 0 

2021-04 54 0 

2021-05 53 0 

2021-06 51 0 

2021-07 55 0 

2021-08 53 0 

2021-09 53 0 

2021-10 63 0 

2021-11 67 1 

2021-12 69 0 

2022-01 61 1 

2022-02 55 1 
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2022-03 53 0 

2022-04 59 1 

2022-05 49 1 

2022-06 51 1 

2022-07 55 3 

2022-08 53 16 

2022-09 53 3 

2022-10 55 2 

2022-11 60 1 

2022-12 58 1 

2023-01 54 1 

2023-02 63 1 

2023-03 54 1 

2023-04 50 1 

2023-05 47 2 

2023-06 47 1 

2023-07 48 1 

2023-08 47 1 

2023-09 47 2 

2023-10 53 1 

2023-11 52 1 

2023-12 57 1 

97.Eleven (Stranger thing) 
month mickey mouse Eleven  Stranger thing 

2018-01 76 0 

2018-02 74 0 

2018-03 70 0 

2018-04 69 0 

2018-05 69 0 

2018-06 64 0 

2018-07 64 0 

2018-08 70 0 

2018-09 71 0 

2018-10 76 0 

2018-11 100 0 

2018-12 88 0 

2019-01 74 0 

2019-02 71 0 

2019-03 68 0 
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2019-04 60 0 

2019-05 59 0 

2019-06 59 0 

2019-07 60 0 

2019-08 57 0 

2019-09 59 0 

2019-10 64 0 

2019-11 73 0 

2019-12 67 0 

2020-01 63 0 

2020-02 66 0 

2020-03 56 0 

2020-04 59 0 

2020-05 60 0 

2020-06 60 0 

2020-07 64 0 

2020-08 59 0 

2020-09 58 0 

2020-10 63 0 

2020-11 64 0 

2020-12 65 0 

 
 
97.Eleven (Stranger thing)(ต่อ) 

month mickey mouse Eleven  Stranger thing 

2021-01 57 0 

2021-02 54 0 

2021-03 52 0 

2021-04 54 0 

2021-05 53 0 

2021-06 51 0 

2021-07 55 0 

2021-08 53 0 

2021-09 53 0 

2021-10 63 0 

2021-11 67 0 

2021-12 69 0 

2022-01 61 0 

2022-02 55 0 
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2022-03 53 0 

2022-04 59 0 

2022-05 49 0 

2022-06 51 0 

2022-07 55 0 

2022-08 53 0 

2022-09 53 0 

2022-10 55 0 

2022-11 60 0 

2022-12 58 0 

2023-01 54 0 

2023-02 63 0 

2023-03 54 0 

2023-04 50 0 

2023-05 47 0 

2023-06 47 0 

2023-07 48 0 

2023-08 47 0 

2023-09 47 0 

2023-10 53 0 

2023-11 52 0 

2023-12 57 0 

 
98.Godzilla 

month mickey mouse Godzilla 

2018-01 19 9 

2018-02 18 7 

2018-03 17 6 

2018-04 17 6 

2018-05 17 6 

2018-06 16 6 

2018-07 16 14 

2018-08 17 9 

2018-09 17 7 

2018-10 19 6 

2018-11 25 8 

2018-12 22 11 

2019-01 18 10 

2019-02 18 8 
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2019-03 17 9 

2019-04 15 11 

2019-05 15 31 

2019-06 14 58 

2019-07 15 20 

2019-08 14 22 

2019-09 15 15 

2019-10 16 12 

2019-11 18 10 

2019-12 17 10 

2020-01 16 15 

2020-02 16 16 

2020-03 14 17 

2020-04 15 16 

2020-05 15 13 

2020-06 15 13 

2020-07 16 12 

2020-08 15 12 

2020-09 14 10 

2020-10 16 11 

2020-11 16 10 

2020-12 16 11 

 
98.Godzilla(ต่อ) 

month mickey mouse Godzilla 

2021-01 14 42 

2021-02 13 42 

2021-03 13 84 

2021-04 13 100 

2021-05 13 39 

2021-06 13 27 

2021-07 13 23 

2021-08 13 20 

2021-09 13 15 

2021-10 16 13 

2021-11 17 12 

2021-12 17 13 

2022-01 15 12 

2022-02 14 12 

2022-03 13 11 

2022-04 14 12 
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2022-05 12 13 

2022-06 12 12 

2022-07 14 11 

2022-08 13 11 

2022-09 13 9 

2022-10 14 9 

2022-11 15 10 

2022-12 14 10 

2023-01 13 9 

2023-02 16 9 

2023-03 13 10 

2023-04 12 12 

2023-05 12 11 

2023-06 12 10 

2023-07 12 11 

2023-08 12 10 

2023-09 11 11 

2023-10 13 10 

2023-11 13 18 

2023-12 14 64 

 
 
99. Ember Lumen 

month mickey mouse Ember Lumen 

2018-01 76 0 

2018-02 74 0 

2018-03 70 0 

2018-04 69 0 

2018-05 69 0 

2018-06 64 0 

2018-07 64 0 

2018-08 70 0 

2018-09 71 0 

2018-10 76 0 

2018-11 100 0 

2018-12 88 0 

2019-01 74 0 

2019-02 71 0 

2019-03 68 0 

2019-04 60 0 

2019-05 59 0 
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2019-06 59 0 

2019-07 60 0 

2019-08 57 0 

2019-09 59 0 

2019-10 64 0 

2019-11 73 0 

2019-12 67 0 

2020-01 63 0 

2020-02 66 0 

2020-03 56 0 

2020-04 59 0 

2020-05 60 0 

2020-06 60 0 

2020-07 64 0 

2020-08 59 0 

2020-09 58 0 

2020-10 63 0 

2020-11 64 0 

2020-12 65 0 

 
 
99. Ember Lumen(ต่อ) 

month mickey mouse Ember Lumen 

2021-01 57 0 

2021-02 54 0 

2021-03 52 0 

2021-04 54 0 

2021-05 53 0 

2021-06 51 0 

2021-07 55 0 

2021-08 53 0 

2021-09 53 0 

2021-10 63 0 

2021-11 67 0 

2021-12 69 0 

2022-01 61 0 

2022-02 55 0 

2022-03 53 0 

2022-04 59 0 
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2022-05 49 0 

2022-06 51 0 

2022-07 55 0 

2022-08 53 0 

2022-09 53 0 

2022-10 55 0 

2022-11 60 0 

2022-12 58 0 

2023-01 54 0 

2023-02 63 0 

2023-03 54 0 

2023-04 50 0 

2023-05 47 0 

2023-06 47 0 

2023-07 48 0 

2023-08 47 0 

2023-09 47 0 

2023-10 53 0 

2023-11 52 0 

2023-12 57 0 

 
100.Wade Ripple 

month mickey mouse Wade Ripple 

2018-01 76 0 

2018-02 74 0 

2018-03 70 0 

2018-04 69 0 

2018-05 69 0 

2018-06 64 0 

2018-07 64 0 

2018-08 70 0 

2018-09 71 0 

2018-10 76 0 

2018-11 100 0 

2018-12 88 0 

2019-01 74 0 

2019-02 71 0 

2019-03 68 0 

2019-04 60 0 
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2019-05 59 0 

2019-06 59 0 

2019-07 60 0 

2019-08 57 0 

2019-09 59 0 

2019-10 64 0 

2019-11 73 0 

2019-12 67 0 

2020-01 63 0 

2020-02 66 0 

2020-03 56 0 

2020-04 59 0 

2020-05 60 0 

2020-06 60 0 

2020-07 64 0 

2020-08 59 0 

2020-09 58 0 

2020-10 63 0 

2020-11 64 0 

2020-12 65 0 

 
100.Wade Ripple(ต่อ) 

month mickey mouse Wade Ripple 

2021-01 57 0 

2021-02 54 0 

2021-03 52 0 

2021-04 54 0 

2021-05 53 0 

2021-06 51 0 

2021-07 55 0 

2021-08 53 0 

2021-09 53 0 

2021-10 63 0 

2021-11 67 0 

2021-12 69 0 

2022-01 61 0 

2022-02 55 0 

2022-03 53 0 

2022-04 59 0 

2022-05 49 0 

2022-06 51 0 
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2022-07 55 0 

2022-08 53 0 

2022-09 53 0 

2022-10 55 0 

2022-11 60 0 

2022-12 58 0 

2023-01 54 0 

2023-02 63 0 

2023-03 54 0 

2023-04 50 0 

2023-05 47 0 

2023-06 47 0 

2023-07 48 0 

2023-08 47 0 

2023-09 47 0 

2023-10 53 0 

2023-11 52 0 

2023-12 57 0 
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