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ปรญิญานิพนธน์ีมุ้่งศึกษาการเปล่ียนแปลงทางวฒันธรรมของแฟนเพลงญ่ีปุ่ นในสงัคมไทยตัง้แต่

ทศวรรษ  1980 ถึงค.ศ. 2020 ด้วยวิธีการทางประวัติศาสตร์ โดยมีวัตถุประสงค์ 2 ประการคือ 1) ศึกษา
กระบวนการกลายเป็นญ่ีปุ่ น (Japanization) ในประเทศไทย ที่น ามาสู่การเกิดขึน้ของแฟนเพลงเจ-ป๊อปในช่วง
ทศวรรษ 1980 ถึงต้นทศวรรษ  2000 และการเกิดขึน้ของแฟนคลับศิลปินไอดอลแนวญ่ีปุ่ น  BNK 48 ขึน้ใน
สงัคมไทยช่วงปลายทศวรรษ 2010-ค.ศ. 2020  2) ศกึษาการเปล่ียนแปลงทางวฒันธรรมของแฟนเพลงญ่ีปุ่ นใน
สงัคมไทย จากกรณีแฟนเพลงเจ-ป๊อปและแฟนคลบัศิลปินไอดอลแนวญ่ีปุ่ น BNK 48 ในสงัคมไทยช่วงทศวรรษ 
1980 ถึงค.ศ.2020 จากการศึกษาพบว่า เพลงสมยันิยมของญ่ีปุ่ นหรือเพลงเจ-ป๊อปเริ่มเขา้มาในสงัคมไทยเมื่อ
ตน้ทศวรรษ 1980 แต่ในระยะแรกไดร้บัความนิยมในวงแคบ ๆ ในหมู่คนไทยที่เคยไปศกึษาที่ญ่ีปุ่ นหรือเคยอยู่ที่
ประเทศญ่ีปุ่ นมาก่อน แฟนเพลงเจ-ป๊อปรุ่นแรก ๆ เป็นกลุ่มวยัรุ่นไทยที่มีความสนใจเพลงญ่ีปุ่ นอย่างหนกัแน่น
และมีฐานะทางเศรษฐกิจที่ดีดว้ย ต่อมาในช่วงกลางทศวรรษ 1990 เพลงเจ-ป๊อปไดร้บัความนิยมในวงกวา้งขึน้ 
กลุ่มแฟนเพลงเจ-ป๊อปยงัเป็นกลุ่มวยัรุน่ โดยแฟนเพลงเหล่านีส้ามารถซือ้หาสินคา้เพลงเจ-ป๊อปไดส้ะดวกขึน้ มี 
ช่องทางในการติดตามข่าวสารเก่ียวกบัศิลปินเพลงชาวญ่ีปุ่ นมากขึน้ จากนัน้ในช่วงกลางทศวรรษ 2000 กระแส
เจ-ป๊อปในสงัคมไทยไดถ้ดถอยลงเนื่องจากการเขา้มาของวฒันธรรมบนัเทิงของเกาหลีใต้ แฟนเพลงเจ-ป๊อปจึง
ถอยรน่เขา้ไปอยู่ในระบบอินเตอรเ์น็ตเท่านัน้ วฒันธรรมสมยันิยมของญ่ีปุ่ นที่เขา้มาในสงัคมไทยช่วงเวลานีแ้ละ
พอมีกลุ่มแฟนคลบัอยู่บา้งคือศิลปินไอดอล AKB48 ของญ่ีปุ่ น ถัดมาในช่วงกลางทศวรรษ 2010 ไดม้ีนกัธุรกิจ
ชาวไทยซือ้ลิขสิทธ์ิแฟรนไชสว์งไอดอล AKB48 มาตัง้วงไอดอล BNK48 ในประเทศไทย จึงเกิดแฟนคลบัของวง 
BNK48 ซึ่งมีทั้งกลุ่มที่ รูจ้ักและติดตามวงไอดอล  AKB48 มาก่อน และกลุ่มที่ เพิ่งติดตามวง  BNK48 โดย
วฒันธรรมของแฟนคลบัมีทัง้ที่รบัแบบอย่างมาจากแฟนคลบัไอดอลในญ่ีปุ่ นและที่เป็นกิจกรรมที่แฟนคลบัชาว
ไทยคิดขึน้เองโดยดดัแปลงมาจากวฒันธรรมของแฟนคลบัศิลปินเค-ป๊อปของเกาหลี 
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This study aims to investigate the cultural changes among Thai J-Pop fans from 1980 to 

2020: a case study of J-Pop and BNK48 Fans, using historical methodology. The objectives 
included: (1) to study the ‘Japanization’ process that leads to the existence of J-Pop fans from 1980 
to early 2000, as well as the popularity of Japanese Idol Groups”: BNK48 that occurred in Thailand 
from 2010 to 2020; (2) to explore cultural changes among Thai J-Pop fans.  The findings suggested 
that “Japanese Popular Music” or “J-Pop” was introduced to Thai Society in the early 1980s. This 
kind of music was popularized among small groups of listeners, Thai people who used to live or 
study in Japan. The early generation of J-Pop fans were Thai adolescents who highly favored 
Japanese music, as well as having high economic status. During 1990s, J-Pop music had become 
more recognized among wider range of listeners, especially adolescents. These fans could manage 
to access and procure J-Pop-related products, along with conveniently receiving news about J-Pop 
artists. After that, in the early 2000s, the popularity of J-Pop declined due to the introduction of 
Korean entertainment culture. Consequently, most J-Pop fans used the internet. During this period, 
AKB48 was the only group of artists with a Thai fanbase. In 2010s, the franchise of AKB48 was 
purchased and brought to Thailand once again, leading to the forming of Thai Idol Band: BNK48. 
The presence of BNK48 resulted in the creation of the Thai fanbase, which included previous fans of 
AKB48 and newly introduced fans. The cultural presentation of Thai fans was mostly influenced by 
the Japanese Idol Fanclub. However, some activities were created and modified by Thai fans, with 
only a slight influence from the K-Pop Fanclub. 
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รวมถึงการเข้าร่วมกิจกรรมไอดอล  BNK48 ร่วมกับผู้วิจัย เช่น งานจับมือ ขอกราบขอบพระคุณอย่างสูงมา ณ 
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ขอบคณุกลัยาณมิตรทกุคนไม่ว่าจะเป็น เพื่อน ๆ นิสิตระดบัปรญิญาโท สาขาวิชาประวตัิศาสตร ์รหสั 61 
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วิทยาลัยเทคโนโลยีตั้งตรงจิตรบริหารธุรกิจ  ที่ให้ก าลังใจในการท างานโดยเฉพาะ พี่น้อง ครูอาจารยส์าขาวิชา
การตลาด ที่คอยไถ่ถามเรื่องเรียนมาโดยตลอด 

ขอขอบพระคณุบิดา มารดาและครอบครวั ที่เป็นก าลงัใจ ก าลงัทรพัยแ์ละเป็นผูอ้ยู่เบือ้งหลงัในการเรียน
ระดบับณัฑิตศกึษาจนกระทั่งส าเรจ็การศกึษา 

ขอบคุณผู้ให้สัมภาษณ์ซึ่งเป็นแฟนคลับที่ติดตามวงไอดอล  BNK48 ให้ข้อมูลกับผู้วิจัยเพื่อเผยแพร่
เรื่องราวการติดตามของแฟนคลบัของ BNK48 

ขอบคุณสมาชิกและอดีตสมาชิกวงไอดอล  BNK48 ทุกคน ที่เป็นก าลังใจในการท างานของผู้วิจัย 
โดยเฉพาะ นางสาวณัฐรุจา ชุติวรรณโสภณ (แกว้) อดีตสมาชิกวงไอดอล BNK48 รุ่น 1 ที่เป็นก าลงัใจอนัแสนวิเศษ
ใหผู้ว้ิจยัตัง้แต่แกว้ยงัเป็นสมาชิกวงไอดอล BNK48 จนกระทั่ง แกว้ส าเรจ็การศึกษาออกจากวงไปแลว้ ก็ยงัคงเป็น
ก าลงัใจใหผู้ว้ิจยัจนส าเรจ็การศึกษา และนางสาวเฌอปราง อารียก์ุล (เฌอปราง) อดีตสมาชิก รุ่น 1 และกัปตนัวง 
BNK48 ปัจจบุนัเป็นผูจ้ดัการวง (Shihainin) ที่ไดเ้ป็นแรงบนัดาลใจในการด าเนินชีวิตต่อไป 

ทา้ยที่สุดตอ้งขอบคุณในความพยายาม มานะ อดทนของตนเองจนประสบความส าเร็จในการศึกษา
ระดบับณัฑิตศกึษาในครัง้นี ้
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บทที ่1 
บทน า 

1.1 ทีม่าและความส าคัญ 
ความสมัพนัธท์างวฒันธรรมระหว่างไทยกบัญ่ีปุ่ นมีมานานกว่า 100 ปีแลว้ ดงัปรากฏว่า

ในทศวรรษ 1860 ถึงกลางทศวรรษ 1910 ซึ่งเป็นช่วงเวลาที่พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้า
เจ้าอยู่หัว (ค.ศ. 1868-1910 / พ.ศ. 2411-2453) ทรงปกครองประเทศสยาม 1  ได้มีการจ้าง
ศาสตราจารยย์าซุย เท็ทส ึนกัการศกึษาชาวญ่ีปุ่ น พรอ้มทัง้ผูช้่วยชาวญ่ีปุ่ นอีก 2 คนมาเป็นครูสอน
หนงัสือที่โรงเรียนราชินี และมีการจา้งผูเ้ชี่ยวชาญชาวญ่ีปุ่ นเขา้มาสอนวิธีการเลีย้งตวัไหม การผลิต
เสน้ไหม ใหแ้ก่ชาวไทย รวมทัง้ช่วยไทยก่อตัง้กองช่างไหมขึน้2  ตลอดจนมีชาวญ่ีปุ่ นน าภาพยนตร์
ญ่ีปุ่ นเขา้มาฉายในไทย รวมถึงเขา้มาตั้งโรงภาพยนตรข์ึน้ในประเทศไทย อาทิ โรงภาพยนตรท์ี่
ตลาดปีระกา (ปัจจุบนันีเ้รียกกนัว่า “เวิง้นครเกษม)3 โดยความสมัพนัธท์างวฒันธรรมระหว่างไทย
กับญ่ีปุ่ นในลักษณะเช่นนี ้จะด าเนินสืบเนื่องต่อมาอีกราว 3 ทศวรรษ ดังพบว่าในช่วงปลาย
ทศวรรษ 1920 ถึงตน้ทศวรรษ 1940  ในญ่ีปุ่ นได้มีการตั้งองคก์รในกรุงโตเกียว ชื่อว่า “สมาคม
ไทย-ญ่ีปุ่ น” หรือสยามสมาคม ซึ่งมีหน้าที่ในการเชื่อมสัมพันธไมตรีทางวัฒนธรรมของทั้งสอง
ประเทศ ขณะเดียวกันก็มีนักเรียนไทยไปเรียนต่อที่ประเทศญ่ีปุ่ นอย่างไม่ขาดสายและจ านวน
นกัเรียนไทยในญ่ีปุ่ นก็เพิ่มขึน้เรื่อย ๆ โดยเฉพาะอย่างยิ่งในช่วงครึ่งแรกของทศวรรษ 1940 ซึ่งเป็น
ช่วงสงครามโลกครัง้ที่ 2 รัฐบาลไทยขณะนั้นไดป้ระกาศเป็นพันธมิตรกับญ่ีปุ่ นจึงมีกิจกรรมทาง
วฒันธรรมระหว่างไทยกบัญ่ีปุ่ นเกิดขึน้มากมาย เช่น การแลกเปลี่ยนนกัเรียน การแลกเปลี่ยนคณะ
ดงูาน ระหว่างไทยกบัญ่ีปุ่ น การตัง้หอวฒันธรรมญ่ีปุ่ นประจ ากรุงเทพ การจดันิทรรศการภาพถ่าย
ของชาวญ่ีปุ่ นขึน้ที่กรุงเทพ การน าภาพยนตรญ่ี์ปุ่ นเขา้มาฉายที่กรุงเทพ4    
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วฒันธรรมบนัเทิงของญ่ีปุ่ นและศิลปินนกัรอ้ง ไอดอล ชาวญ่ีปุ่ น ดงันัน้การใชร้ะบบปีศกัราชจึงใชค้ริสตศ์กัราชซึ่งเหมาะสมกบั
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หลงัจากสงครามโลกครัง้ที่ 2 สิน้สุดลงในปี ค.ศ. 1945 ความสมัพันธ์ระหว่างญ่ีปุ่ นกับ
ไทยชะงักไปช่วงหนึ่งเนื่องจากญ่ีปุ่ นอยู่ในระหว่างฟ้ืนตัวจากการแพ้สงครามและตกอยู่ใต้การ
ปกครองของสหรฐัอเมริกาจนถึงตน้ทศวรรษ 1950 ดว้ยนโยบายของสหรฐัอเมริกาที่สนบัสนุนดา้น
เศรษฐกิจและเทคโนโลยีใหญ่ี้ปุ่ นเป็นพันธมิตรที่เขม้แข็งของสหรฐัอเมริกาในทวีปเอเชีย ประกอบ
กบัปัจจยัภายในของญ่ีปุ่ นคือ ประชากรที่มีคณุภาพ การมีเงินออมภายในประเทศที่ดี มีโครงสรา้ง
อุตสาหกรรมที่สามารถรองรับการขยายตัวของระบบทุนนิยมอุตสาหกรรมตามแบบของ
สหรัฐอเมริกา ท าให้ญ่ีปุ่ นพัฒนาเศรษฐกิจได้อย่างรวดเร็วจนก้าวขึน้มาเป็นมหาอ านาจทาง
เศรษฐกิจอันดับตน้ ๆ ของโลกไดใ้นช่วงทศวรรษ 1960 – กลางทศวรรษ 19705 จากความส าเร็จ
ทางเศรษฐกิจของญ่ีปุ่ นพบว่าในช่วงทศวรรษ 1970 ถึงทศวรรษ 1990 ญ่ีปุ่ นไดร้ือ้ฟ้ืนความสมัพนัธ์
กบัประเทศในภูมิภาคเอเชียตะวนัออกเฉียงใตด้ว้ยการใหค้วามช่วยเหลือทางเศรษฐกิจแก่ประเทศ
ในภูมิภาคนี ้รวมทัง้มีการด าเนินโครงการแลกเปลี่ยนทางวัฒนธรรมและเทคโนโลยี ระหว่างญ่ีปุ่ น
กบัประเทศในเอเชียตะวนัออกเฉียงใต้6   

ผลประการหนึ่งของการฟ้ืนความสมัพันธ์ทางวฒันธรรมกบัประเทศในเอเชียตะวันออก
เฉียงใต้คือ ญ่ีปุ่ นได้ส่งออกวัฒนธรรมสมัยนิยม (popular culture) ของตนมายังประเทศใน
ภูมิภาคนี ้ตัวอย่างที่เห็นไดช้ัดคือ กรณีของประเทศไทย ดังพบว่าวัฒนธรรมสมัยนิยมของญ่ีปุ่ น
หลั่งไหลเขา้มาในไทยนับตั้งแต่ทศวรรษ 1960 เป็นตน้มา เริ่มจากวัฒนธรรมสมัยนิยมประเภท
ภาพยนตรส์ตัวป์ระหลาด มงังะ (หนังสือการต์ูน) แอนิเมชั่น (ภาพยนตรก์ารต์นู) ซึ่งเขา้มาในไทย
ประมาณช่วงทศวรรษ 1960  ตามด้วยการเข้ามาของละครโทรทัศน์ญ่ีปุ่ น ซึ่งเข้ามาในไทย
นบัตัง้แต่ทศวรรษ 1970 เป็นตน้มา 

เมื่อเขา้สู่ทศวรรษ 1980 พบว่าญ่ีปุ่ นไดส้ง่ออกวฒันธรรมสมยันิยมประเภทเพลง ซึ่งเพลง
ญ่ีปุ่ นที่ส่งออกมาต่างประเทศประกอบไปดว้ยเพลง 2 แนวใหญ่ ๆ ไดแ้ก่ เพลงป๊อป (J-pop) และ
เพลงรอ็ค (J-rock)  โดยการส่งออกเพลงญ่ีปุ่ นออกสูต่ลาดในเอเชียเริ่มขึน้เมื่อประมาณ ค.ศ. 1985 
ผลงานเพลงของศิลปินนักรอ้งญ่ีปุ่ นรุ่นแรก ๆ ที่ออกมาสู่ ฮ่องกง  ไตห้วัน ประเทศไทย มีทัง้ที่เป็น
กลุม่ศิลปินเพลงเจ-ป๊อป เช่น กลุ่มไอดอลชายวง Shonentai  วง SMAP และที่เป็นศิลปินเดี่ยว เช่น 

 

  
5
 สรุปจาก สรุางคศ์รี ตนัเสียงสม.  (2551).  ประวตัิศาสตร์ญี่ปุ่ นสมยัใหม่.  บทที่ 4-5: ศิริพร ดาบเพชร.  (2559).  

รายงานการวิจยัฉบบัสมบูรณ์เรือ่ง การเปลีย่นแปลงของสงัคมญีปุ่่ นยคุหลงัสงครามถึงปัจจุบนั.  บทที่ 3. 

  
6
 โดม ไกรปกรณ.์  (2557).  “ประวติัศาสตรบ์าดแผลระหว่างญ่ีปุ่ นกบัเอเชียตะวนัออกเฉียงใตแ้ละการคลี่คลาย

ความขดัแยง้ในประวติัศาสตรช์่วงสงครามโลกครัง้ที่ 2”.  ใน  เอกสารหลงัการประชมุวิชาการระดบัชาตญีิปุ่่ นศึกษาในประเทศ
ไทย ครัง้ที ่8  สงัคม วฒันธรรม เศรษฐกิจและการเมือง.  หนา้ 46-49. 
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นากายามะ มิโฮะ, มินามิโนะ โยโกะ  โดยในส่วนของสงัคมไทยพบว่าในช่วงทศวรรษ 1980  คนที่
สนใจฟังเพลงเจ-ป๊อปยังมีไม่มาก ส่วนใหญ่มีอายุมากกว่า 18 ปีและมีภูมิหลังเคยไปศึกษาหรือ
อาศยัอยู่ที่ประเทศญ่ีปุ่ น โดยแฟนเพลงเจ-ป๊อปกลุ่มที่เคยศึกษาหรืออาศยัอยู่ที่ญ่ีปุ่ นมาก่อนมกัจะ
ชอบศิลปินขวญัใจวยัรุ่นที่เรียกกนัว่า “ไอดอล” (Idol) สายนกัรอ้ง เช่น คอนโดะ มาซาฮิโกะ, วงชิบุ
งากิไต, วงฮิการุ เกนจิ, วงโชเนนไต และศิลปินไอดอลที่เป็นดารานกัแสดง เช่น มินามิโนะ โยโกะ , 
นากายามะ มิโฮะ เนื่องจากกลุ่มแฟนเพลงอยู่ในวงแคบ สื่อต่าง ๆ ของไทยจึงไม่ใหค้วามสนใจกบั
เพลงเจ-ป๊อป โดยสนใจน าละครโทรทัศนข์องญ่ีปุ่ นเขา้มาฉายในไทยมากกว่า รายการวิทยุที่เปิด
เพลงและใหข้อ้มูลเก่ียวกับเพลงเจ-ป๊อปมีรายการเดียวคือรายการ Tokyo Calling โดย ดีเจเอ็ดดี ้
ทางสถานีวิทยุ FM 88.0 ไม่มีนิตยสารที่ลงเนือ้หาเก่ียวกับเพลงเจ-ป๊อปลว้น ๆ มีเพียงนิตยสารทีวี
รีวิว (เล่มแรกพิมพเ์มื่อ ค.ศ. 1972 ) ที่ลงคอลมันป์ระจ าเก่ียวกบัวงการบนัเทิงของญ่ีปุ่ นสลบักนัไป
ระหว่างดารานกัแสดงและศิลปินเพลง7  

การส่งออกวัฒนธรรมประเภทเพลงญ่ีปุ่ นเป็นไปอย่างต่อเนื่อง ดังปรากฏว่าในทศวรรษ 
1990 มีนกัรอ้งญ่ีปุ่ นที่ออกมาสู่ตลาดเอเชียและได้รบัความนิยม เช่น ศิลปินเพลงร็อควง เอ็กซ์-เจ
แปน (X-Japan)  วง L’arc-en-Ciel ซึ่งเริ่มเขา้มาดังในตลาดเอเชียนอกญ่ีปุ่ นในช่วงกลางทศวรรษ 
19908   ส  าหรบัในสังคมไทยพบว่าเมื่อต้นทศวรรษ 1990 กระแสความนิยมเพลงญ่ีปุ่ นตกลง
ช่วงหนึ่งเนื่องจากวยัรุน่หนัมาสนใจดนตรีตะวนัตก สถานีวิทยเุพียงคลื่นเดียวที่ใหค้วามบนัเทิงและ
ข่าวสารเก่ียวกบัวงการดนตรีญ่ีปุ่ นไดปิ้ดตัวลง เช่นเดียวกบัที่นิตยสารบนัเทิงญ่ีปุ่ นอย่าง “ทีวีรีวิว” 
ก็ปิดตัวลงเช่นกัน (ปิดตัวในปีค.ศ. 1992) ประกอบกับมีการบงัคับใชก้ฎหมายลิขสิทธิ์เทปท าให้
การหาซือ้เทปเพลงญ่ีปุ่ นที่ไม่จดทะเบียนลิขสิทธิ์อย่างถูกตอ้งท าไดย้ากขึน้ ผูท่ี้นิยมฟังเพลงญ่ีปุ่ น
ตอ้งหาซือ้เทปลิขสิทธิ์ท่ีมีราคาสูง การติดตามข้อมูลข่าวสารเก่ียวกับศิลปินเจ-ป๊อปต้องดูจาก
นิตยสาร Myojo ซึ่งเป็นนิตยสารของญ่ีปุ่ น หาซือ้ไดท้ี่รา้นหนงัสือญ่ีปุ่ นที่น าเขา้หนงัสือจากญ่ีปุ่ นมา
โดยตรง นิตยสารจึงมีราคาแพง ดงันัน้วยัรุ่นจึงทิง้ดนตรีญ่ีปุ่ นไป ต่อมาในช่วงกลางทศวรรษ 1990 
กระแสนิยมเพลงญ่ีปุ่ นของวยัรุน่ไทยกลบัมาพุ่งสงูขึน้อีกครัง้จากการที่คณุโจ-มณฑาณี ตนัติสขุ ดี
เจรายการวิทยุชื่อดงัไดแ้นะน าใหผู้ฟั้งรายการวิทยทุางสถานี FM 96.0 International Radio ซึ่งเธอ
จดัไดรู้จ้กัวงศิลปินเจ-ร็อค เอ็กซ-์เจแปน (X-Japan) และเปิดเพลงของวงนีอ้อกอากาศเป็นประจ า 
ประกอบกบัมีศิลปินนกัรอ้งญ่ีปุ่ นมาเยือนไทยหลายคน เช่น วงเพนนิซิลิน , โยชิกิ  วงเอ็กซ-์เจแปน 

 

  
7
 วิภารตัน ์พนัธฤ์ทธ์ิด า.  (2544).  อิทธิพลของวฒันธรรมต่างประเทศทีมี่ต่ออตัลกัษณ์ของวยัรุ่น : ศกึษาเฉพาะ

กรณีดนตรีญีปุ่่ น.  หนา้ 73-75. 

  
8
 แหล่งเดมิ.  หนา้ 75-76. 
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ท าใหเ้พลงญ่ีปุ่ นกลับมาเป็นที่รูจ้ักในหมู่วัยรุ่น สื่อมวลชนจึงใหค้วามสนใจ มีรายการโทรทัศนท์ี่
น าเอาวีดิโอของศิลปินเพลงญ่ีปุ่ นมาออกอากาศ เช่น รายการ F.O.T ทางสถานีโทรทศันก์องทพับก
ช่อง 5, รายการโซเมนี่ มิวสิค ทางสถานีโทรทศันไ์ทยทีวีสี ช่อง 3  รวมทัง้มีรายการวิทยุที่เปิดเพลง
และใหข้อ้มูลเก่ียวกับ เจ-ป๊อป 2 รายการคือ รายการโตเกียว คอลลิ่ง ของดีเจเอ็ดดี ้และรายการ 
ไรด ์ออน เจ-ป๊อป (ride on J-pop) ของดีเจชาวญ่ีปุ่ น มีนิตยสารที่เนน้เนือ้หาเก่ียวกับ เจ-ป๊อป 2 
ฉบบัคือ ไอดอล (Idol) และ เจ-สปาย (J-Spy)  กระแสความนิยมเพลงญ่ีปุ่ นของวยัรุน่ไทยจะลดลง
อีกครัง้ในช่วงกลางทศวรรษ 2000 เนื่ องจากสื่อโทรทัศน์และสิ่งพิมพ์ในไทยให้ความสนใจสื่อ
บนัเทิงจากเกาหลีมากขึน้ พืน้ที่หลกัของแฟนเพลงจึงอยู่ในระบบอินเตอรเ์น็ตเป็นหลกั9   

ทางด้านญ่ีปุ่ นพบว่านับตั้งแต่ต้นทศวรรษ 2000 ญ่ีปุ่ นได้ส่งออกวัฒนธรรมสมัยนิยม
ประเภทศิลปินไอดอล (ศิลปินที่ท างานดา้นการแสดง รอ้งเพลง พิธีกร พรีเซนเตอรโ์ฆษณา โดยมี
จุดขายที่หน้าตาน่ารกั มีความพยายามในการพัฒนาตนเอง มีความประพฤติดี) ออกสู่ตลาดใน
เอเชีย เห็นไดจ้ากที่ใน ค.ศ. 2005 อากิโมโตะ ยาสุชิ นักประพันธ์และนักป้ันศิลปินผูม้ีชื่อเสียงได้
ก่อตัง้วงไอดอลหญิง AKB 48 ซึ่งเป็นกลุม่เด็กสาวที่มีจดุขายอยู่ที่ความน่ารกัสดใสและความมุ่งมั่น
ที่จะพัฒนาตนเองในเสน้ทางการเป็นศิลปินนักรอ้ง นกัแสดง พิธีกร โดยการแสดงของไอดอลสาว
กลุ่มนีเ้ป็นการน าเสนอตนเองโดยมีดนตรีเป็นส่วนประกอบ จากความส าเร็จดา้นยอดขายซิงเกิล้
เพลงของวง ประกอบกับนโยบายทางการตลาดของวง AKB 48 ที่มุ่ งเปิดตลาดของวงสู่
ต่างประเทศดว้ยการตัง้วงไอดอลแนว AKB 48 ขึน้ที่ต่างประเทศ ท าใหใ้นช่วงกลางทศวรรษ 2000 
บริษัทตน้สงักัดของ AKB 48 ไดข้ายลิขสิทธิ์การตัง้วงไอดอลกลุ่ม 48 ขึน้ท่ีหลายประเทศในเอเชีย 
เช่น JKT 48 ที่กรุงจาการต์า ประเทศอินโดนีเซีย (ตัง้ขึน้เมื่อ ค.ศ. 2011)  SNH 48 ที่นครเซี่ยงไฮ ้
ประเทศสาธารณรฐัประชาชนจีน (ตัง้ขึน้เมื่อ ค.ศ. 2012)  BNK 48 ที่กรุงเทพฯ ประเทศไทย (ตัง้ขึน้
เมื่อ ค.ศ. 2016)10 

จากวัฒนธรรมสมัยนิยมของญ่ีปุ่ นประเภทต่าง ๆ ที่เขา้มาแพร่หลายในไทย ปริญญา
นิพนธ์นีต้อ้งการศึกษาถึงการเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรมของแฟนเพลงญ่ีปุ่ นในสงัคมไทยตัง้แต่
ทศวรรษ 1980 ถึงค.ศ. 2020  โดยศึกษาวฒันธรรมของแฟนเพลง (Fan) ผูบ้ริโภควฒันธรรมสมัย
นิยมประเภทเพลงญ่ีปุ่ นซึ่งเริ่มเขา้มาในสงัคมไทยเมื่อทศวรรษ 1980 และวฒันธรรมของแฟนคลบั 
(Fanclub) ผูติ้ดตามและสนบัสนนุศิลปินไอดอลแนวญ่ีปุ่ นวง BNK 48 ในช่วงกลางทศวรรษ 2010-
ค.ศ. 2020 โดยประเด็นที่ปรญิญานิพนธใ์หค้วามสนใจมี 3 ประเด็นหลกัคือ 

 

  
9
 แหล่งเดมิ.  หนา้ 76-78. 
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 ยศไกร ส. ตนัสกลุ.  (2562).  ปัญญาญีปุ่่ น จากยคุสรา้งชาตสู่ิยคุดจิิตอล.  หนา้ 185-189; 
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1.กระบวนการกลายเป็นญ่ีปุ่ น (Japanization) ในประเทศไทย 
ประเด็นหลักประเด็นแรกที่ผูว้ิจัยสนใจคือ การเขา้มาของวัฒนธรรมสมัยนิยมญ่ีปุ่ นใน

ประเทศไทยซึ่งมีงานศึกษาจ านวนหนึ่งที่ศึกษาเก่ียวกับการเขา้มาของวัฒนธรรมสมัยนิยมของ
ญ่ีปุ่ นในประเทศไทย เช่น วิทยานิพนธข์อง วิภารตัน ์พนัธฤ์ทธิ์ด  า11  และวิทยานิพนธข์องชญานุตม ์
พฒันสวุรรณ12  ซึ่งชีใ้หเ้ห็นว่า คนกลุ่มที่รบัและบริโภควฒันธรรมสมยันิยมของญ่ีปุ่ นส่วนใหญ่คือ 
กลุ่มวัยรุ่น ซึ่งส่วนหนึ่งแสดงออกถึงความชื่นชอบวัฒนธรรมญ่ีปุ่ นดว้ยการติดตามซือ้สินคา้ แต่ง
กายตามแบบศิลปินญ่ีปุ่ นที่ตนชื่นชอบ ท าวงโคฟเวอร์เต้นเลียนแบบศิลปินที่ตนชื่นชอบ13   ที่
น่าสนใจคืองานศกึษาสว่นหนึ่งไดอ้ธิบายถึงการแผ่ขยายของวฒันธรรมสมยันิยมของญ่ีปุ่ นที่เขา้มา
ในสงัคมไทยนบัตัง้แต่ทศวรรษ 1980  ว่า วฒันธรรมสมยันิยมของญ่ีปุ่ นเมื่อมีการน าเขา้มาเผยแพร่
ในสงัคมไทย ผูบ้ริโภคชาวไทยไม่ใช่เพียงแต่บริโภคสินคา้ตามตน้ฉบบัของญ่ีปุ่ นเท่านัน้ แต่มีการ
ดัดแปลงวัฒนธรรมสมัยนิยมของญ่ีปุ่ นใหเ้ขา้กับรสนิยมของคนไทย ดังที่บทความวิชาการของ 
ภิญญพันธุ์ พจณะลาวัณย ์ไดช้ีว้่า สินคา้วัฒนธรรมของญ่ีปุ่ นที่มีการน าเขา้มาในไทยนับตั้งแต่
ทศวรรษ 1980 เป็นตน้มาไม่ว่าจะเป็น มังงะ (หนังสือการต์ูนญ่ีปุ่ น) อนิเมชั่น (ภาพยนตรก์ารต์ูน
ญ่ีปุ่ น) ละครโทรทัศน ์อาหารญ่ีปุ่ น ฯลฯ ซึ่งถูกส่งออกมาตามนโยบาย “Cool Japan” ของญ่ีปุ่ นที่
มุ่งส่งออกสินคา้ทางวัฒนธรรมมาขายยงัต่างประเทศ จุดที่ควรกล่าวถึงคือมีการอธิบายว่า ตลาด
ผูบ้ริโภคชาวไทยเมื่อมีการน าเขา้สินคา้วัฒนธรรมจากญ่ีปุ่ นจะมีการสรา้งสรรคค์วามหมายของ 
“ความเป็นญ่ีปุ่ น” ในรูปแบบของตนขึน้มาให้เข้ากับบริบทของสังคมไทย ตัวอย่างเช่น ธุรกิจ
รา้นอาหารญ่ีปุ่ นในไทยซึ่งพบว่าในช่วงทศวรรษ 1990 มีผูป้ระกอบการชาวไทยเปิดรา้นอาหาร
ญ่ีปุ่ นโดยดัดแปลงรสชาติของอาหารญ่ีปุ่ นใหถู้กลิน้คนไทย แทนที่จะยึดถือรสชาติตามตน้ต ารบั
ญ่ีปุ่ น หรือ ธุรกิจเครื่องด่ืมชาเขียว ซึ่งผูป้ระกอบการชาวไทยใชช้ื่อสินค้าและโฆษณาสินคา้ที่มึ
ภาพลกัษณอิ์งกบัความเป็นญ่ีปุ่ น แต่กลวิธีในการท าการตลาดนัน้มีการใชก้ลยุทธเ์สรมิการขายบน
พืน้ฐานวฒันธรรมแบบไทย อาทิ การส่งชิน้สว่นสินคา้มาชิงโชคกบัผูผ้ลิต14 
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ประเด็นเก่ียวกับกระบวนการกลายเป็นญ่ีปุ่ นในประเทศไทย เป็นประเด็นที่ผูว้ิจัยจะได้
ศึกษาเพื่ออธิบายถึงกระบวนการแผ่ขยายของวัฒนธรรมสมัยนิยมของญ่ีปุ่ น ใหเ้ห็นว่า การแผ่
ขยายของเพลงเจ-ป๊อปในสงัคมไทยช่วงทศวรรษ 1980 ถึงตน้ทศวรรษ 2000 และการเขา้มาของ
ศิลปินไอดอลแนวญ่ีปุ่ นในช่วงกลางทศวรรษ 2010 นัน้ กระบวนการแผ่ขยายของวัฒนธรรมสมัย
นิยมของญ่ีปุ่ น เกิดขึน้อย่างไร  คนกลุ่มใดคือผูบ้ริโภคสินคา้เพลงเจ -ป็อป  และกระบวนการแผ่
ขยายของวัฒนธรรมสมัยนิยมของญ่ีปุ่ น ในสังคมไทยตลอดระยะเวลาร่วม 3 ทศวรรษมี
ความสมัพันธ์กับบริบททางเศรษฐกิจ สงัคม วัฒนธรรม ในช่วงทศวรรษ 1980 ถึงกลางทศวรรษ 
2010 หรือไม่ อย่างไร 

2.วัฒนธรรมแฟน (Fan Culture) ของแฟนเพลงเจ -ป๊อปในฐานะวัฒนธรรมย่อย 
(subculture) ในสงัคมไทย 

ประเด็นต่อมาที่ผูว้ิจยัสนใจศกึษาคือ วฒันธรรมของแฟนเพลงเจ-ป๊อป ซึ่งหมายถึงบุคคล
หรือกลุ่มบคุคลชาวไทยที่มีความผกูพนัทางอารมณก์บัศิลปินเพลงเจ-ป๊อป มีการลงมือท ากิจกรรม
ที่แสดงถึงความผูกพันทางอารมณ์ของตนที่มีต่อศิลปินเพลงเจ-ป๊อป ทัง้นีจ้ากงานศึกษาเก่ียวกับ
แฟนเพลงเจ-ป๊อปที่มีมาก่อนหนา้นี ้เช่น งานศกึษาสาขาญ่ีปุ่ นศึกษาของชญานุตม ์พัฒนสวุรรณ15  
และงานศึกษาดา้นสงัคมวิทยาของวิภารตัน ์พนัธฤ์ทธิ์ด  า16  ไดอ้ธิบายไหเ้ห็นถึงความเปลี่ยนแปลง
ของกลุ่มแฟนเพลงเจ-ป๊อปและลักษณะทางวัฒนธรรมของกลุ่มแฟนเพลง โดยในช่วงทศวรรษ 
1980  คนที่สนใจฟังเพลงเจ-ป๊อปยังมีไม่มาก ส่วนใหญ่มีอายุมากกว่า 18 ปีและมีภูมิหลงัเคยไป
ศกึษาหรืออาศยัอยู่ที่ประเทศญ่ีปุ่ น นอกจากนีแ้ลว้คนอีกกลุ่มหนึ่งที่สนใจฟังเพลงเจ-ป๊อปคือ กลุ่ม
นกัดนตรี 

มาในช่วงทศวรรษ 1990 พบว่าแฟนเพลงเจ-ป๊อปในไทยส่วนใหญ่เป็นกลุ่มวัยแรกรุ่นถึง
วัยรุ่นตอนปลาย ( 12-25 ปี) ดา้นวัฒนธรรมของแฟนเพลงเจ-ป๊อป จากงานศึกษาที่ผ่านมาได้
อธิบายใหเ้ห็นว่าแฟนเพลงเจ-ป๊อป มีการลงมือท ากิจกรรมที่แสดงถึงความผูกพนัทางอารมณข์อง
ตนที่มีต่อศิลปินเพลงเจ-ป๊อป ดังท่ีวิทยานิพนธ์ด้านสังคมวิทยาของ วิภารตัน์ พันธ์ฤทธิ์ด  า ได้
ชีใ้หเ้ห็นว่า แฟนเพลงเจ-ป๊อปในสังคมไทยช่วง ค.ศ. 1999-2001 มีความผูกพันทางอารมณ์กับ
ศิลปินเพลงเจป๊อป โดยมีการแสดงออกถึงความผูกพันทางอารมณ์ผ่านการซื ้อหา สะสม ผลงาน
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ของศิลปินที่ตนชื่นชอบจากเทปคาสเซ็ต (ต่อมาเปลี่ยนเป็นซื ้อแผ่นซีดี  เนื่องจากเกิดการ
เปลี่ยนแปลงตัวผลิตภัณฑ์บรรจุเพลงจากเทปคาสเซ็ตเป็นแผ่นซีดี) ที่หาซือ้ได้ที่รา้นขายแถว
สยามสแควร ์อาทิ รา้น vogue ซึ่งเป็นจุดรวมของแฟนเพลงเจ-ป๊อป  ตลอดจนแฟนเพลงเจ-ป๊อป
ยงัมีการแต่งตวัเลียนแบบศิลปินญ่ีปุ่ นที่ตนชื่นชอบ (cosplay)17 

ขณะที่วิทยานิพนธด์า้นญ่ีปุ่ นศึกษาของ  ชญานุตม ์พัฒนสุวรรณ ชีใ้หเ้ห็นว่า แฟนเพลง 
เจ-ป๊อปในสงัคมไทยช่วงตน้ทศวรรษ 2000 มีความผูกพันทางอารมณ์กบัศิลปินเพลงเจป๊อปผ่าน
การสะสมสินค้าเก่ียวกับศิลปิน  การแต่งตัวเลียนแบบศิลปินญ่ีปุ่ นที่ตนชื่นชอบ  การหาข้อมูล
ข่าวสารเก่ียวกับศิลปินทางอินเตอรเ์น็ต การท าวงโคฟเวอร ์ การเขียนและอ่านแฟนฟิคชั่น  (fan 
fiction)  การสรา้งกลุม่แฟนคลบัออนไลน์18 

ทัง้นีน้่าสนใจว่างานศึกษาเก่ียวกบัแฟนเพลงเจ-ป๊อปที่กลา่วมาทัง้ 2 ชิน้ทัง้งานศกึษาของ 
ชญานุตม ์พฒันสุวรรณ และงานศึกษาของ วิภารตัน ์พนัธฤ์ทธิ์ด  า ไดแ้สดงใหเ้ห็นมิติหน่ึงว่า แฟน
เพลงเจ-ป๊อปเป็นกลุ่มวัฒนธรรมย่อย (sub culture) ในตลาดผูบ้ริโภคเพลงในสงัคมไทยโดยแฟน
เพลงเจ-ป๊อปส่วนใหญ่อยู่ในช่วงอายุวัยรุ่นตอนต้นถึงวัยรุ่นตอนปลาย  เมื่อคิดเป็นสัดส่วน
เปรียบเทียบกบัแฟนเพลงไทยและแฟนเพลงสากลแลว้ แฟนเพลงเจป๊อปมีสดัส่วนนอ้ยกว่า และมี
การรวมกลุ่มขนาดเล็กที่รา้นขายสินคา้เจ-ป๊อปซึ่งเป็นแหล่งรวมสินคา้และแฟนเพลงเฉพาะกลุ่ม  
ดังนั้นปริญญานิพนธ์ของผูว้ิจัยจึงจัดเป็นการศึกษาวัฒนธรรมย่อยของวัยรุ่นไทย ซึ่งการศึ กษา
ลกัษณะนีเ้มื่อพิจารณาจากการศกึษาทางสงัคมศาสตรใ์นโลกวิชาการตะวนัตกพบว่าเป็นแนวทาง
หนึ่งที่น่าสนใจ ดังที่วงวิชาการดา้นสงัคมศาสตรใ์นโลกวิชาการตะวันตกนับตัง้แต่ทศวรรษ 1940 
ไดช้ีว้่าการศึกษาวฒันธรรมกลุ่มย่อย ซึ่งหมายถึง วฒันธรรมของกลุ่มคนที่มีความสนใจและปฏิบัติ
ตวัต่างจากสมาชิกส่วนใหญ่ในสงัคมจนดเูป็นพวกเบี่ยงเบนจากมาตรฐานสงัคมและมีสถานะเป็น
รองในสงัคมนัน้เป็นการศึกษาที่มีความส าคัญเนื่องจาก คนแต่ละกลุ่มในสงัคมควรมีโอกาสเป็น
เจา้ของวฒันธรรมเฉพาะของตนเอง สามารถมีแบบแผนพฤติกรรมที่แตกต่างจากคนกลุม่อื่นโดยไม่
ตอ้งเกิดความรูส้ึกว่าตนหรือพวกตนแปลกแยกจากคนกลุ่มอ่ืนในสังคม19  ขณะที่งานศึกษาทาง
สงัคมศาสตรท์ี่ศึกษาวัฒนธรรมย่อยในสงัคมไทย เช่น วิทยานิพนธ์ดา้นมานุษยวิทยาของ กุลภา 
วจนสาระ เรื่อง “เซ็นเตอรพ์้อยท์กับ “Preteen” : การก่อตัวของวัฒนธรรมวัยแรกรุ่น” ที่อธิบาย
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เก่ียวกบัวฒันธรรมของกลุม่วยัแรกรุ่น (preteen) ที่มีการแสดงออกถึงลกัษณะเฉพาะของกลุ่ม เช่น 
ท าสีผมเป็นสีแดง-เขียว-เหลือง-ฟ้า-ม่วง การใส่เสือ้หนัง แต่งตัวแบบพั้งค ์(Punk) หรือการใส่เสือ้
สายเด่ียว เสือ้เกาะอก20   บทความของ ณัฐพชัร นาคะ เรื่อง “เด็กต่ิง: แฟนคลบัเกาหลีกบัพืน้ที่และ
ตวัตน” ที่อธิบายเก่ียวกับวฒันธรรมของกลุ่มแฟนคลบัศิลปินเกาหลีในไทยที่มีการรวมกลุ่มกันไป
ตอ้นรบัศิลปินที่สนามบินหรืองานอีเวนตเ์มื่อศิลปินเกาหลีคนที่ตนชื่นชอบมาแสดงที่ประเทศไทย 
การถือป้ายไฟ แท่งไฟ ป้ายไวนิล เพื่อเชียรศิ์ลปิน ตลอดจนการที่แฟนผูติ้ดตามศิลปินเกาหลีมีการ
แต่งนิยายเก่ียวกบัศิลปินที่ตนชื่นชอบแลว้เผยแพร่ในกลุ่มแฟนคลบัดว้ยกันผ่านช่องทางออนไลน ์
เช่น เว็บไซต์ กลุ่มย่อยปิดในเฟสบุ๊ก รวมทั้งมีการรวมกลุ่มกันเพื่อเตน้เลียนแบบศิลปินที่ตนชื่น
ชอบ21  โดยงานศึกษากลุ่มวัฒนธรรมย่อยที่กล่าวมานีไ้ด้อธิบายให้เห็นว่า  การแสดงออกทาง
วฒันธรรมของกลุ่มย่อยนีไ้ม่ไดเ้ป็นการกระท าของกลุ่มคนที่ไรส้าระหรือแปลกแยกทางวฒันธรรม
ดงัที่คนส่วนใหญ่เขา้ใจ หากแต่การแสดงออกทางวฒันธรรมของกลุ่มย่อยทางสงัคมอย่างกลุ่มวัย
แรกรุ่นหรือกลุม่แฟนคลบัศิลปินเกาหลีเป็นการแสดงออกที่มีความหมายต่อกลุม่วฒันธรรมย่อยใน
การสรา้งและน าเสนอตัวตนของพวกเขาให้เป็นที่รบัรูก้ันในกลุ่ม ซึ่งอาจขยายออกมาให้สังคม
ภายนอกกลุม่ไดร้บัรูด้ว้ย 

3.วฒันธรรมของกลุม่แฟนคลบัไอดอลแนวญ่ีปุ่ นในไทย 
ในการศึกษาวัฒนธรรมของแฟนเพลงเจ-ป๊อปซึ่งเป็นกลุ่มวัฒนธรรมย่อยกลุ่มหนึ่งใน

สงัคมไทย ปริญญานิพนธ์ของผูว้ิจัยจะอธิบายในมิติทางประวัติศาสตรใ์หเ้ห็นถึงพลวตัของแฟน
เพลงเจ-ป๊อปที่สัมพันธ์อยู่กับบริบทของกระแสความนิยมเพลงเจ -ป๊อปในสังคมไทย ดังที่
วิทยานิพนธข์องวิภารตัน ์พนัธฤ์ทธิ์ด  า และวิทยานิพนธข์อง ชญานตุม ์พฒันสวุรรณ ไดช้ีใ้หเ้ห็นว่า
ไวบ้า้งแลว้ส่วนหนึ่ง โดยผู้วิจยัไดข้ยายขอบเขตเนือ้หาการศึกษาเพิ่มขึน้จากท่ี วิภารตัน ์พันธ์ฤทธิ์

ด า และ ชญานุตม์ พัฒนสุวรรณ ได้ศึกษาวัฒนธรรมของแฟนเพลงเจ -ป็อปในสังคมไทยช่วง
ทศวรรษ 1980 - ต้นทศวรรษ 2000 ไว้ ส่วนที่เพิ่มขึน้คือ ปริญญานิพนธ์ของผู้วิจัยจะได้ขยาย
ขอบเขตเนือ้หามาถึงช่วงปลายทศวรรษ 2010 ซึ่งกระแสความนิยมศิลปินแนวเจ-ป๊อปไดก้ลบัมา
อีกครัง้หนึ่ง หลังจากกระแสความนิยมเพลงเจ-ป๊อปในไทยซบเซาลงไปร่วม 1 ทศวรรษ แต่การ
กลบัมาครัง้นีต่้างจากกระแสนิยมระลอกก่อนหน้า เนื่องจากกระแสความนิยมที่ก่อตัวขึน้ในช่วง
ปลายทศวรรษ 2010 เรื่อยมาจนถึงตอนนี ้(ตน้ทศวรรษ 2020) เป็นกระแสความนิยมต่อวงไอดอล 

 

  
20

 แหล่งเดมิ.  หนา้ 12-13. 

  
21

 ณฐัพชัร นาคะ.  (2558).   “เด็กต่ิง: แฟนคลบัเกาหลีกบัพืน้ที่และตวัตน”.  ใน  เทียมสรูย ์สิริศรีศกัด์ิ และ อิสระ ชู

ศรี (บรรณาธิการ).  วฒันธรรมสมยันยิม.  หนา้ 1-15. 
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BNK 48 กลุ่มศิลปินไทยท่ีก่อตัง้ขึน้โดยซือ้ลิขสิทธิ์ตัง้วงไอดอลแนว AKB 48 มาตัง้วงขึน้ในประเทศ
ไทย โดยตวัศิลปินไอดอลเป็นคนไทย แต่รูปแบบการแต่งกายและท่าเตน้ของวงเอามาจากวง AKB 
48 ในญ่ีปุ่ น และเนือ้เพลงที่รอ้งเป็นการเอาเนือ้รอ้งญ่ีปุ่ นมาแปลเป็นไทย แต่ส่วนหนึ่งคงเนือ้เพลง
ญ่ีปุ่ นไว ้ ในส่วนของแฟนศิลปินไอดอล BNK 48 มีลกัษณะและวฒันธรรมที่ต่างจากแฟนเพลงเจ-
ป๊อปในช่วงทศวรรษ 1980- ตน้ทศวรรษ 2000 กล่าวคือ แฟนศิลปินไอดอล BNK 48 ที่ปรากฏขึน้
ในช่วงปลายทศวรรษ 2010 มีอายทุี่หลากหลายมีทัง้ เด็ก วยัรุน่ ผูใ้หญ่ คนชรา แฟนมีการรวมกลุ่ม
กันเป็น “แฟนคลับ” (Fanclub) ที่ให้การสนับสนุนวงอย่างเหนียวแน่นและต่อเนื่องโดยมีการ
รวมกลุ่มท ากิจกรรมร่วมกันเพื่อสนับสนุนสมาชิกวง BNK 48 คนที่ตนชื่นชอบ  เช่น การระดมทุน
กนัสนับสนุนสมาชิกวง BNK 48 คนที่ตนชื่นชอบ (วง BNK 48 ในปัจจุบนั (เดือนพฤษภาคม ค.ศ. 
2023) มีสมาชิก 48 คน) ใหติ้ด “เซ็มบตัส”ึ หรือสมาชิกหลกัในซิงเกิล้เพลงหนึ่ง ๆ ซึ่งมีประมาณ 16 
คน) ดว้ยการระดมทนุกนัซือ้ CD ซิงเกิล้เพลง หรือมิวสิคการด์เพื่อส่งคะแนนใหส้มาชิกวง BNK 48 
คนที่ตนชื่นชอบไดเ้ป็น “เซ็มบตัสึ” ในการเลือกตัง้ “เซ็มบัตสึ” ที่ทางบริษัทตน้สงักัดของ BNK 48 
จดัใหม้ีขึน้ โดยในการเลือกตัง้ “เซ็มบตัสึ” ครัง้ที่ 1 ในค.ศ. 2019 ทางแฟนคลบัของ เฌอปราง อา
รียก์ุล (เฌอปราง) ไดร้ะดมทุนกันเป็นเงินถึง 16,839,000 บาท ในการลงคะแนนใหเ้ฌอปรางได้
คะแนนเลือกตัง้อันดับที่ 1 และไดเ้ป็น “เซ็นเตอร”์ หรือสมาชิกหลกัที่ยืนต าแหน่งเด่นสุดในซิงเกิล้
เพลง สว่นในการเลือกตัง้ “เซ็มบตัสึ” ครัง้ที่ 2 เมื่อค.ศ. 2020  กลุม่แฟนคลบัของ กลุจิราณัฐ อินทร
ศิลป์ (เจน)  ได้ระดมทุนกันเป็นเงินถึง 20,000,000  บาท ในการลงคะแนนให้ เจน ได้คะแนน
เลือกตัง้อนัดบัที่ 1 และไดเ้ป็น “เซ็นเตอร”์ หรือสมาชิกหลกัที่ยืนต าแหน่งเด่นสดุในซิงเกิล้เพลง22 

นอกจากนีแ้ฟนคลบัวง BNK 48 ยังมีการร่วมกนัท ากิจกรรมเพื่อสงัคม เช่น บริจาคสรา้ง
หอ้งสมดุใหโ้รงเรียนโดยใชช้ื่อหอ้งสมดุตามชื่อของสมาชิกวงคนที่กลุม่แฟนคลบักลุ่มนัน้ ๆ ชื่นชอบ 
ตลอดจนมีการผลิตตัวบท (text) เก่ียวกับวง BNK 48 ต่อยอดมาจากตัวบทที่ผลิตโดยบริษัทตัน
สังกัดของ BNK 48 ผ่านตัวบทที่แฟนคลับเป็นผู้ผลิตขึน้ เช่น แฟนฟิคชั่น และมีบทบาทในการ
กดดันต่อรองกับบริษัทตน้สงักัดของ BNK 48 เมื่อแฟนคลบัเห็นว่าการบริหารวงมีปัญหา  ขอ้มูล
เก่ียวกบัแฟนคลบัของวง BNK 48 ที่ไดก้ลา่วมานีห้ากอธิบายดว้ยแนวคิดทางนิเทศศาสตรแ์ละทาง
มานุษยวิทยาท่ีศกึษาเก่ียวกบัแฟนและแฟนคลบัของกีฬา นกัรอ้ง ศิลปินนกัแสดง กลา่วไดว้่า แฟน
คลับ BNK 48 มีลักษณะเป็นผูบ้ริโภคที่ ต่ืนตัว (active consumer) หรือกลุ่มแฟนที่กระตือรือรน้ 

 

  
22

 โดม ไกรปกรณ.์ (2563). ธุรกิจศิลปินไอดอล BNK48 ในกระแสความซบเซาของธุรกิจเพลงไทย : ประวติัศาสตร์

ธุรกิจบนัเทิงรว่มสมยั. วารสารประวตัศิาสตร์ 45: 204; เลือกตัง้ “BNK 48” สรา้งรายไดใ้หบ้ริษัทเท่าไหร่?. (2563). (ออนไลน)์; 
เปิดยอดเงินเลือกตัง้ BNK 48 สงู 136 ลา้น “เจน BNK 48” แฟนคลบัทุ่ม 20 ลา้น.  (2563). (ออนไลน)์. 
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(enthusiasm) มีบทบาทในการผลิตที่สรา้งวฒันธรรมในการบรโิภคของตนเองขึน้มาดว้ย ไม่ใช่เป็น
ผูบ้รโิภคที่เฉ่ือยชาและถกูควบคมุโดยผูผ้ลิต23 

จากประเด็นหลักทั้ง 3 ประเด็นนี ้อาจกล่าวได้ว่าปริญญานิพนธ์ของผู้วิจัยจะขยาย
ขอบเขตการศึกษาเพิ่มเติมจากงานศึกษาเก่ียวกับแฟนเพลงเจ-ป๊อปที่มีมาก่อนหนา้ โดยผูว้ิจยัจะ
ไดอ้ธิบายเชื่อมโยงความสมัพนัธร์ะหว่างแฟนเพลงเจ-ป๊อปและวฒันธรรมของพวกเขาและเธอเขา้
กบัความเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจและสงัคมวฒันธรรมในช่วงทศวรรษ 1980-2000 รวมถึงความ
สืบเนื่องและความแตกต่างระหว่างแฟนเพลงเจ-ป๊อปในช่วงเวลาดังกล่าวกับแฟนคลบัวงไอดอล 
BNK 48  เพื่ออธิบายใหเ้ห็นถึงการเปลี่ยนแปลงวฒันธรรมแฟนจากแฟนเพลงเจ -ป๊อปซึ่งก่อตัวขึน้
ในสงัคมไทยช่วงทศวรรษ 1980 ต่อมาจนถึงการเกิดขึน้ของแฟนคลบัศิลปินไอดอลแนวญ่ีปุ่ น BNK 
48 ในทศวรรษ 2010 ซึ่งเป็นประเด็นที่มีงานศึกษาไว้ไม่มากนัก โดยเฉพาะประเด็นเก่ียวกับ 
BNK48 งานวิจยันีจ้ึงเป็นการศึกษาที่น าเอาขอ้มูลเดิมเก่ียวกบัความนิยมศิลปินเพลงเจ -ป๊อปของ
กลุ่มแฟนชาวไทยที่มีอยู่แลว้มาต่อยอดกับการอธิบายเก่ียวกับความเป็นมาและวัฒนธรรมของ
แฟนคลบัวง BNK 48 ศิลปินไอดอลแนวญ่ีปุ่ นที่เป็นคนไทยและเป็นที่นิยมในปัจจุบนั (ค.ศ. 2023) 
โดยเห็นถึงบริบทของความเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึน้ในช่วงเวลาที่ศกึษา ผูว้ิจยัเห็นว่าปริญญานิพนธน์ี ้
เป็นการเพิ่มพนูองคค์วามรูเ้ก่ียวกบัวฒันธรรมความบนัเทิงของคนไทย รวมทัง้องคค์วามรูเ้ก่ียวกบั
วฒันธรรมย่อย (subculture) ของคนในสงัคมไทยใหก้วา้งขึน้จากเดิม 

1.2 ค าถามวิจัย 
1.แฟนเพลงญ่ีปุ่ นประเภท เจ-ป็อป (J-pop) ในสงัคมไทยช่วงทศวรรษ 1980-2000 และ

แฟนคลบัศิลปินไอดอล BNK 48 แนวญ่ีปุ่ นในสงัคมไทยในช่วงทศวรรษ 2010-ค.ศ. 2020 เกิดขึน้
ไดอ้ย่างไร มีความสืบเนื่องกนัหรือไม่ 

2.ตลอดระยะเวลาตั้งแต่ทศวรรษ 1980 ที่เพลงเจ-ป๊อปเริ่มเป็นที่นิยมในหมู่แฟนเพลง
ชาวไทยจ านวนหนึ่งจนถึงค.ศ. 2020 ที่ในไทยไดเ้กิดวงศิลปินไอดอล BNK48 ซึ่งเป็นวงศิลปินใน
เครือ 48 กรุ๊ปของญ่ีปุ่ นและไดร้บัความนิยมในเวลาอนัรวดเรว็ มีแฟนคลบัจ านวนมาก  ในช่วงเวลา 
30 กว่าปีที่ผ่านมานี ้ไดเ้กิดความเปลี่ยนแปลงขึน้ในแวดวงแฟน เจ-ป๊อป อย่างไรบา้ง 

 

  
23

 ค าอธิบายนีผู้ว้ิจยัประยกุตม์าจาก กาญจนา แกว้เทพ.  (2555).  “แฟนศกึษา ฉนัมาแลว้จะ้”.  ใน กาญจนา แกว้

เทพ, ภทัรา บรุารกัษ์, ตปากร พุธเกส.  สือ่ทีใ่ช่ ของทีใ่ครชอบ: การ์ตูน โทรทศันท์อ้งถิ่น แฟนคลบั.  หนา้ 307-311;  อาจินต ์
ทองอยู่คง.  (2555).  “แฟนบอล” : ปฏิบตักิารทางวฒันธรรมของแฟนสโมสรฟตุบอลไทย.  หนา้ 12-17. 
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1.3 วัตถุประสงคข์องการวิจัย 
1.เพื่อศึกษากระบวนการกลายเป็นญ่ีปุ่ น (Japanization) ในประเทศไทย ที่น ามาสู่การ

เกิดขึน้ของแฟนเพลงเจ-ป๊อปในช่วงทศวรรษ 1980 ถึงตน้ทศวรรษ 2000 และการเกิดขึน้ของแฟน
คลบัศิลปินไอดอลแนวญ่ีปุ่ น BNK 48 ขึน้ในสงัคมไทยช่วงปลายทศวรรษ 2010-ค.ศ. 2020 

2.เพื่อศึกษาการเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรมของแฟนเพลงญ่ีปุ่ นในสงัคมไทย จากกรณี
แฟนเพลงเจ-ป๊อปและแฟนคลบัศิลปินไอดอลแนวญ่ีปุ่ น BNK 48 ในสงัคมไทยช่วงทศวรรษ 1980 
ถึงค.ศ. 2020 

1.4 ประโยชนท์ีค่าดว่าจะได้รับ 
1.ท าให้เขา้ใจกระบวนการกลายเป็นญ่ีปุ่ น (Japanization) ในประเทศไทย จากกรณี

แฟนเพลงเจ-ป๊อปในช่วงทศวรรษ 1980 ถึงต้นทศวรรษ 2000 และแฟนคลับศิลปินไอดอลแนว
ญ่ีปุ่ น BNK 48 ในช่วงปลายทศวรรษ 2010-ค.ศ. 2020 

2.ท าใหเ้ขา้ใจการเปลี่ยนแปลงของวฒันธรรมแฟนเพลงของแฟนเพลงญ่ีปุ่ นในสงัคมไทย 
จากกรณีแฟนเพลงเจ-ป๊อปและแฟนคลับศิลปินไอดอลแนวญ่ีปุ่ น BNK 48 ในสังคมไทยช่วง
ทศวรรษ 1980 ถึงค.ศ. 2020 ซึ่งอาจน ามาประยุกตใ์ชใ้นการวางแผนการท าอุตสาหกรรมบนัเทิง
แนวสรา้งสรรคใ์นสงัคมไทย 

1.5 ขอบเขตการศึกษา 
การศึกษาวิจัยเรื่องนี ้จะศึกษาการเปลี่ยนแปลงของวัฒนธรรมแฟนในสังคมไทยโดย

ศึกษาจากกรณีแฟนเพลงเจ-ป๊อป และแฟนคลบัศิลปินไอดอลแนวญ่ีปุ่ นตัง้แต่ทศวรรษ 1980 ซึ่ง
เป็นช่วงเวลาที่เพลงเจ-ป๊อป เริ่มเป็นที่นิยมในกลุม่แฟนเพลงกลุ่มเล็ก ๆ ของคนไทยที่ไปศกึษาหรือ
อาศัยที่ประเทศญ่ีปุ่ น จนถึงทศวรรษ 2010 ที่ไดม้ีวงศิลปินไอดอลแนวญ่ีปุ่ นในประเทศไทยคือ 
BNK48 ซึ่งเป็นวงศิลปินในเครือ 48 กรุ๊ปของญ่ีปุ่ น และไดร้บัความนิยมในเวลาอันรวดเร็ว จนมี
แฟนคลบัติดตามเป็นจ านวนมาก โดยการศึกษาแฟนคลบัวงไอดอล BNK48 จะสิน้สดุที่ค.ศ. 2020 
ซึ่งเกิดปรากฏการณ์ที่น่าสนใจคือ แฟนคลบั BNK48 ไดอ้อกมาแสดงความไม่พอในที่ผูบ้ริหารวง 
BNK48 ได้น าไอดอลชายจากรายการ THE BROTHERS โปรเจกต์ในเครือของบริษัท BNK48 
Office มาใช้ เธียเตอร ์(Theatre) ซึ่งเป็นสถานที่ ฝึกซ้อมและแสดงทุกสัปดาห์ของวงไอดอล 
BNK48  โดยเงินทุนที่ใชส้รา้งเธียเตอรน์ีม้าจากการที่บริษัทตน้สังกัดของ BNK48 ระดมทุนจาก
แฟนคลับกลุ่มที่เรียกว่า Founder Member จ านวน 1,000 คน คนละ 20,000 บาท รวมทั้งจาก
การขายบตัร The Campas ราคา 500-600 บาท จ านวน 20,000 บาทใหแ้ฟนคลบัทั่วไป เมื่อแฟน
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คลบัเห็นว่าบริษัท BNK48 office ใชเ้ธียเตอรข์อง BNK48 ผิดจากวตัถุประสงคท์ี่แจง้ต่อแฟนคลบั
ว่าเธียเตอรเ์ป็นสถานที่ฝึกซอ้มและแสดงทุกสปัดาหข์องวงไอดอล BNK48  จึงรวมพลงักันแสดง
ความไม่พอใจต่อผู้บริหารบริษัท BNK48 office น ามาสู่การที่ผู ้บริหารระดับสูง 2 ท่านต้องยุติ
บทบาทการบริหารวง BNK48 เหลือเพียงการเป็นผูถื้อหุน้ในบริษัท BNK48 office การแสดงพลงั
ของแฟนคลบัครัง้นีแ้สดงใหเ้ห็นถึงจุดเปลี่ยนของแฟนคลบัศิลปินว่าไดเ้ปลี่ยนจากผูบ้ริโภคที่เฉ่ือย
ชาและถูกควบคุมโดยผู้ผลิตมาเป็นผู้บริโภคที่ ต่ืนตัว (active consumer) หรือกลุ่มแฟนที่
กระตือรือรน้ (enthusiasm) มีบทบาทในการผลิตท่ีสรา้งวฒันธรรมในการบรโิภคของตนเอง 

1.6 วิธีการด าเนินการวิจัย 
งานวิจัยนีเ้ป็นการศึกษาตามวิธีการทางประวัติศาสตร ์โดยคน้ควา้ขอ้มูลจากหลกัฐาน

ชั้นต้น เช่น นิตยสารทีวีรีวิว หนังสือเก่ียวกับ BNK48 บทสัมภาษณ์ผู้บริหารบริษัท BNK 48 
(ปัจจุบนัเปลี่ยนชื่อเป็นบริษัท iAM) บทสมัภาษณศิ์ลปินไอดอล ประกอบกบัขอ้มลูสมัภาษณแ์ฟน
เพลงเจ-ป๊อปและแฟนคลับวงไอดอล BNK 48  โดยข้อมูลส่วนนีแ้บ่งออกเป็น 2 ส่วน ส่วนแรก
ได้แก่ ข้อมูลการสัมภาษณ์แฟนเพลงเจ -ป๊อปซึ่งมีผู ้สัมภาษณ์ไว้ในงานวิจัยชิน้ก่อนหน้าแล้ว 
ส่วนข้อมูลสัมภาษณ์ส่วนที่สอง เป็นการสัมภาษณ์แฟนคลับ BNK 48  จ านวน 3 คน โดยแบ่ง
ออกเป็น 3 กลุ่มย่อย กลุ่มแรกไดแ้ก่ แฟนคลบัที่ติดตามวง BNK 48 ตัง้แต่เริ่มเปิดตวัจนถึงปัจจุบนั  
กลุ่มที่สองไดแ้ก่ แฟนคลบัที่เคยติดตามวง BNK 48 อย่างใกลช้ิด ต่อมาไดถ้อยออกมาติดตามห่าง 
ๆ   กลุ่มที่สามไดแ้ก่ แฟนคลบัที่ติดตามวงตัง้แต่ซิงเกิล้ Koisuru Fortune Cookie คุกกีเ้สี่ยงทาย 
โด่งดัง ทั้งนีก้ารใชข้อ้มูลสัมภาษณ์ในปริญญานิพนธ์นีเ้ป็นการสมัภาษณ์เชิงคุณภาพ  ซึ่งใชก้าร
สมัภาษณ์ผูใ้หข้อ้มูลจ านวนไม่มากนัก แต่เป็นผูใ้หข้อ้มูลที่มีคุณภาพ บนหลกัการที่ รศ.ดร.ชาย 
โพธิสิตา ภาคีสมาชิกราชบณัฑิตยสถาน สาขาวิชาสงัคมวิทยาและมานุษยวิทยา ไดอ้ธิบายไวว้่า 
การสัมภาษณ์เชิงคุณภาพเป็นการสนทนาแลกเปลี่ยนระหว่างผูว้ิจัยกับผูท้ี่รูจ้ริง มีประสบการณ์
จริง ในเรื่องที่ผูว้ิจัยสนใจศึกษาเพื่อร่วมกนัสรา้งขอ้มลูในเรื่องนั้นขึน้มา ซึ่งการสมัภาษณอ์าจเป็น
การสมัภาษณผ์ูใ้หข้อ้มลูไม่ก่ีท่านแต่ผูใ้หข้อ้มลูสมัภาษณเ์ป็นผูรู้จ้รงิ มีประสบการณจ์รงิ24   

จากนัน้ผูว้ิจัยจะน าเอาขอ้มูลจากหลกัฐานชั้นตน้เหล่านีม้าวิเคราะหร์่วมกับขอ้มูลจาก
หลกัฐานชัน้รอง เช่น งานวิจยั วิทยานิพนธ ์บทความ  เพื่อตอบค าถามวิจยัที่ไดต้ัง้ไว ้แลว้น าเสนอ
โดยวิธีการพรรณนาวิเคราะห ์

 

  
24

 ดคู าอธิบายใน ชาย โพธิสิตา.  (2550).  ศาสตร์และศิลป์แห่งการวิจยัเชิงคณุภาพ.  บทที่ 8. 
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1.7 เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
จากการศึกษาเรื่องการเปลี่ยนแปลงของวัฒนธรรมแฟนในสังคมไทยตั้งแต่ทศวรรษ 

1980 ถึงค.ศ. 2020 : กรณีศึกษาแฟนเพลงเจป๊อปและแฟนคลับ BNK 48 ได้แบ่งเอกสารและ
งานวิจยัที่เก่ียวขอ้งเป็น 4 ส่วน คือ งานศกึษาที่เก่ียวกบัความสมัพนัธท์างเศรษฐกิจและวฒันธรรม
ระหว่างไทยกับญ่ีปุ่ น งานศึกษาที่เก่ียวกับการเขา้มาของกระแสเจ-ป๊อป งานศึกษาเก่ียวกับวง 
BNK 48 และงานศกึษาเก่ียวกบัแฟนคลบัเพลง 

1.7.1 งานศึกษาทีเ่กี่ยวกับความสัมพันธท์างเศรษฐกิจและวัฒนธรรมระหว่างไทย
กับญ่ีปุ่ น 

วิทยานิพนธศิ์ลปศาสตรมหาบณัฑิต สาขาประวติัศาสตร ์ของ นิภาพร รชัตพฒันากุล 
เรื่อง  ความสมัพนัธ์ทางวฒันธรรมระหว่างไทย-ญี่ปุ่ น พ.ศ. 2475-248825   ซึ่งเสนอประเด็นเรื่อง
ความสัมพันธ์ทางวัฒนธรรมไทย-ญ่ีปุ่ น โดยนิภาพรไดอ้ธิบายความสัมพันธ์ทางวัฒนธรรมแบ่ง
ออกเป็น 2 ช่วงเวลา คือ 1. ช่วงก่อนเกิดสงครามมหาเอเชียบูรพา พ.ศ. 2484 เป็นช่วงเวลาที่มีการ
ประกอบอาชีพอิสระของชาวญ่ีปุ่ นรวมถึงการพฒันาบุคลากรคนไทยใหม้าท างานร่วมกบัคนญ่ีปุ่ น 
โดยในช่วงเวลานัน้จีนก็ลดบทบาทลงเนื่องจากการคว ่าบาตรกบัญ่ีปุ่ น จึงท าใหอิ้ทธิพลของญ่ีปุ่ น
เริ่มมีมากขึน้ และหลังจากรัฐบาลไทยและญ่ีปุ่ นได้ปรบันโยบายเรียบรอ้ยแล้ว ท าให้จ านวน
นกัเรียนทนุสว่นตวัเพิ่มขึน้รวมถึงการจดัการเรียนการสอน การจดัท าหลกัสตูรภาษาญ่ีปุ่ นในไทย 2. 
ช่วงเขา้สู่สงครามหาเอเชียบูรพา ในช่วงนัน้มีการเผยแพร่ทางวฒันธรรมของญ่ีปุ่ นในประเทศไทย
อยู่ จนกระทั่งจอมพล ป. พิบลูสงคราม ไดป้รบันโยบายเนน้ชาตินิยมทางวฒันธรรม ทัง้นีน้ิภาพรได้
ตัง้ขอ้สงัเกตเก่ียวกับนโยบายความสมัพนัธท์างวฒันธรรมระหว่างรฐับาลไทยกบัญ่ีปุ่ นในเวลานัน้ 
คือ รฐับาลไทยไดอ้าศยัอ านาจของญ่ีปุ่ นเพื่อพยงุวฒันธรรมของชาติไทย  

วิทยานิพนธ์อักษรศาสตรมหาบัณฑิต สาขาประวัติศาสตร ์ของ ธนิดา ก าป่ันทอง 
เรื่อง ความสัมพันธ์ระหว่างประเทศไทยกับประเทศญี่ปุ่ น พ.ศ. 2491-253026  ซึ่งอธิบายถึง
ความสมัพนัธไ์ทย-ญ่ีปุ่ น ช่วงหลงัสงครามโลกครัง้ที่สองจนถึงก่อนสิน้สดุสงครามเย็น โดยธนิดาได้
อธิบายถึงสาเหตุที่ญ่ีปุ่ นเขา้มามีบทบาทดา้นต่าง ๆ ในช่วงดังกล่าว โดยแบ่งออกเป็น 2 ลกัษณะ
หลัก  คือ 1. ด้านเศรษฐกิจ มีการใช้ความช่วยเหลือ ให้แนวคิด มีการลงทุนต่าง ๆ รวมถึงการ

 

  
25

 นิภาพร รชัตพฒันากลุ. (2545).  ความสมัพนัธ์ทางวฒันธรรมระหว่างไทย-ญีปุ่่ น พ.ศ. 2475-2488.  

วิทยานิพนธ ์ศศ.ม. (ประวติัศาสตร)์.  กรุงเทพฯ: คณะศิลปศาสตร ์มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร.์ 

  
26

 ธนิดา ก าป่ันทอง.  (2539).  ความสมัพนัธ์ระหว่างประเทศไทยกบัประเทศญีปุ่่ น พ.ศ. 2491-2530.  วิทยานิพนธ ์

อ.ม. (ประวติัศาสตร)์.  กรุงเทพฯ: บณัฑิตวิทยาลยั จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั. 
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รณรงค์ต่อต้านสินค้าญ่ีปุ่ นโดยภายใต้นโยบายของรฐับาล 2. การสรา้งภาพลักษณ์ภาพพจน ์
ในช่วงปลายทศวรรษ 2510 เป็นช่วงที่มีความโดดเด่นในทางวฒันธรรมอย่างเห็นไดช้ดั รวมถึงการ
สรา้งความร่วมมือในดา้นวิชาการและองค์กรระหว่างประเทศดว้ย ซึ่ งอันเป็นผลดีในการสรา้ง
ภาพลกัษณภ์าพพจนข์องญ่ีปุ่ นที่มีต่อประเทศไทย 

วิทยานิพนธอ์ักษรศาสตรมหาบณัฑิต สาขาประวัติศาสตร ์ของ สิริมา บุตรสุทธิวงศ ์
เรื่อง ความร่วมมือทางวิชาการระหว่างรัฐบาลญี่ปุ่ นกับรัฐบาลไทย: กรณีความร่วมมือด้าน
การเกษตร พ.ศ. 2497-253427  ซึ่งอธิบายเก่ียวกบัความเป็นมาของความร่วมมือทางวิชาการดา้น
การเกษตรระหว่างรฐับาลญ่ีปุ่ นกับรฐับาลไทยในช่วง พ.ศ. 2497 -2534 โดยชีใ้ห้เห็นว่า ความ
ร่วมมือทางวิชาการดา้นการเกษตรระหว่างรฐับาลญ่ีปุ่ นกบัรฐับาลไทยเกิดจากการที่รฐับาลญ่ีปุ่ น
และรฐับาลไทยมีความตอ้งการที่สอดคลอ้งกันในเรื่องการพัฒนาผลผลิตทางการเกษตร โดยใน
กรณีของญ่ีปุ่ นนัน้สาเหตสุ  าคัญมาจากปัจจยัดา้นทรพัยากรอาหารภายในประเทศ ส่วนกรณีของ
ไทยนั้นความร่วมมือทางวิชาการด้านการเกษตรกับญ่ีปุ่ นมีที่มาจากการที่ไทยต้องการพัฒนา
ความรูแ้ละเทคโนโลยีดา้นการเกษตร 

งานวิจยักลุ่มนีเ้ป็นงานวิจยัที่มีประโยชนต่์อปริญญานิพนธข์องผูว้ิจยัในแง่ของบริบท
ความสมัพนัธท์างเศรษฐกิจและวฒันธรรมระหว่างไทยกบัญ่ีปุ่ น ซึ่งเป็นขอ้มลูส่วนที่จะน ามาใชใ้น
การท าความเขา้ใจถึงบรบิทความสมัพนัธท์างเศรษฐกิจและวฒันธรรมระหว่างไทยกบัญ่ีปุ่ น 

1.7.2 งานศึกษาทีเ่กี่ยวกับการเข้ามาของกระแส J-POP ในสังคมไทย 
วิทยานิพนธศิ์ลปศาสตรมหาบณัฑิต สาขาญ่ีปุ่ นศึกษา ของ ชญานุตม ์พฒันสวุรรณ 

เรื่อง การรับวฒันธรรมสมัยนิยมจากญี่ปุ่ นของวยัรุ่นไทย กรณีศึกษาแฟนเพลง เจ-ป๊อป28  ซึ่ง
ศกึษาพฤติกรรมในการรบัวฒันธรรมสมยันิยมจากญ่ีปุ่ นผ่านรูปแบบต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นสงัคมโลก
ออนไลน ์ชีวิตส่วนตัว หรือรูปแบบอ่ืน ๆ โดยวิธีการการสมัภาษณ์ การสงัเกตแบบมีส่วนร่วม และ
การใชแ้บบสอบถาม ผลการวิจัยสรุปออกมาไดด้ังนี ้1. พฤติกรรมสังคมออนไลน ์จะเป็นการรับ
ข้อมูลต่าง ๆ เพื่อดึงดูดความสนใจวัฒนธรรมเจ -ป๊อป รวมถึงการสื่อสาร การใช้ภาษาในโลก
ออนไลน ์การเคารพกฎเกณฑม์ารยาทดว้ย 2. พฤติกรรมส่วนตัว วยัรุ่นก็จะมีความสนใจเพลง J-
POP พอสมควร เพราะได้แรงกระตุน้จากการเป็นแบบอย่างของศิลปินและความชื่นชอบในตัว

 

  
27

 สิริมา บตุรสทุธิวงศ.์  (2555).  ความร่วมมือทางวิชาการระหว่างรฐับาลญี่ปุ่ นกบัรฐับาลไทย: กรณีความร่วมมือ

ดา้นการเกษตร พ.ศ. 2497-2534.  วิทยานิพนธ ์อ.ม. (ประวติัศาสตร)์.  กรุงเทพฯ: บณัฑิตวิทยาลยั จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั. 

  
28

 ชญานตุม ์พฒันสวุรรณ.  (2549).  การรบัวฒันธรรมสมยันยิมจากญีปุ่่ นของวยัรุ่นไทย กรณีศกึษาแฟนเพลง เจ-

ป๊อป.  วิทยานิพนธ ์ศศ.ม. (ญ่ีปุ่ นศกึษา).  กรุงเทพฯ: คณะศิลปศาสตร ์มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร.์ 
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ศิลปิน 3. ความสนใจแบบอ่ืน ๆ ส่วนมากจะเป็นการต์ูน แอนิเมะ ภาพยนตรซ์ีรีส ์ซึ่งจะพบใน
ชีวิตประจ าวนั ปัจจัยหลกัคือ เงินและความชอบส่วนบุคคล โดยไม่ไดส้นใจว่าสิ่งที่ติดตามนัน้มา
จากวัฒนธรรมของญ่ีปุ่ นหรือไม่ แม้ว่าจะไม่ใช่งานวิจัยทางประวัติศาสตร ์แต่ผู้วิจัยเห็นว่ามี
ประเด็นที่สอดคล้องกับเรื่องที่จะศึกษาพอสมควร เพียงแต่วิธีการเก็บขอ้มูลในงานวิจัยอาจจะ
ต่างกนั งานวิจยัดงักล่าวมีจุดเด่นคือ ศึกษาพฤติกรรมของคนที่ติดตาม คนที่รบัวฒันธรรมนิยมจาก
ญ่ีปุ่ น ท าใหม้ีความเขา้ถึงและเขา้ใจความคิดของคนที่ติดตาม เจ-ป๊อปได ้

วิทยานิพนธ์สังคมวิทยามหาบัณฑิตของ วิภารตัน ์พันธ์ฤทธิ์ด  า เร่ือง อิทธิพลของ
วฒันธรรมต่างประเทศที่มีต่ออัตลักษณ์ของวยัรุ่น : ศึกษาเฉพาะกรณีดนตรีญี่ปุ่ น29  ซึ่งศึกษา
พฤติกรรมการฟังดนตรีญ่ีปุ่ นรวมถึงความสัมพันธ์ระหว่างความนิยมชมชอบกับกระบวนการ
สรา้งอัตลกัษณ์ของวยัรุ่นที่นิยมดนตรีญ่ีปุ่ น จากการศึกษาพฤติกรรมดังกล่าวแสดงใหเ้ห็นว่า สื่อ
ต่าง ๆ และบรรดาเพื่อน ๆ นัน้ มีอิทธิพลที่ท าใหว้ยัรุ่นไทยมาติดตามดนตรีญ่ีปุ่ นมากขึน้ จนน าไปสู่
การสรา้งตัวตนที่มีความโดดเด่น การเลียนแบบศิลปินญ่ีปุ่ น รวมถึงการแสวงหาความแปลกใหม่
จากญ่ีปุ่ น มีการจดัคอนเสิรต์โดยกลุ่มคนที่นิยมชมชอบดนตรีญ่ีปุ่ น เพื่อดึงดดูใหค้นที่ชอบเหมือน
มาดมูาติดตาม รวมถึงการสรา้งภาษาเฉพาะกลุ่มในการสื่อสารดว้ย โดยภาพรวมของงานนีท้  าให้
เห็นถึงตัวตนของกลุ่มนิยมชมชอบดนตรีญ่ีปุ่ นมากขึน้ เป็นที่รูจ้ักกันมากขึน้ ผูว้ิจัยจะไดน้ าแนว
ทางการวิเคราะหป์ระเด็นการสรา้งอตัลกัษณข์องผูฟั้งผ่านการบริโภคดนตรีญ่ีปุ่ นมาประยุกตใ์ชใ้น
การพิจารณาความสมัพนัธร์ะหว่างการบรโิภคดนตรีญ่ีปุ่ นกบัการสรา้งอตัลักษณข์องตวัแฟนเพลง 
เจ-ป๊อป และแฟนคลบัวงไอดอล BNK 48 

งานวิจยักลุ่มนีเ้ป็นงานวิจยัที่มีประโยชนต่์อปรญิญานิพนธข์องผูว้ิจยัในแง่ของขอ้มลู
เก่ียวกบัการเขา้มาของกระแส เจ-ป๊อป ในสงัคมไทย ซึ่งเป็นขอ้มูลส่วนที่จะน ามาใชใ้นการอธิบาย
เก่ียวกบัการเขา้มาของกระแสเจ-ป๊อปและพฤติกรรมของแฟนเพลงเจ-ป๊อปในสงัคมไทย 

1.7.3 งานศึกษาทีเ่กี่ยวกับ BNK48 
รายงานการศึกษาเฉพาะบุคคลของ ปฏิภาณ ชูขวัญ เรื่อง “วัฒนธรรมแฟนของวง

ไอดอลญ่ีปุ่ นในสงัคมไทย กรณีศึกษา กลุ่มโอตะวงบีเอ็นเคโฟรตี์เอต”30  งานศึกษาชิน้นีศ้ึกษาการ
แพร่กระจายของวัฒนธรรมดนตรีญ่ีปุ่ น (J-pop) พัฒนาการของศิลปินรูปแบบไอดอล ที่มาของ

 

  
29

 วิภารตัน ์พนัธฤ์ทธ์ิด า.  (2544).  อิทธิพลของวฒันธรรมต่างประเทศทีมี่ต่ออตัลกัษณ์ของวยัรุ่น : ศกึษาเฉพาะ

กรณีดนตรีญีปุ่่ น.  วิทยานิพนธ ์สค.ม. (สงัคมวิทยา). กรุงเทพฯ: คณะรฐัศาสตร ์จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั. 

  
30

 ปฏิภาณ ชขูวญั.  (2561).  วฒันธรรมแฟนของวงไอดอลญีปุ่่ นในสงัคมไทย กรณีศกึษา กลุ่มโอตะวงบีเอ็นเคโฟร์

ตเีอต.  รายงานการศกึษาเฉพาะบคุคล ศศ.บ.  (มานษุยวิทยา).  กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลยัศิลปากร. 
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ไอดอลวงบีเอ็นเคโฟรตี์เอตในสงัคมไทย รวมทัง้ศกึษาพฤติกรรมของกลุ่ม “โอตะ” ซึ่งเป็นแฟนคลบั
กลุ่มที่ติดตามวงไอดอลบีเอ็นเคโฟรตี์เอตอย่างเหนียวแน่นและบริโภคสินคา้ที่เก่ียวกับวงอย่าง
สม ่าเสมอ ตลอดจนพฤติกรรมการรวมกลุ่มของ “โอตะ” ทัง้ในพืน้ที่ทางกายภาพและพืน้ที่ออนไลน ์
โดยงานศึกษาของปฏิภาณไดช้ีใ้หเ้ห็นว่า เมื่อมีการน าเขา้วฒันธรรมบนัเทิงแบบศิลปินไอดอลจาก
ญ่ีปุ่ นเขา้มาในไทยโดยบริษัทบีเอ็นเคโฟรตี์เอต ออฟฟิศ ของ จิรฐั บวรวฒันะ ท าใหเ้กิดกลุ่มแฟน
คลบัที่เรียกว่า “โอตะ” ซึ่งมีความชื่นชอบวัฒนธรรมบนัเทิงและศิลปินไอดอลญ่ีปุ่ น โดยแฟนคลบั
กลุ่ม “โอตะ” ซึ่งมีความชื่นชอบในตัวศิลปินไอดอลคนเดียวกันไดม้ีการรวมกลุ่มกันเพื่อให้การ
สนบัสนุนศิลปินที่ตนชื่นชอบ การบริโภคสินคา้ที่เก่ียวกบัวง (เนน้ส่วนที่เก่ียวกบัศิลปินไอดอลคนที่
ตนชื่นชอบ) รวมทัง้มีการสรา้งสัญลกัษณ์ของกลุ่มและสรา้งพืน้ที่ของกลุ่มเพื่อสื่อสารกันภายใน
กลุ่มและพืน้ที่ส  าหรบัแสดงออกถึงอตัลกัษณ ์(ตวัตน) ของกลุ่มแฟนคลบักลุ่มนัน้ ๆ และอตัลกัษณ์
ของการเป็นโอตะวงบีเอ็นเคโฟรตี์เอต 

บทความของ โดม ไกรปกรณ ์เรื่อง “ธุรกิจศิลปินไอดอล BNK48 ในกระแสความซบ
เซาของธุรกิจเพลงไทย : ประวติัศาสตรธ์ุรกิจบนัเทิงรว่มสมยั”31  บทความชิน้นีศ้กึษาประวติัศาสตร์
แนวธุรกิจศิลปินไอดอลญ่ีปุ่ น BNK48 โดยอธิบายถึงธุรกิจแบบใหม่ในอุตสาหกรรมบันเทิงไทย 
เริ่มตน้จากตน้ทางคือวง AKB48 ซึ่งเป็นตน้แบบของธุรกิจบนัเทิงที่สรา้งความนิยมชมชอบในญ่ีปุ่ น
จนประสบความส าเร็จและแนวคิดนีไ้ดถู้กส่งต่อมายงัประเทศไทยจนเกิดวงนอ้งสาวอย่าง BNK48 
ส่งผลให้วงนีม้ีความนิยมและเป็นที่รูจ้ักอย่างแพร่หลายภายในประเทศไทย จากเพลง Koisuru 
Fortune Cookies (คุกกี้เสี่ยงทาย) หลังจากนั้น จ านวนผู้ติดตามวงเพิ่มมากขึ ้น ถือว่าเป็น
จดุเริ่มตน้ของการกลบัมาของกระแส J-POP  

งานศึกษาของ ปฏิภาณ ชูขวัญ เป็นการศึกษาในประเด็นที่ใกลเ้คียงกับประเด็นที่
ผูว้ิจยัตอ้งการศึกษา แต่สิ่งที่แตกต่างระหว่างงานศึกษาของ ปฏิภาณ กบัปริญญานิพนธข์องผูว้ิจยั
คือ งานศึกษาของปฏิภาณเป็นการศึกษาวฒันธรรมของ “โอตะ” ซึ่ งเป็นแฟนคลบัส่วนหนึ่งของวง
ไอดอลบีเอ็นเคโฟรตี์เอต ทัง้ยังเป็นการศึกษาสิ่งที่เกิดขึน้ในปัจจุบนั ในขณะที่ปริญญานิพนธข์อง
ผูว้ิจยัเป็นการศึกษาทางประวติัศาสตรท์ี่แสดงใหเ้ห็นถึงการเกิดขึน้และการเปลี่ยนแปลงของแฟน
เพลงเจป๊อปสู่แฟนคลบั BNK 48 ตัง้แต่คริสตท์ศวรรษ 1980 ถึงคริสตท์ศวรรษ 2010 โดยแสดงให้
เห็นถึงความสัมพันธ์ระหว่างการเกิดขึน้และการเปลี่ยนแปลงของแฟนเพลงเจป๊อปสู่แฟนคลับ 

 

  
31

 โดม ไกรปกรณ.์  (2563, มกราคม-ธันวาคม).  “ธุรกิจศิลปินไอดอล BNK48 ในกระแสความซบเซาของธุรกิจเพลง

ไทย : ประวติัศาสตรธุ์รกิจบนัเทิงรว่มสมยั”.   วารสารประวตัศิาสตร์.   45: 191-210. 
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BNK 48 ที่สมัพนัธก์ับบริบททางเศรษฐกิจและวฒันธรรมของไทยและญ่ีปุ่ นในช่วงคริสตท์ศวรรษ 
1980 ถึงครสิตท์ศวรรษ 2010 อนัเป็นมิติที่งานศกึษาของปฏิภาณไม่ไดอ้ธิบายในแง่มมุเหลา่นี ้

ส่วนบทความของ โดม ไกรปกรณ์ ได้อธิบายถึงประวัติศาสตรธ์ุรกิจศิลปินไอดอล 
BNK 48 ในสงัคมไทยช่วงตน้ทศวรรษ 2560 โดยเนือ้หาส่วนหนึ่งไดพ้ดูถึงกลุ่มแฟนคลบัของวงอยู่
บา้ง ขอ้มลูเก่ียวกบัธุรกิจศิลปินไอดอล BNK 48 มีประโยชนต่์อปริญญานิพนธข์องผูว้ิจยัคือช่วยให้
เข้าใจถึงบริบทของธุรกิจศิลปินไอดอล BNK 48 ขณะที่การอธิบายถึงแฟนคลับ BNK 48  เป็น
ประเด็นที่ผูว้ิจยัจะไดน้ ามาขยายความต่อยอดในปรญิญานิพนธ ์

1.7.4 งานศึกษาทีเ่กี่ยวกับแฟนคลับเพลง 
วิทยานิพนธ์วารสารศาสตรมหาบัณฑิต ของ สุปรีดา ช่อล าไย เรื่อง เครือข่ายการ

สื่อสารและการด ารงอยู่ของแฟนคลบัของธงไชย แมคอินไตย์32  ซึ่งศึกษาเก่ียวกับแฟนคลับของ 
ธงชยั แมคอินไตย ์ศิลปินนกัรอ้งชื่อดงัของไทย ประเด็นหลกัของวิทยานิพนธเ์ลม่นีคื้อศกึษาถึงการ
ก่อตวั การมีบทบาทหนา้ที่และรกัษากลุ่มเครือข่ายแฟนคลบัของธงไชย แมคอินไตย์ โดยสปุรีดาใช้
กระบวนการเก็บขอ้มลูแบบผสมผสาน ระหว่างแนวคิดเก่ียวกบัแฟนคลบั กลุ่มการสื่อสาร กบั การ
สมัภาษณบ์ุคคลและการสงัเกตแบบมีส่วนร่วม รวมถึงการแบ่งกลุ่มของแฟนคลบัโดยยึดตามช่วง
ระยะเวลาและการดึงดดูคนในครอบครวัมานิยมชมชอบธงไชย แมคอินไตย ์จากการศึกษาพบว่า 
พฤติกรรมการสื่อสารและคณุลกัษณะของแฟนคลบัมีลกัษณะคลา้ยกนั แต่จะต่างกนัแค่ช่วงเวลาที่
เขา้มาเป็นแฟนคลบั มีการสื่อสารผ่านช่องทางต่าง ๆ เพื่อสานสมัพันธแ์ละการจดักิจกรรมร่วมกัน
ภายในแฟนคลบั รวมถึงการสรา้งบทบาทหน้าที่ กฎเกณฑร์่วมกัน ไม่ว่าจะเป็นบทบาทหนา้ที่ต่อ
ศิลปิน ในการให้ขอ้มูลต่าง ๆ เก่ียวกับศิลปิน รวมถึงการปกป้องศิลปินในช่วงเวลาที่มีข่าวไม่ดี
เก่ียวกับศิลปิน บทบาทหน้าที่ต่อกลุ่มแฟนคลับดว้ยกัน ในการสานสัมพันธ์ภายในสมาชิกกลุ่ม
แฟนคลบั และบทบาทหนา้ที่ต่อสงัคม โดยเฉพาะการสื่อสารของคนในครอบครวั ผูว้ิจยัเห็นว่า งาน
ชิน้นีท้  าใหม้ีความรูค้วามเขา้ใจและนิยามค าว่า “แฟนคลบั” ไดอ้ย่างชดัเจน รวมถึงบทบาทหนา้ที่
ของแฟนคลบัต่อศิลปิน แฟนคลบัดว้ยกัน หรือ สงัคม สิ่งเหล่านีจ้ะช่วยใหม้ีการขยายจ านวนกลุ่ม
แฟนคลบัมากขึน้ 

วิทยานิพนธ์ศิลปศาสตรมหาบณัฑิต สาขาประวัติศาสตร ์ของสุพลธัช เตชะบูรณะ 
เรื่อง จาก “โรสซาวด์ มิวสิค” สู่ “บริษัท อาร์เอส จ ากดั (มหาชน)” พ.ศ. 2525-2552 : การศึกษา
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 สปุรีดา ช่อล าไย.  (2549).  เครือข่ายการสือ่สารและการด ารงอยู่ของแฟนคลบัของธงไชย แมคอินไตย์.  

วิทยานิพนธ ์ว.ม. (สื่อสารมวลชน).  กรุงเทพฯ: คณะวารสารศาสตรแ์ละสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์ 
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ประวตัิศาสตร์ธุรกิจ33  ซึ่งศึกษาความเปลี่ยนแปลงของธุรกิจเพลงไทย แนวทางการประกอบธุรกิจ
ของบริษัท อารเ์อส โดยสุพลธัชไดเ้ก็บชอ้มูลทั้งเอกสารและการสมัภาษณ์บุคคลผูเ้ก่ียวขอ้ง ผล
การศึกษาแสดงใหเ้ห็นถึงพัฒนาการและกลยุทธ์ในการจัดท าธุรกิจเพลงและการปรบัรูปแบบสื่อ
เพลงต่าง ๆ ตามกาลเวลาที่เปลี่ยนไป โดยเนือ้หาส่วนหนึ่งมีการกล่าวถึงแฟนเพลง แฟนคลบับา้ง 
และกิจกรรมของแฟนคลบัศิลปินค่ายอารเ์อส   

วิทยานิพนธ์สังคมวิทยามหาบัณฑิต สาขาการวิจัยทางสังคม ของบุณยนุช นาคะ 
เรื่อง  แฟนคลบัเกาหลี อตัลกัษณ์เชิงวตัถุและชุมชนแฟนคลบั 34  ซึ่งศึกษาเรื่องชุมชนแฟนคลับ
เกาหลีในกรณีของกลุ่มแฟนคลบั EXO โดยอธิบายใหเ้ห็นถึงรูปแบบการท ากิจกรรม อตัลกัษณแ์ละ
ความโดดเด่นของแฟนคลบั รวมทัง้บทบาทของแฟนคลบัซึ่งเป็นทัง้ผูบ้ริโภคเค -ป๊อปและผูผ้ลิตต่อ
ยอดสื่อผ่านวิดีโอที่ถ่ายโดยแฟนคลบั การน าชื่อศิลปินมาท าเป็นแฟนฟิค  

งานวิจัยกลุ่มนีเ้ป็นงานวิจัยที่มีเป็นแนวทางในการศึกษาวิเคราะหเ์ก่ียวกบัแฟนคลบั
ศิลปินเพลงซึ่งผูว้ิจัยจะน ามาประยุกตใ์ชใ้นการศึกษาเก่ียวกับแฟนเพลงเจ -ป๊อปในไทยและแฟน
คลบัศิลปินไอดอล BNK 48 

จากการส ารวจเอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวขอ้ง จะเห็นไดว้่าการศึกษาวัฒนธรรมแฟน
คลบัเจ-ป๊อป ที่ผ่านมาจะเนน้ไปศึกษาพฤติกรรมการรบักระแสความนิยมตัง้แต่ช่วงคริสตท์ศวรรษ 
1980 ถึงคริสตท์ศวรรษ 2000 เป็นหลกั แต่ทว่ายังไม่มีงานศึกษาทางดา้นประวติัศาสตรท์ี่อธิบาย
เก่ียวกบัความเป็นมาเป็นไปของกลุม่แฟนเพลง เจ-ป๊อป  ทัง้นีไ้ม่รวมถึงการศกึษาเก่ียวกบัการกลบั
ขึน้มาของกระแสความนิยมศิลปินไอดอลแนวญ่ีปุ่ น BNK48 ซึ่งเป็นกลุ่มศิลปินไอดอลชาวไทยที่
น ามาแบบอย่างมาจากกลุ่มศิลปินไอดอล AKB 48 ของญ่ีปุ่ น รวมไปถึงเรื่องราวเก่ียวกบัแฟนคลับ
ของวง BNK 48 หากแต่แทบจะไม่มีการศึกษาในประเด็นเก่ียวกับการกลบัขึน้มาของกระแสความ
นิยมศิลปินแนว เจ-ป๊อป และแฟนคลบัวงไอดอล BNK 48 ในมิติทางประวติัศาสตร ์

ดังนั้น ปริญญานิพนธ์เรื่อง “การเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรมของแฟนเพลงญ่ีปุ่ นใน
สงัคมไทยตัง้แต่ทศวรรษ 1980 ถึงค.ศ. 2020 : กรณีศึกษาแฟนเพลงเจป๊อปและแฟนคลับ BNK 
48” จะศึกษาเพื่อท าความเขา้ใจประวัติศาสตรท์างสังคมและวัฒนธรรมของแฟนเพลงเจ -ป๊อป
ในช่วงทศวรรษ 1980 ถึงทศวรรษ 2010 อันเป็นช่วงเวลาตั้งแต่แฟนเพลงเจ -ป๊อปก่อตัวขึน้จนถึง
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 สพุลธัช เตชะบรูณะ.  (2559).  จาก “โรสซาวด ์มิวสิค” สู่ “บริษัท อาร์เอส จ ากดั (มหาชน)” พ.ศ. 2525-2552 : 

การศกึษาประวตัศิาสตร์ธุรกิจ.  วิทยานิพนธ ์ศศ.ม. (ประวติัศาสตร)์.  กรุงเทพฯ: คณะศิลปศาสตร ์มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร.์ 
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 บณุยนชุ นาคะ.  (2560).  แฟนคลบัเกาหลี อตัลกัษณ์เชิงวตัถแุละชมุชนแฟนคลบั.  วิทยานิพนธ ์สม.ม. (การ

วิจยัทางสงัคม).  กรุงเทพฯ: คณะสงัคมวิทยาและมานุษยวิทยา มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร.์ 
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ช่วงเวลาที่กระแสเจป๊อปในสงัคมไทยซบเซาลง แลว้ผ่านมาสู่ช่วงที่กระแสความนิยมศิลปินไอดอล
แนวญ่ีปุ่ น BNK 48 กลับขึน้มาและมีแฟนคลับที่มีลักษณะการรวมกลุ่มกันท ากิจกรรมเพื่อ
สนับสนุนศิลปินที่ตนชื่นชอบอย่างจริงจังและมีลกัษณะพิเศษต่างจากแฟนเพลง เจ-ป๊อป ในช่วง
แรก เนื่องจากผู้วิจัยเล็งเห็นว่าการศึกษาเพื่อท าความเขา้ใจเรื่องนีจ้ะเป็นการขยายองคค์วามรู้
เก่ียวกับวัฒนธรรมความบันเทิงของคนไทย รวมทั้งองค์ความรู้เก่ียวกับวัฒนธรรมย่อย 
(subculture) ของคนในสงัคมไทยใหก้วา้งขึน้จากเดิม 

1.8 ข้อมูลและแหล่งข้อมูล 
การศึกษาวิจัยเรื่องนี ้ผูเ้ขียนไดค้น้ควา้ขอ้มูลเอกสารและสารสนเทศต่าง ๆ ที่ เก่ียวขอ้ง

ดงันี ้
1.ส านกัหอสมดุกลาง มหาวิทยาลยัศรีนครนิทรวิโรฒ 
2 .ห อ ส มุ ด ม ห า วิ ท ย า ลั ย ต่ า ง  ๆ  ไ ด้ แ ก่  ห อ ส มุ ด ป รี ดี  พ น ม ย ง ค์ 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, ส านักวิทยทรัพยากร จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย , ศูนย์สารนิเทศ
มนษุยศาสตร ์คณะอกัษรศาสตร ์จฬุาลงกรณม์หาวิทยาลยั หอสมดุกลาง มหาวิทยาลยัศิลปากร 

3.แหล่งข้อมูลออนไลน์ เช่น เว็บไซต์พันทิปที่รวมข้อมูลเก่ียวกับเจ -ป๊อปในไทย
(https://pantip.com/tag/J-POP) เ ฟ ส บุ๊ ก เ พ จ ข อ ง  BNK 4 8 
(https://www.facebook.com/bnk48official)   

1.9 นิยามศัพทเ์ฉพาะ 
งานจับมือ (Hand shake event) เป็นกิจกรรมที่บริษัทตน้สังกัดของวง BNK48 จัดขึน้ให้แฟน

คลบัน าเอาบตัรที่ไดม้าจากซิงเกิล้เพลง มาจับมือและพูดคุยกับไอดอลคนที่ตนชื่นชอบเป็น
เวลา 8 วินาที ณ สถานท่ีที่บรษิัทตน้สงักดัของ BNK48 ใชจ้ดักิจกรรมนี ้

ตัวแสดงหลัก (Senbatsu) ค าว่า “ตัวแสดงหลกั” ที่กล่างถึงในงานปริญญานิพนธน์ีแ้ปลมาจาก
ค าภาษาญ่ีปุ่ น Senbatsu ซึ่งใชใ้นวงไอดอล AKB48 ของญ่ีปุ่ น และวง BNK48 ของไทย โดย
ในซิงเกิล้เพลง 1 เพลงจะมีตวัแสดงหลกัประมาณ 16 คน (บางซิงเกิล้เพลงจะมีตวัแสดงหลกั
มากกว่า 16 คน) 

แฟน (Fan)  ค าว่า “แฟน” ในปริญญานิพนธ์นี ้ผู ้วิจัยใช้ตามแนวทางการอธิบายของ D. 
Merskin นกัวิชาการดา้นสื่อสารมวลชนที่อธิบายว่า “แฟน” คือผูร้บัสารจากสื่อโดยมีลกัษณะ
พิเศษ ไม่ใช่เพียงแค่ดู ฟัง อ่าน สื่อเท่านัน้ แต่ “แฟน” มีความผูกพันทางอารมณ์ (emotional 
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involvement) กบัศิลปิน และมีการลงมือท ากิจกรรมที่แสดงใหเ้ห็นถึงความผกูพนัทางอารมณ์
ของตนที่มีต่อศิลปิน35 

แฟนคลับ (Fanclub)  ค าว่า “แฟนคลบั” ในปริญญานิพนธ์นีผู้ว้ิจยัใชต้ามค าอธิบายของ สุปรีดา 
ช่อล าใย นกัวิชาการดา้นสื่อสารมวลชนที่อธิบายว่า “แฟนคลบั” คือกลุ่มแฟนผูช้ื่นชอบศิลปิน
คนเดียวกนัและมีการรวมกลุ่มกันเป็น “แฟนคลบั” (Fanclub) ที่ใหก้ารสนบัสนุนศิลปินอย่าง
เหนียวแน่นและต่อเนื่องโดยแฟนคลับจะมีการรวมกลุ่มท ากิจกรรมร่วมกันเพื่อสนับสนุน
ศิลปินที่ตนชื่นชอบ36 

แฟนฟิคชั่น (Fan Fiction) ค าว่า “แฟนฟิคชั่น” ในปริญญานิพนธน์ีห้มายถึง งานเขียนของแฟน 
โดยน าเคา้โครงเรื่องเดิมของศิลปินที่พวกเขาเป็นแฟนมาดัดแปลง ต่อเติม หรือเนน้จุดสนใจ
ใหม่ และเผยแพรก่นัในกลุม่แฟน 

มิกซ ์(Mix) ค านีเ้ป็นศพัทข์องแฟนคลบักลุ่มโอตาคขุองวงไอดอล BNK48 หมายถึงการรอ้งตะโกน
ของโอตาคุในช่วงดนตรีอินโทรและดนตรีบรรเลงกลางเพลง โดยค ารอ้งของโอตาคุในการยิง
มิกซ ์จะมีค ารอ้งมาตรฐานเป็นภาษาญ่ีปุ่ น 

วัฒนธรรมแฟน  ค าว่า “วฒันธรรมแฟน” ที่ใชใ้นปริญญานิพนธน์ีห้มายถึง พฤติกรรมที่แฟนเพลง
หรือแฟนคลบัมีต่อศิลปินที่ตนชื่นชอบในลกัษณะต่าง ๆ เช่น การติดตามซือ้สินคา้ การติดตาม
เชียรใ์หก้ าลังใจศิลปิน การท ากิจกรรมร่วมกันในหมู่แฟนเพลงหรือแฟนคลับเพื่อสนับสนุน
ศิลปินที่ตนชื่นชอบ 

ศิลปินไอดอล ค าว่า “ศิลปินไอดอล” ที่ใชใ้นปริญญานิพนธ์นีห้มายถึงศิลปินที่ท างานดา้นการ
แสดง รอ้งเพลง พิธีกร พรีเซนเตอรโ์ฆษณา โดยมีจุดขายที่หนา้ตาน่ารกั มีความพยายามใน
การพัฒนาตนเอง มีความประพฤติดี โดยที่ศิลปินไอดอลจะต้องปฏิบัติตามกฎเหล็กของ
บรษิัทตน้สงักดัก าหนดไวเ้พื่อรกัษาภาพลกัษณอ์นัเป็นจุดขายเอาไว ้

 
 
 
 
 

 

  
35

 กาญจนา แกว้เทพ.  (2555).  “แฟนศกึษา ฉนัมาแลว้จะ้”.  ใน กาญจนา แกว้เทพ, ภทัรา บรุารกัษ์, ตปากร พุธ

เกส.  สือ่ทีใ่ช่ ของทีใ่ครชอบ: การ์ตูน โทรทศันท์อ้งถิ่น แฟนคลบั.  หนา้ 303. 
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 สปุรีดา ช่อล าไย.  (2549).  เล่มเดิม.  หนา้ 6. 
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บทที ่2 
แฟนเพลงเจ-ป๊อปในสังคมไทย ช่วงทศวรรษ 1980 ถึงทศวรรษ 1990 

บทนี ้ผู ้วิจัยจะอธิบายถึงความเป็นมาและวัฒนธรรมของแฟนเพลง เจ -ป๊อป ในช่วง
ทศวรรษ 1980 ซึ่งวฒันธรรมสมยันิยมของญ่ีปุ่ น (Japanese Popular Culture) หรือ “เจ-ป๊อป” (J-
Pop) เริ่มเขา้มาแพร่หลายในไทย เพื่ออธิบายใหเ้ห็นถึงความเป็นมาของกระแสความนิยมเจ-ป๊อป
ในสังคมไทย รวมทั้งการเกิดขึน้ของแฟนเพลงเจ-ป๊อป ว่าการเข้ามาแพร่หลายของเจ-ป๊อปใน
สงัคมไทยเกิดขึน้ในบริบทอย่างไร แฟนเพลงเจ-ป๊อปในสงัคมไทยคือคนกลุ่มใด มีช่องทางอย่างไร
ในการบรโิภคเจ-ป๊อป มีการรวมกลุ่มหรือไม่ และมีวิธีการอย่างไรในการแสดงออกถึงความชื่นชอบ
เจ-ป๊อป โดยขอบเขตเนือ้หาของบทนีจ้ะสิน้สดุที่ทศวรรษ 1990 ซึ่งเป็นยุครุ่งเรืองของกระแสความ
นิยมวฒันธรรมบนัเทิงเจ-ป๊อปในสงัคมไทย 

2.1 การน าเข้าวัฒนธรรมสมัยนิยมของญ่ีปุ่ นสู่สังคมไทยช่วงทศวรรษ 1980-1990 
2.1.1 การส่งออกวัฒนธรรมสมัยนิยมของญ่ีปุ่ นออกสู่ตลาดโลก 
ญ่ีปุ่ นมีการส่งออกวฒันธรรมสมยันิยม (popular culture) ออกสูต่ลาดภายนอกประเทศ

มาตั้งแต่ทศวรรษ 1950 โดยวัฒนธรรมสมัยนิยมประเภทแรกของญ่ีปุ่ นที่ส่งออกสู่ตลาด
ต่างประเทศได้แก่ ภาพยนตรส์ัตว์ประหลาด (monster movie) ดังปรากฏว่า ในปีค.ศ. 1954 
บริษัทโตโฮ (Toho Studios) ในญ่ีปุ่ นได้น าภาพยนตรส์ัตวป์ระหลาดเรื่อง Gojira (Godzilla) ซึ่ง
เป็นเรื่องของสิ่งมีชีวิตใตท้ะเลลกึที่กลายพนัธุจ์ากการทดสอบระเบิดไฮโดรเจนของสหรฐัอเมรกิาท า
ใหก้ลายเป็นสตัวป์ระหลาดขนาดยกัษ์บุกเขา้ท าลายกรุงโตเกียว ทา้ยที่สดุแลว้กองก าลงัของญ่ีปุ่ น
สามารถขบัไล่สตัวป์ระหลาดโกจิระ (ก็อตซิลล่า) กลบัสู่ทอ้งทะเลได ้ภาพยนตรเ์รื่องนีอ้อกฉายแลว้
ไดร้บัความนิยมอย่างมากในญ่ีปุ่ น ต่อมาในปีค.ศ. 1956 ไดม้ีการแกไ้ขเนือ้หาของภาพยนตรแ์ลว้
สง่ออกไปฉายที่สหรฐัอเมรกิา และไดร้บัการตอบรบัอย่างดีจากผูช้มอเมรกินั จึงมีการน าภาพยนตร์
เรื่องนีอ้อกฉายในประเทศต่าง ๆ ทั่วโลก37 
 

 

 

 
37 จินตวฒัน ์ศิริรตัน ์และ ภวูิน บณุยะเวชชีวิน.  (2562).  “วฒันธรรมสมยันิยมของญ่ีปุ่ น”.  ใน  สิทธิพล เครือรฐัติกาล 
(บรรณาธิการ). ญีปุ่่ นปัจจุบนั Japan Today.  หนา้ 298. 
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ภาพประกอบ 1 ภาพยนตรเ์รื่อง Gojira (Godzilla) 

ที่มา: https://godzilla.fandom.com/wiki/Godzilla_(1954) 

จากความส าเร็จของภาพยนตรส์ัตว์ประหลาดเรื่อง “โกจิระ (ก็อตซิลล่า)” ท าให้ใน
ทศวรรษ 1960 ญ่ีปุ่ นไดส้่งออกวฒันธรรมสมยันิยมประเภทภาพยนตรก์ารต์นู (animation) ออกสู่
ตลาดต่างประเทศดังพบว่า ในค.ศ. 1963 ญ่ีปุ่ นได้ส่งภาพยนตรก์ารต์ูนเรื่อง Tetsuwan atomu 
ของ โอซามุ เทซึกะ  ( Osamu Tezuka) ไปฉายที่สหรัฐอเมริกาโดยใช้ชื่อภาพยนตรก์ารต์ูนว่า 
Astro boy38  

 

 

 

 

 

ภาพประกอบ 2 ภาพยนตรก์ารต์นูเรื่อง Astro boy 

ที่มา: https://hmong.in.th/wiki/Astro_Boy_(1963_TV_series) 

 
38 แหล่งเดมิ.  หนา้ 298-299. 
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การสง่ออกวฒันธรรมสมยันิยมของญ่ีปุ่ นไปยงัต่างประเทศจะมีปรมิาณมากยิ่งขึน้ในช่วง
ทศวรรษ 1980 ถึงทศวรรษ 1990 โดยการส่งออกวัฒนธรรมสมัยนิยมของญ่ีปุ่ นในช่วงทศวรรษ 
1980-1990 มีที่มาจากการที่เศรษฐกิจของญ่ีปุ่ นมีการขยายตัวอย่างมากในช่วงทศวรรษ 1950 - 
ตน้ทศวรรษ 1970 มีการสง่ออกสินคา้สู่ตลาดโลกไดเ้ป็นจ านวนมากท าใหญ่ี้ปุ่ นไดเ้ปรียบดลุการคา้
ประเทศต่าง ๆ อย่างต่อเนื่องจนเกิดกระแสต่อตา้นสินคา้ญ่ีปุ่ นขึน้ในประเทศสหรฐัอเมริกาและ
หลายประเทศในทวีปเอเชีย ทวีปยุโรป ญ่ีปุ่ นจึงพยายามลดกระแสต่อตา้นดว้ยวิธีต่าง ๆ เช่น การ
น าเขา้สินคา้ของสหรฐัอเมริกามากขึน้ การใหเ้งินช่วยเหลือองคก์รสหประชาชาติเพิ่มขึน้ การให้
ความช่วยเหลือทางการเงินและความรูท้างอุตสาหกรรมแก่ประเทศคู่ค้าของญ่ีปุ่ นในเอเชีย
ตะวันออกเฉียงใต้39  ความพยายามของญ่ีปุ่ นในการลดกระแสต่อตา้นสินค้าญ่ีปุ่ นของบรรดา
ประเทศที่เสียดลุการคา้ใหญ่ี้ปุ่ นน่าจะไดผ้ลเนื่องจากมีปัจจยัภายในของญ่ีปุ่ นที่น่าจะส่งผลต่อการ
ส่งออกสินคา้สู่ต่างประเทศดว้ย เนื่องจากในช่วงค.ศ. 1972-1977 ญ่ีปุ่ นประสบปัญหาเศรษฐกิจ
ชะลอตวัจากภาวะเงินเฟ้อและวิกฤตการณน์ า้มัน ก่อนที่นายกรฐัมนตรีฟุกุดะ ทะเคโอะ (Fukuda 
Takeo ค.ศ. 1976-1978) จะใช้นโยบายเสริมสรา้งสัมพันธไมตรีกับจีนและประเทศในเอเชีย
ตะวันออกเฉียงใต้ รวมถึงใช้นโยบายการค่างประเทศแบบเป็นมิตรกับรอบด้าน ท าให้ปัญหา
เศรษฐกิจของญ่ีปุ่ นเริ่มคลี่คลายในปี 197840 น่าสนใจว่าในทศวรรษ 1980 โครงสรา้งทางเศรษฐกิจ
ของญ่ีปุ่ นไดเ้ปลี่ยนมาเป็นการท าอุตสาหกรรมที่มีมูลค่าเพิ่ม (high-value-added) ในสินคา้ดา้น
อุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส ์อุปกรณ์และเครื่องคอมพิวเตอร ์อุปกรณ์การสื่อสาร 41  การปรบัตัวทาง
เศรษฐกิจนีท้  าใหเ้ศรษฐกิจของญ่ีปุ่ นในช่วงทศวรรษ 1980 เติบโตอย่างต่อเนื่องในอัตรารอ้ยละ 5 
ต่อปีและท าก าไรน าหน้าประเทศตะวนัตกซึ่งเป็นการดีต่อญ่ีปุ่ น แต่ญ่ีปุ่ นถูกประเทศอ่ืน ๆ หลาย
ประเทศโจมตีว่าญ่ีปุ่ นเป็นสตัวเ์ศรษฐกิจที่ก าลงัสรา้งความเป็นมหาอ านาจอีกครัง้โดยใชเ้งินเยน
แทนอาวธุโจมตีเพื่อที่ญ่ีปุ่ นจะไดข้ึน้มาเป็นมหาอ านาจทางเศรษฐกิจ ดงันัน้ญ่ีปุ่ นจึงปรบันโยบาย
ความสัมพันธ์ระหว่างประเทศโดยใช้วัฒนธรรมสมัยนิยม/วัฒนธรรมประชานิยมในการสรา้ง
อ านาจอ่อน (soft power) โนม้นา้ว ชกัจูง ปรบัเปลี่ยนทศันะที่ต่างประเทศมีต่อญ่ีปุ่ นจากทศันะเชิง
ลบเป็นทัศนะเชิงบวกโดยที่ญ่ีปุ่ นไม่ได้ใช้ก าลังทางเมืองหรือทางเศรษฐกิจไปบังคับประเทศ
เหล่านัน้ ดงันัน้ญ่ีปุ่ นจึงส่งออกวฒันธรรมสมัยนิยมหลายประเภท เช่น ภาพยนตรช์ุดทางโทรทศัน ์

 
39 ดู ศิริพร ดาบเพชร  (2558). รายงานการวิจัยฉบับสมบูรณ์ เรื่อง การเปลี่ยนแปลงของสังคมญี่ปุ่ นยุคหลังสงครามถึง
ปัจจุบนั. บทที่ 3. 
40 แหล่งเดมิ.  หนา้ 70-72. 
41 อรรถจกัร ์สตัยานรุกัษ์.  (2548).  Japanization.  หนา้ 50. 
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หนังสือการต์ูนและภาพยนตรก์ารต์ูน ออกไปยังต่างประเทศ โดยวัฒนธรรมสมัยนิยมที่ญ่ีปุ่ น
ส่งออกและไดร้บัความนิยมในต่างประเทศในช่วงทศวรรษ 1980 เช่น ภาพยนตรช์ุดทางโทรทัศน์
เรื่อง โอชิน (1983) เรื่องสิงหส์าวยอดนักสืบ (1985) ส าหรบัหนังสือและภาพยนตรก์ารต์ูนที่ไดร้บั
ความนิยมในต่างประเทศ เช่น โดราเอมอน (1982) ดรากอ้นบอล (1984) 42 
 

 

 

 

 

 
ภาพประกอบ 3 ภาพยนตรช์ดุทางโทรทศันข์องญ่ีปุ่ นเรื่อง สิงหส์าวนกัสืบ 

ที่มา: https://www.facebook.com/Tokusatsu-Alltogether-456431004558125/photos 

อย่างไรก็ตามเมื่อเข้าสู่ทศวรรษ 1990 ญ่ีปุ่ นประสบวิกฤตเศรษฐกิจอีกครัง้เนื่องจาก
ปัญหาค่าเงินเยนแข็งตวัอย่างต่อเนื่อง ท าใหญ่ี้ปุ่ นเสียเปรียบทางการคา้กบัต่างประเทศและความ
ตอ้งการสินคา้ญ่ีปุ่ นของต่างประเทศลดลง ประกอบกับการเปิดเสรีทางการเงินที่ยินยอมใหก้าร
เคลื่อนยา้ยเงินทุนท าไดอ้ย่างเสรีทั้งในรูปการณ์ลงทุนโดยตรงและการลงทุนในตลาดหลักทรพัย์
ต่างประเทศ ส่งผลใหน้กัธุรกิจญ่ีปุ่ นมีการเคลื่อนยา้ยเงินลงทุนไปต่างประเทศเป็นจ านวนมาก ทัง้ที่
ยา้ยฐานการผลิตไปยงัต่างประเทศเพราะปัญหาค่าเงินเยนแข็งตัวท าใหก้ารลงทุนภายในญ่ีปุ่ นมี
ค่าใชจ้่ายสงูขึน้ ตลอดจนที่เคลื่อนยา้ยเงินไปท าธุรกิจเก็งก าไรในต่างประเทศ การไหลออกของเงิน
ท าใหธ้นาคารกลางของญ่ีปุ่ นใชน้โยบายการเงินที่เขม้งวดเพื่อลดการไหลออกของเงินดว้ยการปรบั
ขึน้อัตราดอกเบีย้มาตรฐานหลายครัง้ การจ ากัดการปล่อยสินเชื่อของธนาคารใหก้ับผูใ้หบ้ริการที่
ไม่ใช่สถาบนัการเงิน ทัง้นีก้ารด าเนินนโยบายทางการเงินดงักล่าวสง่ผลใหด้ชันีตลาดหุน้ของญ่ีปุ่ น
เริ่มตกลงมาตั้งแต่เดือนกุมภาพันธ์ ค.ศ. 1990  อีกดา้นหนึ่งก็พบว่าในช่วงเวลาเดียวกันนีไ้ดเ้กิด
ภาวะราคาอสงัหาริมทรพัยล์ดต ่าลงดว้ย การที่ดัชนีตลาดหุน้และราคาอสงัหาริมทรพัยต์กลงมามี

 
42 ศิริพร ดาบเพชร.  (2558).  เล่มเดิม.  หนา้ 90 ; ศิริพร ดาบเพชร.  (2562).  ประวตัิศาสตร์เอเชียตะวนัออกสมยัใหม่.  หนา้ 
343-346. 
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ผลให้ธุรกิจการเงินในญ่ีปุ่ นได้รบัผลกระทบอย่างมากและส่งผลต่อเนื่องไปยังธุรกิจอ่ืน ๆ ด้วย 
ดงันัน้เศรษฐกิจของญ่ีปุ่ นจึงถดถอยลงอย่างต่อเนื่อง ดังพบว่า ในช่วงค.ศ. 1992-1994 อัตราการ
ขยายตวัของผลิตภณัฑม์วลรวมของญ่ีปุ่ นมีไม่ถึงรอ้ยละ 1 แมว้่าในช่วงค.ศ. 1995-1996 จะมีวี่แวว
ว่าเศรษฐกิจของญ่ีปุ่ นจะสามารถกลับมาฟ้ืนตัวได้ แต่ในปีค.ศ. 1997 ได้เกิดวิกฤตการเงินใน
ประเทศไทยและลกุลามไปถึงประเทศอ่ืน ๆ ในเอเชีย ต่อมาในปีค.ศ. 1998 ไดเ้กิดวิกฤตการณท์าง
การเงินในแถบอเมริกาใตแ้ละในรสัเซีย ซึ่งส่งผลกระทบต่อเศรษฐกิจของญ่ีปุ่ นหลายดา้น ที่เห็นได้
ชัดคือ ท าให้การส่งออกสินค้าญ่ีปุ่ นมีอัตราลดลง อีกทั้งวิกฤตเศรษฐกิจที่ เกิดขึน้ในช่วงค่อน
ทศวรรษ 1990 ยงัมีผลใหธุ้รกิจจ านวนมากในญ่ีปุ่ นปิดตวัลง ที่ด  าเนินธุรกิจอยู่ไดก้็มีการลดจ านวน
คนงาน ส่งผลใหใ้นช่วงครึ่งหลงัของทศวรรษ 1990 สถิติการว่างงานของญ่ีปุ่ นเพิ่มขึน้ตามล าดับ 
ดังปรากฏว่า ในปีค.ศ. 1996 สถิติการว่างงานของญ่ีปุ่ นอยู่ที่รอ้ยละ 3.4 ต่อมาในค.ศ. 1997 
เพิ่มขึน้เป็นรอ้ยละ 3.9 ถัดมาในค.ศ. 1998 เพิ่มขึน้เป็นรอ้ยละ 4.343 ดังนั้นญ่ีปุ่ นจึงปรบันโยบาย
ทางเศรษฐกิจมามุ่งส่งออกวฒันธรรมสมยันิยมเพื่อหารายไดเ้ขา้สู่ประเทศตามแนวทางเดียวกบัที่
ประเทศเกาหลีใตใ้ชน้โยบายส่งออกวฒันธรรมบนัเทิงออกสูต่่างประเทศแลว้ไดร้บัความนิยมอย่าง
มาก ท าใหเ้ศรษฐกิจของประเทศเกาหลีใตเ้ติบโตขึน้มาก โดยการด าเนินนโยบายสง่ออกวฒันธรรม
สมัยนิยมของญ่ีปุ่ นที่เรียกกันว่า Cool Japan จะปรากฏเป็นรูปธรรมในทศวรรษ 2000 ดังจะได้
กลา่วถึงโดยละเอียดในบทที่ 3 ของปรญิญานิพนธน์ี ้

จากภาพรวมของการสง่ออกวฒันธรรมสมยันิยมของญ่ีปุ่ นที่ไดก้ล่าวมาขา้งตน้ ในล าดบั
ถดัไปจะไดอ้ธิบายถึงการสง่ออกวฒันธรรมนิยมของญ่ีปุ่ นแต่ละประเภท 

 

ภาพยนตร ์

เทคโนโลยีภาพยนตรเ์ขา้ไปในญ่ีปุ่ นช่วงปลายคริสต์ศตวรรษที่ 19 ดังพบว่า ในปีค.ศ. 
1898 ไดม้ีภาพยนตรเ์งียบเรื่องแรกของญ่ีปุ่ นคือ ภาพยนตรเ์รื่อง Bake Jizo และ Shinin no sosei  
ต่อมาในช่วงตน้คริสตศ์ตวรรษที่ 20 ไดม้ีภาพยนตรเ์สียงเรื่องแรกของญ่ีปุ่ นขึน้คือ ภาพยนตรเ์รื่อง 
The Neighbor's Wife And Mine ซึ่งฉายในปีค.ศ. 1931 ทัง้นีท้ศวรรษ 1930 ถือเป็นยุคทองของ
ภาพยนตรญ่ี์ปุ่ นโดยสตดิูโอภาพยนตรร์ายใหญ่ของญ่ีปุ่ นเกิดขึน้ในทศวรรษนีคื้อ นิกคตัส ุโชชิกุ  โต
โฮ  อีกทัง้ภาพยนตรญ่ี์ปุ่ นในทศวรรษนีม้ีหลายหลายแนวตัง้แต่หนงัซามไูร หนงัเกอิชา หนงัรกั หนงั

 
43 เรียบเรียงจาก ศิริพร ดาบเพชร.  (2558).  เล่มเดิม.  หนา้ 96-97;  นรีนชุ ด ารงชยั.  (2562).  ญีปุ่่ นยคุร่วมสมยั: การ

เปลีย่นแปลงทางสงัคม การเมือง เศรษฐกิจและวฒันธรรม.  หนา้ 271. 
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ตลก จนถึงหนังเพลง อย่างไรก็ดีญ่ีปุ่ นยงัไม่มีการส่งออกภาพยนตรอ์อกมาต่างประเทศเท่าไรนัก  
กระทั่งในทศวรรษ 1950 จึงมีภาพยนตรญ่ี์ปุ่ นที่ส่งออกมาฉายในต่างประเทศ น าโดยภาพยนตร์
ของ อากิระ คุโรซาวา (Akira Kurosawa) เช่น Rashomon ที่ได้รบัรางวัลรางวัลสิงโตทองค า ที่
เทศกาลภาพยนตรน์านาชาติเวนิซ และรางวลัภาพยนตรภ์าษาต่างประเทศยอดเยี่ยมจากรางวัล
ออสการ ์ในปีค.ศ. 195144  ภาพยนตรญ่ี์ปุ่ นที่มีการสง่ออกมาฉายต่างประเทศและไดร้บัความนิยม
ในช่วงทศวรรษ 1950 อีกเรื่องคือ ภาพยนตรส์ตัวป์ระหลาดของบรษิัทโตโฮเรื่อง Gojira (Godzilla) 
ที่สง่ออกไปฉายที่ประเทศสหรฐัอเมรกิาในปีค.ศ. 1956 ดงัที่ไดก้ลา่วไวข้า้งตน้แลว้ 
 

การต์ูน 

การต์ูนญ่ีปุ่ นที่มีการส่งออกมาเผยแพร่ในตลาดต่างประเทศมีทัง้ในรูปแบบของหนังสือ
การต์นู (มงังะ-Manga) และภาพยนตรก์ารต์นู (อนิเมชั่น-Animation) ในมิติทางประวติัศาสตรแ์ลว้
การต์ูนญ่ีปุ่ นหรือมังงะมีประวัติศาสตรท์ี่ยาวนานสืบยอ้นไปไดถ้ึงสมัยเฮอัน (Heian Period ค.ศ. 
794-1185) ที่มีการเขียนภาพการต์ูนของลิง กบ กระต่าย เพื่อลอ้เลียนวงการปกครองและศาสนา
ในสมัยนั้น โดยศิลปะการวาดภาพการต์ูนมีสืบเนื่องต่อมา จุดเปลี่ยนส าคัญจุดแรกของการต์ูน
เกิดขึน้ในสมัยเมจิ (Meiji Period ค.ศ. 1868-1912) โดยนักเขียนชาวญ่ีปุ่ น ราคุเตน คิตาซาวะ 
(Rakuten Kitazawa) ไดท้ าหนังสือ Tokyo Puck ซึ่งเป็นนิตยสารเล่มแรกที่มีการต์นูตลกลอ้เลียน
สงัคมและการเมืองลงในฉบบั ต่อมาในสมยัไทโช (Taisho Period ค.ศ. 1912-1926) นกัเขียนชาว
ญ่ีปุ่ นไดป้รบัปรุงแนวการเขียนการต์ูนของตนเอง ที่น่าสนใจคือ ในยุคไทโชไดเ้กิดการต์ูนประเภท
ใหม่ ๆ ขึน้ เช่น การต์ูนส าหรบัเด็ก การต์ูน 4 ช่องจบ ซึ่งเป็นแนวทางใหเ้กิดหนังสือการต์ูนเล่มใน
เวลาต่อมา45   

จุดเปลี่ยนจุดต่อมาของการต์ูนญ่ีปุ่ นเกิดขึน้ในทศวรรษ 1950 จากการที่ผลงานการต์ูน
ของ โอซามุ เทซึกะ และ ซันเป ชิราโตะ (Sanpei Shirato) ซึ่งเป็นหนังสือการต์ูนเล่มไดร้บัความ
นิยมในญ่ีปุ่ น ความส าเรจ็นีท้  าใหห้นงัสือการต์นูเลม่เป็นการต์นูที่ไดร้บัความนิยมแทนที่การต์นูช่อง
เดียวจบและการต์นู 4 ช่องจบ46  โดยการต์นูหรือมงังะของญ่ีปุ่ นไดถ้กูน าไปเผยแพร่นอกญ่ีปุ่ นดว้ย 
เห็นไดจ้ากที่ในค.ศ. 1963 ไดม้ีการน าภาพยนตรก์ารต์ูนเรื่อง Tetsuwan atomu ของ โอซามุ เทซึ

 
44 ประวติัความเป็นมาของหนงัญ่ีปุ่ นและหนงัน่าสนใจในปี 2018.  (2561) .  (ออนไลน)์. 
45 ชติุมา ธนธูรรมทศัน.์  (2546).  วฒันธรรมญีปุ่่ นในการ์ตูน.  หนา้ 30-31. 
46 แหล่งเดมิ.  หนา้ 32. 
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กะ (ท ามาจากหนังสือการต์ูนเรื่องเดียวกัน) ไปฉายที่สหรฐัอเมริกาโดยใชช้ื่อภาพยนตรก์ารต์นูว่า 
Astro boy ดงัที่ไดก้ลา่วไวข้า้งตน้แลว้ 
 

วิดีโอเกม 

วิ ดี โอเกมเป็นเครื่องเล่นที่ เกิดขึ ้นที่ ประเทศสหรัฐอเมริกาเมื่ อ  ค .ศ. 1947 โดย
นกัวิทยาศาสตรช์าวอเมรกินัไดส้รา้งเกมยิงจรวดขีปนาวธุขึน้โดยไดร้บัแรงบนัดาลใจจากจอเรดารท์ี่
ใช้ในช่วงสงครามโลกครั้งที่  2 ต่อมาในค.ศ. 1958 ในสหรัฐอเมริกาได้มีการพัฒนาเกมเป็น 
Interactive Computer Game หรือเกมที่สามารถตอบสนองไปมาระหว่างผูเ้ล่นกับเครื่องเล่นได้
โดยเกมที่มีชื่อเสียงคือ Tennis For Two หลงัจากนัน้ในค.ศ. 1961 นกัศกึษาของสถาบนัเทคโนโลยี
แห่งแมสซาซูเซสตห์รือ MIT ไดส้รา้งเกม Space War ซึ่งเป็นการน าวิดีโอเกมมาเลน่ใน Mainframe 
Computer ทั้งนี ้การเล่นวิดีโอเกมในสมัยนั้นเป็นงานอดิเรกของคนกลุ่มเล็ก ๆ เท่านั้นยังไม่
แพร่หลายมาก จนเมื่อค.ศ. 1971 วิดีโอเกมไดร้บัการพัฒนาจากการเล่นเป็นงานอดิเรกมาเป็น
ธุรกิจอตุสาหกรรมเพื่อความบนัเทิงโดยนกัศึกษามหาวิทยาลยัแสตนฟอรด์ สหรฐัอเมริกา ไดส้รา้ง
เกม Galaxy game ซึ่งมีลักษณะเป็นตู้เกมหยอดเหรียญขึ ้น แต่เครื่องเล่นนี ้ยังไม่ประสบ
ความส าเร็จทางธุรกิจ กระทั่งในค.ศ. 1972 บรษิัทอาตาริ ประเทศสหรฐัอเมริกา ไดผ้ลิตเครื่องเล่น
วิดีโอเกมรุ่น Atari’s Pong และไดส้รา้งเกม Table Tennis ขึน้และเป็นที่นิยมแพร่หลายไปทั่วโลก 
ดว้ยความส าเรจ็ของบรษิัทอาตารจิึงถือว่า ทศวรรษ 1970 เป็นยคุเริ่มตน้ของวิดีโอเกม47 

 

 

 

 

 

 
47 ปณิธาน ประดบัพงษา และ วิโรจน ์อารียก์ุล. (2552).  รายงานการวิจยัฉบบัสมบูรณ์ การส ารวจความชุกและปัจจยัเสีย่ง
ของปัญหาพฤตกิรรมการตดิวิดโีอเกมคอมพิวเตอร์ของนกัเรียนระดบัมธัยมศึกษาในชุมชนชนบทของประเทศไทย .  หนา้ 6-7; 
งานวิจัยของ ปณิธาน ประดบัพงศา และ วิโรจน ์อารียก์ุล ระบุว่า บริษัทอาตาริเป็นบริษัทในประเทศญ่ีปุ่ น แต่เมื่อสืบคน้จาก
หลายแหล่งพบว่าขอ้มลูส่วนใหญ่บอกตรงกนัว่า บริษัทอาตาริเป็นบริษัทในสหรฐัอเมริกา ดงันัน้ในปริญญานิพนธน์ีจ้ึงไดแ้กไ้ข
ขอ้มลูใหถ้กูตอ้งว่า บริษัทอาตาริเป็นบริษัทในประเทศสหรฐัอเมริกา 
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ภาพประกอบ 4 เครื่องเลน่เกม “อาตาริ” 

ที่มา: https://th.wikipedia.org/wiki 

เครื่องเล่นวิดีโอเกมของสหรฐัอเมรกิาไดเ้ขา้มาในญ่ีปุ่ นท าใหบ้ริษัทนินเทนโดซึ่งก่อตัง้ขึน้
ในปีค.ศ. 1889 เพื่อผลิตและจ าหน่ายไพ่ที่ผลิตดว้ยมือ ต่อมาในทศวรรษ 1970 บริษัทนินเทนโด
หนัมาจบัธุรกิจผลิตและจ าหน่ายเครื่องเลน่เกม ดงัพบว่า ในช่วงค.ศ. 1973-1974 บริษัทนินเทนโด
ไดผ้ลิตเกมยิงเป้าดว้ยเลเซอรอ์อกจ าหน่ายและไดร้บัความนิยมอย่างมากภายในญ่ีปุ่ น แต่ดว้ย
วิกฤตพลงังานและภาวะเศรษฐกิจตกต ่าที่เกิดขึน้ท าใหบ้ริษัทนินเทนโดเกือบลม้ละลาย ผูบ้ริหาร
บริษัทนินเทนโดจึงสนใจธุรกิจเครื่องเล่นวิดีโอเกมซึ่งก าลงัเป็นที่นิยมในสหรฐัอเมริกา โดยผู้บริหาร
บริษัทนินเทนโดไดติ้ดต่อซือ้ลิขสิทธิ์การผลิตวิดีโอเกมจากบริษัทแมกนาวอกซ ์หน่ึงในผูผ้ลิตและ
จ าหน่ายเครื่องเล่นวิดีโอเกมรายใหญ่ของสหรฐัอเมริกา เพื่อมาท าการผลิตและจ าหน่ายวิดีโอเกม
ในญ่ีปุ่ น เมื่อบริษัทนินเทนโดซือ้ลิขสิทธิ์ไดแ้ลว้ นินเทนโดไดร้่วมมือกับบริษัทมิตซูบิชิท าการผลิต
เครื่องเล่นวิดีโอเกมที่ใชเ้ล่นกับโทรทัศน์ และในปีค.ศ. 1977 วิดีโอเกมของนินเทนโดเริ่มเจาะสู่
ตลาดครวัเรือนในญ่ีปุ่ น ความส าเร็จของเครื่องเล่นวิดีโอเกมที่ใชเ้ล่นกับโทรทศันช์่วยใหบ้ริษัทนิน
เทนโดรอดพน้วิกฤตไปไดร้ะยะหนึ่ง แต่ผูบ้ริหารบริษัทไม่ ไดห้ยุดเพียงเท่านี ้นินเทนโดไดพ้ัฒนา
สินคา้เครื่องเล่นเกมที่เป็นนวัตกรรมของบริษัทคือ “เกมแอนดว์อช” (game and watch) ซึ่งเป็น
วิดีโอเกมขนาดเท่าเคร่ืองคิดเลข มีนาฬิกาดิจิตอลเล็ก ๆ อยู่ท่ีมุมดา้นหน่ึง นินเทนโดไดส้่งสินคา้
ชนิดนีไ้ปจ าหน่ายทั่วโลกและไดร้บัความนิยมอย่างมาก ท ารายไดม้ากมายใหบ้ริษัท ยิ่งไปกว่านัน้
เมื่อเขา้สู่ทศวรรษ 1980 บริษัทนินเทนโดไดผ้ลิตเครื่องเล่นวิดีโอ “แฟมิคอม” ซึ่งเป็นสินคา้ส่งออก
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ส าคญัคู่กบัซอฟแวรเ์กมที่ท าใหว้ิดีโอเกมของบรษิัทนินเทนโดไดร้บัความนิยมไปทั่วโลกคือ เกมมาริ
โอ บรอส. ความส าเรจ็ของนินเทนโดในอตุสาหกรรมเกมจะถกูสานต่อมาอีกกว่าทศวรรษ48 
 

 

 

 

 

 
ภาพประกอบ 5 เครื่องเล่นวิดีโอเกม “แฟมิคอม” ของบรษิัทนินเทนโด 

ที่มา: https://www.acb-online.org 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบ 6 เกม Super Mario Bros. 

ที่มา: https://www.metalbridges.com/super-mario-bros/ 

เพลงสมัยนิยมญ่ีปุ่ น (J-pop song) 

ในทศวรรษ 1990 ไดเ้กิดดนตรี (และเพลง) รูปแบบใหม่ที่เรียกว่า “เจ-ป๊อป” (J-pop) ขึน้
ในญ่ีปุ่ นโดยดนตรีรูปแบบใหม่นีไ้ดแ้รงบันดาลใจมาจากดนตรีสมัยนิยมของตะวันตก (Western 

 
48 ด ูเดวิด เชฟฟ์.  (2539).  นนิเทนโด เจา้พอ่วดิโีอเกม.  แปลและเรียบเรียงโดย สจุิตตา.  กรุงเทพฯ: ผูจ้ดัการ. 
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pop music) ทั้งนีด้นตรี (และเพลง) “เจ-ป๊อป” มีลักษณะพิเศษคือ เป็นดนตรีที่เปล่งเสียงแห่ง
อุดมการณ์และความไรเ้ดียงสา ท าใหผู้ฟั้งรูส้ึกว่าท่วงท านองหรือเสียงดนตรีเป็นท่วงท านองหรือ
เสียงที่สัมพันธ์กับชีวิตประจ าวันของเขาหรือเธอ การเกิดขึน้ของดนตรี (และเพลง) เจ -ป๊อป นี ้
เกิดขึน้ในบริบทที่ ญ่ีปุ่ นได้พัฒนาสินค้า “ซอฟแวร”์ (software) อย่างเนื ้อหาทางวัฒนธรรม 
(cultural contents) ส่งออกสู่ตลาดต่างประเทศในแนวทางเดียวกับที่เกาหลีใตส้่งออกวัฒนธรรม
สมัยนิยมเกาหลีหรือ “เค-ป๊อป” (K-pop)49  ตัวอย่างของศิลปินเพลงสมัยนิยมของญ่ีปุ่ นที่ได้รบั
ความนิยมอย่างมากในญ่ีปุ่ นช่วงทศวรรษ 1990 ได้แก่ วงสแมป (SMAP) ซึ่งประกอบไปด้วย
สมาชิก 5 คนคือ นาคาอิ มาซาฮิโระ (Nakai Masahiro)  คิมุระ ทาคุยะ (Kimura Takuya)  อิ
นาคางิ โกโระ (Inakagi Goro)  คุซานางิ ทสึโยชิ (Kusanagi Tsuyoshi)  คาโทริ ชินโงะ (Katori 
Shingo)  โดยวงสแมปเป็นกลุ่มศิลปินไอดอลชายที่ไม่ไดม้ีจุดเด่นที่การรอ้งเพลง แต่มีจุดเด่นที่
ความมีเสน่หด์ึงดูดแฟน ๆ ที่เป็นสตรี และการแสดงความสามารถต่าง ๆ ของสมาชิกวง เช่น การ
ท าอาหาร การวาดภาพลอ้เลียนใหแ้ฟน ๆ ของวงไดเ้ห็นในรายการโชวท์างโทรทัศน ์กลุ่มศิลปิน 
SMAP ถือเป็นหนึ่งในสินคา้วัฒนธรรมที่ญ่ีปุ่ นไดส้่งออกไปสู่ตลาดในเอเชีย โดยวง SMAP ไดร้บั
ความนิยมอย่างมากในฮ่องกง สิงคโปร ์มาเลเซีย ไตห้วนั50 
 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบ 7 วง SMAP วงไอดอลชายของญ่ีปุ่ นที่ไดร้บัความนิยมในช่วงทศวรรษ 1990 

ที่มา: https://en.wikipedia.org/wiki/SMAP 

 
49 Aska Monty.  (2014).  “MICRO Global music made in Japan ?”.  in  JAPANESE POPULAR CULTURE Critical 

Concepts in Asian Studies Volume III: Japanese Popular Culture in the Twenty-first Century.  pp. 151-152. 
50 Fabienne Darling Wolf.  (2014).  “SMAP, SEX, AND MASCULINITY Constructing the perfect female fantacy in 

Japanese popular music”.  in  JAPANESE POPULAR CULTURE Critical Concepts in Asian Studies Volume III: 
Japanese Popular Culture in the Twenty-first Century.  pp 159-172. 
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2.1.2 การน าเข้าวัฒนธรรมสมัยนิยมของญ่ีปุ่ นสู่สังคมไทย 
2.1.2.1 การ์ตูนและภาพยนตร์ไลฟ์แอ็คชั่ น  (live action) ของญ่ีปุ่ นใน

สังคมไทย: การน าเข้าและการแปลงให้เป็นไทย 
หนังสือการต์ูนญ่ีปุ่ น (มังงะ) เขา้มาในสงัคมไทยอย่างชัดเจนเมื่อราวค.ศ. 1967 ดัง

พบว่า ไพบูลย ์เจียมรตันศิลป์ ซึ่งใชน้ามแฝงว่า “ไพบูลย ์วงศรี” ไดจ้ัดท านิตยสาร “การต์ูนเด็ก” 
ออกวางขายในเดือนเมษายน ค.ศ. 1967  โดยไพบูลย ์วงศรี ไดน้ าเอาตน้ฉบบัของการต์นูญ่ีปุ่ นมา
จากหนงัสือการต์ูนญ่ีปุ่ นที่มีขายอยู่ในรา้นหนังสือญ่ีปุ่ นชื่อ “ไทยบุนโด” ย่านถนนสีลม หรือน ามา
จากหนงัสือการต์นูญ่ีปุ่ นฉบบัเก่า ๆ ที่หาซือ้ไดท้ี่ตลาดนดัสนามหลวง บริเวณหลงัอนุสาวรียพ์ระแม่
ธรณีบิดมวยผม มาแปลเป็นภาษาไทยแลว้ผลิตเป็นนิตยสาร “การต์ูนเด็ก” นิตยสารนีไ้ดร้บัความ
นิยมในหมู่เด็กและเยาวชนไทย ดงันัน้ส  านกัพิมพอ่ื์น ๆ จึงหนัมาท า “หนงัสือการต์นูญ่ีปุ่ นแปลไทย” 
ในชื่อต่าง ๆ ออกวางตลาดตามอย่างนิตยสาร “การต์นูเด็ก”51  หนงัสือการต์นูญ่ีปุ่ นแปลไทยไดร้บั
ความนิยมต่อมาอีกกว่า 2 ทศวรรษ เห็นไดจ้ากท่ีในค.ศ. 1975 อดุม ตัง้ฑตัสวสัดิ ์และทีมงานไดท้ า
นิตยสารการต์นูญ่ีปุ่ นแปลไทยชื่อ “ทีวีไลน”์ ในสงักดัส านกัพิมพว์ิบูลยก์ิจขึน้ นิตยสารนีเ้ป็นหนงัสือ
การต์นูญ่ีปุ่ นแปลไทยที่มีอายุการจดัท าและคงอยู่ยาวนานที่สดุในบรรดาหนงัสือการต์นูญ่ีปุ่ นแปล
ไทยที่ผลิตขึน้ในช่วงทศวรรษ 1970 โดยทีวีไลนม์ีการผลิตต่อเนื่องจากค.ศ. 1975  มาจนถึงค.ศ. 
1991 จึงปิดตัวลง52 ระหว่างที่ท านิตยสารการต์ูน “ทีวีไลน”์ บริษัทวิบูลยก์ิจไดผ้ลิตและจ าหน่าย
หนงัสือการต์นูญ่ีปุ่ นดว้ยดงัเห็นไดจ้ากบทสมัภาษณข์อง  วรวฒุิ วรวิทยานนท ์บรรณาธิการบรหิาร
ของวิบูลย์กิจ พับลิชชิ่ง กรุ๊ป ผูค้ร  ่าหวอดอยู่ในวงการหนังสือการต์ูน ญ่ีปุ่ นแปลไทยมายาวนาน
เกือบ 40 ปี ที่ ได้เล่าถึงส านักพิมพ์วิบูลย์กิจว่า นอกจากผลิตนิตยสารการต์ูน “ทีวีไลน์” ทาง
ส านักพิมพย์ังคงผลิตหนังสือการต์ูนญ่ีปุ่ นแปลไทย เช่น คอบรา้ เห่าไฟสายฟ้า  โดเรมอน   หมัด
เทพเจา้ดาวเหนือ  ซิตีฮ้นัเตอร ์ ดรากอ้นบอล หลงัจากนิตยสาร “ทีวีไลน”์ ปิดตวัลงก็เขา้สู่ยุคของ
การผลิตหนงัสือการต์ูนญ่ีปุ่ นแปลไทยท่ีตอ้งขอลิขสิทธิ์จากบริษัททางญ่ีปุ่ นก่อนจึงจะเอามาพิมพ์
ขายไดโ้ดยหนังสือการต์ูนญ่ีปุ่ นแปลไทยของวิบูลยก์ิจที่ไดร้บัความนิยมในช่วงทศวรรษ 1990 ถึง
ตน้ทศวรรษ 2000 เช่น คินดะอิจิกบัคดีฆาตกรรมปรศินา  GTO คณุครูพนัธุห์ายาก  SHOOT  ยอด
นกัสืบจิ๋วโคนนั53 

 
51 ไพศาล ธีรพงศว์ิษณพุร.  (2561).   140 ปี “การ์ตูน” เมืองไทย (ประวตัแิละต านาน พ.ศ. 2417-2557).  หนา้ 322-325. 
52 แหล่งเดมิ.  หนา้ 342-343. 
53 The Cloud.  (2563).  กิจจะรกัมงังะ วฒุิ-วรวุฒิ วรวิทยานนท ์แฟนการต์ูนญ่ีปุ่ นผูเ้ติบโตมาเป็น บ.ก. ส  านักพิมพท์ี่บุกเบิก

การต์นูญ่ีปุ่ นแปลไทย กบัความเชื่อว่า ‘ความชอบการต์นูจะติดตวัไปจนวนัตาย’. (ออนไลน)์. 
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นอกจากหนังสือการต์ูนญ่ีปุ่ น (มังงะ) แลว้การต์ูนญ่ีปุ่ นอีกรูปแบบหนึ่งที่เขา้มาใน
สงัคมไทยคือ ภาพยนตรก์ารต์นู (อนิเมชั่น) ซึ่งมีการน าเขา้มาฉายทางโทรทัศนต์ัง้แต่ปีค.ศ. 1965 
แลว้โดยสถานีโทรทัศนช์่อง 4 บางขุนพรม และสถานีโทรทัศนช์่อง 7 สนามเป้า ไดน้ าภาพยนตร์
การต์นูชดุของญ่ีปุ่ นอย่าง เจา้หนูปรมาณู   เจา้หนลูมกรด หงอคงผจญภยั  สายลบั 009 มาฉายให้
คนไทยไดดู้54 

ส่วนภาพยนตรไ์ลฟ์แอ็คชั่นนัน้นอกจากละครชุดไลฟ์แอคชั่นทางโทรทัศนอ์ย่าง หุ่น
อภินิหาร ยอดมนุษยอ์ลุตรา้แมน ที่เข้ามาฉายทางโทรทศันใ์นไทยเมื่อค.ศ. 196755 ต่อมาในปีค.ศ. 
1971 สถานีโทรทัศนก์องทัพบกช่อง 7  ไดน้ าละครชุดไลฟ์แอคชั่นทางโทรทัศนข์องญ่ีปุ่ นเรื่อง ไอ้
มดแดง (ในญ่ีปุ่ นใช้ชื่อ “คาเมนไรเดอร”์)  มาฉายในไทย 56 นอกจากนี ้ยังพบว่า ในช่วงกลาง
ทศวรรษ 1970 สมโพธิ แสนเดือนฉาย ซึ่งเคยไปฝึกงานที่บริษัทโตโฮ บริษัทผูส้รา้งภาพยนตรร์าย
ใหญ่ของญ่ีปุ่ น โดยได้ฝึกฝนเรียนรูจ้าก เอยิ ซึบูรายา ผู้เชี่ยวชาญด้านเทคนิคพิเศษ (special 
effect) เมื่อสมโพธิกลบัมาในไทยในช่วงตน้ทศวรรษ 1970 เขาไดต้ัง้บริษัทไชโยภาพยนตรซ์ึ่งผลิต
ภาพยนตรไ์ทยแนวแฟนตาซีออกมาหลายเรื่อง เช่น ชาละวัน (ค.ศ. 1970)  ท่าเตียน (ค.ศ. 1973)  
ภาพยนตรจ์ านวนหนึ่งของบริษัทไชโยภาพยนตรไ์ดม้ีการตัวละครจากภาพยนตรไ์ลฟ์แอ็คชั่นของ
ญ่ีปุ่ นมาผูกเรื่องเขา้กับตัวละครจากความเชื่อและวรรณคดีของไทย เช่น ภาพยนตร ์ยักษ์วัดแจง้
พบจมัโบเ้อ (ค.ศ. 1974)   หนุมานพบเจ็ดยอดมนุษย ์(ค.ศ. 1974)  หนุมานพบ 5 ไอม้ดแดง (ค.ศ. 
1975)57 อันแสดงใหเ้ห็นถึงการบริโภคสินคา้ทางวัฒนธรรมของญ่ีปุ่ นแลว้น ามาดัดแปลงเขา้กับ
วฒันธรรมของไทย ผูว้ิจยัเห็นว่า ภาพยนตรข์องสมโพธิ แสงเดือนฉาย อย่าง ยกัษ์วดัแจง้พบจมัโบ้
เอ หนุมานพบเจ็ดยอดมนุษย ์หนุมานพบ 5 ไอม้ดแดง ที่มีการน าเอาตวัละครจากภาพยนตรไ์ลฟ์
แอ็คชั่นของญ่ีปุ่ นมาผูกเรื่องเขา้กับตัวละครจากความเชื่อและวรรณกรรมไทยนีแ้สดงให้เห็นถึง
พลวตัของกระบวนการกลายเป็นญ่ีปุ่ น (Japanization) ของสงัคมไทยที่เริ่มดว้ยการรบัและบรโิภค
สินค้าญ่ีปุ่ นแล้วปรับเปลี่ยนมาเป็นการแปลสินค้าวัฒนธรรมญ่ีปุ่ นให้กลายเป็นท้องถิ่น 
(localization) ดังที่  ภิญญพันธุ์ พจนะลาวัณย์ นักวิชาการด้านประวัติศาสตรไ์ด้อธิบายถึง
กระบวนการนีท้ี่เกิดขึน้ในช่วงทศวรรษ 1980 ถึงทศวรรษ 200058 โดยผูว้ิจัยไดข้ยายความจากที่

 
54 แหล่งเดมิ. 
55 ไพศาล ธีรพงศว์ิษณพุร.  (2561).   เล่มเดมิ.  หนา้ 321-322. 
56 คาเมนไรเดอร ์(ละครชดุทางโทรทศัน)์.  (2564).  (ออนไลน)์. 
57 หนึ่งเดียว.  (2549).  พพิธิภณัฑ์หนงัไทย ฉบบั ประวตักิารณ์ทีส่ดุหนงัไทย.  หนา้ 60-61. 
58 ภิญญพนัธ ์พจนะลาวณัย.์  (2558-2559, ตลุาคม-มีนาคม).  “พลวตัของการกลายเป็นทอ้งถิ่นของ “ความเป็นญ่ีปุ่ น” ใน

ประเทศไทย ตัง้แต่ทศวรรษ 2520”.  วารสารญีปุ่่ นศกึษา 32 (2): 27-46. 
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ภิญญพันธุไ์ดอ้ธิบายไวด้ว้ยการชีใ้หเ้ห็นร่องรอยว่า กระบวนการกลายเป็นญ่ีปุ่ นที่แปรจากการรบั
และบริโภคสินคา้ญ่ีปุ่ นมาเป็นการแปลงสินคา้วัฒนธรรมของญ่ีปุ่ นใหก้ลายเป็นทอ้งถิ่นไทยเริ่มมี
มาก่อนทศวรรษ 1980 แลว้ 
 

 

 

 

 

 

 
ภาพประกอบ 8 โปสเตอรภ์าพยนตรไ์ทย หนมุานพบ 5 ไอม้ดแดง ของบรษิัทไชโยภาพยนตร ์

ที่มา: http://hanumanvs5riders.blogspot.com/2012/08/5-15.html 

2.1.2.2  การน าวิดีโอเกมของญ่ีปุ่ นเข้ามาในไทย 
ตามขอ้มูลเก่ียวกบัวิดีโอเกมที่ผูว้ิจัยสืบคน้ไดพ้บว่า วิดีโอเกมคอนโซลประเภทเกมตู้

หยอดเหรียญ เกมที่เสียบต่อกับโทรทัศน์ เริ่มเขา้มาแพร่หลายในประเทศไทยครัง้แรกเมื่อค.ศ. 
1982  โดยเครื่องเล่นเกมที่มีการน าเขา้มาจากต่างประเทศคือ เครื่องเล่นเกมของบริษัทอาตาร ิ
(ATARI) ประเทศสหรฐัอเมริกา จากนัน้อีก 4 ปี ในปีค.ศ. 1986 เครื่องเลน่เกมของบรษิัทนินเทนโด 
ประเทศญ่ีปุ่ น เริ่มเขา้มาในไทยโดยมีเกมที่เป็นที่นิยมในเวลานัน้ อาทิ ดรากอ้นเวสท ์(DRAGON 
QUEST) อีก 8 ปีต่อมาในค.ศ. 1994 เครื่องเลน่เกมเพลยส์เตชั่น (PLAY STATION) ของบรษิัทโซนี่ 
เริ่มเขา้มาในไทย โดยมีเกมที่เป็นที่นิยมในเวลานัน้ อาทิ โปเกมอน (POKEMON) ส่วนวิดีโอเกมที่
เล่นทางคอมพิวเตอรส์่วนบุคคลเริ่มเขา้มาแพร่หลายในประเทศไทยเมื่อค.ศ. 1987 ซึ่งมาพรอ้มกบั
ระบบอินเตอรเ์น็ต59 

ทัง้นีก้ารแพร่หลายของวิดีโอเกมในไทยไดข้ยายตัวกวา้งขึน้นับตัง้แต่เครื่องเล่นเกม
ยี่หอ้ FAMICOM ของบริษัทนินเทนโดเขา้มาในไทย เนื่องจากเครื่องเล่นมีราคาไม่สูงคือประมาณ 

 
59 ปณิธาน ประดบัพงษา และ วิโรจน ์อารียก์ลุ. (2552).  เล่มเดมิ. หนา้ 7-10.  
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3,000-3,500 บาท โดยแหล่งจ าหน่ายเครื่องเล่น FAMICOM ซึ่งมีชื่อเสียงในช่วงครึ่งหลังของ
ทศวรรษ 1980 ไดแ้ก่ ตลาดปีนัง ย่านคลองเตย รา้นในย่านสะพานเหล็ก หา้งสรรพสินคา้มาบุญ
ครอง60  ดว้ยความนิยมเล่นวิดีโอเกมท าใหเ้กิดธุรกิจใหเ้ช่าเกมขึน้โดยรา้นเช่าเกมจะเอาโทรทัศน์
กับเครื่องเล่น FAMICOM มาตั้งไวใ้ห้ผู ้เล่นเลือกตลับเกมของที่รา้นแล้วจ่ายค่าเช่าเวลาเล่นให้
เจา้ของรา้น ผูเ้ล่นก็จะไดเ้ล่นเกมตามค่าเช่าที่จ่ายไป61 ต่อมาในค.ศ. 1990 เมื่อเครื่องเล่น SUPER 
FAMICOM ของบริษัทนินเทนโดเขา้มาเป็นที่นิยมแทนที่เครื่องเลน่ FAMICOM ไดเ้กิดรา้นเกมใหม่ 
ๆ ที่น าเครื่อง SUPER FAMICOM มาใหบ้รกิารแก่ลกูคา้62 

ถัดมาในค.ศ. 1994  เครื่องเล่น PLAY STATION ของบริษัทโซนี่ได้เข้ามาในไทยและ
ได้รับความนิยมจากเด็กและเยาวขนโดยมี เกมที่ เป็นที่ นิยมในเวลานั้น  อาทิ  โปเกมอน 
(POKEMON) ดงัที่ไดก้ลา่วขา้งตน้แลว้ 
 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบ 9 เครื่องเลน่เกม SUPER FAMICOM 

ที่มา: https://www.gamingdose.com/feature 

2.1.2.3 การเข้ามาในไทยของเพลงสมัยนิยมของญ่ีปุ่ น (Japanese Popular 
songs) หรือเพลงเจ-ป๊อป (J-pop songs) 

กระแสความนิยมเพลงป๊อปของญ่ีปุ่ นเริ่มก่อตัวในสงัคมไทยมาตัง้แต่ทศวรรษ 1980 
เมื่อราวปีค.ศ. 1982 โดยคนไทยที่เคยไปศึกษาที่ญ่ีปุ่ นหรือเคยอยู่ที่ประเทศญ่ีปุ่ นมาก่อนไดน้ าเอา
วฒันธรรมการฟังเพลงป๊อปญ่ีปุ่ นเขา้มาในสงัคมไทย แต่กระแสยังไม่กวา้งขวางนักเนื่องจากการ

 
60 Compgamer.  (2564).   “วิดีโอเกมกบัตลาดในเมืองไทย”.  (ออนไลน)์ 
61 บทความตามใจฉนั. (2564).  “Nintendo ปะทะรา้น VDO” Part Extra .  (ออนไลน)์. 
62 Console Gamer Station. Console War # 01 สงครามเกม [ Retro Gamer 101: Console History].  (2564).  (ออนไลน)์. 
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หาซือ้สินคา้ “เจ-ป๊อป” ในไทยเป็นเรื่องยาก มีรา้นที่เป็นแหล่งขายไม่ก่ีรา้น มีนิตยสารที่น าเสนอ
ข่าวสารของวงการบนัเทิงญ่ีปุ่ นเพียงเจา้เดียวคือ นิตยสารทีวีรีวิว และมีรายการวิทยุเพียงรายการ
เดียวที่เปิดเพลงและใหข้อ้มูลเก่ียวกับเจ-ป๊อป ต่อมาในทศวรรษ 1990 กลุ่มแฟนเพลงเจ-ป๊อปจึง
เพิ่มมากขึน้เนื่องจากรายการวิทยุของดีเจ โจ-มณฑาณี ตนัติสขุ ไดน้ าเพลงของศิลปินวงรอ็คชื่อดงั
ของญ่ีปุ่ น เอ็กซ ์เจแปน (X-Japan) มาเปิดในรายการเป็นประจ าอันเป็นการเบิกทางใหม้ีการเปิด
เพลงของวงดนตรีญ่ีปุ่ นวงอื่น ๆ ตามมา ขณะที่เพลงร็อคของญ่ีปุ่ นเริ่มเป็นกระแสนิยมในกลุม่แฟน
เพลงชาวไทย ดา้นหนึ่งก็พบว่ามีกระแสเพลงป๊อปญ่ีปุ่ นไดเ้ขา้มาในไทยอีกครัง้หนึ่งเห็นไดจ้ากการ
ที่ในช่วงทศวรรษ 1990 จนถึงตน้ทศวรรษ 2000 มีศิลปินเจ -ป๊อปมาเยือนประเทศไทยหลายคน 
ตลอดจนมีรา้นขายสินคา้เก่ียวกบัเจ-ป๊อปโดยเฉพาะมากขึน้63 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบ 10 โจ มณฑาณี ตนัติสขุ 

ที่มา: https://www.sanook.com/women/9626/ 

 

 

 

 
63 ชญานตุม ์พฒันสวุรรณ. (2549).  การรบัวฒันธรรมสมยันยิมจากญีปุ่่ นของวยัรุ่นไทย กรณีศกึษาแฟนเพลงเจ-ป๊อป.  หนา้ 

125-126. 
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ภาพประกอบ 11 ศิลปินวง X-Japan 

ที่มา: https://www.musicarms.net/ 

2.2 แฟนเพลงเจ-ป๊อปและวัฒนธรรมของแฟนเพลงเจ-ป๊อปในไทย ช่วงค.ศ. 1985-2005 
2.2.1 การก่อตัวของแฟนเพลงเจ-ป๊อปและวัฒนธรรมของแฟนเพลงเจ-ป๊อปใน

ไทยช่วงค.ศ. 1985-1992 
จดุเริ่มตน้ของการก่อตวัของแฟนเพลงมาจากการติดตามเพลงญ่ีปุ่ นของคนไทยกลุ่มนอ้ย

ซึ่งเป็นวัยรุ่นอายุ 18 ปีขึน้ไป โดยการก่อตัวของแฟนเพลงเจ-ป๊อปเกิดขึน้ในช่วงกลางทศวรรษ 
1980 ที่ญ่ีปุ่ นเริ่มส่งออกสินคา้ไปยงัประเทศต่าง ๆ รวมถึงประเทศไทย 64  ทัง้นีก้ลุ่มวยัรุ่นในไทยที่
เป็นแฟนรุ่นแรก ๆ ของเพลงเจ-ป๊อปนีเ้ป็นกลุ่มที่มีความสนใจเพลงญ่ีปุ่ นอย่างหนักแน่น แต่เนื่อง
ดว้ยในช่วงกลางทศวรรษ 1980 ยงัไม่มีอินเตอรเ์น็ต แฟนเพลงตอ้งหาขอ้มลูเก่ียวกบัศิลปินเจ-ป๊อป
ดว้ยตนเอง โดยที่แฟนเพลงเจ-ป๊อปมักจะเป็นกลุ่มที่มีฐานะทางเศรษฐกิจที่ดีดว้ย เพราะยุคนั้น
สินคา้บนัเทิงต่าง ๆ ที่มาจากญ่ีปุ่ นมีราคาสูง หากจะซือ้ของตอ้งสั่งตรงมาจากญ่ีปุ่ น ถา้เป็นอลับัม้
เพลง จะอยู่ที่ราคาประมาณ 3,000 เยน ส่วนที่ เป็นซิงเกิ ้ลเพลงจะอยู่ที่ราคา 800-1,000 เยน
ในขณะนัน้ ส าหรบัแหลง่ซือ้หาเทปหรือซีดีเพลงญ่ีปุ่ นในช่วงนัน้คือ รา้น Solar House ที่ตัง้อยู่ชัน้ 3 
ศนูยก์ารคา้มาบญุครอง65 

ช่องทางหลกัในการติดตามข่าวสารที่เก่ียวกบัเพลงญ่ีปุ่ น มีเพียง 2 ช่องทาง คือ รายการ
วิทยุดนตรีญ่ีปุ่ นและนิตยสาร ช่องทางแรก รายการวิทยุดนตรีญ่ีปุ่ นในช่วงนั้นคือ คลื่นวิทยุ FM 
88.0 MHz ชื่อรายการ Tokyo Calling โดยเริ่มตั้งแต่ประมาณค.ศ. 1984 จนกระทั่งปีค.ศ. 1993 

 
64 วิภารตัน ์พนัธฤ์ทธ์ิด า. (2544).  อิทธิพลของวฒันธรรมต่างประเทศทีมี่ต่ออตัลกัษณ์ของวยัรุ่นไทย : ศกึษาเฉพาะกรณี
ดนตรีญี่ปุ่ น. หนา้ 73. 
65 ปัจจบุนัคือศนูยก์ารคา้ MBK Center 
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ไดยุ้ติการออกอากาศ66 ผูด้  าเนินรายการ ณ ขณะนัน้ คือ ดีเจ Eddy สทุธิธรรม สจุริตตานนท ์โดย
รายการวิทยุในช่วงเวลานัน้ (กลางทศวรรษ 1980 - ตน้ทศวรรษ 1990) มีเพียงแค่รายการ Tokyo 
Calling รายการเดียวที่ใหข้อ้มูลข่าวสารความเคลื่อนไหวของดนตรีและศิลปินญ่ีปุ่ น อีกช่องทาง
หนึ่งที่แฟนเพลงสามารถหาข้อมูลข่าวสารเก่ียวกับศิลปินเพลงเจ -ป๊อปและเพลงญ่ีปุ่ นได้คือ 
นิตยสารทีวีรีวิว ซึ่งเริ่มวางแผงฉบับแรกเมื่อ ค.ศ. 1972 และปิดตัวลงใน ค.ศ.1992 เนื่องจาก
ประสบปัญหายอดขายหนงัสือลดนอ้ยลงในขณะที่ค่าใชจ้่ายในการผลิตที่สูงขึน้ ทัง้นีน้ิตยสารทีวี
รีวิวจะแบ่งออกเป็น 2 สว่น คือ สว่นเนือ้หาของเพลงฮ่องกง ไตห้วนั และสว่นเนือ้หาของเพลงญ่ีปุ่ น 
รวมถึงมีการเอาเนือ้หาจากนิตยสารอ่ืน ๆ เช่น Myojo , Potato มาแปลเป็นภาษาไทย เนื่องจาก
นิตยสารเก่ียวกบัดนตรีญ่ีปุ่ นที่เป็นภาษาไทยมีนอ้ย67 
 

2.2.2 แฟนเพลงเจ-ป๊อปในช่วงจังหวะซบเซาชั่วคราวของกระแสความนิยมเพลง
ญ่ีปุ่ น ระหว่าง ค.ศ.1993-1996 

ในช่วงค.ศ. 1993-1996 กระแสความนิยมเพลงญ่ีปุ่ นในไทยไดถ้ดถอยลง เนื่องจากการ
โหมกลบัมาของกระแสวฒันธรรมอเมริกา ท าใหว้ยัรุ่นที่เคยนิยมเพลงญ่ีปุ่ นเปลี่ยนมาฟังเพลงแนว
ตะวันตก สถานีวิทยุที่น าเสนอขอ้มูลเพลงญ่ีปุ่ นในไทยไดปิ้ดตัวลง และนิตยสารที่เผยแพร่เพลง
ญ่ีปุ่ นก็ปิดตวัลงเช่นกัน ส าหรบัการติดตามเพลงญ่ีปุ่ นท าไดย้ากล าบากขึน้เพราะเริ่มมีการพูดถึง
ประเด็นเร่ืองลิขสิทธิ์แลว้ อีกทัง้กฎหมายลิขสิทธิ์เริ่มมีผลบงัคบัใชม้ากขึน้ในไทยสง่ผลใหส้ินคา้เทป
ที่ไม่ไดจ้ดลิขสิทธิ์เริ่มวางจ าหน่ายยากขึน้ ท าใหก้ลุ่มคนท่ีนิยมดนตรีญ่ีปุ่ นหาซือ้เทปหรือซีดีเพลง
ญ่ีปุ่ นล าบากขึน้ เน่ืองจากสินค้าท่ีเคยมีขายส่วนใหญ่เป็นสินคา้ละเมิดลิขสิทธิ์ ด้วยปัจจัยท่ีได้
กล่าวมาท าใหก้ระแสความนิยมเพลงเจ-ป๊อปในไทยลดลง ส าหรบักลุ่มคนที่นิยมเพลงเจ-ป๊อป
ในช่วงค.ศ. 1993-1996 มีช่องทางในการติดตามข่าวสารเก่ียวกับเพลงญ่ีปุ่ นได้จากนิตยสาร 
Myojo ซึ่งตอ้งน าเขา้จากญ่ีปุ่ นโดยตรง และหาเพลงเจ-ป๊อปมาฟังไดด้ว้ยการเช่าวิดีโอคอนเสิรต์
ของศิลปินเพลงญ่ีปุ่ นมาดู68 
 

 

 
66 ธิดารตัน ์รกัประยรู. (2545).  การเผยแพร่วฒันธรรมวยัรุ่นญีปุ่่ นผ่านสือ่ในประเทศไทย. หนา้ 56. 
67 วิภารตัน ์พนัธฤ์ทธ์ิด า.  (2544).  เล่มเดมิ.  หนา้ 74;  ธิดารตัน ์รกัประยรู.  (2545).  เล่มเดมิ.  หนา้ 55 . 
68 วิภารตัน ์พนัธฤ์ทธ์ิด า. (2544).  เล่มเดมิ.  หนา้ 75. 
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ภาพประกอบ 12 นิตยสารทีวีรีวิว 

ที่มา:  http://www.oknation.net/blog/print.php?id=865607 

 

 

  

 

 

ภาพประกอบ 13 นิตยสาร Myojo 

ที่มา: https://shopee.co.th/Myoj 

2.2.3 แฟนเพลงเจ-ป๊อปในกระแสการกลับมานิยมอีกคร้ังของดนตรีญ่ีปุ่ น 
ระหว่าง ค.ศ.1996-2005 

กลุ่มที่ติดตามเพลงญ่ีปุ่ นในช่วงเวลานีย้งัคงเป็นกลุ่มวัยรุ่นเหมือนกบัช่วงเวลาที่ผ่านมา 
โดยจดุเริ่มตน้ที่ท าใหว้ยัรุน่ไทยจ านวนหนึ่งหนักลบัมานิยมฟังดนตรีญ่ีปุ่ นอีกครัง้หนึ่งเนื่องจากคณุ
โจ มณฑานี ตนัติสุข นักจัดรายการวิทยุชื่อดังไดน้ าดนตรีของวง X-Japan วงดนตรีร็อคชื่อดงัของ
ญ่ีปุ่ นมาเปิดในรายการวิทยคุลื่น FM 96.0 International Radio ที่คณุมณฑานี เป็นผูจ้ดั โดยเพลง
ของวง X-Japan ถือเป็นตัวชูโรงของเพลงญ่ีปุ่ นที่ชักน าให้วัยรุ่นไทยหันกลับมาฟังเพลงญ่ีปุ่ น 
น่าสนใจว่า ในช่วงแรก วัยรุ่นจะฟังเพลงตามที่ผูจ้ัดรายการวิทยุน ามาเผยแพร่ โดยไม่ไดร้บัรูว้่า
ความนิยมที่ญ่ีปุ่ นขณะนัน้เป็นแบบไหนซึ่งในช่วงเวลาที่คณุโจ มณฑานี น าเพลงของวง X-Japan 
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มาเปิดในรายการวิทยุที่เธอจัดนัน้กระแสความนิยมของคนญ่ีปุ่ นต่อวง X-Japan ไดล้ดลงมากจน
อยู่ในจังหวะ “ขาลง” แล้ว แต่ในช่วงหลัง ๆ ที่ เทคโนโลยีการติดต่อสื่อสารพัฒนามากขึน้ มี
อินเตอรเ์น็ตใหส้ืบคน้ขอ้มูลเก่ียวกับศิลปินเพลงของญ่ีปุ่ นไดส้ะดวกรวดเร็วขึน้ วัยรุ่นไทยจะรูว้่า
ขณะนีท้ี่ญ่ีปุ่ นก าลงันิยมนกัรอ้งคนไหน เพลงไหนก าลงัดงั วยัรุ่นไทยจะนิยมนกัรอ้งญ่ีปุ่ นเหมือน ๆ 
กบัที่วยัรุน่ญ่ีปุ่ นนิยม69 

วง X-Japan เป็นวงที่ท าใหว้ัยรุ่นไทยหันมาติดตามฟังเพลงญ่ีปุ่ นมากขึน้ รวมถึงมีการ
เลียนแบบนักรอ้งของวงดว้ย พอวง X-Japan นิยมมากขึน้ ค่ายเทปต่าง ๆ ก็หันมาขายเทปเพลง
ของวง X-Japan จนกระทั่งวง X-Japan ประกาศแยกวง แต่ไม่ไดส้่งผลถึงกลุ่มแฟนเพลงในไทยที่
ชื่นชอบและติดตามวง X-Japan มิหน าซ า้เหตุการณ์ X-Japan แยกวงยังท าใหก้ลุ่มที่ติดตาม X-
Japan ติดตามข่าวสารของวงมากขึน้ นอกจากนีใ้นช่วงตน้ทศวรรษ 1990 ไดม้ีศิลปินเจ -ป๊อปมา
เยือนประเทศไทยหลายคน เช่น วง L’Arc-en-Ciel วง Penicillin และ Yoshiki วง X-Japan70 
รวมทั้งมีรายการวิทยุที่น าเสนอดนตรีญ่ีปุ่ นและขอ้มูลเก่ียวกับศิลปินเพลงของญ่ีปุ่ นเพิ่มมากขึน้
เป็น 6 รายการคือ  1) รายการ “โตเกียวคลบั” คลื่น 96.5 FM   2) รายการ “เจ-ป๊อป” คลื่น 97 FM  
3) รายการ “โตเกียว คอลลิ่ง” คลื่น 89 FM  4) รายการ “คลบัเจ” คลื่น 105.5 FM 5) รายการ “ไรด ์
ออน เจ-ป๊อป” คลื่น 103 FM  6) รายการ “โอไฮโยะ แบงค็อก” ซึ่งเน้นกลุ่มเป้าหมายหลักที่ชาว
ญ่ีปุ่ นที่เขา้มาเที่ยวประเทศไทย ส่วนเป้าหมายรองคือ คนไทยที่สนใจเรื่องญ่ีปุ่ น รูภ้าษาญ่ีปุ่ น 
นอกจากนีย้งัมีรายการโทรทศันท์ี่น าเสนอความบนัเทิงของญ่ีปุ่ น เช่น รายการ F.O.T. ออกอากาศ
ทางโทรทศันช์่อง 3 รายการมิวสิคเน็ท ออกอากาศทางโทรทศันช์่อง 571 

อีกทัง้กระแสความนิยมดนตรีญ่ีปุ่ นที่กลบัมาในช่วงกลางทศวรรษ 1990 ท าใหเ้กิดเทป
เพลงญ่ีปุ่ นที่ผิดกฎหมายหรือ “เทปผี”ขึน้เป็นครัง้แรก ขณะที่นิตยสารเก่ียวกับดนตรีญ่ีปุ่ นที่เคยมี
มาก่อนแลว้ปิดตัวลงก็กลบัมาเปิดอีกครัง้และมีรา้นดนตรีที่ขายสินคา้ญ่ีปุ่ นเพิ่มขึน้ เช่น Vogue, 
Ultimate โดยรา้นเหล่านีต้ั้งอยู่แถวสยามสแควร ์รวมไปถึงเริ่มมีสินค้ามือสองวางขาย ท าให้มี
สินคา้ของศิลปินญ่ีปุ่ นวางขายในตลาดมากขึน้และราคาสินคา้ญ่ีปุ่ นเริ่มถูกลง ประกอบกับที่ค่าย
เทปไดท้ าลิขสิทธิ์ของตวัเองไม่ตอ้งรอสั่งน าเขา้สินคา้จากญ่ีปุ่ นเหมือนยุคก่อน ๆ ดว้ยบริบทท่ีกล่าว

 
69 แหล่งเดมิ. หนา้ 76 
70 ชญานตุม ์พฒันสวุรรณ.  (2549).  เล่มเดมิ. หนา้ 125. 
71 วิภารตัน ์พนัธฤ์ทธ์ิด า.  (2544).  เล่มเดมิ. หนา้ 77-78. 
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มานีท้  าใหก้ลุ่มแฟนเพลงเจ-ป๊อปในช่วงครึง่หลงัของทศวรรษ 1990 ถึงตน้ทศวรรษ 2000 เป็นกลุ่ม
วยัรุน่ในวงกวา้งขึน้มากกว่าในยคุก่อน72 

2.3  สรุปท้ายบท 
บทนี ้เป็นการอธิบายถึงความเป็นมาและวัฒนธรรมของแฟนเพลง เจ -ป๊อป ในช่วง

ทศวรรษ 1980 ถึงทศวรรษ 1990 ในมิติทางประวติัศาสตรพ์บว่า วฒันธรรมสมยันิยมของญ่ีปุ่ นเริ่ม
ทยอยเขา้มาสู่สงัคมไทยนับตัง้แต่ปลายทศวรรษ 1960 นับจากหนังสือการต์นูญ่ีปุ่ น (มังงะ) และ
ภาพยนตรไ์ลฟ์แอ็คชั่น ไดเ้ขา้มาในสังคมไทยอย่างชัดเจนเมื่อราวค.ศ. 1967  ตามมาดว้ยเพลง
สมัยนิยมของญ่ีปุ่ น (Japanese Popular songs) หรือเพลงเจ-ป๊อป (J-pop songs) ซึ่งเริ่มเขา้มา
ในสงัคมไทยเมื่อตน้ทศวรรษ 1980 แต่ในระยะแรกไดร้บัความนิยมในวงแคบ ๆ ในหมู่คนไทยที่เคย
ไปศึกษาที่ญ่ีปุ่ นหรือเคยอยู่ที่ประเทศญ่ีปุ่ นมาก่อน ก่อนที่จะได้รบัความนิยมในวงกวา้งขึน้ใน
ทศวรรษ 1990  วฒันธรรมสมัยนิยมอย่างต่อมาที่เขา้มาสู่สงัคมไทยคือ วิดีโอเกม ที่เขา้มาในไทย
ในช่วงกลางทศวรรษ 1980  วฒันธรรมสมยันิยมของญ่ีปุ่ นที่กล่าวมานีไ้ดเ้ขา้มาในสงัคมไทยอย่าง
ต่อเนื่องถึงทศวรรษ 1990 โดยการส่งออกวฒันธรรมสมัยนิยมสมยันิยมของญ่ีปุ่ นในช่วงทศวรรษ 
1980-1990 นั้นด้านหนึ่งมีที่มาจากการที่เศรษฐกิจของญ่ีปุ่ นมีการขยายตัวอย่างมากในช่วง
ทศวรรษ 1950 - ตน้ทศวรรษ 1970 มีการส่งออกสินคา้สู่ตลาดโลกไดเ้ป็นจ านวนมากท าใหญ่ี้ปุ่ น
ไดเ้ปรียบดุลการคา้ประเทศต่าง ๆ อย่างต่อเนื่องจนเกิดกระแสต่อตา้นสินคา้ญ่ีปุ่ นขึน้ในประเทศ
สหรฐัอเมริกาและหลายประเทศในทวีปเอเชีย ทวีปยุโรป ญ่ีปุ่ นจึงพยายามลดกระแสต่อตา้นดว้ย
วิธีต่าง ๆ เช่น การน าเขา้สินคา้ของสหรฐัอเมริกามากขึน้ การใหเ้งินช่วยเหลือองคก์รสหประชาชาติ
เพิ่มขึน้ การใหค้วามช่วยเหลือทางการเงินและความรูท้างอตุสาหกรรมแก่ประเทศคู่คา้ของญ่ีปุ่ นใน
เอเชียตะวันออกเฉียงใต ้หนึ่งในวิธีที่ญ่ีปุ่ นใชใ้นการลดกระแสต่อตา้นญ่ีปุ่ นที่ต่างชาติมีต่อตนเอง
คือ การส่งออกวัฒนธรรมสมัยนิยม/วัฒนธรรมประชานิยมเพื่อใชใ้นการสรา้งอ านาจอ่อน (soft 
power) โนม้นา้วชักจูง ปรบัเปลี่ยนทศันะที่ต่างประเทศมีต่อญ่ีปุ่ นจากทัศนะเชิงลบเป็นทัศนะเชิง
บวก   

ในส่วนของเพลงสมัยนิยมของญ่ีปุ่ นหรือเพลงเจ-ป๊อปซึ่งเป็นประเด็นหลกัของปริญญา
นิพนธน์ีพ้บว่า ในช่วงกลางทศวรรษ 1980 เริ่มมีการก่อตวัของแฟนเพลงเจ-ป๊อปขึน้โดยแฟนเพลง
สมัยนิยมของญ่ีปุ่ นหรือเพลงเจ-ป๊อปรุ่นแรก ๆ เป็นกลุ่มวัยรุ่นไทยที่มีความสนใจเพลงญ่ีปุ่ นอย่าง
หนกัแน่น ที่มีความสนใจเพลงญ่ีปุ่ นอย่างหนกัแน่น และมีฐานะทางเศรษฐกิจที่ดีดว้ย เพราะยุคนัน้

 
72 แหล่งเดมิ.  หนา้ 77-78. 
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สินคา้บนัเทิงต่าง ๆ ที่มาจากญ่ีปุ่ นมีราคาสงู หากจะซือ้ของตอ้งสั่งตรงมาจากญ่ีปุ่ น  แหล่งซือ้หา
เทปหรือซีดีเพลงญ่ีปุ่ นในช่วงกลางทศวรรษ 1980 ถึงตน้ทศวรรษ 1990 มีเพียงไม่ก่ีแห่ง ช่องทางใน
การติดตามข่าวสารเก่ียวกับศิลปินเพลงชาวญ่ีปุ่ นมีเพียงนิตยสารบันเทิงทีวีริวและรายการวิทยุ
รายการเดียว 

มาในช่วงครึ่งแรกของทศวรรษ 1990 กระแสความนิยมเพลงญ่ีปุ่ นในไทยไดถ้ดถอยลง 
เนื่องจากการโหมกลบัมาของกระแสวฒันธรรมอเมริกา ท าใหว้ยัรุน่ที่เคยนิยมเพลงญ่ีปุ่ นเปลี่ยนมา
ฟังเพลงแนวตะวนัตก ขณะเดียวกนัสถานีวิทยุที่น าเสนอขอ้มลูเพลงญ่ีปุ่ นในไทยไดปิ้ดตัวลง และ
นิตยสารที่เผยแพร่เพลงญ่ีปุ่ นก็ปิดตัวลงเช่นกนั การติดตามเพลงญ่ีปุ่ นท าไดย้ากล าบากขึน้เพราะ
กฎหมายลิขสิทธิ์เริ่มมีผลบังคับใช้มากขึน้ในไทย ส่งผลให้สินค้าเทปท่ีไม่ได้จดลิขสิทธิ์เริ่มวาง
จ าหน่ายยากขึน้ ท าใหก้ลุม่คนที่นิยมดนตรีญ่ีปุ่ นหาซือ้เทปหรือซีดีเพลงญ่ีปุ่ นล าบากขึน้ 

กระแสความนิยมเพลงญ่ีปุ่ นจะกลบัมาอีกครัง้หนึ่งในช่วงกลางทศวรรษ 1990 จากการที่
คณุโจ มณฑานี ตันติสุข นักจดัรายการวิทยุชื่อดังไดน้ าดนตรีของวง X-Japan วงดนตรีร็อคชื่อดัง
ของญ่ีปุ่ นมาเปิดเป็นประจ าในรายการวิทยุที่เธอเป็นผูจ้ัด เพลงของวง X-Japan ถือเป็นตัวชูโรง
ของเพลงญ่ีปุ่ นที่ชกัน าใหว้ยัรุ่นไทยหนักลบัมาฟังเพลงญ่ีปุ่ น ทัง้นีก้ลุ่มแฟนเพลงเจ-ป๊อปในช่วงครึ่ง
หลงัของทศวรรษ 1990 ถึงตน้ทศวรรษ 2000 ยังคงเป็นกลุ่มวยัรุ่น โดยการซือ้หาสินคา้เพลงเจ -ป๊
อปในช่วงเวลานี ้ท าได้สะดวกขึน้ มีแหล่งซือ้หาเทปหรือซีดีเพลงญ่ีปุ่ นเพิ่มขึน้ ช่องทางในการ
ติดตามข่าวสารเก่ียวกับศิลปินเพลงชาวญ่ีปุ่ นมีทั้งรายการวิทยุที่เพิ่มขึน้และมีนิตยสารบันเทิง
เก่ียวกบัศิลปินเพลงเจ-ป๊อปเพิ่มมากขึน้ 

ในบทต่อไปจะไดก้ล่าวถึงแฟนเพลงเจ-ป๊อปในสังคมไทย ช่วงทศวรรษ 2000 ถึงปลาย
ทศวรรษ 2010 อันเป็นช่วงเวลาที่กระแสความนิยมเพลงเจ-ป๊อปในไทยลดลงและสูญเสียพืน้ที่ใน
สื่อกระแสหลกัของไทย 
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บทที ่3 
แฟนเพลงเจ-ป๊อปในสังคมไทย ช่วงทศวรรษ 2000 ถึงปลายทศวรรษ 2010 

บทนีจ้ะอธิบายถึงแฟนเพลงเจ-ป๊อปในไทยช่วงทศวรรษ 2000 ถึงช่วงปลายทศวรรษ 
2010 ซึ่งเป็นช่วงเวลาที่กระแสความนิยมเพลงสมัยนิยมของญ่ีปุ่ นหรือเจ -ป๊อปในไทย มีความผัน
ผวนอย่างมาก เริ่มจากไดร้บัความนิยมอยู่บ้างในช่วงครึ่งแรกของทศวรรษ 2000 มาสู่สภาวะที่
แทบจะไม่มีพืน้ที่ในสื่อมวลชน แฟนเพลงเหลือช่องทางในการบริโภคผ่านอินเตอรเ์น็ตเท่านัน้ โดย
สถานการณ์เช่นนีจ้ะเป็นมานับตั้งแต่กลางทศวรรษ 2000 จนถึงปลายทศวรรษ 2010 แมว้่าใน
ทศวรรษ 2010 ญ่ีปุ่ นจะใชน้โยบายส่งเสรมิการสง่ออกวฒันธรรมป๊อป ที่เรียกกนัว่านโยบาย “คลูเจ
แปน” (Cool Japan) แต่นโยบายดงักล่าวไม่ไดส้่งผลต่อกระแสความนิยมเจ-ป๊อปในไทยกระเตือ้ง
ขึน้เท่าไรนัก ประเด็นส าคัญของบทนีจ้ะอธิบายให้เห็นถึงกระแสของแฟนเพลงเจ -ป๊อปภายใต้
บริบททางประวัติศาสตรข์องญ่ีปุ่ นและไทยในช่วงทศวรรษ 2000 ถึงปลายทศวรรษ 2010 ว่า
กระแสของแฟนเพลงเจ -ป๊อปในสังคมไทยเป็นอย่างไร และมีความสัมพันธ์กับบริบททาง
ประวติัศาสตรอ์ย่างไร 

3.1 สภาวะเศรษฐกิจซบเซาในญ่ีปุ่ นช่วงทศวรรษ 2000 มาสู่การด าเนินนโยบายส่งออก
วัฒนธรรมสมัยนิยม (J-pop) ในทศวรรษ 2000 ถึงทศวรรษ 2010 

ในทศวรรษ 2000 เศรษฐกิจของญ่ีปุ่ นยังคงชะลอตวัอย่างต่อเนื่องจากปัญหาเศรษฐกิจ
ถดถอยในทศวรรษ 1990 โดยญ่ีปุ่ นในช่วงทศวรรษ 2000 มีอัตราการว่างงานและอัตราการ
ล้มละลายของธุรกิจสูงขึน้ รฐับาลญ่ีปุ่ นมีปัญหาหนี ้สินสูงกว่าผลิตภัณฑ์มวลรวมประชาชาติ 
(Gross National Product) อย่างมาก73 ในบริบททางเศรษฐกิจของญ่ีปุ่ นที่อยู่ในสภาวะถดถอยนี ้
ไดม้ีบทความของ ดักลาส แมคเกรย ์ซึ่งตีพิมพใ์นนิตยสาร Foreign Policy ในปีค.ศ. 2002 แมค
เกรย์ได้เสนอในบทความเรื่อง Japan’s Gross National Cool เก่ียวกับการจัดมูลค่าแบบใหม่ที่
เรียกว่า “ความเจ๋งมวลรวมประชาชาติ” (Gross National Cool) ว่าญ่ีปุ่ นสามารถเรียกคืนความ
เป็นมหาอ านาจผ่านอิทธิพลทางวัฒนธรรมที่แผ่ขยายไปทั่วโลกได ้แมแ้ต่ในยามที่ประเทศญ่ีปุ่ น
ประสบกับปัญหาดา้นเศรษฐกิจ74 ภาครฐัของญ่ีปุ่ นใหค้วามสนใจที่จะสนับสนุนการส่งออกทาง
วฒันธรรมมากขึน้จึงเริ่มมีการจดักิจกรรมเพื่อเผยแพร่วัฒนธรรมญ่ีปุ่ น เช่น  โครงการแลกเปลี่ยน

 
73

 ศิริพร ดาบเพชร. (2558). รายงานการวิจยัฉบบัสมบูรณ์เรือ่งการเปลีย่นแปลงของสงัคมญีปุ่่ นยคุหลงัสงครามถึงปัจจุบนั. 

หนา้ 105. 
74

 Little Thought (นามแฝง). (2558). “ความเจ๋ง” มวลรวมประชาชาตกิบัการเรียกคนืความแข็งแกร่งของญีปุ่่ น. หนา้ 60-61. 
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อาเซียน-ญ่ีปุ่ นและงานเสวนาดา้นวัฒนธรรมระดับโลกในปีค.ศ. 2003 โดยนโยบายส่งออกทาง
วัฒนธรรมเป็นกระแสเรื่อยมาในสังคมญ่ีปุ่ น จนกระทั่งก่อตัวเป็นรูปเป็นร่างขึน้เมื่อกระทรวง
เศรษฐกิจ การคา้ และอุตสาหกรรมของญ่ีปุ่ น (METI) ไดผ้ลกัดันการส่งออกวัฒนธรรมสมัยนิยม 
(Popular Culture) เป็นหนึ่งในยุทธศาสตรก์ารเติบโตของญ่ีปุ่ นยุทธศาสตรก์ารเติบโตของญ่ีปุ่ นใน
อนาคต นโยบายดงักล่าวนีเ้รียกว่า “คลูเจแปน” (Cool Japan) โดยญ่ีปุ่ นจะส่งออกวฒันธรรมสมยั
นิยมหลกั 6 ชนิด คือ ภาพยนตร ์การต์นู ดนตรี เกม อาหาร และแฟชั่น ออกสู่ต่างประเทศเพื่อน า
รายไดเ้ขา้ญ่ีปุ่ นซึ่งตั้งเป้าหมายว่าจะส่งออกสินคา้จากความคิดสรา้งสรรคข์องญ่ีปุ่ นใหไ้ด ้140 
พนัลา้นเหรียญสหรฐัอเมรกิาในปีค.ศ. 202075 

เป็นที่น่าสงัเกตว่านโยบายคลูเจแปนของญ่ีปุ่ นนีเ้กิดขึน้ในช่วงหลงัจากที่ประเทศเกาหลี
ใต ้ประสบความส าเรจ็ในการสง่ออกวฒันธรรมสมยันิยมของเกาหลีหรือ “เค-ป๊อป” (K-pop) อย่าง
ละครโทรทศัน ์ภาพยนตร ์ศิลปินเพลง เกมออนไลน ์ซึ่งไดร้บัความนิยมในหลายประเทศในหลาย
ทวีป นบัตัง้แต่ทศวรรษ 2000 เป็นตน้มา76 ความส าเร็จของการส่งออกวฒันธรรมสมยันิยมเกาหลี
เป็นแนวทางใหญ่ี้ปุ่ นด าเนินนโยบายคลูเจแปน สง่ออกวฒันธรรมสมยันิยมของญ่ีปุ่ นเพื่อหารายได้
เขา้ประเทศอย่างที่ประเทศเกาหลีใตท้ าได้77 

วฒันธรรมสมยันิยมของญ่ีปุ่ นที่มีการส่งออกไปยงัต่างประเทศในช่วงทศวรรษ 2000 เช่น 
เสือ้ผา้ยี่หอ้ยูนิโคล ่(UNIQLO) ซึ่งขยายธุรกิจไปเปิดรา้นขายเสือ้ผา้ที่องักฤษในปีค.ศ. 2001 โดยใน
เวลา 2 ปี ยูนิโคล่เปิดรา้นสาขาในประเทศอังกฤษถึง 21 แห่ง แต่ก็ตอ้งปิดสาขาทั้งหมดในปีค.ศ. 
2003 เนื่องจากปรชัญาการท าเสือ้ผา้แบบเรียบง่ายและการน าเสนอสินคา้คุณภาพในรา้นแบบ
โกดัง (Ware house) ไม่ถูกจริตกับรสนิยมของชาวอังกฤษ ท าให้ธุรกิจเสือ้ผ้ายูนิโคล่ไม่ประสบ
ความส าเร็จในอังกฤษ อย่างไรก็ตามยูนิโคล่ใชเ้วลาในการปรบัรูปแบบของสินคา้และดึงกลุ่มนัก
สรา้งสรรค ์(Creator) ฝีมือดีเขา้มาร่วมงาน ตลอดจนมีการท าแบรนดร์่วมกับดีไซเนอรช์ื่อดังและ
ดาราดงัระดบัโลกอีกหลายคน ท าใหส้ินคา้แบรนดย์ูนิโคล่มีรูปลกัษณ์ที่โดดเด่น มีความเป็นญ่ีปุ่ น
ร่วมสมัย ขณะเดียวกันก็มีความทันสมัยถูกจริตชาวตะวันตก ยูนิโคล่จึงกลับมาท าการตลาดใน
ต่างประเทศอีกครัง้โดยเฉพาะอย่างยิ่งสินค้าคอลเลกชั่น +J ของยูนิโคล่ที่ท าขึน้ในแง่ของการ
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 ศิริพร ดาบเพชร. (2558). เล่มเดมิ. หนา้ 125. 
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 ด ูHong. (2560). The Birth of Korean Cool ก าเนดิกระแสเกาหลี. บทที่ 10-13 ; ทิวดอร.์ (2560). มหศัจรรย์เกาหลี : 

จากเถา้ถ่านสู่มหาอ านาจทางเศรษฐกิจและวฒันธรรม. บทที่ 22,26. 
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 Little Thought. (2558). เล่มเดมิ. หนา้ 61-62 ; พีรพิชญ ์ฉั่วสมบูรณ ์และ ธัญวฒัน ์อิพภดูม. (2561). B side the untold 

story of BNK48. หนา้ 17. 
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ออกแบบ รวมทัง้ไดร้บัรางวลัดา้นการออกแบบแฟชั่นจากเวทีบริตอินชัวรนัซข์องอังกฤษในปีค.ศ. 
201178 

อีกตวัอย่างหนึ่งของวฒันธรรมสมยันิยมของญ่ีปุ่ นที่มีการส่งออกไปต่างประเทศคือ กลุ่ม
ศิลปินไอดอลวง AKB48 ซึ่งก่อตั้งขึน้เมื่อค.ศ. 2005 โดย ยาสุชิ อากิโมโตะ (Yasuchi Akimoto) 
นกัประพนัธแ์ละนกัป้ันศิลปินผูม้ีชื่อเสียงไดก้่อตัง้วงไอดอลหญิง AKB48 อนัประกอบดว้ยเด็กสาว
ที่ผ่านการคดัเลือกมาเป็นกลุ่มศิลปินที่มีจุดขายอยู่ที่ความน่ารกัสดใสและความมุ่งมั่นที่จะพัฒนา
ตนเองในเสน้ทาการเป็นนกัรอ้ง นกัแสดง พิธีกรรายการโทรทศัน ์นอกจากจดุขายดงักลา่วแลว้อากิ
โมโตะยงัใชก้ลยุทธท์างการตลาดที่แปลกใหม่ เช่น การน าเอาระบบแฟรนไชสม์าใชท้ าใหม้ี การตัง้
วงไอดอล 48 กรุ๊ปขึน้ในหลายเมืองในญ่ีปุ่ น การให้แฟนคลับของวงลงเสียงเลือกตั้งจัดล าดับ
สมาชิกของวงที่จะได้เป็นตัวแสดงหลักในซิงเกิล้เพลง การจัดการแสดงของวงเป็นประจ าทุก
อาทิตยท์ี่โรงละคร (Theater) ของวง การใหแ้ฟนคลบัสามารถพบและพูดคุยกับไอดอลไดใ้นงาน 
“จบัมือ” (Handshake) ที่บรษิัท AKB48 OFFICE จดัขึน้ ท าใหว้ง AKB48 ประสบความส าเร็จทาง
การตลาดภายในประเทศญ่ีปุ่ น ทัง้นีจ้ากนโยบายทางการตลาดของวง AKB48 ที่น าเอาระบบแฟ
รนไชสม์าใชร้วมถึงการที่บริษัทตน้สงักดัของ AKB48 มีนโยบายเปิดตลาดของวงสู่ต่างประเทศจึงมี
การขายลิขสิทธิ์การตัง้วงไอดอลกลุ่ม 48 ใหแ้ก่นกัธุรกิจที่บริษัท AKB48 ของญ่ีปุ่ นเห็นชอบในการ
ขายลิขสิทธิ์ให ้น ามาสู่การตัง้วงไอดอลกลุ่ม 48 ขึน้ในหลายประเทศในทวีปเอเชีย เช่น JKT48 ที่
กรุงจาการ์ตา ประเทศอินโดนีเซีย (ตั้งขึ ้นเมื่อค.ศ. 2011) SNH48 ที่นครเซียงไฮ้ ประเทศ
สาธารณรฐัประชาชนจีน (ตัง้ขึน้เมื่อค.ศ. 2011)79 

เมื่อนายชินโซ อาเบะ ขึน้ด ารงต าแหน่งนายกรฐัมนตรีของญ่ีปุ่ นครัง้ที่ 2 ในปลายปีค.ศ. 
2012 และอยู่ในต าแหน่งจนถึงปีค.ศ. 2020 (หลงัจากด ารงต าแหน่งนายกรฐัมนตรีในปลายปีค.ศ. 
2012 ต่อมาในค.ศ. 2017 นายอาเบะไดร้บัเลือกตัง้เป็นนายกรฐัมนตรีต่ออีกสมยัจนถึงค.ศ. 2020) 
ตลอดระยะเวลาที่ด  ารงต าแหน่งนายกรฐัมนตรีครัง้ที่ 2 นายชินโซ อาเบะ ไดด้ าเนินนโยบายคลูเจ
แปนอย่างเต็มรูปแบบและต่อเนื่องในเดือนธันวาคม ค.ศ. 2012 รฐับาลของนายชินโซ อาเบะไดต้ัง้
รฐัมนตรียุทธศาสตรค์ูลเจแปน (Minister in Charge of “Cool Japan” Strategy) ต่อมาในเดือน
พฤศจิกายน ค.ศ. 2013 รฐับาลของนายชินโซ อาเบะไดต้ัง้กองทนุคลูเจแปนขึน้80 
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 เรียงเรียงจาก Little Thought. (2558). เล่มเดมิ. หนา้ 108-118. ; ยศไกร ส.ตนัสกลุ. (2562). ปัญญาญี่ปุ่ น จากยคุสรา้ง
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ภาพประกอบ 14 วงไอดอล AKB48 

ที่มา: https://menomaenokakumei.wordpress.com/ 

การด าเนินงานตามยุทธศาสตรค์ูลเจแปนของรฐับาลนายชินโซ อาเบะที่เห็นอย่างชัดเจนในช่วง

ค.ศ. 2012-2014 เช่น 1. การฝึกเด็กเยาวชนและประชาชนทั่วไปของญ่ีปุ่ นใหม้ีความรูแ้ละทักษะ

ภาษาอังกฤษ ซึ่งเป็นความรูแ้ละทักษะที่น ามาใชใ้นการติดต่อกับบริษัทต่างประเทศที่จะเขา้มา

ลงทุนในญ่ีปุ่ น 2. การปรบัปรุงภาพลักษณ์ของญ่ีปุ่ นใหดู้ดีขึน้ในสายตาของประเทศทั่วโลก เพิ่ม

ความคล่องตัวในการเผยแพร่สินค้าหรือวัฒนธรรมของญ่ีปุ่ นไปเผยแพร่ให้ทั่วโลกได้เห็นผ่าน

เว็บไซตท์ี่ใหข้อ้มลูต่าง ๆ ที่น่าสนใจเก่ียวกบัญ่ีปุ่ นใหค้นต่างประเทศเรียนรูเ้ก่ียวกบัญ่ีปุ่ นมากยิ่งขึน้ 

3. ส่งเสริมช่องทางการจัดจ าหน่ายสินค้าญ่ีปุ่ นในต่างประเทศ 4. การน ารายการโทรทัศน์และ

ภาพยนตรท์ี่ ร่วมกันผลิตในญ่ีปุ่ นไปออกอากาศในต่างประเทศ 81 สินค้าส่งออกของญ่ีปุ่ นที่

สอดคลอ้งกับนโยบายคูลเจแปนและไดร้บัความนิยมอย่างมากจากต่างประเทศในช่วงทศวรรษ 

2010 มีหลายประเภท เช่น หนังสือการต์ูนญ่ีปุ่ นหรือมังงะ ภาพยนตรก์ารต์ูนญ่ีปุ่ นหรืออนิเมชั่น 

เครื่องเลน่เกม82 ทัง้นีน้อกจากสินคา้เหล่านีแ้ลว้วฒันธรรมสมยันิยมของญ่ีปุ่ นที่มีการส่งออกในช่วง

ทศวรรษ 2010 ซึ่งรฐับาลญ่ีปุ่ นใชยุ้ทธศาสตรค์ูลเจแปน เนน้การส่งออกวฒันธรรมสมัยนิยมของ
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 รุง่คณุ เพ็ชรจ์ินดา. (2559). บทความวิจยัเรือ่ง นโยบาย Cool Japan Policy กบัความนยิมทีมี่ต่อสนิคา้วฒันธรรมของ
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 แหล่งเดมิ 
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ญ่ีปุ่ นออกสู่ตลาดต่างประเทศ ยงัรวมถึงเสือ้ผา้และวฒันธรรมบนัเทิงแบบศิลปินไอดอลที่ไดก้ล่าว

แลว้ขา้งตน้ดว้ย 

3.2 การน าเข้าวัฒนธรรมสมัยนิยมของญ่ีปุ่ นในสังคมไทยช่วงทศวรรษ 2000 ถึงทศวรรษ 
2010 

สงัคมไทยในช่วงทศวรรษ 2000 ยังคงมีการน าเขา้วฒันธรรมสมยันิยมของญ่ีปุ่ น เห็นได้
จากการน าเขา้หนงัสือการต์นู (มังงะ) และภาพยนตรก์ารต์นู (อนิเมชั่น) ส าหรบัการน าเขา้หนงัสือ
การต์ูนหรือมงังะนัน้พบว่าในปีค.ศ. 2001 (พ.ศ. 2544) ส านักพิมพ ์TMCX ไดผ้ลิตหนังสือการต์ูน
ญ่ีปุ่ นแปลไทยเรื่อง “มาโคโตะเด็กฮารด์” (Makoto-chan) ผลงานของอุเมซุ คาซูโอะ (Umesu 
Kazuo) นักเขียนการต์ูนชาวญ่ีปุ่ นออกมาจ าหน่ายในไทย ต่อมาในปีค.ศ. 2002 (พ.ศ. 2545) 
ส านักพิมพ ์TMCX ไดผ้ลิตหนังสือการต์นูญ่ีปุ่ นแปลไทยเรื่อง “นกัเรียนใหม่พลงัเพลิง” (Hono No 
Tenkosei) ผลงานของคาซุฮิโกะ ชิมะโทโตะ (Kazuhiko Shimamoto) ออกจ าหน่าย83 
 

 

 

 

 

 

 
ภาพประกอบ 15 หนงัสือการต์นูญ่ีปุ่ นแปลไทยเรื่อง “นกัเรียนใหม่พลงัเพลิง” 

ที่มา: https://www.getbookie.com/product 

การผลิตหนงัสือการต์ูนญ่ีปุ่ นแปลไทยยงัคงมีสืบเนื่องต่อมาดังเห็นไดจ้ากบทสมัภาษณ ์
วรวฒุิ วรวิทยานนท ์บรรณาธิการบริหารของวิบูลยก์ิจ พบัลิชชิ่ง กรุ๊ป เมื่อเดือนตลุาคม ค.ศ. 2020 
โดยเล่ายอ้นไปถึงช่วงทศวรรษ 2010 ว่า วิบลูยก์ิจไดป้รบัตวัใหเ้ขา้กบัความนิยมของผูอ่้านที่เปลี่ยน
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 ไพศาล ธีรพงศว์ิษณพุร. (2561). 140 ปี “การ์ตูน” เมืองไทย (ประวตัแิละต านาน พ.ศ. 2417-2557). หนา้ 489-492. 
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มาบริโภคการต์ูนทางสื่อดิจิทัลมากขึน้ ส  านักพิมพว์ิบูลยก์ิจจึงผลิตการต์ูนในรูปแบบอี-บุ๊กส ์(e-
book) ให้ผู ้อ่านซือ้หาและอ่านการต์ูนได้ทางแอปพลิเคชั่น Vibulkij เพิ่มขึน้จากเดิมที่มีเฉพาะ
หนงัสือการต์นูที่เป็นเลม่กระดาษ84 ขณะเดียวกนัก็ยงัมีการผลิตหนงัสือการต์นูญ่ีปุ่ นแปลไทยออกสู่
ตลาด (ดภูาพประกอบ 16 ประกอบ) 
 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบ 16 หนงัสือการต์นูญ่ีปุ่ นแปลไทยที่ออกในช่วงทศวรรษ 2000-ตน้ทศวรรษ 2010 

ที่มา: เอือ้เฟ้ือภาพโดย ผศ.ดร.โดม ไกรปกรณ ์

ส่วนภาพยนตรก์ารต์ูนหรืออนิเมชั่นของญ่ีปุ่ นนั้นพบว่าในช่วงทศวรรษ 2000 ถึงปลาย
ทศวรรษ 2010 ไดม้ีการน าเขา้ภาพยนตรก์ารต์ูนญ่ีปุ่ นมาฉายในไทยดังที่เคยเป็นมา เห็นไดจ้าก
ภาพยนตรก์ารต์นู “ยอดนับสืบจิ๋วโคนัน” ที่มีการน าเขา้มาฉายในไทยอย่างต่อเนื่องนับตัง้แต่ค.ศ. 
2005 เรื่อยมาจนถึงค.ศ. 201985 
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 The Cloud. (2563). กิจจะรกัมงังะ วฒุิ-วรวฒุิ วรวิทยานนท ์แฟนการต์นูญ่ีปุ่ นผูเ้ติบโตมาเป็น บ.ก.ส านกัพิมพท์ี่บกุเบิก

การต์นูญ่ีปุ่ นแปลไทยกบัความเชื่อว่า “ความชอบการต์นูจะติดตวัไปจนวนัตาย”. (ออนไลน)์ 
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 “ยอดนบัสืบจิ๋วโคนนัฉบบัภาพยนตร”์ (2565). (ออนไลน)์ 
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ภาพประกอบ 17 ภาพยนตรก์ารต์นูญ่ีปุ่ น “ยอดนกัสืบจิ๋วโคนนั” 

ที่มา: https://akibatan.com/2014/10/detective-conan-movie-18th/ 

3.3 แฟนเพลงเจ-ป๊อปในสังคมไทยช่วงทศวรรษ 2000 ถึงปลายทศวรรษ 2010 
งานศึกษาของวิภารตัน ์พันธ์ฤทธิ์ด  า ซึ่งไดส้ัมภาษณ์เจา้ของรา้นดนตรีญ่ีปุ่ นและกลุ่ม

วยัรุ่นที่เป็นแฟนเพลงเจป๊อปในช่วงค.ศ. 2000-2001 ชีใ้หเ้ห็นว่า ตัง้แต่ค.ศ. 1996 จนถึงค.ศ. 2001 
กระแสความนิยมดนตรีญ่ีปุ่ นไดก้ลับมาอีกครัง้หนึ่งหลงัจากที่ซบเซาไปในช่วงค.ศ. 1993 -1995 
เนื่องจากเด็กวัยรุ่นไทยในช่วงเวลานีไ้ม่รับวัฒนธรรมเอเชีย รบัแต่วัฒนธรรมตะวันตกโดยเฉพาะ
วฒันธรรมอเมริกัน การกลบัมาของกระแสความนิยมดนตรีญ่ีปุ่ นในช่วงค.ศ. 1996-2001 เริ่มมา
จากการที่ดี.เจ.โจ มณฑานี ตันติสุข ไดน้ าเพลงของศิลปินวง X-Japan วงร็อคชื่อดังของญ่ีปุ่ นมา
เปิดในรายการวิทยุที่เธอ (มณฑานี) จัดอยู่เป็นประจ า ท าใหเ้พลงของวง X-Japan เป็นที่รูจ้ักและ
นิยมในหมู่วยัรุน่ไทย โดยมีปัจจยัอีกประการหนึ่งที่สนบัสนนุใหว้ยัรุ่นไทยสนใจและนิยมเพลงญ่ีปุ่ น
คือ พฒันาการของเทคโนโลยีอินเตอรเ์น็ตที่ท าใหก้ารสืบคน้ขอ้มลูนกัรอ้ง ขอ้มูลของเพลงญ่ีปุ่ นท า
ไดส้ะดวกและรวดเร็วขึน้ดว้ยปัจจัยที่กล่าวมาทัง้ 2 ประการคือ รายการวิทยุที่ดีเจโจ มณฑานีจัด
และพฒันาการของเทคโนโลยีอินเตอรเ์น็ตที่กา้วหนา้ขึน้เอือ้ต่อการสืบคน้ขอ้มลูเก่ียวกบัเพลงญ่ีปุ่ น
และศิลปินญ่ีปุ่ น X-Japan จึงไดร้บัความนิยมในหมู่วยัรุ่นไทยที่เริ่มท าตามเลียนแบบนกัรอ้งวง X-
Japan ความนิยมของ X-Japan ท าใหค่้ายเพลงต่าง ๆ หาเทปเพลงของ X-Japan มาขาย แมว้่า
ต่อมากระแสความคลั่งไคล ้X-Japan ในหมู่วยัรุ่นไทยจะหยุดชะงกัเมื่อวง X-Japan ประกาศแยก
วง แต่กลุ่มวยัรุน่ไทยจ านวนหนึ่งที่นิยม วง X-Japan ยงัคงนิยมดนตรีญ่ีปุ่ นอยู่ พวกเขาเริ่มมองหา
นกัรอ้งญ่ีปุ่ นวงใหม่ เช่น ลารค์ ออง เชียล (L’arc-en-Ciel) กระแสความนิยมดนตรีญ่ีปุ่ นที่ยงัมีอยู่นี ้
เป็นจุดเริ่มใหเ้กิดการนิยมดนตรีในกลุ่มที่กวา้งขึน้ มีคลื่นวิทยุที่น าเสนอดนตรีญ่ีปุ่ นเพิ่มขึน้ 5 -6 
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คลื่นดา้นสื่อโทรทัศนม์ีรายการโทรทัศนเ์ก่ียวกับความบันเทิงญ่ีปุ่ นอยู่จ  านวนหนึ่ง เช่น รายการ 
F.O.T. ทางช่อง 3 รายการมิวสิคเน็ททางช่อง 5 รายการท็อปฮิตทางสถานีเคเบิล้ทีวี ยบูีซี86 
 

 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบ 18 ศิลปินญ่ีปุ่ นวง ลารค์ ออง เชียล 

ที่มา: https://www.sanook.com/music/playlist/gl0xTzwIL+6TzWOmd5w0sA==/ 

ในส่วนของแฟนเพลงเจ-ป๊อปนัน้ จากการศึกษาของวิภารตัน ์ที่ไดส้มัภาษณ์แฟนเพลง
ญ่ีปุ่ นจ านวนหนึ่งชีใ้หเ้ห็นว่า แฟนเพลงเจ-ป๊อปส่วนใหญ่เป็นเด็กวยัรุน่ ความนิยมฟังดนตรีญ่ีปุ่ นมี
ที่มาจากหลายสาเหต ุเช่น รูจ้กัดนตรีเพราะเพื่อนหรือญาติฟังเพลงญ่ีปุ่ นอยู่ก่อนแลว้เมื่อไดฟั้งตาม
ค าแนะน าแลว้ชอบเพราเสียงดนตรีไพเราะ ฟังเพลงแลว้รูส้ึกเพลิดเพลิน ไดเ้ห็นรูปศิลปินแลว้ชื่น
ชอบเพราะศิลปินหนา้ตาดี ฯลฯ ทั้งนีแ้ฟนเพลงเจ-ป๊อปเหล่านีม้ีพฤติกรรมการรวมกลุ่มกันที่รา้น
ขายเทปเพลงญ่ีปุ่ นย่านสยามสแควร ์ซึ่งเป็นย่านที่มีรา้นขายเพลงญ่ีปุ่ นอยู่หลายรา้น วยัรุ่นที่เป็น
แฟนเพลงเจ-ป๊อปมกัจะรวมกนัเป็นกลุ่มไม่ใหญ่มาก นดัเจอกนัในวนัหยุดเพื่อมาหาซือ้สินคา้เจ -ป๊
อปและพูดคยุกันเก่ียวกบัเพลงและศิลปินที่ตนชื่นชอบ แฟนเพลงเจ-ป๊อปส่วนหนึ่งมีการแต่งคอส
เพลย ์(Cosplay) คือการแต่งกายเลียนแบบนกัรอ้งแลว้ถ่ายรูปคอสเพลยก์ลุ่มเพื่อส่งภาพถ่ายคอส
เพลยก์ลุม่เขา้ประกวดการแต่งคอสเพลยท์ี่มีผูจ้ดัขึน้87 

 
86

 วิภารตัน ์พนัธฤ์ทธ์ิด า. (2544). อิทธิพลของวฒันธรรมต่างประเทศทีมี่ต่ออตัลกัษณ์ของวยัรุ่นไทย : ศกึษาเฉพาะกรณีดนตรี

ญีปุ่่ น. หนา้ 76-78. 
87

 แหล่งเดมิ. บทที่ 4. 
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กระแสความนิยมเพลงเจ-ป๊อปในไทยจะเปลี่ยนไปในช่วงค.ศ. 2005 ดังที่งานศึกษา
ของชญานุตม ์พฒันสวุรรณ ไดช้ีว้่าในปีค.ศ. 2005 ไดเ้กิดจดุหกัเหส าคญัของวงการเจ-ป๊อปในไทย
เนื่องจากการเขา้มาของระบบอินเตอรเ์น็ตความเร็วสูงหรืออินเตอรเ์น็ตไฮ -สปีด ซึ่งส่งผลทั้งดา้น
บวกและด้านลบต่อวงการเจ-ป๊อปในไทย ผลดา้นบวกของการมีอินเตอรเ์น็ตความเร็วสูง ท าให้
วัยรุ่นทั่วประเทศสามารถสืบคน้ขอ้มูลเก่ียวกับศิลปินที่ตนเองสนใจได ้ฐานแฟนเพลงเจ-ป๊อปจึง
ขยายตัวขึน้ ไม่ไดจ้  ากัดเฉพาะในกรุงเทพฯและจังหวัดใหญ่ ๆ อย่างเชียงใหม่ นครราชสีมา ดังที่
เคยเป็นมา นอกจากนีป้ระเภทของศิลปินที่แฟนเพลงให้ความสนใจยังมีความหลากหลายขึน้ 
เนื่องจากวยัรุน่สามารถดาวนโ์หลดเพลงหรือวิดีโอคลิปของศิลปินที่ตนสนใจมาดไูดส้ะดวกขึน้ ต่าง
จากสมยัก่อนที่ตอ้งซือ้เทปคาสเซ็ต อย่างไรก็ดีผลดา้นลบของอินเตอรเ์น็ตความเรว็สงูคือ เมื่อวยัรุ่น
ดาวนโ์หลดเพลงและวิดีโอคลิปมาดทู าใหอ้ดุหนุนสินคา้ของศิลปินลดลง ยอดขายสินคา้เพลงเจ -ป๊
อปลดลงอย่างมาก ประกอบกับเป็นช่วงจังหวะที่สื่อโทรทัศนแ์ละสิ่งพิมพไ์ทยให้ความสนใจสื่อ
บนัเทิงจากเกาหลีใตม้ากขึน้ พืน้ที่ของแฟนเพลงเจ-ป๊อปจึงถอยร่นเขา้ไปอยู่ในระบบอินเตอรเ์น็ต
เท่านัน้88 

ค าอธิบายของชญานุตมส์อดคลอ้งกับที่งานศึกษาของภัทรจาริน ตันติวงศ ์ชีใ้หเ้ห็นว่า
กระแสคลื่นวฒันธรรมสมยันิยมเกาหลี (K-pop) เขา้มาในไทยนบัตัง้แต่ ค.ศ. 2002 เริ่มจากการเขา้
มาของเพลงและละครโทรทศัน ์ตามมาดว้ยภาพยนตร ์วรรณกรรม เกมออนไลน ์ดาราและศิลปิน 
ซึ่งวัฒนธรรมสมัยนิยมเกาหลีเหล่านี ้ได้รบัการตอบรับอย่างดีจากคนไทย 89 รวมทั้งงานศึกษา
ของณัฐพัชร นาคะ ชีว้่าในส่วนของกระแสความนิยมนักรอ้งเพลงป๊อปเกาหลีนัน้ไดเ้ขา้มาในไทย
อย่างต่อเนื่องนับตั้งแต่ปีค.ศ. 2004 เป็นตน้มา และไดร้บัความนิยมเป็นที่รูจ้ักจากการที่ศิลปิน
เพลงป๊อปเกาหลี อย่างวงดงบงัชินกิ ซุปเปอรจ์เูนียร ์บิ๊กแบง วนัเดอรเ์กิรล์ ไดเ้ป็นพรีเซนเตอรใ์หก้บั
สินคา้หลายชนิด90 

ส าหรบัแฟนเพลงเจ-ป๊อปในช่วงค.ศ. 2003 ซึ่งกระแสความนิยมเพลงเจ-ป๊อปในไทยยัง
แรงอยู่พอสมควร จนถึงค.ศ. 2006 ที่ผ่านจดุหกัเหของวงการเจ-ป๊อปในไทยที่กระแสความนิยมเจ-
ป๊อปลดต ่าลงนัน้ งานศึกษาของชญานุตม ์พฒันสวุรรณ ไดใ้หข้อ้มูลว่า แฟนเพลงเจ -ป๊อปในไทย

 
88

 ชญานตุม ์พฒันสวุรรณ. (2549). การรบัวฒันธรรมสมยันยิมจากญีปุ่่ นของวยัรุ่น : กรณีศกึษาแฟนเพลงเจ-ป๊อป. หนา้ 126. 
89

 ภทัรจาริน ตนัติวงศ.์ (2552). อิทธิพลของละครโทรทศันเ์กาหลีทีมี่ต่อทศันคตแิละพฤตกิรรมการบริโภคสนิคา้วฒันธรรม

เกาหลีของผูช้มในกรุงเทพมหานคร. หนา้ 6-7. 
90

 ณฐัพชัร นาคะ. (2558). “เด็กต่ิง : แฟนคลบัเกาหลีกบัพืน้ที่และตวัตน” ใน เทียมสรูย ์สิริศรีศกัด์ิ และอิสระ ชศูรี 

(บรรณาธิการ). วฒันธรรมสมยันยิม. หนา้ 4. 
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ช่วงค.ศ. 2003-2006 ส่วนใหญ่เป็นกลุ่มวัยรุ่นตอนตน้ อายุระหว่าง 12-15 ปี รองลงมาคือกลุ่ม
วยัรุ่นตอนกลาง อายุระหว่าง 16-18 ปี ส่วนวยัรุ่นตอนปลาย อายุระหว่าง 19-25 ปี เป็นกลุ่มที่เล็ก
สดุ โดยกลุ่มวยัรุ่นที่เป็นแฟนเพลงเจ-ป๊อปส่วนใหญ่จะสืบคน้ขอ้มูลเก่ียวกบัศิลปินและเพลงเจ-ป๊
อปจากอินเตอรเ์น็ต รองลงมาคือสื่อสิ่งพิมพ ์สว่นการสืบคน้ขอ้มลูจากสื่อประเภทโทรทศันแ์ละวิทยุ
มีนอ้ยมาก กิจกรรมยามว่างที่เก่ียวกบัเจ-ป๊อป ส่วนใหญ่แลว้แฟนเพลงเจ-ป๊อปเพศชายจะนิยมท า
กิจกรรมเก่ียวกบัดนตรี รองลงมาคือท าวงโคเวอร ์(Cover) เพลงเจ-ป๊อป ส าหรบัแฟนเพลงเจ-ป๊อป
เพศหญิงนิยมอ่านแฟนฟิคชั่น รองลงมาคือท ากิจกรรมเก่ียวกับดนตรีและสะสมสินคา้เก่ียวกับ
ศิลปิน ดา้นกิจกรรมสมัพนัธร์ะหว่างกลุ่มแฟนเพลงเจ-ป๊อป สว่นใหญ่จะมีปฏิสมัพนัธพ์ดูคยุกนัทาง
ออนไลนผ์่านสื่อระบบอินเตอรเ์น็ตอย่างเว็บบอรด์ (web board) ของกลุ่มสงัคมออนไลนเ์ก่ียวกับ
ศิลปินเจ-ป๊อป91 

การขยายตัวของกระแสความนิยมวัฒนธรรมบันเทิงเกาหลีหรือเค-ป๊อปในสังคมไทย
สง่ผลอย่างมากต่อแฟนเพลงเจ-ป๊อปในไทย ดงัที่งานศึกษาของณัฐพชัร นาคะ ชีว้่าการเขา้มาของ
วฒันธรรมบนัเทิงเกาหลีท าใหเ้กิดแฟนคลบัเกาหลีขึน้โดยที่ในช่วงแรกนัน้แฟนคลบัเกาหลีหรือแฟน
คลบัเค-ป๊อปบางสว่นเกิดขึน้จากการรวมกลุ่มของแฟนคลบัสื่อบนัเทิงญ่ีปุ่ น92 กลา่วไดว้่าแฟนเพลง
เจ-ป๊อปจ านวนหนึ่งไดเ้ปลี่ยนไปเป็นแฟนคลบัเค-ป๊อปในบริบทที่กระแสวัฒนธรรมบนัเทิงเกาหลี
หรือเค-ป๊อป ก าลงัมาแรงในสงัคมไทย ขณะที่กระแสความนิยมวฒันธรรมบนัเทิงญ่ีปุ่ นหรือเจ-ป๊อป
ถดถอยลง ทัง้นีก้ระแสเค-ป๊อปในไทยจะหลั่งไหลเขา้มาครองพืน้ที่วฒันธรรมบนัเทิงต่างประเทศใน
ไทยอย่างมากในทศวรรษ 2010 ดงัที่งานศึกษาของประภาวี ศิวเวทกุล เมื่อค.ศ. 2013 (พ.ศ.2556) 
พบว่าวงการน าเขา้ศิลปินเกาหลีในประเทศไทยเติบโตขึน้อย่างมาก ธุรกิจค่ายเพลงใหญ่ในไทย
เป็นพนัธมิตรกบัค่ายเพลงในเกาหลีและใหก้ารสนบัสนนุศิลปินเกาหลีเขา้มารบังานในประเทศไทย 
ค่ายเพลงใหญ่ในไทยแข่งขนักนัเพื่อใหไ้ดเ้ป็นตวัแทนน าเขา้ศิลปินเกาหลี เนื่องจากกระแสการตอบ
รบัศิลปินเกาหลีในตลาดผูบ้ริโภคของไทยเป็นไปดว้ยดี ศิลปินเกาหลีไดร้บัความนิยมอย่างมากใน
กลุ่มผูห้ญิงตัง้แต่วยัรุ่นตอนตน้จนถึงวยัท างาน (อายเุฉลี่ยอยู่ที่ประมาณ 15-35 ปี)93 สอดคลอ้งกบั
ที่งานศกึษาของจรรยาลกัษณ ์สิริกลุนฤมิตร เมื่อค.ศ. 2015 (พ.ศ. 2558) ชีว้่าในช่วงกลางทศวรรษ 
2010 กระแสความนิยมเพลงเกาหลีในประเทศไทยมีมาก แฟนเพลงเค -ป๊อปเปิดรบัเพลงเกาหลี
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ผ่านช่องทางหลกัคือสื่อออนไลนแ์ละคนรอบตัว ทัง้นีจ้ากการที่กระแสความนิยมศิลปินเกาหลีมี
มากนีท้  าใหอ้ตุสาหกรรมอ่ืน ๆ ของเกาหลีหลั่งไหลเขา้มาในไทยดว้ย เช่น เครื่องส าอาง รา้นอาหาร
เกาหลี โรงเรียนสอนภาษาเกาหลี เสือ้ผา้เกาหลี94 

แมว้่าโดยภาพรวมของสงัคมไทยแลว้กระแสความนิยมเพลงสมยันิยมเกาหลีหรือเค-ป๊อป
จะได้รบัความนิยมอย่างมากในไทย นับตั้งแต่กลางทศวรรษ 2000 เป็นต้นมา สวนทางกลับที่
กระแสความนิยมเพลงสมยันิยมญ่ีปุ่ นหรือเจ-ป๊อปในไทยลดลงมาก แต่กระแสความนิยมและแฟน
เพลงเจ-ป๊อปในไทยไม่ไดห้มดไป ยังพอมีอยู่บา้ง ดังเห็นไดจ้ากการเขา้มาของวัฒนธรรมบนัเทิง
ศิลปินไอดอล AKB48 ก่อตั้งขึน้เมื่อค.ศ. 2005 โดย อากิโมโตะ ยาสุชิ จุดเด่นส าคัญของศิลปิน
ไอดอลวงนี ้คือ ความสดใสน่ารกัของเด็กสาวที่ผ่านการคดัเลือกเขา้มาเป็นไอดอล เรื่องราวความ
พยายามพฒันาตวัเองของเด็กสาวที่ไม่มีทกัษะดา้นการรอ้งเพลงและการเตน้เพื่อขึน้มาเป็นศิลปิน
ดว้ยการสนับสนุนของแฟนคลบัที่ใหก้ าลังใจและซือ้สินคา้ของวงเพื่อไปร่วมกิจกรรมที่บริษัทตน้
สงักัดของ AKB48 จัดขึน้ใหแ้ฟนคลบัไดไ้ปใหก้ าลงัใจไอดอลคนที่ตนชื่นชอบ ตลอดจนออกเสียง
โหวต (vote) ใหไ้อดอลคนท่ีตนชื่นชอบไดเ้ป็นตวัแสดงหลกัในซิงเกิล้เพลงของวง AKB4895 

วฒันธรรมบันเทิงแบบศิลปินไอดอล AKB48 ไดเ้ขา้มาในสงัคมไทยดว้ยจากงานศึกษา
ของสรุกิตติ์ สิงหแ์กว้ พบว่าแฟนคลบัของ AKB48 ในไทยท่ีเขา (สุรกิตติ์) ศึกษานัน้ส่วนใหญ่รูจ้ัก
หรือติดตามเพลงเจ-ป๊อปมาก่อนบา้งฟังเพลงจากเว็บไซตย์ูทูป (YouTube) หรือตามกระแสเจ-ป๊
อปจากภาพยนตรก์ารต์นูญ่ีปุ่ น (Anime หรือ Animation) มาก่อนแลว้ไดรู้จ้กัวงไอดอล AKB48 จึง
รูส้กึชื่นชอบและติดตามข่าวสารและเพลงของวงนีจ้ากช่องทางออนไลนอ์ย่างยทููป เว็บบอรด์ (web 
board) เฟสบุ๊ก (Facebook) ทัง้นีแ้ฟนคลบัของ AKB48 มีลกัษณะพิเศษคือในแง่อายนุัน้แฟนคลบั 
AKB48 ในไทยมีช่วงอายคุ่อนขา้งกวา้งตัง้แต่ 14-35 ปี อีกประการหนึ่งคือมีวฒันธรรมแบบโอตาคุ
ในญ่ีปุ่ นที่ชื่นชอบการสะสมสินคา้และรูปของสมาชิกของวงไอดอลที่ตนชื่นชอบ ใสเ้สือ้ที่มีแบรนด์
ของ 48Group หรือติดเข็มกลัดรูปของไอดอลที่ตนชื่นชอบ ดา้นพฤติกรรมการรวมกลุ่มของแฟน
คลบั AKB48 ในไทยนัน้ แฟนคลบัในไทยมีการพบปะพดูคยุกนัในโลกออนไลนผ์่านทางหอ้งแชทใน
เว็บบอรด์ 48Thailand Fan Club ต่อมาเมื่อเว็บบอรด์ดงักล่าวปิดตวัลง ไดม้ีเว็บบอรด์ใหม่ที่เป็นที่
พบปะพูดคุยของแฟนคลบั AKB48 ในไทยขึน้คือ เว็บบอรด์ 48.in.th เว็บบอรด์นีเ้ป็นพืน้ที่ที่กลุ่ม
แฟนคลับ AKB48 ในไทยใช้ในการพูดคุยท าความรู้จักกัน  นอกจากนี ้กลุ่มแฟนคลับที่ มี
ความคุ้นเคยกันได้มีการนัดพบพูดคุยกันโดยแฟนคลับที่อยู่ในกรุงเทพฯมีการนัดพบกันที่
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หา้งสรรพสินคา้เซ็นทรลัเวิลด ์(Central World) ชัน้ 7 บรเิวณฟู๊ ดคอรด์ ทุกอาทิตย ์ส่วนใหญ่จะเป็น
วันเสาร ์เมื่อพบกันก็จะพูดคุยกัน แลกเปลี่ยนรูปของสมาชิกวง AKB48 ส าหรบัแฟนคลับที่อยู่
ต่างจงัหวดัมีการนดัพบพดูคยุกนัเช่นเดียวกนั เช่น มีการจดังานมีตติง้ (meeting) กนัของแฟนคลบั 
AKB48 ที่จงัหวดัเชียงใหม่ แต่กิจกรรมนดัพบพดูคยุกนัของแฟนคลบัที่อยู่ในต่างจงัหวดัจะจดัห่าง
กันไม่ถ่ีเป็นประจ าทุกอาทิตย์แบบแฟนคลับที่อยู่ในกรุงเทพฯ96 ทั้งนีง้านศึกษาของสุรกิตติ์ชีว่้า 
วฒันธรรมของแฟนคลบั AKB48 เป็นวฒันธรรมย่อย (subculture) กลุม่หนึ่งที่อยู่ภายใตก้ระแสเจ-
ป๊อปในไทยซึ่งซบเซาลงมากแลว้ การรวมกลุ่มของแฟนคลบั AKB48 จะเริ่มดว้ยการที่แฟนคลับ
พูดคุยกันทางห้องแชทของเว็บบอรด์ 48 เมื่อพูดคุยกันบ่อยขึน้ ๆ จึงเกิดความสนิทสนมกันแลว้
รวมกนัเป็นกลุ่มขนาดเล็กหรือกลุ่มย่อย ๆ โดยที่ภายในกลุ่มจะมีการแบ่งงานกันคนหนึ่งท าหนา้ที่
จดัระบบประมูลรูปไอดอล AKB48 ใหเ้พื่อน ๆ ในกลุ่ม คนหนึ่งคอยจัดการเรื่องการสั่งซือ้หนังสือ
ของวง AKB48 คนหนึ่งคอยแปลข่าวสารที่เป็นภาษาญ่ีปุ่ น อีกประเด็นหนึ่งคือแฟนคลบั AKB48 
ในไทยส่วนหนึ่งมีวัฒนธรรมพิเศษเฉพาะกลุ่ม ไดแ้ก่ ค าศัพทพ์ิเศษซึ่งใชก้ันในหมู่แฟนคลบักลุ่ม 
“โอตาค”ุ หรือ “โอตะ” ผูม้ีความชื่นชอบศิลปินไอดอลญ่ีปุ่ นอย่างจรงิจงั97 

เมื่อพิจารณาถึงพฤติกรรมของแฟนคลบั AKB48 ในไทยที่ไดก้ล่าวมาทัง้เรื่องการสะสม
สินคา้และรูปของไอดอลคนที่ตนชื่นชอบ การใส่เสือ้ที่มีแบรนดข์อง 48 Group การติดเข็มกลดัรูป
ของไอดอลที่ตนชื่นชอบ ตลอดจนการใชค้ าศพัทพ์ิเศษที่ใชก้นัเฉพาะในหมู่แฟนคลบักลุ่ม “โอตาค”ุ 
อาจกลา่วไดว้่า แฟนคลบั AKB48 ในไทยมีลกัษณะเฉพาะของตนเอง ซึ่งเรียกอย่างกวา้ง ๆ ไดว้่ามี
วฒันธรรมแบบ “โอตาคุ” ต่างจากแฟนคลับเจ-ป๊อปในสังคมไทยช่วงทศวรรษ 1980 ถึงทศวรรษ 
1990 อีกทัง้ขอ้แตกต่างระหว่างแฟนคลบั AKB48 กบัแฟนคลบัเจ-ป๊อปในยุคก่อนหนา้อีกประการ
หนึ่งคือ แฟนคลบั AKB48 ก่อตัง้ขึน้ในช่วงจงัหวะที่กระแสความนิยมเพลงเจ-ป๊อปของญ่ีปุ่ นเขา้สู่
จังหวะ “ขาลง” แล้ว สื่อมวลชนไทยแทบไม่ให้พื ้นที่แก่วัฒนธรรมสมัยนิยมของญ่ีปุ่ นแล้ว 
ขณะเดียวกนัวฒันธรรมของ “โอตาค”ุ คือ ความชื่นชอบหนงัสือและภาพยนตรก์ารต์นูญ่ีปุ่ น ความ
ชื่นชอบวิดีโอเกม ความชื่นชอบเพลงเจ-ป๊อป ความชื่นชอบการแต่งคอสเพลยเ์ลียนแบบตวัละครใน
การต์ูนและวิดีโอเกม ถูกผลักดันโดยกระแสหลักของสังคมให้เป็นวัฒนธรรมของคนชายขอบ 
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ขณะที่ “โอตาคุ” ถูกเบียดขับให้เป็น “คนชายของทางวัฒนธรรม” 98 ต่างจากแฟนเพลงเจ-ป๊อป
ในช่วงทศวรรษ 1980 ถึงทศวรรษ 1990 ซึ่งแม้ว่าความชื่นชอบเพลงเจ -ป๊อปจะมีสถานะเป็น
วฒันธรรมชายขอบ แต่ยงัมีพืน้ที่ในสื่อบนัเทิงไทยอยู่บา้ง  

3.4 สรุปท้ายบท 
บทนี ้เป็นการอธิบายถึงความเป็นมาและวัฒนธรรมของแฟนเพลง เจ -ป๊อป ในช่วง

ทศวรรษ 2000 ถึงปลายทศวรรษ 2010 ในมิติทางประวัติศาสตรพ์บว่า ในช่วงทศวรรษ 2000 
เศรษฐกิจของญ่ีปุ่ นยังคงชะลอตัวอย่างต่อเนื่อง มีอตัราการว่างงานและอัตราการลม้ละลายของ
ธุรกิจสูงขึน้ รฐับาลญ่ีปุ่ นมีปัญหาหนีส้ินสูงกว่าผลิตภัณฑ์มวลรวมประชาชาติ ญ่ีปุ่ นจึงด าเนิน
นโยบาย “คูลเจแปน” ส่งออกวัฒนธรรมสมัยนิยมหลกั 6 ชนิด คือ ภาพยนตร ์การต์ูน ดนตรี เกม 
อาหาร และแฟชั่น ออกสู่ต่างประเทศเพื่อน ารายไดเ้ขา้ญ่ีปุ่ น  ประเทศไทยเป็นประเทศหนึ่งที่มีการ
น าเขา้วัฒนธรรมสมัยนิยมของญ่ีปุ่ น เช่น หนังสือการต์ูน (มังงะ) ภาพยนตรก์ารต์ูน (อนิเมชั่น)  
วิดีโอเกม  ในดา้นดนตรีนัน้ไดม้ีการน าเขา้ดนตรีญ่ีปุ่ นอีกระลอกหนึ่งโดยดนตรีญ่ีปุ่ นที่เป็นที่นิยมใน
กลุ่มวยัรุ่นไทยในช่วงครึ่งแรกของทศวรรษ 2000 มีทัง้ประเภทเพลงร็อคและเพลงป๊อป อย่างไรก็ดี
เมื่อกลางทศวรรษ 2000 ไดเ้กิดจุดหักเหส าคัญของวงการเจ-ป๊อปในไทยเนื่องจากการเขา้มาของ
ระบบอินเตอรเ์น็ตความเร็วสงูหรืออินเตอรเ์น็ตไฮ-สปีด ซึ่งส่งผลดา้นบวกต่อวงการเจ-ป๊อปในไทย 
คือท าใหว้ยัรุน่ทั่วประเทศสามารถสืบคน้ขอ้มลูเก่ียวกบัศิลปินที่ตนเองสนใจได ้ฐานแฟนเพลงเจ-ป๊
อปจึงขยายตวัขึน้ ไม่ไดจ้  ากดัเฉพาะในกรุงเทพฯและจงัหวดัใหญ่ ๆ แต่อีกดา้นหนึ่งก็สง่ผลดา้นลบ
คือ วยัรุ่นดาวนโ์หลดเพลงและวิดีโอคลิปมาดทู าใหอุ้ดหนุนสินคา้ของศิลปินลดลง ยอดขายสินคา้
เพลงเจ-ป๊อปลดลง ขณะเดียวกันก็พบว่าเป็นช่วงจังหวะที่กระแสวฒันธรรมบนัเทิงของเกาหลีใต้
เขา้มาในไทยและสื่อโทรทศันแ์ละสิ่งพิมพไ์ทยใหค้วามสนใจสื่อบนัเทิงจากเกาหลีใตม้ากขึน้ พืน้ที่
ของแฟนเพลงเจ-ป๊อปจึงถอยร่นเขา้ไปอยู่ในระบบอินเตอรเ์น็ตเท่านั้น แต่กระแสความนิยมและ
แฟนเพลงเจ-ป๊อปในไทยไม่ได้หมดไป ยังพอมีอยู่บ้าง ดังเห็นได้จากการเข้ามาของวัฒนธรรม
บันเทิงศิลปินไอดอล AKB48 ของญ่ีปุ่ นซึ่งกล่าวได้ว่าเป็นรูปแบบวัฒนธรรมบันเทิงที่แตกยอด
ออกมาจากเจ-ป๊อป  น่าสนใจที่ว่าแฟนคลบั AKB48 ในไทยมีช่วงอายุค่อนขา้งกวา้งตัง้แต่ 14-35 
ปี และส่วนหนึ่งมีวัฒนธรรมแบบโอตาคุในญ่ีปุ่ นที่ชื่นชอบการสะสมสินคา้และรูปของสมาชิกของ
วงไอดอลที่ตนชื่นชอบ ใสเ้สือ้ที่มีแบรนดข์อง 48Group หรือติดเข็มกลดัรูปของไอดอลที่ตนชื่นชอบ 

 
98

 ด ูโดม ไกรปกรณ.์ (2565). รายงานวิจยัฉบบัสมบูรณ์ โอตาคใุนสงัคมไทย : ประวตัศิาสตร์การกลายเป็นคนชายขอบทาง

วฒันธรรม. กรุงเทพฯ : คณะสงัคมศาสตร ์มหาวิทยาลยัศรีนครินทรวิโรฒ. 



  55 

โดยแฟนคลับ AKB48 ในไทยนั้นมีการพบปะพูดคุยกันในโลกออนไลน์ผ่านทางหอ้งแชทในเว็บ
บอรด์ของกลุ่มแฟนคลับ นอกจากนีก้ลุ่มแฟนคลับที่มีความคุน้เคยกันได้มีการนัดพบพูดคุยกัน 
ทั้งนี ้ความชื่นชอบศิลปินไอดอลและสถานะทางวัฒนธรรมของแฟนคลับ AKB48 ในไทยจะ
เปลี่ยนไปเมื่อเขา้สู่ปลายทศวรรษ 2010 ต่อเนื่องมาถึงตน้ทศวรรษ 2020 จากการเกิดขึน้ของวง
ไอดอล BNK48 กลุม่ศิลปินไอดอลไทยสไตลญ่ี์ปุ่ น ซึ่งจะไดก้ลา่วถึงในบทที่ 4 ต่อไป 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 



  56 

บทที ่4 
แฟนคลับวงไอดอล BNK48 ในสังคมไทยช่วงปลายทศวรรษ 2010 - ค.ศ. 2020 

บทนีจ้ะศึกษาเก่ียวกับแฟนคลบัของวงไอดอล BNK48 ไอดอลชาวไทยที่ใชแ้นวทางของ
วง AKB48 ในญ่ีปุ่ นในการท าธุรกิจและการแสดงของวง โดยเนือ้หาของบทนีจ้ะอธิบายถึงแฟน
คลบัของวงไอดอล BNK48 และวฒันธรรมของพวกเขา/เธอ ตัง้แต่ ค.ศ. 2017 ที่วง BNK48 เปิดตวั
ครัง้แรกจนถึง ค.ศ. 2020 ที่เกิดเหตุการณ์แฟนคลบั BNK48 ออกมาแสดงความไม่พอใจบริษัท 
BNK48 OFFICE ตน้สงักัดของวง BNK48 เนื่องจากทางบริษัทไดใ้หไ้อดอลชายจากรายการ THE 
BROTHERS ไปใช ้“เธียเตอร”์ สถานที่ฝึกซอ้มของวง BNK48 ซึ่งสรา้งขึน้จากรายไดจ้ าหน่ายบตัร
สมาชิกใหแ้ฟนคลับ BNK48 ท าใหแ้ฟนคลับ BNK48 ไม่พอใจที่ บริษัท BNK48 OFFICE ใชเ้ธีย
เตอรผ์ิดวัตถุประสงค์เข้าข่ายหลอกลวงผู้บริโภค จึงพากันออกมาแสดงพลังเรียกรอ้งให้บริษัท
ออกมาขอโทษแฟนคลับ อธิบายเรื่องการใชเ้ธียเตอรผ์ิดวัตถุประสงคแ์ละแสดงความรบัผิดชอบ 
การเคลื่อนไหวของแฟนคลบัครัง้นีม้ีผลให ้จิรฐั บวรวฒันะ ผูก้่อตัง้บรษิัท BNK48 และ ณัฐพล บวร
วัฒนะ ผูจ้ัดการวง BNK48 ตอ้งถอยออกจากต าแหน่งผูบ้ริหารวง BNK48 เปลี่ยนตัวผูจ้ัดการวง 
แสดงใหเ้ห็นถึงพลงัของแฟนคลบัต่อการบริหารวง BNK48 ซึ่งปรากฎการณด์ังกล่าวนีน้ับเป็นจุด
เปลี่ยนส าคัญที่ผูว้ิจยัเห็นว่าเป็นจุดที่สามารถใชเ้ป็นจุดสิน้สุดของการศึกษาเก่ียวกับแฟนคลบัได้
เป็นอย่างดี 

4.1 ความต่อเน่ืองของการส่งออกวัฒนธรรมสมัยนิยมของญ่ีปุ่ นหรือ เจ-ป๊อป (J-pop) 
ตามนโยบาย Cool Japan 

นบัตัง้แต่ทศวรรษ 2000 ญ่ีปุ่ นไดส้่งเสริมการส่งออกวฒันธรรมของตนเป็นสินคา้เพื่อน า
รายไดเ้ขา้ญ่ีปุ่ น ซึ่งก าลงัเผชิญปัญหาเศรษฐกิจถดถอย ญ่ีปุ่ นจึงน าแนวทางการส่งออกวฒันธรรม
สมยันิยมอย่างที่เกาหลีใตท้ าแลว้ประสบความส าเร็จอย่างมาก วฒันธรรมสมยันิยมของเกาหลีใต้
หรือเค-ป๊อป (K-POP) ที่ส่งออกไปยังต่างประเทศไดร้บัความนิยมสูงและน ารายไดเ้ขา้เกาหลีใต้
เป็นจ านวนมาก ดังนั้นญ่ีปุ่ นจึงด าเนินนโยบายตามแนวทางของเกาหลีใต้โดยนโยบายส่งออก
วฒันธรรมสมยันิยมของญ่ีปุ่ น ซึ่งเรียกกนัว่า นโยบายคลูเจแปน (Cool Japan) จะปฏิบติัอย่างเป็น
รูปธรรมชัดเจนในทศวรรษ 2010 เห็นไดจ้ากการที่รฐับาลของนายกรฐัมนตรีชินโซะ อาเบะ (ค.ศ. 
2012-2020) ไดต้ัง้รฐัมนตรียุทธศาสตร ์Cool Japan เพื่อด าเนินการนโยบายของรฐับาล รวมทั้ง
จัดโครงการเพื่อสรา้งกระแสนิยมญ่ีปุ่ น นโยบาย Cool Japan นี ้ด  าเนินอย่างต่อเนื่องตลอด
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ระยะเวลา  8 ปี ที่นายชินโซะ อาเบะ ด ารงต าแหน่งนายกรฐัมนตรีระหว่าง ค.ศ. 2012 -202099 
แมว้่านายอาเบะจะลาออกจากต าแหน่งนายกรฐัมนตรีในเดือนสิงหาคม ค.ศ. 2020 แต่รฐับาล
ญ่ีปุ่ นชุดต่อมาคือรฐับาลของนายกรฐัมนตรีโยชิฮิเดะ ซูงะ (16 กันยายน ค.ศ. 2020 – 4 ตุลาคม 
ค.ศ. 2021) และรฐับาลของนายกรฐัมนตรีฟูมิโอะ คิชิดะ (4 ตุลาคม ค.ศ. 2021 - ปัจจุบนั) ยงัคง
สานต่อนโยบาย Cool Japan ดงัเห็นไดข้อ้มลูจากเว็บไซตน์ิคเคอิ เอเชีย (NIKKEI ASIA) เมื่อวนัที่ 
21 มิถุนายน ค.ศ. 2022 ที่ระบุว่ารฐับาลญ่ีปุ่ นยังคงหนุนกองทุน Cool Japan ซึ่งตั้งขึน้เมื่อค.ศ. 
2013 แมว้่าปัจจุบนันีต้วัเลขบญัชีของกองทุนจะยงัติดลบเป็น “ตวัแดง” อยู่ รฐับาลมีแผนที่จะปรบั
โครงสรา้งของกองทุน Cool Japan ในกรณีที่กองทุนยงัไม่กระเตือ้งขึน้ดว้ยรฐับาลหวงัว่ากองทุนนี ้
จะยงัคงท าหนา้ที่เป็นศนูยก์ลางของการด าเนินยทุธศาสตร ์Cool Japan ต่อไป100 

4.2 การน าเข้าธุรกิจศิลปินไอดอลแนว AKB48 สู่ไทยโดย จิรัฐ บวรวัฒนะ 
นบัจากยาสชุิ อากิโมโตะ นกัป้ันศิลปินผูม้ีชื่อเสียงในญ่ีปุ่ นไดก้่อตัง้วงไอดอล AKB48 ขึน้

ในค.ศ. 2005 และไดข้ยายแฟรนไชสข์องวงไอดอล 48 กรุ๊ปขึน้ในหลายเมืองในญ่ีปุ่ น เช่น NMB48 
ที่  HKT48 ท่ี  ต่อมาไดม้ีการเปิดตลาดออกมานอกประเทศญ่ีปุ่ นด้วยการขายลิขสิทธิ์การตั้งวง
ไอดอลกลุ่ม 48 ใหแ้ก่นกัธุรกิจที่บริษัท AKB48 เห็นชอบในการขายลิขสิทธิ์ให ้จึงเกิดวงไอดอล 48 
กรุ๊ปขึน้ในหลายประเทศในทวีปเอเชีย เช่น วงไอดอล JKT48 ที่กรุงจาการต์า ประเทศอินโดนีเซีย 
(ตัง้ขึน้เมื่อ ค.ศ. 2011) วงไอดอล SNH48 ที่นครเซี่ยงไฮ ้ประเทศสาธารณรฐัประชาชนจีน (ตัง้ขึน้
เมื่อ ค.ศ. 2011) ส าหรบัในประเทศไทย พบว่า จิรฐั บวรวฒันะ ผูบ้รหิารบริษัท โรส มีเดีย เอนเตอร์
เทนเมนต ์ผูถื้อลิขสิทธิ์ภาพยนตรก์ารต์นูญ่ีปุ่ นหลายเร่ืองท่ีฉายทางโทรทัศนแ์ละทางวิดีโอในไทย 
ไดเ้จอกบัวฒันธรรมไอดอลขณะท่ีเขา (จิรฐั) ก าลงัเจรจาธุรกิจเก่ียวกบัลิขสิทธิ์ภาพยนตรก์ารต์นูอยู่
ที่ญ่ีปุ่ น ท าใหเ้ขา (จิรฐั) คิดว่าศิลปินไอดอลเป็นวฒันธรรมบนัเทิงที่สามารถน ามาต่อยอดสรา้งสิ่ง
ใหม่ในสงัคมไทยไดอี้กทัง้เขาเห็นว่าแฟนการต์นูที่ชอบและติดตามภาพยนตรก์ารต์นูญ่ีปุ่ นที่บรษิัท 
โรส มีเดีย เอนเตอรเ์ทนเมนต์ ถือลิขสิทธิ์การฉายในประเทศไทยกับแฟนคลับท่ีชอบวงไอดอล 
AKB48 เป็นกลุ่มเดียวกันหรือใกลเ้คียงกัน ดังนั้น จิรฐั จึงเจรจาซือ้ลิขสิทธิ์ตั้งวงไอดอล 48 กรุ๊ป
จากบริษัท OFFICE48 ผูด้แูลลิขสิทธิ์ของ AKB48 มาตัง้วงไอดอลแนว AKB48 ขึน้ในประเทศไทย
โดยใชช้ื่อวงไอดอลไทยที่ตัง้ขึน้นีว้่า BNK48 จากนัน้จิรฐัไดต้ัง้บริษัท BNK48 OFFICE ขึน้มาแลว้
เปิดออดิชั่น (Audition) คัดเลือกเด็กสาวมาเป็นศิลปินไอดอล BNK48 เมื่อกลางปีค.ศ. 2016 และ

 
99 ดบูทที่ 3 ของปริญญานิพนธน์ี ้
100

 “Government weighs fate of floundering Cool Japan Fund”. (2022). (Online). 
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เปิดตวัวงไอดอล BNK48 เมื่อกลางปีค.ศ. 2017 ในแง่การบริหารธุรกิจวงไอดอล BNK48 นี ้บรษิัท 
โรส อารท์ิสท์ แมเนจเมนท์ (Rose Artist Management-RAM) ของจิรัฐ บวรวัฒนะ ถือหุ้นของ
บริษัท BNK48 OFFICE รอ้ยละ 90 และบริษัท AKS ของญ่ีปุ่ นผูถื้อลิขสิทธิ์วงไอดอล AKB48 เขา้
มาถือหุน้ในบริษัท BNK48 OFFICE รอ้ยละ 10 รูปแบบการท าการตลาดและเพลงของวงไอดอล 
BNK48 เป็นไปตามขอ้ตกลงระหว่างบริษัท OFFICE48 ผูบ้ริหารวง AKB48 และวงแฟรนไชส ์48 
กรุ๊ปที่อยู่นอกญ่ีปุ่ น เช่น JKT48 (อินโดนีเซีย) MNL48 (ฟิลิปปินส)์ ว่าทุกวงตอ้งท าเพลงที่มีอยู่ใน 
AKB48 หรือเพลงที่ทางญ่ีปุ่ นส่งมาใหแ้ลว้ใส่เนือ้รอ้งที่เป็นภาษานั้น ๆ ชุดที่ไอดอลจะใส่ในการ
แสดงนัน้ทางฝ่ายคอสตมู (costume) ของ AKB48 เป็นผูอ้อกแบบใหต้ามคอนเซ็ปต ์(concept) ที่
ทางผูบ้ริหารวงแฟรนไชสใ์นต่างประเทศแจง้รายละเอียดใหท้างญ่ีปุ่ นทราบ ดา้นกลยุทธ์การท า
ธุรกิจนั้นผู้บริหารวง BNK48 ท าตามแนวทางของวง AKB48 เช่น มีกิจกรรมงานจับมือไอดอล 
กิจกรรมการเลือกตัง้เซ็มบทัสึ (senbutsu) หรือผูแ้สดงหลกัในซิงเกิล้เพลงของวง ประกอบกับกล
ยทุธท์ี่บรษิัท BNK48 OFFICE คิดขึน้เอง อาทิ กิจกรรมดิจิทลัไลฟ์ (digital live)101 

 
ผลงานของวงไอดอล BNK48 ในช่วง ค.ศ. 2017-2020 ที่เป็นขอบเขตการศึกษาของ

ผูว้ิจยัพบว่าตลอดช่วงเวลา 3 ปีนี ้วงไอดอล BNK48 ออกซิงเกิล้เพลง 9 ซิงเกิล้ และอลับัม้เพลง 3 
อลับัม้ (ดตูารางที่ 1) และคอนเสิรต์ครัง้ใหญ่ 

 
ตาราง 1 ซิงเกิล้เพลงและอลับัม้เพลงของ BNK48 ในช่วง ค.ศ. 2017-2020 

ล าดบัที่ ประเภท ชื่อ ปีที่เผยแพร ่(ค.ศ.) 

1 

2 

 

3 

4 

ซิงเกิล้ 

ซิงเกิล้ 

 

ซิงเกิล้ 

อลับัม้ 

Aitakatta (อยากจะไดพ้บเธอ) 

Koisuru Fortune Cookie  

(คกุกีเ้สี่ยงทาย) 

Shonichi (วนัแรก) 

River 

2017 

2017 

 

2017 

2017 

 
101 ดู โดม ไกรปกรณ์. (2563, มกราคม-ธันวาคม). “ธุรกิจศิลปินไอดอล BNK48 ในกระแสความซบเซาของธุรกิจเพลงไทย : 

ประวติัศาสตรธุ์รกิจบนัเทิงร่วมสมยั”. วารสารประวตัิศาสตร์ มหาวิทยาลยัศรีนครินทรวิโรฒ 45 : 191-210 ; โดม ไกรปกรณ์. 
(2565). BNK48 วฒันธรรมบนัเทงิแบบใหม่ในสงัคมไทยร่วมสมยั : ประวตัศิาสตร์เชิงวิเคราะห์. หนา้ 3-36. 
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ตาราง 1 (ต่อ) 

ล าดบัที่ ประเภท ชื่อ ปีที่เผยแพร ่(ค.ศ.) 

5 

6 

7 

8 

9 

 

10 

11 

12 

ซิงเกิล้ 

ซิงเกิล้ 

ซิงเกิล้ 

อลับัม้ 

ซิงเกิล้ 

 

ซิงเกิล้ 

ซิงเกิล้ 

อลับัม้ 

Kimi wa Melody (เธอคือเมโลดี)้ 

BNK Festival (บีเอ็เค เฟสติวลั) 

Beginner (บีกินเนอร)์ 

Jabaja (จาบาจา) 

77 no suteki na machi e  

(77 ดินแดนแสนวิเศษ) 

High Tension (ไฮเทนชั่น) 

Heavy Rotation (เฮฟวี โรเทชั่น) 

Warota People (วาโรตะ พีเพิล) 

2018 

2018 

2018 

2018 

2019 

 

2020 

2020 

2020 

 

 

ภาพประกอบ 19 
ซิงเกิล้เพลงของ BNK48 ในช่วง ค.ศ. 2017-2020 

ที่มาของภาพ : เอือ้เฟ้ือโดย ผศ.ดร.โดม ไกรปกรณ ์
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4.3  แฟนคลับ BNK48 ในสังคมไทย 
 

 

...ผมรูส้ึกเหมือนโหวตเดอะสตาร ์ใหน้อ้งเขาไดค้ะแนนที่ดีเขาก็ดีใจ บางคน

ไดร้บัก าลงัใจตอนไปงานจบัมือ หาเงินไดเ้ท่าไหร่ เขาก็เอาไปทุ่มโหวตให ้ผม

เจอคนที่ทุ่มโหวต 20-30 โหวตเยอะมากเลยนะ แต่บางคนก็ 400-600 โหวต 

เพราะรูส้ึกว่าเสียเงินไม่ว่า เสียหน้าไม่ได้ บางคนก็พูดว่า ถ้าน้องแกรดไป 

(graduate-ออกจากวง) ก็สนับสนุนไม่ไดแ้ลว้นะ ต่อใหน้อ้งไม่รูว้่าเราเป็นคน

โหวตก่ีคะแนน แต่เราก็คิดว่าเราอยากใหเ้มมเบอรป์ระสบความส าเรจ็...102 

 

ค าบอกเล่าของแฟนคลบั BNK48 คนหนึ่งเก่ียวกับงานเลือกตัง้ BNK48 แสดงใหเ้ห็นถึง
ความทุ่มเทของแฟนคลบั BNK48 ที่ทุ่มเงินเพื่อสนับสนุนไอดอล BNK48 คนที่ตนชื่นชอบประสบ
ความส าเรจ็ในกิจกรรมการเลือกตัง้ BNK48 ซึ่งเป็นกิจกรรมใหญ่กิจกรรมหนึ่งของวง ความส าคญั
ของแฟนคลบัต่อวงไอดอล BNK48 ยงัเห็นไดจ้ากที่ เจน หนึ่งในสมาชิกวง BNK48 ไดก้ล่าวถึงแฟน
คลบัที่สนบัสนนุใหเ้ธอชนะการเลือกตัง้ 
 

...ขอบคุณทุกคนมาก ๆ อีกครัง้นะคะ เป็นของขวญัวนัเกิดที่ดีที่สดุเลย ภูมิใจ

ในตัวทุกคนมาก ๆ เลยนะ รกัมาก ๆๆๆๆ ทั้งแฟนคลบัทัง้เมมเบอร ์แลว้ก็คน

รอบข้างทุก ๆ คน ขอบคุนะคะ และก็อยากจะให้ทุกคนเชื่อว่า ทุกอย่างมี

ความเป็นไปไดเ้สมอ อย่าตดัความเป็นไปไดน้ัน้ออกจากตวัเราหรือตดัมนัจาก

คนอ่ืน...103 

 

ในแง่มุมทางธุรกิจนัน้แฟนคลบัถือเป็นก าลงัหลกัที่ซือ้สินคา้ต่าง ๆ ของวง BNK48 สรา้ง
รายไดใ้หธุ้รกิจบันเทิง BNK48 ดังเห็นไดช้ัดจากงานเลือกตัง้ BNK48 ซึ่งบริษัท BNK48 OFFICE 
ได้รายได้จากการขายซิงเกิ ้ลเพลงและการด์เพลงที่มีรหัสให้แฟนผู้ติดตามวงน าไปลงคะแนน

 
102

 “งานเลือกตัง้ BNK48…เมื่อผลของความพยายามปรากฎผ่านเงินของแฟนคลบั”. (2018). (ออนไลน)์ 
103

 “เจน BNK48 โพสตข์อบคณุแฟนคลบั หลงัควา้เซนเตอร ์เซ็มบตัสซึิงเกิล้ที่ 9”. (2020). (ออนไลน)์ 
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เลือกตัง้ใหไ้อดอลคนที่ตนชื่นชอบไดเ้ป็นตวัแสดงหลกัในซิงเกิล้เพลงชุดต่อไป การเลือกตัง้ครัง้ที่ 1 
ของวง BNK48 ในปี ค.ศ. 2019 บริษัทท ารายไดจ้ากกิจกรรมนีถ้ึง 197 ลา้นบาท 104 และในการ
เลือกตัง้ครัง้ที่ 2 ของวงในปีค.ศ. 2020 บรษิัทท ารายไดจ้ากกิจกรรมนีถ้ึง 136 ลา้นบาท105 

หากมองในมิติของเวลาทางประวัติศาสตร ์เราสามารถจ าแนกแฟนคลบัของวง BNK48 
ออกเป็น 2 ช่วงเวลาใหญ่ ๆ ดงันี ้

 
4.3.1 แฟนคลับยุคแรกของวงก่อนซิงเกิ้ล Koisuru Fortune Cookie (คุกกี้เส่ียง

ทาย) จะเป็นทีรู้่จัก 
ขอ้มูลจากข่าวสารเก่ียวกับวง BNK48 ในช่วงแรกและจากค าบอกเล่าของสมาชิกวง 

BNK48 เองท าใหท้ราบว่าในช่วงแรกที่วง BNK48 ออกซิงเกิล้เพลงซิงเกิล้แรก Aitakatta (อยากจะ
ไดพ้บเธอ) นัน้แฟนคลบัของวงมีนอ้ยมาก106 

จากขอ้มลูที่สืบคน้จากแหลง่ขอ้มลูออนไลนแ์ละจากการที่ผูว้ิจยัไดส้มัภาษณแ์ฟนคลบัวง 
BNK48 ท าใหท้ราบว่าแฟนคลบัรุน่แรก ๆ ของวง BNK48 แบ่งไดเ้ป็นกลุม่ ไดแ้ก่ 

4.3.1.1 แฟนคลับกลุ่ม “โอตาคุ” ผู้รู้จักและติดตามวงไอดอล AKB48 
แฟนคลับกลุ่มแรกของวงไอดอล BNK48 คือกลุ่มแฟนคลับที่ รูจ้ักและติดตามวง

ไอดอล AKB48 มาก่อน เห็นไดจ้ากในกิจกรรม We Need You BNK48 The 1st Event เมื่อวันที่ 
23 กรกฎาคม ค.ศ. 2016 (พ.ศ. 2559) ซึ่งเป็นการประชาสมัพันธ์ใหค้นไทยรูว้่าจะมีการก่อตัง้วง
ไอดอล BNK48 และประกาศรบัสมคัรเด็กสาวที่มีความสนใจจะเป็นศิลปินไอดอลใหม้าออดิชั่น ใน
งานนีไ้ดม้ีคนทั่วไปที่มาร่วมกิจกรรมโดยมีอปุกรณเ์ชียร ์เช่น แท่งไฟ ( light stick) และส่งเสียงเชียร ์
เมื่อมีการเปิดเพลงของวงไอดอล AKB48107 กล่าวไดว้่าแฟนคลบักลุ่มแรกของวงไอดอล BNK48 
คือกลุ่มที่รูจ้กัวงไอดอลญ่ีปุ่ นและรูจ้กัวฒันธรรมของ “โอตาค”ุ ในการเชียรไ์อดอล เห็นไดจ้ากการที่
คนกลุ่มนีถื้อแท่งไฟซึ่งเป็นอปุกรณเ์ชียรท์ี่แฟนคลบักลุ่มโอตาคุใชใ้นการเชียรไ์อดอล108 และมีการ

 
104

 “เลือกตัง้ ‘BNK48’ สรา้งรายไดใ้หบ้ริษัทเท่าไหร่?”. (ออนไลน)์ 
105

 “เปิดยอดเงินเลือกตัง้ BNK48 สงู 136 ลา้นบาท ‘เจน BNK48’ แฟนคลบัทุ่ม 20 ลา้น”. (ออนไลน)์ 
106

 “สรุป 17 เหตกุารณส์ าคญัหลงั BNK48 เปิดตวัสมาชิกครบรอบ 1 ปี”. (2561). (ออนไลน)์ ; BNK48 Girl Don’t Cry. 

(2561). ก ากบัการแสดงโดย นวพล ธ ารงรตันฤทธ์ิ. ผลิตโดย บีเอ็นเคโฟรตีเอตออฟฟิศ, แซลมอน เฮา้ส,์ แพลน บี มีเดีย, เวรี 
แซด พิคเจอรส์. นาทีที่ 54.10-55.33 ; BNK48 2ND ANNIVERSARY. (2562). หนา้ 44-45. 
107

 Tofupopradio. (2559). “เฟ้นหาวง BNK48 ครัง้แรกของกรุงเทพฯในงาน #WENEEDYOUBNK48”. (ออนไลน)์ ; “เก็บตก

งาน The 1st Event จาก BNK48 พรอ้มประกาศออดิชั่นอย่างเป็นทางการ”. (ออนไลน)์. 
108

 “เตรียมตวัใหพ้รอ้ม ก่อนไปคอนเสิรต์ใหญ่ BNK48 เสาร-์อาทิตยน์ี”้. (2561). (ออนไลน)์. 
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ส่งเสียงเชียรเ์มื่อมีการเปิดเพลงของวงไอดอล AKB48 ซึ่งแฟนคลบัของวง AKB48 มีการส่งเสียง
เชียรเ์ฉพาะตัวของกลุ่มที่เรียกว่า “มิกซ ์(Mix)” คือการรอ้งตะโกนของโอตาคุในช่วงดนตรีอินโทร
และดนตรีบรรเลงกลางเพลง โดยค ารอ้งของโอตาคุในการยิงมิ กซ ์จะมีค ารอ้งมาตรฐานเป็น
ภาษาญ่ีปุ่ น109 

แฟนคลบักลุม่นีถื้อเป็นแฟนคลบักลุม่ส าคญัของวง BNK48 ที่ไม่เพียงแต่จะเป็นแฟน
คลบักลุ่มแรกของวงเท่านัน้ หากแต่แฟนคลบัผูรู้จ้ักและติดตามวงไอดอล AKB48 มาก่อนยังเป็น
แฟนคลบัที่มีบทบาทในการใหข้่าวสารเก่ียวกบัวง AKB48 “วงพี่สาว” ของ BNK48 แก่แฟนคลบัวง
ไอดอล BNK48 ผ่านช่องทางที่แฟนคลับ BNK48 สรา้งขึน้ เช่น เฟสบุ๊กเพจ BNK Thai Fans 
เฟสบุ๊กเพจ BNK48 Thailand Community ท าให้แฟนคลับในเพจไดรู้จ้ักเพลงของ AKB48 ที่วง 
BNK48 เลือกมาเป็นซิงเกิล้เพลงใหม่ของตน110 

4.3.1.2 แฟนคลับทีช่ื่นชอบ BNK48 โดยไม่รู้จักวง AKB48 มาก่อน 
แฟนคลับรุ่นแรก ๆ อีกกลุ่มหนึ่งของวงไอดอล BNK48 เป็นผู้ที่มีความชื่นชอบวง

ไอดอล BNK48 โดยที่ไม่รูจ้ักวง AKB48 หรือไอดอลญ่ีปุ่ นมาก่อน ความชื่นชอบวง BNK48 เกิด
จากการไดด้กูารแสดงของวง ดงัเห็นไดจ้ากบทสมัภาษณพ์ี่บาส (นามสมมติ) แฟนคลบัวยั 40 กว่า 
ๆ ของวง BNK48 ซึ่งติดตามเชียรว์งนี ้มาตั้งแต่ต้น ซือ้ซิงเกิ ้ลเพลง โฟโตเซ็ต บัตรจับมืออย่าง
ต่อเนื่อง 
 

..มนัเริ่มจากงาน Japan Expo เมื่อปีที่ผ่านมา เพื่อนผมก็ทกัเขา้มาชวนใหไ้ป

งานเปิดตวั BNK48 ว่าลองไปดกูนัไหม ตอนแรกเราก็งงว่าคืออะไร นวตักรรม

อะไรใหม่ ๆ เหรอ แต่ดว้ยความที่วนันัน้บงัเอิญว่างพอดี เลยตดัสินใจไปด ูพอ

ไปถึงงานแล้วได้เห็น BNK48 เต้นอยู่บนเวที  มันท าให้หัวใจเหมือนได้

กลายเป็น 14 อีกครัง้ รูส้ึกกระชุ่มกระชวยแบบบอกไม่ถูก ก็เลยกลายเป็น

จุดเริ่มตน้ของการตามวงนีค้รบั... ท าไมถึงเอาเงินไปทิง้กับงานจับมือ ก็ตอ้ง

บอกว่า ผมมีการบริหารจดัการเงินไวอ้ยู่แลว้ครบั มีการแบ่งส่วนที่ชดัเจน ซึ่ง

เงินตรงนีเ้ป็นเงินที่ใชส้  าหรบัความบนัเทิงและความสขุครบั ส าหรบัผมงานจบั

มือคือการส่งความรูส้ึกดี ๆ ของเราไปสู่เหล่าสมาชิกในวงที่เราชื่นชอบ ใน

 
109

 “วิธียิงมิกซเ์ชียร ์BNK48 มนัส ์ๆ แบบโอตะเก Wotagei”. (2018). (ออนไลน)์. 
110

 ด ูhttps://www.facebook.com/groups/bnk48thaifan; https://www.facebook.com/groups/1047840871943982 .  
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ขณะเดียวกนัการไดพ้ดูคยุสัน้ ๆ กบัไอดอลที่เราชอบมนัเป็นความรูส้ึกที่ท าให้

รา่งกายกระชุ่มกระชวยขึน้..111
 

 

หรือบทสมัภาษณค์ณุชัญญา ชโยภาสกุล วยั 62 ปี (ในตอนใหส้มัภาษณเ์พจมนุษย์
ต่างวยั) ซึ่งเพิ่งรูจ้กัวง BNK48 จากที่ลกูชายของเธอนั่งดกูารคดัเลือกเด็กสาวเขา้มาเป็นสมาชิกวง 
BNK48 ตอนแรกคุณชัญญาไม่ได้สนใจอะไร เห็นแล้วยังบ่นลูกชายว่าติดตามเรื่องไร้สาระ 
เสียเวลา เสียเงินเปล่า แต่ดว้ยเห็นเฌอปราง อารียก์ุล แลว้สะดุดตา รูส้ึกประทับใจ จึงติดตามวง 
BNK ไปดมูินิคอนเสิรต์หรืองานใด ๆ ที่ BNK48 ไปแสดง 
 

..ส  าหรบัเรา BNK48 เป็นเหมือนโรงเรียนสอนเด็กที่มีความฝัน ทุกคนมีความ

พยายามที่จะพัฒนา เราได้เห็นความตั้งใจเห็นพัฒนาการของเขาตั้งแต่

แรกเริ่ม อย่างเฌอปรางซึ่งเป็นคามิ (คนที่ชอบที่สุด) เราเห็นเขาตัง้แต่ยงัรอ้ง

ไม่เป็นเตน้ไม่ได ้เราก็มีความรูส้ึกอยากจะผลกัดันเขาใหก้า้วไปจนสุดทาง...

จ าไดว้่าช่วงเวลา 8 วินาทีที่จบัมือเฌอปรางเป็นความรูส้กึที่ดีและต่ืนเตน้มาก 

ความรูส้ึกเหมือนวันที่เราแต่งงานเลย เราจับมือนอ้งแลว้ก็บอกเขาว่า รกัหนู

นะ ยังไงจะเป็นก าลงัใจใหห้นูเสมอ จะคอยติดตามผลงานของหนูตลอดไป 

เราคิดว่าช่วงเวลานัน้มนัน่าจะเกินกว่า 8 วินาทีเสียอีก ตอนนัน้รูส้กึไดว้่าหวัใจ

เรามนัพองโตและเตน้แรงมาก..112 

 

4.3.2 แฟนคลับของวงตั้งแต่ซิงเกิล้ Koisuru Fortune Cookie คุกกีเ้ส่ียงทาย เป็น
ทีรู้่จัก 

หลังจากออกซิงเกิล้ Aitakatta อยากจะได้พบเธอได้ประมาณ 3 เดือน ต่อมาในเดือน
กันยายน ค.ศ. 2017 วงไอดอล BNK48 ไดอ้อกซิงเกิล้เพลง Koisuru Fortune Cookie คุกกีเ้สี่ยง
ทาย ซึ่งเป็นซิงเกิล้ที่ 2 ของวง ซิงเกิล้นีเ้ป็นซิงเกิล้เพลงที่ท าใหว้ง BNK48 เป็นที่รูจ้กัในวงกวา้งและ
ได้รบัความนิยมอย่างมากด้วยท่าเต้นที่มีเอกลักษณ์ ท านองเพลงและเนือ้เพลงที่ฟังแล้วติดห ู

 
111

 ค าสารภาพของแฟนคลบัรุน่ลงุ “เธอรูไ้หมฉนัเหมือน 14 อีกครัง้เพราะ BNK48” (2561). (Online). 
112

 “ความสขุของติ่งวยัเกษียณ ‘ชญัญา ชโยภาสกลุ’ ต่ิง BNK48”. (ม.ป.ป.). (Online). 
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ประกอบความน่ารกัสดใสของสมาชิก BNK48 และการที่มีดารานกัรอ้งที่มีชื่อเสียงในวงการบนัเทิง 
เช่น ไอซ์-อภิษฎา เครือคงคา ว่าน-ธนกฤต พานิชวิทย์ เต้ย-จรินทรพ์ร จุนเกียรติ ได้น าเพลง 
Koisuru Fortune Cookie คุกกีเ้สี่ยงทาย ไปเตน้คัฟเวอรอ์อกสื่อ113 จากขอ้มูลสัมภาษณ์แอดมิน
เพจเฟสบุ๊ก OTA Story : วันนี ้ผมอยากจะบอกว่า โดย ชิษณุพงศ์ แจ่มปัญญา นิสิตสาขาวิชา
ประวัติศาสตร ์ชีใ้หเ้ห็นว่า เพลงนีเ้ป็นเพลงที่ท าใหว้ง BNK48 เป็นสิ่งดึงดูดใหค้นที่สนใจกระแส
ความนิยมของเพลงนีไ้ดเ้ขา้มาท าความรูจ้กัวง BNK48 
 

...ถา้เฌอปราง (เฌอปราง BNK48) เป็นเมมเบอรท์ี่เหมือนประตูบานแรกให้

คนทั่วไปสนใจและติดตามวง คุกกีเ้สี่ยงทายก็ท าหน้าที่แบบเดียวกันคือเปิด

โอกาสใหค้นที่สนใจกระแสไดเ้ขา้มาท าความรูจ้กักบัวง ท าความรูจ้กักบัเมม

เบอร ์เห็นไดช้ดัว่าอีเวนตง์านจบัมือของคกุกีเ้สี่ยงทายไดร้บัความสนใจอย่าง

มาก แถวท่ีต่อก็ยาวมาก..114 

 

ทัง้นีจ้ากการที่ผูว้ิจยัไดพ้ดูคุยกบัแฟนคลบัผูติ้ดตามวง BNK48 อย่างจริงจังตัง้แต่ซิงเกิล้ 
Koisuru Fortune Cookie คกุกีเ้สี่ยงทาย พบว่า สาเหตทุี่เขาหรือเธอชื่นชอบและติดตามวงไอดอล 
BNK48 นัน้มีมาจากนิตยสาร A Day Bulletin ดงัที่พี่ที (นามสมมติ) ไดเ้ลา่ใหฟั้งว่า 
 

..เริ่มตามวงไอดอลวงนีก้็มาจากนิตยสาร A Day Bulletin ที่ขึน้รูปปกสมาชิก

วง BNK48 ตั้งแต่เริ่มเปิดตัววงใหม่ ๆ แลว้สะดุดผูห้ญิงคนหนึ่ง หน้าเขม้ ๆ 

ผมยาวแต่ก็ไม่รูว้่าเป็นใครรูส้ึกว่าผู้หญิงคนนี ้น่ารกัมาก อยากรูจ้ัก อยาก

ติดตาม ทีหลงัผมก็ทราบชื่อแลว้ว่าชื่อ เฌอปราง (อดีตสมาชิกรุ่น 1 ปัจจุบนั

 
113

 Taweepong Sootpasanom. (2019). สรุป Timeline เหตกุารณส์ าคญัของ 48G Thailand. (Online) ; โดม ไกรปกรณ.์ 

(2565). เล่มเดมิ หนา้ 78-79. 
114

 OTA Story : วนันีผ้มอยากจะบอกว่า. เพจเฟสบุ๊ก. สมัภาษณ ์25 พฤศจิกายน 2562 อา้งใน ชิษณพุงศ ์แจ่มปัญญา. 

(2562). ก าเนดิและการขยายตวัของวฒันธรรมโอตะ : กรณีศกึษาแฟนคลบับีเอ็นเคโฟร์ตีเ้อต (BNK48) พ.ศ. 2559-2562. 
หนา้ 19. 
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เป็นผูจ้ัดการวง) ตัง้แต่นั้นมาก็เลยติดตามตัง้แต่ซิงเกิล้ Aitakatta พอซิงเกิล้ 

Koisuru Fortune Cookie (คกุกีเ้สี่ยงทาย) เริ่มตามแบบจรงิจงั..115
 

 

ส่วน เอ็ม (นามสมมติ) ไดเ้ล่าใหฟั้งว่าตอนแรกนัน้ตามแค่วง ต่อมาไดเ้ห็นข่าวสมาชิกวง 
BNK48 ใหก้ าลงัใจผูป่้วยโรคเอดส ์จึงเกิดความประทบัใจที่สมาชิกวงคนนัน้มีความตัง้ใจดีที่จะเป็น
ไอดอลและใหแ้รงบนัดาลใจกบัทกุคน จึงติดตามวง BNK48 
 

..ตอนแรกยังไม่ไดต้ามนอ้ง ๆ ตามแค่ว่าวงมีกิจกรรมอะไรบา้ง จนกระทั่งมี

ข่าวของนอ้งก่อน BNK48 (ปัจจุบนัส าเร็จการศึกษาออกจากวงแลว้) ที่มาให้

ก าลังใจคนที่เป็นโรคเอดส ์นั่นคือ first impression ที่ท าใหเ้รารูส้ึกว่าน้องก็

น่ารกัดี มีความตัง้ใจดีที่จะมาเป็นไอดอล และใหแ้รงบนัดาลใจกบัทกุคน..116
 

นอกจากนีปั้จจัยที่ท าให้ผู ้ที่ได้ดูมิวสิควิดีโอหรือคลิปการแสดงของวงไอดอล BNK48 
ในช่วงจังหวะที่ เพลง Koisuru Fortune Cookie คุกกี้เสี่ยงทาย ก าลังเป็นกระแสในสังคมนั้น
กลายเป็นแฟนที่ติดตามวง BNK48 ไม่ไดม้าจากเพลงที่ก าลงัเป็นกระแสในสงัคมเวลานัน้เท่านั้น 
แต่ดา้นหนึ่งมีที่มาจากภูมิหลงัของตัวผูช้มที่มีความชื่นชอบวัฒนธรรมบนัเทิงสไตลญ่ี์ปุ่ นอยู่ก่อน
แล้ว ดังเห็นได้จากบทสัมภาษณ์ของผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.โดม ไกรปกรณ์ นักวิชาการด้าน
ประวัติศาสตรท์ี่มีความชื่นชอบและติดตามวง BNK48 ในจงัหวะเพลง Koisuru Fortune Cookie 
คกุกีเ้สี่ยงทายโด่งดงัเป็นที่นิยมแลว้ จากการที่ไดด้มูิวสิควิดีโอและคลิปการแสดงของวงไอดอลวงนี ้
ที่เผยแพรใ่นสื่อท าใหม้ีความชื่นชอบและติดตามวงไอดอล BNK48 ทัง้นีค้วามชื่นชอบที่ผศ.ดร.โดม
มีต่อวงไอดอลนีส้่วนหนึ่งมาจากภูมิหลงัในช่วงวัยรุ่นที่เติบโตขึน้ในช่วงทศวรรษ 1990 -2000 ซึ่ง
เป็นช่วงเวลาที่วัฒนธรรมบันเทิงญ่ีปุ่ นก าลังเป็นกระแสในสังคมไทย ด้วยภูมิหลังที่ ได้เสพ
วฒันธรรมบนัเทิงญ่ีปุ่ นมานานพอสมควร ท าใหเ้กิดความรูส้ึก “อิน” และชื่นชอบติดตามวงไอดอล 
BNK48117 

 
115

 พี่ที (นามสมมติ). สมัภาษณ ์(4 กนัยายน 2565) 

116
 พีเ่อ็ม (นามสมมติ). สมัภาษณ ์(26 พฤศจิกายน 2565) 

117
 “ถอดรหสัทางวฒันธรรม ทนุนิยม และการเมืองผ่านเรื่องราวของ BNK48” (2021). (Online). 
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4.4  กิจกรรมของแฟนคลับ 
4.4.1 การซือ้หาและสะสมสินค้าเกี่ยวกับ BNK48 
ส าหรบัแฟนคลบัแลว้ การซือ้หาและสะสมสินคา้เก่ียวกบั BNK48 เป็นกิจกรรมอย่างแรก 

ๆ ดังที่พี่ลุง (นามสมมติ) แฟนคลบัรุ่นแรก ๆ ของวงซึ่งซือ้บัตร “ผูก้่อตัง้” (Founder) บตัรที่บริษัท 
BNK48 OFFICE ขายใหแ้ก่แฟนคลบัรุ่นแรก ๆ จ านวนหนึ่งเพื่อน ารายไดท้ี่ไดจ้ากการขายบตัรมา
ตั้งโรงละคร (Theater) ส าหรบัให้สมาชิกวง BNK48 มาแสดงทุกวันเสาร -์อาทิตย ์พี่ลุงไดเ้ล่าให้
ผูว้ิจยัฟังเก่ียวกบัการซือ้หาและสะสมสินคา้ของวง BNK48 ที่บริษัท BNK48 OFFICE ท าขาย เช่น 
โฟโตเซ็ตของไอดอล ซิงเกิล้เพลง 
 

..เรามีสะสมไวเ้ยอะมาก มีทัง้ของปัญ อร ครูแกว้ มายด ์ตอนแรก เราก็ไปซือ้

กบัคนขายในกลุ่ม Market บา้ง ซือ้ต่อจากคนอ่ืนบา้ง พอสกัพักทาง Official 

ออกมาขายเองผ่านเว็บไซต ์ก็เลยซือ้จากเว็บไซตข์อง Official ตอนนัน้มีคน

ซือ้เยอะมาก เพราะมีโฟโตเ้ซ็ตที่เป็น SSR (Super Special Rare) ดว้ย ถา้ได้

สกัใบก็ยงัดี สว่นที่รองแกว้ ตอ้งไปซือ้ที่เทียเตอร ์(Theater) เท่านัน้..118 

 

ภาพประกอบ 20 
ภาพสะสมของพี่ลงุ 

ที่มา : ผูว้ิจยั 

พี่ทีเป็นอีกตวัอย่างหนึ่งของแฟนคลบัที่ซือ้หาและสะสมสินคา้ของวง BNK48 
 

118
 พี่ลงุ (นามสมมติ). สมัภาษณ ์(7 เมษายน 2565) 
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..ส  าหรบัผมของสะสมก็จะเป็นโฟโตเ้ซ็ต และก็ผลิตภัณฑต่์าง ๆ ที่เขา้ร่วมกับ

ทาง Official เช่น มิรินด้า (Mirinda) ดีเสิรต์โตะ (Desserto) แต่อาจจะไม่ได้

สะสมเยอะ ๆ เหมือนคนอ่ืน นอกจากนีย้ังมีนิตยสาร หนังสือพิมพ ์วารสาร ที่

เก่ียวขอ้งกบัสมาชิก BNK48 บทสมัภาษณข์องสมาชิกวงอยู่ในนัน้ดว้ย..119 

 

 

ภาพประกอบ 21 
ภาพของสะสมของพี่ที 

ที่มา : ผูว้ิจยั 

 

4.4.2 การติดตามเชียรไ์อดอลวง BNK48 
การติดตามเชียรใ์หก้ าลงัใจศิลปินไอดอลเป็นหนึ่งในกิจกรรมที่แฟนผูติ้ดตามวงไอดอล 

BNK48 มกัจะท าในรูปแบบของการไปร่วมกิจกรรมของวง BNK48 เช่น งานจบัมือ BNK48 ซึ่งเป็น
กิจกรรมที่แฟนคลบัสามารถจบัมือและพดูคยุกบัสมาชิกวง BNK48 คนที่ตนชื่นชอบ เมื่อแฟนคลบั
ไดค้ยุกบัไอดอลในกิจกรรมงานจบัมือ สิ่งที่แฟนคลบัพดูมกัจะเป็นการใหก้ าลงัใจแก่ไอดอล ดงัเห็น
ไดจ้ากตวัอย่างของคณุชญัญา ชโยภาสกลุ ที่ไดก้ลา่วถึงไวข้า้งตน้แลว้ 

 
119

 พี่ที (นามสมมติ). สมัภาษณ ์(4 กนัยายน 2565) 
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นอกเหนือจากการไปเชียรใ์ห้ก าลังใจไอดอลในกิจกรรมงานจับมือ BNK48 แลว้ แฟน
คลับยังมีการตามเชียรใ์หก้ าลงัใจไอดอลดว้ยการไปเชียรไ์อดอล เมื่อไอดอลก าลังจะเดินทางไป
แสดงหรือเดินทงกลบัจากการไปแสดงที่ต่างจังหวัด ดังที่พี่ทีไดเ้ล่าใหผู้ว้ิจัยฟังว่า พี่ทีและเพื่อนที่
ชื่นชอบวง BNK48 เคยไปสนามบินเพื่อไปเชียรไ์อดอลที่ก าลังจะเดินทางไปแสดงที่ต่างจังหวัด
รวมทั้งเคยไปสนามบินเพื่อเชียรต์้อนรับไอดอลวง BNK48 ที่ เดินทางกลับจากการแสดงที่
ต่างจงัหวดั120 

อีกรูปแบบหนึ่งของการติดตามเชียรใ์ห้ก าลังใจไอดอล BNK48 คือการซือ้ซิงเกิล้และ
การด์เพลงที่มีรหัสส าหรบัลงคะแนนใหไ้อดอลคนที่ตนชื่นชอบไดเ้ป็นตัวแสดงหลัก (senbatsu) 
ของวง เมื่อมีการจดักิจกรรมการเลือกตัง้ทั่วไปของวงที่เปิดโอกาสใหแ้ฟนคลบัไดล้งคะแนนเลือกตวั
แสดงหลักในซิงเกิล้เพลงซิงเกิล้ต่อไป กิจกรรมการเลือกตั้งของวง BNK48 ที่ผ่านมาแลว้ พบว่า 
แฟนคลับมีการรวมกลุ่มกันระดมทุนส าหรบัลงคะแนนใหไ้อดอลคนที่ตนชื่นชอบไดเ้ป็นตัวแสดง
หลกัในซิงเกิล้ต่อไปของวง ดังมีขอ้มูลว่าใน “การเลือกตั้งทั่วไป” ครัง้ที่ 1 ของ BNK48 ในปี ค.ศ. 
2019 นั้นก่อนที่การเลือกตั้งของวงจะมาถึง ได้มีกลุ่มแฟนคลับที่ช่วยกันระดมทุนเพื่อใชใ้นการ
ลงคะแนนสนบัสนุนไอดอลคนที่ตนชื่นชอบ121 หรือใน “การเลือกตัง้ทั่วไป” ครัง้ที่ 2 ของ BNK48 ใน
ปี ค.ศ. 2020 นั้น กลุ่มแฟนคลับของ “เจน BNK48” (กุลจิราณัฐ วรรักษา) ได้ระดมทุนกันมา
ลงคะแนนให ้เจน ชนะไดเ้ป็นอนัดบัหนึ่ง โดยเงินที่แฟนคลบัลงคะแนนให ้เจน เป็นเงินถึง 20 ลา้น
บาท122 

4.4.3 การจัดโปรเจกตส์นับสนุนไอดอล 
กิจกรรมที่น่าสนใจอีกอย่างหนึ่งของแฟนคลบัวงไอดอล BNK48 คือ แฟนโปรเจกต ์(fan 

project) หรือที่กลุ่มแฟนคลบัเรียกว่า “โปรเจกต”์ เป็นกิจกรรมที่แฟนคลบัท าใหไ้อดอลคนที่ตนชื่น
ชอบ เช่น โปรเจกตว์ันเกิดใหก้ับไอดอล โปรเจกตอ์าสาสมัครหรือบริจาคในนามไอดอล โปรเจกต์
เปลี่ยนชื่อหรือภาพดิสเพลย ์(display) ที่อาคารหรือจอภาพในที่สาธารณะ ฯลฯ ขอ้มลูจากค าบอก
เล่าของแฟนคลบัวงไอดอล BNK48 ท าใหท้ราบว่าโปรเจกตส์ุขสันตว์ันเกิดไอดอลนัน้มีที่มาจาก
แฟนคลบัที่เป็นแฟนคลบัศิลปินเค-ป๊อป (K-pop) ของเกาหลีมาก่อนไดเ้สนอใหแ้ฟนคลบัคนอ่ืน ๆ 
ในกลุ่มแฟนคลบัไอดอล BNK48 ที่ชื่นชอบไอดอลคนเดียวกนั ท าโปรเจกตส์ขุสนัตว์นัเกิดใหไ้อดอล
ตามแบบอย่างของแฟนคลบัศิลปินเค-ป๊อป 

 
120

 พี่ที (นามสมมติ). สมัภาษณ ์(4 กนัยายน 2565) 
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 “โอตะเคลื่อนไหวคกึคกั หลงัผลด่วนเลือกตัง้ BNK48 “เฌอปราง” ที่หนึ่งตามคาด”. (2561). (ออนไลน)์. 
122

 “เปิดยอดเงินเลือกตัง้ BNK48 สงู 136 ลา้น “เจน BNK48” แฟนคลบัทุ่ม 20 ลา้น”. (2563). (ออนไลน)์. 
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..เรื่องท าป้ายมันเริ่มมาจากพวกเราประชุมกันว่าจะท าโปรเจกตอ์ะไรในวัน

เกิดปูเป้ดี ก็มีเสนอกนัมาหลายอย่างแต่ก็เดิม ๆ ซึ่งมนัจ าเจ แต่มีนอ้งคนหนึ่ง

ในกลุ่มที่ เป็นต่ิงเกาหลีมาก่อนเสนอให้ท าป้ายแฮปป้ีเบิรธ์เดย์ที่รถไฟฟ้า 

ไอเดียต่อมาเลยต่อยอดขึน้ไปอีกว่าอยากใหม้นัเป็นมากกว่าปา้ย ใหเ้ป็นมีเดีย

เพื่อเพิ่มพืน้ที่สื่อ เพื่อใหค้นเห็นชอบ และมาติดตามปเูปไ้ดม้ากขึน้..123 

 

ภาพประกอบ 22 โปรเจกตว์นัเกิดปเูป ้BNK48 ที่แฟนคลบัจดัท าขึน้ 

ที่มา :  https://adaymagazine.com/report-bnk48-phenomenon/ 

ในมิติทางวฒันธรรมน่าสนใจว่าการจดัโปรเจกตท์ี่แฟนคลบัวงไอดอลแนวญ่ีปุ่ น BNK48 
ท าใหไ้อดอลที่ตนชื่นชอบนัน้ไม่ไดเ้ป็นวฒันธรรมตามอย่างของแฟนคลบัไอดอลในญ่ีปุ่ น แต่เป็น
วฒันธรรมที่แฟนคลบัชาวไทยน ามาจากวฒันธรรมของแฟนคลบัศิลปินเค-ป๊อปของเกาหลี ในแง่นี ้
จึงกล่าวไดว้่า การจัดโปรเจกตส์นับสนุนไอดอล BNK48  ในโอกาสวันเกิดนีเ้ป็นวฒันธรรมเฉพาะ
ของแฟนคลับชาวไทย ไม่ใช่วัฒนธรรมที่น ามาจากแฟนคลับไอดอลญ่ีปุ่ น AKB48 ทั้งนี ้หาก
พิจารณาในมิติทางประวติัศาสตรแ์ลว้กล่าวไดว้่า วฒันธรรมการจดัโปรเจกตส์นบัสนุนศิลปินเค -ป๊
อปมีที่มาจากวัฒนธรรมของแฟนคลับศิลปินเค-ป๊อปในประเทศเกาหลีใต้ที่มีการจัดโปรเจกต์
สนับสนุนศิลปินคนที่ตนชื่นชอบ การจัดโปรเจกตโ์ดยแฟนคลบัชาวเกาหลีใตน้ีเ้ริ่มมีมาตัง้แต่ค.ศ. 

 
123

 นนทิปัญจม ์ณชัชาณฎัฐ์.  (ม.ป.ป.).  “โอนิกิริ-ปรากฏการณป้ั์นความสขุของเหล่าโอตะที่อยากผลกัดนัไอดอล BNK48 ให้

ถึงฝัน”.  (ออนไลน)์. 
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2006 แลว้โดยโปรเจกตท์ี่แฟนคลบัจดัขึน้เป็นการจดัแบบเป็นครัง้คราวในลกัษณะของการรวมกลุ่ม
กันของแฟนคลบัเพื่อเรียกรอ้งต่อค่ายเพลงตน้สงักัดของศิลปินที่ตนชื่นชอบ นับตั้งแต่ค.ศ. 2010 
เป็นต้นมา การจัดแฟนโปรเจกต์ในเกาหลีใต้ได้เปลี่ยนมาเป็นกิจกรรมที่ แฟนคลับจัดขึน้เพื่อ
สนบัสนุนและใหก้ าลงัใจศิลปินที่พวกตนชื่นชอบ โดยแฟนโปรเจกตใ์นลกัษณะนีก้ลายเป็นกิจกรรม
ที่ไดร้บัความนิยมในหมู่แฟนคลบัศิลปินเค-ป๊อปมานบัตัง้แต่นัน้เป็นตน้มา124  วฒันธรรมดงักลา่วนี ้
ไดแ้พร่หลายเขา้มาในกลุ่มแฟนคลบัชาวไทยผูช้ื่นชอบศิลปินเค-ป๊อป ไล่ ๆ กับกระแสที่เกิดขึน้ใน
เกาหลีใต ้ดงัปรากฏว่าแฟนโปรเจกตข์องแฟนคลบัชาวไทยเริ่มมีการท าในค.ศ. 2006 ในคอนเสิรต์ 
Be My Chocolate Concert TVfXQ Rising Sun Live in Bangkok 2006 ของศิลปิน TVXQ โปร
เจกตเ์ชียรศิ์ลปินครัง้นั้นไม่ไดม้ีการเตรียมอุปกรณ์หรือวางแผนอย่างจริงจัง เป็นเพียงการที่คนดู
คอนเสิรต์นบัหมื่นคนร่วมกนัยกมือเพื่อท าเวฟเสมือนคลืน้ภายในฮอลล์อิมแพค อารีนา เมืองทอง
ธานี ในเวลาต่อมาการท าแฟนโปรเจกตข์องแฟนคลบัชาวไทยเพื่อเชียรศิ์ลปินเค-ป๊อปจึงเปลี่ยนมา
เป็นการจดัวางแผนอย่างจรงิจงั มีการเตรียมอปุกรณส์ าหรบัใชใ้นการเชียร์125  

เมื่อแฟนคลับไอดอลวง BNK48 ได้น าวัฒนธรรมการท าแฟนโปรเจกต์มาใช้ในการ
สนับสนุนไอดอล เริ่มตน้จากการท าแฟนโปรเจกตส์ุขสนัตว์ันเกิดใหปู้เป้ BNK48 ต่อมาไดม้ีแฟน
คลบักลุม่อ่ืน ๆ ท าแฟนโปรเจกตฺสขุสนัตว์นัเกิดใหไ้อดอลที่พวกตนชื่นชอบเช่นเดียวกนั จนกลา่วได้
ว่าการจัดแฟนโปรเจกต์สุขสันตว์ันเกิดให้ไอดอลเป็นหนึ่งในวัฒนธรรมของแฟนคลับวงไอดอล 
BNK48 (ด ูภาพที่ 23 ประกอบ) 

 
 
 
 

 
124

 ปภาดา ราญรอน.  (2562).  แฟนคลบัศลิปินเกาหลีกบัการท าแฟนโปรเจกต:์ การเป็นเจา้แม่โปรเจกตข์องแฟนคลบัชาว
ไทย.  หนา้ 17-19. 
125

 แหล่งเดมิ.  หนา้ 21-24. 
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ภาพประกอบ 23 
แฟนโปรเจกตข์องแฟนคลบั BNK48 

ที่มา: เอือ้เฟ้ือโดย ผศ.ดร.โดม ไกรปกรณ ์(สองภาพบน) 
ที่มา: https://www.online-station.net/entertainment/410758/ (ภาพลา่ง) 

 

นอกจากแฟนโปรเจกตส์ุขสนัตว์ันเกิดไอดอล BNK48 แลว้ ยังมีการท าแฟนโปรเจกตใ์น
รูปแบบอ่ืน ๆ ด้วย ดังเห็นได้จากการที่แฟนคลับของ เฌอปราง BNK48 ได้ท าโปรเจกต์สรา้ง
หอ้งสมดุใหโ้รงเรียนแห่งหนึ่งในจงัหวดัน่าน โดยใชช้ื่อว่า “หอ้งสมดุเฌอปราง อารียก์ุล” ในฐานะที่
เฌอปรางเป็นเด็กเรียน สนใจคอมพิวเตอร ์สนใจวิทยาศาสตร ์แฟนคลบัจึงสรา้งหอ้งสมดุโดยใชช้ื่อ
ของ เฌอปราง เมื่อ วันหนึ่งที่ เฌอปราง ส าเร็จการศึกษาออกจากวง BNK48 ไปแล้ว ชื่อและ
เรื่องราวของ เฌอปราง BNK48 จะไดย้ังเป็นที่รูจ้ักของคนรุ่นหลงั126  หลงัจากสรา้งหอ้งสมุดแห่ง

 
126

 “เล่าที่มา หอ้งสมดุเฌอปราง 1”.  (ออนไลน)์. 
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แรกในค.ศ. 2018 แลว้ต่อมาในค.ศ. 2020 ไดม้ีแฟนคลับของ เฌอปราง BNK48 รวมกลุ่มกันท า
โปรเจกตป์รบัปรุงหอ้งสมุดใหโ้รงเรียนแห่งหนึ่งในจังหวัดกาญจนบุรี โดยใชช้ื่อว่า “หอ้งสมุดเฌอ
ปราง อารียก์ุล 2” เพื่อเป็นการสนับสนุนโครงการความตั้งใจในการลดความเหลื่อมล า้ทางการ
ศกึษาที่เฌอปรางเคยพดูไว้127 

 

ภาพประกอบ 24 
หอ้งสมดุเฌอปราง อารียก์ลุ ที่โรงเรียนบา้นป่าแดด อ าเภอสนัติสขุ จงัหวดัน่าน 

ที่มา: https://pantip.com/topic/40205504 

4.4.4 การตั้งชุมชนออนไลน์ส าหรับแลกเปล่ียนข่าวสารเกี่ยวกับ BNK48 และ
น าเสนอตัวตนทางวัฒนธรรมของแฟนคลับ 

ในแง่มุมทางธุรกิจแล้วผู้บริหารวง BNK48 ได้วางแผนทางการตลาดของวงไอดอล 
BNK48 โดยใชช้่องทางสื่อออนไลนเ์ป็นช่องทางหลกัมาตัง้แต่เริ่มท าธุรกิจนี ้ดงัเห็นไดจ้ากแผนงาน
ที่ผูบ้ริหารวง BNK48 ไดเ้สนอแผนธุรกิจใหท้างบรษิัท OFFICE48 ของญ่ีปุ่ นทราบตัง้แต่ตน้แลว้ว่า
บริษัท Rose Artist Management (RAM) ผู้ซื ้อลิขสิทธิ์วงไอดอล AKB48 ของญ่ีปุ่ นมาตั้งวง
ไอดอล BNK48 ในประเทศไทยจะใชก้ารใหส้มาชิกวง BNK48 ไลฟ์ผ่านสื่อสงัคม (social media) 
เป็นช่องทางในการน าเสนอ BNK48 ใหผู้บ้ริโภครูจ้กั การท าการตลาดของวงไอดอล BNK48 โดย
ใหส้มาชิกวง BNK48 ผลดักนัมาไลฟ์พูดคุยกันที่ดิจิทัล ไลฟ์ สตูดิโอ (digital live studio) ใหแ้ฟน

 
127

 “เล่าที่มา หอ้งสมดุเฌอปราง 2”.  (ออนไลน)์. 
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คลับได้ชมทางเฟสบุ๊กเพจของ BNK48 นี ้มีมาตั้งแต่ค.ศ. 2017 ที่วง BNK48 เปิดตัว128  การที่
ผูบ้ริหารวงไอดอล BNK48 ใชส้ื่อสงัคมออนไลนเ์ป็นช่องทางการตลาดนบัว่ามีความสอดคลอ้งกับ
บรบิทของสงัคมไทยนบัตัง้แต่ช่วงปลายทศวรรษ 1990 ที่การใชอิ้นเตอรเ์น็ตเป็นช่องทางในการหา
ความบนัเทิงเป็นที่นิยมในหมู่ผูใ้ชอิ้นเตอรเ์น็ตในประเทศไทย โดยเฉพาะในกลุ่มวัยรุ่น การใชส้ื่อ
ออนไลน์เพื่อความบันเทิงนี ้จะสืบเนื่องต่อมาและเพิ่มมากขึ ้นเมื่อเครือข่ายสังคมเฟสบุ๊ก 
(facebook) เขา้มาแพรห่ลายในไทยในช่วงตน้ทศวรรษ 2010129  

เมื่อมองมาที่แฟนคลับ BNK48 จะพบว่าแฟนคลับเองมีการตั้งชุมชนออนไลนส์ าหรบั
แลกเปลี่ยนขอ้มูลข่าวสารเก่ียวกับ BNK48 ชุมชนออนไลนข์องแฟนคลบั BNK48 มีหลายกลุ่ม ที่
น่าสนใจและขอกล่าวถึงคือ เฟสบุ๊กเพจกลุ่ม BNK48 Thailand Community ซึ่งตัง้ขึน้เมื่อวนัที่ 27 
มีนาคม ค.ศ. 2016 และมีการอัพเดทข้อมูลต่อเนื่องมาจนถึงปัจจุบัน (เดือนพฤษภาคม ค.ศ. 
2023) โดยมีสมาชิกในกลุ่ม 50,710 คน130 และเฟสบุ๊กเพจกลุ่ม BNK48 Thai Fans ซึ่งตัง้ขึน้เมื่อ
วนัที่ 13 สิงหาคม ค.ศ. 2016 และมีการอพัเดทขอ้มูลต่อเนื่องมาจนถึงปัจจุบนั (เดือนพฤษภาคม 
ค.ศ. 2023) โดยมีสมาชิกในกลุม่ 48,548 คน131 เนือ้หาของเฟสบุ๊กเพจของแฟนคลบัอย่าง BNK48 
Thailand Community และ BNK48 Thai Fans จากการศึกษาเบือ้งตน้ของ โดม ไกรปกรณ์ ชั้ให้
เห็นว่า เพจที่แฟนคลับท าขึน้นีเ้ป็นชุมชนที่แฟนคลับวง BNK48 เขา้มาพูดคุยแลกเปลี่ยนขอ้มูล
ข่าวสารเก่ียวกับ BNK48 ตลอดจนมีการน าเสนอความบันเทิงที่สอดคลอ้งกับความชื่นชอบของ
แฟนคลับกลุ่มโอตาคุคือ 1) คลิปดิจิทัลไลฟ์ของ BNK48  2) คลิปรายการโทรทัศน์ที่สมาชิกวง 
BNK48 ไปร่วม  3) คลิปการแสดงมินิคอนเสิรต์ที่ BNK48 ไปแสดงมา  4) รูปถ่ายสมาชิก BNK48  
5) แฟนฟิกชั่น (fan fiction) ซึ่งแต่งขึน้โดยแฟนคลับวง BNK48 ได้น าเอาชื่อและคาแร็กเตอร ์
(character) ของไอดอลมาผูกเข้ากับจินตนาการของแฟน ( fan) ผู้นั้นกลายเป็นเรื่องราวที่
แสดงออกถึงความชื่นชอบที่มีต่อไอดอล  6) แฟนอารต์ (fan art) ซึ่งเป็นงานศิลปะที่แฟนคลบัสรา้ง
ขึน้เพื่อแสดงถึงความชื่นชอบที่มีต่อไอดอล เช่น ภาพเหมือน ภาพการต์ูน ของสมาชิกวง BNK48  
ประเด็นที่น่าสนใจคืองานศึกษาเบือ้งตน้ของ โดม ได้ตั้งขอ้สังเกตว่า เฟสบุ๊กเพจของแฟนคลับ 

 
128 ดู พีรพิชญ์ ฉั่วสมบูรณ์ และ ธัญวัฒน์ อิพภูดม.  (2561).  B SIDE THE UNTOLD STORY OF BNK48.  
หนา้ 107-120;  “Special Interview จิรฐั บวรวฒันะ”.  (2561, เมษายน).  The Guitar Mag vol. 49,529: 77. 
129 โดม ไกรปกรณ์.  (2565).  BNK48 วัฒนธรรมบันเทิงแบบใหม่ในสงัคมไทยร่วมสมัย : ประวตัิศาสตร์เชิง
วเิคราะห์.  หนา้ 65. 
130 ด ูhttps://www.facebook.com/groups/bnk48thaifan/about 
131 ด ูhttps://www.facebook.com/groups/1047840871943982/about 
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BNK48 เป็นชุมชนเสมือนจริงที่แฟนคลบัซึ่งเป็นสมาชิกของกลุ่มมีการน าเสนออัตลักษณ์/ตัวตน
ทางวัฒนธรรมของตนเองในพืน้ที่นี ้โดยกลุ่มแฟนคลับที่มีการน าเสนออัตลกัษณ์หรือตัวตนทาง
วฒันธรรมคือ แฟนคลบักลุ่มโอตาคซุึ่งเป็นแฟนกลุ่มที่มีวฒันธรรมเฉพาะกลุ่มคือ มีความชื่นชอบ
หลงใหลการต์นู วิดีโอเกม ไอดอล การแต่งคอสเพลย ์อย่างจรงิจงั ในขณะที่กรอบความคิดกระแส
หลกัของสงัคมไทยมองว่าวฒันธรรมเฉพาะกลุ่มของโอตาคเุป็นสิ่งที่ไม่ดี เนื่องจากมีความหลงใหล
ในสิ่งที่ก่อปัญหาให้สังคม ท าให้ผู ้ที่มีวัฒนธรรมแบบโอตาคุมีสถานะเป็น “คนชายขอบทาง
วัฒนธรรม” คือคนกลุ่มน้อยที่ วัฒนธรรมประจ ากลุ่มของพวกเขา/เธอเป็นวัฒนธรรมย่อย 
(subculture) ไม่ไดร้บัการยอมรบัหรือถูกเลือกปฏิบติัจากวัฒนธรรมกระแสหลกัของคนในสงัคม 
เฟสบุ๊กกลุ่มของแฟนคลบั BNK48 จึงเป็นชุมชนหรือพืน้ที่ที่แฟนคลบักลุ่มโอตาคุสามารถน าเสนอ
ตัวตนทางวัฒนธรรมของตนได ้แต่การน าเสนอตัวตนทางวัฒนธรรมในชุมชนออนไลนน์ีเ้ป็นการ
น าเสนอเพื่อสื่อสารในกลุม่คนที่มีวฒันธรรมแบบเดียวกนั รวมทัง้สื่อสารกบัแฟนคลบั BNK48 กลุ่ม
อ่ืน ๆ ที่ไม่ใช่ “โอตาค”ุ ใหรู้ว้่าโอตาคมุีวฒันธรรมอย่างไร ไม่ไดเ้ป็นการน าเสนออตัลกัษณข์อง “โอ
ตาคุ” เพื่อต่อรองและเปลี่ยนแปลงความหมายของ “โอตาคุ” จากที่คนทั่วไปเขา้ใจในเชิงลบให้
เปลี่ยนมาเป็นความหมายเชิงบวก ทัง้นีเ้นื่องจากเฟสบุ๊กเพจของแฟนคลบั BNK48 ที่ยกตัวอย่าง
มาเป็นกลุ่มปิด ไม่ใช่เพจที่เปิดกวา้งสาธารณะเสียทีเดียว อีกทัง้การสื่อสารถึงวฒันธรรมของโอตา
คุใหค้นภายนอกรูจ้ักนัน้เป็นสิ่งที่ปรากฏการณ์ BNK48 ฟีเวอร ์(BNK48 fever)ที่คนทั่วไปจ านวน
ไม่นอ้ยรูจ้ักวงไอดอล BNK48 มากขึน้ท าใหว้ัฒนธรรมของโอตาคุซึ่งเป็นรากฐานส่วนหนึ่งของวง 
BNK48 เริ่มกลายเป็นวฒันธรรมบนัเทิงที่คนในสงัคมไทยยอมรบัมากขึน้132 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
132 โดม ไกรปกรณ.์  (2565).  เล่มเดมิ.  หนา้ 72-76. 
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ภาพประกอบ 25 
แฟนอารต์ของแฟนคลบั BNK48 

ที่มา: https://www.9apps.com/th/android-apps/BNK48Wallpapers-FanArt/ 

4.5 ความเป็นญ่ีปุ่ นในหมู่แฟนคลับ BNK48 
เนื่องจากศิลปินไอดอล BNK48 เป็นวัฒนธรรมบันเทิงที่รบัแบบอย่างมาจากไอดอลวง 

AKB48 ในญ่ีปุ่ น ดังนั้นแฟนคลับไอดอล BNK48 ส่วนหนึ่งจึงเป็นผูท้ี่มีความชื่นชอบวัฒนธรรม
บนัเทิงแบบไอดอลของญ่ีปุ่ น รูจ้กัไอดอลวง AKB48 มาก่อนดงัที่ไดก้ลา่วไวข้า้งตน้ของบทนีถ้ึงแฟน
คลบักลุ่มโอตะ (โอตาค)ุ ความชื่นชอบและความรอบรูเ้ก่ียวกบัวฒันธรรมบนัเทิงไอดอลซึ่งถือเป็น
หนึ่งในความเป็นญ่ีปุ่ นของแฟนคลบั BNK48 เห็นไดจ้ากการที่แฟนคลบั AKB48 จ านวนหนึ่งไดม้า
รว่มงาน We Need You BNK48 ซึ่งเป็นงานอีเวนตแ์รกของโปรเจกต ์BNK48 เพิ่งมีการประกาศรบั
สมคัรเด็กสาวเขา้มาคัดเลือกเป็นสมาชิกของวง BNK48  โดยแฟนคลบั AKB48 ที่มาร่วมงานนีไ้ด้
กลายเป็นแฟนคลบักลุม่แรกของ BNK48  (ดภูาพประกอบที่ 26) 
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ภาพประกอบ 26 
ผูบ้รหิารวง BNK48 และแฟนคลบัวง AKB48 ที่มารว่มงาน 

ที่มา: http://www.prsociety.net/162382/ 

อีกทั้งความชื่นชอบและรอบรูเ้ก่ียวกับวัฒนธรรมบันเทิงไอดอลซึ่งถือเป็นหนึ่ งในความ
เป็นญ่ีปุ่ นของแฟนคลับ BNK48 ยังเห็นไดจ้ากในเฟสบุ๊กเพจของแฟนคลับวง BNK48 เช่น เพจ 
BNK48 Thailand Community ที่มีแฟนคลบัจ านวนหนึ่งมาโพสตข์อ้ความหรือแชรข์อ้มลูเก่ียวกับ
วงไอดอล AKB48 ของญ่ีปุ่ นอยู่เรื่อย ๆ  (ดภูาพที่ 27 ประกอบ)  

อย่างไรก็ดี หากพิจารณาโดยภาพรวมแลว้ความเป็นญ่ีปุ่ นที่แฟนคลบั BNK48 น าเสนอนี ้
เมื่อมองประกอบกับเนือ้หาส่วนอ่ืนในเฟสบุ๊กเพจ เช่น ขอ้มูลเก่ียวกับ BNK48  แฟนอารต์  แฟน
ฟิกชั่น อาจกล่าวไดว้่าความเป็นญ่ีปุ่ นที่แฟนคลบั BNK48 น าเสนอในเฟสบุ๊กเพจนี ้ไม่ใช่เพียงแต่
เป็นไปลักษณะของการบริโภคความเป็นญ่ีปุ่ นต้นฉบับของญ่ีปุ่ นเท่านั้น แต่มีการดัดแปลง
วฒันธรรมสมยันิยมของญ่ีปุ่ นใหเ้ขา้กบัรสนิยมของคนไทย 
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ภาพประกอบ 27 
ตวัอย่างโพสตใ์นเฟสบุ๊กเพจของแฟนคลบั BNK48 ที่โพสตเ์ก่ียวกบั AKB48 

ที่มา: https://www.facebook.com/groups/1047840871943982/about 

4.6 การแสดงพลังของแฟนคลับผู้กระตือรือร้น  
ในเดือนกมุภาพนัธ ์ค.ศ. 2020 ไดเ้กิดปรากฏการณส์ าคญัที่แสดงใหเ้ห็นถึงพลงัของแฟน

คลบั BNK48 ที่ส่งผลใหผู้บ้ริหารระดบัสงูของบรษิัทตน้สงักดัของ BNK48 คือ จิรฐั บวรวฒันะ และ 
ณัฐพล บวรวฒันะ ตอ้งยุติบทบาทการบริหารวงไอดอล BNK48 ตน้เรื่องมาจากการที่ผูบ้ริหารวง 
BNK48 ได้น าไอดอลชายจากรายการ THE BROTHERS โปรเจกต์ในเครือของบริษัท BNK48 
Office มาใช้ เธียเตอร ์(Theatre) ซึ่งเป็นสถานที่ ฝึกซ้อมและแสดงทุกสัปดาห์ของวงไอดอล 
BNK48 ท าใหแ้ฟนคลบั BNK48 ไม่พอใจที่ผูบ้รหิารวง BNK48 ไดน้ าไอดอลชายจากรายการ THE 
BROTHERS โปรเจกตใ์นเครือของบรษิัท BNK48 Office มาใชเ้ธียเตอร ์(Theatre) ซึ่งเป็นสถานที่
ฝึกซอ้มและแสดงทกุสปัดาหข์องวงไอดอล BNK48  โดยเงินทุนที่ใชส้รา้งเธียเตอรน์ีบ้ริษัทตน้สงักดั
ของ BNK48 ระดมทุนจากแฟนคลบักลุ่มที่เรียกว่า Founder Member จ านวน 1,000 คน คนละ 
20,000 บาท รวมทัง้จากการขายบตัร The Campus ราคา 500-600 บาท จ านวน 20,000 ใบให้
แฟนคลับทั่ วไป เมื่อแฟนคลับเห็นว่าบริษัท BNK48 office ใช้เธียเตอรข์อง BNK48 ผิดจาก
วตัถุประสงคท์ี่แจง้ต่อแฟนคลบัว่าเธียเตอรเ์ป็นสถานที่ฝึกซอ้มและแสดงทุกสปัดาหข์องวงไอดอล 
BNK48 โดยเป็นสถานท่ีศักดิ์สิทธิ์ท่ีใหเ้ฉพาะ BNK48 ใชเ้ท่านั้น  แฟนคลับจึงรวมพลังกันแสดง
ความไม่พอใจต่อผูบ้ริหารบริษัท BNK48 office ที่หนา้ดิจิทัลไลฟ์ สตูดิโอ รวมทัง้ในโลกออนไลน ์
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น ามาสู่การที่ผูบ้ริหารระดับสูง 2 ท่านคือ จิรฐั บวรวัฒนะ และ ณัฐพล บวรวัฒนะ ตัดสินใจยุติ
บทบาทการบรหิารวง BNK48 เหลือเพียงการเป็นผูถื้อหุน้ในบรษิัท BNK48 office133 
 

 

ภาพประกอบ 28 
ผูบ้รหิารวง BNK48 ออกมาขอโทษแฟนคลบั กรณีที่อนุญาต 

ใหไ้อดอลชาย โครงการ THE BROTHERS มาใชเ้ธียเตอร์ของ BNK48 

ที่มา: https://women.kapook.com/video/14222 

ปรากฏการณ์ดังกล่าวนี ้หากอธิบายด้วยค าอธิบายตามแนวทาง “แฟนศึกษา” ( fan 
study) ของศาสตรด์า้นสื่อสารมวลชนและดา้นสงัคมวิทยา กล่าวไดว้่าแฟนคลบั BNK48 จัดเป็น 
“ผูบ้ริโภคที่ต่ืนตัว” (active consumer) หรือกลุ่มแฟนที่กระตือรือรน้ (enthusiasm) มีบทบาทใน
การผลิตที่สรา้งวัฒนธรรมในการบริโภคของตนเองขึน้มาดว้ย ไม่ใช่เป็นเพียงผูบ้ริโภคที่เฉ่ือยชา
และถูกควบคมุโดยผูผ้ลิตเท่านัน้134 การเป็นแฟนคลบัผูก้ระตือรือรน้/ผูบ้ริโภคที่ต่ืนตวัของแฟนคลบั 
BNK48 นีเ้มื่อพิจารณาเปรียบเทียบกับแฟนเพลงเจ-ป๊อปในสงัคมไทยช่วงทศวรรษ 1980-ปลาย
ทศวรรษ 2010 จะเห็นไดถ้ึงความเปลี่ยนแปลงทางวฒันธรรมของแฟนคลบั จากการเป็นแฟนเพลง

 
133 เซ่นดราม่า!! “ตอ้ม จิรฐั – จ๊อบซงั” ประกาศยตุิบทบาทบรหิารวง BNK48.  (2563).  (ออนไลน)์;  สรุปดราม่า
แฟนคลบัเดือด The Brothers ใชเ้ธียเตอร ์BNK48.  (2563).  (ออนไลน)์;  #IAM48 ติดเทรนดอ์นัดบั 1 หลงัแฟน
คลบั ‘BNK48’ ไม่พอใจที่น าเธียเตอรข์องสาวๆ ไปใชใ้นกิจกรรมของศิลปินอื่น.  (2020).  (ออนไลน)์. 
134 ดรูายละเอียดใน กาญจนา แกว้เทพ.  (2555).  “แฟนศกึษา ฉันมาแลว้จะ้”.  ใน กาญจนา แกว้เทพ , ภทัรา บุ
รารกัษ์, ตปากร พุธเกส.  สือ่ที่ใช่ ของทีใ่ครชอบ: การ์ตูน โทรทศัน์ทอ้งถิ่น แฟนคลบั.  หนา้ 307-311;  อาจินต ์
ทองอยู่คง.  (2555).  “แฟนบอล” : ปฏิบตักิารทางวฒันธรรมของแฟนสโมสรฟตุบอลไทย.  หนา้ 12-17. 
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เจ-ป๊อปที่ชื่นชอบและบริโภคสินคา้เจ-ป๊อปโดยมีการติดต่อแลกเปลี่ยนความคิดเห็น สรา้งเครือข่าย
ความสมัพันธ์ระหว่างกันในหมู่แฟนเพลง ในลกัษณะที่งานวิชาการดา้นแฟนศึกษาเรียกแฟนที่มี
ลกัษณะนีว้่า “สาวก” (cultist)135 ขณะที่แฟนคลบั BNK48 ในช่วงปลายทศวรรษ 2010-ค.ศ. 2020 
มีลกัษณะเป็นแฟนคลบัผูก้ระตือรือรน้/ผูบ้ริโภคที่ต่ืนตัว ความเปลี่ยนแปลงนีด้า้นหนึ่งอาจมาจาก
การที่วงไอดอล BNK48 มีคนไทยเป็นเจา้ของและตวับริษัทตัง้อยู่ในไทย ต่างจากศิลปินเจ-ป๊อปใน
ยุคก่อนหน้าที่เป็นศิลปินชาวญ่ีปุ่ น ตน้สงักัดอยู่ในประเทศญ่ีปุ่ น จึงเป็นการยากที่แฟนเพลงชาว
ไทยจะแสดงพลงักดดนัตน้สงักดัของศิลปินได ้ประกอบกบัอีกปัจจยัหนึ่งที่อาจจะเก่ียวขอ้งอยู่บา้ง
คือ นับตัง้แต่ทศวรรษ 2000 ในแวดวงแฟนคลบัเค-ป๊อปของเกาหลีใตไ้ดเ้กิดการท าโปรเจกตข์อง
แฟนคลับเพื่อกดดัน ต่อรอง กับบริษัทต้นสังกัดของศิลปิน ดังที่ ได้กล่าวในหัวข้อ 4.4.3 เมื่ อ
วฒันธรรมแฟนโปรเจกตท์ี่แฟนคลบัเค-ป๊อปท าขึน้เพื่อใหก้ าลงัใจศิลปินที่ตนชื่นชอบ ไดแ้พร่หลาย
เขา้มาในหมู่แฟนคลบัไอดอล BNK48 อาจเป็นไปไดท้ี่แฟนคลบั BNK48 จะไดน้ ามาวิธีการนีป้รบั
ใชเ้ช่นเดียวกนั 

4.7 สรุปท้ายบท 
บทนีเ้ป็นการอธิบายถึงความเป็นมาและวัฒนธรรมของแฟนคลบัวงไอดอล BNK48 ใน

สงัคมไทยปลายทศวรรษ 2010 - ค.ศ. 2020 ในมิติทางประวติัศาสตรพ์บว่า ในค.ศ. 2016 บริษัท
โรส อาร์ทิสต์ เมเนจเมนท์ (Rose Artist Management-RAM) ของ จิรัฐ  บวรวัฒนะ ได้ซื ้อ
ลิขสิทธิ์แฟรนไชสว์งไอดอลจากบรษัิทตน้สงักดัของวงไอดอล AKB48 ในญ่ีปุ่ นเพื่อมาตัง้วงไอดอล 
BNK48 ในประเทศไทยและไดเ้ปิดให้เด็กสาวมาทดสอบการแสดง (audition) เพื่อคัดเลือกเป็น
สมาชิกวงไอดอล BNK48 ต่อมาในค.ศ. 2017 ไดม้ีการเปิดตัววงไอดอล BNK48 ทัง้นีใ้นส่วนของ
แฟนคลบันัน้แฟนคลบักลุ่มแรกของวงคือ แฟนคลบัที่รูจ้ักและติดตามวงไอดอล AKB48 มาก่อน 
แฟนคลบักลุ่มนีจ้ึงมีความรอบรูเ้ก่ียวกบัวฒันธรรมบนัเทิงไอดอลญ่ีปุ่ นและน าเอาวัฒนธรรมการ
เชียรไ์อดอล AKB48 เช่น การยิงมิกซ ์มาใชใ้นการเชียร ์BNK48  เมื่อเพลง KOISURU FORTUNE 
COOKIE คกุกีเ้สี่ยงทาย ของ BNK48 โด่งดงั เป็นที่นิยม จึงมีคนเขา้มาเป็นแฟนคลบัของวงเพิ่มขึน้ 
ส  าหรบัวัฒนธรรมของแฟนคลับ BNK48 มีหลายอย่าง เช่น การสะสมสินคา้ของวง การติดตาม
เชียรว์ง ซึ่งเป็นพฤติกรรมของผูท้ี่เป็นแฟนคลับศิลปินอย่างที่พบไดใ้นกลุ่มแฟนเพลงเจ -ป๊อปใน

 
135 อาจินต ์ทองอยู่คง.  (2555).  เล่มเดมิ.  หนา้ 13; หมายเหต:ุ ในงานของอาจินตพ์ดูถึงแฟนเพลง แฟนกีฬา ที่มี
ลักษระเช่นนีโ้ดยใช้ค าทับศัพทภ์าษาอังกฤษว่า cultist ส าหรบัการใช้ค าภาษาไทยว่า “สาวก” นีผู้ ้วิจัย (เจต
ณรงค)์ เลือกค าแปลศพัท ์cultist เป็นภาษาไทยโดยเลือกค าที่ดมูีความหมายลบนอ้ยที่สดุ   
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ช่วงเวลาก่อนหนา้  นอกจากนีท้ี่น่าสนใจคือแฟนคลบั BNK48 มีกิจกรรมที่เป็นลกัษณะพิเศษเพิ่ม
ขึน้มา เช่น 1) การจัดโปรเจกต์สนับสนุนไอดอล ซึ่งเป็นกิจกรรมที่แฟนคลับชาวไทยน าเอา
วฒันธรรมของแฟนคลบัศิลปินเค-ป๊อปของเกาหลีมาใชใ้นการสนบัสนุนใหก้ าลงัใจไอดอล BNK48  
2) การตั้งชุมชนออนไลน์ส าหรบัแลกเปลี่ยนข่าวสารเก่ียวกับ BNK48 และน าเสนอตัวตนทาง
วฒันธรรมของแฟนคลบั  

น่าสนใจว่าเมื่อพิจารณาวัฒนธรรมของแฟนคลับ BNK48 จากที่ปรากฏในชุมชน
ออนไลนจ์ะเห็นไดว้่า วฒันธรรมของแฟนคลบัมีลกัษณะความเป็นญ่ีปุ่ น เห็นไดจ้ากการที่แฟนคลบั
จ านวนหนึ่งมีความรอบรูเ้ก่ียวกบัวงไอดอล AKB48 เป็นอย่างดี อย่างไรก็ดีหากพิจารณาประกอบ
กบัเนือ้หาส่วนอ่ืนในชุมชนออนไลน ์เช่น ขอ้มลูเก่ียวกบั BNK48  แฟนอารต์  แฟนฟิกชั่น อาจกลา่ว
ไดว้่าความเป็นญ่ีปุ่ นที่แฟนคลบั BNK48 น าเสนอในชุมชนออนไลนไ์ม่ใช่เพียงแต่เป็นไปลกัษณะ
ของการบรโิภคความเป็นญ่ีปุ่ นตน้ฉบบัของญ่ีปุ่ นเท่านัน้ แต่มีการดดัแปลงวฒันธรรมสมยันิยมของ
ญ่ีปุ่ นใหเ้ขา้กบัรสนิยมของคนไทย 

ที่น่าสนใจอีกประการหนึ่งคือ แฟนคลบั BNK48 เป็น “ผูบ้ริโภคที่ต่ืนตวั” หรือแฟนคลบัที่
กระตือรือรน้ มีบทบาทในการผลิตที่สรา้งวัฒนธรรมในการบริโภคของตนเองขึน้มาดว้ย ไม่ใช่เป็น
เพียงผู้บริโภคที่ เฉ่ือยชาและถูกควบคุมโดยผู้ผลิต ดังเห็นได้จากในค.ศ. 2020 แฟนคลับผู้
กระตือรือรน้ไดแ้สดงพลงักดดนัผูบ้ริหารวง BNK48 จากกรณีที่ผูบ้ริหารวงใหไ้อดอลชายโครงการ 
THE BROTHERS โปรเจกต์ในเครือของบริษัท BNK48 Office มาใช้เธียเตอร ์(Theatre) ซึ่งเป็น
สถานที่ฝึกซอ้มและแสดงทุกสปัดาหข์องวงไอดอล BNK48 ท าใหแ้ฟนคลบั BNK48 ซึ่งมีส่วนร่วม
ในการสรา้งเธียเตอรผ์่านการซือ้บตัร The Founder (กรณีแฟนคลบัรุน่ก่อตัง้ที่ซือ้บตัรราคา 20,000 
บาท) และบัตร The Campus (กรณีแฟนคลับทั่วไปที่ซือ้บัตรราคา 500-600 บาท) เกิดความไม่
พอใจที่ผูบ้ริหารวง BNK48 ใหไ้อดอลชายใชเ้ธียเตอรซ์ึ่งเป็นพืน้ที่เฉพาะของเด็กสาวสมาชิกวง 
BNK48 น ามาสู่การที่แฟนคลับ BNK48 ได้แสดงพลังกดดันผู้บริหารวงทั้งที่หน้า ดิจิทัล ไลฟ์ 
สตูดิโอ และที่แสดงความคิดเห็นในสื่อออนไลน ์จนผูบ้ริหารระดบัสูงของบริษัท BNK48 ตดัสินใจ
ยุติบทบาทการบริหารวง BNK48 เหลือเพียงการเป็นผู้ถือหุ้นในบริษัทเท่านั้น เมื่ อพิจารณา
เปรียบเทียบแฟนคลับวง BNK48 กับแฟนเพลงเจ-ป๊อปในสังคมไทยช่วงก่อนหน้าจะเห็นได้ถึง
ความเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรมของแฟนคลับ จากการเป็นแฟนเพลงเจ -ป๊อปที่ชื่นชอบและ
บรโิภคสินคา้เจ-ป๊อปโดยมีการติดต่อแลกเปลี่ยนความคิดเห็น สรา้งเครือข่ายความสมัพนัธร์ะหว่าง
กันในหมู่แฟนเพลง ในลักษณะที่ เรียกว่า “สาวก” (cultist) มาเป็นผู้บริโภคที่ ต่ืนตัว (active 
consumer) หรือกลุม่แฟนที่กระตือรือรน้ (enthusiasm) 
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บทที ่5  
บทสรุป  

ปริญญานิพนธเ์รื่องนีเ้ป็นการศึกษาการเปลี่ยนแปลงทางวฒันธรรมของแฟนเพลงญ่ีปุ่ น
ในสงัคมไทยตัง้แต่ทศวรรษ 1980 ถึงค.ศ. 2020 โดยมีวตัถปุระสงค ์2 ประการคือ 

 1.  ศึกษากระบวนการกลายเป็นญ่ีปุ่ น (Japanization) ในประเทศไทย ที่น ามาสู่การ
เกิดขึน้ของแฟนเพลงเจ-ป๊อปในช่วงทศวรรษ 1980 ถึงตน้ทศวรรษ 2000 และการเกิดขึน้ของแฟน
คลบัศิลปินไอดอลแนวญ่ีปุ่ น BNK 48 ขึน้ในสงัคมไทยช่วงปลายทศวรรษ 2010-ค.ศ. 2020 

 2. ศกึษาการเปลี่ยนแปลงทางวฒันธรรมของแฟนเพลงญ่ีปุ่ นในสงัคมไทย จากกรณีแฟน
เพลงเจ-ป๊อปและแฟนคลบัศิลปินไอดอลแนวญ่ีปุ่ น BNK 48 ในสงัคมไทยช่วงทศวรรษ 1980 ถึง
ค.ศ.2020 

จากการศึกษาพบว่า วฒันธรรมสมยันิยมของญ่ีปุ่ นเริ่มทยอยเขา้มาสู่สงัคมไทยนบัตัง้แต่
ปลายทศวรรษ 1960 นบัจากหนงัสือการต์นูญ่ีปุ่ น (มงังะ) และภาพยนตรไ์ลฟ์แอ็คชั่น ไดเ้ขา้มาใน
สังคมไทยอย่างชัดเจนเมื่อราวค.ศ. 1967  ตามมาด้วยเพลงสมัยนิยมของญ่ีปุ่ น (Japanese 
Popular songs) หรือเพลงเจ-ป๊อป (J-pop songs) ซึ่งเริ่มเข้ามาในสังคมไทยเมื่อต้นทศวรรษ 
1980 แต่ในระยะแรกไดร้บัความนิยมในวงแคบ ๆ ในหมู่คนไทยที่เคยไปศกึษาที่ญ่ีปุ่ นหรือเคยอยู่ที่
ประเทศญ่ีปุ่ นมาก่อน ก่อนที่จะไดร้บัความนิยมในวงกวา้งขึน้ในทศวรรษ 1990  วัฒนธรรมสมัย
นิยมอย่างต่อมาที่เข้ามาสู่สังคมไทยคือ วิดีโอเกม ที่เข้ามาในไทยในช่วงกลางทศวรรษ 1980  
วัฒนธรรมสมัยนิยมของญ่ีปุ่ นที่กล่าวมานีไ้ดเ้ขา้มาในสงัคมไทยอย่างต่อเนื่องถึงทศวรรษ 1990 
โดยการส่งออกวฒันธรรมสมยันิยมสมยันิยมของญ่ีปุ่ นในช่วงทศวรรษ 1980-1990 นัน้ดา้นหนึ่งมี
ที่มาจากการที่เศรษฐกิจของญ่ีปุ่ นมีการขยายตัวอย่างมากในช่วงทศวรรษ 1950 - ต้นทศวรรษ 
1970 มีการสง่ออกสินคา้สู่ตลาดโลกไดเ้ป็นจ านวนมากท าใหญ่ี้ปุ่ นไดเ้ปรียบดลุการคา้ประเทศต่าง 
ๆ อย่างต่อเนื่องจนเกิดกระแสต่อตา้นสินคา้ญ่ีปุ่ นขึน้ในประเทศสหรฐัอเมรกิาและหลายประเทศใน
ทวีปเอเชีย ทวีปยุโรป ญ่ีปุ่ นจึงพยายามลดกระแสต่อตา้นดว้ยวิธีต่าง ๆ เช่น การน าเขา้สินคา้ของ
สหรฐัอเมริกามากขึน้ การใหเ้งินช่วยเหลือองคก์รสหประชาชาติเพิ่มขึน้ การใหค้วามช่วยเหลือทาง
การเงินและความรูท้างอุตสาหกรรมแก่ประเทศคู่คา้ของญ่ีปุ่ นในเอเชียตะวนัออกเฉียงใต ้หนึ่งใน
วิธีที่ญ่ีปุ่ นใชใ้นการลดกระแสต่อตา้นญ่ีปุ่ นที่ต่างชาติมีต่อตนเองคือ การส่งออกวัฒนธรรมสมัย
นิยม/วัฒนธรรมประชานิยมเพื่ อใช้ในการสร้างอ านาจอ่อน (soft power) โน้มน้าวชักจูง 
ปรบัเปลี่ยนทศันะที่ต่างประเทศมีต่อญ่ีปุ่ นจากทศันะเชิงลบเป็นทศันะเชิงบวก   
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เฉพาะส่วนของเพลงสมัยนิยมของญ่ีปุ่ นหรือเพลงเจ -ป๊อปซึ่งเป็นประเด็นหลักของ
ปริญญานิพนธ์นีพ้บว่า ในช่วงกลางทศวรรษ 1980 เริ่มมีการก่อตัวของแฟนเพลงเจ-ป๊อปขึน้โดย
แฟนเพลงสมัยนิยมของญ่ีปุ่ นหรือเพลงเจ-ป๊อปรุ่นแรก ๆ เป็นกลุ่มวัยรุ่นไทยที่มีความสนใจเพลง
ญ่ีปุ่ นอย่างหนกัแน่น ที่มีความสนใจเพลงญ่ีปุ่ นอย่างหนักแน่น และมีฐานะทางเศรษฐกิจที่ดีดว้ย 
เพราะยุคนัน้สินคา้บนัเทิงต่าง ๆ ที่มาจากญ่ีปุ่ นมีราคาสูง หากจะซือ้ของตอ้งสั่งตรงมาจากญ่ีปุ่ น  
แหลง่ซือ้หาเทปหรือซีดีเพลงญ่ีปุ่ นในช่วงกลางทศวรรษ 1980 ถึงตน้ทศวรรษ 1990 มีเพียงไม่ก่ีแห่ง 
ช่องทางในการติดตามข่าวสารเก่ียวกับศิลปินเพลงชาวญ่ีปุ่ นมีเพียงนิตยสารบันเทิงทีวีริวและ
รายการวทิยรุายการเดียว 

มาในช่วงครึ่งแรกของทศวรรษ 1990 กระแสความนิยมเพลงญ่ีปุ่ นในไทยไดถ้ดถอยลง 
เนื่องจากการโหมกลบัมาของกระแสวฒันธรรมอเมริกา ท าใหว้ยัรุน่ที่เคยนิยมเพลงญ่ีปุ่ นเปลี่ยนมา
ฟังเพลงแนวตะวนัตก ขณะเดียวกนัสถานีวิทยุที่น าเสนอขอ้มลูเพลงญ่ีปุ่ นในไทยไดปิ้ดตัวลง และ
นิตยสารที่เผยแพร่เพลงญ่ีปุ่ นก็ปิดตัวลงเช่นกนั การติดตามเพลงญ่ีปุ่ นท าไดย้ากล าบากขึน้เพราะ
กฎหมายลิขสิทธิ์เริ่มมีผลบังคับใช้มากขึน้ในไทย ส่งผลให้สินค้าเทปท่ีไม่ได้จดลิขสิทธิ์เริ่มวาง
จ าหน่ายยากขึน้ ท าใหก้ลุ่มคนที่นิยมดนตรีญ่ีปุ่ นหาซือ้เทปหรือซีดีเพลงญ่ีปุ่ นล าบากขึน้ กระแส
ความนิยมเพลงญ่ีปุ่ นจะกลบัมาอีกครัง้หนึ่งในช่วงกลางทศวรรษ 1990 จากการที่คณุโจ มณฑานี 
ตนัติสุข นกัจดัรายการวิทยุชื่อดังไดน้ าดนตรีของวง X-Japan วงดนตรีร็อคชื่อดังของญ่ีปุ่ นมาเปิด
เป็นประจ าในรายการวิทยทุี่เธอเป็นผูจ้ดั เพลงของวง X-Japan ถือเป็นตวัชูโรงของเพลงญ่ีปุ่ นที่ชกั
น าใหว้ัยรุ่นไทยหันกลบัมาฟังเพลงญ่ีปุ่ น ทัง้นีก้ลุ่มแฟนเพลงเจ-ป๊อปในช่วงครึ่งหลงัของทศวรรษ 
1990 ถึงตน้ทศวรรษ 2000 ยงัคงเป็นกลุม่วยัรุ่น โดยการซือ้หาสินคา้เพลงเจ-ป๊อปในช่วงเวลานีท้  า
ไดส้ะดวกขึน้ มีแหล่งซือ้หาเทปหรือซีดีเพลงญ่ีปุ่ นเพิ่มขึน้ ช่องทางในการติดตามข่าวสารเก่ียวกับ
ศิลปินเพลงชาวญ่ีปุ่ นมีทัง้รายการวิทยุที่เพิ่มขึน้และมีนิตยสารบนัเทิงเก่ียวกบัศิลปินเพลงเจ -ป๊อป
เพิ่มมากขึน้ 

ในช่วงทศวรรษ 2000 เศรษฐกิจของญ่ีปุ่ นยังคงชะลอตัวอย่างต่อเนื่อง มีอัตราการ
ว่างงานและอตัราการลม้ละลายของธุรกิจสงูขึน้ รฐับาลญ่ีปุ่ นมีปัญหาหนีส้ินสงูกว่าผลิตภณัฑม์วล
รวมประชาชาติ ญ่ีปุ่ นจึงด าเนินนโยบาย “คลูเจแปน” ส่งออกวฒันธรรมสมยันิยมหลกั 6 ชนิด คือ 
ภาพยนตร ์การต์ูน ดนตรี เกม อาหาร และแฟชั่น ออกสู่ต่างประเทศเพื่อน ารายได้เข้าญ่ีปุ่ น  
ประเทศไทยเป็นประเทศหนึ่งที่มีการน าเขา้วฒันธรรมสมยันิยมของญ่ีปุ่ น เช่น หนังสือการต์นู (มัง
งะ) ภาพยนตรก์ารต์นู (อนิเมชั่น)  วิดีโอเกม  ในดา้นดนตรีนัน้ไดม้ีการน าเขา้ดนตรีญ่ีปุ่ นอีกระลอก
หนึ่งโดยดนตรีญ่ีปุ่ นที่เป็นที่นิยมในกลุ่มวยัรุ่นไทยในช่วงครึ่งแรกของทศวรรษ 2000 มีทัง้ประเภท
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เพลงร็อคและเพลงป๊อป อย่างไรก็ดีเมื่อกลางทศวรรษ 2000 ไดเ้กิดจุดหกัเหส าคญัของวงการเจ -ป๊
อปในไทยเนื่องจากการเขา้มาของระบบอินเตอรเ์น็ตความเร็วสงูหรืออินเตอรเ์น็ตไฮ -สปีด ซึ่งส่งผล
ดา้นบวกต่อวงการเจ-ป๊อปในไทย คือท าใหว้ยัรุ่นทั่วประเทศสามารถสืบคน้ขอ้มลูเก่ียวกบัศิลปินที่
ตนเองสนใจได ้ฐานแฟนเพลงเจ-ป๊อปจึงขยายตัวขึน้ ไม่ไดจ้  ากัดเฉพาะในกรุงเทพฯและจังหวัด
ใหญ่ ๆ แต่อีกดา้นหนึ่งก็ส่งผลดา้นลบคือ วยัรุ่นดาวนโ์หลดเพลงและวิดีโอคลิปมาดทู าใหอ้ดุหนุน
สินคา้ของศิลปินลดลง ยอดขายสินคา้เพลงเจ-ป๊อปลดลง ขณะเดียวกันก็พบว่าเป็นช่วงจงัหวะที่
กระแสวฒันธรรมบนัเทิงของเกาหลีใตเ้ขา้มาในไทยและสื่อโทรทศันแ์ละสิ่งพิมพไ์ทยใหค้วามสนใจ
สื่อบันเทิงจากเกาหลีใต้มากขึ ้น พื ้นที่ ของแฟนเพลงเจ -ป๊อปจึงถอยร่นเข้าไปอยู่ ในระบบ
อินเตอรเ์น็ตเท่านัน้ แต่กระแสความนิยมและแฟนเพลงเจ-ป๊อปในไทยไม่ไดห้มดไป ยงัพอมีอยู่บา้ง 
ดงัเห็นไดจ้ากการเขา้มาของวฒันธรรมบนัเทิงศิลปินไอดอล AKB48 ของญ่ีปุ่ นซึ่งกล่าวไดว้่าเป็น
รูปแบบวฒันธรรมบนัเทิงที่แตกยอดออกมาจากเจ-ป๊อป  น่าสนใจที่ว่าแฟนคลบั AKB48 ในไทยมี
ช่วงอายุค่อนขา้งกวา้งตัง้แต่ 14-35 ปี และส่วนหนึ่งมีวฒันธรรมแบบโอตาคุในญ่ีปุ่ นที่ชื่นชอบการ
สะสมสินคา้และรูปของสมาชิกของวงไอดอลที่ตนชื่นชอบ ใสเ้สือ้ที่มีแบรนดข์อง 48Group หรือติด
เข็มกลดัรูปของไอดอลที่ตนชื่นชอบ โดยแฟนคลบั AKB48 ในไทยนัน้มีการพบปะพูดคยุกนัในโลก
ออนไลน์ผ่านทางห้องแชทในเว็บบอร์ดของกลุ่มแฟนคลับ นอกจากนี ้กลุ่มแฟนคลับที่มี
ความคุน้เคยกนัไดม้ีการนดัพบพดูคยุกนั 

ต่อมาในช่วงกลางทศวรรษ 2010 บริษัทโรส อาร์ทิสต์ เมเนจเมนท์ (Rose Artist 
Management-RAM) ของ จิรฐั บวรวัฒนะ ไดซ้ือ้ลิขสิทธิ์แฟรนไชสว์งไอดอลจากบริษัทตน้สงักัด
ของวงไอดอล AKB48 ในญ่ีปุ่ นเพื่อมาตัง้วงไอดอล BNK48 ในประเทศไทยและไดเ้ปิดใหเ้ด็กสาว
มาทดสอบการแสดง (audition) เพื่อคัดเลือกเป็นสมาชิกวงไอดอล BNK48 ในปีถัดมา (ค.ศ. 
2017) ไดม้ีการเปิดตัววงไอดอล BNK48 ในส่วนของแฟนคลับนั้นแฟนคลับกลุ่มแรกของวงคือ 
แฟนคลับที่รูจ้ักและติดตามวงไอดอล AKB48 มาก่อน แฟนคลับกลุ่มนีจ้ึงมีความรอบรูเ้ก่ียวกับ
วฒันธรรมบนัเทิงไอดอลญ่ีปุ่ นและน าเอาวฒันธรรมการเชียรไ์อดอล AKB48 เช่น การยิงมิกซ ์มา
ใชใ้นการเชียร ์BNK48  เมื่อเพลง KOISURU FORTUNE COOKIE คุกกีเ้สี่ยงทาย ของ BNK48 
โด่งดัง เป็นที่นิยม จึงมีคนเข้ามาเป็นแฟนคลับของวงเพิ่มขึน้ ส  าหรบัวัฒนธรรมของแฟนคลับ 
BNK48 มีหลายอย่าง เช่น การสะสมสินคา้ของวง การติดตามเชียรว์ง ซึ่งเป็นพฤติกรรมของผูท้ี่
เป็นแฟนคลับศิลปินอย่างที่พบไดใ้นกลุ่มแฟนเพลงเจ-ป๊อปในช่วงเวลาก่อนหน้า  นอกจากนีท้ี่
น่าสนใจคือแฟนคลบั BNK48 มีกิจกรรมที่เป็นลกัษณะพิเศษเพิ่มขึน้มา เช่น 1) การจัดโปรเจกต์
สนบัสนุนไอดอล ซึ่งเป็นกิจกรรมที่แฟนคลบัชาวไทยน าเอาวฒันธรรมของแฟนคลบัศิลปินเค-ป๊อป
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ของเกาหลีมาใช้ในการสนับสนุนให้ก าลังใจไอดอล BNK48  2) การตั้งชุมชนออนไลน์ส าหรับ
แลกเปลี่ยนข่าวสารเก่ียวกบั BNK48 และน าเสนอตวัตนทางวัฒนธรรมของแฟนคลบั น่าสนใจว่า
เมื่อพิจารณาวัฒนธรรมของแฟนคลับ BNK48 จากที่ปรากฏในชุมชนออนไลน์จะเห็นได้ว่า 
วฒันธรรมของแฟนคลบัมีลกัษณะความเป็นญ่ีปุ่ น เห็นไดจ้ากการที่แฟนคลบัจ านวนหนึ่ งมีความ
รอบรูเ้ก่ียวกบัวงไอดอล AKB48 เป็นอย่างดี อย่างไรก็ดีหากพิจารณาประกอบกบัเนือ้หาสว่นอ่ืนใน
ชุมชนออนไลน์ เช่น ขอ้มูลเก่ียวกับ BNK48  แฟนอารต์  แฟนฟิกชั่น อาจกล่าวไดว้่าความเป็น
ญ่ีปุ่ นที่แฟนคลบั BNK48 น าเสนอในชุมชนออนไลนไ์ม่ใช่เพียงแต่เป็นไปลกัษณะของการบริโภค
ความเป็นญ่ีปุ่ นตน้ฉบบัของญ่ีปุ่ นเท่านัน้ แต่มีการดดัแปลงวฒันธรรมสมยันิยมของญ่ีปุ่ นใหเ้ขา้กบั
รสนิยมของคนไทย 

ที่น่าสนใจอีกประการหนึ่งคือ แฟนคลบั BNK48 เป็น “ผูบ้ริโภคที่ต่ืนตวั” หรือแฟนคลบัที่
กระตือรือรน้ มีบทบาทในการผลิตที่สรา้งวัฒนธรรมในการบริโภคของตนเองขึน้มาดว้ย ไม่ใช่เป็น
เพียงผู้บริโภคที่ เฉ่ือยชาและถูกควบคุมโดยผู้ผลิต ดังเห็นได้จากในค.ศ. 2020 แฟนคลับผู้
กระตือรือรน้ไดแ้สดงพลงักดดนัผูบ้ริหารวง BNK48 จากกรณีที่ผูบ้ริหารวงใหไ้อดอลชายโครงการ 
THE BROTHERS โปรเจกต์ในเครือของบริษัท BNK48 Office มาใช้เธียเตอร ์(Theatre) ซึ่งเป็น
สถานที่ฝึกซอ้มและแสดงทุกสปัดาหข์องวงไอดอล BNK48 ท าใหแ้ฟนคลบั BNK48 ซึ่งมีส่วนร่วม
ในการสรา้งเธียเตอรผ์่านการซือ้บตัร The Founder (กรณีแฟนคลบัรุ่นก่อตัง้ที่ซือ้บตัรราคา 20,000 
บาท) และบัตร The Campus (กรณีแฟนคลับทั่วไปที่ซือ้บัตรราคา 500-600 บาท) เกิดความไม่
พอใจที่ผูบ้ริหารวง BNK48 ใหไ้อดอลชายใชเ้ธียเตอรซ์ึ่งเป็นพืน้ที่เฉพาะของเด็กสาวสมาชิกวง 
BNK48 น ามาสู่การที่แฟนคลับ BNK48 ได้แสดงพลังกดดันผู้บริหารวงทั้งที่หน้า ดิจิทัล ไลฟ์ 
สตูดิโอ และที่แสดงความคิดเห็นในสื่อออนไลน ์จนผูบ้ริหารระดับสูงของบริษัท BNK48 ตดัสินใจ
ยุติบทบาทการบริหารวง BNK48 เหลือเพียงการเป็นผู้ถือหุ้นในบริษัทเท่านั้น เมื่อพิจารณา
เปรียบเทียบแฟนคลับวง BNK48 กับแฟนเพลงเจ-ป๊อปในสังคมไทยช่วงก่อนหน้าจะเห็นได้ถึง
ความเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรมของแฟนคลับ จากการเป็นแฟนเพลงเจ -ป๊อปที่ชื่นชอบและ
บรโิภคสินคา้เจ-ป๊อปโดยมีการติดต่อแลกเปลี่ยนความคิดเห็น สรา้งเครือข่ายความสมัพนัธร์ะหว่าง
กันในหมู่แฟนเพลง ในลักษณะที่ เรียกว่า “สาวก” (cultist) มาเป็นผู้บริโภคที่ ต่ืนตัว (active 
consumer) หรือกลุม่แฟนที่กระตือรือรน้ (enthusiasm) 

ข้อเสนอแนะ 
ปริญญานิพนธ์นีเ้ป็นการศึกษาการเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรมของแฟนเพลงญ่ีปุ่ นใน

สงัคมไทยตั้งแต่ทศวรรษ 1980 ถึงค.ศ. 2020 โดยศึกษาแฟนเพลงเจ-ป๊อปและแฟนคลบัไอดอล
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สไตลญ่ี์ปุ่ น BNK48 ในบริบททางเศรษฐกิจและสงัคมของญ่ีปุ่ นและไทย ทัง้นีก้ารศึกษาของผูว้ิจัย
เป็นการศึกษาเชิงภาพรวมและใชข้อ้มูลสมัภาษณแ์ฟนคลบั BNK48 3 ท่าน ดงันัน้หากมีผูศ้ึกษา
การเปลี่ยนแปลงทางวฒันธรรมของแฟนเพลงญ่ีปุ่ นในสงัคมไทยโดยสมัภาษณแ์ฟนเพลงเจ -ป๊อป
และแฟนคลบั BNK48 ที่หลากหลายเพศและวยัมากขึน้ โดยขยายการอธิบายในมิติดา้นเพศสภาพ 
(gender) อารมณ์  (emotion) จะเป็นการเปิดมิ ติใหม่ในการศึกษาเก่ียวกับประวัติศาสตร์
วฒันธรรมของแฟนเพลงญ่ีปุ่ นในสงัคมไทยที่น่าสนใจ 
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