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อุตสาหกรรมสรา้งสรรค  ์เป็นภาคส่วนเศรษฐกิจที่น่าสนใจรวมไปถึงมีทิศทางและแนวโนม้ที่จะ

เติบโตขึน้ไดอ้ย่างต่อเน่ืองสามารสรา้งโอกาสทางเศรษฐกิจทางการคา้ระหว่างประเทศจากอตัราการเติบโตของ
มลูค่าการสง่ออกน าเขา้สินคา้เศรษฐกิจสรา้งสรรคข์องโลกที่สงูขึน้ จากขอ้มลูเศรษฐกิจสรา้งสรรคข์องประเทศใน
อาเซียนนั้นอยู่ในกลุ่มที่ มีโอกาสในการพัฒนาและเติบโต  ผู้วิจัยจึงมีความสนใจที่จะท าการศึกษาโดย
เปรียบเทียบความสามารถในการแข่งขนัอตุสาหกรรมสรา้งสรรคข์องไทยเทียบกบัประเทศอื่น  ๆ ในอาเซียน โดย
ใชเ้ครื่องมือดชันีความไดเ้ปรยีบโดยเปรยีบเทียบที่ปรากฏมาใชใ้นการวิเคราะหโ์ดยแบง่เป็นการวิเคราะหอ์อกเป็น
สองส่วนคือการเปรียบเทียบการส่งออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคโ์ดยรวมในตลาดโลกและการเปรียบเทียบ
สินคา้อุตสาหกรรมสรา้งสรรคแ์ต่ละประเภทในตลาดที่มีศกัยภาพ  ผลการศึกษาในส่วนที่ 1 พบว่าประเทศที่มี
ความไดเ้ปรียบในการส่งออกสินคา้เศรษฐกิจสรา้งสรรคโ์ดยรวมมากที่สุดในปี 2020 คือกัมพูชา รองลงมาคือ
เวียดนาม และมาเลเซีย ตามล าดับ โดยประเทศไทยนั้นไม่มีความไดเ้ปรียบในการส่งออกสินคา้เศรษฐกิจ
สรา้งสรรคเ์ลยในตลาดโลกสงัเกตไดจ้ากค่า RCA ที่มีค่านอ้ยกว่า 1 และแนวโนม้ค่า RCA ค่อย ๆ ลดลงอย่าง
ต่อเน่ือง โดยในปี 2020 ประเทศไทยมีค่า RCA อยู่อันดบั 6 ของประเทศในกลุ่มอาเซียน ส่วนผลการศึกษาใน
ส่วนที่ 2 พบว่าประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบในการส่งออก All creative goods ในตลาดอเมรกิา องักฤษ ฮ่องกง 
เยอรมนีและฝรั่งเศส และหากดตูามรายประเภทสินคา้จะพบว่าในตลาดอเมริกาไทยไดเ้ปรียบในสินคา้ประเภท  
Design (CER004) ตลาดอังกฤษมีความได้เปรียบในสินค้าประเภท  Design (CER004) และ  New media 
(CER005) ตลาดฮ่องกงมีความไดเ้ปรียบสินคา้ประเภท Design (CER004) และ Publishing (CER007) ตลาด
เยอรมนีมีความไดเ้ปรียบในสินคา้ประเภทDesign (CER004) New media (CER005) และ Preforming arts 
(CER006) และตลาดฝรั่ ง เศสมีความได้เปรียบในสินค้าประเภท  ประเภท  Art craft (CER002) Design 
(CER004) และ New media (CER005) สดุทา้ยคืองานวิจยัฉบบันีไ้ดท้  าการสรุปขอ้เสนอแนะไวซ้ึ่งภาครฐัอาจ
น าไปใชเ้พื่อประกอบการในการออกนโยบายที่ส่งเสรมิอตุสาหกรรมสรา้งสรรคต์อ่ไปได ้
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Creative industry is a noticeable sector that is growing continuously and can create 

economic opportunities in international trade from the higher growth rate of the exported and imported 
value of creative economy products in the world. According to the information, the creative industries 
of ASEAN countries are among the groups that have the opportunity to develop and grow. Therefore, 
the researcher conducted a study by comparing the competitiveness of the creative industries of 
Thailand with other ASEAN countries by using the revealed comparative advantage index. The analysis 
was divided into two parts: a comparison of all creative goods exports in the world market and a 
comparison of creative goods each group in potential markets. The results of the study in first part 
found that the countries with the highest comparative advantage of creative goods in 2020 were 
Cambodia, followed by Vietnam and Malaysia respectively, while Thailand did not have a comparative 
advantage in exporting all creative economy goods in the world market, because RCA is less than one 
and it gradually and continuously decreasing. In 2020, the RCA value of Thailand was ranked 6th 
among ASEAN countries. The results in the second part found that Thailand had an advantage in 
exporting creative goods in America, England, Hong Kong, Germany and France. By looking at the 
groups of creative goods, it was found that in the America market, Thailand has an advantage in design 
(CER004). In the UK market, it had an advantage in design (CER004) and new media (CER005). In the 
Hong Kong market, it had an advantage in design (CER004) and publishing (CER007). In the German 
market, it had an advantage in design (CER004), new media (CER005) and performing arts (CER006). 
Finally, the French market had an advantage in art and craft (CER002), design (CER004) and new 
media (CER005). Finally, this paper recommends that the government may create and use policies to 
subsidize and support creative economies in the future. 
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บทที ่1 
บทน า 

 
ทีม่าและความส าคัญ 

อุตสาหกรรมสรา้งสรรค ์(Creative Industry) หมายถึง กิจกรรมทางเศรษฐกิจประเภท
ต่างๆ ที่เก่ียวข้องกับการน าความรู้ มาใช้ประโยชน์หรือเพื่อสรา้งบางสิ่งขึน้ ซึ่งอุตสาหกรรม
สรา้งสรรคน์ัน้ถกูเรยีกในหลากหลายชื่อ ยกตวัอย่างเช่น อตุสาหกรรมวฒันธรรม (Hesmondhalgh, 
2002) ซึ่งเป็นช่ือที่มกัจะถกูเรียกในประเทศแถบ Europe หรือจะเป็น อตุสาหกรรมสีสม้ (Orange 
Economy) ที่เป็นช่ือที่ถกูเรียกประเทศในโซน Latin America (Buitrago & Márquez, 2013) และ
ช่ือที่มกัจะไดย้ินบอ่ยที่สดุคือ เศรษฐกิจสรา้งสรรค ์(Howkins, 2001) ในสว่นของนิยามความหมาย
ของอตุสาหกรรมสรา้งสรรคน์ัน้ก็ถกูนิยามไวห้ลากหลายความหมายเช่นเดียวกนั ซึ่งก็แตกต่างกนั
ออกไปตามแต่ละองคก์ร โดยมีตวัอย่างดงัตอ่ไปนี ้ 

โดยองค์การ UNESCO หรือ องค์การการศึกษา วิทยาศาสตร์ และวัฒนธรรมแห่ง
สหประชาชาติ ไดใ้หค้  านิยามอุตสาหกรรมสรา้งสรรค ์คือ อุตสาหกรรมที่ผสานความสรา้งสรรค ์
รวมเขา้กบัการผลิตและการคา้ หรือก็คือเป็นสินคา้ที่เรียกไดว้า่เป็นสินคา้ทางวฒันธรรม โดยสินคา้
เหล่านี ้นั้นมักจะได้รับการปกป้องหรือคุ้มครองโดยลิขสิทธ์ิซึ่ งไม่ใช่ เพียงแค่สินค้ากลุ่ม
ศิลปะวฒันธรรมเท่านัน้แต่รวมไปถึงสินคา้ในกลุม่สถาปัตยกรรมต่างๆ และการโฆษณาดว้ย 

ในขณะที่ การประชมุสหประชาชาติว่าดว้ยการคา้และการพฒันาหรือที่รูจ้กักนั UNCTAD
ได้ให้ค าอธิบายว่าอุตสาหกรรมสร้างสรรค์นั้น เ ป็นพื ้นฐานของ ความสร้างสรรค์ เ ป็น
ภาคอตุสาหกรรมที่ตอ้งใชค้วามคิดสรา้งสรรคแ์ละมีการใชต้น้ทนุทางความคิดเป็นปัจจัยที่ใชผ้ลิต
สินคา้และบริการ ซึ่งสามารถท าการจ าแนกประเภทออกเป็น มรดก ศิลปะ สื่อ และสิ่งสรา้งสรรค์
อื่นๆ เช่น ซอฟตแ์วร ์เกม สิ่งพิมพอ์ิเล็กทรอนิกส ์

ส่วนองคก์ารทรพัยส์ินทางปัญญาโลก หรือ WIPO กล่าวว่าอุตสาหกรรมในเศรษฐกิจ
สรา้งสรรคมี์องคป์ระกอบคือ ทรพัยส์ินทางปัญญา เหล่าอุตสาหกรรมท่ีมีการถือลิขสิทธ์ินัน้เป็น
อตุสาหกรรมที่มั่นคง มีการพึ่งพากนัเองในกลุม่อตุสาหกรรมที่เก่ียวขอ้งกนัทัง้ทางตรงและทางออ้ม 
ไม่ว่าจะเป็น การสรา้งสรรค ์การผลิต การเป็นตวัแทน เป็นนิทรรศการ สื่อ หรือช่องทางกระจาย
สินคา้  

DCMS ของประเทศองักฤษ (Department of Culture, Media and Sports of the United 
Kingdom) ไดใ้หค้วามหมายอตุสาหกรรมสรา้งสรรค ์คือ การกระท าหรือสิ่งใด ๆ ที่อาศยัความคิด
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สรา้งสรรคร์่วมกับความสามารถส่วนบุคคลหรือทกัษะที่มีศกัยภาพเพื่อก่อใหเ้กิดการสรา้งอาชีพ
และสรา้งรายไดด้ว้ยสิ่งต่าง ๆ เหลา่นัน้ที่เป็นทรพัยส์ินทางปัญญา 

และECLAC (Economic Commission for Latin America and the Caribbean) อธิบาย
อตุสาหกรรมสรา้งสรรคไ์วว้่า คืออตุสาหกรรมที่มีเนือ้หา ไดแ้ก่ สิ่งพิมพ ์ภาพยนตร ์โทรทศัน ์วิทยุ 
เครื่องเลน่แผ่นเสียง เนือ้หาบนมือถือ การผลิตภาพและเสียง เนือ้หาบนเว็บไซด ์เกมอิเล็กทรอนิกส ์
และเนือ้หาที่ผลิตบนดิจิทลั 

โดยในกรณีของประเทศไทยนั้นไดมี้การจัดตั้งส  านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสรา้งสรรค์ 
(CEA) ขึน้มาเช่นเดียวกนั ซึ่งไดใ้หค้  านิยามอตุสาหกรรมสรา้งสรรคไ์วว้่า คือการกระท าซึ่งเป็นการ
พฒันาระบบเศรษฐกิจใหพ้ฒันา ผ่านการใชค้วามคิดสรา้งสรรคโ์ดยมีพืน้ฐานที่ประกอบไปดว้ย
องคค์วามรูแ้ละทรพัยส์ินทางปัญญาและรวมไปถึงการศึกษาคน้ควา้วิจยัทางวฒันธรรมที่ผ่านการ
สั่งสมความรูม้าจากสงัคมและประวตัิศาสตรผ์นวกร่วมกับเทคโนโลยีและนวตักรรมซึ่งก่อใหเ้กิด
การผลิตสินคา้และบรกิารในรูปแบบใหม่ที่จะช่วยในการเพิ่มมลูค่าและคณุคา่ทัง้ทางเศรษฐกิจและ
สงัคม  

โดยจากการสรุปของ UNCTAD ร่วมกบั UNDP (โครงการพฒันาแห่งสหประชาชาติ) ได้
ท าการสรุปนิยามความหมายของเศรษฐกิจสรา้งสรรคไ์วด้งัตอ่นี ้ 

1. เศรษฐกิจสรา้งสรรคเ์ป็นแนวคิดที่มีการพฒันาอยู่บนพืน้ฐานของสินทรพัยส์รา้งสรรค์
ที่มีศกัยภาพในการสรา้งการเติบโตและพฒันาเศรษฐกิจ 

2. เศรษฐกิจสรา้งสรรคส์ามารถก่อใหเ้กิดรายได ้การจา้งงาน และการสง่ออกและยงัรวม
ไปถึงสามารถส่งเสริมความเป็นปัจเจก ความหลากหลายทางวฒันธรรมและพฒันา
มนษุย ์

3. เศรษฐกิจสรา้งสรรคเ์ป็นการรวมกันของแง่มุมทางเศรษฐกิจ วัฒนธรรม และสงัคม 
โดยเช่ือมโยงเขา้กบัเทคโนโลยี เป็นทัง้ทรพัยส์ินทางปัญญาและการสง่เสรมิเศรษฐกิจ
ผ่านการท่องเที่ยว 

4. เศรษฐกิจสรา้งสรรค์คือกิจกรรมที่เก่ียวขอ้งกับการพัฒนาและเป็นการเช่ือมโยงกัน
ระหวา่งเศรษฐกิจในระดบัมหาภาค จลุภาค ภาพรวมของเศรษฐกิจ 

5. เศรษฐกิจสรา้งสรรคเ์ป็นช่องทางที่ใชร้่วมกบันโยบายที่ตอ้งการพฒันา นวตักรรมใน
แขนงต่าง ๆ และเป็นช่องทางการทตูระหวา่งประเทศ 

โดยหวัใจส าคญัของเศรษฐกิจสรา้งสรรคค์ือ “อตุสาหกรรมสรา้งสรรค”์ ที่สามารถนิยามได้
ว่าเป็นวัฏจักรของการสรา้งสรรค์สิ่งใหม่ ๆ ทั้งในเรื่องของการผลิต การกระจายสินคา้ที่ตอ้งใช้
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ความคิดสรา้งสรรคแ์ละตน้ทุนทางสติปัญญาเป็นปัจจยัหลกั โดยจ าแนกประเภทตามบริบทของ
ประเพณี ศิลปะ สื่อ และวิธีการสรา้ง (UNCTAD, 2022) 
 ซึ่งในประเด็นเรื่องของวิธีการจ าแนกประเภทสินคา้ว่าสินคา้ใดบา้งจัดว่าเป็นสินคา้ใน
อุตสาหกรรมสรา้งสรรค ์ก็มีหลากหลายวิธีเช่นเดียวกัน โดย UNCTAD ไดน้  าเสนอการจ าแนก
ประเภทของสินคา้สรา้งสรรค ์โดยการแบ่งสินคา้สรา้งสรรคอ์อกเป็น 7 ภาคสว่น ซึ่งมีสินคา้ทัง้หมด 
195 ชนิดตามพิกดัศุลกากร 6 หลกัในระบบฮาโมไนซ ์2012 (Harmonized System : HS2012) 
ดงัที่แสดงในตางรางที่ 1 

ตาราง 1 การจ าแนกประเภทสินคา้ในอตุสาหกรรมสรา้งสรรค ์
 

CODE Name Goods 
CER001 All creative goods  
CER002 Art crafts  พรม, งานรื่นเรงิ, ศิลปหตัถกรรม, เครื่องกระดาษ, 

เครื่องจกัสาน, เสน้ดา้ย 
CER003 Audio-visual ฟิลม,์ CD/DVD/เทป  
CER004 Design สถาปัตยกรรม, แฟชั่น, เครือ่งแกว้, ตกแตง่ภายใน, 

เครื่องประดบั, ของเลน่ 
CER005 New media  สื่อบนัทกึ, วิดโิอเกม  
CER006 Performing arts  เครื่องดนตร,ี สื่อสิ่งพิมพด์นตร ี 
CER007 Publishing หนงัสือ, หนงัสือพิมพ,์ สื่อสิง่พิมพอ์ื่น ๆ  
CER008 Visual arts ของเก่า, ภาพวาด, ภาพถ่าย, ประติมากรรม 

 
ที่มา : UNCTADstat (2022) 
 

โดยขอ้สงัเกตขุองการจ าแนกประเภทสินคา้ในอตุสาหกรรมสรา้งสรรค์ในรูปแบบนี ้คือ ไม่
มีแบ่งหรอืก าหนดวา่สินคา้ในประเภทนัน้ ๆ จะตอ้งมีความสรา้งสรรคส์งูหรือต ่าอย่างไร ยกตวัอย่าง
เช่น ในภาคการออกแบบ Design (CER004) จะครอบคลุมกลุ่มสินคา้แฟชั่นทั้งหมด ไม่มีการ
ก าหนดว่าจะตอ้งมีความสรา้งสรรคม์ากนอ้ยแค่ไหน ไม่ว่าจะเป็นเสือ้ผา้ รองเทา้ หรือสินคา้อื่น ๆ 
ซึง่วิธีการจ าแนกประเภทสินคา้ในลกัษณะนีท้  าใหม้ลูค่าของสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคบ์างกลุม่
สงูขึน้มา 
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ในดา้นของเศรษฐกิจอตุสาหกรรมสรา้งสรรคเ์ป็นภาคส่วนเศรษฐกิจและอตุสาหกรรมที่มี
ความน่าสนใจในแง่ของการคา้และรวมไปถึงมีแนวโนว้ที่จะเติบโตขึน้อย่างต่อเนื่องซึ่งจะสามารถ
สรา้งโอกาสทางเศรษฐกิจในเรื่องการคา้ระหว่างประเทศได้ ซึ่งสงัเกตไดจ้าก อตัราการการเติบโต
ของการสง่ออก-น าเขา้สินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคอ์ยู่ในระดบัที่ค่อนขา้งดีและมีความตอ่เนื่อง  

 
ตาราง 2 อตัราการเติบโตการสง่ออกอตุสาหกรรมสรา้งสรรคโ์ลก 
 

พิกดั ประเภทสินคา้ 2016 2017 2018 2019 2020 2021 

CER001 
All creative 

goods 
-3.21 6.34 6.58 2.6 -12.52 16.55 

CER002 Art crafts -5.34 10.88 3.71 1.72 -4.16 26.24 

CER003 Audio visuals -10.25 -3.31 -0.13 -12.46 -7.13 -25.54 

CER004 Design -2.98 5.55 5.21 4.58 -15.24 21.28 

CER005 New media 3.75 24.13 13.45 -5.91 18.13 -5.34 

CER006 Performing arts -1.71 2.87 7.03 2.85 -3.19 21.36 

CER007 Publishing -3.89 0.53 5.52 -6.15 -14.26 4.19 

CER008 Visual arts -5.92 -1.00 16.63 12.61 -36.39 34.8 

 
ที่มา : UNCTADstat (2022) 
 

จากตาราง 2 แสดงถึงอตัราการเติบโตดา้นการส่งออกของอตุสาหกรรมสรา้งสรรค ์ซึ่งจะ
เห็นไดว้่ามีอตัราการเติบโตที่ค่อนขา้งสงูมาตัง้แต่ปี 2017 จนในปี 2020 ที่อตัราการเติบโตนัน้ติด
ลบเนื่องมาจากวิกฤติโควิด 19 และกลบัมาเป็นบวกอีกครัง้ในปี 2021 โดยจะเห็นไดว้่าในสินคา้
ประเภท Audio visuals (CER003) นั้นเป็นภาคเดียวที่มีอัตราการเติบโตส่งออกติดลบอย่าง
ต่อเน่ืองในทกุ ๆ ปี ซึง่เป็นผลมาจากที่สินคา้ที่อยู่ในกลุม่นีน้ัน้ไดแ้ก ้ฟิลม์ ซีดี ดีวิดี และ เทป ซึง่เป็น
สินค้าธุรกิจเก่าที่ได้รับผลกระทบจากการเปลี่ยนสู่ยุคดิจิตอล เช่นเดียวกับสินค้าประเภท 
Publishing (CER007) ที่มีอัตราการส่งออกต ่าที่สุดรองลงมา ในขณะที่ประเภท New media 
(CER005) นัน้มีอตัราการเติบโตสงูที่สดุเกือบทกุปี และเป็นสินคา้ประเภทเดียวที่มีอตัราการเติบโต
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ในภาวะวิกฤติโควิดในปี 2020 ซึ่งจากอตัราการเติบโตที่สงูมากจงึท าใหอ้ตัราการเติบโตในปี 2021 
นัน้ติดลบลงมา  สว่นประเภทอื่นไดแ้ก่ Art crafts (CER002) Design (CER004) Performing arts 
(CER006) และ Visual arts (CER008) นัน้มีอตัราการเติบโตที่เป็นไปในทิศทางเดียวกันกบั All 
creative goods (CER001) 

 
ตาราง 3 อตัราการเติบโตการน าเขา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคโ์ลก 
 

พิกดั ประเภทสินคา้ 2016 2017 2018 2019 2020 2021 

CER001 
All creative 

goods -1.41 7.98 7.89 -0.71 -13.33 13.40 

CER002 Art crafts -0.09 5.93 5.21 1.32 -11.57 7.39 

CER003 Audio visuals -5.66 1.30 -4.18 -12.85 -2.20 -24.92 

CER004 Design 0.01 7.22 8.08 1.94 -16.50 17.08 

CER005 New media 1.18 27.98 9.55 -13.16 13.37 7.96 

CER006 Performing arts 0.82 3.23 7.88 4.44 -9.12 11.80 

CER007 Publishing -3.74 0.20 4.38 -5.35 -16.62 1.52 

CER008 Visual arts -12.71 -0.23 18.34 7.34 -31.11 34.37 

 
ที่มา : UNCTADstat (2022) 
 
 ส่วนตาราง 3 แสดงถึงอตัราการเติบโตทางดา้นการน าเขา้ จะเห็นไดว้่าอตัราการเติบโต
โดยรวมแลว้เป็นไปในทิศทางเดียวกันกับภาคการส่งออก โดยสินคา้ประเภท Audio visuals 
(CER003) และ Publishing (CER007)  ก็เป็นภาคสง่ที่มีอตัราการเติบโตของการน าเขา้นอ้ยที่สดุ
และติดลบต่อเน่ืองเช่นเดียวกนั และภาคที่มีอตัราการเติบโตน าเขา้สงูก็คือ New media (CER005) 
Design (CER004) และ Visual arts (CER008) 

ในเรื่องของการพฒันาทางดา้นเศรษฐกิจ จากการศกึษาโดย UNESCO ไดมี้การใหข้อ้มลู
ไวว้่าในปี 2013 อตุสาหกรรมสรา้งสรรคส์ามารถสรา้งการจา้งงานไดม้ากกว่า 29.5 ลา้นคน โดย
หากแบ่งเป็นภมูิภาคแลว้ เอเชียแปซิฟิก(APAC) นัน้มีอตัราการจา้งงานในอตุสาหกรรมสงูที่สดุอยู่
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ที่ 12.7 ลา้นงาน รองลงมาเป็น ยุโรปที่มีการจา้งงาน 7.7 ลา้น ตามดว้ย อเมริกาเหนือ 4.7 ลา้น 
แอฟริกาและตะวันออกกลาง 2.4 ล้าน และลาตินอเมริกาที่  1.9 ล้าน ซึ่งรวมแล้วมากกว่า
อตุสาหกรรมยานยนตอ์เมรกิา ยโุรป และญ่ีปุ่ น ที่มีการจา้งงานอยู่ที่ 25 ลา้นเท่านัน้ (Ernst&Young 
& UNESCO, 2015) 

EU ไดก้ลา่ววา่ภาควฒันธรรมและความคิดสรา้งสรรคเ์ป็นภาคสว่นที่ส  าคญัตอ่การพฒันา
สงัคม และเป็นหวัใจส าคญัของเศรษฐกิจสรา้งสรรค ์ซึง่สามารคสรา้งความมั่งคั่งทางเศรษฐกิจผา่น 
ความรู ้ความสามารถและความคิดสรา้งสรรคเ์ฉพาะตัว มากไปกว่านัน้เศรษฐกิจสรา้งสรรคย์งั
สามารถเผยแพร่วัฒนธรรม คณุค่าและเอกลกัษณค์วามเป็นยโุรปไดอ้ีกดว้ย ขณะเดียวกนัในทาง
เศรษฐกิจก็มีการเติบโตและอตัราการสรา้งงานที่สงู (EuropeanUnion, 2021) 

ประเทศที่เป็นผูเ้ล่นหลกัในตลาดอตุสาหกรรมสรา้งสรรคน์ัน้ จากขอ้มลูมลูค่าการส่งออก
และน าเขา้สินคา้ในอุตสาหกรรมสรา้งสรรค ์โดย UNCTAD สามารถสรุปออกมาเป็นตารางการ
สง่ออกและน าเขา้ไดด้งันี ้

 
ตาราง 4 อนัดบัประเทศที่สง่ออกสินคา้สรา้งสรรค ์
 

Top Export Country 

No. 2015 2016 2017 2018 2019 2020 

1 China China China China China China 

2 USA USA USA USA USA USA 

3 Hongkong Germany Italy Italy Italy Italy 

4 Italy Italy Germany Hongkong Hongkong Germany 

5 Germany Hongkong Hongkong Germany UK Hongkong 

 

Singapore 
(11) 

Singapore 
(11) 

Singapore 
(12) 

Singapore 
(13) 

Vietnam 
(11) 

Vietnam 
(8) 

 
Thailand 
(21) 

Thailand 
(23) 

Thailand 
(22) 

Thailand 
(22) 

Thailand 
(21) 

Thailand 
(22) 

 
ที่มา : UNCTADstat (2022) 
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 จากตาราง 4 ในกลุม่ประเทศผูน้  าในการสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคจ์ะเห็นไดว้า่ 
5 อนัดบัแรกนัน้เป็นประเทศกลุม่เดียวกนัมาตัง้แต่ปี 2015 จนถึงปี 2020 ซึง่ไดแ้ก่ประเทศ จีน 
สหรฐัอเมรกิา ฮ่องกง เยอรมนี และอิตาลี นอกจากนีจ้ะสงัเกตไุดว้า่ประเทศในกลุม่เอเชีย
ตะวนัออกเฉียงใต ้(ASEAN) นัน้ก็ถือวา่มีอบัดบัที่สงูการสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคอ์ยู่
ใน 20 อนัดบัแรกกนัหลายประเทศ อย่างสิงคโปรก์็อยู่ในอนัดบัที่ 11 ในปี 2015 2016 หรือ
เวียดนามก็เคยอยู่ในอนัดบัที่ 11 ในปี 2019 และอนัดบั 8 ในปี 2020 ในขณะท่ีประเทศไทยนัน้อยู่
ในอนัดบัที่ 23-21 เรื่อยมา ซึง่กลา่วไดว้า่ประเทศในกลุม่อาเซียนนัน้ก็จดัอยู่ในกลุม่ประเทศที่มี
ศกัยภาพท่ีจะพฒันาการคา้ในภาคสว่นของอตุสาหกรรมสรา้งสรรคไ์ด ้
 
ตาราง 5 อนัดบัประเทศที่น  าเขา้สินคา้สรา้งสรรค ์
 

Top Import Country 

No. 2015 2016 2017 2018 2019 2020 

1 USA USA USA USA USA USA 

2 Hongkong Hongkong Hongkong Hongkong Hongkong Hongkong 

3 Germany UK Germany Germany Germany Germany 

4 UK Germany UK UK UK UK 

5 France France France France France France 

 

Singapore 
(15) 

Singapore 
(14) 

Singapore 
(14) 

Singapore 
(15) 

Singapore 
(15) 

Singapore 
(17) 

 
Thailand 
(24) 

Thailand 
(24) 

Thailand 
(23) 

Thailand 
(22) 

Thailand 
(21) 

Thailand 
(21) 

 
ที่มา : UNCTADstat (2022) 
  

และจากตาราง 5 แสดงใหเ้ห็นวา่ในดา้นการน าเขา้นัน้จะสงัเกตเุห็นไดว้า่ประเทศที่มีอตัรา
การน าเขา้สินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคส์งูที่สดุคือ ประเทศสหรฐัอเมรกิา และรองลงเป็นฮ่องกงที่
ครองอันดับ 1 และ 2 มาอย่างต่อเนื่องตามดว้ยประเทศเยอรมนี  ประเทศอังกฤษและประเทศ
ฝรั่งเศษ โดยอนัดบั 6 ลงไปนัน้ก็ผลดัเปลี่ยนกันไปตามแต่ละปี จึงถือไดว้่า 5 อนัดบัประเทศแรก
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เป็นกลุม่ประเทศหลกัที่มีศกัยภาพในการน าเขา้สินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคใ์นปรมิาณที่สงูอย่าง
ต่อเนื่อง ในขณะที่ประเทศในอาเซียนอนัดบัการน าเขา้สงูสดุคือ ประเทศสิงคโปร ์และรองลงมา
อนัดบัสอง คือประเทศไทย ซึง่จะเห็นไดว้า่อนัดบัต ่า ลงมากวา่ภาคการสง่ออก จงึสรุปไดว้า่ประเทศ
ในกลุ่มอาเซียนนัน้เป็นกลุ่มประเทศที่เนน้การส่งออกสินคา้อุตสาหกรรมสรา้งสรรคม์ากกว่าการ
เป็นผูน้  าเขา้ 

จากขอ้มลูต่าง ๆ จึงกล่าวไดว้่าอตุสาหกรรมสรา้งสรรคข์องประเทศในกลุ่มอาเซียนนัน้อยู่
ในกลุม่ที่มีโอกาสในการพฒันาและเติบโตขึน้ได ้จึงท าใหผู้ว้ิจยัมีความสนใจที่จะท าการศกึษาโดย
การเปรียบเทียบความสามารถในการแข่งขนัทางการคา้ของอตุสาหกรรมสรา้งสรรคข์องไทยเทียบ
กบัประเทศอื่น ๆ ในกลุม่อาเซียน จงึเป็นที่มาของวตัถปุระสงคข์องงานวิจยันีท้ัง้หมด 2 ขอ้ 

 
วัตถุประสงคข์องการวิจัย  

1. เพื่อค านวนและเปรียบเทียบหาความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการสง่ออกสนิคา้
เศรษฐกิจสรา้งสรรคร์ะหวา่งไทยกบัประเทศในกลุม่อาเซยีน  

2. เพื่อท าการวิเคราะหค์วามสามารถในการแข่งขนัทางการคา้เศรษฐกิจสรา้งสรรคข์อง
ประเทศไทยพรอ้มท าการสรุปและน าเสนอขอ้เสนอแนะเชิงนโยบาย 

 
ความส าคัญของการวิจัย 

1. ท าใหท้ราบถึงความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรม
สรา้งสรรคข์องประเทศในกลุม่อาเซียนในตลาดโลกและตลาดที่มีศกัยภาพในการน าเขา้ 5 ประเทศ 
คือ อเมรกิา ฮอ่งกง เยอรมนั องักฤษ ฝรั่งเศส  

2. เพื่อเป็นขอ้มลูแนวทางในการพฒันาความสามารถในการแข่งขนัทางการคา้ในตลาด
เศรษฐกิจสรา้งสรรค ์
 
ขอบเขตของการวิจัย 
 ในการศกึษาเพื่อพี่จะท าการหาความไดเ้ปรียบโดยเปรยีบเทียบในการสง่ออกสินคา้
อตุสาหกรรมสรา้งสรรคร์ะหวา่งไทยกบัประเทศในกลุม่อาเซียนตามวตัถปุระสงคข์องงานวิจยัมี
ขอบเขตการวจิยัดงันี ้

1. ขอ้มลูทตุิยภมูิอนกุรมเวลาแบบรายปีตัง้แต ่ปี ค.ศ2015 ถึง ปี ค.ศ.2020 ของประเทศ
ในกลุม่อาเซียนและของโลก  
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2. สินคา้สรา้งสรรคต์ามวิธีการจ าแนกประเภทสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคโ์ดย 
UNCTAD 

3. ประเทศที่น  าเขา้สินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคม์ากท่ีสดุ 5 ประเทศ ซึง่เป็นประเทศท่ีมี
ศกัยภาพในการน าสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคเ์ป็นตลาดสง่ออกหลกัที่ใชใ้นการศกึษา 
 
นิยามค าศัพทเ์ฉพาะ 

ประเทศคู่คา้ (Partners) คือ ประเทศที่ท  าการแลกเปลี่ยนซือ้ขายสินคา้และบริการดว้ย 
โดยในงานนีอ้าจใชค้  าวา่ตลาดที่มีศกัยภาพ ซึง่จะเป็นตลาดที่เป็นคนน าเขา้สินคา้ไป 

อุตสาหกรรมสรา้งสรรค ์(Creative Industry) หมายถึง อุสาหกรรมที่มีการขับเคลื่อน
เศรษฐกิจดว้ยสินคา้และบริการที่เกิดจากความสรา้งสรรค ์วฒันธรรม และสงัคม โดยเช่ือมโยงกบั
เทคโนโลยี ทรัพย์สินทางปัญญา ซึ่งในงานวิจัยนีบ้างครั้งอาจใช้อีกค าเรียกนึงว่าเศรษฐกิจ
สรา้งสรรค ์

สินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรค ์(Creative Economy Goods) หมายถึง สินคา้ที่ถูกจดัอยู่
ในหมวดของอตุสาหกรรมสรา้งสรรค ์โดยงานวิจยันีไ้ดใ้ชแ้บ่งจ าแนกประเทศสินคา้สรา้งสรรคต์าม
วิธีของ UNCTAD ที่มีการแบ่งสินคา้สรรคอ์อกเป็น 7 ประเภท  
 

 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

ภาพประกอบ 1 กรอบแนวความคิด 

ที่มา : ผูว้ิจยั

ดชันีไดเ้ปรยีบโดย

เปรยีบเทยีบที่ปรากฎ 

ความสามารถในการแข่งขนัของสินคา้

เศรษฐกิจสรา้งสรรค ์

มลูค่าการสง่ออกสินคา้ทัง้หมดและสินคา้

อสุาหกรรมสรา้งสรรค ์

-โลก 

-บรูไน 

-กมัพชูา 

-อินโดนีเซีย 

-ลาว 

-มาเลเซีย 

เมียนมา 

-ฟิลิปปินส ์

-สิงคโปร ์

-ไทย 

Aggregate Bilateral 



 
  

บทที ่2 
ทฤษฎีและเอกสารงานวิจัยทีเ่กีย่วข้อง 

 

ผูว้ิจยัไดท้  าการทบทวนเอกสารทางทฤษฎีและเอกสารงานวิจยัต่าง ๆ ที่เก่ียวขอ้ง และได้
ท าการสรุปออกมาไดท้ัง้หมด 3 หวัขอ้ ดงัตอ่ไปนี ้
 2.1 แนวคิดและทฤษฎีที่เก่ียวขอ้งกบัการคา้ 
 2.2 วิธีการศกึษาและเครื่องมือที่ใชใ้นการวิเคราะหเ์ก่ียวกบัการคา้ในงานวิจยัตา่งๆ 
 2.3 ผลงานวิจยัดา้นความไดเ้ปรียบดา้นการคา้ 
 
2.1 แนวคิดและทฤษฎีทีเ่กี่ยวข้องกับการการค้า 
 การคา้ คือ การกระท าที่เกิดขึน้จากการที่บคุคลหนึ่งกบัอีกบคุคลหนึ่งหรือกลุม่องคก์รหนึ่ง
ท าการแลกเปลี่ยนสินคา้หรือบรกิารกนัโดยผ่านการตกลง ซึง่ในกรณีของการคา้ระหวา่งประเทศนัน้
จะหมายถึงการกระท าการแลกเปลี่ยนระหว่างสองฝ่ายที่อยู่ต่างประเทศกนั โดยการที่บุคคลหรือ
กลุ่มองคก์รหนึ่งตดัสินใจท าการแลกเปลี่ยนสินคา้กนัเกิดจากการที่พวกเขานัน้เช่ือว่าตนจะไดร้บั
ประโยชนจ์ากการแลกเปลี่ยนที่เกิดขึน้นัน้ (Academy, 2012) 
 ความไดเ้ปรียบโดยสมบรูณ์ (Absolute Advantage) ในหนงัสือ The Wealth of Nations 
นั้น Adam Smith ไดน้  าเสนอทฤษฎีการคา้ที่เรียกว่า ความไดเ้ปรียบโดยสมบูรณ์ (Absolute 
Advantage) (Smith, 1776) ซึ่งความไดเ้ปรียบโดยสมบูรณ์ หมายถึง ความสามารถในการผลิต
สินคา้หรือบริการนัน้ ๆ ของประเทศหรือบุคคลหนึ่งที่เหนือกว่าความสามารถในการผลิตของอีก
ประเทศหรือบคุคลอื่น  โดยเหนือกวา่นัน้หมายถึงสามารถผลิตสินคา้หรือบรกิารนัน้ไดด้ว้ยตน้ทนุที่
ต  ่ากว่าหรือคณุภาพสงูกว่า (Bondarenko, 2022) ดงันัน้กล่าวคือ ประเทศที่มีความไดเ้ปรียบโดย
สมบรูณใ์นสินคา้หรือบรกิารใด ๆ นัน้ คือประเทศที่สามารถผลิตสินคา้นัน้ไดโ้ดยใชท้รพัยากรที่นอ้ย
กว่าหรือมีประสิทธิภาพที่มากกว่าอีกฝ่ายหนึ่ง ในปริมาณการผลิตสินคา้ที่เท่ากัน โดย Adam 
Smith ไดใ้หอ้ธิบายในหนังสือดังกล่าวไวว้่าแต่ละประเทศนัน้ควรใหค้วามส าคัญไปกับการผลิต
สินคา้หรือบริการที่ประเทศของตนนัน้มีความไดเ้ปรียบโดยสมบูรณ์ แลว้จึงน าไปแลกเปลี่ยนกบั
สินคา้หรือบรกิารที่ประเทศตนนัน้เสียเปรียบโดยเปรียบเทียบ ซึ่งทฤษฎีความไดเ้ปรียบโดยสมบรูณ์
นัน้โดนโตแยง้ในเรื่องที่ว่าบางประเทศอาจมีความไดเ้ปรียบโดยสมบรูณใ์นสินคา้หลาย ๆ ประเภท 
ซึ่งท าใหอ้ีกประเทศที่เป็นคู่คา้นัน้ไม่มีความไดเ้ปรียบโดยสมบูรณใ์นสินคา้ใด ๆ เลย ซึ่งการแกไ้ข
ปัญหาดังกล่าวนัน้จึงท าใหเ้กิดทฤษฎีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบขึน้มา ในหนังสือ On the 
Principles of Political Economy and Taxation โดย David Ricardo ที่อธิบายว่าแมป้ระเทศที่มี
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ความไดเ้ปรียบโดยสมบูรณใ์นการผลิตสินคา้ทัง้ 2 ประเภทเม่ือเทียบประเทศคู่คา้ การคา้ก็ยงัคง
สามารถเกิดขึน้ได ้(Ricardo, 1817) 
 ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ (Comparative Advantage) หมายถึง ความสามารถใน
การผลิตสินคา้หรือบริการอย่างหนึ่งนัน้โดยมีตน้ทนุค่าเสียโอกาสที่นอ้ยกว่าประเทศหรืออีกฝ่ายที่
เป็นคู่คา้ (Hayes, 2022) โดยในกรณีนี ้ตน้ทุนค่าเสียโอกาสคือมลูค่าของการที่เลือกผลิตสินคา้
หนึ่งแทนที่การผลิตสินคา้อีกชนิด โดยยกตัวอย่างเช่น มีสินคา้อยู่ 2 ชนิดคือ กลว้ยและสม้ โดย
ประเทศ ก. สามารถปลกูทัง้กลว้ยและสม้ไดมี้ประสิทธิภาพมากกวา่ ประเทศ ข. ซึง่ประเทศ ข. เม่ือ
เทียบระหว่างปลกูกลว้ยหรือปลกูสม้ ประเทศ ข. สามารถปลกูสม้ไดมี้ประสิทธิภาพกว่ากลว้ย ใน
กรณีนี ้ใหถื้อว่าประเทศ ก. มีความไดเ้ปรียบในการปลกูกลว้ย และใหป้ระเทศ ข. มีความไดเ้ปรียบ
ในการปลกูสม้ ถึงแมว้่าประเทศ ก. จะมีความไดเ้ปรียบมากกว่าในการปลกูทัง้กลว้ยและสม้ก็ตาม 
แต่การปลกูกลว้ยจะมีตน้ทุนค่าเสียโอกาสที่นอ้ยกว่า ดงันัน้ประเทศ ก. จึงจะปลกูกลว้ย แลว้ให้
ประเทศ ข. ปลูกส้ม ด้วยวิธีการนี ้จะท าให้ทั้งสองประเทศสามารถท าการค้ากันได้โดยที่ มี
ผลประโยชนร์ว่มกนั  
 
ตาราง 6 แสดงตน้ทนุแรงงานต่อการผลิตหนึง่หน่วย 
 

ประเทศ/สนิคา้ กลว้ย สม้ 
ไทย 100 120 
เวียดนาม 90 80 

 

ที่มา : ผูว้ิจยั 

 

 ทฤษฎีของเฮคเชอร-์โอลิน  (Heckscher-Ohlin Theory) คือแบบจ าลองทางคณิตศาสตร์
ดลุยภาพทั่วไปของการคา้ระหวา่งประเทศ ซึง่สรา้งมาจากทฤษฎีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ 
(Comparative Advantage)ของ David Ricardo เป็นแบบการท านายการผลิตและการคา้โดย
ขึน้กบัปัจจยัการผลิตท่ีมีอยู ่พฒันาโดย Eli Heckscher และ Bertil Ohlin (Blaug, 1992) โดย
อธิบายไวว้า่ ประเทศที่มีปัจจยัการผลิตทนุมากและแรงงานนอ้ยจะสง่ออกสินคา้ท่ีใชปั้จจยัทนุสงู
ในการผลิต และน าเขา้สินคา้ที่ตอ้งใชแ้รงงานมากในการผลิต ในทางกลบักนัในกรณีของประเทศท่ี
มีแรงงานเป็นจ านวนมากและมีปัจจยัทนุนอ้ยก็จะท าการสง่ออกสนิคา้ที่ตอ้งใชแ้รงงานเขม้ขน้ใน
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การผลิตและน าเขา้สินคา้ท่ีใชปั้จจยัทนุเขม้ขน้แทน (Duignan, 2022) สรุปไดว้า่เฮคเชอร-์โอลิน
เป็นทฤษฎีที่เนน้ในประเด็นเรื่องความแตกตา่งของทรพัยากรหรอืปัจจยัการผลิตท่ีประเทศแต่ละ
แห่งครอบครองอยู่ซึง่กลา่วอกีอย่างคือความแตกตา่งของราคาปัจจยัการผลิตระหวา่งประเทศ โดย
หากมีปัจจยัการผลิตมากจะสง่ผลใหร้าคาของปัจจยัการผลิตนัน้มีราคาถกูและปัจจยัการผลิตที่หา
ยากโดยเปรยีบเทียบจะสง่ผลใหร้าคาของปัจจยัการผลิตนัน้มีราคาแพง (Flam & Flanders, 1991) 
 
2.2 เคร่ืองมือทีใ่ช้ในการวิเคราะหเ์กี่ยวกับการค้า 

2.2.1 ดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative 
Advantage) 

 เครื่องมือดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ หรือ RCA Index คือ เครื่องมือ
หนึ่งที่ถกูน ามาใชใ้นการค านวนเพื่อวดัความไดเ้ปรียบในประเด็นการคา้ระหวา่งประเทศ โดย Bela 
Balassa (Balassa, 1965) ไดเ้สนอว่าการจะหาความไดเ้ปรียบในการการคา้นัน้แทนที่จะก าหนด
แหล่งที่มาของความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบเหมือนกับทฤษฎีอื่น ๆ แต่จะเป็นการหาความ
ไดเ้ปรียบจากการพิจารณาขอ้มลูมลูค่าการคา้ที่เกิดขึน้ในสินคา้ชนิดนัน้ ๆ ของแต่ละประเทศแทน 
โดยมลูค่าการคา้ที่เกิดขึน้หรือก็คือมลูค่าการส่งออกสินคา้ชนิดนัน้ ๆ จะแสดงถึงความไดเ้ปรียบ
โดยเปรียบเทียบผ่านทางความสามารถทางการคา้ของสินคา้ชนิดนัน้ ๆ โดยในการค านวนจะเป็น
การเปรียบเทียบมลูค่าการสง่ออกสินคา้ชนิดนัน้ของประเทศหนึ่งเทียบกบัการสง่ออกสินคา้ชนิดนัน้
ของทัง้โลก ซึ่งเรยีกวา่อีกช่ือไดว้า่ ดชันี Balassa (Balassa Index) โดยมีสมการดงันี ้
 

𝑅𝐶𝐴𝑖𝑗 =  
(𝑋𝑖𝑗/𝑋𝑖𝑡)

(𝑋𝑤𝑗/𝑋𝑤𝑡)
 

 

𝑅𝐶𝐴𝑖𝑗  คือ ดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฎในการสง่ออกสินคา้ j ของ
ประเทศ i ไปประเทศคูค่า้ 

𝑋𝑖𝑗    คือ มลูค่าการสง่ออกสนิคา้ j ที่เกิดขึน้ของประเทศ i ไปยงัประเทศคูค่า้ 

𝑋𝑖𝑡    คือ มลูค่าการสง่ออกสนิคา้ทัง้หมดของประเทศ i ไปยงัประเทศคูค่า้  

𝑋𝑤𝑗  คือ มลูค่าการสง่ออกสินคา้ j ที่เกิดขึน้ทัง้หมดของโลก (w) 

𝑋𝑤𝑡    คือ มลูค่าการสง่ออกสนิคา้ทัง้หมดที่เกิดขึน้ของโลก (w)  
 
โดยเม่ือท าการค านวณค่าดชันีออกมาแลว้สามารถอธิบายผลได ้2 กรณีคือ  
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หากค่า RCA > 1 จะหมายถึงวา่ประเทศ i มีความไดเ้ปรียบในการสง่ออกสินคา้ j 
ในขณะท่ีหากไดค้่า RCA < 1 แสดงวา่ ประเทศ i มีความเสียเปรยีบในการสง่ออกสินคา้ j  
โดยค าว่าไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในที่นีมี้ความหมายว่ามีความคุม้ค่าที่จะท าการเลือก

ผลิตสินคา้ชนิดนีซ้ึ่งพิจารณาจากตน้ทุนค่าเสียโอกาศแลว้มีความคุม้ค่า โดยค่าดัชนี RCA ที่
ค  านวนออกมานัน้ไม่ไดบ้อกถึงตน้ทุนค่าเสียโอกาสในการผลิตสินคา้ชนิดนัน้โดยตรงแต่เป็นการ
บอกทางอ้อมผ่านการดูความกระจุกตัวของการส่งออกสินคา้ว่ากระจุกตัวอยู่ที่ประเทศนั้น ๆ 
มากกวา่เท่ากบัหรอืนอ้ยกว่าค่าเฉลี่ยนของการสง่ออกทัง้โลก ซึง่หมายความวา่หากมีการกระจกุตวั
มากกวา่ (RCA > 1) แปลวา่มีความคุม้ค่าที่จะผลิตสินคา้ชนิดนัน้ มากกวา่ประเทศอื่น ดงันัน้ RCA 
จึงเป็นดชันีที่แสดงถึงความคุม้ค่าในการผลิตสินคา้ที่ท  าการศึกษาเปรียบเทียบกับสินคา้อื่นและ
ประเทศอื่นในเวลาเดียวกัน ว่ามีตน้ทุนค่าเสียโอกาสนอ้ยกว่าหรือไม่ (คมสนั สรุิยะ, 2544) โดย
นอกจากการพิจารณาว่าค่า RCA มากกว่าเท่ากบัหรือนอ้ยกว่า 1 แลว้ ยงัสามารถท าการเทียบค่า
ดชันี RCA กบัประเทศคู่แข่งที่ส่งออกสินคา้ดงักล่าวไปประเทศเป้าหมายเดียวกนัไดอ้ีกดว้ย หาก
ประเทศคู่แข่งมีค่า RCA ที่สูงกว่าหมายความว่าเม่ือเปรียบเทียบกันแลว้ประเทศคู่แข่งมีความ
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการสง่ออกสินคา้ชนิดนัน้ในกลุม่ประเทศเปา้หมาย (นางสาวนวพร ช่ืน
ใจชน, 2558) 

ขอ้ดีการใชด้ชันี RCA นัน้ช่วยท าใหเ้ห็นถึงความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในภาพรวมของ
การสง่ออกสินคา้ชนิดนัน้ ๆ เป็นภาพกวา้งในระดบัหนึง่ โดยสามารถเปรยีบเทียบประสิทธิภาพและ
ความสามารถในการส่งออกกบัประเทศอื่น ๆ ในอตุสาหกรรมนัน้ๆ หรือสินคา้นัน้ๆ ได ้นอกจากนี ้
ดัชนี  RCA  ยังเป็นเครื่องมือที่ ง่ายต่อการค านวนและสามารถติดตามการเปลี่ยนแปลง
ความสามารถในการแข่งขันในแต่ละช่วงเวลา แต่ในทางกลบักันก็ยังมีขอ้ดอ้ยในประเด็นที่การ
ค านวนค่า RCA ว่ามีค่ามากกว่าหรือนอ้ยกว่า 1 หรือหมายถึงว่าไดเ้ปรียบหรือเสียเปรียบเท่านัน้ 
ซึ่งไม่สามารถระบไุดว้่าความไดเ้ปรียบที่เกิดขึน้นัน้มีสาเหตมุาจากความสามารถในการผลิตหรือ
เกิดจากการแทรกแซงดว้ยนโยบายการคา้ของรฐัไม่วา่จะเป็นการอดุหนนุการสง่ออกหรอืกีดกนัการ
น าเขา้หรือเป็นผลจากปัจจยัใด รวมไปถึงมุ่งเนน้ในประเด็นทางดา้นราคาเป็นหลกั โดยไม่สนปัจจยั
อื่น ๆ เช่น ปัจจยัดา้นคณุภาพสินคา้ การออกแบบ หรือ การตลาด เป็นตน้ 

 

2.2.2 แบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงที ่(Constant Market Share Model: CMS) 
เครื่องมือแบบจ าลองสว่นแบ่งตลาดคงที่ หรือ CMS นัน้เป็นเครื่องมือที่ใชเ้พื่อวดัอตัราการ

ขยายตวัของการสง่ออกว่ามีความเป็นไปอย่างไร โดยผลลพัธข์องการส่งออกที่ไดม้านัน้จะอธิบาย
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ไดถ้ึงการเปลี่ยนแปลงของส่งออกที่เกิดขึน้นัน้มีสาเหตมุาจากปัจจยัใด เกิดจากการเปลี่ยนแปลง
ของอปุสงคห์รอือปุทานซึง่สง่ผลมากนอ้ยแค่ไหน 
 โดยในวิธีการค านวณของแบบจ าลองนีมี้หลักในการวิเคราะห ์คือจะเป็นการพิจารณา
ปรมิาณการสง่ออกที่เกิดขึน้ของประเทศที่ท  าการศกึษา โดยจะท าการสมมตุิใหป้ระเทศดงักลา่วนัน้
สามารถรกัษาส่วนแบ่งตลาดการส่งออกสินคา้นัน้ ๆ ในตลาดโลกไวไ้ดเ้ท่าเดิมหรือคงที่ ไว ้ณ ค่า
หนึ่ง ซึ่งส่วนต่างที่เกิดขึน้ระหว่างการขยายตวัของการส่งออกที่เกิดขึน้จริงกบัปริมาณการส่งออก
เดิมที่ไดก้ าหนดใหค้งที่ไวน้ัน้จะสามารถแบ่งการอธิบายไดเ้ป็น 3 ส่วน ไดแ้ก่ 1.ผลจากการแข่งขนั
ของตลาด 2.ผลจากชิน้ส่วนประกอบ และ 3.ผลจากการกระจายตัวตลาด ซึ่งเขียนออกมาเป็น
สมการไดด้งัตอ่ไปนี ้(Leamer & Stern, 1970)  
  

Δ𝑞𝑖 = 𝑆0Δ𝑄 + (∑ 𝑆0

𝑘

Δ𝑄 −  𝑆𝑖
0Δ𝑄)

+ (∑ ∑ 𝑆𝑖𝑘
0

𝑘𝑗

Δ𝑄𝑖𝑘 − ∑ 𝑆𝑖𝑘
0

𝑘

Δ𝑄𝑖𝑘)

+ ∑ ∑ 𝑄𝑖𝑗𝑘
0

𝑘𝑗

Δ𝑆𝑖𝑗𝑘                      

+ ∑ ∑ Δ𝑄𝑖𝑗𝑘

𝑘𝑗

Δ𝑆𝑖𝑗𝑘  

 
สมการดังกล่าวนีถู้กเรียกว่าในอีกช่ือว่าการวิเคราะหแ์บบสี่ชัน้ ซึ่งสามารถอธิบายไดว้่า 

การสง่ออกของประเทศ i ที่เปลี่ยนแปลงไปจากปีฐาน (Δ𝑞𝑖) มีผลมาจากปัจจยัดา้นต่าง ๆ ทัง้หมด 
4 ดา้น ดงันี ้ 

1. ปัจจยัการขยายตวัทางการคา้ทั่วไปของโลกโดยรวม (𝑆0Δ𝑄) คือ ปัจจยัที่แสดงให้
เห็นถึงทิศทางการเปลี่ยนแปลงของการคา้ของโลกที่สงัเกตุไดจ้ากการขยายตวัของ
การสง่ออกทั่วไปโดยรวมของโลก ยกตวัอย่างเช่น ถา้อปุสงคข์องโลกเพิ่มสงูขึน้ แสดง
ใหเ้ห็นว่าสามารถส่งออกไดม้ากขึน้ ซึ่งเป็นผลมาจากการที่ตลาดโลกมีปริมาณการ
บรโิภคสินคา้ที่เพิ่มมากขึน้ในขณะที่สว่นแบ่งของการสง่ออกในตลาดโลกยงัมีปรมิาณ
เท่าเดิม 
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2. ปัจจัยจากชิน้ส่วนประกอบของสินคา้ (∑ 𝑆0
𝑘 Δ𝑄 −  𝑆𝑖

0Δ𝑄) คือ ปัจจัยที่
ส่งผลต่อการขยายตัวของการส่งออกที่ขึน้อยู่กับปริมาณการส่งออกสินคา้ที่มีอัตรา
การขยายตวัของปริมาณการบริโภคสินคา้(อปุสงค)์ โดยจะท าการเทียบกบัขนาดของ
ขยายตวัการสง่ออกโดยรวมของโลก โดยผลจากสว่นนีจ้ะเป็นบวกก็ตอ่เม่ือการสง่ออก
ของประเทศ i มีสินค้าที่การขยายตัวของบริโภคสูงอยู่ในสินค้าที่ท  าการส่งออก 
มากกวา่คา่เฉลี่ยการสง่ออกทัง้หมดของโลกเป็นสว่นใหญ่ และมีผลเป็นลบในกรณีที่มี
การสง่ออกสินคา้ที่มีอตัราการขยายตวัของการบรโิภคสงูนอ้ยกวา่ค่าเฉลี่ยการสง่ออก
รวมโลก 

3. ปั จจัยทา งด้านผลจากกา รก ระจายของตลา ด  (∑ ∑ 𝑆𝑖𝑘
0

𝑘𝑗 Δ𝑄𝑖𝑘 −

∑ 𝑆𝑖𝑘
0

𝑘 Δ𝑄𝑖𝑘) คือ ปัจจัยที่แสดงถึงการขยายตวัของการส่งออก ที่แสดงใหเ้ห็น
ผ่านความแตกต่างของทิศทางการส่งออกของตลาดที่ชีใ้หเ้ห็นว่าประเทศที่ท  าการ
ส่งออกสินคา้นัน้ส่งออกไปยังประเทศที่มีการขยายตัวของตลาดมากหรือนอ้ย โดย
หากท าการค านวนออกมาแลว้มีค่าเป็นบวกจะแสดงว่าประเทศ i ท าการสง่ออกไปยงั
ตลาดที่มีการขยายตวัที่สงู และหากไดค้่าออกมาเป็นลบจะหมายถึงว่าการส่งออกที่
เกิดขึน้นัน้เป็นการสง่ออกไปในตลาดท่ีมีการขยายตวัที่นอ้ย 

4. ปัจจัยดา้นความสามารถในการแข่งขันในการส่งออก หมายถึง การที่ประเทศนัน้ ๆ 
สามารถเพิ่มสว่นแบ่งของตลาดสินคา้ตา่ง ๆ ได ้ซึง่แบง่ออกไดเ้ป็น 2 สว่น จากสมการ
ขา้งตน้ไดด้งันี ้

4.1 ผลจากการแข่งขันที่แทจ้ริง (∑ ∑ 𝑄𝑖𝑗𝑘
0

𝑘𝑗 Δ𝑆𝑖𝑗𝑘) คือการที่ส่วน
แบ่งตลาดเพิ่มขึน้จากการขยายตวัของการส่งออก โดยสมมติใหป้ริมาณการคา้ของ
ประเทศนั้น ๆ คงที่ โดยสมการในส่วนนีจ้ะเป็นบวกเม่ือส่วนแบ่งตลาดประเทศ I 
เพิ่มขึน้ และจะเป็นลบเมื่อสว่นแบ่งตลาดของประเทศ I นัน้ลดลง 

4.2 ผลจากการส่งเสริมการส่งออก (∑ ∑ Δ𝑄𝑖𝑗𝑘𝑘𝑗 Δ𝑆𝑖𝑗𝑘) คือ ผล
จากการปรบัทิศทางการส่งออก โดยสามารถพิจารณาทัง้การเปลี่ยนแปลงของส่วน
แบ่งตลาดและการเปลี่ยนแปลงของปรมิาณทางการคา้ของประเทศท่ีเป็นตลาดน าเขา้ 
โดยสมการส่วนนีจ้ะเป็นบวกเม่ือประเทศ I เพิ่มปริมาณการส่งออกในตลาดหรือ
ประเทศที่มีการขยายตวั และจะมีค่าเป็นลบเม่ือประเทศ I เพิ่มปริมาณการส่งออกใน
ตลาดหรือประเทศที่มีการหดตัว ซึ่งจะพิจารณาไดว้่าประเทศ  I ปรบัแนวทางการ
สง่ออกไปยงัตลาดที่มีการขยายตวัหรือหดตวั 
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 ซึ่งจะเห็นไดว้่าแบบจ าลอง CMS นัน้มีขอ้ดีหรือประโยชนใ์นประเด็นของเรื่องการใชง้านที่
สะดวกรวมถึงไม่ไดซ้บัซอ้นจนมากเกินไป ท าใหส้ามารถใชเ้ป็นเครื่องมือส าหรบัการหาปัจจัยที่
ส่งผลต่อการเติบโตของการส่งออกของประเทศนัน้ ๆ และนอกจากนีย้งัสามารถระบุไดไ้ปถึงว่า
ตลาดหรือสินคา้ที่ประเทศนัน้ ๆ มีความไดเ้ปรียบในการแข่งขนัทางการคา้หรือไม่ แต่ก็มีขอ้เสียใน
ประเด็นเรื่องการที่แบบจ าลองนีมี้การก าหนใหก้ารผลิตและการกระจายสินคา้เพื่อสง่ออกคงที่ โดย
ไม่ไดส้นปัจจยัทางดา้นอปุสงคท์ี่สามารถเปลี่ยนแปลงไดเ้สมอ และนอกจากนีใ้นการวิเคราะหด์ว้ย
แบบจ าลองนีไ้ม่มีการพูดถึงอุปสรรค์ทางการคา้อื่น ๆ ที่ไม่เก่ี ยวข้องกับภาษี ยกตัวอย่างเช่น 
กฎระเบียบ หรือมาตราฐานที่ตอ้งมีในการส่งออกสินคา้ ขอ้ก าหนดดา้นใบอนุญาติ เป็นตน้ โดย
ก าหนดใหก้ารสง่ออกทกุประเทศจะเผชิญกบัอตัราภาษีที่เหมือนกนั 

 

2.2.3 อัตราคุ้มครองทีแ่ทจ้ริง (The Effective Rate of Protection: ERP) 
 เครื่องมืออัตราคุม้ครองที่แทจ้ริง หรือ ERP นั้นเป็นเครื่องมือที่ใชใ้นการหาผลของการ
คุม้ครองอตุสาหกรรมที่สง่ผลต่อมลูค่าเพิ่ม โดยวดัจากอตัราสว่นความแตกต่างระหว่าง มลูค่าเพิ่ม
ของสินคา้ ณ ราคาที่มีการคุม้ครองเปรียบเทียบกบัมลูค่าเพิ่มเมื่อไม่มีการคุม้ครอง ภายในประเทศ 
ซึ่งเรียกไดอ้ีกอย่างว่า มูลค่าเพิ่ม ณ ราคาตลาดโลก โดยในการค านวณหาค่า ERP นั้นจะใช้
สมัประสิทธ์ิจากตารางปัจจยัการผลิตและผลผลิต หรือ Input-Output Table หมายความว่ามลูค่า
ของปัจจัยการผลิตท่ีใชใ้นการผลิตสินคา้ใด ๆ 1 หน่วย โดยสมัประสิทธ์ิจากปัจจัยดังกล่าวเป็น
ราคาในประเทศเม่ือมีการคุม้ครองซึ่งเรียกอีกไดว้่าเกิดการบิดเบือนในระบบเศรษฐกิจ หรือ Post-
protection โดยราคาในขณะที่ระบบเศรษฐกิจไม่มีการคุม้ครองเรียกว่า Pre-protection โดยอตัรา
คุม้ครองท่ีแทจ้รงิหรือ ERP นัน้มีสมการดงัตอ่ไปนี ้
 

𝐸𝑅𝑃𝑗 =  
𝑉𝑗 − 𝑉𝑗

∗

𝑉𝑗
∗  

 

 โดย 𝑉𝑗  คือ มูลค่าเพิ่มของอุตสาหกรรม j เม่ือผลิตสินคา้ j ออกมามีมูลค่า 1 หน่วย 
โดยค านวณ ณ ราคาในประเทศ 

  𝑉𝑗
∗ คือ มลูค่าเพิ่มของอุตสาหกรรม j เม่ือผลิตสินคา้ j ออกมามีมลูค่า 1 หน่วย 

โดยค านวณ ณ ราคาในโลก 
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โดยก าหนดให ้สินคา้ทกุชนิดมีการคา้ ซึง่ ค่าของ 𝑉𝑗  และ 𝑉𝑗
∗ สามารถหาจาก  

   

𝑉𝑗 =  1 − ∑ 𝑎𝑖𝑗

𝑇

𝑖=1

 

และ 
 

𝑉𝑗
∗ =  

1

1 + 𝑡𝑗
− ∑

𝑎𝑖𝑗

1 + 𝑡𝑖

𝑇

𝑖=1

 

 
โดย   𝑎𝑖𝑗   คือ สดัสว่นของปัจจยัการผลิต i ต่อการผลติสินคา้ j ออกมามีมลูคา่ 1 หน่วย 

t  คือ อตัราการคุม้ครองตามราคาของสินคา้เขา้ 
T คือ จ านวนชนิดของสินคา้ท่ีมีการคา้ 

 โดยขอ้มลูที่ใชใ้นการค านวนหาอตัราคุม้ครองที่แทจ้ริง ไดแ้ก่ ขอ้มลูจากตารางปัจจยัการ
ผลิตผลและผลิตหรือ Input-Output Table ในปีที่ท  าการศกึษา ตามรายสาขาอตุสาหกรรม มลูค่า
การผลิตรายสินคา้ของปีที่ท  าการศกึษา มลูค่าการคา้ระหว่างประเทศรายสินคา้ทัง้ภาคน าเขา้และ
สง่ออก ราคาสินคา้น าเขา้ ราคาสินคา้สง่ออก และพิกดัอตัราภาษีศลุกากร 
 ซึ่งโดยทั่วไปแลว้ เครื่องมืออัตราการคุม้ครองที่แทจ้ริง (ERP) เป็นดัชนีชีว้ัดทิศทางการ
จดัสรรทรพัยากรที่ใชใ้นการผลิตสินคา้ระหว่างอตุสาหกรรมต่าง ๆ ของประเทศ ซึ่งแสดงใหเ้ห็นถึง
ผลจากการใชน้โยบายการคุม้ครองอตุสาหกรรม โดยทรพัยากรจะเคลื่อนยา้ยไปสูอ่ตุสาหกรรมที่มี
ค่า ERP ที่สงูกวา่ซึง่เป็นผลจากนโยบายการคุม้ครองยกตวัอย่างเช่น ภาษี เป็นตน้ 
 

2.2.4 ต้นทุนการใช้ทรัพยากรในประเทศ (Domestic Resource Cost: DRC) 
 เป็นเครื่องมือที่ในการวัดตน้ทนุของทรพัยากรการผลิตภายในประเทศ ณ ราคาตลาดโลก 
หรือ ราคาเงา เพื่อให้ไดม้าซึ่งเงินสกุลต่างประเทศหนึ่งหน่วย โดยการค านวนหา DRC ในที่นีจ้ะ
เป็นการค านวนตามแนวคิดวิธีการของ Michael Bruno ซึ่งเป็นการค านวนเชิงสถิติ โดย Juanjai 
Ajanunt (Ajanant, 1987) ไดท้  าการค านวณหาค่า DRC ของภาคเศรษฐกิจต่าง ๆ ผ่านการใช้
ขอ้มลูจากตารางปัจจยัการผลิตและผลผลิต หรอื I-O Table โดยสมการของ DRC เป็นดงันี ้
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𝐷𝑅𝐶𝑗 =  
𝑉𝑗 + ∑ 𝐴𝑖𝑗

{[𝐸𝑗/(1 + 𝑡𝑗)𝑒] − ∑ 𝐵𝑖𝑗/(1 + 𝑡𝑖)𝑒
 

 
โดย  𝑉𝑗  คือ มลูค่าเพิ่มรวมของตน้ทนุปัจจยัขัน้ตน้ที่ใชใ้นการผลิตสินคา้ j 

 ∑ 𝐴𝑖𝑗  คือ ต้นทุนทั้งหมดรวมทั้งทางตรงและทางอ้อมในการผลิตปัจจัยขั้นกลาง i 
ภายในประเทศ 

𝐸𝑗   คือ มลูค่าการสง่ออกทัง้หมดของสินคา้ j  
∑ 𝐵𝑖𝑗  คือ ตน้ทนุทัง้หมดในการน าเขา้ปัจจยัขัน้กลาง i ที่ใชผ้ลิตสินคา้ 

𝑡𝑗  คือ ภาษีการน าเขา้ ซึง่เก็บจากผลผลิต  i 

𝑡𝑖  คือ ภาษีการน าเขา้ ที่ไดจ้ากการน าเขา้ปัจจยัขัน้กลาง i 

𝑒 คือ อตัราแลกเปลี่ยนทางการ (บาทตอ่ดอลลารส์หรฐั) 
  

Standard Conversion Factor =  
Official Exchange Rate

Shadow Exchange Rate
 

 

SER =  
OER

SCF
 

 

SCF =  
M + X

M(1 + 𝑡𝑚) + 𝑋(1 − 𝑡𝑥)
 

   
โดยที่   M  = มลูคา่ C.I.F. ของสนิคา้น าเขา้ทัง้หมด 

X  = มลูคา่ F.O.B. ของสินคา้สง่ออกทัง้หมด 

𝑡𝑚      = อตัราภาษีน าเขา้ทัง้หมดโดยเฉลี่ยสทุธิ 
= มลูคา่ภาษีน าเขา้ทัง้หมด / M 

𝑡𝑥   = อตัราภาษีสง่ออกทัง้หมดโดยเฉลี่ยสทุธิ 
= (มลูค่าภาษีสง่ออกทัง้หมด - เงินอดุหนนุการสง่ออก) / X 

อธิบายไดว้่าอตุสาหกรรมนัน้ ๆ มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการคา้เม่ือค่า DRC 
ต่ออตัราแลกเปลี่ยนเงา (Shadow Exchange Rate: SER) มีค่านอ้ยกว่า 1 และหากค่า DRC ต่อ
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อัตราแลกเปลี่ยนเงามีค่ามากกว่า 1 หมายความว่าอุตสาหกรรมนั้น ๆ มีความเสียเปรียบโดย
เปรียบเทียบในการคา้  

หรือสามารถเปรียบเทียบโดยดูว่าค่า DRC กับค่า SER ค่าใดมีค่ามากกว่ากัน โดยที่ค่า
อัตราแลกเปลี่ยนเงาจะอยู่ในรูปของสกุลเงินในประเทศ(เงินบาท)ต่ออัตราแลกเปลี่ยนทางการ
(ดอลลารส์หรัฐ) ซึ่งแสดงถึงต้นทุนค่าเสียโอกาสที่แท้จริงในการได้มาหรือประหยัดเงินตรา
ต่างประเทศ 1 หน่วย 

 

𝐷𝑅𝐶 <  𝑆𝐸𝑅  หรอื  
𝐷𝑅𝐶

𝑆𝐸𝑅
 <  1 

 
อตุสาหกรรมใดจะมีความเสียเปรยีบโดยเปรียบเทียบถา้ 

𝐷𝑅𝐶 >  𝑆𝐸𝑅  หรอื  
𝐷𝑅𝐶

𝑆𝐸𝑅
 >  1 

 
ขอ้จ ากดัในการใชเ้ครื่องมือ ERP และ DRC เหมือนกนัในประเด็นเรื่องของขอ้สมมตุิที่ใช้

ในการวิเคราะหท์ี่มีมากเกินไปซึ่งทั้งสองเครื่องมือนั้นมีการก าหนดขอ้สมมุติ 3 ขอ้คือ ขอ้หนึ่ง 
ก าหนดใหส้ัมประสิทธ์ิของการผลิตคงท่ี โดยในความเป็นจริงสัดส่วนปัจจัยต่อปริมาณผลผลิต
สามารถเปลี่ยนแปลงไดซ้ึ่งจะส่งผลต่อการเปลี่ยนแปลงค่า ERP และ DRC ขอ้สองคือการให้
ผลตอบแทนอัตราคงที่ (Constant return to Scale) หมายถึงเม่ือมีเพิ่มปริมาณการผลิตจะใช้
ตน้ทุนการผลิตเพิ่มขึน้ในอตัราคงที่ และขอ้สดุทา้ยคือความยืดหยุ่นของอปุทานของสินคา้น าเขา้
และของอุปสงคข์องสินคา้ส่งออกมีไม่จ ากัดซึ่งขอ้สมมตุินีจ้ะท าใหร้าคาของตลาดโลกคงที่เสมอ
(สจัจมารค์, 2529) 
 
2.3 ผลงานวิจัยทีเ่กี่ยวข้อง 

2.3.1 ผลงานวิจยัที่เก่ียวขอ้งกบัดชันี RCA 
ในการวิจัยครัง้นีไ้ดท้  าการศึกษาในเรื่องของความสามารถในการแข่งขันและการค้า

ระหว่างประเทศของสินคา้ในอุตสาหกรรมสรา้งสรรค ์โดยใช้ดัชนี RCA เป็นเครื่องมือในการ
วิเคราะห  ์ ผูว้ิจัยจึงท าการคน้ควา้เอกสารงานวิจัยต่าง ๆ ที่ท  าการศึกษาหาความไดเ้ปรียบโดย
เปรียบเทียบดว้ยการใชด้ชันี RCA ซึ่งงานวิจยัเหล่านีส้่วนใหญ่แลว้จะเป็นการศกึษาที่เป็นรายการ
สินคา้เจาะจงหรือไม่ก็เป็นอตุสาหกรรมอื่น ๆ ซึ่งไม่ไดท้  าการศกึษาเก่ียวกบัอตุสาหกรรมสรา้งสรรค์
โดยเฉพาะ ดังนั้นผู้วิจัยจึงได้เลือกทบทวนเฉพาะเอกสารงานวิจัยที่ท  าการศึกษาสินค้าและ
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อุตสาหกรรมต่าง ๆ ที่มีสินคา้ทัง้ที่อยู่ในกลุ่มสินคา้อุตสาหกรรมสรา้งสรรคต์ามการแบ่งประเภท
ของ UNCTAD และสินคา้ที่ไม่ไดอ้ยู่ แต่เป็นสินคา้ที่ใกลเ้คียงกันหรืออยู่ในการแบ่งประเภทของ
องคก์รอื่น ๆ ซึง่มีดงัตอ่ไปนี ้

ณาตยา แดงรุ่งโรจน ์(ณาตยา แดงรุ่งโรจน ,์ 2557) ไดเ้ลือกท าการศึกษาในสินคา้อย่าง
ฮารด์ดิสก์ไดรฟ์  โดยท าการหาความสามารถในการแข่งขันของประเทศไทยเทียบกับประเทศ
สมาชิกอาเซียน 4 ประเทศ ไดแ้ก่ ประเทศสิงคโปร ์มาเลเซีย ฟิลิปปินส ์และอินโดนีเซีย โดยมีตลาด
เป้าหมายคือ ประเทศอเมริกา จีน และญ่ีปุ่ น โดยในงานวิจยันีไ้ดใ้ชด้ชันี RCA และการวิเคราะห์
ส่วนแบ่งตลาดแบบคงที่ (CMS) ในการวิเคราะหเ์พื่อหาปัจจยัที่ท  าใหเ้กิดการเปลี่ยนแปลงต่อการ
สง่ออก ซึ่งพบว่าไทยนัน้มีค่า RCA มากกว่า 1 ในทกุตลาด หมายความว่าไทยมีความไดเ้ปรียบใน
การสง่ออกฮารด์ดิสกไ์ดรฟ์ มากกวา่อีก 4 ประเทศ   

ส่วนงานวิจัยของ ชัยยันต์ กิตติวิศิษฎ์ (ชัยยันต์ กิตติวิศิษฎ์, 2546) ได้เลือกที่จะ
ท าการศึกษาในอุตสาหกรรมเทคโนโลยีสารสนเทศ โดยท าการหาความสามารถในการแข่งขัน
ทางการส่งออกเช่นเดียวกนั โดยในงานนีจ้ะเป็นการเปรียบเทียบระหว่างประเทศไทยกบัจีน ซึ่งใช้
ดชันี RCA ในการความความไดเ้ปรียบและวิเคราะหปั์จจยัที่มีผลต่อการส่งออกดว้ยแบบจ าลอง 
CMS เช่นเดียวกนั โดยมีตลาดสง่ออกคือ สหรฐัฯ สหภาพยโุรป และญ่ีปุ่ น ผลการศกึษาพบว่าไทย
มีความไดเ้ปรียบในทกุตลาด แต่มีแนวโนม้ลดลง ในขณะที่จีนมีแนวโนม้เพิ่มขึน้  

Sun Ying, Li Miao และ Chen Yibo (Sun, Liye, & Cui, 2014) ศึกษาความสามารถใน
การแข่งขนัการส่งออกสินคา้ไฮเทคของ ในตลาดสหรฐัฯ โดยท าการเปรียบเทียบความไดเ้ปรียบ
ทางการแข่งขนัของการสง่ออกสินค้าไฮเทคโดยใช ้RCA Indexและวิเคราะหโ์ครงสรา้งการสง่ออก
สินคา้ดว้ย Export Similarity Index ผลปรากฎว่ากลุ่มประเทศ BRIC นัน้มีความไดเ้ปรียบอย่าง
มากในการส่งออกสินคา้ไฮเทค โดยในแต่ละประเทศในกลุ่มก็ไดเ้ปรียบในสินคา้ไฮเทคคนละชนิด
กนัไป เช่น บราซิลไดเ้ปรียบในการสง่ออกสินคา้ Aerospace ในขณะที่ pharmaceutical เป็นของ
อินเดีย computer and office equipment เป็นของจีน เป็นตน้ 
 งานวิจยัของภิเษก โพพิศ และคณะ (โพพิศ ภิเษก et al., 2559) ไดท้  าการเลือกศึกษาใน
อุตสาหกรรมฟอกหนังของไทยโดยการหาความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบของการส่งออกไปยงั
ตลาดโลกเปรียบเทียบกับประเทศจีนและอิตาลี ดว้ยเครื่องมือดัชนี RCA และนอกจากนั้นยัง
ท าการศกึษาเพิ่มเติมในเรื่องของต าแหน่งของอตุสาหกรรมฟองหนงัของไทยผ่านแบบจ าลอง BCG 
รวมทัง้ใชแ้นวคิด SWOT สมัภาษณ ์ซึ่งการศึกษาพบว่าในระหว่างปี พ.ศ. 2545 – 2549  ประเทศ
อิตาลีมีค่า RCA สงูที่สดุ รองลงมาเป็นประเทศไทย และจีน  
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 วิรญัญา วิวฒันะชยัแสง (วิรญัญา วิวฒันะชยัแสง, สนุิตดา เทศนิยม, & ไมตรี อภิพฒันะ
มนตรี, 2550) ศึกษาเรื่องการส่งออกส่งค้าอุตสาหกรรมเสือ้ผ้าส าเร็จรูปของไทยไปตลาด
สหรฐัอเมริกา โดยท าการหาความไดเ้ปรียบเทียบโดยเปรียบเทียบระหว่างไทยกับอินโดนีเซีย 
ในช่วง พ.ศ. 2544 – 2548 โดยผลปรากฏวา่ทัง้ไทยและอินโดนีเซียมีค่าดชันี RCA มากกวา่ 1 ทัง้คู่ 
หรือมีความไดเ้ปรียบในการผลิตและส่งออกเสือ้ผา้ส าเร็จรูป แต่หากเปรียบเทียบกันประเทศ
อินโดนีเซียนัน้มีคา่ RCAที่สงูกวา่จงึไดเ้ปรียบมากกวา่ไทย  
 และการศกึษาของ ศรณัยา ประไพพงษ ์(ศรณัยา ประไพพงษ์, ณฐักา ตนัสกลุ, & อคัรพล 
ฮวบเจริญ, 2549) ท าการวิเคราะหก์ารสง่ออกสินคา้ในอตุสาหกรรมคอมพิวเตอรข์องไทยไปตลาด
จีน เปรียบเทียบกบักบัสหรฐัอเมรกิาและญ่ีปุ่ น โดยใชด้ชันี RCA ในช่วงปี 2538 – 2547 และศกึษา
การคา้สินคา้ในกลุ่มกนั (Industry Trade) ระหว่างไทย อเมริกาและญ่ีปุ่ น ไปยงัตลาดจีน รวมถึง
ศึกษาปัจจยัที่อปุสงคก์ารน าเขา้สินคา้กลุ่มนีข้องประเทศจีน ผลการ ศึกษาพบว่าทัง้ไทย อเมริกา 
และญ่ีปุ่ นมีความไดเ้ปรียบในการส่งออกสินคา้อุตสาหกรรมคอมพิวเตอรไ์ปตลาดจีน ยกเวน้แต่
สินค้าสายไฟคอมพิวเตอรท์ี่ไทยและญ่ีปุ่ นนั้นเสียเปรียบในการส่งออก และยังพบว่ารายได้
ประชาชาติเฉลี่ยต่อหวัที่แทจ้รงิของจีนมีผลต่อการน าเขา้สินคา้คอมพิวเตอรท์กุชนิดในขณะที่ราคา
น าเขา้สินคา้ของจีนมีผลกบัสินคา้ที่เป็นเครื่องคอมพิวเตอรแ์ละอปุกรณส์ายไปเท่านัน้ และอตัรา
แลกเปลี่ยนเงินบาทต่อหยวนมีผลต่อสว่นประกอบคอมพิวเตอรอ์ย่างเดียว 

2.3.2 งานวิจยัที่เก่ียวขอ้งกบัเศรษฐกิจสรา้งสรรค ์
Raul Gouvea & Gautam Vora ศึกษาการคา้โลกของบริการสรา้งสรรค ์ดว้ยการส ารวจ

เชิงประจกัษ ์โดยใชต้วัอย่างของประเทศต่าง ๆ แบง่เป็นเศรษฐกิจที่ขบัเคลื่อนดว้ยปัจจยั ขบัเคลื่อน
ดว้ยประสิทธิภาพ และขบัเคลื่อนดว้ยความรู ้โดยน าตวัอย่างเหลา่นีม้าใชเ้พื่อประเมินประสิทธิภาพ
ของการส่งออกบริการสรา้งสรรค ์ในช่วงปี 2013 - 2012 ผลการวิจยัระบวุ่าเศรษฐกิจที่ขบัเคลื่อน
ดว้ยความรูไ้ดร้บัผลประโยชนจ์ากการส่งออกบริการที่สรา้งสรรคส์ูงที่สุด นอกจากนีง้านวิจัยยงั
กล่าวถึงประเด็นของ นโยบายการพฒันาการคา้ ความร่วมมือระหว่างเอกชนกบัรฐั และบทบาท
ของรฐัในการพฒันาการคา้อตุสาหกรรมและบรกิารสรา้งสรรค ์ซึง่ไดข้อ้สรุปวา่การเขา้มาแทรกแซง
และการสนับสนุนของรฐันัน้เป็นสิ่งที่จ  าเป็น ไม่ต่างกับภาคอุตสาหกรรมอื่น (Raul & Gautam, 
2016) 

Raul Gouvea & Gautam Vora ท าการศกึษาอตุสาหกรรมสรา้งสรรคแ์ละการเติบโตทาง
เศรษฐกิจประเด็นเสถียรภาพของรายได้จากการส่งออกผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์  ผลลัพธ์ของ
การศึกษาพบว่าประสิทธิภาพการส่งออกของประเทศต่าง ๆ มีความแตกต่างกันอย่างมาก โดย
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ขึน้อยู่กบัสินคา้สรา้งสรรคว์่าสินคา้ชนิดใดที่เพิ่มประสิทธิภาพการส่งออกของประเทศนัน้ ๆ ซึ่งแต่
ละประเทศนัน้ไม่เหมือนกนั  (Raul & Gautam, 2018) 

Joanna Wyszkowska-Kuna ท าการศกึษาในหวัขอ้สถิติการคา้ระหวา่งประเทศของสินคา้

สรา้งสรรค ์โดยกล่าวว่าสินคา้ในอตุสาหกรรมสรา้งสรรคท์ี่เกิดการแลกเปลี่ยนคา้ขายกนัระหว่าง

ประเทศนัน้ แทจ้ริงแลว้นัน้มีบริการสรา้งสรรคร์วมอยู่ในสินคา้เหล่านัน้ดว้ยกล่าวคือมูลค่าของ

สินคา้สรา้งสรรคท์ี่ท  าการคา้ขายอยู่นัน้ถกูประเมิณต ่าเกินไป ยกตวัอย่างเช่น หากการคา้สินคา้ถกู

ขนยา้ยผ่านการขนส่งทางเรือหรือเครื่องบินก็จะมีตน้ทุนการขนส่งสินคา้เหล่านัน้ดว้ย ในขณะที่

สินคา้สรา้งสรรคห์ลาย ๆ ชนิดนัน้ถกูท าการขนสง่ผ่านระบบอิเลก็ทรอนิกสท์ าใหข้าดการตีมลูค่าใน

สว่นนีไ้ป (Wyszkowska-Kuna, 2010) 

  Hwayoon Seok & Yoonjae Nam ท าการวิเคราะหเ์ครือข่ายสงัคมของการไหลเวียนของ

สินคา้สรา้งสรรคร์ะหวา่งประเทศ โดยการศกึษานีใ้ชก้ารวิเคราะหเ์ครือข่ายทางสงัคมเพื่อตรวจสอบ

โครงสรา้งการคา้ระหว่างประเทศของสินคา้สรา้งสรรค์ ผลการวิจยัพบว่า สหรฐัอเมริกา แคนาดา 

ยโุรป และบางประเทศในเอเชีย (เช่น จีน สาธารณรฐัเกาหลี ญ่ีปุ่ น และไทย) มีความเป็นศนูยก์ลาง

อยู่อนัดบัสงูในแง่ของ out - degree/ in – degree , eigenvector และ betweenness centrality 

เม่ือเปรียบเทียบกบัประเทศอื่น ๆ ในเครือข่ายการคา้สินคา้สรา้งสรรคร์ะหว่างประเทศ นอกจากนี ้

จากการวิเคราะหถ์ดถอยเชิงเสน้พหคุณูพบว่า ผลิตภณัฑม์วลรวมภายในประเทศ (GDP) รายได้

ประชาชาติ (GNI) ต่อหวั ประชากร ค่าใชจ้่ายในการท่องเที่ยวขาเขา้ และคา่ใชจ้่ายในประเทศดา้น 

R&D (GERD) ของแต่ละประเทศมีอิทธิพลต่อการคา้สินคา้สรา้งสรรคร์ะหว่างประเทศ (Hwayoon 

& Yoonjae, 2022) 

Mohan Li and Yanping Liu ศึกษาผลกระทบของการออกแบบผลิตภณัฑเ์ชิงสรา้งสรรค์

ทางวฒันธรรมส าหรบักิจกรรมกีฬาต่อการออกก าลงักายของผูอ้ยู่อาศยัผลการวิจัยพบว่าปัจจัย

หลกัที่มีอิทธิพลต่อการออกแบบผลิตภณัฑเ์ชิงสรา้งสรรค ์ไดแ้ก่ ลกัษณะทางธรรมชาติ ลกัษณะ

ทางประวตัิศาสตร ์งานฝีมือพืน้บา้น วฒันธรรมภูมิภาค และผลจากการส่งเสริมสนบัสนนุ โดยแต่

ละดชันีมีผลกระทบอย่างมีนยัส าคญัต่อออกก าลงักายของผูอ้ยูอ่าศยั และมีความแตกต่างกนัอยา่ง

มีนยัส าคญั ดงันัน้ ทกุภมูิภาคควรปรบัปรุงระดบัการออกแบบกิจกรรมกีฬา จะน ามาซึ่งการพฒันา

อุตสาหกรรมนี ้และแนะน าการออกก าลังกายแก่ผู้อยู่อาศัยอย่างมีประสิทธิภาพ (Mohan & 

Yanping, 2022) 



  23 

 Ying-Yi Hsieh et al.ศึกษาแนวโนม้การพฒันาในอนาคตของผลิตภณัฑท์างวฒันธรรม

และความคิดสรา้งสรรคข์องไตห้วนัจากมมุมองของการออกแบบอตุสาหกรรม จากการสมัภาษณ์

ผูเ้ช่ียวชาญท าใหพ้บว่าสินคา้สรา้งสรรคข์องไตห้วันไม่ไดจ้  ากัดอยู่เพียงประเด็นการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์เท่านั้น แต่ยังรวมถึงแนวคิด การผลิต และการบริการของระบบทั้งหมด  เนื่องจาก

เทคโนโลยีขัน้สงู ความสะดวกในการเผยแพร่ขอ้มลูแบบดิจิทลั และปฏิสมัพนัธท์างวฒันธรรมที่

แพร่หลาย การพฒันาผลิตภณัฑท์างวฒันธรรมและความคิดสรา้งสรรคท์ี่มีลกัษณะ 'ร่วมกนัและ

บูรณาการ' จะกลายเป็นเทรนดใ์นอนาคต เห็นไดช้ดัว่าการวิจยัในอนาคตเก่ียวกบัผลิตภณัฑท์าง

วฒันธรรมและความคิดสรา้งสรรคค์วรเนน้ที่การผสมผสานทางวฒันธรรมมากขึน้ (Hsieh, Chen, 

Chen, & Cheng, 2022) 

 Gao He & Wang Yan ศกึษาวิเคราะหโ์ดยเปรียบเทียบการคา้สินคา้สรา้งสรรคจี์น-ญ่ีปุ่ น   
จากการวิเคราะหพ์บวา่จีนมีความไดเ้ปรียบในเรื่องของปรมิาณการคา้ที่มากกวา่ แต่ก็ยงัมีช่องวา่ง
ที่ยังห่างกับญ่ีปุ่ นในหลาย ๆ ด้าน เช่น ยุทธศาสตร ์ผลิตภัณฑ์ที่ มีความคิดสร้างสรรค์และ
ศิลปะวัฒนธรรมที่ด้อยกว่า ความสามารถในการสร้างมูลค่าที่ต  ่าเกินไป และอื่น ๆ ดังนั้น
ผลการวิจัยจึงระบุว่า จีนควรใหค้วามสนใจในเรื่องของการกลยุทธ์ที่จะช่วยพฒันาอุตสาหกรรม
สรา้งสรรค์ สรา้งมาตรการในการเสริมสรา้งความคิดสรา้งสรรค์ของสินค้าและส่ งเสริมการ
พฒันาการคา้สินคา้สรา้งสรรคใ์นตา่งประเทศมากขึน้ (He & Yan, 2013) 
 Chung Van Dong & Hoan Quang Truong ศึกษาเรื่องปัจจัยที่ส่งผลต่อการส่งออก
สินคา้สรา้งสรรคก์รณีของประเทศเวียดนาม พบว่าการส่งออกสินคา้สรา้งสรรคข์องเวียดนาม
โดยรวมไดร้บัผลกระทบเชิงบวกจากขนาดเศรษฐกิจและการเติบโตของตลาดเวียดนามและตลาด
ประเทศคู่คา้ รวมถึงการศึกษาที่สูงขึน้ของคู่คา้ นอกจากนีต้ลาดส่งออกสินคา้สรา้งสรรคข์อง
เวียดนามนัน้ยงัมีโอกาสใหเ้ติบโตไดอ้ีกมาก (Van & Quang, 2020) 
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ตาราง 7 สรุปงานวิจยัที่เก่ียวขอ้งกบัดชันี RCA 
 

ผูว้ิจยั ช่ืองานวิจยั ประเภทสินคา้ 
ณาตยา แดงรุง่โรจน ์(2557) ความสามารถในการแข่งขนัสง่ออก

ฮารด์ดิสกไ์ดรฟ์ของประเทศไทยกบั
ประเทศสมาชิกอาเซียน 

-ฮารด์ดิสกไ์ดรฟ์ 

ชยัยนัต ์กิตติวิศิษฎ ์(2546) ความสามารถในการแข่งขนั
ทางการสง่ออกของอตุสาหกรรม
เทคโนโลยีสารสนเทศระหวา่ง
ประเทศไทยกบัประเทศจีน 

-เครื่องคอมพิวเตอรแ์ละ
สว่นประกอบ 
-อปุกรณโ์ทรคมนาคม และ
สว่นประกอบ 
-ชิน้สว่นอปุกรณอ์ิเลก็ทรอนิกส ์

Sun Ying, Li Miao และ Chen 
Yibo (2014) 

ความสามารถในการแข่งขนัการ
สง่ออกสินคา้ไฮเทคของ ในตลาด
สหรฐัฯ 

-aerospace 
-Computers 
-Officemachines 
-Electronics 
-Telecommunications 
-Pharmacy 
-Scientific instruments 
-Electrical machinery 
-Non-electrical machinery 
-Chemistry 
-Armament 

ภิเษก โพพิศ และคณะ (2016) การวิเคราะหเ์ชิงเปรยีบเทียบการ
สง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมฟอกหนงั
ของประเทศไทยกบัประเทศจีนและ
ประเทศอิตาล ี

-หนงัส าเรจ็รูป 

วิรญัญา วิวฒันะชยัแสง และคณะ 
(2550) 

การศกึษาการสง่ออกสินคา้ใน
อตุสาหกรรมเสือ้ผา้ส าเรจ็รูปของ
ไทยไปสหรฐัอเมรกิา 

-เสือ้ผา้ส าเรจ็รูป 

ศรณัยา ประไพพงษ ์ 
(2549) 

วิเคราะหก์ารสง่ออกสินคา้ใน
อตุสาหกรรมคอมพิวเตอรข์องไทย
ไปตลาดจีน 

-เครื่องคอมพิวเตอรแ์ละ
สว่นประกอบ 

 

ที่มา : ผูว้ิจยั 



  25 

ตาราง 8 สรุปงานวิจยัที่เก่ียวขอ้งกบัเศรษฐกิจสรา้งสรรค ์
 

ผูว้ิจยั ประเด็นที่ท  าการศกึษา 
Raul Gouvea & Gautam 
Vora (2016) 

ศกึษาการคา้โลกของบรกิารสรา้งสรรค ์ดว้ยการส ารวจเชิง
ประจกัษ ์

Raul Gouvea & Gautam 
Vora (2018) 

ศกึษาอตุสาหกรรมสรา้งสรรคแ์ละการเติบโตทางเศรษฐกิจ
ประเด็นเสถียรภาพของรายไดจ้ากการสง่ออกผลิตภณัฑ์
สรา้งสรรค ์

Joanna Wyszkowska-Kuna 
(2010) 

ศกึษาในหวัขอ้สถิติการคา้ระหวา่งประเทศของสินคา้
สรา้งสรรค ์

Hwayoon Seok & Yoonjae 
Nam (2022) 

วิเคราะหเ์ครือข่ายสงัคมของการไหลเวียนของสินคา้สรา้งสรรค์
ระหวา่งประเทศ 

Mohan Li and Yanping Liu 
(2022) 

ศกึษาผลกระทบของการออกแบบผลิตภณัฑเ์ชิงสรา้งสรรคท์าง
วฒันธรรมส าหรบักิจกรรมกีฬาตอ่การออกก าลงักายของผูอ้ยู่
อาศยั 

Ying-Yi Hsieh et al. (2022) ศกึษาแนวโนม้การพฒันาในอนาคตของผลิตภณัฑท์าง
วฒันธรรมและความคิดสรา้งสรรคข์องไตห้วนัจากมมุมองของ
การออกแบบอตุสาหกรรม 

Gao He & Wang Yan 
(2013) 

ศกึษาวเิคราะหโ์ดยเปรียบเทียบการคา้สินคา้สรา้งสรรคจี์น-
ญ่ีปุ่ น   
 

Chung Van Dong & 
Hoan Quang Truong 
(2020) 

ศกึษาเรื่องปัจจยัที่สง่ผลตอ่การสง่ออกสนิคา้สรา้งสรรคก์รณี 
ของประเทศเวียดนาม 

 

ที่มา : ผูว้ิจยั 



 
  

บทที ่3 
วิธีด าเนินการวิจัย 

 
ในงานวิจยันีเ้ป็นการศึกษาเรื่องความสามารถในการแข่งขนัทางการคา้ดว้ยการวิเคราะห์

ความไดเ้ปรียบในการส่งออกสินคา้อุตสาหกรรมสรา้งสรรคข์องไทยเทียบกับประเทศสมาชิก
อาเซียน ซึง่มีขัน้ตอนการด าเนินการศกึษาดงันี ้ 

1.1 การเลือกประเทศที่ใชใ้นการศกึษา 
1.2 การเลือกเครื่องมือที่ใชใ้นการศกึษา 
1.3 ขัน้ตอนวิธีการศกึษา 
1.4 ขอ้มลูที่ใชแ้ละวิธีการเก็บขอ้มลู 

 
3.1 การเลือกประเทศทีใ่ช้ในการศึกษา 
 ในการศกึษาหาความสามารถในการแข่งขนัทางการคา้ในอตุสาหกรรมสรา้งสรรคข์องไทย
นัน้ผูว้ิจัยไดท้  าการเลือกประเทศเพื่อนบา้นในเอเชียตะวนัออกเฉียงใตม้าเปรียบเทียบ เนื่องจาก
ประเทศไทยและหลาย ๆ ประเทศในอาเซียนนัน้มีระดบัการคา้สินคา้ในอตุสาหกรรมสรา้งสรรคท์ี่
ใกลเ้คียงกันถือไดว้่าเป็นคู่แข่งกันในอุตสาหกรรมสรา้งสรรคผ์ูว้ิจัยจึงเลือกน าประเทศในกลุ่ม
อาเซียนทัง้หมดมาท าการเปรียบเทียบกบัประเทศไทย  

ซึ่งในการหาความไดเ้ปรียบในการส่งออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคข์องประเทศไทย
และประเทศในอาเซียนนัน้จ าเป็นจะตอ้งเลือกกลุม่ประเทศเปา้หมายหรือประเทศคู่คา้ที่จะท าการ
ส่งออกสินคา้เป็นตลาดหรือประเทศเดียวกนั ซึ่งในการเลือกประเทศคู่คา้นัน้งานวิจยันีไ้ดท้  าการ
เลือกจากขอ้มูลการน าเขา้สินคา้สรา้งสรรคข์องประเทศต่าง ๆ โดยท าการเลือก 5 ประเทศที่มี
อนัดบัการน าเขา้สินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคม์ากที่สดุมาเป็นตลาดสง่ออกหลกัที่ใชท้  าการศกึษา 
ไดแ้ก่ ประเทศสหรฐัอเมรกิา ฮ่องกง สหราชอาณาจกัร เยอรมนั และ ฝรั่งเศส 

 
3.2 การเลือกเคร่ืองมือทีใ่ช้ในการศึกษา 
 จากการศึกษาทบทวนวรรณกรรมและงานวิจัยที่เก่ียวขอ้งท าใหพ้บว่าในการศึกษาเพื่อ
เปรียบเทียบความสามารถในการแข่งขันทางการค้านั้นมีเครื่องมือที่สามารถน ามาใช้ได้
หลากหลายวิธี โดยการวิจยัในครัง้นีไ้ดท้  าการเลือกใชด้ชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ 
(RCA index) มาท าการหาความสามารถในการแข่งขนัทางการคา้ในสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรค์
ผ่านการค านวนความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกสินคา้อุตสาหกรรมสรา้งสรรคข์อง
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ประเทศไทยซึ่งท าการเปรียบเทียบกบัประเทศต่าง ๆ ในกลุม่อาเซียน โดยสาเหตทุี่เลือกดชันี RCA
นัน้เนื่องจากเป็นเครื่องมือที่เหมาะสมส าหรบัการศึกษาในลกัษณะภาพรวมของตลาดโลกหรือใน
ตลาดที่เจาะจง อีกทัง้ในเรื่องของการเปรียบเทียบขอ้มลูผลลพัธร์ะหว่างประเทศต่าง ๆ ก็สามารถ
ท าไดง้่ายและมีผลการเปรียบเทียบที่ชดัเจน ซึง่ในการค านวนหาดชันี RCA นัน้มีสมการดงันี ้
 

𝑅𝐶𝐴𝑖𝑗 =  
(𝑋𝑖𝑗/𝑋𝑖𝑡)

(𝑋𝑤𝑗/𝑋𝑤𝑡)
 

  
โดยในงานวิจยันี ้RCAij คือค่าดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏของประเทศ

ไทยและประเทศในอาเซียนในการสง่ออกสินคา้กลุม่ประเภทต่าง ๆ ในอตุสาหกรรมสรา้งสรรค ์โดย
มีประเทศที่เป็นตลาดส่งออกหลกัหรือตลาดที่มีศกัยภาพในการน าเขา้ คือประเทศผูน้  าเขา้สินคา้
อตุสาหกรรมสรา้งสรรคม์ากที่สดุ 5 ประเทศ คือ สหรฐัอเมริกา สหราชอาณาจกัร ประเทศฮ่องกง 
ประเทศเยอรมนั และประเทศฝรั่งเศส สว่นค่า Xij ในงานนีค้ือ มลูค่าการสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรม
สรา้งสรรคข์องประเทศในอาเซียนแต่ละประเทศไปยังตลาดศักยภาพแต่ละแห่ง  และ Xwj คือ 
มูลค่าการส่งออกสินคา้อุตสาหกรรมสรา้งสรรคท์ัง้โลก ส่วน Xit และ Xwt คือ มูลค่าการส่งออก
สินคา้ทัง้หมดของแต่ละประเทศในอาเซียนและมลูค่าการส่งออกสินคา้ทั้งหมดที่เกิดขึน้ของโลก 
ตามล าดบั 
  โดยการที่จะเปรียบเทียบความสามารถในการแข่งขันทางการคา้ในการส่งออกสินคา้
อตุสาหกรรมสรา้งสรรคจ์ะท าโดยการน าค่าดชันี RCA ของแต่ละประเทศท่ีค านวนไดอ้อกมานัน้มา
เปรียบเทียบกนั โดยถา้หากประเทศใดมีค่าดชันี RCA มากกว่า 1 และมีค่าสงูที่สดุหมายความว่า
ประเทศนัน้มีความไดเ้ปรียบในการส่งออกมากกว่าประเทศอื่น ๆ ในขณะที่ประเทศที่มีค่า RCA 
นอ้ยกว่า 1 จะหมายถึงว่าประเทศนัน้ไม่มีความไดเ้ปรียบ ดงันัน้งานวิจยันีจ้ะท าการเปรียบเทียบ
ทั้งหมด 5 ครั้ง ตามแต่ละตลาดศักยภาพที่ท  าการส่งออกไป เสร็จแล้วจึงท าการสรุปผลการ
เปรียบเทียบที่ได ้พรอ้มทัง้สรุปผลออกมาเป็นขอ้เสนอแนะ 
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3.3 ขั้นตอนวิธีการศึกษา 
 ในการวิจยัครัง้นีไ้ดท้  าการแบง่การศกึษาออกเป็น 3 สว่น คือ 

1. การค านวนหาความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกสินค้าอุตสาหกรรม
สรา้งสรรคโ์ดยรวม (Aggregate) ของประเทศไทยเทียบกบัประเทศในกลุม่อาเซียนซึง่
หมายความว่าในการค านวนนีน้ัน้เป็นการค านวนหาความไดเ้ปรียบโดยรวมจึงไม่ไดมี้
ตลาดสง่ออกหลกัแต่เป็นการสง่ออกโดยรวมทัง้หมด  

2. การค านวนหาความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกสินค้าอุตสาหกรรม
สรา้งสรรคแ์บบทวิภาค (Bilateral) ของประเทศไทยเทียบกบัประเทศในกลุ่มอาเซียน 
โดยในการค านวณนัน้จะเป็นการค านวนการส่งออกระหว่างประเทศซึ่งมีประเทศที่
เป็นตลาดส่งออกหลกัทัง้หมด 5 ประเทศ คือ อเมริกา ฮ่องกง องักฤษ เยอรมนั และ 
ฝรั่งเศส แลว้ท าการเปรียบเทียบความไดเ้ปรียบในการส่งออกสินคา้อุตสาหกรรม
สรา้งสรรคใ์นแต่ละตลาด 

3. สรุปผลการค านวนว่าประเทศใดมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบอย่างไรพรอ้มทัง้
อภิปรายผลลพัธใ์นลกัษณะขอ้เสนอแนะเชิงนโยบาย 

 
3.4 ข้อมูลทีใ่ช้และวิธีการเก็บข้อมูล 

ในการเก็บข้อมูลเพื่อท าการหาความได้เปรียบในการส่งออกสินค้าในอุตสาหกรรม
สรา้งสรรคด์ว้ยการใชด้ชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ นัน้ตอ้งใชข้อ้มลูทตุิยภมูิต่าง ๆ 
มาใช้ในการค านวน โดยที่ผู้วิจัยได้ท าการรวบรวมข้อมูลมาจากแหล่งข้อมูลเดียวกันซึ่งก็คือ
ฐานขอ้มูลของ UNCTAD ซึ่งมีทั้งหมด 2 แหล่งคือ UNCTADstat Data Center และ World 
Integrated Trade Solution (WITS) โดยขอ้มลูที่ตอ้งใชมี้ดงัตอ่ไปนี ้

การค านวนหาความไดเ้ปรียบโดยเปรยีบเทียบในการสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรค์

โดยรวม (Aggregate) ตอ้งใชข้อ้มลูไดแ้ก่ 

1. ขอ้มลูมลูค่าการสง่ออกสนิคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคท์ัง้หมดของประเทศในอาเซียนและ
ของโลก ในปี 2015 ถึง ปี 2020 

2. ขอ้มลูมลูค่าการสง่ออกสนิคา้ทัง้หมดของประเทศในอาเซียนและของโลก ในปี 2015 ถึง ปี 
2020 

ในสว่นของการค านวนหาความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรม
สรา้งสรรคแ์บบทวิภาค (Bilateral) ตอ้งใชข้อ้มลูไดแ้ก่ 
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1. ขอ้มลูมลูค่าการสง่ออกสนิคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคข์องประเทศในอาเซียนและของ
โลกที่ท  าการสง่ออกไปตลาดศกัยภาพทัง้ 5 ประเทศ ในปี 2015 ถึง ปี 2020 

2. ขอ้มลูมลูค่าการสง่ออกสนิคา้ทัง้หมดของประเทศในอาเซียนและของโลกที่ท  าการ
สง่ออกไปยงัตลาดศกัยภาพทัง้ 5 ประเทศ ในปี 2015 ถึงปี 2020 

โดยขอ้มลูมลูค่าการสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคน์ัน้เป็นขอ้มลูมลูค่าการสง่ออกที่
จ  าแนกประเภทสินคา้ไวแ้ลว้ตามวิธีการของ UNCTAD โดยแบ่งออกเป็น รหสัตัง้แต่ CER001 ไป
จนถึง CER008 

 
 
 
 
 
 
 



 
  

บทที ่4  
ผลการด าเนินการวิจัย 

 
การศึกษาวิจัยครัง้นีใ้นหัวขอ้เรื่องความไดเ้ปรียบในการส่งออกของภาคส่วนเศรษฐกิจ

สรา้งสรรคร์ะหว่างประเทศไทยกับต่างชาตินัน้ ในบทนีเ้พื่อใหก้ารแสดงผลการค านวนและการ
วิเคราะห์สอดคล้องและเป็นไปตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย ผู้วิจัยจึงท าการแบ่งผลการ
ด าเนินการวิจยัออกเป็น 2 สว่น ดงัตอ่ไปนี ้
 ส่วนที่ 4.1 ผลการค านวณดัชนีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏในการส่งออก
สินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคโ์ดยรวมในตลาดโลก  
 ส่วนที่ 4.2 ผลการค านวนดัชนีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏในการส่งออก
สินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคแ์ต่ละประเภทในตลาดที่มีศกัยภาพ 
 
 โดยในส่วนที่ 4.1 จะเป็นผลการค านวนหาดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ
ของประเทศไทยและประเทศในอาเซียนในการส่งออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคโ์ดยรวมหรือ 
All creative goods : CER001 ตามการจ าแนกประเภทสินค้าอุตสาหกรรมสรา้งสรรค์ของ 
UNCTAD โดยเป็นการวิเคราะหใ์นภาพรวมในตลาดโลก และในส่วนที่ 4.2 จะเป็นผลการค านวน
ดัชนีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏของประเทศไทยและประเทศในอาเซียนในการ
ส่งออกสินค้าอุตสาหกรรมสรา้งสรรค์ตามรายประเภทสินค้าตามการจ าแนกประเภทสินค้า
อตุสาหกรรมสรา้งสรรคข์อง UNCTAD โดยจะเป็นการวิเคราะหใ์นตลาดที่มีศกัยภาพในการน าเขา้
สินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคซ์ึ่งการวิจยันีไ้ดก้  าหนดไวท้ัง้หมด 5 ประเทศ ไดแ้ก่ อเมริกา องักฤษ 
ฮ่องกง เยอรมนี และฝรั่งเศส โดยผลการศึกษาในทั้ง 2 ส่วนจะแสดงให้เห็นถึงค่าดัชนีความ
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏของแต่ละประเทศในอาเซียนในการส่งออกสินคา้อตุสาหกรรม
สร้างสรรค์แต่ละประเภทซึ่งจะอธิบายถึงความได้เปรียบในการส่งออกสินค้าอุตสาหกรรม
สรา้งสรรคว์่าประเทศใดบา้งที่มีความไดเ้ปรียบในการส่งออกโดยดไูดจ้ากค่าดชันี RCA ถา้หากมี
ค่ามากกว่า 1 หมายถึงประเทศนั้นมีความได้เปรียบในการส่งออก และหากมีค่าน้อยกว่า 1 
หมายถึงประเทศนั้นไม่มีความไดเ้ปรียบในการส่งออกสินคา้ประเภทนั้น โดยผลลัพธ์ของการ
ค านวณมีดงัตอ่ไปนี ้
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ส่วนที ่4.1 ผลการค านวณดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทยีบทีป่รากฏในการส่งออก
สินค้าอุตสาหกรรมสร้างสรรคโ์ดยรวมในตลาดโลก 

การศึกษาในส่วนที่ 4.1 นีแ้สดงถึงผลการค านวณดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบที่
ปรากฏหรือดชันี RCA เพื่อหาความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกสินคา้อุตสาหกรรม
สรา้งสรรคป์ระเภท All creative goods (CER001) ในตลาดโลกเป็นการศึกษาในภาพรวมของ
เศรษฐกิจสรา้งสรรคข์องประเทศในอาเซียน โดยมีผลลพัธด์งันี ้

 
ตาราง 9 ดชันี RCA ในการสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมโดยรวมของประเทศในอาเซยีนระหวา่งปี 
2015 ถึง 2020 
 

 2015 2016 2017 2018 2019 2020 
Brunei 0.02 0.03 0.03 0.04 0.02 0.003 

Cambodia 0.36 0.38 0.52 1.09 2.33 2.45 
Indonesia 1.29 1.48 1.06 0.95 0.99 0.95 

Lao 0.12 0.07 0.14 0.14 0.18 0.13 
Malaysia 0.95 0.99 1.13 1.15 1.14 1.40 
Myanmar 0.06 0.08 0.27 0.47 0.7 0.69 

Philippines 0.53 0.56 0.45 0.48 0.5 0.45 
Singapore 0.92 1.01 0.92 0.89 0.81 0.87 
Thailand 0.9 0.87 0.84 0.86 0.78 0.73 
Vietnam 1.24 1.31 1.15 1.19 1.40 1.69 

 

ที่มา : ผูว้ิจยั 

 

จากตาราง 9 การศกึษาพบวา่ในช่วงปี 2015 ถึง ปี 2020 ประเทศบรูไนมีค่า RCA เท่ากบั 
0.02 / 0.03 / 0.03  / 0.04 / 0.02 และ 0.003 ตามล าดบั ประเทศกมัพชูา มีคา่ RCA เท่ากบั 0.36 
/ 0.38 / 0.52  / 1.09 / 2.33 และ 2.45 ตามล าดบั ประเทศอินโดนีเซีย มีค่า RCA เท่ากบั 1.29 / 
1.48 / 1.06 / 0.95 / 1.00 และ 0.95 ตามล าดบั ประเทศลาว มีคา่ RCA เท่ากบั 0.12 / 0.07 / 
0.14 / 0.14 / 0.18 และ 0.13 ตามล าดบั ประเทศมาเลเซีย มีค่า RCA เท่ากบั 0.95 / 0.99 / 1.13 / 
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1.15 / 1.14 และ 1.40 ตามล าดบั ประเทศเมียนมา มีค่า RCA เท่ากบั 0.06 / 0.08 / 0.27 / 0.47 / 
0.70 และ 0.69 ตามล าดบั ประเทศฟิลิปปินส ์คา่ RCA เท่ากบั 0.53 / 0.56 / 0.45 / 0.48 / 0.50 
และ 0.45 ตามล าดบั ประเทศสิงคโปร ์มีค่า RCA เท่ากบั 0.92 / 1.01 / 0.92 / 0.89 / 0.81 และ 
0.87 ตามล าดบั ประเทศไทย มีค่า RCA เท่ากบั 0.90 / 0.87 / 0.84 / 0.86 / 0.78 และ 0.73 
ตามล าดบัและประเทศเวียดนาม มีค่า RCA เท่ากบั 1.24 / 1.31 / 1.15 / 1.19 / 1.40 และ 1.69 
ตามล าดบั 

จากผลลพัธด์ังกล่าวแสดงใหเ้ห็นว่าประเทศที่มีความไดเ้ปรียบในการส่งออก CER001 
มากที่สดุในปี 2020 คือประเทศกมัพชูา รองลงมาคือประเทศเวียดนาม และมาเลเซีย ตามล าดบั 
โดยในช่วงปี 2015 ถึงปี 2020 ประเทศในกลุ่มอาเซียนที่มีความไดเ้ปรียบในการส่งออก CER001 
มีทัง้หมด 5 ประเทศเท่านัน้ ไดแ้ก่ ประเทศกมัพชูา อินโดนีเซีย มาเลเซีย สิงคโปร ์และเวียดนาม ซึง่
ในกรณีของประเทศกมัพชูานัน้เริม่มีความไดเ้ปรียบในปี 2018 และมีค่าดชันี RCA เพิ่มขึน้สงูอย่าง
มากในแต่ละปีไปจนถึงปี 2020 ที่มาค่า RCA สงูถึง 2.45 มากกว่าในปี 2018 ถึงเท่าตวั ส่วนกรณี
ของประเทศอินโดนีเซียมีความไดเ้ปรียบสูงอยู่แลว้ในปี 2015 และ ปี 2016 โดยที่ค่า RCA มี
แนวโนม้ลดลงเรื่อย ๆ จนมีค่านอ้ยกว่า 1 หรือไม่มีความไดเ้ปรียบในการสง่ออกในปี 2018 เป็นตน้
มาจนถึงปี 2020 แต่ค่า RCA ที่นอ้ยกว่า 1 ของประเทศอินโดนีเซียนัน้นอ้ยกว่า 1 เพียงเล็กนอ้ย
เท่านัน้  ส่วนประเทศมาเลเซียในปี 2015 และ 2016 มีค่า RCA นอ้ยกว่า 1 เพียงเล็กนอ้ยและมี
แนวโนม้ทิศทางเป็นบวกซึ่งเติบโตขึน้จนมีความไดเ้ปรียบในการส่งออก CER001 ในปี 2017 เป็น
ตน้มาถึงปี 2020 ซึ่งค่า RCA ก็สูงขึน้ในทุก ๆ ปี ส่วนประเทศสิงคโปรมี์ความไดเ้ปรียบในการ
ส่งออกเพียงปีเดียวเท่านัน้คือปี 2016 และมีแนวโนม้ทิศทางเป็นลบ โดยที่ปีอื่น ๆ นัน้มีค่า RCA 
นอ้ยกวา่ 1 เพียงเลก็นอ้ยเท่านัน้ และกรณีของประเทศเวียดนามมีความไดเ้ปรียบในการสง่ออกทกุ
ปีในช่วงเวลาดงักลา่ว โดยมีแนวโนม้ทิศทางของคา่ RCA เป็นบวกเพิ่มขึน้ในแตล่ะปี 
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ภาพประกอบ 2 การเปลี่ยนแปลงดชันี RCA ในการสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมโดยรวมของประเทศ

ในอาเซียนระหวา่งปี 2015 ถึง 2020 

 

ที่มา : ผูว้ิจยั 

 

สรุปไดว้่าประเทศไทยนัน้ไม่มีความไดเ้ปรียบในการส่งออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรค์
โดยรวม (CER001) เลยในตลาดโลกสังเกตไดจ้ากค่า RCA ที่มีค่านอ้ยกว่า 1 ตลอดช่วงเวลา
ดงักลา่ว และแนวโนม้ของค่า RCA ของประเทศไทยนัน้มีทิศทางเป็นลบและค่อย ๆ ลดลงและในปี 
2020 ประเทศไทยมีค่า RCA อยู่ในอันดับที่ 6 ของประเทศในกลุ่มอาเซียน แต่ก็จะเห็นไดว้่าค่า 
RCA ของไทยนั้นต ่ากว่า 1 ไม่มากซึ่งแสดงให้เห็นถึงโอกาสในการเติบโตของเศรษฐกิจ
อตุสาหกรรมสรา้งสรรคข์องประเทศไทย โดยมีประเทศคู่แข่งที่ส  าคญัในอาเซียนที่ครองตลาดอยู่
คือ ประเทศกมัพชูา อินโดนีเซีย มาเลเซียสิงคโปรแ์ละเวียดนาม โดยถึงแมป้ระเทศไทยจะไม่ไดมี้
ความไดเ้ปรียบก็ตามแต่จากค่า RCA ของไทยที่เห็นไดว้า่มีความเสถียรมีการเปลี่ยนแปลงในแต่ละ
ปีไม่มากนักรวมไปถึงมีค่านอ้ยกว่า 1 ไม่มากซึ่งหากมีการส่งเสริม สนับสนุนหรือใชน้โยบายที่
 ถกูตอ้งก็อาจท าใหป้ระเทศไทยมีความไดเ้ปรียบในการส่งออกสินคา้ในกลุ่มอตุสาหกรรม
สรา้งสรรคไ์ด ้นอกจากนีห้ากดูในเรื่องของแนวโนม้การเติบโตของดชันี RCA ในภาพประกอบ 2 
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แลว้จะเห็นไดว้่าประเทศที่มีอัตราการเติบโตของดัชนี RCA ที่มีประเด็นที่น่าสนใจคือประเทศ
กมัพชูา และเมียนมา โดยในกรณีของประเทศกมัพชูานัน้มีอตัราการเติบโตของดชันี RCA สงูตัง้แต่
ปี 2017 จนมีค่า RCA สงูกว่า 1 ไดใ้นปี 2018 และยงัเติบโตขึน้อย่างต่อเนื่องในปีถัด ๆ ไป ส่วน
กรณีของประเทศเมียนมาจะเห็นไดว้่าในปี 2015 และปี 2016 นัน้ยงัมีค่าดชันี RCA ต ่ามากก่อนที่
จะคอ่ย ๆ มีการเติบโตอย่างตอ่เนื่องจนในปี 2020มีค่าดชันี RCA ใกลเ้คียงกบัประเทศไทยได ้

และหากแบ่งช่วงเวลาที่ท  าการศึกษาออกเป็น 2 ช่วงคือ ปี 2015 ถึง 2018 เป็นช่วงก่อน
เกิดวิกฤติโควิด 19 และปี 2019 ถึง 2020 เป็นช่วงหลงัเกิดวิกฤติ จะเห็นไดว้า่การเปลี่ยนแปลงของ
ค่า RCA ในช่วงก่อนเกิดวิกฤติและหลงัการเกิดวิกฤติมีการเปลี่ยนแปลงที่ค่อนขา้งคงที่และเป็นไป
ในทิศทางเดิม และมีบางประเทศที่มีเปลี่ยนแปลงของค่า RCA ที่เพิ่มสงูขึน้อย่างมากเช่นประเทศ
กัมพูชา ประเทศเวียดนาม และประเทศมาเลเซีย ซึ่งอาจกล่าวไดว้่าการส่งออกในตลาดโลกของ
ภาคส่วนอุตสาหกรรมสรา้งสรรคข์องประเทศในกลุ่มอาเซียนนั้นไม่ไดร้บัผลกระทบเชิงลบจาก
วิกฤติโควิด19  

 
ส่วนที ่4.2 ผลการค านวนดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทยีบทีป่รากฏในการส่งออก
สินค้าอุตสาหกรรมสร้างสรรคแ์ต่ละประเภทในตลาดทีมี่ศกัยภาพ 
 ขอบเขตในการศึกษาในส่วนที่ 4.2 นีเ้ป็นการศึกษาโดยใชข้อ้มลูมลูค่าการส่งออกสินคา้
อตุสาหกรรมสรา้งสรรคข์องประเทศไทยและประเทศในอาเซียนในช่วงเวลาตัง้แต่ปีค.ศ. 2015 ถึงปี
ค.ศ. 2020 รวมทัง้สิน้ 6 ปี มีทัง้หมด 8 ประเภทสินคา้ตามการจ าแนกประเภทสินคา้อตุสาหกรรม
สรา้งสรรคข์อง UNCTAD รหสั CER001 ถึง CER008 และจะเป็นขอ้มลูมลูค่าการส่งออกไปยัง
ตลาดที่มีศักยภาพในการน าเข้าสินค้าอุตสาหกรรมสรา้งสรรค์ซึ่งมีทั้งหมด 5 ประเทศ ได้แก่ 
อเมรกิา องักฤษ ฮ่องกง เยอรมนี และฝรั่งเศส โดยผลลพัธมี์ดงัตอ่ไปนี ้
 

ตลาดสหรัฐอเมริกา  
ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกสินคา้อุตสาหกรรมสรา้งสรรคไ์ปยังตลาด

สหรฐัอเมริกาของประเทศในอาเซียนในช่วงปี 2015 ถึงปี 2020 สามารถดไูดจ้ากตารางที่  10 ถึง
ตารางที่ 17 โดยแบ่งออกเป็น 8 ประเภทสินคา้ตามวิธีการจ าแนกประเภทของ UNCTAD ไดด้งันี ้
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ตาราง 10 ดชันี RCA ในการสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท All creative goods 
ของประเทศในอาเซียนไปยงัตลาดสหรฐัอเมรกิา 
 

 2015 2016 2017 2018 2019 2020 
Brunei 0.05 0.26 0.02 0.10 0.18 0.005 

Cambodia 0.35 0.58 0.96 2.11 5.01 5.21 
Indonesia 1.59 1.61 1.70 1.95 2.67 2.89 

Lao 8.76 7.01 6.36 1.90 1.59 3.66 
Malaysia 1.47 1.64 1.89 1.76 1.83 2.57 
Myanmar 1.49 1.20 4.65 3.34 6.70 6.06 

Philippines 1.62 1.62 1.28 1.27 1.46 1.33 
Singapore 1.01 1.09 1.27 0.90 0.67 0.75 
Thailand 1.66 1.58 1.33 1.40 1.23 1.21 
Vietnam 2.06 2.07 2.01 2.04 2.20 2.37 

 

ที่มา : ผูว้ิจยั 
 

จากตาราง 10 ในกลุ่มสินคา้ประเภท All creative goods (CER001) ประเทศที่มีความ
ไดเ้ปรียบในการส่งออกในช่วงปี 2015 ถึงปี 2020 ไดแ้ก่ กมัพชูา อินโดนีเซีย ลาว มาเลเซีย เมียน
มา ฟิลิปปินส ์สิงคโปร ์ไทย และเวียดนาม โดยมีเพียงประเทศบรูไนที่ไม่มีความไดเ้ปรียบเลยใน
ช่วงเวลาดงักลา่ว โดยประเทศที่มีความไดเ้ปรียบมากที่สดุในปี 2020 คือ เมียนมา รองลงมาไดแ้ก่ 
กมัพชูา ลาว อินโดนีเซีย มาเลเซีย เวียดนาม และไทย ตามล าดบั 

และหากท าการแบ่งช่วงเวลาที่วิเคราะหอ์อกเป็น 2 ช่วงคือ ปี 2015 ถึง 2018 เป็นช่วงก่อน
เกิดวิกฤติโควิด 19 และปี 2019 ถึง 2020 เป็นช่วงหลงัเกิดวิกฤติ จะเห็นไดว้า่การเปลี่ยนแปลงของ
ค่า RCA ของการส่งออก All creative goods ในช่วงหลงัจากเกิดวิกฤตประเทศส่วนใหญ่มีการ
เปลี่ยนแปลงในทิศทางที่เพิ่มสงูขึน้จากปี 2018  

สรุปไดว้า่ในตลาดสหรฐัอเมรกิาช่วงปี 2015 ถึง 2020 ประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบในการ
ส่งออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรค์ All creative goods ทกุปี โดยในปี 2020 ประเทศไทยมีค่า 
RCA อยู่ในอนัดบัที่ 7 ของอาเซียนและเม่ือเทียบกบัประเทศอื่น ๆ ในอาเซียนที่มีความไดเ้ปรียบใน
การส่งออกเท่านัน้จะพบว่าประเทศไทยเป็นประเทศที่มีความไดเ้ปรียบนอ้ยที่สดุและยงัมีแนวโนม้



  36 

ของค่า RCA ที่ค่อย ๆ ลดลง กลา่วไดว้่าประเทศไทยเป็นประเทศที่มีศกัยภาพในการสง่ออกสินค้า
อตุสาหกรรมสรา้งสรรคโ์ดยรวมไปยงัตลาดสหรฐัอเมริกาแต่ก็ยงัเสียเปรียบประเทศคู่แข่งที่อยู่ใน
อาเซียนถึง 6 ประเทศ ส่วนการเปลี่ยนแปลงของค่า RCA หลงัการเกิดวิกฤติโควิด19 ค่า RCA ใน
การสง่ออก All creative goods ของประเทศไทยในปี 2020 ลดลงมาอยู่ที่ 1.21 จากที่เคยมีค่าอยู่
ที่ 1.40 ในปี 2018  
 
ตาราง 11 ดชันี RCA ในการสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Art craft ของประเทศ
ในอาเซียนไปยงัตลาดสหรฐัอเมรกิา 
 

 2015 2016 2017 2018 2019 2020 
Brunei 0.22 0.62 0.001 0.97 0.52 0.02 

Cambodia 0.39 0.60 0.64 0.76 1.01 1.62 
Indonesia 0.67 0.74 0.60 0.69 0.85 0.70 

Lao 0.02 0.08 0.09 0.004 0.07 0.08 
Malaysia 0.04 0.10 0.09 0.09 0.08 0.03 
Myanmar 0.26 0.18 0.03 0.09 0.55 0.89 

Philippines 2.43 2.37 1.71 1.37 1.21 1.50 
Singapore 0.01 0.01 0.02 0.03 0.004 0.01 
Thailand 0.71 0.74 0.56 0.57 0.55 0.36 
Vietnam 0.69 0.60 0.53 0.59 0.90 0.95 

 

ที่มา : ผูว้ิจยั 
 

จากตาราง 11 ในกลุ่มสินคา้ประเภท Art craft (CER002) ประเทศที่มีความไดเ้ปรียบใน
การส่งออกในช่วงปี 2015 – 2020 ไดแ้ก่ กัมพูชา และ ฟิลิปปินส ์ส่วนประเทศอื่น ๆ ไม่มีความ
ไดเ้ปรียบเลยในช่วงเวลาดงักล่าว โดยประเทศที่มีความไดเ้ปรียบมากที่สดุในปี 2020 คือ กมัพชูา 
และ ฟิลิปปินส ์ตามล าดบั 

และหากท าการแบ่งช่วงเวลาที่วิเคราะหอ์อกเป็น 2 ช่วงคือ ปี 2015 ถึง 2018 เป็นช่วงก่อน
เกิดวิกฤติโควิด 19 และปี 2019 ถึง 2020 เป็นช่วงหลงัเกิดวิกฤติ จะเห็นไดว้า่การเปลี่ยนแปลงของ
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ค่า RCA ของการส่งออก Art craft ในช่วงหลงัจากเกิดวิกฤตประเทศส่วนใหญ่มีการเปลี่ยนแปลง
ในทิศทางที่เพิ่มสงูขึน้จากปี 2018 

สรุปไดว้่าในตลาดสหรฐัอเมรกิาช่วงปี 2015 ถึง 2020 ประเทศไทยไม่มีความไดเ้ปรียบใน
การส่งออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Art craft เลย โดยในปี 2020 ประเทศไทยมีค่า 
RCA อยู่ในอันดับที่ 6 ของอาเซียนและมีแนวโนม้ของค่า RCA ที่ลดลงอย่างต่อเนื่อง ส่วนการ
เปลี่ยนแปลงของค่า RCA หลงัการเกิดวิกฤติโควิด19 ค่า RCA ในการส่งออกสินคา้ประเภท Art 
craft ของประเทศไทยในปี 2020 ลดลงเหลือ 0.36 จากที่เคยมีค่าอยู่ที่ 0.57 ในปี 2018  

 

ตาราง 12 ดชันี RCA ในการสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Audio-visuals ของ
ประเทศในอาเซียนไปยงัตลาดสหรฐัอเมรกิา 
 

 2015 2016 2017 2018 2019 2020 
Brunei 0.03 9.74 0.08 0.01 7.72 0.00 

Cambodia 0.08 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 
Indonesia 0.05 0.05 0.04 0.05 0.002 0.05 

Lao 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 
Malaysia 0.35 0.33 0.56 0.38 1.80 0.16 
Myanmar 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

Philippines 0.00 0.00 0.00 0.03 0.74 0.51 
Singapore 2.32 2.99 2.53 2.25 2.32 2.18 
Thailand 0.10 0.08 0.19 0.79 0.47 0.62 
Vietnam 0.21 0.47 0.48 0.46 0.20 0.08 

 

ที่มา : ผูว้ิจยั 
 

จากตาราง 12 สินคา้ประเภท Audio-visuals (CER003) ประเทศที่มีความไดเ้ปรียบใน
การส่งออกในช่วงปี 2015 – 2020 ไดแ้ก่ บรูไน มาเลเซีย และ สิงคโปร ์ส่วนประเทศอื่น ๆ ไม่มี
ความไดเ้ปรียบเลยในช่วงเวลาดังกล่าว โดยประเทศที่มีความไดเ้ปรียบมากที่สดุในปี 2020 คือ 
สิงคโปรแ์ละยังเป็นประเทศเดียวที่มีความไดเ้ปรียบในปีนี ้ส่วน บรูไน กับ มาเลเซีย ไม่มีความ
ไดเ้ปรียบในปี 2020 
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  และหากท าการแบ่งช่วงเวลาที่วิเคราะหอ์อกเป็น 2 ช่วงคือ ปี 2015 ถึง 2018 เป็นช่วงก่อน
เกิดวิกฤติโควิด 19 และปี 2019 ถึง 2020 เป็นช่วงหลงัเกิดวิกฤติ จะเห็นไดว้า่การเปลี่ยนแปลงของ
ค่า RCA ของการส่งออก Audio-visuals ในช่วงหลังจากเกิดวิกฤตประเทศส่วนใหญ่มีการ
เปลี่ยนแปลงในทิศทางที่ลดลงจากปี 2018 

สรุปไดว้่าในตลาดสหรฐัอเมรกิาช่วงปี 2015 ถึง 2020 ประเทศไทยไม่มีความไดเ้ปรียบใน
การสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Audio-visuals เลย โดยในปี 2020 ประเทศไทย
มีค่า RCA อยู่ในอนัดบัที่ 2 ของอาเซียนและมีแนวโนม้ของค่า RCA ที่ค่อนขา้งเติบโตเพิ่มขึน้เรื่อย 
ๆ  ส่วนการเปลี่ยนแปลงของค่า RCA หลงัการเกิดวิกฤติโควิด19 ค่า RCA ในการส่งออกสินคา้
ประเภท Audio-visuals ของประเทศไทยในปี 2020 ลดลงเหลือ 0.62 จากที่เคยมีค่าอยู่ที่ 0.79 ใน
ปี 2018  

 

ตาราง 13 ดชันี RCA ในการสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Design ของประเทศใน
อาเซียนไปยงัตลาดสหรฐัอเมรกิา 
 

 2015 2016 2017 2018 2019 2020 
Brunei 0.01 0.06 0.01 0.02 0.05 0.00 

Cambodia 0.49 0.82 1.42 3.25 8.09 8.21 
Indonesia 2.03 2.00 2.20 2.65 3.81 4.23 

Lao 13.74 10.74 9.95 3.03 2.60 6.00 
Malaysia 1.31 1.31 1.35 1.32 1.83 2.54 
Myanmar 2.30 1.81 7.28 5.30 10.95 9.81 

Philippines 1.83 2.00 1.57 1.59 1.98 1.71 
Singapore 0.31 0.29 0.27 0.36 0.23 0.19 
Thailand 2.45 2.26 1.92 2.04 1.85 1.83 
Vietnam 3.09 3.04 3.02 3.11 3.22 3.24 

 

ที่มา : ผูว้ิจยั 
 

จากตาราง 13 สินคา้ประเภท Design (CER004) ประเทศที่มีความไดเ้ปรียบในการ
ส่งออกในช่วงปี 2015 – 2020 ไดแ้ก่ เมียนมา กมัพชูา ลาว อินโดนีเซีย เวียดนาม มาเลเซีย ไทย 
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และ ฟิลิปปินสส์่วนประเทศอื่นไม่มีความไดเ้ปรียบเลยในช่วงเวลาดงักล่าว โดยประเทศที่มีความ
ไดเ้ปรียบมากที่สดุในปี 2020 คือ เมียนมา กมัพชูา ลาว อินโดนีเซีย เวียดนาม มาเลเซีย ไทย และ 
ฟิลิปปินสต์ามล าดบั 

และหากท าการแบ่งช่วงเวลาที่วิเคราะหอ์อกเป็น 2 ช่วงคือ ปี 2015 ถึง 2018 เป็นช่วงก่อน
เกิดวิกฤติโควิด 19 และปี 2019 ถึง 2020 เป็นช่วงหลงัเกิดวิกฤติ จะเห็นไดว้า่การเปลี่ยนแปลงของ
ค่า RCA ของการสง่ออก Design ในช่วงหลงัจากเกิดวิกฤตประเทศสว่นใหญ่มีการเปลี่ยนแปลงใน
ทิศทางที่เพิ่มสงูขึน้จากปี 2018 

สรุปไดว้า่ในตลาดสหรฐัอเมรกิาช่วงปี 2015 ถึง 2020 ประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบในการ
สง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Design ทกุปีโดยในปี 2020 ประเทศไทยมีค่า RCA 
อยู่ในอันดับที่ 7 ของอาเซียนและมีแนวโนม้ของค่า RCA เป็นลบ ส่วนการเปลี่ยนแปลงของค่า 
RCA หลงัการเกิดวิกฤติโควิด19 ค่า RCA ในการส่งออกสินคา้ประเภท Design ของประเทศไทย
ในปี 2020 ลดลงเหลือ 1.83 จากที่เคยมีค่าอยู่ที่ 2.04 ในปี 2018  

 

ตาราง 14 ดชันี RCA ในการสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท New media ของ
ประเทศในอาเซียนไปยงัตลาดสหรฐัอเมรกิา 
 

 2015 2016 2017 2018 2019 2020 
Brunei 0.00 0.00 0.05 0.00 0.04 0.00 

Cambodia 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.29 
Indonesia 0.03 0.02 0.05 0.05 0.07 0.01 

Lao 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 
Malaysia 6.71 8.12 8.68 7.17 5.57 6.09 
Myanmar 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

Philippines 2.07 0.47 0.49 0.78 0.56 0.32 
Singapore 7.66 8.77 8.95 4.92 4.16 3.62 
Thailand 0.21 0.24 0.28 0.33 0.28 0.23 
Vietnam 0.12 0.06 0.03 0.01 1.27 1.78 

 

ที่มา : ผูว้ิจยั 
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จากตาราง 14 สินคา้ประเภท New media (CER005) ประเทศที่มีความไดเ้ปรียบในการ
สง่ออกในช่วงปี 2015 – 2020 ไดแ้ก่ มาเลเซีย สิงคโปร ์ฟิลิปปินส ์และเวียดนามสว่นประเทศอื่นไม่
มีความไดเ้ปรียบเลยในช่วงเวลาดงักล่าว โดยประเทศที่มีความไดเ้ปรียบมากที่สดุในปี 2020 คือ 
มาเลเซีย สิงคโปร ์และเวียดนาม ตามล าดบั สว่นฟิลิปปินสไ์ม่มีความไดเ้ปรียบในช่วงปี 2020 

และหากท าการแบ่งช่วงเวลาที่วิเคราะหอ์อกเป็น 2 ช่วงคือ ปี 2015 ถึง 2018 เป็นช่วงก่อน
เกิดวิกฤติโควิด 19 และปี 2019 ถึง 2020 เป็นช่วงหลงัเกิดวิกฤติ จะเห็นไดว้า่การเปลี่ยนแปลงของ
ค่า RCA ของการส่งออก New media ในช่วงหลังจากเกิดวิกฤตประเทศส่วนใหญ่มีการ
เปลี่ยนแปลงในทิศทางที่ลดลงจากปี 2018 

สรุปไดว้่าในตลาดสหรฐัอเมรกิาช่วงปี 2015 ถึง 2020 ประเทศไทยไม่มีความไดเ้ปรียบใน
การส่งออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท New media เลย โดยในปี 2020 ประเทศไทยมี
ค่า RCA อยู่ในอนัดบัที่ 6 ของอาเซียนและมีแนวโนม้ของค่า RCA ที่ค่อนขา้งเติบโตเพิ่มขึน้เรื่อย ๆ 
ในช่วงที่ก่อนจะเกิดวิกฤติโควิด19 ส่วนการเปลี่ยนแปลงของค่า RCA หลงัการเกิดวิกฤติโควิด19 
ค่า RCA ในการส่งออกสินคา้ประเภท New media ของประเทศไทยในปี 2020 ลดลงเหลือ 0.23 
จากที่เคยมีค่าอยู่ที่ 0.33 ในปี 2018  
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ตาราง 15 ดชันี RCA ในการสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Preforming arts ของ
ประเทศในอาเซียนไปยงัตลาดสหรฐัอเมรกิา 
 

 2015 2016 2017 2018 2019 2020 
Brunei 0.00 0.84 0.04 0.02 0.03 0.00 

Cambodia 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 
Indonesia 19.11 18.52 18.27 18.45 21.80 18.98 

Lao 0.00 0.00 0.09 0.01 0.11 0.43 
Malaysia 0.16 1.02 2.07 3.87 3.99 3.71 
Myanmar 0.00 0.00 0.00 0.00 0.01 0.00 

Philippines 0.04 0.02 0.03 0.02 0.04 0.02 
Singapore 0.01 0.11 0.03 0.06 0.01 0.02 
Thailand 0.83 0.83 0.58 0.67 0.60 0.41 
Vietnam 0.23 0.21 0.29 0.20 0.15 0.16 

 

ที่มา : ผูว้ิจยั 
 

จากตาราง 15 สินคา้ประเภท Preforming arts (CER006) ประเทศที่มีความไดเ้ปรียบใน
การส่งออกในช่วงปี 2015 – 2020 ไดแ้ก่ อินโดนีเซีย และมาเลเซีย ส่วนประเทศอื่นไม่มีความ
ได้เปรียบเลยในช่วงเวลาดังกล่าว โดยประเทศที่ มีความได้เปรียบมากที่สุดในปี 2020 คือ 
อินโดนีเซีย และมาเลเซีย ตามล าดบั 

และหากท าการแบ่งช่วงเวลาที่วิเคราะหอ์อกเป็น 2 ช่วงคือ ปี 2015 ถึง 2018 เป็นช่วงก่อน
เกิดวิกฤติโควิด 19 และปี 2019 ถึง 2020 เป็นช่วงหลงัเกิดวิกฤติ จะเห็นไดว้า่การเปลี่ยนแปลงของ
ค่า RCA ของการส่งออก Preforming arts ในช่วงหลังจากเกิดวิกฤตประเทศส่วนใหญ่มีการ
เปลี่ยนแปลงในทิศทางที่ลดลงจากปี 2018 

สรุปไดว้่าในตลาดสหรฐัอเมรกิาช่วงปี 2015 ถึง 2020 ประเทศไทยไม่มีความไดเ้ปรียบใน
การส่งออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Preforming arts เลย โดยในปี 2020 ประเทศ
ไทยมีค่า RCA อยู่ในอนัดบัที่ 4 ของอาเซียนและมีแนวโนม้ของค่า RCA ในทิศทางลบ ส่วนการ
เปลี่ยนแปลงของค่า RCA หลังการเกิดวิกฤติโควิด19 ค่า RCA ในการส่งออกสินคา้ประเภท 
Preforming arts ของประเทศไทยในปี 2020 ลดลงเหลือ 0.41 จากที่เคยมีค่าอยู่ที่ 0.67 ในปี 2018  
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ตาราง 16 ดชันี RCA ในการสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Publishing ของ
ประเทศในอาเซียนไปยงัตลาดสหรฐัอเมรกิา 
 

 2015 2016 2017 2018 2019 2020 
Brunei 0.00 0.01 0.01 0.01 0.00 0.01 

Cambodia 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 
Indonesia 0.07 0.09 0.10 0.11 0.21 0.23 

Lao 0.00 0.00 0.00 0.02 0.00 0.10 
Malaysia 0.66 0.93 0.98 1.04 0.94 0.76 
Myanmar 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

Philippines 0.08 0.03 0.02 0.05 0.04 0.01 
Singapore 1.29 1.02 0.78 0.68 0.68 0.76 
Thailand 0.10 0.10 0.08 0.09 0.12 0.12 
Vietnam 0.10 0.24 0.17 0.23 0.25 0.30 

 
ที่มา : ผูว้ิจยั 
 

จากตาราง 16 สินคา้ประเภท Publishing (CER007) ประเทศที่มีความไดเ้ปรียบในการ
ส่งออกในช่วงปี 2015 – 2020 ไดแ้ก่ มาเลเซีย และสิงคโปร ์ส่วนประเทศอื่นไม่มีความไดเ้ปรียบ
เลยในช่วงเวลาดงักลา่ว และในปี 2020 ไม่มีประเทศใดเลยท่ีมีความไดเ้ปรียบในการสง่ออก 

และหากท าการแบ่งช่วงเวลาที่วิเคราะหอ์อกเป็น 2 ช่วงคือ ปี 2015 ถึง 2018 เป็นช่วงก่อน
เกิดวิกฤติโควิด 19 และปี 2019 ถึง 2020 เป็นช่วงหลงัเกิดวิกฤติ จะเห็นไดว้า่การเปลี่ยนแปลงของ
ค่า RCA ของการส่งออก Publishing ในช่วงหลงัจากเกิดวิกฤตของประเทศในกลุ่มอาเซียนมีการ
เปลี่ยนแปลงจากปี 2018 ในทิศทางที่เพิ่มขึน้และลดลงเท่า ๆ กนั 

สรุปไดว้่าในตลาดสหรฐัอเมรกิาช่วงปี 2015 ถึง 2020 ประเทศไทยไม่มีความไดเ้ปรียบใน
การส่งออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Publishing เลย โดยในปี 2020 ประเทศไทยมี
ค่า RCA อยู่ในอันดับที่ 5 ของอาเซียนและมีแนวโนม้ของค่า RCA ที่เพิ่มขึน้เล็กนอ้ย ส่วนการ
เปลี่ยนแปลงของค่า RCA หลังการเกิดวิกฤติโควิด19 ค่า RCA ในการส่งออกสินคา้ประเภท 
Publishing ของประเทศไทยในปี 2020 เพิ่มขึน้เป็น 0.12 จากที่เคยมีค่าอยู่ที่ 0.09 ในปี 2018  
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ตาราง 17 ดชันี RCA ในการสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Visual arts ของ
ประเทศในอาเซียนไปยงัตลาดสหรฐัอเมรกิา 
 

 2015 2016 2017 2018 2019 2020 
Brunei 0.25 0.00 0.01 0.00 0.00 0.00 

Cambodia 0.01 0.01 0.01 0.01 0.07 0.12 
Indonesia 0.28 0.36 0.37 0.31 0.29 0.36 

Lao 0.00 0.00 0.01 0.00 0.01 0.00 
Malaysia 0.07 0.08 0.10 0.07 0.05 0.09 
Myanmar 0.00 0.02 0.00 0.01 0.00 0.02 

Philippines 0.70 0.88 0.78 0.63 0.64 1.04 
Singapore 0.35 0.36 0.55 0.34 0.17 0.22 
Thailand 0.13 0.14 0.14 0.17 0.10 0.14 
Vietnam 0.14 0.15 0.17 0.17 0.14 0.23 

 

ที่มา : ผูว้ิจยั 
 

จากตาราง 17 สินคา้ประเภท Visual arts (CER008) ประเทศที่มีความไดเ้ปรียบในการ
ส่งออกในช่วงปี 2015 – 2020 ไดแ้ก่ ฟิลิปปินส ์เพียงประเทศเดียวส่วนประเทศอื่นไม่มีความ
ไดเ้ปรียบเลยในช่วงเวลาดงักลา่ว โดยประเทศที่มีความไดเ้ปรียบมากที่สดุในปี 2020 คือ ฟิลิปปินส ์

และหากท าการแบ่งช่วงเวลาที่วิเคราะหอ์อกเป็น 2 ช่วงคือ ปี 2015 ถึง 2018 เป็นช่วงก่อน
เกิดวิกฤติโควิด 19 และปี 2019 ถึง 2020 เป็นช่วงหลงัเกิดวิกฤติ จะเห็นไดว้า่การเปลี่ยนแปลงของ
ค่า RCA ของการสง่ออก Visual arts ในช่วงหลงัจากเกิดวิกฤตประเทศสว่นใหญ่มีการเปลี่ยนแปลง
ในทิศทางที่เพิ่มสงูขึน้จากปี 2018 

สรุปไดว้่าในตลาดสหรฐัอเมรกิาช่วงปี 2015 ถึง 2020 ประเทศไทยไม่มีความไดเ้ปรียบใน
การส่งออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Visual arts เลย โดยในปี 2020 ประเทศไทยมี
ค่า RCA อยู่ในอนัดบัที่ 5 ของอาเซียนและมีแนวโนม้ของค่า RCA ที่เพิ่มขึน้เลก็นอ้ยในช่วงก่อนเกิด
วิกฤติโควิด19 ส่วนการเปลี่ยนแปลงของค่า RCA หลังการเกิดวิกฤติโควิด19 ค่า RCA ในการ
สง่ออกสินคา้ประเภท Visual arts ของประเทศไทยในปี 2020 ลดลงเหลือ 0.14 จากที่เคยมีค่าอยูท่ี่ 
0.17 ในปี 2018  



  44 

ตลาดอังกฤษ 
ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกสินคา้อุตสาหกรรมสรา้งสรรคไ์ปยังตลาด

องักฤษของประเทศในอาเซียนในช่วงปี 2015 – 2020 สามารถดไูดจ้ากตารางที่ 18 - 25 โดยแบ่ง
ออกเป็น 8 ประเภทสินคา้ตามวิธีการจ าแนกประเภทของ UNCTAD ไดด้งันี ้

 

ตาราง 18 ดชันี RCA ในการสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท All creative goods 
ของประเทศในอาเซียนไปยงัตลาดองักฤษ 
 

 2015 2016 2017 2018 2019 2020 
Brunei 0.05 0.11 0.19 0.18 0.06 0.00 

Cambodia 0.11 0.07 0.12 0.13 0.23 0.27 
Indonesia 1.74 1.63 1.76 1.67 1.93 3.06 

Lao 0.00 0.01 0.02 0.07 0.04 0.11 
Malaysia 1.09 1.37 1.50 1.29 1.43 2.21 
Myanmar 0.10 0.08 0.19 0.30 0.25 0.33 

Philippines 0.63 0.66 0.45 0.46 0.52 0.80 
Singapore 1.36 1.77 1.11 0.83 0.65 1.14 
Thailand 1.45 1.32 1.14 1.26 1.38 1.85 
Vietnam 1.36 1.49 1.45 1.45 1.55 2.60 

 

ที่มา : ผูว้ิจยั 
 
จากตาราง 18 สินคา้ประเภท All creative goods (CER001) ประเทศที่มีความไดเ้ปรียบ

ในการสง่ออกในช่วงปี 2015 – 2020 ไดแ้ก่ อินโดนีเซีย เวียดนาม มาเลเซีย ไทย และสิงคโปร ์สว่น
ประเทศอื่น ๆ ไม่มีความไดเ้ปรียบเลยในช่วงเวลาดงักลา่ว โดยประเทศที่มีความไดเ้ปรียบมากที่สดุ
ในปี 2020 คือ อินโดนีเซีย เวียดนาม มาเลเซีย ไทย และสิงคโปร ์ตามล าดบั 

และหากท าการแบ่งช่วงเวลาที่วิเคราะหอ์อกเป็น 2 ช่วงคือ ปี 2015 ถึง 2018 เป็นช่วงก่อน
เกิดวิกฤติโควิด 19 และปี 2019 ถึง 2020 เป็นช่วงหลงัเกิดวิกฤติ จะเห็นไดว้า่การเปลี่ยนแปลงของ
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ค่า RCA ของการส่งออก All creative goods ในช่วงหลงัจากเกิดวิกฤตประเทศส่วนใหญ่มีการ
เปลี่ยนแปลงในทิศทางที่เพิ่มขึน้จากปี 2018 

สรุปไดว้่าในตลาดอังกฤษช่วงปี 2015 ถึง 2020 ประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบในการ
ส่งออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท All creative goods ทุกปี โดยในปี 2020 ประเทศ
ไทยมีค่า RCA อยู่ในอนัดบัที่ 4 ของอาเซียนและมีแนวโนม้ของค่า RCA ที่ค่อนขา้งเติบโตเพิ่มขึน้
เรื่อย ๆ  ส่วนการเปลี่ยนแปลงของค่า RCA หลงัการเกิดวิกฤติโควิด19 ค่า RCA ในการส่งออก
สินคา้ประเภท All creative goods ของประเทศไทยในปี 2020 เพิ่มขึน้เป็น 1.85 จากที่เคยมีค่าอยู่
ที่ 1.26 ในปี 2018  
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ตาราง 19 ดชันี RCA ในการสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Art craft ของประเทศ
ในอาเซียนไปยงัตลาดองักฤษ 
 

 2015 2016 2017 2018 2019 2020 
Brunei 0.32 0.46 0.00 0.20 0.06 0.00 

Cambodia 0.55 0.39 0.20 0.01 0.00 0.00 
Indonesia 2.32 3.04 2.75 2.62 3.28 3.24 

Lao 0.00 0.00 0.12 0.20 0.00 0.10 
Malaysia 0.01 0.01 0.02 0.08 0.15 0.09 
Myanmar 1.28 0.80 0.02 0.62 0.02 0.15 

Philippines 0.94 0.82 0.75 0.50 0.54 0.66 
Singapore 0.02 0.02 0.08 0.18 0.01 0.01 
Thailand 0.41 0.53 0.56 0.32 0.24 0.36 
Vietnam 0.58 0.65 0.65 0.83 1.23 2.21 

 

ที่มา : ผูว้ิจยั 
 

จากตาราง 19 สินคา้ประเภท Art craft (CER002) ประเทศที่มีความไดเ้ปรียบในการ
ส่งออกในช่วงปี 2015 – 2020 ไดแ้ก่ อินโดนีเซีย เมียนมา และเวียดนาม ส่วนประเทศอื่น ๆ ไม่มี
ความไดเ้ปรียบเลยในช่วงเวลาดังกล่าว โดยประเทศที่มีความไดเ้ปรียบมากที่สดุในปี 2020 คือ 
อินโดนีเซีย และเวียดนาม ตามล าดบั สว่นประเทศเมียนมาไม่มีความไดเ้ปรียบในปี 2020 

และหากท าการแบ่งช่วงเวลาที่วิเคราะหอ์อกเป็น 2 ช่วงคือ ปี 2015 ถึง 2018 เป็นช่วงก่อน
เกิดวิกฤติโควิด 19 และปี 2019 ถึง 2020 เป็นช่วงหลงัเกิดวิกฤติ จะเห็นไดว้า่การเปลี่ยนแปลงของ
ค่า RCA ของการส่งออกสินคา้ประเภท Art craft ในช่วงหลงัจากเกิดวิกฤตของประเทศในกลุ่ม
อาเซียนมีการเปลี่ยนแปลงจากปี 2018 ในทิศทางที่เพิ่มขึน้และลดลงเท่า ๆ กนั 

สรุปไดว้่าในตลาดองักฤษช่วงปี 2015 ถึง 2020 ประเทศไทยไม่มีความไดเ้ปรียบในการ
สง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Art craft เลย โดยในปี 2020 ประเทศไทยมีค่า RCA 
อยู่ในอนัดบัที่ 3 ของอาเซียนและมีแนวโนม้ของค่า RCA ที่ค่อนขา้งเติบโตเพิ่มขึน้เรื่อย ๆ  สว่นการ
เปลี่ยนแปลงของค่า RCA หลงัการเกิดวิกฤติโควิด19 ค่า RCA ในการส่งออกสินคา้ประเภท Art 
craft ของประเทศไทยในปี 2020 เพิ่มขึน้เป็น 0.36 จากที่เคยมีค่าอยู่ที่ 0.32 ในปี 2018  
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ตาราง 20 ดชันี RCA ในการสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Audio-visuals ของ
ประเทศในอาเซียนไปยงัตลาดองักฤษ 
 

 2015 2016 2017 2018 2019 2020 
Brunei 0.05 0.03 0.01 0.01 0.02 0.00 

Cambodia 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 
Indonesia 0.00 0.00 0.00 0.11 0.60 1.00 

Lao 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 
Malaysia 0.04 0.02 0.01 0.38 0.04 0.10 
Myanmar 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

Philippines 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 
Singapore 0.17 0.27 0.29 0.19 0.50 0.84 
Thailand 0.01 0.01 0.01 0.01 0.05 0.53 
Vietnam 0.02 0.02 0.04 0.03 0.04 0.03 

 

ที่มา : ผูว้ิจยั 
 

จากตาราง 20 สินคา้ประเภท Audio-visuals (CER003) ประเทศที่มีความไดเ้ปรียบใน
การส่งออกในช่วงปี 2015 – 2020 ไดแ้ก่ อินโดนีเซีย เพียงประเทศเดียว ส่วนประเทศอื่น ๆ ไม่มี
ความไดเ้ปรียบเลยในช่วงเวลาดงักล่าว ดงันัน้ประเทศที่มีความไดเ้ปรียบมากที่สดุในปี 2020 คือ  
อินโดนีเซีย 

และหากท าการแบ่งช่วงเวลาที่วิเคราะหอ์อกเป็น 2 ช่วงคือ ปี 2015 ถึง 2018 เป็นช่วงก่อน
เกิดวิกฤติโควิด 19 และปี 2019 ถึง 2020 เป็นช่วงหลงัเกิดวิกฤติ จะเห็นไดว้า่การเปลี่ยนแปลงของ
ค่า RCA ของการสง่ออกสินคา้ประเภท Audio-visuals ในช่วงหลงัจากเกิดวิกฤตประเทศสว่นใหญ่
มีการเปลี่ยนแปลงในทิศทางที่ลดลงจากปี 2018 

สรุปไดว้่าในตลาดองักฤษช่วงปี 2015 ถึง 2020 ประเทศไทยไม่มีความไดเ้ปรียบในการ
สง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Audio-visuals เลย โดยในปี 2020 ประเทศไทยมีค่า 
RCA อยู่ในอนัดบัที่ 3 ของอาเซียนและมีแนวโนม้ของค่า RCA ที่ค่อนขา้งคงที่ในช่วงก่อนเกิดวิกฤติ
โควิด19 ส่วนการเปลี่ยนแปลงของค่า RCA หลงัการเกิดวิกฤติโควิด19 ค่า RCA ในการส่งออก
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สินคา้ประเภท Audio-visuals ของประเทศไทยในปี 2020 เพิ่มขึน้เป็น 0.53 จากที่เคยมีค่าอยู่ที่ 
0.01 ในปี 2018  

 
ตาราง 21 ดชันี RCA ในการสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Design ของประเทศใน
อาเซียนไปยงัตลาดองักฤษ 
 

 2015 2016 2017 2018 2019 2020 
Brunei 0.05 0.12 0.17 0.06 0.04 0.00 

Cambodia 0.12 0.08 0.18 0.23 0.38 0.45 
Indonesia 2.13 1.89 2.05 2.02 2.14 3.62 

Lao 0.01 0.02 0.02 0.10 0.07 0.17 
Malaysia 1.42 1.82 1.61 1.77 1.80 2.60 
Myanmar 0.02 0.04 0.33 0.45 0.41 0.53 

Philippines 0.69 0.71 0.46 0.51 0.51 0.87 
Singapore 0.81 1.67 0.75 0.50 0.35 0.36 
Thailand 2.20 2.00 1.67 1.99 2.10 2.81 
Vietnam 2.17 2.44 2.34 2.40 2.37 3.86 

 

ที่มา : ผูว้ิจยั 
 

จากตาราง 21 สินคา้ประเภท Design (CER004) ประเทศที่มีความไดเ้ปรียบในการ
สง่ออกในช่วงปี 2015 – 2020 ไดแ้ก่ เวียดนาม อินโดนีเซีย ไทย และมาเลเซีย สว่นประเทศอื่นไม่มี
ความไดเ้ปรียบเลยในช่วงเวลาดังกล่าว โดยประเทศที่มีความไดเ้ปรียบมากที่สดุในปี 2020 คือ 
เวียดนาม อินโดนีเซีย ไทย และมาเลเซีย ตามล าดบั 

และหากท าการแบ่งช่วงเวลาที่วิเคราะหอ์อกเป็น 2 ช่วงคือ ปี 2015 ถึง 2018 เป็นช่วงก่อน
เกิดวิกฤติโควิด 19 และปี 2019 ถึง 2020 เป็นช่วงหลงัเกิดวิกฤติ จะเห็นไดว้า่การเปลี่ยนแปลงของ
ค่า RCA ของการส่งออกสินคา้ประเภท Design ในช่วงหลงัจากเกิดวิกฤตประเทศส่วนใหญ่มีการ
เปลี่ยนแปลงในทิศทางที่เพิ่มขึน้จากปี 2018 

สรุปไดว้่าในตลาดอังกฤษช่วงปี 2015 ถึง 2020 ประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบในการ
สง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Design ทกุปี โดยในปี 2020 ประเทศไทยมีค่า RCA 
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อยู่ในอนัดบัที่ 3 ของอาเซียนและมีแนวโนม้ของค่า RCA เป็นลบในช่วงก่อนเกิดวิกฤติโควิด19 สว่น
การเปลี่ยนแปลงของค่า RCA หลงัการเกิดวิกฤติโควิด19 ค่า RCA ในการส่งออกสินคา้ประเภท 
Design ของประเทศไทยในปี 2020 เพิ่มขึน้เป็น 2.81 จากที่เคยมีค่าอยู่ที่ 1.99 ในปี 2018  
 
ตาราง 22 ดชันี RCA ในการสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท New media ของ
ประเทศในอาเซียนไปยงัตลาดองักฤษ 
 

 2015 2016 2017 2018 2019 2020 
Brunei 0.00 0.00 0.04 1.66 0.37 0.01 

Cambodia 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 
Indonesia 0.01 0.01 0.11 0.02 0.07 0.03 

Lao 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 
Malaysia 1.05 2.14 4.82 0.79 1.84 5.83 
Myanmar 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

Philippines 0.25 0.06 0.20 0.29 0.50 0.00 
Singapore 4.35 5.73 4.23 3.52 4.12 7.78 
Thailand 1.07 1.03 0.98 0.99 0.91 1.03 
Vietnam 0.19 0.23 0.07 0.00 0.00 0.66 

 

ที่มา : ผูว้ิจยั 
 

จากตาราง 22 สินคา้ประเภท New media (CER005) ประเทศที่มีความไดเ้ปรียบในการ
ส่งออกในช่วงปี 2015 – 2020 ไดแ้ก่ สิงคโปร ์มาเลเซีย และไทย ส่วนประเทศอื่นไม่มีความ
ไดเ้ปรียบเลยในช่วงเวลาดงักลา่ว โดยประเทศที่มีความไดเ้ปรียบมากที่สดุในปี 2020 คือ สิงคโปร์ 
มาเลเซีย และไทย ตามล าดบั 

และหากท าการแบ่งช่วงเวลาที่วิเคราะหอ์อกเป็น 2 ช่วงคือ ปี 2015 ถึง 2018 เป็นช่วงก่อน
เกิดวิกฤติโควิด 19 และปี 2019 ถึง 2020 เป็นช่วงหลงัเกิดวิกฤติ จะเห็นไดว้า่การเปลี่ยนแปลงของ
ค่า RCA ของการสง่ออกสินคา้ประเภท New media ในช่วงหลงัจากเกิดวิกฤตของประเทศในกลุม่
อาเซียนมีการเปลี่ยนแปลงจากปี 2018 ในทิศทางที่เพิ่มขึน้และลดลงเท่า ๆ กนั 
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สรุปไดว้่าในตลาดอังกฤษช่วงปี 2015 ถึง 2020 ประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบในการ
สง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท New media บางปีเท่านัน้ซึ่งปีที่ไม่มีความไดเ้ปรียบ
นัน้มีค่า RCA นอ้ยกว่า 1 นัน้เพียงเล็กนอ้ยเท่านัน้ โดยในปี 2020 ประเทศไทยมีค่า RCA อยู่ใน
อนัดบัที่ 3 ของอาเซียนและมีแนวโนม้ของค่า RCA เป็นลบในช่วงก่อนเกิดวิกฤติโควิด19 ส่วนการ
เปลี่ยนแปลงของค่า RCA หลงัการเกิดวิกฤติโควิด19 ค่า RCA ในการส่งออกสินคา้ประเภท New 
media ของประเทศไทยในปี 2020 เพิ่มขึน้เป็น 1.03 จากที่เคยมีค่าอยู่ที่ 0.99 ในปี 2018  

 

ตาราง 23 ดชันี RCA ในการสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Preforming arts ของ
ประเทศในอาเซียนไปยงัตลาดองักฤษ 
 

 2015 2016 2017 2018 2019 2020 
Brunei 0.00 0.00 4.90 0.02 0.00 0.00 

Cambodia 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 
Indonesia 27.22 26.72 34.36 31.14 36.16 43.59 

Lao 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.01 
Malaysia 0.06 0.04 1.90 3.44 2.84 0.07 
Myanmar 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

Philippines 0.18 0.00 0.00 0.01 0.22 0.06 
Singapore 0.11 0.05 0.05 0.01 0.03 0.03 
Thailand 0.13 0.09 0.07 0.09 0.05 0.13 
Vietnam 0.42 0.47 0.35 0.49 0.38 0.92 

 

ที่มา : ผูว้ิจยั 
 

จากตาราง 23 สินคา้ประเภท Preforming arts (CER006) ประเทศที่มีความไดเ้ปรียบใน
การส่งออกในช่วงปี 2015 – 2020 ไดแ้ก่ อินโดนีเซีย และมาเลเซีย ส่วนประเทศอื่นไม่มีความ
ได้เปรียบเลยในช่วงเวลาดังกล่าว โดยประเทศที่ มีความได้เปรียบมากที่สุดในปี 2020 คือ 
อินโดนีเซีย เพียงประเทศเดียว สว่นมาเลเซียไม่มีความไดเ้ปรียบในปี 2020 

และหากท าการแบ่งช่วงเวลาที่วิเคราะหอ์อกเป็น 2 ช่วงคือ ปี 2015 ถึง 2018 เป็นช่วงก่อน
เกิดวิกฤติโควิด 19 และปี 2019 ถึง 2020 เป็นช่วงหลงัเกิดวิกฤติ จะเห็นไดว้า่การเปลี่ยนแปลงของ
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ค่า RCA ของการส่งออกสินคา้ประเภท Preforming arts ในช่วงหลงัจากเกิดวิกฤตประเทศส่วน
ใหญ่มีการเปลี่ยนแปลงในทิศทางที่เพิ่มขึน้จากปี 2018 

สรุปไดว้่าในตลาดองักฤษช่วงปี 2015 ถึง 2020 ประเทศไทยไม่มีความไดเ้ปรียบในการ
สง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Preforming arts เลย โดยในปี 2020 ประเทศไทยมี
ค่า RCA อยู่ในอนัดบัที่ 3 ของอาเซียนและมีแนวโนม้ของค่า RCA เป็นลบในช่วงก่อนเกิดวิกฤติโค
วิด19 สว่นการเปลี่ยนแปลงของค่า RCA หลงัการเกิดวิกฤติโควิด19 ค่า RCA ในการสง่ออกสินคา้
ประเภท Preforming arts ของประเทศไทยในปี 2020 เพิ่มขึน้เป็น 0.13 จากที่เคยมีค่าอยู่ที่ 0.09 
ในปี 2018  

 

ตาราง 24 ดชันี RCA ในการสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Publishing ของ
ประเทศในอาเซียนไปยงัตลาดองักฤษ 
 

 2015 2016 2017 2018 2019 2020 
Brunei 0.01 0.09 0.13 0.04 0.03 0.00 

Cambodia 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 
Indonesia 0.14 0.19 0.18 0.21 0.24 0.10 

Lao 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 
Malaysia 2.16 2.03 2.01 2.28 2.66 1.89 
Myanmar 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

Philippines 0.02 0.02 0.07 0.19 0.02 0.03 
Singapore 1.95 1.90 2.51 1.54 1.05 1.23 
Thailand 0.30 0.38 0.30 0.12 0.18 0.16 
Vietnam 0.03 0.03 0.07 0.06 0.14 0.22 

 

ที่มา : ผูว้ิจยั 
 

จากตาราง 24 สินคา้ประเภท Publishing (CER007) ประเทศที่มีความไดเ้ปรียบในการ
ส่งออกในช่วงปี 2015 – 2020 ไดแ้ก่ มาเลเซีย และสิงคโปร ์ส่วนประเทศอื่นไม่มีความไดเ้ปรียบ
เลยในช่วงเวลาดังกล่าว โดยประเทศที่มีความไดเ้ปรียบมากที่สุดในปี 2020 คือ มาเลเซีย  และ
สิงคโปร ์ตามล าดบั 



  52 

และหากท าการแบ่งช่วงเวลาที่วิเคราะหอ์อกเป็น 2 ช่วงคือ ปี 2015 ถึง 2018 เป็นช่วงก่อน
เกิดวิกฤติโควิด 19 และปี 2019 ถึง 2020 เป็นช่วงหลงัเกิดวิกฤติ จะเห็นไดว้า่การเปลี่ยนแปลงของ
ค่า RCA ของการส่งออกสินคา้ประเภท Publishing ในช่วงหลงัจากเกิดวิกฤตประเทศส่วนใหญ่มี
การเปลี่ยนแปลงในทิศทางที่เพิ่มขึน้จากปี 2018 

สรุปไดว้่าในตลาดองักฤษช่วงปี 2015 ถึง 2020 ประเทศไทยไม่มีความไดเ้ปรียบในการ
ส่งออกสินคา้อุตสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Publishing เลย โดยในปี 2020 ประเทศไทยมีค่า 
RCA อยู่ในอนัดบัที่ 3 ของอาเซียนและมีแนวโนม้ของค่า RCA เป็นลบ ส่วนการเปลี่ยนแปลงของ
ค่า RCA หลังการเกิดวิกฤติโควิด19 ค่า RCA ในการส่งออกสินคา้ประเภท Publishing ของ
ประเทศไทยในปี 2020 เพิ่มขึน้เป็น 0.16 จากที่เคยมีค่าอยู่ที่ 0.12 ในปี 2018  

 
ตาราง 25 ดชันี RCA ในการสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Visual arts ของ
ประเทศในอาเซียนไปยงัตลาดองักฤษ 
 

 2015 2016 2017 2018 2019 2020 
Brunei 0.00 0.00 0.20 0.00 0.00 0.00 

Cambodia 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 
Indonesia 0.45 0.47 0.37 0.31 0.39 0.72 

Lao 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 
Malaysia 0.02 0.01 0.04 0.04 0.10 0.05 
Myanmar 0.02 0.00 0.00 0.00 0.00 0.01 

Philippines 0.97 1.19 0.70 0.55 0.85 1.74 
Singapore 2.77 1.38 0.87 0.75 0.58 1.01 
Thailand 0.15 0.10 0.09 0.07 0.09 0.19 
Vietnam 0.13 0.07 0.09 0.05 0.08 0.21 

 

ที่มา : ผูว้ิจยั 

 

จากตาราง 25 สินคา้ประเภท Visual arts (CER008) ประเทศที่มีความไดเ้ปรียบในการ
ส่งออกในช่วงปี 2015 – 2020 ไดแ้ก่ ฟิลิปปินส ์และสิงคโปร ์ส่วนประเทศอื่นไม่มีความไดเ้ปรียบ
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เลยในช่วงเวลาดงักล่าว โดยประเทศที่มีความไดเ้ปรียบมากที่สดุในปี 2020 คือ ฟิลิปปินส์ และ
สิงคโปร ์ตามล าดบั 

และหากท าการแบ่งช่วงเวลาที่วิเคราะหอ์อกเป็น 2 ช่วงคือ ปี 2015 ถึง 2018 เป็นช่วงก่อน
เกิดวิกฤติโควิด 19 และปี 2019 ถึง 2020 เป็นช่วงหลงัเกิดวิกฤติ จะเห็นไดว้า่การเปลี่ยนแปลงของ
ค่า RCA ของการส่งออกสินคา้ประเภท Visual arts ในช่วงหลงัจากเกิดวิกฤตประเทศส่วนใหญ่มี
การเปลี่ยนแปลงในทิศทางที่เพิ่มขึน้จากปี 2018 

สรุปไดว้่าในตลาดอังกฤษช่วงปี 2015 ถึง 2020 ประเทศไทยไม่มีความไดเ้ปรียบในการ
ส่งออกสินคา้อุตสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Visual arts เลย โดยในปี 2020 ประเทศไทยมีค่า 
RCA อยู่ในอนัดบัที่ 5 ของอาเซียนและมีแนวโนม้ของค่า RCA เป็นลบในช่วงก่อนเกิดวิกฤติโควิด
19 ส่วนการเปลี่ยนแปลงของค่า RCA หลงัการเกิดวิกฤติโควิด19 ค่า RCA ในการส่งออกสินคา้
ประเภท Visual arts ของประเทศไทยในปี 2020 เพิ่มขึน้เป็น 0.19 จากที่เคยมีค่าอยู่ที่ 0.07 ในปี 
2018  
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ตลาดฮ่องกง 
ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกสินคา้อุตสาหกรรมสรา้งสรรคไ์ปยังตลาด

ฮ่องกงของประเทศในอาเซียนในช่วงปี 2015 – 2020 สามารถดูไดจ้ากตารางที่ 26-33 โดยแบ่ง
ออกเป็น 8 ประเภทสินคา้ตามวิธีการจ าแนกประเภทของ UNCTAD ไดด้งันี ้

 

ตาราง 26 ดชันี RCA ในการสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท All creative goods 
ของประเทศในอาเซียนไปยงัตลาดฮ่องกง 
 

 2015 2016 2017 2018 2019 2020 
Brunei 0.05 0.44 0.93 6.31 0.04 0.00 

Cambodia 1.15 0.12 0.11 0.41 1.33 0.54 
Indonesia 3.32 3.59 2.77 2.89 3.22 1.99 

Lao 2.01 0.61 0.47 0.42 0.19 0.18 
Malaysia 0.45 0.34 1.23 1.39 0.79 0.88 
Myanmar 0.00 0.00 0.32 0.09 0.16 0.42 

Philippines 0.03 0.05 0.05 0.05 0.12 0.05 
Singapore 0.45 0.51 0.41 0.49 0.33 0.35 
Thailand 0.95 1.02 1.03 0.94 0.89 0.48 
Vietnam 0.16 0.26 0.23 0.26 0.37 4.00 

 

ที่มา : ผูว้ิจยั 
 

จากตาราง 26 สินคา้ประเภท All creative goods (CER001) ประเทศที่มีความไดเ้ปรียบ
ในการส่งออกในช่วงปี 2015 – 2020 ไดแ้ก่ บรูไน กัมพูชา อินโดนีเซีย ลาว มาเลเซีย ไทยและ
เวียดนาม ส่วนประเทศอื่น ๆ ไม่มีความไดเ้ปรียบเลยในช่วงเวลาดงักล่าว โดยประเทศที่มีความ
ไดเ้ปรียบมากที่สดุในปี 2020 คือ เวียดนาม และอินโดนีเซีย ตามล าดบั สว่นประเทศ กมัพชูา ลาว 
ไทย และมาเลเซียไม่มีความไดเ้ปรียบในปี 2020 

และหากท าการแบ่งช่วงเวลาที่วิเคราะหอ์อกเป็น 2 ช่วงคือ ปี 2015 ถึง 2018 เป็นช่วงก่อน
เกิดวิกฤติโควิด 19 และปี 2019 ถึง 2020 เป็นช่วงหลงัเกิดวิกฤติ จะเห็นไดว้า่การเปลี่ยนแปลงของ
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ค่า RCA ของการสง่ออกสินคา้ประเภท All creative goods ในช่วงหลงัจากเกิดวิกฤตประเทศสว่น
ใหญ่มีการเปลี่ยนแปลงในทิศทางที่ลดลงจากปี 2018 

สรุปไดว้่าในตลาดฮ่องกงช่วงปี 2015 ถึง 2020 ประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบในการ
ส่งออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท All creative goods บางปีเท่านัน้ซึ่งปีที่ไม่มีความ
ได้เปรียบนั้นมีค่า RCA น้อยกว่า 1 เพียงเล็กน้อยเท่านั้น ยกเว้นปี 2020 ที่ค่า RCA ตกลง
ค่อนขา้งมาก โดยในปี 2020 ประเทศไทยมีค่า RCA อยู่ในอนัดบัที่ 5 ของอาเซียนและมีแนวโนม้
ของค่า RCA เป็นบวกในช่วงก่อนเกิดวิกฤติโควิด19 ส่วนการเปลี่ยนแปลงของค่า RCA หลงัการ
เกิดวิกฤติโควิด19 ค่า RCA ในการสง่ออกสินคา้ประเภท All creative goods ของประเทศไทยในปี 
2020 เพิ่มขึน้เป็น 0.19 จากที่เคยมีค่าอยู่ที่ 0.07 ในปี 2018  

 

ตาราง 27 ดชันี RCA ในการสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Art craft ของประเทศ
ในอาเซียนไปยงัตลาดฮ่องกง 
 

 2015 2016 2017 2018 2019 2020 
Brunei 1.52 0.11 0.00 0.13 1.00 0.00 

Cambodia 4.47 1.14 0.12 0.93 0.09 0.23 
Indonesia 1.10 1.12 0.79 1.23 1.77 0.86 

Lao 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 
Malaysia 0.02 0.03 0.02 0.02 0.01 0.02 
Myanmar 0.03 0.03 0.04 0.02 0.01 4.09 

Philippines 0.05 0.06 0.02 0.03 0.04 0.07 
Singapore 0.05 0.08 0.08 0.02 0.03 0.05 
Thailand 0.59 0.44 0.62 0.41 0.40 0.59 
Vietnam 1.01 1.08 0.58 1.18 1.59 1.15 

 

ที่มา : ผูว้ิจยั 
 

จากตาราง 27 สินคา้ประเภท Art craft (CER002) ประเทศที่มีความไดเ้ปรียบในการ
ส่งออกในช่วงปี 2015 – 2020 ไดแ้ก่ บรูไน กัมพูชา อินโดนีเซีย เมียนมา และเวียดนาม ส่วน
ประเทศอื่น ๆ ไม่มีความไดเ้ปรียบเลยในช่วงเวลาดงักลา่ว โดยประเทศที่มีความไดเ้ปรียบมากที่สดุ
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ในปี 2020 คือ เมียนมา และเวียดนาม ตามล าดับ ส่วนประเทศ บรูไน กัมพูชา อินโดนีเซียไม่มี
ความไดเ้ปรียบในปี 2020 

และหากท าการแบ่งช่วงเวลาที่วิเคราะหอ์อกเป็น 2 ช่วงคือ ปี 2015 ถึง 2018 เป็นช่วงก่อน
เกิดวิกฤติโควิด 19 และปี 2019 ถึง 2020 เป็นช่วงหลงัเกิดวิกฤติ จะเห็นไดว้า่การเปลี่ยนแปลงของ
ค่า RCA ของการสง่ออกสินคา้ประเภท Art craft ในช่วงหลงัจากเกิดวิกฤตประเทศสว่นใหญ่มีการ
เปลี่ยนแปลงในทิศทางที่ลดลงจากปี 2018 

สรุปไดว้่าในตลาดฮ่องกงช่วงปี 2015 ถึง 2020 ประเทศไทยไม่มีความไดเ้ปรียบในการ
สง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Art craft เลย โดยในปี 2020 ประเทศไทยมีค่า RCA 
อยู่ในอนัดบัที่ 4 ของอาเซียนและมีแนวโนม้ของค่า RCA ค่อนขา้งผนัผวนในช่วงก่อนเกิดวิกฤติโค
วิด19 สว่นการเปลี่ยนแปลงของค่า RCA หลงัการเกิดวิกฤติโควิด19 ค่า RCA ในการสง่ออกสินคา้
ประเภท Art craft ของประเทศไทยในปี 2020 เพิ่มขึน้เป็น 0.59 จากที่เคยมีค่าอยู่ที่ 0.41 ในปี 
2018 
 
ตาราง 28 ดชันี RCA ในการสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Audio-visuals ของ
ประเทศในอาเซียนไปยงัตลาดฮ่องกง 
 

 2015 2016 2017 2018 2019 2020 
Brunei 0.00 0.11 0.00 0.00 0.00 0.00 

Cambodia 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 
Indonesia 0.47 0.40 0.30 0.04 0.03 0.20 

Lao 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 
Malaysia 12.91 5.42 0.32 1.96 0.59 0.28 
Myanmar 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

Philippines 0.00 0.00 0.31 0.00 0.01 0.00 
Singapore 6.29 3.72 4.28 3.73 3.25 2.87 
Thailand 0.06 0.11 0.14 0.25 0.39 0.49 
Vietnam 0.05 0.05 0.23 0.03 0.04 0.19 

 

ที่มา : ผูว้ิจยั 



  57 

จากตาราง 28 สินคา้ประเภท Audio-visuals (CER003) ประเทศที่มีความไดเ้ปรียบใน
การส่งออกในช่วงปี 2015 – 2020 ไดแ้ก่ มาเลเซียและสิงคโปร ์ส่วนประเทศอื่น ๆ ไม่มีความ
ไดเ้ปรียบเลยในช่วงเวลาดงักลา่ว โดยประเทศที่มีความไดเ้ปรียบมากที่สดุในปี 2020 คือ สิงคโปร์ 
สว่นมาเลเซีย ไม่มีความไดเ้ปรียบในปี 2020 

และหากท าการแบ่งช่วงเวลาที่วิเคราะหอ์อกเป็น 2 ช่วงคือ ปี 2015 ถึง 2018 เป็นช่วงก่อน
เกิดวิกฤติโควิด 19 และปี 2019 ถึง 2020 เป็นช่วงหลงัเกิดวิกฤติ จะเห็นไดว้า่การเปลี่ยนแปลงของ
ค่า RCA ของการสง่ออกสินคา้ประเภท Audio-visuals ในช่วงหลงัจากเกิดวิกฤตประเทศสว่นใหญ่
มีการเปลี่ยนแปลงในทิศทางที่ลดลงจากปี 2018 

สรุปไดว้่าในตลาดฮ่องกงช่วงปี 2015 ถึง 2020 ประเทศไทยไม่มีความไดเ้ปรียบในการ
สง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Audio-visuals เลย โดยในปี 2020 ประเทศไทยมีค่า 
RCA อยู่ในอันดับที่  2 ของอาเซียนและมีแนวโน้มของค่า RCA ค่อนข้างเป็นบวก ส่วนการ
เปลี่ยนแปลงของค่า RCA หลังการเกิดวิกฤติโควิด19 ค่า RCA ในการส่งออกสินคา้ประเภท 
Audio-visuals ของประเทศไทยในปี 2020 เพิ่มขึน้เป็น 0.49 จากที่เคยมีค่าอยู่ที่ 0.25 ในปี 2018  
 
ตาราง 29 ดชันี RCA ในการสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Design ของประเทศใน
อาเซียนไปยงัตลาดฮ่องกง 
 

 2015 2016 2017 2018 2019 2020 
Brunei 0.01 0.59 1.28 2.16 0.02 0.00 

Cambodia 1.37 0.12 0.15 0.55 1.85 0.76 
Indonesia 4.32 4.78 3.71 4.06 4.35 2.77 

Lao 2.70 0.83 0.64 0.61 0.26 0.26 
Malaysia 0.14 0.12 0.10 0.12 0.14 0.08 
Myanmar 0.00 0.00 0.43 0.12 0.22 0.45 

Philippines 0.04 0.07 0.05 0.05 0.16 0.04 
Singapore 0.34 0.43 0.23 0.20 0.21 0.15 
Thailand 1.23 1.32 1.35 1.30 1.17 0.62 
Vietnam 0.16 0.28 0.27 0.32 0.41 5.67 

 

ที่มา : ผูว้ิจยั 
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จากตาราง 29 สินคา้ประเภท Design (CER004) ประเทศที่มีความไดเ้ปรียบในการ
ส่งออกในช่วงปี 2015 – 2020 ไดแ้ก่ บรูไน กัมพูชา อินโดนีเซีย ลาว ไทย และเวียดนาม ส่วน
ประเทศอื่นไม่มีความไดเ้ปรียบเลยในช่วงเวลาดงักลา่ว โดยประเทศที่มีความไดเ้ปรียบมากที่สดุใน
ปี 2020 คือ เวียดนาม และอินโดนีเซีย ตามล าดบั ส่วนประเทศไทย บรูไน กมัพชูา และลาว ไม่มี
ความไดเ้ปรียบในปี 2020 

และหากท าการแบ่งช่วงเวลาที่วิเคราะหอ์อกเป็น 2 ช่วงคือ ปี 2015 ถึง 2018 เป็นช่วงก่อน
เกิดวิกฤติโควิด 19 และปี 2019 ถึง 2020 เป็นช่วงหลงัเกิดวิกฤติ จะเห็นไดว้า่การเปลี่ยนแปลงของ
ค่า RCA ของการส่งออกสินคา้ประเภท Design ในช่วงหลงัจากเกิดวิกฤตประเทศส่วนใหญ่มีการ
เปลี่ยนแปลงในทิศทางที่ลดลงจากปี 2018 

สรุปไดว้่าในตลาดฮ่องกงช่วงปี 2015 ถึง 2020 ประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบในการ
สง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Design ทกุปี ยกเวน้ปี 2020 เท่านัน้ โดยในปี 2020 
ประเทศไทยมีค่า RCA อยู่ในอนัดบัที่ 4 ของอาเซียนและมีแนวโนม้ของค่า RCA ค่อนขา้งเป็นบวก
ในช่วงก่อนเกิดวิกฤติโควิด19 ส่วนการเปลี่ยนแปลงของค่า RCA หลงัการเกิดวิกฤติโควิด19 ค่า 
RCA ในการสง่ออกสินคา้ประเภท Design ของประเทศไทยในปี 2020 ลดลงเหลือ 0.62 จากที่เคย
มีค่าอยู่ที่ 1.30 ในปี 2018  
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ตาราง 30 ดชันี RCA ในการสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท New media ของ
ประเทศในอาเซียนไปยงัตลาดฮ่องกง 
 

 2015 2016 2017 2018 2019 2020 
Brunei 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

Cambodia 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 
Indonesia 0.08 0.02 0.01 0.00 0.00 0.00 

Lao 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 
Malaysia 0.78 1.07 9.42 8.55 5.48 4.83 
Myanmar 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

Philippines 0.00 0.00 0.03 0.07 0.02 0.11 
Singapore 0.38 0.50 1.22 1.67 0.80 0.90 
Thailand 0.07 0.15 0.11 0.08 0.06 0.04 
Vietnam 0.10 0.13 0.12 0.02 0.16 0.03 

 

ที่มา : ผูว้ิจยั 
 

จากตาราง 30 สินคา้ประเภท New media (CER005) ประเทศที่มีความไดเ้ปรียบในการ
ส่งออกในช่วงปี 2015 – 2020 ไดแ้ก่ สิงคโปร ์และมาเลเซีย ส่วนประเทศอื่นไม่มีความไดเ้ปรียบ
เลยในช่วงเวลาดงักลา่ว โดยมีเพียงมาเลเซียที่มีความไดเ้ปรียบในปี 2020 

และหากท าการแบ่งช่วงเวลาที่วิเคราะหอ์อกเป็น 2 ช่วงคือ ปี 2015 ถึง 2018 เป็นช่วงก่อน
เกิดวิกฤติโควิด 19 และปี 2019 ถึง 2020 เป็นช่วงหลงัเกิดวิกฤติ จะเห็นไดว้า่การเปลี่ยนแปลงของ
ค่า RCA ของการสง่ออกสินคา้ประเภท New media ในช่วงหลงัจากเกิดวิกฤตประเทศสว่นใหญ่มี
การเปลี่ยนแปลงในทิศทางที่ลดลงจากปี 2018 

สรุปไดว้่าในตลาดฮ่องกงช่วงปี 2015 ถึง 2020 ประเทศไทยไม่มีความไดเ้ปรียบในการ
ส่งออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท New media เลย โดยในปี 2020 ประเทศไทยมีค่า 
RCA อยู่ในอนัดบัที่ 4 ของอาเซียนและมีแนวโนม้ของค่า RCA ค่อนขา้งเป็นบวกในช่วงก่อนเกิด
วิกฤติโควิด19 ส่วนการเปลี่ยนแปลงของค่า RCA หลังการเกิดวิกฤติโควิด19 ค่า RCA ในการ
สง่ออกสินคา้ประเภท New media ของประเทศไทยในปี 2020 ลดลงเหลือ 0.04 จากที่เคยมีค่าอยู่
ที่ 0.08 ในปี 2018  
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ตาราง 31 ดชันี RCA ในการสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Preforming arts ของ
ประเทศในอาเซียนไปยงัตลาดฮ่องกง 
 

 2015 2016 2017 2018 2019 2020 
Brunei 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

Cambodia 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 
Indonesia 6.23 4.53 3.75 4.02 4.10 7.18 

Lao 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 
Malaysia 0.20 0.38 1.60 1.16 1.40 1.67 
Myanmar 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

Philippines 0.00 0.00 0.00 0.16 0.00 0.00 
Singapore 0.27 0.22 0.24 0.30 0.26 0.33 
Thailand 0.07 0.05 0.07 0.08 0.08 0.17 
Vietnam 0.07 0.08 0.02 0.01 0.02 0.01 

 

ที่มา : ผูว้ิจยั 
 

จากตาราง 31 สินคา้ประเภท Preforming arts (CER006) ประเทศที่มีความไดเ้ปรียบใน
การส่งออกในช่วงปี 2015 – 2020 ไดแ้ก่ อินโดนีเซีย และมาเลเซีย ส่วนประเทศอื่นไม่มีความ
ได้เปรียบเลยในช่วงเวลาดังกล่าว โดยประเทศที่ มีความได้เปรียบมากที่สุดในปี 2020 คือ 
อินโดนีเซีย และมาเลเซีย ตามล าดบั 

และหากท าการแบ่งช่วงเวลาที่วิเคราะหอ์อกเป็น 2 ช่วงคือ ปี 2015 ถึง 2018 เป็นช่วงก่อน
เกิดวิกฤติโควิด 19 และปี 2019 ถึง 2020 เป็นช่วงหลงัเกิดวิกฤติ จะเห็นไดว้า่การเปลี่ยนแปลงของ
ค่า RCA ของการส่งออกสินคา้ประเภท Preforming arts ในช่วงหลงัจากเกิดวิกฤตประเทศส่วน
ใหญ่มีการเปลี่ยนแปลงในทิศทางที่เพิ่มขึน้จากปี 2018 

สรุปไดว้่าในตลาดฮ่องกงช่วงปี 2015 ถึง 2020 ประเทศไทยไม่มีความไดเ้ปรียบในการ
สง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Preforming arts เลย โดยในปี 2020 ประเทศไทยมี
ค่า RCA อยู่ในอันดับที่ 4 ของอาเซียนและมีแนวโนม้ของค่า RCA ค่อนขา้งเป็นบวก ส่วนการ
เปลี่ยนแปลงของค่า RCA หลังการเกิดวิกฤติโควิด19 ค่า RCA ในการส่งออกสินคา้ประเภท 
Preforming arts ของประเทศไทยในปี 2020 เพิ่มขึน้เป็น 0.17 จากที่เคยมีค่าอยู่ที่ 0.08 ในปี 2018  



  61 

ตาราง 32 ดชันี RCA ในการสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Publishing ของ
ประเทศในอาเซียนไปยงัตลาดฮ่องกง 
 

 2015 2016 2017 2018 2019 2020 
Brunei 0.04 0.01 0.05 218.57 0.00 0.00 

Cambodia 0.00 0.00 0.01 0.00 0.00 0.00 
Indonesia 1.25 0.78 1.05 2.07 1.04 0.66 

Lao 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 
Malaysia 0.75 0.65 0.35 0.24 0.36 0.11 
Myanmar 0.00 0.00 0.00 0.01 0.00 0.00 

Philippines 0.11 0.02 0.01 0.01 0.02 0.00 
Singapore 0.40 0.36 0.29 0.48 0.33 0.28 
Thailand 0.34 0.47 0.63 0.68 1.16 0.91 
Vietnam 0.06 0.08 0.10 0.07 0.17 0.14 

 

ที่มา : ผูว้ิจยั 
 

จากตาราง 32 สินคา้ประเภท Publishing (CER007) ประเทศที่มีความไดเ้ปรียบในการ
สง่ออกในช่วงปี 2015 – 2020 ไดแ้ก่ บรูไน อินโดนีเซีย และไทย สว่นในปี 2020 ไม่มีประเทศใดเลย
ที่มีความไดเ้ปรียบในการสง่ออก 

และหากท าการแบ่งช่วงเวลาที่วิเคราะหอ์อกเป็น 2 ช่วงคือ ปี 2015 ถึง 2018 เป็นช่วงก่อน
เกิดวิกฤติโควิด 19 และปี 2019 ถึง 2020 เป็นช่วงหลงัเกิดวิกฤติ จะเห็นไดว้า่การเปลี่ยนแปลงของ
ค่า RCA ของการส่งออกสินคา้ประเภท Publishing ในช่วงหลงัจากเกิดวิกฤตประเทศส่วนใหญ่มี
การเปลี่ยนแปลงในทิศทางที่ลดลงจากปี 2018 

สรุปไดว้่าในตลาดฮ่องกงช่วงปี 2015 ถึง 2020 ประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบในการ
สง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Publishing เพียงปีเดียวเท่านัน้คือในปี 2019 โดยใน
ปี 2020 ประเทศไทยมีค่า RCA อยู่ในอนัดบัที่ 1 ของอาเซียนและมีแนวโนม้ของค่า RCA ค่อนขา้ง
เป็นบวก ส่วนการเปลี่ยนแปลงของค่า RCA หลงัการเกิดวิกฤติโควิด19 ค่า RCA ในการส่งออก
สินคา้ประเภท Publishing ของประเทศไทยในปี 2020 เพิ่มขึน้เป็น 0.91 จากที่เคยมีค่าอยู่ที่ 0.68 
ในปี 2018  
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ตาราง 33 ดชันี RCA ในการสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Visual arts ของ
ประเทศในอาเซียนไปยงัตลาดฮ่องกง 
 

 2015 2016 2017 2018 2019 2020 
Brunei 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

Cambodia 0.01 0.00 0.01 0.00 0.00 0.01 
Indonesia 0.10 0.09 0.07 0.03 0.04 0.03 

Lao 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 
Malaysia 0.01 0.05 0.04 0.02 0.03 0.01 
Myanmar 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

Philippines 0.00 0.04 0.00 0.02 0.01 0.00 
Singapore 0.39 0.74 0.37 0.48 0.29 0.65 
Thailand 0.03 0.02 0.03 0.03 0.03 0.04 
Vietnam 0.01 0.03 0.02 0.01 0.07 0.09 

 

ที่มา : ผูว้ิจยั 
 

จากตาราง 33 สินคา้ประเภท Visual arts (CER008) ในช่วงปี 2015 – 2020 ไม่มีประเทศ
ใดเลยท่ีมีความไดเ้ปรียบในการสง่ออกในช่วงเวลาดงักลา่ว 

และหากท าการแบ่งช่วงเวลาที่วิเคราะหอ์อกเป็น 2 ช่วงคือ ปี 2015 ถึง 2018 เป็นช่วงก่อน
เกิดวิกฤติโควิด 19 และปี 2019 ถึง 2020 เป็นช่วงหลงัเกิดวิกฤติ จะเห็นไดว้า่การเปลี่ยนแปลงของ
ค่า RCA ของการส่งออกสินคา้ประเภท Visual arts ในช่วงหลงัจากเกิดวิกฤตประเทศส่วนใหญ่มี
การเปลี่ยนแปลงในทิศทางที่เพิ่มขึน้จากปี 2018 

สรุปไดว้่าในตลาดฮ่องกงช่วงปี 2015 ถึง 2020 ประเทศไทยไม่มีความไดเ้ปรียบในการ
ส่งออกสินคา้อุตสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Visual arts เลย โดยในปี 2020 ประเทศไทยมีค่า 
RCA อยู่ในอนัดบัที่ 3 ของอาเซียนและมีแนวโนม้ของค่า RCA ค่อนขา้งคงที่ทัง้ก่อนและหลงัการ
เกิดวิกฤติโควิด19 ส่วนการเปลี่ยนแปลงของค่า RCA หลงัการเกิดวิกฤติโควิด19 ค่า RCA ในการ
สง่ออกสินคา้ประเภท Visual arts ของประเทศไทยในปี 2020 เพิ่มขึน้เป็น 0.04 จากที่เคยมีค่าอยู่
ที่ 0.03 ในปี 2018 
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ตลาดเยอรมนี 
ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกสินคา้อุตสาหกรรมสรา้งสรรคไ์ปยังตลาด

เยอรมนีของประเทศในอาเซียนในช่วงปี 2015 – 2020 สามารถดไูดจ้ากตารางที่ 34-41 โดยแบ่ง
ออกเป็น 8 ประเภทสินคา้ตามวิธีการจ าแนกประเภทของ UNCTAD ไดด้งันี ้

 

ตาราง 34 ดชันี RCA ในการสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท All creative goods 
ของประเทศในอาเซียนไปยงัตลาดเยอรมน ี
 

 2015 2016 2017 2018 2019 2020 
Brunei 0.04 4.35 1.18 0.17 0.10 0.05 

Cambodia 0.23 0.24 0.17 0.28 0.45 0.38 
Indonesia 1.99 1.98 1.79 1.92 2.23 1.96 

Lao 0.11 0.11 0.01 0.02 0.04 0.18 
Malaysia 0.36 0.30 0.35 0.52 0.75 0.70 
Myanmar 0.07 0.07 0.36 0.40 0.39 0.53 

Philippines 0.36 0.47 0.23 0.36 0.35 0.31 
Singapore 0.39 0.36 0.31 0.24 0.25 0.24 
Thailand 5.34 4.88 4.50 4.74 4.32 4.65 
Vietnam 1.81 1.67 1.72 1.71 1.89 2.18 

 

ที่มา : ผูว้ิจยั 
 

จากตาราง 34 สินคา้ประเภท All creative goods (CER001) ประเทศที่มีความไดเ้ปรียบ
ในการส่งออกในช่วงปี 2015 – 2020 ไดแ้ก่ บรูไน อินโดนีเซีย ไทย และเวียดนาม ส่วนประเทศอื่น 
ๆ ไม่มีความไดเ้ปรียบเลยในช่วงเวลาดงักล่าว โดยประเทศที่มีความไดเ้ปรียบมากที่สดุในปี 2020 
คือ ไทย เวียดนาม อินโดนีเซีย ตามล าดบั สว่นประเทศบรูไนไม่มีความไดเ้ปรียบในปี 2020 

และหากท าการแบ่งช่วงเวลาที่วิเคราะหอ์อกเป็น 2 ช่วงคือ ปี 2015 ถึง 2018 เป็นช่วงก่อน
เกิดวิกฤติโควิด 19 และปี 2019 ถึง 2020 เป็นช่วงหลงัเกิดวิกฤติ จะเห็นไดว้า่การเปลี่ยนแปลงของ
ค่า RCA ของการสง่ออกสินคา้ประเภท All creative goods ในช่วงหลงัจากเกิดวิกฤตประเทศสว่น
ใหญ่มีการเปลี่ยนแปลงในทิศทางที่เพิ่มขึน้จากปี 2018 
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สรุปไดว้่าในตลาดเยอรมนีช่วงปี 2015 ถึง 2020 ประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบในการ
ส่งออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท All creative goods ทุกปี โดยในปี 2020 ประเทศ
ไทยมีค่า RCA อยู่ในอนัดบัที่ 1 ของอาเซียนและมีแนวโนม้ของค่า RCA ค่อนขา้งเป็นลบ สว่นการ
เปลี่ยนแปลงของค่า RCA หลงัการเกิดวิกฤติโควิด19 ค่า RCA ในการส่งออกสินคา้ประเภท All 
creative goods ของประเทศไทยในปี 2020 ลดลงเหลือ 4.65 จากที่เคยมีค่าอยู่ที่ 4.74 ในปี 2018  

 

ตาราง 35 ดชันี RCA ในการสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Art craft ของประเทศ
ในอาเซียนไปยงัตลาดเยอรมน ี
 

 2015 2016 2017 2018 2019 2020 
Brunei 0.00 0.00 0.00 0.03 0.00 0.00 

Cambodia 0.03 0.00 0.00 0.00 0.00 0.16 
Indonesia 1.48 1.68 1.44 1.60 1.66 1.75 

Lao 0.08 0.15 0.02 0.01 0.01 0.00 
Malaysia 0.10 0.04 0.04 0.03 0.10 0.06 
Myanmar 0.13 0.41 0.25 0.01 0.02 0.41 

Philippines 0.41 0.49 0.40 0.27 0.28 0.32 
Singapore 0.01 0.01 0.05 0.06 0.02 0.02 
Thailand 0.99 0.87 0.66 0.78 0.62 0.76 
Vietnam 1.98 1.89 1.68 2.08 2.32 2.83 

 

 ที่มา : ผูว้ิจยั 
 

จากตาราง 35 สินคา้ประเภท Art craft (CER002) ประเทศที่มีความไดเ้ปรียบในการ
ส่งออกในช่วงปี 2015 – 2020 ไดแ้ก่ อินโดนีเซีย และเวียดนาม ส่วนประเทศอื่น ๆ ไม่มีความ
ไดเ้ปรียบเลยในช่วงเวลาดงักลา่ว โดยประเทศที่มีความไดเ้ปรียบมากท่ีสดุในปี 2020 คือ เวียดนาม 
และอินโดนีเซีย ตามล าดบั 

และหากท าการแบ่งช่วงเวลาที่วิเคราะหอ์อกเป็น 2 ช่วงคือ ปี 2015 ถึง 2018 เป็นช่วงก่อน
เกิดวิกฤติโควิด 19 และปี 2019 ถึง 2020 เป็นช่วงหลงัเกิดวิกฤติ จะเห็นไดว้า่การเปลี่ยนแปลงของ
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ค่า RCA ของการสง่ออกสินคา้ประเภท Art craft ในช่วงหลงัจากเกิดวิกฤตประเทศสว่นใหญ่มีการ
เปลี่ยนแปลงในทิศทางที่เพิ่มขึน้จากปี 2018 

สรุปไดว้่าในตลาดเยอรมนีช่วงปี 2015 ถึง 2020 ประเทศไทยไม่มีความไดเ้ปรียบในการ
สง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Art craft เลย โดยในปี 2020 ประเทศไทยมีค่า RCA 
อยู่ในอนัดบัที่ 3 ของอาเซียนและมีแนวโนม้ของค่า RCA ค่อนขา้งเป็นลบ ส่วนการเปลี่ยนแปลง
ของค่า RCA หลังการเกิดวิกฤติโควิด19 ค่า RCA ในการส่งออกสินคา้ประเภท Art craft ของ
ประเทศไทยในปี 2020 ลดลงเหลือ 0.76 จากที่เคยมีค่าอยู่ที่ 0.78 ในปี 2018  

 
ตาราง 36 ดชันี RCA ในการสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Audio-visuals ของ
ประเทศในอาเซียนไปยงัตลาดเยอรมน ี
 

 2015 2016 2017 2018 2019 2020 
Brunei 0.00 0.00 0.03 0.00 0.05 0.00 

Cambodia 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 
Indonesia 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

Lao 0.00 0.00 0.00 0.00 0.02 0.00 
Malaysia 0.03 0.02 0.03 0.01 0.00 0.01 
Myanmar 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

Philippines 0.00 0.00 0.00 0.04 0.21 0.29 
Singapore 0.35 0.26 0.64 0.16 0.43 0.35 
Thailand 0.01 0.00 0.00 0.01 0.02 0.11 
Vietnam 0.01 0.00 0.00 0.06 0.15 0.03 

 

 ที่มา : ผูว้ิจยั 
 

จากตาราง 36 สินคา้ประเภท Audio-visuals (CER003) ในช่วงปี 2015 – 2020 ไม่มี
ประเทศใดเลยท่ีมีความไดเ้ปรียบในการสง่ออกในช่วงเวลาดงักลา่ว 

และหากท าการแบ่งช่วงเวลาที่วิเคราะหอ์อกเป็น 2 ช่วงคือ ปี 2015 ถึง 2018 เป็นช่วงก่อน
เกิดวิกฤติโควิด 19 และปี 2019 ถึง 2020 เป็นช่วงหลงัเกิดวิกฤติ จะเห็นไดว้า่การเปลี่ยนแปลงของ
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ค่า RCA ของการสง่ออกสินคา้ประเภท Audio-visuals ในช่วงหลงัจากเกิดวิกฤตประเทศสว่นใหญ่
มีการเปลี่ยนแปลงในทิศทางที่เพิ่มขึน้จากปี 2018 

สรุปไดว้่าในตลาดเยอรมนีช่วงปี 2015 ถึง 2020 ประเทศไทยไม่มีความไดเ้ปรียบในการ
สง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Audio-visuals เลย โดยในปี 2020 ประเทศไทยมีค่า 
RCA อยู่ในอันดับที่  3 ของอาเซียนและมีแนวโน้มของค่า RCA ค่อนข้างเป็นบวก ส่วนการ
เปลี่ยนแปลงของค่า RCA หลังการเกิดวิกฤติโควิด19 ค่า RCA ในการส่งออกสินคา้ประเภท 
Audio-visuals ของประเทศไทยในปี 2020 ลดลงเหลือ 0.01 จากที่เคยมีค่าอยู่ที่ 0.11 ในปี 2018  

 

ตาราง 37 ดชันี RCA ในการสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Design ของประเทศใน
อาเซียนไปยงัตลาดเยอรมนี 
 

 2015 2016 2017 2018 2019 2020 
Brunei 0.06 0.15 0.66 0.30 0.16 0.07 

Cambodia 0.39 0.40 0.29 0.48 0.76 0.60 
Indonesia 1.57 1.51 1.50 1.59 1.77 1.48 

Lao 0.18 0.17 0.01 0.03 0.06 0.29 
Malaysia 0.25 0.17 0.16 0.17 0.18 0.10 
Myanmar 0.09 0.07 0.58 0.69 0.66 0.82 

Philippines 0.52 0.67 0.23 0.54 0.47 0.38 
Singapore 0.33 0.19 0.21 0.22 0.23 0.18 
Thailand 8.57 7.74 7.38 7.91 6.86 7.05 
Vietnam 2.72 2.49 2.68 2.66 2.83 2.82 

 

ที่มา : ผูว้ิจยั 
 

จากตาราง 37 สินคา้ประเภท Design (CER004) ประเทศที่มีความไดเ้ปรียบในการ
ส่งออกในช่วงปี 2015 – 2020 ไดแ้ก่ อินโดนีเซีย ไทย และเวียดนาม ส่วนประเทศอื่นไม่มีความ
ไดเ้ปรียบเลยในช่วงเวลาดังกล่าว โดยประเทศที่มีความไดเ้ปรียบมากที่สุดในปี 2020 คือ ไทย 
เวียดนาม และอินโดนีเซีย ตามล าดบั 



  67 

และหากท าการแบ่งช่วงเวลาที่วิเคราะหอ์อกเป็น 2 ช่วงคือ ปี 2015 ถึง 2018 เป็นช่วงก่อน
เกิดวิกฤติโควิด 19 และปี 2019 ถึง 2020 เป็นช่วงหลงัเกิดวิกฤติ จะเห็นไดว้า่การเปลี่ยนแปลงของ
ค่า RCA ของการส่งออกสินคา้ประเภท Design ในช่วงหลงัจากเกิดวิกฤตประเทศส่วนใหญ่มีการ
เปลี่ยนแปลงในทิศทางที่ลดลงจากปี 2018 

สรุปไดว้่าในตลาดเยอรมนีช่วงปี 2015 ถึง 2020 ประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบในการ
สง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Design ทกุปี โดยในปี 2020 ประเทศไทยมีค่า RCA 
อยู่ในอนัดบัที่ 1 ของอาเซียนและมีแนวโนม้ของค่า RCA ค่อนขา้งเป็นลบ ส่วนการเปลี่ยนแปลง
ของค่า RCA หลังการเกิดวิกฤติโควิด19 ค่า RCA ในการส่งออกสินคา้ประเภท Design ของ
ประเทศไทยในปี 2020 ลดลงเหลือ 7.05 จากที่เคยมีค่าอยู่ที่ 7.91 ในปี 2018  
 

ตาราง 38 ดชันี RCA ในการสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท New media ของ
ประเทศในอาเซียนไปยงัตลาดเยอรมน ี
 

 2015 2016 2017 2018 2019 2020 
Brunei 0.00 52.89 7.30 0.00 0.00 0.05 

Cambodia 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 
Indonesia 0.89 0.83 0.36 0.29 0.07 0.08 

Lao 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 
Malaysia 1.70 1.82 1.98 3.57 6.37 5.84 
Myanmar 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

Philippines 0.04 0.14 0.45 0.07 0.04 0.06 
Singapore 1.03 1.76 0.75 0.60 0.50 0.67 
Thailand 1.50 1.86 0.95 1.10 1.37 1.71 
Vietnam 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 1.88 

 

ที่มา : ผูว้ิจยั 
 

จากตาราง 38 สินคา้ประเภท New media (CER005) ประเทศที่มีความไดเ้ปรียบในการ
ส่งออกในช่วงปี 2015 – 2020 ไดแ้ก่ บรูไน มาเลเซีย สิงคโปร ์ไทย และเวียดนาม ส่วนประเทศอื่น
ไม่มีความไดเ้ปรียบเลยในช่วงเวลาดงักลา่ว โดยประเทศที่มีความไดเ้ปรียบมากที่สดุในปี 2020 คือ 
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มาเลเซีย เวียดนาม และไทย ตามล าดบั ส่วนประเทศบรูไน และสิงคโปร ์ไม่มีความไดเ้ปรียบในปี 
2020 

และหากท าการแบ่งช่วงเวลาที่วิเคราะหอ์อกเป็น 2 ช่วงคือ ปี 2015 ถึง 2018 เป็นช่วงก่อน
เกิดวิกฤติโควิด 19 และปี 2019 ถึง 2020 เป็นช่วงหลงัเกิดวิกฤติ จะเห็นไดว้า่การเปลี่ยนแปลงของ
ค่า RCA ของการสง่ออกสินคา้ประเภท New media ในช่วงหลงัจากเกิดวิกฤตประเทศสว่นใหญ่มี
การเปลี่ยนแปลงในทิศทางที่เพิ่มขึน้จากปี 2018 

สรุปไดว้่าในตลาดเยอรมนีช่วงปี 2015 ถึง 2020 ประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบในการ
ส่งออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท New media ทกุปี โดยในปี 2020 ประเทศไทยมีค่า 
RCA อยู่ในอนัดบัที่ 3 ของอาเซียนและมีแนวโนม้ของค่า RCA เป็นลบในช่วงก่อนการเกิดวิกฤติโค
วิด 19 สว่นการเปลี่ยนแปลงของคา่ RCA หลงัการเกิดวิกฤติโควิด19 ค่า RCA ในการสง่ออกสินคา้
ประเภท New media ของประเทศไทยในปี 2020 เพิ่มขึน้เป็น 1.71 จากที่เคยมีค่าอยู่ที่ 1.10 ในปี 
2018  

 
ตาราง 39 ดชันี RCA ในการสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Preforming arts ของ
ประเทศในอาเซียนไปยงัตลาดเยอรมน ี
 

 2015 2016 2017 2018 2019 2020 
Brunei 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

Cambodia 0.00 0.00 0.00 0.00 0.04 0.00 
Indonesia 48.34 48.50 48.22 53.92 59.96 48.64 

Lao 0.00 0.00 0.01 0.00 0.11 0.00 
Malaysia 0.05 0.03 0.00 0.03 0.00 0.07 
Myanmar 0.00 0.00 0.03 0.00 0.19 0.00 

Philippines 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 
Singapore 0.05 0.42 0.08 0.00 0.02 0.06 
Thailand 1.44 1.25 1.51 1.24 1.32 1.18 
Vietnam 0.37 0.59 0.44 0.63 0.55 0.99 

 

ที่มา : ผูว้ิจยั 
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จากตาราง 39 สินคา้ประเภท Preforming arts (CER006) ประเทศที่มีความไดเ้ปรียบใน
การส่งออกในช่วงปี 2015 – 2020 ไดแ้ก่ อินโดนีเซีย และไทย ส่วนประเทศอื่นไม่มีความไดเ้ปรียบ
เลยในช่วงเวลาดงักล่าว โดยประเทศที่มีความไดเ้ปรียบมากที่สดุในปี 2020 คือ อินโดนีเซีย  และ
ไทย ตามล าดบั 

และหากท าการแบ่งช่วงเวลาที่วิเคราะหอ์อกเป็น 2 ช่วงคือ ปี 2015 ถึง 2018 เป็นช่วงก่อน
เกิดวิกฤติโควิด 19 และปี 2019 ถึง 2020 เป็นช่วงหลงัเกิดวิกฤติ จะเห็นไดว้า่การเปลี่ยนแปลงของ
ค่า RCA ของการส่งออกสินคา้ประเภท Preforming arts ในช่วงหลงัจากเกิดวิกฤตประเทศส่วน
ใหญ่มีการเปลี่ยนแปลงในทิศทางที่ลดลงจากปี 2018 

สรุปไดว้่าในตลาดเยอรมนีช่วงปี 2015 ถึง 2020 ประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบในการ
สง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Preforming arts ทกุปี โดยในปี 2020 ประเทศไทยมี
ค่า RCA อยู่ในอันดับที่ 2 ของอาเซียนและมีแนวโนม้ของค่า RCA ค่อนข้างเป็นลบ ส่วนการ
เปลี่ยนแปลงของค่า RCA หลังการเกิดวิกฤติโควิด19 ค่า RCA ในการส่งออกสินคา้ประเภท 
Preforming arts ของประเทศไทยในปี 2020 ลดลงเหลือ 1.18 จากที่เคยมีค่าอยู่ที่ 1.24 ในปี 2018  
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ตาราง 40 ดชันี RCA ในการสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Publishing ของ
ประเทศในอาเซียนไปยงัตลาดเยอรมน ี
 

 2015 2016 2017 2018 2019 2020 
Brunei 0.00 0.01 0.00 0.00 0.04 0.00 

Cambodia 0.00 0.05 0.05 0.00 0.00 0.00 
Indonesia 0.07 0.04 0.04 0.03 0.01 0.01 

Lao 0.00 0.00 0.00 0.00 0.01 0.00 
Malaysia 0.44 0.40 0.25 0.23 0.20 0.15 
Myanmar 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

Philippines 0.01 0.09 0.13 0.07 0.20 0.23 
Singapore 0.39 0.36 0.42 0.24 0.31 0.22 
Thailand 0.12 0.12 0.13 0.06 0.07 0.05 
Vietnam 0.06 0.10 0.06 0.05 0.08 0.06 

 

ที่มา : ผูว้ิจยั 
 

จากตาราง 40 สินคา้ประเภท Publishing (CER007) ในช่วงปี 2015 – 2020 ไม่มีประเทศ
ใดเลยท่ีมีความไดเ้ปรียบในการสง่ออกในช่วงเวลาดงักลา่ว 

และหากท าการแบ่งช่วงเวลาที่วิเคราะหอ์อกเป็น 2 ช่วงคือ ปี 2015 ถึง 2018 เป็นช่วงก่อน
เกิดวิกฤติโควิด 19 และปี 2019 ถึง 2020 เป็นช่วงหลงัเกิดวิกฤติ จะเห็นไดว้า่การเปลี่ยนแปลงของ
ค่า RCA ของการส่งออกสินคา้ประเภท Publishing ในช่วงหลงัจากเกิดวิกฤตประเทศส่วนใหญ่มี
การเปลี่ยนแปลงในทิศทางที่ลดลงจากปี 2018 

สรุปไดว้่าในตลาดเยอรมนีช่วงปี 2015 ถึง 2020 ประเทศไทยไม่มีความไดเ้ปรียบในการ
ส่งออกสินคา้อุตสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Publishing เลย โดยในปี 2020 ประเทศไทยมีค่า 
RCA อยู่ในอนัดบัที่ 5 ของอาเซียนและมีแนวโนม้ของค่า RCA เป็นลบ ส่วนการเปลี่ยนแปลงของ
ค่า RCA หลังการเกิดวิกฤติโควิด19 ค่า RCA ในการส่งออกสินคา้ประเภท Publishing ของ
ประเทศไทยในปี 2020 ลดลงเหลือ 0.05 จากที่เคยมีค่าอยู่ที่ 0.06 ในปี 2018  
 



  71 

ตาราง 41 ดชันี RCA ในการสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Visual arts ของ
ประเทศในอาเซียนไปยงัตลาดเยอรมน ี
 

 2015 2016 2017 2018 2019 2020 
Brunei 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

Cambodia 0.00 0.01 0.00 0.01 0.00 0.02 
Indonesia 0.87 0.94 0.77 0.53 0.69 1.06 

Lao 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 
Malaysia 0.21 0.04 0.10 0.15 0.02 0.01 
Myanmar 0.04 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

Philippines 0.26 0.21 0.15 0.15 0.28 0.28 
Singapore 0.66 0.69 0.32 0.10 0.16 0.45 
Thailand 0.80 0.64 0.57 0.39 0.50 0.68 
Vietnam 0.81 0.52 0.61 0.48 0.47 0.67 

 

ที่มา : ผูว้ิจยั 
 

จากตาราง 41 สินคา้ประเภท Visual arts (CER008) ในช่วงปี 2015 – 2020 ไดแ้ก่ 
อินโดนีเซีย เท่านัน้ส่วนประเทศอื่นไม่มีความไดเ้ปรียบเลยในช่วงเวลาดงักล่าว ดงันัน้ประเทศที่มี
ความไดเ้ปรียบมากที่สดุในปี 2020 คือ อินโดนีเซีย  

และหากท าการแบ่งช่วงเวลาที่วิเคราะหอ์อกเป็น 2 ช่วงคือ ปี 2015 ถึง 2018 เป็นช่วงก่อน
เกิดวิกฤติโควิด 19 และปี 2019 ถึง 2020 เป็นช่วงหลงัเกิดวิกฤติ จะเห็นไดว้า่การเปลี่ยนแปลงของ
ค่า RCA ของการส่งออกสินคา้ประเภท Visual arts ในช่วงหลงัจากเกิดวิกฤตประเทศส่วนใหญ่มี
การเปลี่ยนแปลงในทิศทางที่เพิ่มขึน้จากปี 2018 

สรุปไดว้่าในตลาดเยอรมนีช่วงปี 2015 ถึง 2020 ประเทศไทยไม่มีความไดเ้ปรียบในการ
ส่งออกสินคา้อุตสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Visual arts เลย โดยในปี 2020 ประเทศไทยมีค่า 
RCA อยู่ในอนัดบัที่ 2 ของอาเซียนและมีแนวโนม้ของค่า RCA เป็นลบ ส่วนการเปลี่ยนแปลงของ
ค่า RCA หลังการเกิดวิกฤติโควิด19 ค่า RCA ในการส่งออกสินคา้ประเภท Visual arts ของ
ประเทศไทยในปี 2020 เพิ่มขึน้เป็น 0.68 จากที่เคยมีค่าอยู่ที่ 0.39 ในปี 2018  
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ตลาดฝร่ังเศส 
ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกสินคา้อุตสาหกรรมสรา้งสรรคไ์ปยงัตลาด

ฝรั่งเศสของประเทศในอาเซียนในช่วงปี 2015 – 2020 สามารถดไูดจ้ากตารางที่ 42-49 โดยแบ่ง
ออกเป็น 8 ประเภทสินคา้ตามวิธีการจ าแนกประเภทของ UNCTAD ไดด้งันี ้

 
ตาราง 42 ดชันี RCA ในการสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท All creative goods 
ของประเทศในอาเซียนไปยงัตลาดฝรั่งเศส 
 

 2015 2016 2017 2018 2019 2020 
Brunei 0.01 0.01 0.01 0.01 0.05 0.52 

Cambodia 0.17 0.12 0.13 0.30 0.40 0.19 
Indonesia 2.71 2.67 2.23 2.12 1.98 2.13 

Lao 0.16 0.08 0.02 0.01 0.01 0.01 
Malaysia 0.60 0.56 0.53 0.45 0.48 0.77 
Myanmar 0.19 0.10 0.07 0.10 0.25 0.96 

Philippines 0.55 0.19 0.28 0.27 0.39 0.48 
Singapore 0.59 1.06 1.20 0.99 1.19 1.38 
Thailand 1.87 1.79 1.67 1.56 1.57 1.60 
Vietnam 1.58 1.55 1.50 1.57 1.66 1.86 

 

ที่มา : ผูว้ิจยั 
 

จากตาราง 42 สินคา้ประเภท All creative goods (CER001) ประเทศที่มีความไดเ้ปรียบ
ในการส่งออกในช่วงปี 2015 – 2020 ไดแ้ก่ อินโดนีเซีย สิงคโปร ์ไทย และเวียดนาม ส่วนประเทศ
อื่น ๆ ไม่มีความไดเ้ปรียบเลยในช่วงเวลาดงักล่าว โดยประเทศที่มีความไดเ้ปรียบมากที่สดุในปี 
2020 คือ อินโดนีเซีย เวียดนาม ไทย และสิงคโปร ์ตามล าดบั  

และหากท าการแบ่งช่วงเวลาที่วิเคราะหอ์อกเป็น 2 ช่วงคือ ปี 2015 ถึง 2018 เป็นช่วงก่อน
เกิดวิกฤติโควิด 19 และปี 2019 ถึง 2020 เป็นช่วงหลงัเกิดวิกฤติ จะเห็นไดว้า่การเปลี่ยนแปลงของ
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ค่า RCA ของการสง่ออกสินคา้ประเภท All creative goods ในช่วงหลงัจากเกิดวิกฤตประเทศสว่น
ใหญ่มีการเปลี่ยนแปลงในทิศทางที่เพิ่มขึน้จากปี 2018 

สรุปไดว้่าในตลาดฝรั่งเศสช่วงปี 2015 ถึง 2020 ประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบในการ
ส่งออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท All creative goods ทุกปี โดยในปี 2020 ประเทศ
ไทยมีค่า RCA อยู่ในอนัดบัที่ 3 ของอาเซียนและมีแนวโนม้ของค่า RCA ค่อนขา้งเป็นลบ สว่นการ
เปลี่ยนแปลงของค่า RCA หลงัการเกิดวิกฤติโควิด19 ค่า RCA ในการส่งออกสินคา้ประเภท All 
creative goods ของประเทศไทยในปี 2020 เพิ่มขึน้เป็น 1.60 จากที่เคยมีค่าอยู่ที่ 1.56 ในปี 2018  

 
ตาราง 43 ดชันี RCA ในการสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Art craft ของประเทศ
ในอาเซียนไปยงัตลาดฝรั่งเศส 
 

 2015 2016 2017 2018 2019 2020 
Brunei 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

Cambodia 0.15 0.05 0.03 0.10 0.01 0.00 
Indonesia 1.72 2.10 1.88 2.29 2.84 2.70 

Lao 3.39 0.49 0.20 0.00 0.07 0.07 
Malaysia 0.09 0.09 0.10 0.09 0.12 0.08 
Myanmar 2.64 1.15 0.00 0.10 0.51 0.31 

Philippines 0.97 0.58 0.63 0.39 0.45 0.59 
Singapore 0.05 0.03 0.03 0.02 0.04 0.04 
Thailand 3.00 2.94 2.98 2.65 2.50 1.61 
Vietnam 1.80 1.76 2.15 3.35 4.17 3.75 

 

ที่มา : ผูว้ิจยั 
 

จากตาราง 43 สินคา้ประเภท Art craft (CER002) ประเทศที่มีความไดเ้ปรียบในการ
สง่ออกในช่วงปี 2015 – 2020 ไดแ้ก่ อินโดนีเซีย ลาว เมียนมา ไทย และเวียดนาม สว่นประเทศอื่น 
ๆ ไม่มีความไดเ้ปรียบเลยในช่วงเวลาดงักล่าว โดยประเทศที่มีความไดเ้ปรียบมากที่สดุในปี 2020 
คือ เวียดนาม อินโดนีเซีย ไทย สว่นประเทศ ลาว และเมียนมาไม่มีความไดเ้ปรียบในปี 2020 
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และหากท าการแบ่งช่วงเวลาที่วิเคราะหอ์อกเป็น 2 ช่วงคือ ปี 2015 ถึง 2018 เป็นช่วงก่อน
เกิดวิกฤติโควิด 19 และปี 2019 ถึง 2020 เป็นช่วงหลงัเกิดวิกฤติ จะเห็นไดว้า่การเปลี่ยนแปลงของ
ค่า RCA ของการสง่ออกสินคา้ประเภท Art craft ในช่วงหลงัจากเกิดวิกฤตประเทศสว่นใหญ่มีการ
เปลี่ยนแปลงในทิศทางที่เพิ่มขึน้จากปี 2018 

สรุปไดว้่าในตลาดเยอรมนีช่วงปี 2015 ถึง 2020 ประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบในการ
ส่งออกสินคา้อุตสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Art craft ทุกปี โดยในปี 2020 ประเทศไทยมีค่า 
RCA อยู่ในอนัดบัที่ 3 ของอาเซียนและมีแนวโนม้ของค่า RCA เป็นลบ ส่วนการเปลี่ยนแปลงของ
ค่า RCA หลงัการเกิดวิกฤติโควิด19 ค่า RCA ในการส่งออกสินคา้ประเภท Art craft ของประเทศ
ไทยในปี 2020 ลดลงเหลือ 1.61 จากที่เคยมีค่าอยู่ที่ 2.65 ในปี 2018  

 

ตาราง 44 ดชันี RCA ในการสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Audio-visuals ของ
ประเทศในอาเซียนไปยงัตลาดฝรั่งเศส 
 

 2015 2016 2017 2018 2019 2020 
Brunei 0.03 0.01 0.04 0.02 1.83 0.00 

Cambodia 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 
Indonesia 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

Lao 0.00 0.00 0.03 0.00 0.00 0.00 
Malaysia 1.69 1.08 0.29 0.04 0.07 1.45 
Myanmar 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

Philippines 0.01 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 
Singapore 0.13 0.17 0.33 0.15 0.19 0.19 
Thailand 0.01 0.01 0.01 0.01 0.02 0.02 
Vietnam 0.00 0.00 0.02 0.00 0.00 0.00 

 

ที่มา : ผูว้ิจยั 
 

จากตาราง 44 สินคา้ประเภท Audio-visuals (CER003) ประเทศที่มีความไดเ้ปรียบใน
การสง่ออกในช่วงปี 2015 – 2020 ไดแ้ก่ บรูไน และมาเลเซีย สว่นประเทศอื่น ๆ ไม่มีความไดเ้ปรียบ
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เลยในช่วงเวลาดงักล่าว โดยประเทศที่มีความไดเ้ปรียบมากที่สดุในปี 2020 คือ มาเลเซีย เพียง
ประเทศเดียว 

และหากท าการแบ่งช่วงเวลาที่วิเคราะหอ์อกเป็น 2 ช่วงคือ ปี 2015 ถึง 2018 เป็นช่วงก่อน
เกิดวิกฤติโควิด 19 และปี 2019 ถึง 2020 เป็นช่วงหลงัเกิดวิกฤติ จะเห็นไดว้า่การเปลี่ยนแปลงของ
ค่า RCA ของการสง่ออกสินคา้ประเภท Audio-visuals ในช่วงหลงัจากเกิดวิกฤตประเทศสว่นใหญ่
มีการเปลี่ยนแปลงในทิศทางที่เพิ่มขึน้จากปี 2018 

สรุปไดว้่าในตลาดเยอรมนีช่วงปี 2015 ถึง 2020 ประเทศไทยไม่มีความไดเ้ปรียบในการ
สง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Audio-visuals เลย โดยในปี 2020 ประเทศไทยมีค่า 
RCA อยู่ในอนัดบัที่ 3 ของอาเซียนและมีแนวโนม้ของค่า RCA ค่อนขา้งคงที่ สว่นการเปลี่ยนแปลง
ของค่า RCA หลงัการเกิดวิกฤติโควิด19 ค่า RCA ในการสง่ออกสินคา้ประเภท Audio-visuals ของ
ประเทศไทยในปี 2020 เพิ่มขึน้เป็น 0.02 จากที่เคยมีค่าอยู่ที่ 0.01 ในปี 2018  
 
ตาราง 45 ดชันี RCA ในการสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Design ของประเทศใน
อาเซียนไปยงัตลาดฝรั่งเศส 
 

 2015 2016 2017 2018 2019 2020 
Brunei 0.00 0.00 0.00 0.00 0.01 0.73 

Cambodia 0.24 0.17 0.18 0.44 0.56 0.27 
Indonesia 2.86 2.56 2.21 2.13 1.82 1.96 

Lao 0.00 0.00 0.01 0.02 0.01 0.00 
Malaysia 0.51 0.58 0.57 0.49 0.45 0.55 
Myanmar 0.02 0.05 0.10 0.14 0.31 1.33 

Philippines 0.50 0.18 0.33 0.31 0.42 0.53 
Singapore 0.40 0.89 0.51 0.35 0.60 0.90 
Thailand 2.36 2.24 2.09 2.06 1.95 1.93 
Vietnam 2.06 2.02 1.96 2.04 2.00 2.25 

 

ที่มา : ผูว้ิจยั 
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จากตาราง 45 สินคา้ประเภท Design (CER004) ประเทศที่มีความไดเ้ปรียบในการ
ส่งออกในช่วงปี 2015 – 2020 ไดแ้ก่ อินโดนีเซีย ไทย และเวียดนาม ส่วนประเทศอื่นไม่มีความ
ไดเ้ปรียบเลยในช่วงเวลาดงักลา่ว โดยประเทศที่มีความไดเ้ปรียบมากท่ีสดุในปี 2020 คือ เวียดนาม 
อินโดนีเซีย และไทย ตามล าดบั 

และหากท าการแบ่งช่วงเวลาที่วิเคราะหอ์อกเป็น 2 ช่วงคือ ปี 2015 ถึง 2018 เป็นช่วงก่อน
เกิดวิกฤติโควิด 19 และปี 2019 ถึง 2020 เป็นช่วงหลงัเกิดวิกฤติ จะเห็นไดว้า่การเปลี่ยนแปลงของ
ค่า RCA ของการส่งออกสินคา้ประเภท Design ในช่วงหลงัจากเกิดวิกฤตประเทศส่วนใหญ่มีการ
เปลี่ยนแปลงในทิศทางที่เพิ่มขึน้จากปี 2018 

สรุปไดว้่าในตลาดเยอรมนีช่วงปี 2015 ถึง 2020 ประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบในการ
สง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Design ทกุปี โดยในปี 2020 ประเทศไทยมีค่า RCA 
อยู่ในอันดับที่ 3 ของอาเซียนและมีแนวโนม้ของค่า RCA เป็นลบ ส่วนการเปลี่ยนแปลงของค่า 
RCA หลงัการเกิดวิกฤติโควิด19 ค่า RCA ในการส่งออกสินคา้ประเภท Design ของประเทศไทย
ในปี 2020 ลดลงเหลือ 1.93 จากที่เคยมีค่าอยู่ที่ 2.06 ในปี 2018  
 

ตาราง 46 ดชันี RCA ในการสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท New media ของ
ประเทศในอาเซียนไปยงัตลาดฝรั่งเศส 
 

 2015 2016 2017 2018 2019 2020 
Brunei 0.00 0.01 0.05 0.03 0.00 0.00 

Cambodia 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 
Indonesia 0.30 0.86 0.04 0.39 0.32 0.01 

Lao 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 
Malaysia 1.69 0.96 1.47 1.32 1.87 4.80 
Myanmar 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

Philippines 2.80 0.17 0.07 0.42 0.07 0.16 
Singapore 2.74 6.83 11.19 12.34 12.99 10.49 
Thailand 1.52 2.01 1.31 0.81 0.92 2.09 
Vietnam 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.01 

 

ที่มา : ผูว้ิจยั 
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จากตาราง 46 สินคา้ประเภท New media (CER005) ประเทศที่มีความไดเ้ปรียบในการ
ส่งออกในช่วงปี 2015 – 2020 ไดแ้ก่ มาเลเซีย ฟิลิปปินส ์สิงคโปร ์และไทย ส่วนประเทศอื่นไม่มี
ความไดเ้ปรียบเลยในช่วงเวลาดังกล่าว โดยประเทศที่มีความไดเ้ปรียบมากที่สดุในปี 2020 คือ 
สิงคโปร ์มาเลเซีย และไทย ตามล าดบั สว่นประเทศฟิลิปปินส ์ไม่มีความไดเ้ปรียบในปี 2020 

และหากท าการแบ่งช่วงเวลาที่วิเคราะหอ์อกเป็น 2 ช่วงคือ ปี 2015 ถึง 2018 เป็นช่วงก่อน
เกิดวิกฤติโควิด 19 และปี 2019 ถึง 2020 เป็นช่วงหลงัเกิดวิกฤติ จะเห็นไดว้า่การเปลี่ยนแปลงของ
ค่า RCA ของการสง่ออกสินคา้ประเภท New media ในช่วงหลงัจากเกิดวิกฤตประเทศสว่นใหญ่มี
การเปลี่ยนแปลงในทิศทางที่ลดลงจากปี 2018 

สรุปไดว้่าในตลาดเยอรมนีช่วงปี 2015 ถึง 2020 ประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบในการ
ส่งออกสินค้าอุตสาหกรรมสรา้งสรรค์ประเภท New media เกือบทุกปีโดยในปีที่ไม่มีความ
ไดเ้ปรียบนัน้มีค่า RCA นอ้ยกว่า 1 เพียงเล็กนอ้ย โดยในปี 2020 ประเทศไทยมีค่า RCA อยู่ใน
อนัดบัที่ 3 ของอาเซียนและมีแนวโนม้ของค่า RCA เป็นลบ สว่นการเปลี่ยนแปลงของคา่ RCA หลงั
การเกิดวิกฤติโควิด19 ค่า RCA ในการส่งออกสินคา้ประเภท New media ของประเทศไทยในปี 
2020 เพิ่มขึน้เป็น 2.09 จากที่เคยมีค่าอยู่ที่ 0.81 ในปี 2018  
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ตาราง 47 ดชันี RCA ในการสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Preforming arts ของ
ประเทศในอาเซียนไปยงัตลาดฝรั่งเศส 
 

 2015 2016 2017 2018 2019 2020 
Brunei 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

Cambodia 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 
Indonesia 56.00 72.69 60.58 56.42 52.56 50.57 

Lao 0.00 0.00 0.29 0.00 0.00 0.00 
Malaysia 0.34 0.20 0.14 0.09 0.03 0.07 
Myanmar 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

Philippines 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 
Singapore 0.02 0.02 0.02 0.02 0.02 0.02 
Thailand 0.40 0.20 0.23 0.21 0.21 0.15 
Vietnam 0.29 0.24 0.15 0.09 0.12 0.15 

 

ที่มา : ผูว้ิจยั 
 

จากตาราง 47 สินคา้ประเภท Preforming arts (CER006) ประเทศที่มีความไดเ้ปรียบใน
การสง่ออกในช่วงปี 2015 – 2020 ไดแ้ก่ อินโดนีเซีย เพียงประเทศเดียว สว่นประเทศอื่นไม่มีความ
ได้เปรียบเลยในช่วงเวลาดังกล่าว ดังนั้นประเทศที่มีความได้เปรียบมากที่สุดในปี 2020 คือ 
อินโดนีเซีย  

และหากท าการแบ่งช่วงเวลาที่วิเคราะหอ์อกเป็น 2 ช่วงคือ ปี 2015 ถึง 2018 เป็นช่วงก่อน
เกิดวิกฤติโควิด 19 และปี 2019 ถึง 2020 เป็นช่วงหลงัเกิดวิกฤติ จะเห็นไดว้า่การเปลี่ยนแปลงของ
ค่า RCA ของการส่งออกสินคา้ประเภท Preforming arts ในช่วงหลงัจากเกิดวิกฤตประเทศส่วน
ใหญ่มีการเปลี่ยนแปลงในทิศทางที่ลดลงจากปี 2018 

สรุปไดว้่าในตลาดเยอรมนีช่วงปี 2015 ถึง 2020 ประเทศไทยไม่มีความไดเ้ปรียบในการ
สง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Preforming arts เลย โดยในปี 2020 ประเทศไทยมี
ค่า RCA อยู่ในอนัดับที่ 2 ของอาเซียนและมีแนวโนม้ของค่า RCA เป็นลบ ส่วนการเปลี่ยนแปลง
ของค่า RCA หลงัการเกิดวิกฤติโควิด19 ค่า RCA ในการส่งออกสินคา้ประเภท Preforming arts 
ของประเทศไทยในปี 2020 ลดลงเหลือ 0.15 จากที่เคยมีค่าอยู่ที่ 0.21 ในปี 2018  
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ตาราง 48 ดชันี RCA ในการสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Publishing ของ
ประเทศในอาเซียนไปยงัตลาดฝรั่งเศส 
 

 2015 2016 2017 2018 2019 2020 
Brunei 0.03 0.04 0.00 0.03 0.00 0.00 

Cambodia 0.00 0.01 0.01 0.01 0.04 0.02 
Indonesia 0.00 0.01 0.01 0.01 0.02 0.03 

Lao 0.00 0.60 0.00 0.00 0.00 0.01 
Malaysia 0.97 0.84 0.50 0.54 0.69 0.63 
Myanmar 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

Philippines 0.00 0.00 0.00 0.06 0.00 0.00 
Singapore 0.46 0.36 0.29 0.24 0.31 0.28 
Thailand 0.07 0.05 0.04 0.05 0.08 0.12 
Vietnam 0.04 0.02 0.03 0.02 0.02 0.02 

 

ที่มา : ผูว้ิจยั 

 

จากตาราง 48 สินคา้ประเภท Publishing (CER007) ในช่วงปี 2015 – 2020 ไม่มีประเทศ
ใดเลยท่ีมีความไดเ้ปรียบในการสง่ออกในช่วงเวลาดงักลา่ว 

และหากท าการแบ่งช่วงเวลาที่วิเคราะหอ์อกเป็น 2 ช่วงคือ ปี 2015 ถึง 2018 เป็นช่วงก่อน
เกิดวิกฤติโควิด 19 และปี 2019 ถึง 2020 เป็นช่วงหลงัเกิดวิกฤติ จะเห็นไดว้า่การเปลี่ยนแปลงของ
ค่า RCA ของการส่งออกสินคา้ประเภท Publishing ในช่วงหลงัจากเกิดวิกฤตประเทศส่วนใหญ่มี
การเปลี่ยนแปลงในทิศทางที่เพิ่มขึน้จากปี 2018 

สรุปไดว้่าในตลาดเยอรมนีช่วงปี 2015 ถึง 2020 ประเทศไทยไม่มีความไดเ้ปรียบในการ
ส่งออกสินคา้อุตสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Publishing เลย โดยในปี 2020 ประเทศไทยมีค่า 
RCA อยู่ในอนัดบัที่ 3 ของอาเซียนและมีแนวโนม้ของค่า RCA เป็นบวก สว่นการเปลี่ยนแปลงของ
ค่า RCA หลังการเกิดวิกฤติโควิด19 ค่า RCA ในการส่งออกสินคา้ประเภท Publishing ของ
ประเทศไทยในปี 2020 เพิ่มขึน้เป็น 0.12 จากที่เคยมีค่าอยู่ที่ 0.05 ในปี 2018  
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ตาราง 49 ดชันี RCA ในการสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Visual arts ของ
ประเทศในอาเซียนไปยงัตลาดฝรั่งเศส 
 

 2015 2016 2017 2018 2019 2020 
Brunei 0.04 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 

Cambodia 0.06 0.04 0.01 0.01 0.02 0.02 
Indonesia 1.33 1.19 1.05 0.79 1.11 1.71 

Lao 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 
Malaysia 0.01 0.01 0.01 0.00 0.03 0.04 
Myanmar 0.76 0.22 0.00 0.00 0.00 0.00 

Philippines 0.44 0.37 0.25 0.16 0.71 0.91 
Singapore 1.75 1.14 1.80 0.48 0.65 1.09 
Thailand 0.27 0.17 0.23 0.14 0.18 0.15 
Vietnam 0.98 0.72 0.67 0.48 0.66 1.00 

 

ที่มา : ผูว้ิจยั 
 

จากตาราง 49 สินคา้ประเภท Visual arts (CER008) ประเทศที่มีความไดเ้ปรียบในการ
สง่ออกในช่วงปี 2015 – 2020 ไดแ้ก่ อินโดนีเซีย สิงคโปร ์และเวียดนาม สว่นประเทศอื่นไม่มีความ
ได้เปรียบเลยในช่วงเวลาดังกล่าว ดังนั้นประเทศที่มีความได้เปรียบมากที่สุดในปี 2020 คือ 
อินโดนีเซีย สิงคโปร ์และเวียดนาม ตามล าดบั 

และหากท าการแบ่งช่วงเวลาที่วิเคราะหอ์อกเป็น 2 ช่วงคือ ปี 2015 ถึง 2018 เป็นช่วงก่อน
เกิดวิกฤติโควิด 19 และปี 2019 ถึง 2020 เป็นช่วงหลงัเกิดวิกฤติ จะเห็นไดว้า่การเปลี่ยนแปลงของ
ค่า RCA ของการส่งออกสินคา้ประเภท Visual arts ในช่วงหลงัจากเกิดวิกฤตประเทศส่วนใหญ่มี
การเปลี่ยนแปลงในทิศทางที่เพิ่มขึน้จากปี 2018 

สรุปไดว้่าในตลาดเยอรมนีช่วงปี 2015 ถึง 2020 ประเทศไทยไม่มีความไดเ้ปรียบในการ
ส่งออกสินคา้อุตสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท Visual arts เลย โดยในปี 2020 ประเทศไทยมีค่า 
RCA อยู่ในอนัดบัที่ 5 ของอาเซียนและมีแนวโนม้ของค่า RCA เป็นลบ ส่วนการเปลี่ยนแปลงของ
ค่า RCA หลังการเกิดวิกฤติโควิด19 ค่า RCA ในการส่งออกสินคา้ประเภท Visual arts ของ
ประเทศไทยในปี 2020 เพิ่มขึน้เป็น 0.15 จากที่เคยมีค่าอยู่ที่ 0.14 ในปี 2018 



 
  

บทที ่5  
สรุปผลการวิจัย อภปิรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
ในการวิจยัในหวัขอ้เรื่องการวิเคราะหค์วามไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการสง่ออกสินคา้

เศรษฐกิจสรา้งสรรคร์ะหวา่งประเทศไทยกบัต่างชาติ ผูว้ิจยัไดท้  าการเปรียบเทียบความสามารถใน
การแข่งขนัทางการคา้ดว้ยการใชด้ชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏมาใชใ้นการ
วิเคราะหเ์ปรียบเทียบความสามารถทางการคา้และสง่ออกของแต่ละประเทศ ซึง่จากผลการศกึษา
สามารถท าการสรุปผลออกมาเป็นหวัขอ้ไดด้งันี ้

1. สรุปผลการวิจยั 
2. อภิปรายผลการวิจยั 
3. ขอ้เสนอแนะและการน าไปใชป้ระโยชน ์

 
สรุปผลการวจิัย 

สรุปผลการวจิัยส่วนที ่1 ผลการค านวนดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทยีบที่
ปรากฎในการส่งออกโดยรวม (Aggregate) 

 ผลจากการวิจยัสว่นที่ 1 ที่ศกึษาภาพรวมเศรษฐกิจสรา้งสรรคข์องประเทศในกลุม่อาเซียน
โดยใชด้ัชนีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฎมาท าการวิเคราะหค์วามสามารถในการ
ส่งออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคร์วม (All creative goods) ของประเทศในกลุ่มอาเซียนและ
ประเทศไทย โดยผลลพัธด์งักลา่วพบว่าประเทศในอาเซียนที่มีความไดเ้ปรียบในการส่งออกสินคา้
อุตสาหกรรมสรา้งสรรคป์ระเภท All creative goods ในตลาดโลกช่วงปี 2015 ถึง 2020 ไดแ้ก่ 
ประเทศกมัพชูา ประเทศอินโดนีเซีย ประเทศมาเลเซีย ประเทศสิงคโปร ์และประเทศเวียดนาม และ
ในปี 2020 ประเทศที่มีความได้เปรียบมากที่สุดคือประเทศกัมพูชา รองลงมา เป็น ประเทศ
เวียดนาม และประเทศมาเลเซียตามล าดบั  

และเม่ือท าการแบ่งช่วงเวลาที่ท  าการศึกษาออกเป็นช่วงก่อนที่จะเกิดและหลงัจากการเกิด
วิกฤติโควิด19 จะพบว่าในช่วงหลงัจากการเกิดวิกฤติแลว้นัน้ค่า RCA ของแต่ละประเทศมีการ
เปลี่ยนแปลงที่ค่อนขา้งคงที่และไม่ไดเ้ปลี่ยนแปลงไปจากแนวโนม้เดิม แต่ก็มีบางประเทศที่มีค่า 
RCA เพิ่มสงูขึน้อย่างมาก เช่นประเทศ กมัพชูา เวียดนาม และมาเลเซีย ซึ่งอาจแสดงใหเ้ห็นไดว้่า
การส่งออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคข์องประเทศในอาเซียนนัน้ไม่ไดร้บัผลกระทบในเชิงลบ
จากวิกฤติโควิด19 อย่างมีนยัส าคญั 
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สรุปผลการวจิัยส่วนที ่2 ผลการค านวนดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทยีบที่
ปรากฎในการส่งออกสินค้าอุตสาหกรรมสร้างสรรคแ์บบทวิภาค (Bilateral) 

 ผลจากการวิจยัสว่นที่ 2 แสดงใหเ้ห็นว่าในช่วงปี 2015 ถึง 2020 ประเทศไทยและประเทศ
ในกลุ่มอาเซียนนั้นมีศักยภาพในการส่งออกสินคา้อุตสาหกรรมสรา้งสรรคไ์ปยังตลาดประเทศ 
สหรฐัอเมรกิา องักฤษ ฮ่องกง เยอรมนี และฝรั่งเศส ดงันี ้

ในกรณีของการส่งออกสินคา้ไปยงัประเทศสหรฐัอเมริกา ในช่วงปี 2015 ไปจนถึงปี 2020 
ประเทศที่มีความไดเ้ปรียบในการส่งออกสินคา้อุตสาหกรรมสรา้งสรรคโ์ดยรวม All creative 
goods (CER001) ไดแ้ก่ ประเทศกมัพูชา อินโดนีเซีย ลาว มาเลเซีย เมียนมา  ฟิลิปปินส ์สิงคโปร ์
ไทย และเวียดนาม โดยมีเพียงประเทศบรูไนที่ไม่มีความไดเ้ปรียบเลยในช่วงเวลาดังกล่าว โดย
ประเทศที่มีความไดเ้ปรียบมากที่สดุในปี 2020 คือ ประเทศเมียนมา รองลงมาไดแ้ก่ กมัพชูา ลาว 
อินโดนีเซีย มาเลเซีย เวียดนาม และไทย ตามล าดบั โดยหากแยกดูตามประเภทสินคา้จะพบว่า 
สินคา้ประเภท Art craft (CER002) มีประเทศที่มีความไดเ้ปรียบในการส่งออก ไดแ้ก่ประเทศ
กัมพูชา และ ฟิลิปปินส ์สินคา้ประเภท Audio-visuals (CER003) ไดแ้ก่ประเทศบรูไน มาเลเซีย 
และ สิงคโปร ์สินคา้ประเภท Design (CER004) ไดแ้ก่ประเทศเมียนมา กมัพชูา ลาว อินโดนีเซีย 
เวียดนาม มาเลเซีย ไทย และ ฟิลิปปินส ์สินคา้ประเภท New media (CER005) ไดแ้ก่ประเทศ
มาเลเซีย สิงคโปร ์ฟิลิปปินส ์และเวียดนาม สินคา้ประเภท Preforming arts (CER006) ไดแ้ก่
ประเทศอินโดนีเซีย และมาเลเซีย สินคา้ประเภท Publishing (CER007) ไดแ้ก่ประเทศมาเลเซีย 
และสิงคโปร ์และสุดทา้ยสินคา้ประเภท Visual arts (CER008) ไดแ้ก่ประเทศฟิลิปปินสเ์พียง
ประเทศเดียว 
 ในกรณีของการส่งออกสินค้าไปยังประเทศอังกฤษ ในช่วงปี 2015 ไปจนถึงปี 2020  
ประเทศที่มีความไดเ้ปรียบในการส่งออกสินคา้อุตสาหกรรมสรา้งสรรคโ์ดยรวม All creative 
goods (CER001) ไดแ้ก่ประเทศ อินโดนีเซีย เวียดนาม มาเลเซีย ไทย และสิงคโปร ์โดยประเทศที่
มีความไดเ้ปรียบมากที่สดุในปี 2020 คือประเทศอินโดนีเซีย เวียดนาม มาเลเซีย ไทย และสิงคโปร ์
ตามล าดับ โดยหากแยกดูตามประเภทสินคา้จะพบว่า สินคา้ประเภท  Art craft (CER002) มี
ประเทศที่มีความไดเ้ปรียบในการส่งออก ไดแ้ก่ประเทศอินโดนีเซีย เมียนมา และเวียดนาม สินคา้
ประเภท Audio-visuals (CER003) ไดแ้ก่ประเทศอินโดนีเซีย เพียงประเทศเดียว สินคา้ประเภท 
Design (CER004) ไดแ้ก่ประเทศเวียดนาม อินโดนีเซีย ไทย และมาเลเซีย สินคา้ประเภท New 
media (CER005) ไดแ้ก่ประเทศสิงคโปร ์มาเลเซีย และไทย สินคา้ประเภท Preforming arts 
(CER006) ไดแ้ก่ประเทศอินโดนีเซีย และมาเลเซีย สินคา้ประเภท Publishing (CER007) ไดแ้ก่
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ประเทศมาเลเซีย และสิงคโปร ์และสดุทา้ยสินคา้ประเภท Visual arts (CER008) ไดแ้ก่ประเทศ
ฟิลิปปินส ์และสิงคโปร ์

ในกรณีของการส่งออกสินค้าไปยังประเทศฮ่องกง ในช่วงปี 2015 ไปจนถึงปี 2020  
ประเทศที่มีความไดเ้ปรียบในการส่งออกสินคา้อุตสาหกรรมสรา้งสรรคโ์ดยรวม All creative 
goods (CER001) ไดแ้ก่ประเทศเวียดนาม กัมพูชา ลาว ไทย มาเลเซีย และอินโดนีเซีย โดย
ประเทศที่มีความไดเ้ปรียบมากที่สดุในปี 2020 คือ เวียดนาม และอินโดนีเซีย ตามล าดบั โดยหาก
แยกดูตามประเภทสินค้าจะพบว่า สินค้าประเภท  Art craft (CER002) มีประเทศที่มีความ
ไดเ้ปรียบในการส่งออก ไดแ้ก่ประเทศบรูไน กัมพูชา อินโดนีเซีย เมียนมา และเวียดนาม สินคา้
ประเภท Audio-visuals (CER003) ไดแ้ก่ประเทศมาเลเซียและสิงคโปร ์สินคา้ประเภท Design 
(CER004) ไดแ้ก่ประเทศบรูไน กมัพชูา อินโดนีเซีย ลาว ไทย และเวียดนาม สินคา้ประเภท New 
media (CER005) ไดแ้ก่ประเทศสิงคโปร ์และมาเลเซีย สินคา้ประเภท Preforming arts (CER006) 
ไดแ้ก่ประเทศอินโดนีเซีย และมาเลเซีย สินคา้ประเภท Publishing (CER007) ไดแ้ก่ประเทศบรูไน 
อินโดนีเซีย และไทย และสุดทา้ยสินคา้ประเภท Visual arts (CER008) ไม่มีประเทศใดเลยที่มี
ความไดเ้ปรียบในการสง่ออกในช่วงเวลาดงักลา่ว 

ในกรณีของการส่งออกสินคา้ไปยังประเทศเยอรมนี ในช่วงปี 2015 ไปจนถึงปี 2020  
ประเทศที่มีความไดเ้ปรียบในการส่งออกสินคา้อุตสาหกรรมสรา้งสรรคโ์ดยรวม All creative 
goods (CER001) ไดแ้ก่ประเทศบรูไน อินโดนีเซีย ไทย และเวียดนาม โดยประเทศที่มีความ
ไดเ้ปรียบมากที่สุดในปี 2020 คือ ไทย เวียดนาม อินโดนีเซีย ตามล าดับ โดยหากแยกดูตาม
ประเภทสินคา้จะพบว่า สินคา้ประเภท Art craft (CER002) มีประเทศที่มีความไดเ้ปรียบในการ
ส่งออก ไดแ้ก่ประเทศอินโดนีเซีย และเวียดนาม สินคา้ประเภท Audio-visuals (CER003) ไม่มี
ประเทศใดเลยที่มีความไดเ้ปรียบในการส่งออกในช่วงเวลาดังกล่าว สินคา้ประเภท Design 
(CER004) ไดแ้ก่ประเทศอินโดนีเซีย ไทย และเวียดนาม สินคา้ประเภท New media (CER005) 
ได้แก่ประเทศบรูไน มาเลเซีย สิงคโปร ์ไทย และเวียดนาม สินค้าประเภท Preforming arts 
(CER006) ไดแ้ก่ประเทศอินโดนีเซีย และไทย สินคา้ประเภท Publishing (CER007) ไม่มีประเทศ
ใดเลยที่มีความไดเ้ปรียบในการสง่ออกในช่วงเวลาดงักลา่ว และสดุทา้ยสินคา้ประเภท Visual arts 
(CER008) ไดแ้ก่ประเทศอินโดนีเซีย เพียงประเทศเดียว  

ในกรณีของการส่งออกสินคา้ไปยังประเทศฝรั่งเศส ในช่วงปี 2015 ไปจนถึงปี 2020 
ประเทศที่มีความไดเ้ปรียบในการส่งออกสินคา้อุตสาหกรรมสรา้งสรรคโ์ดยรวม All creative 
goods (CER001) ไดแ้ก่ประเทศอินโดนีเซีย สิงคโปร ์ไทย และเวียดนาม โดยประเทศที่มีความ
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ไดเ้ปรียบมากที่สดุในปี 2020 คือ อินโดนีเซีย เวียดนาม ไทย และสิงคโปร ์ตามล าดบั โดยหากแยก
ดตูามประเภทสินคา้จะพบว่า สินคา้ประเภท Art craft (CER002) มีประเทศที่มีความไดเ้ปรียบใน
การส่งออก ไดแ้ก่ประเทศอินโดนีเซีย ลาว เมียนมา ไทย และเวียดนาม สินคา้ประเภท Audio-
visuals (CER003) ไดแ้ก่ประเทศบรูไน และมาเลเซีย สินคา้ประเภท Design (CER004) ไดแ้ก่
ประเทศอินโดนีเซีย ไทย และเวียดนาม สินคา้ประเภท New media (CER005) ไดแ้ก่ประเทศ
มาเลเซีย ฟิลิปปินส ์สิงคโปร ์และไทย สินคา้ประเภท Preforming arts (CER006) ไดแ้ก่ประเทศ
อินโดนีเซีย เพียงประเทศเดียว สินคา้ประเภท Publishing (CER007) ไม่มีประเทศใดเลยที่มีความ
ไดเ้ปรียบในการส่งออกในช่วงเวลาดงักล่าว สินคา้ประเภท Visual arts (CER008) ไดแ้ก่ประเทศ
อินโดนีเซีย สิงคโปร ์และเวียดนาม 

 
อภปิรายผลการวิจัย 

อภปิรายผลการวิจัยส่วนที ่1 ผลการค านวนดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทยีบที่
ปรากฎในการส่งออกโดยรวม (Aggregate) 

 ผลจากการวิจยัสว่นที่ 1 สามารถอภิปรายผลไดว้่า ในช่วงปี 2015 ถึงปี 2020 การส่งออก
สินคา้อุตสาหกรรมสรา้งสรรคโ์ดยรวม (Aggregate) ในตลาดโลกนั้นประเทศไทยไม่มีความ
ไดเ้ปรียบในการส่งออก All creative goods (CER001) เลย โดยประเทศในอาเซียนที่มีความ
ไดเ้ปรียบในการส่งออกในช่วงเวลาดงักล่าว ไดแ้ก่ ประเทศกมัพชูา อินโดนีเซีย มาเลเซีย สิงคโปร ์
และเวียดนาม ซึ่งในกรณีของประเทศไทยนัน้มีค่าดชันี RCA เท่ากบั 0.90 / 0.87 / 0.84 / 0.86 / 
0.78 และ 0.73 ตามล าดบั จะเห็นไดว้่าค่าดชันี RCA ในการสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรค์
ของไทยนัน้นอ้ยกว่า 1 ไม่มากและมีแนวโนม้ที่ลดลง ซึ่งแสดงใหเ้ห็นว่าประเภทไทยนัน้มีศกัยภาพ
ในการพฒันาและสง่เสรมิการสง่ออกในภาคสว่นอตุสาหกรรมสรา้งสรรคใ์หเ้ติบโตขึน้ได ้

โดยประเทศไทยไม่มีความไดเ้ปรียบในการส่งออก All creative goods เลยในช่วงเวลา
ดงักล่าวซึ่งดไูดจ้ากการที่ค่า RCA ในการส่งออกมีค่านอ้ยกว่า 1 โดยในปี 2020 ประเทศไทยมีค่า 
RCA อยู่ในอนัดบัที่ 6 ของอาเซียน โดยมีคู่แข่งที่ส  าคญัในภมูิภาคอาเซียนคือ กมัพชูา อินโดนีเซีย 
มาเลเซีย สิงคโปรแ์ละเวียดนาม ซึ่งในกรณีของประเทศไทยนัน้มีค่าดชันี RCA เท่ากบั 0.90 / 0.87 
/ 0.84 / 0.86 / 0.78 และ 0.73 ตามล าดับ จะเห็นได้ว่าค่าดัชนี  RCA ในการส่งออกสินค้า
อตุสาหกรรมสรา้งสรรคข์องไทยนัน้นอ้ยกว่า 1 ไม่มากนกั แสดงใหเ้ห็นถึงศกัยภาพและโอกาสใน
การเติบโตของภาคเศรษฐกิจสรา้งสรรคข์องไทย ที่หากไดร้บัการสนบัสนนุที่ถกูตอ้งอาจจะสามารถ
พฒันาความสามารถในการแข่งขนัในภาคสว่นนีข้องประเทศไทยได ้
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อภปิรายผลการวิจัยส่วนที ่2 ผลการค านวนดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทยีบที่
ปรากฎในการส่งออกสินค้าอุตสาหกรรมสร้างสรรคแ์บบทวิภาค (Bilateral) 
ผลจากการวิจัยส่วนที่ 2 พบว่าในช่วงปี 2015 ถึงปี 2020 การส่งออกสินคา้อุตสาหกรรม

สรา้งสรรคแ์บบทวิภาค จากประเทศไทยและประเทศในกลุม่อาเซียนไปยงัประเทศต่าง ๆ อภิปราย
ผลดงันี ้
 ในการสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคโ์ดยรวม (All creative goods : CER001) ของ
ไทยนัน้มีความไดเ้ปรียบในการสง่ออกไปยงัทัง้ประเทศสหรฐัอเมรกิา องักฤษ ฮ่องกง เยอรมนี และ
ฝรั่งเศส ซึ่งเม่ือเปรียบเทียบกบัประเทศอื่น ๆ ในอาเซียนแลว้นัน้ประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบอยู่ใน
อนัดบัที่ 8 ในตลาดสหรฐัอเมริกา อนัดบัที่ 4 ในตลาดองักฤษ อนัดบัที่ 4 ในตลาดฮ่องกง อบัดบัที่ 
3 ในตลาดเยอรมนี และอนัดบัที่ 3 ในตลาดฝรั่งเศส โดยหากดตูามรายประเภทสินคา้แลว้นัน้จะ
พบว่าในการสง่ออกไปยงัตลาดสหรฐัอเมรกิานัน้ประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบในการสง่ออกสินคา้
ประเภท Design (CER004) ประเภทเดียว จากผลการศึกษาดังกล่าวชีใ้หเ้ห็นว่าประเทศไทยมี
ศกัยภาพในการส่งออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคไ์ปยงัตลาดเหล่านี ้โดยควรรกัษาระดบัการ
ส่งออกสินคา้ในรายการประเภทที่ดีอยู่แลว้อย่างสินคา้ในกลุ่มประเภท Design (CER004) และ 
New media (CER005) ที่ประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบเกือบทกุตลาดที่กลา่วมา และยงัรวมไปถึง
ควรมีการสนบัสนนุใหมี้การสง่ออกสินคา้ประเภทอื่น ๆ ที่ยงัมีการสง่ออกนอ้ยอยู่  
 
ข้อเสนอแนะและการน าไปใช้ประโยชน ์

ข้อเสนอแนะ 
1. ทัง้ผูป้ระกอบการภาคเอกชนและภาครฐัควรสง่เสรมิการสง่ออกสนิคา้อตุสาหกรรม

สรา้งสรรคไ์ปยงัตลาดอื่น ๆ ใหม้ากขึน้โดยเฉพาะตลาดที่มีการน าเขา้สินคา้อตุสาหกรรม
สรา้งสรรคจ์ากไทยนอ้ยอยู ่เพ่ือขยายตลาดการสง่ออกใหม้ากขึน้รวมไปถึงเพ่ือเพิ่ม
ศกัยภาพในการแข่งขนัการสง่ออกสินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคใ์นตลาดโลกของไทย 

2. ควรมีการศกึษากลยทุธห์รอืนโยบายจากประเทศคูแ่ข่งที่มีอตัราการเติบโตของคา่ RCA สงู 
อย่างเช่นประเทศกมัพชูา ประเทศเวียดนามและประเทศมาเลเซียเป็นตน้ 

3. ภาครฐัอาจตอ้งมีการออกนโยบายหรือแผนยทุธศาสตรเ์พื่อสนบัสนนุการสง่ออกของ
ภาคเอกชนในอตุสาหกรรมสรา้งสรรคย์กตวัอย่างเช่น กองทนุสนบัสนนุเงิน (Matching 
Fund) เป็นตน้ หรอือาจจะเป็นนโยบายอื่น ๆ ที่สามารถสรา้งแรงกระตุน้เพื่อเพิ่มปรมิาณ
การสง่ออกสนิคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรค ์
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4. ประเทศไทยควรรกัษาความสามารถในการแข่งขนัทางการคา้ในสินคา้ประเภท Design 
(CER004) ที่มีความไดเ้ปรยีบในการสง่ออกเพื่อรกัษาระดบัการสง่ออกในตลาดเดิมที่มี
การน าเขา้มากอยู่แลว้ทัง้ตลาดสหรฐัอเมรกิา องักฤษ ฮ่องกง เยอรมนี และฝรั่งเศส 

5. ควรสง่เสรมิการสง่ออกสนิคา้ประเภทอื่น ๆ ที่ไทยไมมี่ความไดเ้ปรียบในการสง่ออกเลยใน
แต่ละตลาด โดยสรุปออกมาเป็นตารางไดด้งันี ้
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ตาราง 50 สรุปขอ้เสนอแนะขอ้ที่ 5 
 

ตลาด ที่มีความไดเ้ปรียบ ที่ควรมีการส่งเสรมิเพิ่ม 
ตลาดอเมรกิา - All creative goods (CER001) 

- Desing (CER004) 
- Art craft (CER002)  
- Audio-visual (CER003)  
- New media (CER005)  
- Performing arts (CER006)  
- Publishing (CER007)  
- Visual arts (CER008) 

ตลาดองักฤษ - All creative goods (CER001) 
- Desing (CER004) 
- New media (CER005)  
 

- Art craft (CER002)  
- Audio-visual (CER003)  
- Performing arts (CER006)  
- Publishing (CER007)  
- Visual arts (CER008) 

ตลาดฮ่องกง - All creative goods (CER001) 
- Desing (CER004) 
- Publishing (CER007)  

 

- Art craft (CER002)  
- Audio-visual (CER003)  
- New media (CER005)  
- Performing arts (CER006)  
- Visual arts (CER008) 

ตลาดเยอรมนี 
 

- All creative goods (CER001) 
- Desing (CER004) 
- New media (CER005)  
- Performing arts (CER006)  

- Art craft (CER002)  
- Audio-visual (CER003)  
- Publishing (CER007)  
- Visual arts (CER008) 

ตลาดฝรั่งเศส - All creative goods (CER001) 
- Art craft (CER002)  
- Desing (CER004) 
- New media (CER005)  

- Audio-visual (CER003)  
- Performing arts (CER006)  
- Publishing (CER007)  
- Visual arts (CER008) 

 

ที่มา : ผูว้ิจยั 
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 นอกจากนีถ้า้หากไปดนูโยบายหรอืแนวทางในการสง่เสรมิอตุสาหกรรมสรา้งสรรคข์อง
รฐับาลไทยในอนาคตนัน้จะพบวา่มีนโยบายตา่ง ๆ ดงันี ้ 
 

1. นโยบายเพิ่มความหลากหลายทางศิลปะ คือ นโยบายที่ภาครฐัจะไม่แทรกแซงไม่แช่
แข็งวฒันธรรมโดยมีขอ้เสนอดงันี ้(พรรคกา้วไกล, 2023a) 

- ในการก าหนดเกณฑใ์นการสง่เสรมิศิลปะ จะตอ้งเป็นกลางและไม่ผกูติดกบัรสนิยมหรือ
ค่านิยมเฉพาะเจาะจงของรฐับาล ซึง่จะท าใหก้ารสง่เสรมิจากภาครฐัไมท่ั่วถึง 

- มีการระบบุทบาทหรอืหนา้ที่ของหน่วยงานที่เก่ียวขอ้งกบัการสนบัสนนุงานสรา้งสรรค ์ให้
มีระยะห่างจากรฐัเพื่อลดการแทรกแซง 

- หยดุการตีความวฒันธรรมที่เป็นการผกูขาดทางวฒันธรรมจากภาครฐัซึง่ขดัขวางการ
สรา้งหรือพฒันาผลงานใหม่ ๆ เชน่ การหา้มร าไทยในเกม การหา้มคลิปทศกณัฐ์เที่ยวไทย 

 

2. นโยบายเพิ่มงบสนบัสนนุเศรษฐกิจสรา้งสรรค ์(พรรคกา้วไกล, 2023b) มีขอ้เสนอคือ 
- จดัสรรงบประมาณใหม่ เพื่อเพิ่มงบทัง้หมดท่ีใชใ้นการสง่เสรมิเศรษฐกิจสรา้งสรรค ์10 

เท่า จาก 500 ลา้นบาท เป็นอย่างนอ้ย 5,000 ลา้นบาท 
 

3. “สง่ออกได ้รฐัให ้bonus” รฐัสง่เสรมิงานสรา้งสรรคท์ี่เจาะตลาดเวทีโลกได ้โดยมี
ขอ้เสนอดงันี ้(พรรคกา้วไกล, 2023c) 

- ภาครฐัจะมีการช่วยสนบัสนนุผูผ้ลิตงานสรา้งสรรคผ์า่นการใหง้บประมาณไม่วา่จะเป็น
ภาพยนตร ์เพลง หนงัสือ หรอืงานศิลปะตา่ง ๆ โดยหากมีการสง่ออกไปตลาดตา่งประเทศภาครฐั
จะช่วยสมทบในอตัรา 50% ของมลูค่าที่สง่ออกได ้ 

 
 โดยจะเห็นไดว้า่ทางภาครฐัก็ไดมี้การใหค้วามส าคญักบัการสง่เสรมิในภาคอตุสาหกรรม
สรา้งสรรคจ์ากนโยบายตา่ง ๆ ที่กลา่วมาขา้งตน้ ซึง่ทางภาครฐัอาจใชง้านวิจยัฉบบันีเ้ป็นขอ้มลูที่
อา้งอิงเพิ่มเติมประกอบการออกนโยบายหรือแนวทางการสง่เสรมิพฒันาภาคอตุสาหกรรม
สรา้งสรรคใ์หถ้กูจดุมากยิ่งขึน้ได ้
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ข้อเสนอแนะส าหรับการวจิัยคร้ังต่อไป 
1. งานวิจยันีไ้ดท้  าการศกึษาเฉพาะในประเด็นความไดเ้ปรียบโดยเปรยีบเทียบที่ปรากฏ

เพื่อเปรียบเทียบความสามารถทางการคา้สินคา้อตุสาหกรรมสรา้งสรรคร์ะหวา่งประเทศไทยกบั
ประเทศในกลุม่อาเซียนเท่านัน้ ในการวิจยัครัง้ตอ่ไปอาจท าการศกึษาในกลุม่ประเทศอื่น ๆ 

2. จากขอ้จ ากดัในเรื่องการเก็บรวบรวมขอ้มลูท าใหง้านวิจยัครัง้นีท้  าการศกึษาโดยใช้
ขอ้มลูจนถึงปี 2020 เท่านัน้ซึง่เป็นปีที่มีการเกิดวิกฤติโควิด-19 เพียง 1 ปีเท่านัน้ ในการวิจยัครัง้
ต่อไปในอนาคตสามารถท าการศกึษาโดยแบ่งเป็นช่วงก่อนเกิดวกิฤติ (ปี2016-2018) และหลงัเกิด
วิกฤติ (ปี 2019 เป็นตน้ไป) เพื่อศกึษาดวูา่หลงัเกิดวิกฤตลิกัษณะของตลาดมีการเปลี่ยนแปลง
หรอืไม่ หรอืเปลี่ยนไปอย่างไร 
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