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งานวิจยัเรื่อง การวิเคราะหร์ายไดจ้ากก าหนดราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์แบบเลือกปฏิบัติ

และปัจจยัที่มีผลต่อรายไดใ้นการจดัแสดงคอนเสิรต์ มีวตัถุประสงคเ์พื่อ 1. ค านวณประมาณการรายไดท้ี่
สงูที่สดุจากก าหนดราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์แบบเลือกปฏิบัติ (Price Discrimination) เปรียบเทียบกับ
ค านวณประมาณการรายไดท้ี่สูงที่สุดจากก าหนดราคาบัตรเข้าชมคอนเสิรต์แบบสม ่าเสมอ  (Uniform 
Pricing) 2. ศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อรายไดใ้นการจัดแสดงคอนเสิรต์  และ 3.ศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการ
ก าหนดความหลากหลายของระดบัราคา โดยการวิจยัครัง้นีเ้ป็นการวิจยัโดยใชข้อ้มลูคอนเสิรต์ศิลปินไทย
ที่จดัแสดงที่อิมแพค อารีน่า เมืองทองธานี และธันเดอรโ์ดม เมืองทองธานี ตัง้แต่ปี 2558 – 2563 จ านวน 
83 คอนเสิรต์ ผลการวิจยัพบว่า จากการเปรียบเทียบรายไดร้ะหว่างการก าหนดราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์
แบบเลือกปฏิบตัิ (Price Discrimination) และการก าหนดราคาแบบสม ่าเสมอ (Uniform Pricing) พบว่า 
คอนเสิรต์ที่มีการก าหนดราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์แบบเลือกปฏิบตัินัน้มีโอกาสท ารายไดไ้ดม้ากกว่าการ
ก าหนดราคาแบบสม ่าเสมอ ในส่วนของการวิเคราะหปั์จจัยที่ส่งผลต่อรายไดใ้นการจัดแสดงคอนเสิรต์  
โดยใชวิ้ธีการวิเคราะหถ์ดถอยพหคุณู พบว่า ปัจจยัจ านวนผลงานโฆษณา จ านวนรางวลั สภาพเศรษฐกิจ 
จ านวนที่นั่ง และระดบัราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์ มีผลต่อรายไดใ้นการจดัแสดงคอนเสิรต์ และจากการ
วิเคราะหปั์จจัยที่มีผลต่อการก าหนดความหลากหลายของระดับราคา  โดยใชก้ารวิเคราะหถ์ดถอยโลจิ
สติคแบบหลายกลุ่ม พบว่า ปัจจัยประเภทของศิลปิน ประเภทของคอนเสิรต์ และจ านวนที่นั่งคอนเสิรต์ 
ท าใหส้ามารถตัง้ราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์จากที่ 2-4 ระดบัราคา เพิ่มขึน้เป็นที่ 7-8 ระดบัราคามากกว่าที่ 
5-6 ระดบัราคา ปัจจยัภาพลกัษณข์องศิลปินและจ านวนผลงานโฆษณา ท าใหส้ามารถตัง้ราคาบตัรเขา้
ชมคอนเสิรต์จากที่ 2-4 ระดบัราคา เพิ่มขึน้เป็นที่ 5-6 ระดบัราคามากกว่าที่ 7-8 ระดบัราคา และปัจจัย
ผลงานเพลงที่ศิลปินที่มีผลงานเพลงในปีนั้น ๆ ท าใหส้ามารถตัง้ราคาบัตรเขา้ชมคอนเสิรต์ที่ 5-6 ระดับ
ราคา เพิ่มขึน้เป็น 7-8 ระดบัราคาได ้
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The aims of this research are to estimate the highest revenue of concert by using 

price discrimination, compared with the highest revenue from uniform pricing. Also, it defined 
the factors affecting concert revenues and the factors affecting the determination of a variety 
of price levels. This research used data from the concerts of 83 Thai artists while performing at 
the Impact Arena and the Thunder Dome, Muang Thong Thani from 2015 to 2020. The result 
of the comparison between two pricing methods revealed that concerts with price 
discrimination earned more than those with uniform pricing.  According to the multiple 
regression, the factors affecting the income, were the amount of advertisements advertising, 
the number of awards, the economy, the number of concert seats, and the price levels. With 
regard to the multinomial logistic regression, the factors affecting the determination of a variety 
of price, were artist type, concert type, brand image, number of advertisements, number of 
awards, and number of concert seats. Especially, the aspects of artist type, concert type, and 
the number of concert seats made it possible to set the price of concert tickets from 2-4 price 
levels to 7-8 price levels, rather than 5-6 price levels. Also, the factors of brand image and 
number of advertisements made it possible to set the price of concert tickets from 2-4 price 
levels to 5-6 price levels, rather than 7-8 price levels and the musical performances of artists 
who performed songs that year and made it possible to set ticket prices from 5-6 price levels 
to 7-8 price levels. 
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คณุงามความดีและประโยชนท์ี่ไดร้บัจากงานวิจยัฉบบันีแ้ก่ผูม้ีพระคณุทกุท่าน 

  
  

ศศิธร  สรุาลยั 
 

 

 



 

สารบัญ 

 หน้า 
บทคดัย่อภาษาไทย ................................................................................................................ ง 

บทคดัย่อภาษาองักฤษ ........................................................................................................... จ 

กิตติกรรมประกาศ .................................................................................................................. ฉ 

สารบญั ................................................................................................................................. ช 

สารบญัตาราง ....................................................................................................................... ฌ 

สารบญัรูปภาพ ..................................................................................................................... ญ 

 บทท่ี 1 บทน า ........................................................................................................................ 1 

ภมูิหลงั .................................................................................................................................. 1 

ความมุ่งหมายของการวิจยั ................................................................................................... 10 

ความส าคญัของการวิจยั ...................................................................................................... 10 

ขอบเขตของการวิจยั ............................................................................................................. 11 

กรอบแนวคิดในการศกึษา ..................................................................................................... 11 

บทท่ี 2 เอกสารและงานวิจยัที่เก่ียวขอ้ง .................................................................................. 13 

แนวคิดและทฤษฎีที่ใชใ้นงานวิจยั .......................................................................................... 13 

เอกสารงานวิจยัที่เก่ียวขอ้ง ................................................................................................... 25 

บทท่ี 3  วิธีด าเนินการวิจยั ..................................................................................................... 33 

การก าหนดประชากรและสุม่กลุม่ตวัอย่าง .............................................................................. 33 

การสรา้งเครื่องมือที่ใชใ้นการวิจยั .......................................................................................... 33 

   



  

 
 

ซ 

การเก็บรวบรวมขอ้มลู .......................................................................................................... 34 

การจดัท าและการวิเคราะหข์อ้มลู .......................................................................................... 35 

บทท่ี 4 ผลการศึกษา ............................................................................................................ 37 

บทท่ี 5 สรุปผล อภิปรายผลและขอ้เสนอแนะ ......................................................................... 71 

สรุปผลและอภิปรายผลการวิจยั ............................................................................................ 71 

ขอ้เสนอแนะ ........................................................................................................................ 74 

บรรณานุกรม ....................................................................................................................... 76 

ภาคผนวก ............................................................................................................................ 79 

ผลการวิเคราะหปั์จจยัที่มีผลต่อรายไดใ้นการจดัแสดงคอนเสิรต์ .............................................. 80 

ผลการวิเคราะหปั์จจยัที่มีผลต่อการก าหนดความหลากหลายของระดบัราคา ........................... 82 

ประวติัผูเ้ขียน ....................................................................................................................... 84 

 



 

สารบัญตาราง 

 หน้า 
ตาราง 1 แสดงอนัดบัและมลูค่าทางการตลาดเพลง (ลา้นดอลลารส์หรฐัฯ) ปี 2548 – 2560 ........ 3 

ตาราง 2 ทบทวนวรรณกรรมที่เก่ียวขอ้งเก่ียวกบัการก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบติั .................... 27 

ตาราง 3 สรุปการทบทวนวรรณกรรมปัจจยัที่มีผลต่อรายไดข้องศิลปินในการแสดงคอนเสิรต์ ..... 29 

ตาราง 4  แสดงการรวบรวมขอ้มลูตวัแปรท่ีสง่ผลต่อปัจจยัที่มีผลต่อรายไดใ้นการจดัแสดง
คอนเสิรต์ ............................................................................................................................. 34 

ตาราง 5 รายไดข้องคอนเสิรต์ที่มีการก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบติั (Price Discrimination) ณ ธัน
เดอรโ์ดม เมืองทองธานี ......................................................................................................... 38 

ตาราง 6 รายไดข้องคอนเสิรต์ที่มีการก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบติั (Price Discrimination) ณ อิม
แพค อารีน่า เมืองทองธานี .................................................................................................... 40 

ตาราง 7 แสดงการแบ่งอนัตรภาคชัน้ของราคาบตัรเขา้ชมการแสดงคอนเสิรต์ ........................... 45 

ตาราง 8 แสดงการเปรียบเทียบรายไดจ้ากการก าหนดราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์ (ธันเดอรโ์ดม 
เมืองทองธานี) ...................................................................................................................... 46 

ตาราง 9 แสดงการเปรียบเทียบรายไดจ้ากการก าหนดราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์ (อิมแพค อารีน่า 
เมืองทองธานี) ...................................................................................................................... 50 

ตาราง 10 แสดงการเปรียบเทียบรายไดข้องคอนเสิรต์ที่มีลกัษณะเดียวกบัคอนเสิรต์ที่มีการก าหนด
ราคาแบบสม ่าเสมอ .............................................................................................................. 59 

ตาราง 11 แสดงการเปรียบเทียบผลที่ไดจ้ากสมการแบบจ าลองทัง้ 4 แบบจ าลอง ..................... 60 

ตาราง 12 แสดงผลการเปรียบเทียบแปลผล Exp(B) ............................................................... 66 

 

   



 

สารบัญรูปภาพ 

 หน้า 
ภาพประกอบ 1 แสดงมลูค่าตลาดเพลงของโลก ตัง้แต่ปี 2557 – 2563 ...................................... 2 

ภาพประกอบ 2 แสดงมลูค่าทางการตลาดของอตุสาหกรรมดนตรีประเทศไทย ปี 2555-2560 ..... 6 

ภาพประกอบ 3 แสดงห่วงโซ่คณุค่า (Value Chain) ของอตุสาหกรรมดนตรีในประเทศไทย ......... 7 

ภาพประกอบ 4 แสดงจ านวนคอนเสิรต์ที่จดัแสดงที่ อิมแพค เมืองทองธานี ปี 2556 – 2563 ........ 9 

ภาพประกอบ 5 แสดงการขายในราคาที่เท่ากบัราคาอปุสงคห์รือความเต็มใจจ่ายของผูบ้รโิภคแต่
ละคน .................................................................................................................................. 18 

ภาพประกอบ 6 แสดงการขายในราคาหนึ่งส  าหรบัผูบ้รโิภคกลุม่หนึ่ง และในอีกราคาหนึ่งส  าหรบั
ผูบ้รโิภคอีกกลุม่หน่ึง ............................................................................................................. 19 

ภาพประกอบ 7 แสดงการก าหนดราคาขายต่างกนัในระดบัที่สาม (Third Degree of Price 
Discrimination) ................................................................................................................... 21 

ภาพประกอบ 8 แสดงความถ่ีในการก าหนดราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์ ..................................... 44 

 

   



  

 
 

1 

 บทที ่1 
บทน า 

ภูมิหลัง 
อุตสาหกรรมสรา้งสรรคม์ีส่วนส าคัญต่อการพัฒนาเศรษฐกิจโลก โดยในศตวรรษที่ 20 

โลกได้เข้าสู่ยุคดิจิทัล ข้อมูลข่าวสารต่าง ๆ เข้ามามีบทบาทและมูลค่าเพิ่มมากขึน้ท าให้การ
สรา้งสรรคน์ัน้มีความส าคญัและเป็นสิ่งผลกัดนัการแข่งขนั อตุสาหกรรมสรา้งสรรค ์เป็นหนึ่งกลุ่ม
อุตสาหกรรมที่น่าจับตามอง เนื่องจากเป็นอุตสาหกรรมที่สรา้งสรรค์บนฐานขององค์ความรู้
ทรพัยส์ินทางปัญญา เชื่อมโยงกับวัฒนธรรม เทคโนโลยีและนวัตกรรม หลอมรวมและพัฒนา
กลายเป็นสินค้าผลิตภัณฑ์ และบริการที่มีมูลค่า โดยธุรกิจที่มีพืน้ฐานบนการสรา้งสรรค์ถูกให้
คณุค่าและมีมลูค่าเพิ่มมากขึน้อย่างมีนยัส าคญั ไม่ว่าจะเป็นอตุสาหกรรมโฆษณา ภาพยนตร ์การ
แสดง เกมส ์ซอฟแวร ์แฟชั่น ดนตรี ฯลฯ (ส านกังานสง่เสรมิเศรษฐกิจสรา้งสรรค,์ 2563)  

อุตสาหกรรมดนตรีเป็นส่วนหนึ่ งของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ในบางประเทศให้
ความส าคัญกับดนตรีเป็นอย่างมาก ภาครัฐและภาคเอกชนให้การสนับสนุนและผลักดัน
อตุสาหกรรมดนตรีอย่างเต็มที่เพื่อส่งเสริมให้อตุสาหกรรมดนตรีสามารถสรา้งรายไดเ้ขา้ประเทศ 
สง่เสรมิวฒันธรรมและปรบัภาพลกัษณข์องประเทศ  

 
อุตสาหกรรมดนตรีโลก 

อุตสาหกรรมดนตรีเป็นอุตสาหกรรมหนึ่งที่มีความส าคัญในดา้นการพัฒนาเศรษฐกิจ 
และเป็นส่วนหนึ่งของมูลค่าผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศ (GDP)  ในปัจจุบันอุตสาหกรรม
ดนตรีมีแนวโน้มเติบโตเพิ่มมากขึน้ทุกปี โดยสมาพันธ์ผูผ้ลิตผลงานบันทึกเสียงระหว่างประเทศ 
(International Federation of phonographic Industry: IFPI) ได้รายงานมูลค่าอุตสาหกรรม
ดนตรีโลก ระบุว่าในปี 2563 มูลค่าตลาดเพลงโลกมีอัตราการขยายตัวเฉลี่ย รอ้ยละ 7.4 มีมูลค่า
รวมถึง 21.6 พนัลา้นดอลลารส์หรฐัฯ มีอตัราการขยายเพิ่มขึน้จากปี 2557 รอ้ยละ 54.28 ซึ่งเป็นปี
ที่  6 ที่มีอัตราการขยายตัวติดต่อกัน (International Federation of phonographic Industry, 
2021) 
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ภาพประกอบ 1 แสดงมลูค่าตลาดเพลงของโลก ตัง้แต่ปี 2557 – 2563 

 ที่มา: International Federation of the Phonographic Industry (2564) 

หากแยกตามประเภทของรายไดแ้ลว้ รายไดจ้ากการสตรีมมิ่ง (Streaming) เพิ่มขึน้อย่าง
ต่อเนื่องทุก ๆ ปีและครองสดัส่วนสงูสดุ โดยในปี 2563 เมื่อเทียบกบัปี 2562 เพิ่มขึน้มากถึงรอ้ยละ 
18.5 ซึ่งตรงข้ามกับรายได้จากการดาวน์โหลดและช่องทางดิจิทัลอ่ืน ๆ  (Downloads & Other 
Digital) ที่ มี อัตราส่วนลดลงถึ งร้อยละ 17.5 รองลงมาคือ รายได้จากลิขสิท ธิ์การแสดง 
(Performance Rights)  รายไดจ้ากการซิงโครไนซ ์(Synchronization) คือ การใชเ้พลงในโฆษณา 
ภาพยนตร ์เกม และทีวี และรายไดจ้ากผลงานการบันทึกเสียง (Physical) คิดเป็นรอ้ยละ 10.1, 
9.4 และ 4.7 ตามล าดบั  

การจดัอนัดบัมลูค่าตลาดเพลงโลกในปี 2563 พบว่า ประเทศสหรฐัอเมรกิามีมลูค่าตลาด
สูงสุดในโลก รองลงมาคือ ญ่ีปุ่ น สหราชอาณาจักร เยอรมนี ฝรั่งเศส เกาหลีใต้ จีน แคนาดา 
ออสเตรเลีย และเนเธอแลนด ์ตามล าดบั (International Federation of phonographic Industry, 
2021) 
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ตาราง 1 แสดงอนัดบัและมลูค่าทางการตลาดเพลง (ลา้นดอลลารส์หรฐัฯ) ปี 2548 – 2560 

ปี 
อันดับและมูลค่าทางการตลาด (ล้านดอลลารส์หรัฐฯ) 

สหรัฐอเมริกา ญ่ีปุ่ น สหราชอาณาจักร เกาหลีใต้ ไทย 

2548 11,195 4,883.50 3,330.40 111.1 106.30 

  (อนัดบั 1) (อนัดบั 2) (อนัดบั 3) (อนัดบั 29) (อนัดบั 32) 

2549 9,651.40 4,495.20 3,051.10 80.70 72.10 

  (อนัดบั 1) (อนัดบั 2) (อนัดบั 3) (อนัดบั 29) (อนัดบั 30) 

2550 7,986.60 4,174.50 2,269.40 80.70 65.40 

  (อนัดบั 1) (อนัดบั 2) (อนัดบั 3) (อนัดบั 30) (อนัดบั 32) 

20551 5,977.40 5,171.10 2,274.90 118.40 92.70 

  (อนัดบั 1) (อนัดบั 2) (อนัดบั 4) (อนัดบั 26) (อนัดบั 29) 

2552 4,562 4,244.50 1,730.50 93.30 49.80 

  (อนัดบั 1) (อนัดบั 2) (อนัดบั 4) (อนัดบั 24) (อนัดบั 32) 

2553 3,635.20 4,096.90 1,388.10 116.90 39.20 

  (อนัดบั 2) (อนัดบั 1) (อนัดบั 4) (อนัดบั 21) (อนัดบั 32) 

2554 4,372.90 4,087.70 1,433.70 199.50 -  

  (อนัดบั 1) (อนัดบั 2) (อนัดบั 4) (อนัดบั 11)   

2555 4,481.80 4,481.80 1,325.80 187.50 32.25 

  (อนัดบั 1) (อนัดบั 2) (อนัดบั 3) (อนัดบั 11)  ** 

2556 4,473.50 3,012.00 1,303.50 211.30 35.66 

  (อนัดบั 1) (อนัดบั 2) (อนัดบั 4) (อนัดบั 10)  ** 

2557 4,898.30 2,627.90 1,334.60 265.80 35.33 

  (อนัดบั 1) (อนัดบั 2) (อนัดบั 4) (อนัดบั 8) **  

2558 4,997.30 2,446.70 1,354.00 281.30 37.37 

  (อนัดบั 1) (อนัดบั 2) (อนัดบั 3) (อนัดบั 8)  ** 
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ตาราง 1 (ต่อ) 

ปี 
อันดับและมูลค่าทางการตลาด (ล้านดอลลารส์หรัฐฯ) 

สหรัฐอเมริกา ญ่ีปุ่ น สหราชอาณาจักร เกาหลีใต้ ไทย 

2559 5,318.20 2,745.90 1,251.10 330.10 40.88 

  (อนัดบั 1) (อนัดบั 2) (อนัดบั 3) (อนัดบั 8) **  

2560 5,916.10 2,727.50 1,310.70 494.40 41.63  

  (อนัดบั 1) (อนัดบั 2) (อนัดบั 4) (อนัดบั 6) **  

 ที่มา: International Federation of the Phonographic Industry (2564) และ
ส านกังานสง่เสรมิเศรษฐกิจสรา้งสรรค ์(2564)  

อันดับและมูลค่าตลาดเพลงโดยการจัดอันดับของสมาพันธ์ผูผ้ลิตผลงานบันทึกเสียง
ระหว่างประเทศ (International Federation of the Phonographic Industry: IFPI) ตัง้แต่ปี 2548 
– 2560 แสดงให้เห็นถึงการเจริญเติบโตของอุตสาหกรรมเพลงในประเทศต่าง ๆ ทั่วโลกอย่าง
ชัดเจน จะเห็นไดว้่าประเทศสหรฐัอเมริกามีส่วนแบ่งและมูลค่าทางการตลาดโลกเป็นอันดับที่ 1 
รองลงมาคือ ญ่ีปุ่ น และสหราชอาณาจกัร ตามล าดับ ส่วนประเทศเกาหลีใตน้ัน้ ตลอดระยะเวลา
เพียงไม่ก่ีปีก็สามารถขึน้เป็น 1 ใน 10 ของตลาดโลกได ้ เนื่องมาจาก ปี 2553 รฐับาลเกาหลีใตม้ี
นโยบายการผลกัดนัและสนบัสนุนการส่งออกวฒันธรรม โดยเฉพาะอย่างยิ่งในอุตสาหกรรมเพลง 
จนท าใหปั้จจบุนัประเทศเกาหลีใตม้ีส่วนแบ่งทางการตลาดของอตุสาหกรรมเพลงสงูสดุเป็นอนัดบั 
6 ของโลกอย่างเป็นทางการ ในขณะเดียวกันประเทศไทยกลับมีมูลค่าทางการตลาดของ
อตุสาหกรรมเพลงลดลงเรื่อย ๆ ตัง้แต่ปี 2554 เป็นตน้มา มีการเปิดเผยอันดับและมูลค่าทางการ
ตลาดเพียง 20 อันดับเท่านั้น ซึ่งประเทศไทยไม่ติดอันดับ แต่จากข้อมูลของส านักงานส่งเสริม
กิจกรรมสรา้งสรรค์ (2564) พบว่า ในปี 2557 มูลค่าอุตสาหกรรมดนตรีในประเทศไทยมีมูลค่า 
1,178 ล้านบาท ปี 2558 มีมูลค่า 1,246 ล้านบาท ปี 2559 มีมูลค่า 1,363 ลา้นบาท ปี 2560 มี
มูลค่า 1,388 ล้านบาท และปี 2561 มีมูลค่า 1,478 ล้านบาท เห็นได้ว่าอุตสาหกรรมดนตรีใน
ประเทศไทยมีมูลค่าอุตสาหกรรมเพิ่มขึน้ทุก ๆ ปี โดยในปี 2561 มีมูลค่าเพิ่มขึน้คิดเป็นรอ้ยละ 
17.83 เมื่อเทียบกบัปี 2557 
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อุตสาหกรรมดนตรีไทย 
อุตสาหกรรมสื่อบันเทิงในประเทศไทย เป็นอุตสาหกรรมสรา้งสรรค์ที่เก่ียวข้องกับการ

เผยแพร่และผลิตสื่อสาธารณะดา้นบนัเทิง เป็นอตุสาหกรรมที่เก่ียวกบัความสนุก ความเพลิดเพลิน 
และสิ่งดึงดูดใจ โดยกลุ่มอุตสาหกรรมกลุ่มบันเทิง ประกอบด้วย ภาพยนตร ์(Film) อนิเมชั่น 
(Animation) การแพร่ภาพและกระจายเสียง (Broadcasting) เกม (Game) สิ่งพิมพ์ (Printing & 
Publishing) และดนตรี (Music) โดยข้อมูลจากรายงานความก้าวหน้าฉบับ 2 โครงการศึกษา
ความเหมาะสมการจัดตัง้นิคมอตุสาหกรรมสื่อบนัเทิงโดยการนิคมอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย 
รว่มกบับรษิัทปัญญา คอนซลัแตนท ์จ ากดั พบว่า ในปี 2555 มีมลูค่าตลาดมากกว่า 151,558 ลา้น
บาท หรือคิดเป็นรอ้ยละ 1.24 ของผลิตภณัฑม์วลรวมภายในประเทศ (Gross Domestic Product: 
GDP) และคาดว่าอาจจะมีการเติบโตเฉลี่ยสูงถึงรอ้ยละ 8.7 หรือมีมูลค่ามากกว่า 229.445 ลา้น
บาทในปี 2560 เมื่อพิจารณาแยกตามกลุ่มอุตสาหกรรม พบว่า อุตสาหกรรมที่มีอัตราการเติบโต
เฉลี่ยสงูสุด 3 อนัดบัแรก ไดแ้ก่ อตุสาหกรรมอนิเมชั่น อตุาสาหกรรมภาพยนตร ์และอตุสาหกรรม
ดนตรี ตามล าดบั (เรวดี แกว้มณี, 2557) 

ประเทศไทยมีแนวคิดและด าเนินการเพื่อสนับสนุนเศรษฐกิจสรา้งสรรค์ โดยตั้งแต่ปี 
2545 ได้มีการจัดตั้งองค์กรอิสระที่ท าหน้าที่พัฒนาองค์ความรู ้ศูนย์สรา้งสรรค์งานออกแบบ 
องคก์ารพิพิธภัณฑว์ิทยาศาสตรแ์ห่งชาติ ส านักงานพัฒนาการท่องเที่ยว และส านักงานส่งเสริม
อตุสาหกรรมซอฟแวรแ์ห่งชาติ เพื่อเป็นรากฐานส าหรบัการพฒันาอตุสาหกรรมสรา้งสรรคข์องแต่
ละกลุ่มในระยะยาว ในปัจจุบนัอุตสาหกรรมดนตรีเป็นหนึ่งในอุตสาหกรรมหลกัในการขบัเคลื่อน
เศรษฐกิจสรา้งสรรค ์ภายใตน้โยบาย “ประเทศไทย 4.0” ที่ต้องการพัฒนาชาติดว้ยการขบัเคลื่อน
ดว้ยนวัตกรรม เทคโนโลยี ความคิดสรา้งสรรค ์ส่งผลใหบ้ริษัทค่ายเพลง และผูท้ี่ประกอบอาชีพ
เก่ียวกับงานเพลงทั้งหมดปรบัพืน้ฐานวิธีการคิดและการท างานเพื่อใหส้อดคลอ้งกับการพัฒนา
ธุรกิจเพลงในยคุประเทศไทย 4.0 

อตุสาหกรรมสรา้งสรรคข์องประเทศไทย ตามรหสัธุรกิจ (TSIC) 4 หลกัที่เก่ียวขอ้งกบั 15 
ประเภทอุตสาหกรรมสรา้งสรรคน์ัน้ ประกอบดว้ย งานฝีมือและหัตถกรรม ดนตรี ศิลปะการแสดง 
ทัศนศิลป์ ภาพยนตร ์แพร่ภาพและกระจายเสียง การพิมพ ์ซอฟทแ์วร ์โฆษณา ออกแบบ บริการ
ดา้นสถาปัตยกรรม แฟชั่น อาหารไทย แพทยแ์ผนไทย และท่องเที่ยวเชิงวฒันธรรม 
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ภาพประกอบ 2 แสดงมลูค่าทางการตลาดของอตุสาหกรรมดนตรีประเทศไทย ปี 2555-2560 

ที่มา: ส านกังานสง่เสรมิเศรษฐกิจสรา้งสรรค ์(2563) 

มลูค่าของอตุสาหกรรมดนตรีในประเทศไทย มีแนวโนม้เติบโตอย่างต่อเนื่องในทุกปี โดย
ในปี 2561 อตุสาหกรรมดนตรีสรา้งมลูค่าทางเศรษฐกิจ 1,478 ลา้นบาท เพิ่มขึน้จากปี 2560 ที่มี
มูลค่าทางเศรษฐกิจ 1,388 ล้านบาท คิดเป็นรอ้ยละ 6.48 และเพิ่มจากปี 2555 ที่มีมูลค่าทาง
เศรษฐกิจ 1,075 ลา้นบาท คิดเป็นรอ้ยละ 37.48  

อุตสาหกรรมดนตรีได้แบ่งกิจกรรมด าเนินงานออกเป็น กิจกรรมหลัก (Core Activity)  
หมายถึง การแต่งเพลงหรือการประพนัธเ์พลงทัง้ในส่วนของท านองและเนือ้เพลง การบนัทึกเสียง 
การจดัจ าหน่ายผลงานเพลงในรูปแบบสิ่งบนัทึกเสียง การแสดงสด การบริหารจดัการลิขสิทธิ์เพลง 
การบริหารจัดการศิลปินและกิจกรรมการสนับสนุนการจัดจ าหน่ายผลงานเพลง และกิจกรรมที่
เก่ียวข้อง (Related Activity) คือ กิจกรรมสนับสนุนการด าเนินงานของอุตสาหกรรมดนตรี 
ครอบคลุมงานแถลงข่าว การประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อ การผลิตสื่อรูปแบบต่าง ๆ สื่อสิ่งพิมพ์ที่
เก่ียวขอ้ง งานมหกรรมและเทศกาล สตดิูโอ การประพนัธด์นตรีส  าหรบัเกมหรือภาพยนตร ์การผลิต
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และการจัดจ าหน่ายเครื่องดนตรี การถ่ายภาพและการศึกษาที่เก่ียวข้องกับดนตรี (ส านักงาน
สง่เสรมิเศรษฐกิจสรา้งสรรค,์ 2563) 

จากการศึกษาห่วงโซ่คุณค่า (Value Chain) ของอุตสาหกรรมดนตรีในประเทศไทย 
พบว่า ประกอบดว้ย 3 ส่วน ไดแ้ก่ ส่วนแรก คือ ขัน้ตอนการประพนัธเ์พลง ส่วนที่สอง คือ ขัน้ตอน
การผลิตเพลง และส่วนสดุทา้ย คือ ขัน้ตอนการจดัจ าหน่ายเพลง ประกอบดว้ยส่วนส าคญั 2 ส่วน 
ไดแ้ก่ 1) Service agency ซึ่งมีบทบาทในการอ านวยความสะดวกดา้นการจดัจ าหน่ายเพลง ไดแ้ก่ 
Artist Service Platform ที่ช่วยเหลือศิลปินวางแผนการตลาดและสนบัสนุนเงินทุน Digital Music 
Distributor ซึ่งอ านวยความสะดวกในการกระจายผลงานเพลงไปตามช่องทาง Streaming 
service และ Music Event Organizer ท าหน้าที่จัดงานแสดงดนตรีและอ านวยความสะดวก
ศิลปินในการรบังานแสดงดนตรีสด และ 2) การจดัจ าหน่ายเพลง โดยแบ่งออกเป็นผลงานเพลงใน
รูปแบบผลงานสิ่งบันทึกเสียงและการแสดงดนตรีสด  (ส านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสรา้งสรรค์, 
2563)  

ภาพประกอบ 3 แสดงห่วงโซ่คณุค่า (Value Chain) ของอตุสาหกรรมดนตรีในประเทศไทย 

 ที่มา: (ส านกังานสง่เสรมิเศรษฐกิจสรา้งสรรค,์ 2563) 
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จากรายงานและขอ้มูลของบริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ จ ากัด (มหาชน) ซึ่งเป็นค่ายเพลง
ใหญ่ของประเทศไทย พบว่า ในปี 2563 บริษัทมีรายไดร้วม 5,036 ลา้นบาท ลดลงเมื่อเทียบกับปี 
2558 ที่มีรายไดร้วม 9,704 ลา้นบาท คิดเป็นรอ้ยละ 48 มีรายไดจ้ากธุรกิจเพลงโดยตรงรวมทัง้สิน้ 
2,758.65 ลา้นบาท โดยรายไดห้ลกัมาจากธุรกิจ Showbiz ไดแ้ก่ Music Festival, Solo Concert, 
Them Concert และ Promoter มีมลูค่ามากถึง 1,260.84 ลา้นบาท เพิ่มขึน้จากปี 2558 ที่มีรายได้
จากธุรกิจ Showbiz 1,244.02 ล้านบาท คิดเป็นรอ้ยละ 1.35 รองลงมาคือ รายได้จาก Digital 
Music รวมทั้งสิน้ 937.85 ล้านบาท เพิ่มขึน้จากปี 2558 ที่มีรายได้จาก Digital Music 833.47 
ลา้นบาท คิดเป็นรอ้ยละ 12.52 และรายไดจ้ากการผลิตและจ าหน่ายเพลง โรงเรียนสอนรอ้งเพลง
และสถานีโทรทัศนแ์ฟนทีวี รวมทัง้สิน้ 559.96 ลา้นบาท ตามล าดับ จะเห็นไดว้่ารายไดจ้ากธุรกิจ 
Showbiz คิดเป็นรอ้ยละ 45.70 ของรายไดจ้ากธุรกิจเพลงโดยตรง  (กฤตนนั ดิษฐบรรจง, 2564) 

การแสดงดนตรีสด (Live Concert) ถือเป็นส่วนหนึ่งในห่วงโซ่คณุค่า (Value Chain) อีก
ทั้งยังเป็นส่วนส าคัญของรายได้ของการจัดจ าหน่าย เป็นตลาดที่มีการแข่งขันสูง การแข่งขัน
ทางดา้นราคาจึงสูงตามไปดว้ย โดยในช่วง 3-5 ปีที่ผ่านมา พบว่า มีผูจ้ดัคอนเสิรต์จ านวนมากขึน้ 
โดยเฉพาะกลุ่มผูจ้ดัรายย่อย ส่งผลให้ธุรกิจการแสดงดนตรีสดในประเทศไทยมีความหลากหลาย 
ทั้งในดา้นขนาดของงาน รูปแบบการจัดงาน และแนวเพลง ทั้งนี ้สถานที่ยอดนิยมในการแสดง
ดนตรีสดในปัจจบุนั ไดแ้ก่ ผบั บาร ์รา้นอาหารและสถานที่คอนเสิรต์แบบเต็มรูปแบบ 

สถานที่จดัคอนเสิรต์ที่ส  าคัญในกรุงเทพมหานครที่มีการจัดคอนเสิรต์ขึน้บ่อยครัง้ ไดแ้ก่ 
อิมแพค อารีน่า เมืองทองธานี และธันเดอรโ์ดม เมืองทองธานี ดว้ยพืน้ที่ขนาดใหญ่และมีความจ ุ
3,000 - 12,000 ที่นั่ ง พรอ้มเทคโนโลยีที่ทันสมัยส าหรบักิจกรรมความบันเทิง งานอีเวน้ท์และ
คอนเสิรต์ต่าง ๆ อิมแพค อารีน่า เมืองทองธานี มีการจดักิจกรรมและคอนเสิรต์ตลอดทัง้ปี มีศิลปิน 
นกัแสดง และนกัรอ้งชื่อดงัมากมาย ทัง้ในประเทศและต่างประเทศไทยขึน้แสดง เช่น เบิรด์ ธงไชย 
บอดีแ้สลม มาดอนน่า บรูโน่ มารส์ บียอนเซ่ และเลดี ้กากา้ เป็นตน้ อีกทัง้ธันเดอรโ์ดม เมืองทอง
ธานี ยงัเป็นพืน้ที่จดัคอนเสิรต์และกิจกรรมยอดนิยมมากที่สดุในประเทศไทย โดยเฉพาะคอนเสิรต์
จากศิลปินเกาหลีใตอี้กดว้ย 
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ภาพประกอบ 4 แสดงจ านวนคอนเสิรต์ที่จดัแสดงที่ อิมแพค เมืองทองธานี ปี 2556 – 2563 

 ที่มา: เว็บไซต ์www.impact.co.th 

จากขอ้มลูการใชอิ้มแพค เมืองทองธานี จะเห็นไดว้่า มีการใชส้ถานที่ส  าหรบัจดัคอนเสิรต์
ของศิลปินไทยและศิลปินต่างชาติ เช่น  เกาหลี ญ่ีปุ่ น อเมรกิา จีน เป็นตน้ นัน้เพิ่มมากขึน้ทกุปี โดย
ในปี 2562 มีคอนเสิรต์ที่จัดแสดงที่อิมแพค เมืองทองธานี มากถึง 70 คอนเสิรต์ เพิ่มขึน้จากปี 
2556 คิดเป็นรอ้ยละ 79.49 แต่ในปี 2563 จ านวนคอนเสิรต์ที่จัดแสดงนั้นลดลงอย่างเห็นไดช้ัด 
เนื่องจาก การแพรร่ะบาดของเชือ้ไวรสัโคโรนา 2019 จึงท าใหภ้าครฐัมีมาตรการป้องกนัการติดเชือ้
โดยการงดจัดกิจกรรมที่ท าให้เกิดการรวมตัวของคนจ านวนมาก เพื่ อลดการแพร่ระบาด
ภายในประเทศ 

การจัดคอนเสิรต์แบบเต็มรูปแบบนั้นเป็นโอกาสที่ผู ้จัดคอนเสิรต์จะสรา้งรายได้ ใน
ปัจจบุนัคอนเสิรต์มีความหลากหลายมากขึน้ทัง้รูปแบบและสถานที่ ซึ่งลกัษณะของสถานที่การจดั
งานมีความแตกต่างกันขึน้อยู่กับแนวเพลง และผูเ้ขา้ฟังที่จะตอ้งซือ้บตัรเพื่อเขา้ไปฟัง โดยราคา
บัตรจะมีความแตกต่างกันไปในแต่ละคอนเสิรต์ ขึน้อยู่กับความนิยมของศิลปิน สถานที่จัด
คอนเสิรต์ จ านวนผูช้ม เป็นตน้   

การจดัคอนเสิรต์มีการก าหนดราคาในรูปแบบที่แตกต่างกนัไป ลกัษณะการก าหนดราคา
ของคอนเสิรต์ก็มีความแตกต่างกันเช่นเดียวกัน ผู้ประกอบการทางด้านอุตสาหกรรมดนตรี
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จ าเป็นตอ้งมีวิธีการในการตั้งราคาสินคา้เพื่อให้ไดร้ายไดม้ากที่สุด ในทางเศรษฐศาสตรว์ิธีการ
ก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบติั (Price Discrimination) เป็นลกัษณะการก าหนดราคาที่สามารถกิน
สว่นแบ่งของสว่นเกินผูบ้รโิภค (Costumer surplus) ในตลาดได ้ 

นอกจากนั้นแลว้การก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบัติ (Price Discrimination) เป็นวิธีการ
ตัง้ราคาบตัรคอนเสิรต์ที่นิยมใชใ้นประเทศไทย และยังเก่ียวขอ้งกบัการขายผลิตภัณฑห์รือบริการ
เดียวกนัใหก้บัผูบ้ริโภคที่แตกต่างกนัในราคาที่แตกต่างกนั โดยความแตกต่างนีไ้ม่ไดเ้กิดจากความ
แตกต่างทางด้านต้นทุน แต่เกิดจากความแตกต่างในเรื่องความยืดหยุ่นของความต้องการซือ้ 
(Demand) และความเต็มใจที่จะจ่าย (Willingness to pay) ที่แตกต่างกัน รูปแบบในการก าหนด
ราคาแบบเลือกปฏิบติันัน้เกิดขึน้เมื่อตอ้งการที่นั่งที่ต่างกนัในส่วนต่าง ๆ ของสถานที่จดังาน เช่น ที่
นั่งที่ดีที่สุดของคอนเสิรต์มักจะมีราคาสูงกว่าที่นั่งอ่ืน เป็นตน้ ซึ่งโปรโมเตอร ์ศิลปิน และผูจ้ัดการ
สถานที่จะไดร้บัประโยชนจ์ากการก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบติั  

การค านวณรายไดป้ระมาณการสูงสุดของคอนเสิรต์นั้นสามารถท าให้ผู ้ประกอบการ
ทราบถึงรายได้ของคอนเสิรต์ที่จะเกิดขึน้ ซึ่งมีผลต่อมูลค่าผลผลิ ตมวลรวมภายในประเทศ 
เนื่องจาก อุตสาหกรรมดนตรีเป็นส่วนส าคัญในการก่อใหเ้กิดเศรษฐกิจหมุนเวียนภายในประเทศ 
และสามารถทราบถึงปัจจัยส าคัญในการคัดเลือกศิลปินที่จะท าการจัดแสดงคอนเสิรต์เพื่อเป็น
แนวทางในการตดัสินใจลงทุนและเพิ่มรายไดข้องแต่ละคอนเสิรต์ จากขอ้มลูขา้งตน้ ผู้วิจยัมีความ
สนใจเป็นอย่างยิ่งที่จะศึกษาการวิเคราะหร์ายไดจ้ากก าหนดราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์แบบเลือก
ปฏิบติัและปัจจยัที่มีผลต่อรายไดใ้นการจดัแสดงคอนเสิรต์ 

ความมุ่งหมายของการวิจัย 
1. เพื่อค านวณประมาณการรายไดท้ี่สูงที่สุดจากก าหนดราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์

แบบเลือกปฏิบัติ (Price Discrimination) เปรียบเทียบกับค านวณประมาณการรายไดท้ี่สูงที่สุด
จากก าหนดราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์แบบสม ่าเสมอ (Uniform Pricing) 

2. เพื่อศกึษาปัจจยัที่มีผลต่อรายไดใ้นการจดัแสดงคอนเสิรต์ 
3. เพื่อศกึษาปัจจยัที่มีผลต่อการก าหนดความหลากหลายของระดบัราคา 

ความส าคัญของการวิจัย 
1. เพื่อทราบถึงปัจจยัที่มีผลต่อรายไดข้องคอนเสิรต์ที่จดัแสดงที่อิมแพค อารีน่า เมือง

ทองธานี และธันเดอรโ์ดม เมืองทองธานี 
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การค านวณรายได้ของคอนเสิ ร ์ตจาก

จ านวนที่นั่งที่เปิดขายในคอนเสิรต์ที่จัดขึน้

ที่ อิมแพค อารีน่า เมืองทองธานี และธัน

เดอรโ์ดม เมืองทองธานี 

2. เพื่อทราบถึงปัจจยัที่ก าหนดความหลากหลายของระดบัราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์
ของคอนเสิรต์ที่จดัแสดงที่อิมแพค อารีน่า เมืองทองธานี และธันเดอรโ์ดม เมืองทองธานี 

ขอบเขตของการวิจัย 
การวิจัยครัง้นีเ้ป็นการวิจัยโดยใชข้อ้มูลทุติยภูมิ จากจ านวนคอนเสิรต์ศิลปินไทยที่จัด

แสดงที่อิมแพค อารีน่า เมืองทองธานี และธันเดอรโ์ดม เมืองทองธานี ตัง้แต่ปี 2558 – 2563 และ
การวิจัยครั้งนี ้เป็นการวิจัยเชิงปริมาณ ที่แสดงให้เห็นถึงปัจจัยที่มีผลต่อรายได้ในการแสดง
คอนเสิรต์ จึงไดม้ีกระบวนการดงันี ้

1. ค านวณรายไดจ้ากคอนเสิรต์ที่มีการก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบติัเปรียบเทียบกบั
รายไดจ้ากคอนเสิรต์ที่มีการก าหนดราคาแบบสม ่าเสมอของศิลปินไทยแต่ละคอนเสิรต์ที่จัดแสดง
ที่อิมแพค อารีน่า เมืองทองธานี และธันเดอรโ์ดม เมืองทองธานี ตัง้แต่ปี 2558 – 2563  

2. การประมาณค่าสัมประสิทธิ์จากสมการถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression 
Analysis) ที่แสดงถึงปัจจยัที่มีผลต่อรายไดใ้นการจดัแสดงคอนเสิรต์ 

3. การวิเคราะห์การถดถอยแบบมัลติโนเมียลโลจิสติก (Multinomial Logistic 
Regression Analysis) ที่แสดงถึงปัจจยัที่มีผลต่อการก าหนดความหลากหลายของระดบัราคา 

กรอบแนวคิดในการศึกษา 
จากการตรวจสอบเอกสารเพื่อศึกษาทฤษฎีที่ใช้ในการศึกษาและทบทวนงานวิจัยที่

เก่ียวขอ้ง ท าใหท้ราบถึงแนวทางในการรวบรวมและวิเคราะหข์อ้มูล เพื่อใชใ้นการการวิเคราะห์
รายไดจ้ากก าหนดราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์แบบเลือกปฏิบัติ ปัจจัยที่มีผลต่อการก าหนดความ
หลากหลายของระดบัราคาและปัจจยัที่มีผลต่อรายไดใ้นการจดัแสดงคอนเสิรต์ 

 
กรอบแนวคิดของการวิจัยที่ 1 การวิเคราะหร์ายได้จากก าหนดราคาบัตรเข้าชมคอนเสิรต์
แบบเลือกปฏิบัติ 

 

 

 

 
 

 

รายได้ของคอนเสิรต์จากก าหนดราคา
บัตรเข้าชมคอนเสิรต์แบบเลือกปฏิบัติ
เปรียบเทียบกับรายได้ของคอนเสิร์ต
จากก าหนดราคาบัตรเข้าชมคอนเสิรต์
แบบสม ่าเสมอ 
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กรอบแนวคิดของการวิจัยที่ 2 การศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อปัจจัยที่มีผลต่อรายได้ในการจัด
แสดงคอนเสิรต์ 
 

 

 

 

 
 
 
 
 

 

 

กรอบแนวคิดของการวิจัยที ่3 การศึกษาปัจจัยทีม่ีผลต่อการก าหนดความหลากหลายของ
ระดับราคา 
 

 

 

 

 
 
 

 

ปัจจัยทีม่ีผลต่อรายได้ในการจัดแสดงคอนเสิรต์ 
1. ประเภทของคอนเสิรต์ (Concert Type) 

2. ประเภทของศิลปิน (Artist Type) 

3. จ านวนศิลปินทัง้หมด (Number of Artists) 

4. ภาพลกัษณ ์(Brand Image) 

5. ลกัษณะของคอนเสิรต์ (Concert Category) 

6. จ านวนผลงานภาพยนตร ์(Number of Movies) 

7. จ านวนผลงานโฆษณา (Number of Advertisements) 

8. จ านวนรางวลั (Number of Awards) 

9. สภาพเศรษฐกิจ (Economy) 

10. จ านวนที่นั่ง (Number of Concert Seats) 

11. ระดบัราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์ (Price level) 

ปัจจัยทีม่ีผลต่อรายได้
ในการจัดแสดง

คอนเสิรต์ 

ปัจจัยทีม่ีผลต่อการก าหนดความหลากหลายของ
ระดับราคา 
1. ประเภทของคอนเสิรต์ (Concert Type) 

2. ประเภทของศิลปิน (Artist Type) 

3. ภาพลกัษณ ์(Brand Image) 

4. ผลงานเพลง (Music Performances) 

5. จ านวนผลงานโฆษณา (Number of 

Advertisements) 

6. จ านวนรางวลั (Number of Awards) 

7. สภาพเศรษฐกิจ (Economy) 

8. จ านวนที่นั่ง (Number of Concert Seats) 

ตัวแปรระดับกลุ่มราคา (Y) 
Y1: คอนเสิรต์ที่มีการขายบตัรเขา้ชม 2-4 ราคา 

Y2: คอนเสิรต์ที่มีการขายบตัรเขา้ชม 5-6 ราคา 

Y3: คอนเสิรต์ที่มีการขายบตัรเขา้ชม 7-8 ราคา 
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บทที ่2 
เอกสารและงานวิจัยทีเ่ก่ียวข้อง 

 

การวิเคราะห์รายไดจ้ากการก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบัติของการแสดงคอนเสิรต์ใน
ประเทศไทยและปัจจัยที่ส่งผลต่อการตัดสินใจซือ้บัตรเขา้ชมการแสดงคอนเสิรต์ ผูว้ิจัยไดศ้ึกษา
คน้ควา้ ขอ้มลู แนวคิด ทฤษฎี ดงันี ้
1. แนวคิดและทฤษฎี 

1.1 แนวคิดเก่ียวกบัคอนเสิรต์ 
1.2 ทฤษฎีการก าหนดราคา (Pricing Theory) 
1.3 กลยทุธก์ารก าหนดราคา (Pricing Strategy) 
1.4 ทฤษฎีการก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบติั (Price discrimination) 

2. การประมาณค่า 
2.1 การวิเคราะหก์ารถดถอยพหคุณู (Mutiple Linear Regression) 
2.2  การวิ เคราะห์การถดถอยมัล ติ โน เมี ยล โลจิส ติก  (Multimonial Logistic 

Regression Analysis) 
3. งานวิจัยทีเ่กี่ยวข้อง  

2.1 การก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบติั (Price discrimination) 
2.2 ปัจจยัที่มีผลต่อรายไดใ้นการจดัแสดงคอนเสิรต์  

แนวคิดและทฤษฎีทีใ่ช้ในงานวิจัย 
แนวคิดเกี่ยวกับคอนเสิรต์ 

คอนเสิรต์ (Concert) คือ การแสดงดนตรีสดซึ่งแสดงต่อหนา้คนดใูนสถานที่และเวลาที่
มีการตกลงกนัไวแ้ลว้ โดยนักแสดงหรือศิลปินที่ขึน้ท าการแสดงนัน้อาจเป็นศิลปินเด่ียวหรือกลุ่มก็
ได ้การแสดงนีเ้รียกว่า โชว ์(Show) หรือ กิ๊ก (Gig) คอนเสิรต์สามารถแบ่งออกไดห้ลายลักษณะ 
ดงันี ้

 1. แบ่งตามที่มาของรายได ้สามารถแบ่งออกเป็น 2 ประเภท คือ 
- คอนเสิรต์ที่เก็บค่าบตัรผ่านประตู โดยจะมีรายไดห้ลักจาก ค่าผ่านประตู (Ticket) 

และผูใ้หก้ารสนบัสนนุ (Sponsorship) 
- ฟรีคอนเสิรต์ รายได้มากจากงบประมาณสนับสนุนจากทางผู้ให้การสนับสนุน 

(Sponsorship) เพียงอย่างเดียว 
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2. แบ่งตามลกัษณะของสถานที่จดังาน สามารถแบ่งออกเป็น 2 ประเภท คือ 
- คอนเสิรต์ในรม่ (Indoor Concert) 
- คอนเสิรต์กลางแจง้ (Outdoor Concert) 

3. แบ่งตามลกัษณะของแนวดนตรี เช่น ดนตรีเตน้ร  าประเภทอิเล็กทรอนิกส ์(EDM), ร็อค 
(Rock), บลสู ์(Blues), ป๊อป (Pop) เป็นตน้ 

องคป์ระกอบส าคญัของการจดัคอนเสิรต์ 
ในการจัดคอนเสิรต์แต่ละครัง้นั้นจะตอ้งประกอบดว้ยองคป์ระกอบต่าง ๆ มากมายทั้ง

ศิลปิน ผูช้ม ทีมงานที่จดัเตรียมงานในดา้นต่างๆ เช่น สถานที่ เวที แสง สี เสียง การประชาสมัพนัธ ์
การโฆษณา การจัดจ าหน่ายบัตร พนักงานเดินตั๋ ว (Usher) ฯลฯ ซึ่งแต่ละครั้งจะมีผู้ที่มีส่วน
เก่ียวขอ้งและมีค่าใชจ้่ายเกิดขึน้เป็นจ านวนมาก โดยผูจ้ดัจะเป็นผูแ้บกรบัค่าใชจ้่ายทัง้หมด และหา
รายได้หลักจาก 2 ช่องทาง คือ การจ าหน่ายบัตรเขา้ชมและจากผูท้ี่ให้การสนับสนุน สรุปได้ว่า
คอนเสิรต์มีองคป์ระกอบหลกัดว้ยกนั 8 ประการ คือ 

1) ผูจ้ดัคอนเสิรต์ 
2) ศิลปินและแนวเพลง 
3) ผูช้ม 
4) ผูส้นบัสนนุ 
5) รายไดแ้ละค่าใชจ้่าย 
6) การโฆษณา ประชาสมัพนัธ ์
7) ตวัแทนจดัจ าหน่ายบตัร 
8) ฝ่ายผลิตแสง สี เสียง 

 

ทฤษฎีการก าหนดราคา (Pricing Theory) 
ราคา คือ มลูค่าของสินคา้และบริการในรูปแบบจ านวนเงินเพื่อก่อใหเ้กิดการแลกเปลี่ยน

หรือยา้ยกรรมสิทธิ์นัน้  โดยความส าคญัของราคาท าใหเ้กิดรายไดจ้ากการขาย ท าใหเ้กิดก าไรและ
ขยายกิจการได ้เกิดการจา้งงาน และระบบเศรษฐกิจดีขึน้ ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจดา้นราคา 
คือ ปัจจัยภายใน (Internal Factor) และปัจจยัภายนอก (External Factor) หลกัการก าหนดราคา
ตามหลกัการทางทฤษฎีเศรษฐศาสตร ์หน่วยธุรกิจจะไดก้ าไรสงูสดุถา้ก าหนดราคาและการผลิต ณ 
ระดบัที่ MR เท่ากบั MC หนกัการก าหนดราคาในทางปฏิบติัมี 2 หลกัการ คือ 

1. Cost Based Pricing  
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เป็นการก าหนดราคาโดยใชต้น้ทุนเป็นหลกั โดยทั่วไปจะใชว้ิธี Make up หรือ Cost Plus 
Pricing คือ การก าหนดราคาโดยบวกก าไรเพิ่มขึน้จากตน้ทุน โดยผูก้  าหนดราคาตอ้งตัดสินใจว่า
ควรไดก้ าไรคิดเป็นรอ้ยละเท่าไหร่ของตน้ทุนแปรผนัเฉลี่ย (AVC) แลว้บวกก าไรที่ก าหนดเขา้ไปใน
ตน้ทุนแปรผันเฉลี่ยเพื่อใหไ้ดร้าคาที่ตอ้งการ เช่น หากตอ้งการก าไรรอ้ยละ X ของตน้ทุนแปรผัน
เฉลี่ยจะก าหนดราคาไดด้งันี ้

P = AVC + X(AVC) 

โดยที่  P  คือ ราคาขาย 

 AVC  คือ ตน้ทุนแปรผนัเฉลี่ย 

 X คือ รอ้ยละของก าไรที่ตอ้งการบวกเพิ่ม 

การก าหนดค่า X ว่าควรเป็นเท่าไหร่อาจใชข้อ้มลูของ P และ AVC ในอดีตมาค านวณดัง
สูตร  X =  [

P−AVC

AVC
] × 100 โดยความสัมพันธ์ระหว่างค่า X กับความยืดหยุ่นของอุปสงค ์

(Elasticity) ในกรณีที่ความยืดหยุ่นของอปุสงคต่์อราคามีค่านอ้ย แสดงว่า สินค้าค่อนขา้งมีความ
จ าเป็น ผูผ้ลิตจึงมีโอกาสบวกก าไรไดม้าก ค่า X จึงมีแนวโน้มสูง ในกรณีที่ความยืดหยุ่นของอุป
สงคต่์อราคามีค่ามาก แสดงว่า สินคา้ไม่มีความจ าเป็นจึงท าใหผู้ผ้ลิตมีโอกาสบวกก าไรไดน้อ้ย ค่า 
X จึงมีแนวโนม้ที่ต  ่านั่นเอง 

2. Value Based Pricing  
เป็นการก าหนดราคาตามคุณค่าของสินคา้ โดยพิจารณาจากราคาที่ผูบ้ริโภคยินดีที่จะ

จ่ายสูงสุดเป็นหลัก โดยการแบ่งแยกราคาขายหรือการตั้งราคาอย่างเลือกปฏิบัติ  (Price 
Discrimination) คือ การที่ผูผ้ลิตตัง้ราคาสินคา้ชนิดเดียวกนัไวห้ลายราคาแมต้น้ทุนจะเท่ากนั โดย
ก าหนดราคาแตกต่างกนัไปส าหรบัผูซ้ือ้แต่ละกลุ่ม เช่น การตัง้ราคาแพงส าหรบักลุม่ผูท้ี่มีรายไดส้งู 
และราคาที่ถูกลงส าหรบักลุ่มที่มีรายไดต้ ่ากว่า การตัง้ราคาต ่าในบางช่วง ซึ่งการจะแบ่งแยกราคา
ขายไดต้อ้งเป็นไปตามเงื่อนไขต่อไปนี ้

2.1 ตอ้งสามารถแบ่งแยกผูซ้ือ้หรือกลุ่มผูซ้ือ้ไม่ใหซ้ือ้ในราคาเดียวกันได ้เนื่องจาก 
หากไม่สามารถแบ่งแยกไดก้็จะไม่มีผูใ้ดยอมจ่ายในราคาที่สงูกว่า 

2.2 ผูซ้ือ้แต่ละคนหรือแต่ละกลุ่มมีค่าความยืดหยุ่นของอุปสงคต่์อราคา กล่าวคือ มี
พฤติกรรมการตอบสนองต่อการเปลี่ยนแปลงของราคาไม่เท่ากนั 

2.3 ไม่มีการแข่งขันด้านราคาจากคู่แข่ง เช่น ตลาดที่ผลิตสินค้าและบริการนั้นมี
ลกัษณะเป็นตลาดผกูขาด หรือตลาดผูข้ายนอ้ยรายที่มีการรว่มมือกนัผูข้าด เป็นตน้ 
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กลยุทธก์ารก าหนดราคา (Pricing Strategy) 
จุดมุ่งหมายของราคาและการก าหนดราคาเพื่อใช้เป็นสิ่งโน้มน้าวใจผู้บริโภคและใช้

แข่งขนักบัคู่แข่ง โดยวิธีในการตัง้ราคามีหลากหลาย ไดแ้ก่ 
1. การก าหนดราคาตามตลาด โดยการตั้งราคาด้วยวิธีนีผู้ผ้ลิตจะใชว้ิธีสังเกตว่า

ดุลยภาพของตลาดอยู่ที่เท่าไหร่และตั้งราคาสินคา้ตามนั้น โดยผู้ผลิตจะต้อง
พยายามลดตน้ทนุหรือเพิ่มประสิทธิภาพการผลิตเพื่อใหไ้ดก้ าไรสงูสดุ 

2. การก าหนดราคาตามตน้ทุน ผูผ้ลิตจะคิดตน้ทุนทัง้หมดและบวกก าไรที่ตอ้งการ
แล้วจึงตั้งราคาขาย แต่ราคาขายที่ต้องนั้นตะต้องไม่สูงกว่าราคาที่ซือ้ขายใน
ตลาด ถา้ราคาที่ตอ้งการสูงกว่าราคาที่ซือ้ขายอยู่ในตลาด ผูผ้ลิตจะตอ้งท าการ
ลดตน้ทุนลงดว้ยกาเพิ่มผลผลิตเพื่อใหต้น้ทุนรวมเฉลี่ยต่อหน่วยถูกลง ปรบัปรุง
ประสิทธิภาพการผลิต ลดอดัตราผลก าไรที่ตอ้งการ 

3. การก าหนดราคาสินคา้ใหแ้ตกต่างกัน โดยสินคา้ชนิดเดียวกันแต่อาจจะมีการ
ปรบัปรุงคุณสมบัติหรือข้อก าหนดบางประการและแยกตลาดในการก าหนด
ราคา เช่น สายการบินแบ่งที่นั่ งเป็น First Class, Business Class, Economy 
Class หรือการตั้งราคาไฟฟ้าต่อหน่วยต่างกันระหว่างภาคครัวเรือนและ
ภาคอตุสาหกรรม ซึ่งการตัง้ราคาเช่นนีเ้ป็นการน าเรื่องความยืดหยุ่นของอปุสงค์
ต่อราคามาใช ้

4. การก าหนดราคาตามรุ่นหรือรูปแบบของสินคา้ โดยวิธีนีจ้ะใชก้บัสินคา้ที่มีความ
ทนัสมยั เนื่องจาก จะมีรุ่นใหม่ ๆ ออกมาและท าใหส้ินคา้รุ่นเก่านัน้ไม่ไดร้บัความ
นิยมจนราคาต ่าลง โดยผูผ้ลิตจะตอ้งมีการปรบัปรุงคณุภาพของสินคา้ 

5. การก าหนดราคาตามประเพณีนิยม โดยการอาศัยความเคยชินของบุคคลทั่วไป 
เช่น น า้อดัลม หนงัสือพิมพ ์ค่าบรกิารรถโดยสารประจ าทาง เป็นตน้ 

6. การก าหนดราคาแบบอื่น ๆ เช่น การก าหนดราคาตามกลยุทธท์างการตลาดและ
ทางจิตวิทยา การก าหนดราคาเพื่อทุ่มตลาด การก าหนดราคาแบบเจาะตลาด 
การขายสินคา้และบรกิารแบบพ่วง 

 
ทฤษฎีการก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบัติ (Price discrimination) 

วรรณสินท์ สัตยานุวัตร ์(2562) ผู้ผลิตที่จ  าน่ายสินคา้และบริการมักจะเผชิญกับกลุ่ม
ลูกคา้ที่แตกต่างกัน ท าใหผู้ผ้ลิตจ าเป็นตอ้งก าหนดราคาสินคา้และบริการใหเ้หมาะสมกับสินคา้
และบริการและผูบ้ริโภคแต่ละกลุ่ม เพื่อใหต้นเองนัน้ไดร้บัก าไรสงูสดุ (Maximize Profit) เช่น บตัร
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โดยสารรถไฟฟ้า BTS ที่มีการจ าหน่ายตั๋วแบบรายวันและรายเดือน โดยแบ่งเป็นตั๋วส าหรบัเด็ก 
บุคคลทั่วไป และผูสู้งอายุ อีกทัง้มีการก าหนดอัตราการใหบ้ตัรการที่แตกต่างกัน หรือจะเป็นการ
ก าหนดราคาอาหารใหซู้เปอรม์าเก็ต จะเห็นไดว้่าราคาอาหารในช่วงเย็นนัน้มีราคาต ่ากว่าในช่วง
กลางวนั เนื่องจากการลดราคานั่นเอง หรือจะเป็นการขายไอแพดในราคาปกติส าหรบับุคคลทั่วไป
และการขายไอแพดราคาส าหรบันกัศึกษา เป็นตน้ การกระท าเช่นนีเ้รียกว่า การก าหนดราคาแบบ
เลือกปฏิบติั (Price Discrimination)  

การก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบัติ (Price Discrimination) หมายถึง การก าหนดราคา
สินคา้ใหแ้ตกต่างกนัตามปริมาณการผลิตสินคา้ในระยะเวลาที่แตกต่างกนั โดยมีกลุ่มผูบ้รโิภคหรือ
ตลาดที่แตกต่างกัน ซึ่งราคาที่แตกต่างกันนั้นไม่ได้เกิดขึน้จากความแตกต่างทางด้านต้นทุน 
เงื่อนไขส าคญัที่ผูผ้ลิตจะสามารถท าการก าหนดราคาขายที่แตกต่างกนัไดน้ัน้ มี 3 ประการ ดงันี ้

1. กิจการจะตอ้งมีอ านาจในการควบคมุนอกเหนือจากราคาสินคา้ที่ก าหนดขึน้ โดย
จะต้องเป็นผู้ก าหนดราคา (Price Taker) คือ เป็นผู้ผลิตในตลาดแข่งขันไม่
สมบรูณ ์

2. ค่าความยืดหยุ่นของอุปสงคต่์อราคาสินคา้จะตอ้งแตกต่างกันส าหรบัปริมาณ
สินค้าที่แตกต่างกันในเวลาที่ต่างกัน และกลุ่มลูกคา้ที่ต่างกัน หรือในตลาดที่
แตกต่างกัน กล่าวคือ ถ้าความยืดหยุ่นของอุปสงค์ที่มีต่อราคามีค่าเท่ากัน 
กิจการจะไม่สามารถเพิ่มรายรบัและก าไรโดยการใชก้ารก าหนดราคาแบบเลือก
ปฏิบติัได ้

3. ผูผ้ลิตจะตอ้งสามารถแบ่งแยกปรมิาณของสินคา้หรือบรกิารที่มีการซือ้ขาย เวลา
ของการซือ้ขายตลอดจนกลุ่มลูกค้าหรือตลาดสินค้า ให้แตกต่างกันได้อย่าง
ชัดเจน คือ กิจการสามารถแบ่งตลาดของตนเองได้ ไม่เช่นนั้นแลว้บุคคลหรือ
กิจการอ่ืนจะซือ้สินค้าและบริการที่มีราคาถูกกว่า และน ากลับมาขายใหม่ใน
ราคาที่สงูกว่า ซึ่งจะมีผลท าใหก้ารก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบติัไม่สามารถด ารง
อยู่ไดแ้ละจะท าใหผู้บ้รโิภคไดร้บัความพงึพอใจเพิ่มขึน้ จากการไดบ้ริโภคมากขึน้
ในการคาต่อหน่วยที่ถกูลง 

ประเภทของการก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบติั (Degree of Price Discrimination) แบ่ง
ออกไดเ้ป็น 3 ระดับ ในการก าหนดราคาที่ต่างกันไม่ว่าจะเป็นระดับใด สามารถเพิ่มรายรบัและ
ก าไรรวมโดยการดึงเอาส่วนเกินของผูบ้ริโภค (Consumers Surplus) บางส่วนหรือทัง้หมดมาเป็น
ของตน โดยสามารถอธิบายได ้ดงันี ้
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1. การเลือกปฏิบัติขั้นที ่1 (First Degree of Price Discrimination)  
เป็นการจ าหน่ายสินคา้และบริการในราคาที่เท่ากับราคาอุปสงค ์หรือความเต็มใจที่จะ

จ่ายของผูบ้ริโภคแต่ละคน เรียกการเลือกปฏิบติัแบบนีว้่า First Degree of Price Discrimination 
หรือ Perfect Price Discrimination  

 

ภาพประกอบ 5 แสดงการขายในราคาที่เท่ากบัราคาอปุสงคห์รือความเต็มใจจ่ายของผูบ้รโิภคแต่
ละคน 

ภาพประกอบ 5 แสดงความเป็นไปไดใ้นทางทฤษฎีว่าเมื่อมีการแย่งแยกราคาขาย ผูผ้ลิต
สามารถท าก าไรเพิ่มขึน้ได ้เพื่อใหง้่ายต่อการท าความเขา้ใจ ก าหนดขอ้สมมติฐานใหต้น้ทุนหน่วย
สดุทา้ย (MC) มีค่าคงที่ส  าหรบัทุกปริมาณการผลิต (Constant Marginal Cost) รูป (ก) แสดงการ
ขายใหผู้บ้ริโภคทุกรายดว้ยราคาเท่ากัน หรือไม่มีการแบ่งแยกราคาขาย ผูผู้กขาดก าหนดปริมาณ
การผลิตตามหลกัก าไรสูงสุด คือ ตามหลกั MR เท่ากับ MC ก าหนดราคาและปริมาณสินคา้และ
บริการตามเส้นอุปสงค์ ผู้บริโภคได้ส่วนเกินผู้บริโภค (Consumers Surplus) เท่ากับพืน้ที่ ABP 
ผูผ้ลิตไดก้ าไร (Profit) หรือส่วนเกินผูผ้ลิตเท่ากับพืน้ที่ MPBD และปรากฏความสูญเสียประโยชน ์
(Deadweight Loss) เท่ากับพืน้ที่ BCD รูป (ข) แสดงการแบ่งแยกราคาขายตามราคาของอปุสงค์
ของผูบ้รโิภคแต่ละราย กล่าวคือ ก าหนดราคาขายใหเ้ท่ากบัราคาอปุสงคข์องผูบ้ริโภคแต่ละรายทุก 
ๆ ราย ผู้ผลิตสามารถท าก าไรเพิ่มขึน้ โดยถ่ายโอนส่วนเกินผู้บริโภคมาเป็นก าไรของผู้ผลิตได้
ทัง้หมดและขยายการผลิตจาก Q1 เป็น Q2 ท าใหเ้ปลี่ยนความสูญเสียประโยชน ์(Deadweight 
Loss) ใหก้ลายเป็นก าไรของผูผ้ลิตไดห้มด ดงันัน้ พืน้ที่ก าไรทัง้หมดจึงเท่ากบัพืน้ที่ MAC 
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2. การเลือกปฏิบัติขั้นที ่2 (Second Degree Of Price Discrimination)  
เป็นการขายในราคาหนึ่งส าหรบัสินคา้และบรกิารหน่วยแรก และในอีกราคาหนึ่งที่ลดลง

ส าหรบัสินคา้และบริการหน่วยถัดไป ส าหรบัผู้บริโภคแต่ละคน เรียกการเลือกปฏิบัติแบบนีว้่า 
Second Degree of Price Discrimination 

 

ภาพประกอบ 6 แสดงการขายในราคาหนึ่งส  าหรบัผูบ้รโิภคกลุม่หนึ่ง และในอีกราคาหนึ่งส  าหรบั
ผูบ้รโิภคอีกกลุม่หนึ่ง 

ภาพประกอบ 6 แสดงการก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบติัแบบกลุ่มผูซ้ือ้สองกลุ่มมีอปุสงค์
ต่อสินคา้แตกต่างกนั โดยปกติแลว้นกัเรียนนกัศึกษาจะมีความสามารถในการจ่ายนอ้ยกว่าบุคคล
ทั่วไป สินคา้ที่เสนอขายต่อทัง้สองกลุ่มเหมือนกนัและก าหนดใหน้กัเรียนนกัศึกษาที่มีบตัรนกัเรียน
นกัศึกษาจึงจะมีสิทธิซือ้เพียงคนละ 1 รายการ สินคา้และบริการที่เขา้ข่ายนี ้เช่น ระบบปฏิบติัการ 
Window ของบริษัทไมโครซอฟท ์รูป (ก) แสดงเสน้อุปสงค ์D0 และเสน้รายรบัหน่วยสุดทา้ย MR0 

ของบุคคลทั่วไป และรูป (ข) แสดงเสน้อุปสงค ์Ds และเสน้รายรบัหน่วยสุดทา้ย MRs ของนกัเรียน
นกัศกึษา 

เสน้อุปสงค ์D0 มีความยืดหยุ่นต่อสินคา้น้อยและเสน้ Ds มีความยืดหยุ่นต่อสินคา้มาก 
ผูผ้ลิตก าหนดปริมาณการผลิตส าหรบัแต่ละตลาดตามหลกัก าไรสูงสุด คือ ตามหลกั MR เท่ากับ 
MC ผูผ้ลิตจะสามารถขายในตลาดนักเรียนนักศึกษาดว้ยปริมาณเท่ากับ Qs และราคาเท่ากับ Ps 
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และขายในตลาดบุคคลทั่วไปดว้ยปรมิาณเท่ากบั Q0 และราคาเท่ากบั P0 ผูผ้ลิตจะสามารถท าก าไร
ไดจ้ากทัง้สองตลาด 

การก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบติันีส้่งผลใหผู้ผ้ลิตไดก้ าไรเพิ่มขึน้เมื่อเทียบกบัการขายใน
ราคาเดียว ถา้เปรียบเทียบกบัการขายราคาเดียวกนัทัง้สองตลาด (ซึ่งอาจจะเป็นราคาที่อยู่ระหว่าง 
P0 และ Ps) การก าหนดราคาเช่นนีท้  าใหน้กัเรียนนกัศึกษาจ่ายในราคาที่ต  ่าลงและบุคคลทั่วไปจ่าย
ในราคาที่สูงขึน้ ส่งผลให้นักเรียนนักศึกษาซือ้ในปริมาณที่มากขึน้ ในขณะที่บุคคลทั่วไปซือ้ใน
ปรมิาณที่ลดลง 

ในทางปฏิบติั การก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบติัเกิดขึน้ทั่ วไปมากมาย ผูผ้ลิตอาจท าได้
โดยการด าเนินการดว้ยการแบ่งกลุ่มผูบ้ริโภคตามระดบัความสามารถในการจ่ายและความเต็มใจ
ที่จะจ่าย เช่น 

- การแบ่งตามช่วงอาย ุเช่น การขายตั๋วโดยการรถไฟ เป็นตน้ 
- การแบ่งตามสถานที่ที่ต่างกนั เช่น หนังสือแบบเรียนขายในราคาที่ต่างกันระหว่าง

ในประเทศ US-Canada และประเทศอ่ืน ๆ 
- การแบ่งตามเวลาในการซือ้ เช่น โรงภาพยนตรข์ายตั๋ววนัพธุราคา 100 บาท ขณะที่

วนัอ่ืน ๆ ขายในราคา 120 บาท การขายราคาหอ้งพักโรงแรมในราคาที่ต่างกัน การขายค่าบริการ
สมาชิกส าหรบัการใชส้นามกอลฟ์ และการขายตั๋วเครื่องบินส าหรบัเที่ยวบินเดียวกันในราคาที่
ต่างกนั (คนซือ้ก่อนและซือ้หลงัแสดงถึงความยืดหยุ่นต่อราคาที่แตกต่างกนั) 

- การแบ่งตามในประเทศและคนต่างประเทศ เช่น การเขา้ชมวดัพระศรีรตันศาสดา
รามจะเก็บค่าเขา้ชมจากชาวต่างชาติแต่ไม่เก็บกบัคนไทย เป็นตน้ 

- การแบ่งตามคนที่มีเวลามากน้อยต่างกัน เช่น การใช้คูปองลดราคามีทั่วไปใน
หนังสือพิมพ์หรือใบเสร็จรบัเงิน คูปองจะแยกคนที่มีความยืดหยุ่นต่อราคามากออกจากคนที่มี
ความยืดหยุ่นต่อราคานอ้ย คนที่มีความยืดหยุ่นต่อราคานอ้ยจะไม่เสียเวลาสนใจคปูองเหลา่นี ้เป็น
ตน้ 
3. การเลือกปฏิบัติขั้นที ่3 (Third Degree of Price Discrimination)  

เป็นการก าหนดราคาสินค้าชนิดเดียวกันในตลาดที่แตกต่างกัน ซึ่งเป็นราคาที่ท าให้
รายรบัหน่วยสดุทา้ยของสินคา้ที่ขายไดใ้นแต่ละตลาดมีค่าเท่ากบัตน้ทุนหน่วยสดุทา้ยของการผลิต
สินคา้นัน้ เรียกการเลือกปฏิบติัแบบนีว้่า Third Degree of Price Discrimination 
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ภาพประกอบ 7 แสดงการก าหนดราคาขายต่างกนัในระดบัที่สาม (Third Degree of Price 
Discrimination) 

หากกิจการขายสินคา้ในสองตลาด คือ ตลาด A และตลาด B โดยที่กิจการจะไดร้บัก าไร
รวมสูงสุดโดยการขายสินคา้ในแต่ละตลาด จนกระทั่ง MRA = MRB = MC ถ้าปรากฏว่า MRA > 
MRB กิจการย่อมไดร้บัประโยชนเ์พิ่มขึน้จากการกระจายปริมาณการขายจากตลาด B มายงัตลาด 
A จนกระทั่ง MRA = MRB ในกรณีนี ้การที่กิจการจะสามารถก าหนดราคาขายต่างกนัไดน้ัน้ กิจการ
จะตอ้งมีอ านาจผูกขาด และมีค่าความยืดหยุ่นของอุปสงคต่์อราคาสินคา้ในตลาดที่แตกต่างกัน 
ตลอดจนตลาดจะตอ้งสามารถแบ่งแยกจากกนัได ้จากกฎเกณฑท์ี่ว่า เพื่อจะใหไ้ดร้บัผลก าไรรวม
สูงสุดกิจการจะต้องขายสินค้าในแต่ละตลาด จนกระทั่ง MRA = MRB = MC ซึ่งจะมีผลท าให้
กิจการตอ้งก าหนดราคาสินคา้ใหสู้งกว่าในตลาดที่มีค่าความยืดหยุ่นของอุปสงคต์ ่า เมื่อเทียบกับ
ตลาดที่มีค่าความยืดหยุ่นของอปุสงคต่์อราคาที่สงูกว่า 

ภาพประกอบ 7 แสดงเสน้อุปสงค ์DA และเสน้รายรบัหน่วยสดุทา้ยของสินคา้ (MRA) ซึ่ง
อยู่ในตลาด A แสดงเสน้อปุสงค ์DB และเสน้รายรบัหน่วยสุดทา้ยของสินคา้ (MRB) ซึ่งอยู่ในตลาด 
B และแสดงอปุสงค ์∑DA+B  และเสน้รายรบัหน่วยสดุทา้ยของสินคา้ (∑MRA+B) ซึ่งเป็นผลรวมของ
ทัง้สองตลาด เพราะฉะนัน้เสน้อุปสงคร์วมของทัง้สองตลาดที่กิจการเผชิญอยู่จะไดจ้ากผลรวมใน
แนวนอนของเสน้อุปสงค ์DA กบัเสน้ DB (D = ∑DA+B) จนกระทั่ง Q เท่ากบั 600 จะได ้D = DA  ใน
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ท านองเดียวกนั เสน้รายรบัหน่วยสดุทา้ยทัง้หมดจะไดร้บัผลรวมในแนวนอนของ MRA กบัเสน้ MRB 

(MR = ∑MRA+B) ณ ปรมิาณการผลิตที่ Q เท่ากบั 300 จะได ้MR = MRA 

ปริมาณการผลิตที่ดีที่สุดของกิจการ คือ 900 ซึ่งจะก าหนด ณ จุด A ในรูป (ค) ซึ่ง ณ จุด
ดงักล่าว MR = ∑MRA+B = MC = 20 ดงันัน้ ก าไรสงูสุดจะตอ้งขายในตลาด A ปริมาณ 500 และ
ตลาด B ปริมาณ 400 (คือ จุด EA , EB และ A) ส าหรับ Q เท่ากับ 500 PA = 70 บนเส้น DA ใน
ตลาด A และ QB = 400 PB = 40 บนเสน้ DB ในตลาด B จะเห็นไดว้่า ราคาจะสูงกว่าในตลาดที่มี
ค่าความยืดหยุ่นของอปุสงคต์ ่ากว่า ดงันัน้ กิจการจะมีรายรบัรวมเท่ากบั 35,000 ในตลาด A และ 
16,000 ในตลาด B เพราะฉะนัน้รายรบัรวมของกิจการจะเท่ากบั 51,000 ซึ่งเป็นรายรบัรวมของทัง้
สองตลาดรวมกัน สมมติให้ตน้ทุนเฉลี่ยเท่ากับ 30 ส  าหรบั Q เท่ากับ 900 กิจการจะไดร้บัก าไร
เท่ากับ 40 ในตลาด A และไดร้บัก าไรรวมท่ากับ 4,000 เพราะฉะนั้น,ก าไรรวมจะเท่ากับ 24,000 
ซึ่งเป็นก าไรรวมของทั้งสองตลาดในกรรีที่กิจการไม่ไดต้ั้งราคาสินคา้ใหแ้ตกต่างกัน ณ Q เท่ากับ 
900 P เท่ากับ 50 กิจการจะไดร้บัก าไรเท่ากับ 20 และไดร้บัก าไรรวมเท่ากับ 18,000 ซึ่งจะไดร้บั
ก าไรน้อยกว่ากรณีแยกตลาดเป็นตลาด A ซึ่งมีก าไรเท่ากับ 24,000 และจะเห็นไดว้่าการก าหนอ
ราคาขายต่างกนัในระดบัที่สาม ถา้มีการแตกตลาด (ตลาด A และตลาด B) จะท าใหม้ีก าไรเพิ่มขึน้
มากกว่าการที่ไม่ไดก้ าหนดราคาสินคา้และบริการใหแ้ตกต่างกนั 

ถา้ตน้ทนุรวมเฉลี่ย (ATC) ของกิจการเท่ากบั 30 ส าหรบัปรมิาณการผลิตที่ดีที่สดุคือ 900 
(500 ในตลาด A และ 400 ในตลาด B) ดงันัน้ กิจการจะไดร้บัก าไรเท่ากบั PA – ATC = 70 – 30 = 
40 และได้รับก าไรรวมในตลาด A เท่ากับ 20,000 และ PB – ATC = 40 – 30 = 10 จะได้ก าไร
เท่ากบั 4,000 ในตลาด B และก าไรรวมของทัง้สองตลาดจะเท่ากบั 24,000 ในกรณีที่กิจการไม่ได้
ก าหนดราคาขายใหแ้ตกต่างกนั กิจการจะขาย ณ ระดบัผลผลิตที่ดีที่สดุ คือ Q = 900 และ P = 50 
ซึ่งจะท าใหเ้กิดรายรบัรวม 45,000 (เปรียบเทียบ TR = 51,000 โดยการก าหนดราคาขายที่ต่างกัน
ในระดบัที่สาม) ดว้ย ATC = 30 ต่อ Q =900 เพราะฉะนัน้กิจการจะไดร้บัก าไรเท่ากับ P – ATC = 
50 – 30 = 20 และจะไดก้ าไรรวมเท่ากบั 18,000  

จากปริมาณการผลิตที่ดีที่สดุและตน้ทุนที่ดีที่สุด กิจการจะสามารถเพิ่มรายรบัและก าไร
รวมไดด้ว้ยการก าหนดราคาขายใหแ้ตกต่างกนัในระดบัสาม การก าหนดราคาขายสินคา้ใหต่้างกนั
ในระดบัสามพบไดท้ั่วไปในระบบเศรษฐกิจ เช่น ตั๋วหนงัสือหรือตั๋วรถไฟ ซึ่งจะแบ่งเป็นตั๋ วเด็กและ
ตั๋วผูใ้หญ่ เพราะค่าความยืดหยุ่นของอปุสงคต่์อราคาในสองตลาดไม่เท่ากนั จึงตอ้งมีการก าหนด
ราคาสินคา้ใหแ้ตกต่างกัน ในกรณีอ่ืน ๆ เช่น ค่าไฟฟ้า ค่าโทรศัพท ์เป็นตน้ ซึ่งจะพบว่าค่าบริการ
ของภาคธุรกิจจะแพงกว่าภาคเอกชน เพราะค่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคานั้นมีความ
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แตกต่างกัน การก าหนดราคาสินคา้ต่างกันจะท าไดก้็ต่อเมื่อกิจการสามารถแบ่งตลาดไดอ้ย่าง
ชดัเจนและแต่ละตลาดไม่มีการกา้วกระโดดซึ่งกนัและกนั  

 
การประมาณค่า 
การวิเคราะหก์ารถดถอยพหุคูณ (Multiple Linear Regression Analysis)/  

การวิเคราะหถ์ดถอยพหุคูณเป็นการศึกษาความสมัพันธ์ระหว่างตัวแปรอิสระหลายตัว
กับตัวแปรตาม 1 ตัว เพื่อศึกษาว่ามีตัวแปรอิสระตัวใดบ้างที่ร่วมกันท านายหรือพยากรณ์หรือ
อธิบายการผนัแปรของตวัแปรตามได ้
โดยเขียนความสมัพนัธใ์นรูปแบบของสมการไดด้งันี ้
 สมการในรูปของประชากร  Y = β0 + β1X1 + β2X2 + … + βkXk + ε 
 สมการในรูปของตวัอย่าง   Y = b0 + b1x1 + b2x2 + … + bkxk + e 
 สมการท านายผล (สมการพยากรณ)์ ŷ = b0 + b1x1 + b2x2 + … + bkxk 
สญัลกัษณท์ี่ใชม้ีความหมายดงันี ้

Xi คือ ค่าของตวัแปรอิสระแต่ละตวั (จะใชส้ญัลกัษณ ์xi ส าหรบัค่าที่ไดจ้ากตวัอย่างและ 
ส าหรบัค่าประมาณหรือตวัท านาย) 

Y คือ ค่าของตัวแปรตาม (จะใชส้ัญลักษณ์ y ส าหรบัค่าที่ไดจ้ากตัวอย่าง และใชค่้า y 
hat ส าหรบัค่าประมาณหรือตวัท านาย) 

k คือ จ านวนตวัแปรอิสระในสมการถดถอย 
β0 คือ ค่าคงที่ (Constant) ของสมการถดถอย (จะใชส้ญัลกัษณ ์b0 ส  าหรบัค่าที่ไดจ้าก

ตวัอย่าง และส าหรบัค่าประมาณหรือตวัท านาย) โดยที่ β0 หรือ b0 จะเป็นจุดตดั (Intercept) แกน 
y ของสมการ) 

βi คือ ค่าสมัประสิทธิ์การถดถอย (Regression Coefficient) ของตวัแปรอิสระ Xi  แต่ละ
ตวั (จะใชส้ญัลกัษณ ์bi ส าหรบัค่าที่ไดจ้ากตวัอย่าง และส าหรบัค่าประมาณหรือตวัท านาย) โดยที่
ค่า β i หรือ bi จะแสดงอัตราการเปลี่ยนแปลงของค่า xi ต่อค่า y ดังนี ้คือ ถ้าค่า xi เปลี่ยนไป 1 
หน่วย จะท าใหค่้า y เปลี่ยนไป bi หน่วย) 

ε คือ ค่าความคลาดเคลื่อน (Error or Residual) ระหว่างค่า Y และค่า y hat (จะใช้
สญัลกัษณ ์e ส าหรบัค่าที่ไดจ้ากตวัอย่าง) 
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การวิ เคราะห์การถดถอยมัลติ โน เมี ยลโลจิสติ ก  (Multinomial Logistic Regression 
Analysis) 

การวิเคราะหก์ารถดถอยแบบมัลติโนเมียลโลจิสติก (Multinomial Logistic Regression 
Analysis) เป็นการศึกษาอิทธิพลของตัวแปรอิสระที่มีผลต่อตวัแปรตามท าใหท้ราบว่าตวัแปรอิสระ
ตัวใดบา้งที่มีความสัมพันธ์กับตัวแปรตามและสรา้งสมการพยากรณ์โดยใชต้ัวแปรอิสระเป็นตัว
พยากรณต์วัแปรตาม ซึ่งตวัแปรตามเป็นตวัแปรเชิงกลุม่ที่มีค่ามากกว่า 2 ค่า (วีรานนัท ์พงศาภกัดี, 
2541) 

ตวัแบบการถดถอยมลัติโนเมียลโลจิสติก คือ      𝑙𝑛 (
𝑃𝑖

1−𝑃𝑖
) =  𝛼𝑖 + 𝛽𝑥          ……. (1) 

เมื่อ 𝑃𝑖    คือความน่าจะเป็นสะสมของตวัแปรกลุม่ที่ i 

 𝛼𝑖    คือ ค่าคงที่ส  าหรบัตวัแปรตามกลุม่ที่ i 

 𝑖   คือ จ านวนระดบัของตวัแปรตาม 

 𝛽𝑥𝑘    คือ  β1X1 + β2X2  + ⋯ +  βkXk 

 𝑘   คือ จ านวนสมัประสิทธิ์การถดถอย 
จากตวัแบบจะไดว้่า β1,…,βk เป็นพารามิเตอรท์ี่ไม่ทราบค่า สามารถประมาณค่าไดโ้ดย

การใช้วิธี  Maximum likelihood (ML) ตัวประมาณที่จะได้คุณสมบัติของความคงเส้นคงวา 
(Consistent) ความพอเพียง (Sufficiency) และมีประสิทธิภาพ  (Efficiency) (Long, J.Scott, 
1997) ถา้ตวัแปรตามมี i ระดบัจะไดต้วัแบบในการพยากรณจ์ าแนกกลุม่ i -  กลุม่ ดงันี ้

𝑙𝑛 (
𝑃1

1 − 𝑃1
) =  𝛼1 + 𝛽𝑥  

𝑙𝑛 (
𝑃2

1 − 𝑃2
) =  𝛼2 + 𝛽𝑥  

 
 

𝑙𝑛 (
𝑃𝑖−1

1 − 𝑃𝑖−1
) =  𝛼𝑖−1 + 𝛽𝑥 

โดยที่ตวัแบบของกลุม่สดุทา้ยจะเป็นตวัแบบอา้งอิง 
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เอกสารงานวิจัยทีเ่กี่ยวข้อง 
การก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบัติ 

Paul A. Huntington (1993) ไดศ้ึกษานโยบายการก าหนดราคาตั๋วและรายไดข้อง Box 
Office โดยใชก้ลุ่มตัวอย่างจากโรงละครระดับภูมิภาค 32 แห่งในเกาะบริเตนใหญ่ เขาไดท้ าการ
วิเคราะหเ์ก่ียวกับที่นั่งในโรงละครแต่ละแห่งนั้นใชก้ารก าหนดราคาที่นั่งแบบเลือกปฏิบัติหรือไม่ 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งโรงละครที่ขายในราคาเดียวกัน ที่สามารถขายตั๋ วที่นั่ งได้ 70% ขึน้ไป ผล
การศึกษาพบว่า โรงละครที่มีการก าหนดราคาบัตรหลายราคามักจะมีรายไดสู้งกว่าโรงละครที่มี
การก าหนดราคาทุกที่นั่งในราคาเดียว โดยทั่วไป โรงละครที่มีความจุที่นั่งระหว่าง 300 ถึง 700 ที่
นั่ง รายไดจ้ะเพิ่มขึน้ประมาณรอ้ยละ 24 หากมีการเปลี่ยนแปลงนโยบายการก าหนดราคาและขาย
บตัรในช่วงราคาต่าง ๆ 

Phillip Leslie (2004) ไดท้ าการศึกษาเก่ียวกับการก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบติั (Price 
Discrimination) ใน โรงละครบอร์ด เวย์  โดยใช้แบบจ าลองทางเลื อกของผู้บ ริ โภคที่ อิ ง
อรรถประโยชน์ตามประเภทที่นั่ งในโรงละครบอรด์เวย์และราคาที่นั่ ง พบว่า การเลือกปฏิบัติ
ทางดา้นราคานัน้เพิ่มรายไดป้ระมาณรอ้ยละ 5 จากกลุ่มตัวอย่าง เมื่อเทียบกับการก าหนดราคา
เดียวกนั (Uniform Pricing) ก าไรจากการเลือกปฏิบติัดา้นราคาขึน้อยู่กับจ านวนส่วนลดของบตัร
ที่บูธขายในวันที่ท าการแสดง โดยเฉพาะอย่างยิ่งหากบูธลดราคาตั้งแต่ 30% -50% ผูข้ายจะได้
ก าไรเพิ่มขึน้ 7% อีกทัง้การเพิ่มราคาของตั๋วประเภทหนึ่งอาจท าใหก้ารขายตั๋วประเภทอ่ืนนอ้ยลง 
เห็นไดช้ดัจากความยืดหยุ่นของอปุสงคต่์อราคา 

Pascal Courty และ Mario Pagliero (2009) ได้ศึกษาเก่ียวกับผลกระทบของการ
ก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบติัต่อรายไดจ้ากอตุสาหกรรมคอนเสิรต์ โดยใชก้ลุ่มตัวอย่างคอนเสิรต์
ในประเทศสหรฐัอเมริกาจ านวน 21,120 คอนเสิรต์ จากศิลปินที่ท ารายไดสู้งสุด 100 อันดับแรก
ระหว่างปี 2535 ถึงปี 2548 โดยใชก้ารถดถอยของพหุคูณเพื่อพิจารณาลักษณะศิลปิน สถานที่ 
เมือง และคอนเสิรต์ พบว่า การก าหนดราคาตั๋วหลายราคานัน้สมัพนัธก์บัรายไดท้ี่เพิ่มขึน้ประมาณ
รอ้ยละ 5 โดยผลตอบแทนจากการก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบติัจะสงูมากขึน้ในตลาดที่มีอปุสงค์
ต่างกนัมาก และผูข้ายมีแนวโนม้ใชก้ารก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบติัขัน้ที่ 2 (Second degree of 
price discrimination) อีกทัง้ความจุของสถานที่และอายุของศิลปินเพิ่มความน่าจะเป็นในการใช้
การก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบติั 

Eckard และ Smith (2012) ไดศ้ึกษาเก่ียวกบัรายไดจ้ากราคาตั๋วแบบหลายระดบั (Multi-
tiered ticket pricing) โดยใช้กลุ่มตัวอย่างคอนเสิรต์เพลงป๊อปในประเทศสหรฐัอเมริกาจ านวน 
165 คอนเสิรต์ที่จดัแสดงตัง้แต่ปี 2548 - 2551 พบว่า รายไดเ้ฉลี่ยจากการก าหนดราคาแบบหลาย
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ระดบัอยู่ที่ประมาณ 20,000 ดอลลารต่์อการแสดง การแสดงทัง้หมดยกเวน้ 2 การแสดงมีก าไรจาก
การก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบติั (Price Discrimination) ต ่ากว่ารอ้ยละ 10 และ 2 - 3 การแสดง 
มีก าไรน้อยกว่ารอ้ยละ 5 ดังนั้น ค่าเฉลี่ยก าไรจากการก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบัติของกลุ่ม
ตัวอย่างเพิ่มขึน้รอ้ยละ 4.2 เมื่อเทียบกับรายได้จากการก าหนดราคาแบบสม ่าเสมอ (Uniform 
Pricing) 
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ปัจจัยทีม่ีผลต่อรายได้ในการจัดแสดงคอนเสิรต์ 
จากการทบทวนวรรณกรรมและบทความจากเว็บไซตต่์าง ๆ  พบว่า ตวัแปรประเภทของ

คอนเสิรต์ ประเภทของศิลปิน ภาพลักษณ์ ลักษณะของคอนเสิรต์ จ านวนผลงานภาพยนตร ์
จ านวนผลงานโฆษณา จ านวนรางวลั สภาพเศรษฐกิจ จ านวนที่นั่งและระดบัราคาของบตัรเขา้ชม
การแสดงคอนเสิรต์ มีผลต่อรายไดใ้นการจดัแสดงคอนเสิรต์ 

ประเภทของคอนเสิร์ต (Concert Type) มีความสัมพันธ์รายได้ในการจัดแสดง
คอนเสิรต์ เว็บไซต ์วิกิพีเดีย กล่าวไวว้่า เหตผุลส าหรบัการปรากฏตวัของแขกรบัเชิญ คือ เพื่อดึงดดู
ความสนใจของการแสดงและเพื่อเพิ่มสีสนัใหก้บัการแสดงอีกดว้ย อีกทัง้ ชัยยงค ์พรหมวงศ ์และ 
นิคม ทาแดง (2530) กล่าวไวว้่า ส่วนหนึ่งที่จะช่วยใหร้ายการโทรทัศนเ์ป็นรายการใหม่เสมอ คือ 
การเชิญผูท้ี่มีชื่อเสียงในดา้นต่าง ๆ มาร่วมรายการ หรือเราเรียกว่า “แขกรบัเชิญ” ก็จะเป็นวิธีดึงดดู
ผูช้มไดดี้ทางหนึ่ง  

ประเภทของศิลปิน (Artist Type) มีความสมัพันธก์ับรายไดใ้นการจัดแสดงคอนเสิรต์ 
โดยบทความจากเว็บไซต ์ThaiPBSnews (2559) เรื่อง ยุคทองของศิลปินเด่ียว กล่าวว่า ผลส ารวจ
ยอดขายของศิลปินจ านวน 1,000 ราย เมื่อปี 2558 ขององค์กรสิ่งบันทึกเสียงอังกฤษ หรือ bpi 
พบว่า ยอดขายผลงานของศิลปินเด่ียว มีสดัส่วนถึงรอ้ยละ 60 ซึ่งความนิยมต่อศิลปินเด่ียวจนถึงปี 
2556 ยงัไม่มีศิลปินกลุม่สง่งานเพลงท ายอดขายเทียบเท่าบรรดา solo artists ได ้ 

ภาพลักษณ ์(Brand Image) มีความสมัพนัธก์บัรายไดใ้นการจดัแสดงคอนเสิรต์ ปัฐมะ
ทิพย ์หมั่นประพฤติ (2552) กล่าวว่า ภาพลกัษณ์เป็นสิ่งที่สะทอ้นออกมาจากตัวตนที่แทจ้ริงของ
ศิลปิน ท าใหป้ระชาชนทั่วไปไดร้บัทราบว่ามีลกัษณะอย่างไร ซึ่งจะถ่ายทอดออกมาจากการสื่อสาร 
การแต่งกาย การรอ้งเพลง พฤติกรรมการแสดงออกต่าง ๆ โดยประชาชนทั่วไปจะชอบศิลปิน
หรือไม่นัน้ภาพลกัษณเ์ป็นส่วนส าคญัในการดึงดูดความสนใจและความนิยม อีกทัง้ วรุตม ์มีทิพย ์
(2560) พบว่า ภาพลกัษณ์ของศิลปินเกาหลีที่ส่งผลใหเ้กิดความซื่อสตัยภ์ักดีในมุมมองของกลุ่ม
ตวัอย่างแฟนคลบัในประเทศไทยในเขตกรุงเทพมหานคร โดยรวมอยู่ในระดบัมาก  

ลักษณะของคอนเสิรต์ (Concert Category) มีความสมัพนัธก์บัรายไดใ้นการจดัแสดง
คอนเสิรต์ บทความจากเว็บไซต ์GQ Thailand (2559) เรื่อง คอนเสิรต์รียูเนียน: เพื่อเงินหรือเพื่อ
แฟนเพลง? กลา่วว่า การจดัคอนเสิรต์ศิลปินยคุเก่าที่หันมารวมตวักนัอีกครัง้แบบเฉพาะกิจเรียกว่า 
คอนเสิรต์รียูเนี่ยน เป็นที่นิยมในหลายปีที่ผ่านมาทัง้ในประเทศและต่างประเทศ จากความตอ้งการ
ของศิลปิน จากเสียงเรียกรอ้งของแฟนคลบัหรือดว้ยเหตผุลทางธุรกิจ เนื่องจาก กลุม่เป้าหมายหลกั
ของคนที่จะมาดูคอนเสิรต์แบบรียูเนียนล้วนเป็นผู้ใหญ่ในวัยท างานที่มีก าลังซือ้มาก  จึงท าให้
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คอนเสิรต์ของศิลปินรุ่นเก่าที่ห่างหายจากวงการบันเทิงมารวมตัวกันนัน้จึงสามารถท ารายไดใ้ห้
คอนเสิรต์ไดม้ากยิ่งขึน้ 

จ านวนผลงานภาพยนตร์ (Number of Movies) ความสัมพันธ์กับรายไดใ้นการจัด
แสดงคอนเสิรต์ ชาคริต รถทอง (2561) พบว่า ผลงานในแต่ละช่วงของศิลปินแต่ละคน การออก
ผลงานต่าง ๆ ใหม่ เช่น เพลงใหม่ ละครใหม่หรือภาพยนตรใ์หม่จะท าใหเ้กิดแรงจูงใจกบัผูท้ี่ชื่นชอบ
ในตวัศิลปินซึ่งมีผลต่อการเขา้ชมงานเทศกาลดนตรี EDM อีกทัง้ สิรมัชญา ศิวาบุตรี และ สุพาดา 
สิรกิุตตา (2557) พบว่า เหตผุลในการเขา้ชมคอนเสิรต์ต่างประเทศในกรุงเทพมหานครนัน้เพราะว่า
ชื่นชอบในผลงานของศิลปิน  

จ านวนผลงานโฆษณา (Number of Advertisements) ความสมัพันธก์บัรายไดใ้นการ
จดัแสดงคอนเสิรต์ ปิยะพงษ์ หมื่นประเสรฐิดี และ กมลกานต ์โกศลกาญจน ์(2558) กลา่วว่า สิ่งที่
ศิลปินจะไดร้บัจากการจบัมือรว่มงานกบัแบรนดส์ินคา้ คือ การมีชื่อเสียงที่มากขึน้ การใหเ้พลงของ
เราไดไ้ปถึงทอ้งถิ่นหรือพืน้ที่ที่ไม่เคยไปถึง การไดร้บัเงินและการสนบัสนุนส าหรบัการท างานเพลง
ต่อไป การไดเ้ขา้ถึงสื่อและช่องทางใหม่ ๆ และการไดก้ลุม่ผูฟั้งและแฟนเพลงใหม่ ๆ  

จ านวนรางวัล (Number of Awards) มีความสัมพันธ์กับรายได้ในการจัดแสดง
คอนเสิรต์บทความของ Piraporn Witoorut (2563) บนเว็บไซต ์The Matter เรื่อง ความส าเร็จแบบ
โตมาด้วยกัน : เหตุผลที่ท าให้ K-POP ครองใจแฟนด้อมทั่ วโลก ได้กล่าวไว้ว่า มาตรชี ้วัด
ความส าเร็จของไอดอลเกาหลีอยู่ที่การไต่อันดับชารต์เพลงและการไดร้บัถว้ยรางวัล ซึ่งรางวัลที่
ไดร้บันัน้เป็นตวัชีว้ดัไดว้่าศิลปินวงนีป้ะสบความส าเร็จ ย่ิงรางวลัมากเท่าใดยิ่งบ่งบอกว่าศิลปินนัน้
ดังและไดร้บัความนิยมมากเท่านั้น อีกทั้งบทความของ แคนดี ้(2564) บนเว็บไซต ์Jeban เรื่อง 
เรื่องน่ารูข้องรางวลัแดซงัในวงการเกาหลี กลา่วว่า รางวลัแดซงันัน้เป็นเครื่องหมายในการยกระดบั
คุณภาพคนบันเทิงที่ส  าคัญ จนอาจจะเปรียบเทียบได้ว่า หากยังไม่สามารถคว้ารางวัลนีไ้ด้ ก็
อาจจะไม่สามารถพดูไดว้่าเป็น superstar ที่เจิดจรสัครบทกุดา้นอย่างแทจ้รงิ 

สภาพเศรษฐกิจ (Economy) มีความสมัพันธ์กับรายไดใ้นการจัดแสดงคอนเสิรต์ โดย 
ลกัษณา ภารตันวงศ ์(2564) พบว่า ระดบัรายไดท้ี่แตกต่างกนัจะสง่ผลต่อพฤติกรรมการซือ้สินคา้ที่
แตกต่างกัน ซึ่งแสดงให้เห็นถึงความสามารถของการซือ้บัตรเขา้ชมคอนเสิรต์ของผู้เขา้ชมโดย 
Eckard และ Smith (2012) พบว่า ย่ิงแฟนคลบัมีรายไดท้ี่มากขึน้ เมื่อศิลปินจดัคอนเสิรต์แฟนคลบั
ก็จะมีความสามารถซือ้บตัรคอนเสิรต์ไดม้ากขึน้ 

จ านวนที่น่ัง (Number of Concert Seats) มีความสัมพันธ์กับรายได้ในการจัดแสดง
คอนเสิรต์ โดย พลอยไพลิน พงษ์สิริแสน (2558) พบว่า สถานที่มีค่าความสัมพันธ์กับความ
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ต้องการเข้าชมดนตรีคลาสสิกวงดุริยางค์เยาวชนสถาบันดนตรี โดยผู้บริโภคดนตรีคลาสสิก
ตดัสินใจเลือกสถานที่จดัการแสดงแตกต่างกัน เป็นผลมาจากการที่ผูบ้ริโภคดนตรีคลาสสิกแต่ละ
คนมีการพิจารณาสถานที่จัดการแสดงส าหรบัเขา้ชมดนตรีคลาสสิกที่แตกต่างกัน เช่น ผูบ้ริโภค
ดนตรีคลาสสิกบางคนตัดสินใจเขา้ชมการแสดงเพราะสถานที่จัดการแสดงมีขนาดที่เหมาะสม 
พอเหมาะ และเพียงพอส าหรบัผูบ้ริโภคดนตรีคลาสสิกทุกคนที่มีความตอ้งการเขา้ชมการแสดง 
เป็นตน้ 

ระดับราคาของบัตรเข้าชมการแสดงคอนเสิร์ต (Price level) มีความสัมพันธ์กับ
รายได้ในการจัดแสดงคอนเสิรต์ โดย ชาคริต รถทอง (2561) พบว่า ผู้บริโภคคาดหวังราคาที่
เหมาะสมกบัการเขา้ชมงานเทศกาลดนตรี EDM โดยใหค้วามสนใจราคาตอ้งสมเหตสุมผล คุม้ค่า 
และตอ้งเหมาะสมกบัศิลปินหรือดีเจที่มาเลน่ในงาน เช่นเดียวกบั สปุาณี กิจฉวี (2563) พบว่า ผูช้ม
ในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑลส่วนใหญ่มีความต้องการที่จะให้ราคาของบัตรเข้าชม
คอนเสิรต์ศิลปินเกาหลีมีความเหมาะสมกับเวลาที่แสดง การแบ่งระดับราคาตามโซนที่นั่งอย่าง
เหมาะสม 
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บทที ่3  
วิธีด าเนินการวิจัย 

ในการวิจยัครัง้นี ้ผูว้ิจยัไดด้  าเนินการตามขัน้ตอนดงันี ้
1. การก าหนดประชากรและสุม่กลุม่ตวัอย่าง 
2. การสรา้งเครื่องมือที่ใชใ้นการวิจยั 
3. การเก็บรวบรวมขอ้มลู 
4. การจดัท าและการวิเคราะหข์อ้มลู 

การก าหนดประชากรและสุ่มกลุ่มตัวอย่าง 
การวิจัยครัง้นีเ้ป็นการวิจัยโดยใชข้อ้มูลทุติยภูมิ จากจ านวนคอนเสิรต์ศิลปินไทยที่จัด

แสดงที่อิมแพค อารีน่า เมืองทองธานี และธันเดอรโ์ดม เมืองทองธานี ตัง้แต่ปี 2558 – 2563 และ
การวิจยัครัง้นีเ้ป็นการวิจยัเชิงปริมาณที่แสดงใหเ้ห็นถึงปัจจยัที่มีผลต่อรายไดข้องศิลปินในการจัด
แสดงคอนเสิรต์ 

การสร้างเคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย 
จากกรอบแนวคิดที่ 1 ในการค านวณรายไดจ้ากคอนเสิรต์ศิลปินไทยที่จัดแสดงที่อิม

แพค อารีน่า เมืองทองธานี และธันเดอรโ์ดม เมืองทองธานี ตัง้แต่ปี 2558 – 2563 โดยใชข้อ้มลูจาก
เว็บไซต ์http://www.impact.co.th สามารถค านวณไดจ้ากสตูร (Eckard และ Smith, 2012) 

รายไดข้องคอนเสิรต์ = จ านวนที่นั่ง x ราคา 
จากกรอบแนวคิดที่ 2 ในการศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อรายได้ของศิลปินในการแสดง

คอนเสิรต์ครัง้นีเ้ป็นการวิเคราะหเ์ชิงปริมาณดว้ยโปรแกรมทางเศรษฐมิติ โดยใชว้ิธีสรา้งสมการ
ถดถอยพหคุณู (Multiple Regression Model)  

จากสมการวิเคราะหถ์ดถอยอย่างง่าย ประกอบดว้ยตวัแปรตาม 1 ตวัและตวัแปรอิสระ 1 
ตวั ซึ่งสามารถเขียนในรูปแบบสมการ ดงันี ้

𝑌i = β0 + β1X1 +  εi 
โดยที่ 𝑌i    คือ ตวัแปรตาม 

 β0   คือ ค่าคงที่ 

 β1   คือ ค่าสมัประสิทธิ์ของตวัแปรอิสระ 

 X1   คือ ตวัแปรอิสระ 



  

 
 

34 

 εi    คือ ค่าความคลาดเคลื่อนของตวัแปรตาม 
 
จากกรอบแนวคิดที่ 3 ในศกึษาปัจจยัที่มีผลต่อการก าหนดความหลากหลายของระดบั

ราคาเป็นการวิเคราะหเ์ชิงปริมาณดว้ยโปรแกรมทางเศรษฐมิติ โดยใชว้ิธีการสรา้งสมการถดถอย
แบบมัลติโนเมียลโลจิสติก (Multinomial Logistic Regression Analysis) สามารถเขียนใน
รูปแบบสมการ ดงันี ้

𝑃𝑦 =  
𝑒β0+β1X1+β2X2 +⋯+ βpXp

1 +  𝑒β0+β1X1+β2X2 +⋯+ βpXp
 

การเก็บรวบรวมข้อมูล 
งานวิจยันีใ้ชต้วัแปรที่พิจารณา เป็นขอ้มลูทติุยภมูิโดยใชข้อ้มลูรวมภาคตดัขวาง (Pooled 

Cross Section Data) ซึ่งรวบรวมข้อมูลย้อนหลังของราคาบัตรคอนเสิรต์และจ านวนที่นั่ งใน
ช่ ว ง เว ล าตั้ ง แ ต่ ปี  255 8  – 256 3  รวม ระ ย ะ เว ล า  6  ปี  ซึ่ ง เ ป็ น ข้ อ มู ล จ าก เว็ บ ไซ ต ์
http://www.impact.co.th/ และรวบรวมขอ้มูลตัวแปรที่ส่งผลต่อปัจจัยที่มีผลต่อรายไดใ้นการจัด
แสดงคอนเสิรต์ ดงันี ้

ตาราง 4  แสดงการรวบรวมขอ้มลูตวัแปรท่ีสง่ผลต่อปัจจยัที่มีผลต่อรายไดใ้นการจดัแสดง
คอนเสิรต์ 

ตัวแปร การรวบรวมข้อมูล 
ลักษณะของคอนเสิรต์ (Concert 
Category) 

เป็นตัวแปรหุ่น 0 = ไม่ใช่คอนเสิรต์รียูเนี่ยน และ 1 = เป็น
คอนเสิรต์รียเูนี่ยน 

จ านวนผลงานภาพยนตร ์(Number 
of Movies) 

จ านวนภาพยนตรท์ี่ศิลปินแสดงปีนัน้ ๆ 

จ านวนผลงานโฆษณา (Number 
of Advertisements) 

จ านวนสินคา้ที่ศิลปินโฆษณาหรือเป็นพรีเซ็นเตอรใ์นปีนัน้ ๆ  

ภาพลกัษณ ์(Brand image)  เป็นตวัแปรหุ่น 0 = ติดอนัดบั 1 ใน 3 จากดสุิตโพล และ 1 = 
ไม่ติดอนัดบั 1 ใน 3 จากดสุิตโพลประจ าปีนัน้ ๆ 

ประเภทของคอนเสิรต์ (Concert 
Type) 

เป็นตัวแปรหุ่น 0 = คอนเสิรต์ที่จัดแสดงไม่มีแขกรบัเชิญ 
และ 1 = คอนเสิรต์ที่จดัแสดงมีแขกรบัเชิญ 
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ตาราง 4 (ต่อ) 

ตัวแปร การรวบรวมข้อมูล 
ประเภทของศิลปิน (Artist Type) เป็นตวัแปรหุ่น 0 = ศิลปินเดี่ยว และ 1 = ไม่ใช่ศิลปินเดี่ยว 
สภาพเศรษฐกิจ (Economy) ผลิตภณัฑม์วลรวมภายในประเทศต่อหวั 
จ านวนรางวลั (Number of 
Awards) 

จ านวนรางวลัที่ไดร้บัในปีนัน้ ๆ 

จ านวนที่นั่ง (Total Seat) จ านวนที่นั่งในแต่ละคอนเสิรต์ 
ระดบัราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์ 
(Price level) 

จ านวนราคาบตัรเขา้ชมการแสดงคอนเสิรต์แต่ละคอนเสิรต์ 

การจัดท าและการวิเคราะหข์้อมูล 
จากกรอบแนวคิดที่ 1 ไดท้ าการค านวณรายไดจ้ากการก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบติั 

(Price  Discrimination) ในคอนเสิรต์เปรียบเทียบกับรายไดจ้ากคอนเสิรต์ที่มีการก าหนดราคา
แบบสม ่าเสมอ (Uniform Pricing) ของศิลปินไทยแต่ละคอนเสิรต์ที่จัดแสดงที่อิมแพค อารีน่า 
เมืองทองธานีและธันเดอรโ์ดม เมืองทองธานี 

จากกรอบแนวคิดที่ 2 การประมาณค่าสมัประสิทธิ์จากสมการถดถอยพหุคูณที่แสดง
ถึงปัจจยัที่มีผลต่อการก าหนดศิลปินในการจดัแสดงคอนเสิรต์และปัจจยัที่มีผลต่อรายไดศิ้ลปินใน
การจดัแสดงคอนเสิรต์ สมการการวิเคราะหก์ารถดถอยพหูคณูเป็นดงันี ้(Gujarati, 2004) 

 
แบบจ าลองทีใ่ช้ในการศึกษาปัจจัยทีม่ีผลต่อรายได้ในการจัดแสดงคอนเสิรต์ 

𝑌i = β0 + β1X1 + β2X2  +  β3X3 + β4X4 + β5X5 + β6X6 + β7X7

+ β8X8 + β9X9 + β10X10 + β11X11 εi 

โดยที่ Y𝑖    คือ รายไดใ้นการจดัแสดงคอนเสิรต์ 
 β𝑖   คือ ค่าสมัประสิทธิ์ 
 X1  คือ ประเภทของศิลปิน (Artist Type) 
 X2  คือ ประเภทของคอนเสิรต์ (Concert Type) 
 X3  คือ จ านวนศิลปินทัง้หมด (Number of Artists) 
 X4  คือ ภาพลกัษณ ์(Brand image) 
 X5  คือ ลกัษณะของคอนเสิรต์ (Concert Category) 
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จากกรอบแนวคิดที่ 3 การวิเคราะหก์ารถดถอยแบบมลัติโนเมียลโลจิสติก (Multinomial 
Logistic Regression Analysis) ที่แสดงถึงปัจจยัที่มีผลต่อการก าหนดความหลากหลายของระดบั
ราคา สมการการวิเคราะหเ์ป็นดงันี ้ 

 
แบบจ าลองทีใ่ช้ในการศึกษาปัจจัยทีม่ีผลต่อการก าหนดความหลากหลายของระดับราคา 

𝑃(𝑦𝑖) =  
𝑒β0+β1X1+β2X2 + β3X3+ β4X4+ β5X5+ β6X6+ β7X7+ β8X8

1 + 𝑒β0+β1X1+β2X2 + β3X3+ β4X4+ β5X5+ β6X6+ β7X7+ β8X8
 

 X6  คือ จ านวนผลงานภาพยนตร ์(Number of Movies) 
 X7  คือ จ านวนผลงานโฆษณา (Number of  Advertisements) 
 X8  คือ จ านวนรางวลั (Number of Awards) 
 X9  คือ สภาพเศรษฐกิจ (Economy) 
 X10 คือ จ านวนที่นั่ง (Number of Concert Seat) 
 X11 คือ ระดบัราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์ (Price level) 
 ε𝑖    คือ ตวัคลาดเคลื่อน 

โดยที่ 𝑦i  คือ  𝑦1 คือ คอนเสิรต์ที่มีการตัง้ราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์ที่ 2-4 ระดบัราคา 
            𝑦2 คือ คอนเสิรต์ที่มีการตัง้ราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์ที่ 2-4 ระดบัราคา 
            𝑦3 คือ คอนเสิรต์ที่มีการตัง้ราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์ที่ 2-4 ระดบัราคา 

 e    คือ  exponential function (e = 2.71828) 
 β𝑖   คือ ค่าสมัประสิทธิ์ 
 X1  คือ ประเภทของศิลปิน (Artist Type) 
 X2  คือ ประเภทของคอนเสิรต์ (Concert Type) 
 X3  คือ ภาพลกัษณ ์(Brand image) 
 X4  คือ ผลงานเพลง (Music Performances) 
 X5  คือ จ านวนผลงานโฆษณา (Number of  Advertisements) 
 X6  คือ จ านวนรางวลัทัง้หมด (Number of Awards) 
 X7  คือ สภาพเศรษฐกิจ (Economy) 
 X8  คือ จ านวนที่นั่ง (Number of Concert Seats) 
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บทที ่4 
ผลการศึกษา 

งานวิจยัเรื่อง การวิเคราะหร์ายไดจ้ากก าหนดราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์แบบเลือกปฏิบติั
และปัจจัยที่มีผลต่อรายได้ในการจัดแสดงคอนเสิรต์ มุ่งศึกษา 3 ประเด็นส าคัญ จ าแนกตาม
วัตถุประสงค์ ได้แก่ 1. การค านวณประมาณการรายได้ที่สูงที่สุดจากก าหนดราคาบัตรเข้าชม
คอนเสิรต์แบบเลือกปฏิบติั (Price Discrimination) เปรียบเทียบกบัค านวณประมาณการรายไดท้ี่
สูงที่สุดจากก าหนดราคาบัตรเข้าชมคอนเสิรต์แบบสม ่าเสมอ (Uniform Pricing) 2. การศึกษา
ปัจจยัที่มีผลต่อการก าหนดความหลากหลายของระดับราคา และ 3. การศึกษาปัจจัยที่ปัจจยัที่มี
ผลต่อการก าหนดความหลากหลายของระดบัราคา โดยศกึษาคอนเสิรต์ที่จดัแสดง ณ อิมแพค อารี
น่า เมืองทองธานี และ ธันเดอรโ์ดม เมืองทองธานี ในปี 2558 ถึงปี 2563 รวมระยะเวลา 6 ปี 
สามารถแสดงผลการศกึษาโดยจ าแนกตามวตัถปุระสงคข์องการวิจยัได ้ดงันี ้

ส่วนที่ 1 ผลการวิเคราะหร์ายไดข้องคอนเสิรต์จากการก าหนดราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์
แบบเลือกปฏิบติั (Price Discrimination) โดยเปรียบเทียบกบัรายไดข้องคอนเสิรต์จากการก าหนด
ราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์แบบสม ่าเสมอ (Uniform Pricing) 

สว่นที่ 2 ผลการศกึษาปัจจยัที่สง่ผลต่อรายไดใ้นการจดัแสดงคอนเสิรต์ 
สว่นที่ 3 ผลการศกึษาปัจจยัที่มีผลต่อการก าหนดความหลากหลายของระดบัราคา 

 

ผลการวิเคราะหร์ายได้ของคอนเสิรต์จากการก าหนดราคาบัตรเข้าชมคอนเสิรต์แบบเลือก
ปฏิบัติ (Price Discrimination) โดยเปรียบเทียบกับรายได้ของคอนเสิร์ตจากการก าหนด
ราคาบัตรเข้าชมคอนเสิรต์แบบสม ่าเสมอ (Uniform Pricing) 

ในขอบเขตการศึกษาที่ตอ้งการค านวณรายไดจ้ากคอนเสิรต์ที่มีการก าหนดราคาแบบ
เลือกปฏิบติัเปรียบเทียบกบัรายไดจ้ากคอนเสิรต์ที่มีการก าหนดราคาแบบสม ่าเสมอของศิลปินไทย
แต่ละคอนเสิรต์ที่จดัแสดง ณ อิมแพค อารีน่า เมืองทองธานี และ ธันเดอรโ์ดม เมืองทองธานี ตัง้แต่
ปี 2558 ถึงปี 2563 รวมระยะเวลา 6 ปี  จ านวน 83 คอนเสิรต์ โดยรายไดข้องคอนเสิรต์จากการ
ก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบติัสามารถแสดงขอ้มลูได ้ดงันี ้
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ตาราง 5 รายไดข้องคอนเสิรต์ที่มีการก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบติั (Price Discrimination) ณ ธัน
เดอรโ์ดม เมืองทองธานี 

ปี คอนเสิรต์ 
จ านวน 
บัตรน่ัง 

รายได้จาก
บัตรน่ัง 

จ านวน
บัตร
ยืน 

รายได้จาก
บัตรยืน 

รายได้
ทัง้หมด 

2558 
TWO POPTORN L1VE! 
CONCERT 

4,239 11,209,900 0 0 11,209,900 

2558 
คอนเสิรต์เทิดพระภทัร มหาองค์
ราชนั 

3,801 6,845,500 0 0 6,845,500 

2558 
คอนเสิรต์ก าเนิดอินดี ้รุน่พ่ีออก
เทป 

2,269 3,630,400 1,156 1,502,800 5,133,200 

2558 POTATO LIVE CONCERT 2,269 3,403,500 900 900,000 4,303,500 
2558 Tei Fair Festival Concert 3,733 6,812,000 0 0 6,812,000 
2559 แพ็คโฟร ์เทิรน์ แบ็ค คอนเสิรต์ 1,936 3,097,600 900 900,000 3,997,600 
2560 เทยแฟร ์แม่ครองเมือง 3,315 5,989,800 0 0 5,989,800 

2560 
SILLY WAR II Concert สงคราม
ของคนโง ่

2,269 3,085,000 1,100 1,320,000 4,405,000 

2560 G-Day Music Festival  3,530 5,825,800 0 0 5,825,800 
2560 2 Gents 2 Gen Concert 3,842 7,409,000 0 0 7,409,000 

2560 
คอนเสิรต์ปลกุต านานคาราบาว 
ทวัรไ์ฟนอล 

3,965 6,303,200 0 0 6,303,200 

2561 
SOTUS THE MEMORIES LIVE 
ON STAGE 

3,346 8,760,000 0 0 8,760,000 

2561 
MY NAME is NOOM KALA: 
Concert 19 ปีที่รอ #ไม่มาก็คิดถงึ 

1,936 3,872,000 1,000 1,200,000 5,072,000 

2562 
The Rock Power Concert 
คอนเสิรต์ระเบิดพลงัรอ็ค 

4,007 4,137,200 0 0 4,137,200 

2561 
We Share Nuvo & Friends 
Charity Concert 

3,284 7,250,000 0 0 7,250,000 

2561 Zeal 15yrs Concert 2,269 3,085,000 1,100 1,320,000 4,405,000 
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ตาราง 5 (ต่อ) 

ปี คอนเสิรต์ 
จ านวน 
บัตรน่ัง 

รายได้จาก
บัตรน่ัง 

จ านวน
บัตร
ยืน 

รายได้จาก
บัตรยืน 

รายได้
ทัง้หมด 

2561 
Getsunova Concert 
ATMOSPHERE 

1,834 4,020,000 2,934 5,450,000 9,470,000 

2561 
SCRUBB 18+ โตแลว้ท าอะไรก็
ได ้

2,294 4,020,200 1,390 2,147,000 6,167,200 

2561 MI4DX Concert 2,294 4,104,800 1,100 1,560,000 5,664,800 
2561 เพื่อนพอ้ง รอ้งเพลง ฟลาย 3,446 7,035,000 0 0 7,035,000 

2561 
Be My Guest the Alzheimer 
Comedy Concert 

3,786 9,480,000 0 0 9,480,000 

2562 
Y I LOVE YOU FAN PARTY 
2019 ติดเกาะฮา Y 

3,346 8,760,000 0 0 8,760,000 

2562 Polycat I Want You Concert 2,269 4,219,500 1,225 2,782,500 7,002,000 

2562 
ค าภีร ์Black • White รอ็คสดุขัว้ 
รกัสดุใจ 

3,242 6,247,000 0 0 6,247,000 

2562 ZEALY FOOLS CONCERT 1,936 2,904,000 1,100 1,650,000 4,554,000 

2562 

TRINITY PREMIERE 
SHOWCASE: STAGE 2 - 
JAZZY: FLY IN TO THE NIGHT 
WITH YOU 

2,854 6,516,800 0 0 6,516,800 

2563 
First Fan Concert a Thousand 
Stories of Gulf’s Happiness 
“Be My Wonderful Emoji” 

3,216 11,027,500 0 0 11,027,500 

ที่มา: ผูว้ิจยั 
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ตาราง 6 รายไดข้องคอนเสิรต์ที่มีการก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบติั (Price Discrimination) ณ อิม
แพค อารีน่า เมืองทองธานี 

ปี คอนเสิรต์ 
จ านวน 
บัตรน่ัง 

รายได้จาก
บัตรน่ัง 

จ านวน
บัตร
ยืน 

รายได้
จากบัตร

ยืน 

รายได้
ทัง้หมด 

2558 
The Palace & Friend Restage 
Concert 

8,472 17,793,000 0 0 17,793,000 

2558 หล่อมากมาก คอนเสิรต์ 8,520 18,067,000 0 0 18,067,000 
2558 คอนเสิรต์ขนนกกบัดอกไม ้ 7,092 14,718,000 0 0 14,718,000 

2558 
มหศัจรรย.์..ความคิดถงึ D2B 
Encore Concert 2015 

8,424 17,867,000 0 0 17,867,000 

2558 7 มหศัจรรย ์คอนเสิรต์ 8,091 14,099,400 0 0 14,099,400 

2558 
Born to be Ben "Come into My 
World" โลกใบนีข้องฉนั 

9,824 26,365,000 0 0 26,365,000 

2558 
30 Years Byrd & Heart 
Sometime but Always 

7,782 13,278,000 0 0 13,278,000 

2558 แสตมป์ฟ้าผ่า คอนเสิรต์ 9,824 26,365,000 0 0 26,365,000 

2558 
คอนเสิรต์ของคนมีหนามในนาม
ของดอกไม ้

7,593 10,524,000 0 0 10,524,000 

2558 
STAR THEQUE' GTH 11 ปีแสง
คอนเสิรต์ 

7,550 12,218,800 0 0 12,218,800 

2558 THE BOYdKO AWARDS 9,811 24,499,800 0 0 24,499,800 

2559 
รวมวง THONGCHAI 
CONCERT ตอน "สขุใจนกัเพราะ
รกัค าเดียว" 

8,543 21,736,000 0 0 21,736,000 

2559 
The Next Venture Concert 
2016 

8,529 19,331,000 0 0 19,331,000 

2559 แกรนด ์เอ็กซ ์แกรนด ์คอนเสิรต์ 9,989 29,427,000 0 0 29,427,000 

2559 
10 ปี ว่าน โซโลอิสท ์อะโลเวรา่ 
คอนเสิรต์ ตอน คนดศีรีขาวจ๋อง 

10,024 22,335,000 0 0 22,335,000 

2559 
LOVE LAUGH CRY with 9 
MEN 

7,695 17,290,500 0 0 17,290,500 
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ตาราง 6 (ต่อ)  

ปี คอนเสิรต์ 
จ านวน 
บัตรน่ัง 

รายได้จาก
บัตรน่ัง 

จ านว
นบัตร
ยืน 

รายได้
จากบัตร

ยืน 

รายได้
ทัง้หมด 

2559 
คอนเสิรต์ อสันี - วสนัต ์30 ปี 
สวสัดีครบั 

6,926 14,371,000 630 2,500 14,373,500 

2559 ลิปตา ออน ไอซ ์คอนเสิรต์ 10,025 18,806,500 0 0 18,806,500 
2560 โมเดิรน์ด็อก 22 คอนเสิรต์ 7,366 16,914,000 560 840,000 17,754,000 

2560 
LOVE IS IN THE AIR: Channel 
3 Charity Concert 

8,338 14,184,400 0 0 14,184,400 

2560 
J-DNA Concert "ปลกุเชือ้ความ
มนัส ์สายพนัธุ ์DANCE" 

8,364 17,553,100 0 0 17,553,100 

2560 
สล็อต แมชชีน เดอะ มาเธอรช์ิพ 
ไลฟ์ แอท อิมแพ็ค อารีน่า 

7,446 11,423,200 1,700 3,158,000 14,581,200 

2560 
คอนเสิรต์อสันี-วสนัต ์รอ็คเธอ
เสมอ 

7,816 17,890,000 630 1,575,000 19,465,000 

2560 
คอนเสิรต์ “50 ปี พรีแซยิด” ป้าง 
นครนิทร ์

6,742 11,959,000 740 1,110,000 13,069,000 

2561 
คอนเสิรต์การกศุล "ศรทัธาเพื่อ
ชีวิต" 

7,778 18,223,000 0 0 18,223,000 

2561 
BOYdKO50th #1 RHYTHM & 
BOYd THE CONCERT 

9,080 19,223,200 0 0 19,223,200 

2561 
คอนเสิรต์การกศุล อสันี วสนัต ์
ปรากฎการณ ์สายรุง้ รุง่อยู่บนฟา้ 

7,402 17,761,000 670 1,675,000 19,436,000 

2561 20th MOS-TATA CONCERT 8,922 18,340,600 0 0 18,340,600 

2561 
ค๊อกเทล ไลฟ์ #เล่นดว้ยหวัใจ
เสมอมา 

6,644 9,718,600 740 1,110,000 10,828,600 

2561 ค าภีร ์ไอเ้สือบกุ 7,898 13,664,200 0 0 13,664,200 

2561 
จากภผูาถึงทะเล สามต านาน
เพลงเพื่อชีวิต กบั 70 ปี หงา 
คาราวาน 

8,361 17,444,000 0 0 17,444,000 

2561 บี ไฟว ์นาว 15  คอนเสิรต์ 9,824 22,965,400 0 0 22,965,400 
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ตาราง 6 (ต่อ) 

ปี คอนเสิรต์ 
จ านวน 
บัตรน่ัง 

รายได้จาก
บัตรน่ัง 

จ านว
นบัตร
ยืน 

รายได้
จากบัตร

ยืน 

รายได้
ทัง้หมด 

2561 
BABB BIRD BIRD SHOW # 
11-2018 : DREAM JOURNEY 

7,564 22,586,000 0 0 22,586,000 

2562 
BNK48 Space Mission 
Concert 

6,446 10,867,800 1,190 4,942,000 15,809,800 

2562 
BOYd50th #3 MILLION WAYS 
TO LOVE - LIVE 2019 

9,328 23,716,000 0 0 23,716,000 

2562 
9x9 THE FINAL CONCERT: 
EN[D] ROUTE 

6,857 15,076,900 0 0 15,076,900 

2562 
2019 เดอะ รีเทิรน์ ออฟ แบบ
เบิรด์เบิรด์โชว ์ครัง้ที่ 11 ตอน 
DREAM JOURNEY RESTAGE 

8,104 23,726,000 0 0 23,726,000 

2562 อสัน-ีวสนัต ์น า้เอย น า้ใจ 7,816 20,470,000 0 0 20,470,000 
2562 GRAND EX' บรบิรูณ ์ 8,102 25,849,000 0 0 25,849,000 

2562 
J ADRENALINE 360 
CONCERT 

8,926 23,321,000 0 0 23,321,000 

2562 Tor Saksit Today Live  9,752 22,345,000 0 0 22,345,000 

2562 
RAPTOR EVOLUTION 
CONCERT 

8,418 26,210,000 0 0 26,210,000 

2562 
Burin Boonvisut Disco in 
Tuxedo Concert 

8,502 22,231,000 0 0 22,231,000 

2562 MY WAY Party on Stage 7,088 16,606,000 800 1,200,000 17,806,000 
2562 NUVO NOW or NEVER 9,284 24,698,400 0 0 24,698,400 

2562 
POTATO Magic Hours 
Concert #มนัคือเรื่องจรงิ 

5,848 9,401,000 1,900 3,420,000 12,821,000 

2562 
D2B INFINITY CONCERT 
2019 

8,720 28,624,000 0 0 28,624,000 

2562 
MY BOYFRIENDS CONCERT 
#POWERofLOVE 

8,460 22,567,000 0 0 22,567,000 
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ตาราง 6 (ต่อ) 

ปี คอนเสิรต์ 
จ านวน 
บัตรน่ัง 

รายได้จาก
บัตรน่ัง 

จ านว
นบัตร
ยืน 

รายได้
จากบัตร

ยืน 

รายได้
ทัง้หมด 

2562 
LOVEiS HOMECOMING 
CONCERT 

9,328 24,000,000 0 0 24,000,000 

2563 Bodyslam นบั 1 ถงึ 7 คอนเสิรต์ 6,606 10,439,000 1,800 2,700,000 13,139,000 
2563 D2B Infinity Fun 2020 9,017 29,906,250 0 0 29,906,250 
2563 THE GENTLEMEN LIVE 8,851 20,357,500 0 0 20,357,500 

2563 
Peck Palitchoke 15th 
Anniversary the Final Odyssey 
Concert 

9,424 30,913,500 0 0 30,913,500 

2563 FANTOPIA 8,737 26,426,500 0 0 26,426,500 

2563 
ระรกิระรี ้กระดี่คอนเสิรต์ อสันี - 
วสนัต ์

7,531 21,534,500 400 1,000,000 22,534,500 

ที่มา: ผูว้ิจยั 

จากการค านวณรายได้ของแต่ละคอนเสิรต์ที่จัดแสดง ณ ธันเดอรโ์ดม เมืองทองธานี 
จ านวน 28 คอนเสิรต์ (ตาราง 5) และ อิมแพค อารีน่า เมืองทองธานี จ านวน 55 คอนเสิรต์ (ตาราง 
6) พบว่า คอนเสิรต์ที่จดัแสดงทัง้ 2 สถานที่มีรูปแบบการก าหนดราคาบตัรคอนเสิรต์ที่แตกต่างกัน
ตามรูปแบบของผงัของคอนเสิรต์ ซึ่งบางคอนเสิรต์มีบตัรนั่งเท่านัน้ และบางคอนเสิรต์มีทัง้บตัรนั่ง
และบตัรยืน ท าใหจ้ านวนที่นั่งและรายได้ของแต่ละคอนเสิรต์ที่จดัแสดงแตกต่างกนั โดยคอนเสิรต์
ที่จัดแสดง ณ ธันเดอรโ์ดม เมืองทองธานี สามารถจุคนไดสู้งสุดตัง้แต่ 2,836 – 4,763 คน รายได้
รวมจากการก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบติัมากที่สดุ เท่ากบั 11,209,900 บาท และรายไดร้วมจาก
การก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบติัต ่าที่สุด เท่ากับ 3,997,600 บาท ในขณะที่คอนเสิรต์ที่จัดแสดง 
ณ อิมแพค อารีน่า เมืองทองธานี สามารถความจุคนตัง้แต่ 6,857-10,025 คน มีรายไดร้วมจาก
การก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบัติมากที่สุด เท่ากับ 30,913,500 บาท และรายได้รวมจากการ
ก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบติัต ่าที่สดุ เท่ากบั 10,524,000 บาท 

จากการรวบรวมขอ้มลูราคาของแต่ละคอนเสิรต์ จ านวน 83 คอนเสิรต์ ที่จดัแสดง ณ อิม
แพค อารีน่า เมืองทองธานี และธันเดอรโ์ดม เมืองทองธานี ตั้งแต่ปี 2558 – 2563 ท าให้ทราบ
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จ านวนความถ่ีของราคาที่ใชก้ าหนดราคาบตัรคอนเสิรต์แต่ละที่นั่ง พบว่า ราคาต ่าที่สดุที่ใชใ้นการ
ก าหนดราคาบตัรเขา้ชมการแสดงคอนเสิรต์ คือ 500 บาท ราคาสงูที่สดุ คือ 8,000 บาท และราคา
บตัรที่มีการก าหนดราคามากที่สุด คือ 1,500 บาท จ านวน 63 คอนเสิรต์ รองลงมา คือ 2,500 บาท  
3,000 บาท 2,000 บาท 1,000 บาท 3,500 บาท 4,000 บาท 5,000 บาท 1,200 บาทและ 6,000 
บาท จ านวน 56, 48, 45, 42, 35, 26, 25 และ 11 คอนเสิรต์ ตามล าดบั ราคาที่มีการก าหนดนอ้ย
กว่า 10 คอนเสิรต์ ไดแ้ก่ 500 บาท 700 บาท 800 บาท 900 บาท 1,300 บาท 1,600 บาท 1,700 
บาท 1,800 บาท 1,900 บาท 2,200 บาท 2,300 บาท 2,700 บาท 2,800 บาท 2,900 บาท 3,200 
บาท 3,800 บาท 4,500 บาท 4,800 บาท 4,900 บาท 5,500 บาท 6,500 บาท 7,500 บาทและ 
8,000 บาท 

 

ภาพประกอบ 8 แสดงความถ่ีในการก าหนดราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์ 

ที่มา: ผูว้ิจยั 

ผูว้ิจัยไดท้ าการแบ่งอนัตรภาคชัน้เพื่อน ามาเป็นราคาแบบสม ่าเสมอ (Uniform Pricing) 
ในการเปรียบเทียบรายไดจ้ากการก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบติั (Price Discrimination) โดยราคา
ที่น ามาเป็นราคาที่ใช้ในการก าหนดราคาบัตรเข้าชมการแสดงคอนเสิรต์แบบสม ่าเสมอ ได้แก่ 
1,000 บาท 1,500 บาท 2,000 บาท 2,500 บาท 3,000 บาท 3,500 บาท 4,000 บาท 4,500 บาท
และ 5,000 บาท 
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ตาราง 7 แสดงการแบ่งอนัตรภาคชัน้ของราคาบตัรเขา้ชมการแสดงคอนเสิรต์ 

ชั้นที ่ ราคา จ านวนขอ้มูล ความถ่ีสะสม 

1 1,000-1,500 บาท 120 120 

2 1,501-2,000 บาท 63 183 

3 2,001-2,500 บาท 61 244 

4 2,501-3,000 บาท 54 298 

5 3,001-3,500 บาท 37 335 

6 3,501-4,000 บาท 27 362 

7 4,001-4,500 บาท 9 371 

8 4,501-5,000 บาท 28 399 

ที่มา: ผูว้ิจยั 

อีกทั้งผู้วิจัยได้ท าการหาราคาบัตรเข้าชมการแสดงคอนเสิร ์ตเฉลี่ย เพื่อน ามาใช้
เปรียบเทียบกบัราคาบตัรเขา้ชมการแสดงในแต่อนัตรภาคชัน้โดยใชส้ตูร 

  ราคาบตัร (เฉลี่ย) = 
รายไดท้ัง้หมดจากการก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบติั

จ านวนที่นั่งทัง้หมดในคอนเสิรต์
 

 

โดยสามารถแสดงการเปรียบเทียบรายไดร้ะหว่างการก าก าหนดราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์แบบ

เลือกปฏิบติัและการก าหนดราคาแบบสม ่าเสมอ ไดต้ามตารางต่อไปนี ้
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จากการเปรียบเทียบรายได้ระหว่างการก าหนดราคาบัตรเข้าชมคอนเสิรต์แบบเลือก
ปฏิบัติและการก าหนดราคาแบบสม ่าเสมอ คอนเสิรต์ที่จัดแสดงที่ ธันเดอรโ์ดม เมืองทองธานี 
(ตาราง 8) จ านวน 28 คอนเสิรต์ พบว่า มีคอนเสิรต์จ านวน 1 คอนเสิรต์ที่ขายในราคาสม ่าเสมอ 
โดยมีการขายบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์ที่ราคา 1,500 บาททุกที่นั่ง และอีก 27 คอนเสิรต์นัน้มีการขาย
บตัรเขา้ชมการแสดงคอนเสิรต์แบบเลือกปฏิบติัทัง้สิน้ จากการเปรียบเทียบจะเห็นไดว้่าคอนเสิรต์ที่
มีการก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบติันัน้หากขายราคาแบบสม ่าเสมอที่ราคาไม่เกินราคาเฉลี่ยจาก
การก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบติัแลว้นัน้การก าหนดราคาแบบสม ่าเสมอจะท ารายไดไ้ดน้อ้ยกว่า
การก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบติั โดยราคาเฉลี่ยของคอนเสิรต์ราคาต ่าที่สดุ คือ 1,032 บาท และ
ราคาสูงที่สุดคือ 3,429 บาท ขึน้อยู่กับการก าหนดระดับราคาของการก าหนดราคาแบบเลือก
ปฏิบติั โดยช่วงราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์นัน้อยู่ที่ช่วงราคาตัง้แต่ 800 บาทถึง 7,500 บาท 

จากการเปรียบเทียบรายได้ระหว่างการก าหนดราคาบัตรเข้าชมคอนเสิรต์แบบเลือก
ปฏิบัติและการก าหนดราคาแบบสม ่าเสมอ คอนเสิรต์ที่จัดแสดงที่อิมแพค อารีน่า เมืองทองธานี 
(ตาราง 9) จ านวน 55 คอนเสิรต์ พบว่า ทุกคอนเสิรต์ที่จดัแสดงมีการก าหนดราคาบตัรเขา้ชมการ
แสดงคอนเสิรต์แบบเลือกปฏิบติัทัง้หมด โดยหากก าหนดราคาแบบสม ่าเสมอนอ้ยกว่าราคาเฉลี่ย
ของบตัรคอนเสิรต์จากการก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบติัไม่มีคอนเสิรต์ใดที่สามารถท ารายไดจ้าก
การก าหนดราคาแบบสม ่าเสมอไดม้ากกว่ารายไดจ้ากการก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบติั โดยราคา
เฉลี่ยของคอนเสิรต์ราคาต ่าที่สุด คือ 1,386 บาท และราคาสูงที่สุด คือ 3,283 บาท ขึน้อยู่กบัการ
ก าหนดระดบัราคาของการก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบติั โดยช่วงราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์นัน้อยู่
ที่ช่วงราคาตัง้แต่ 500 บาทถึง 8,000 บาท 

จะเห็นไดว้่า ราคาบตัรเขา้ชมการแสดงคอนเสิรต์ที่ก าหนดราคาแบบสม ่าเสมอนัน้หาก
ตอ้งการให้มีรายไดท้ี่มากกว่าการก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบัติจะตอ้งตั้งราคาบัตร เขา้ชมการ
แสดงคอนเสิรต์สงูเทียบเท่าราคาบตัรที่มีราคาแพงที่สุดของบตัรเขา้ชมการแสดงคอนเสิรต์ที่มีการ
ตัง้ราคาแบบเลือกปฏิบติั ซึ่งหากตัง้ราคาต ่ากว่าราคาเฉลี่ยจากการเลือกปฏิบติันัน้จะไม่สามารถ
ท าใหม้ีรายไดท้ี่มากกว่าการตัง้ราคาแบบเลือกปฏิบติัได ้

จากการศึกษาพบ 1 คอนเสิรต์ที่มีการก าหนดราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์ราคาเดียว คือ 
1,500 บาท จึงน าคอนเสิรต์นัน้มาเปรียบเทียบกบัคอนเสิรต์ที่มีลกัษณะเดียวกนั คือ เป็นคอนเสิรต์
ของศิลปินที่มีแนวเพลงรอ็คหรือป๊อปรอ็ค คอนเสิรต์นัน้มีศิลปินรบัเชิญเช่นเดียวกนั และช่วงอายวุง
ของศิลปินนัน้ อยู่ในช่วงปี 2539 จนถึงปัจจุบนั มีกลุม่ผูฟั้งเดียวกนัและจดัที่ธันเดอรโ์ดม เมืองทอง
ธานี มีจ านวน 8 คอนเสิรต์ พบว่า คอนเสิรต์ที่หากก าหนดราคาบตัรเขา้ชมแบบสม ่าเสมอในราคา 
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1,500 บาทแลว้จะมีรายไดม้ากกว่าการก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบติั มีจ านวน 3 คอนเสิรต์ ซึ่งมี
ราคาบตัรที่ขายแบบเลือกปฏิบติัอยู่ในช่วงราคา 1,000 – 1,600 บาท  และคอนเสิรต์ที่หากก าหนด
ราคาบตัรเขา้ชมแบบสม ่าเสมอในราคา 1,500 บาทแลว้จะมีรายไดน้อ้ยกว่าการก าหนดราคาแบบ
เลือกปฏิบัติ จ านวน 5 คอนเสิรต์ ซึ่งมีราคาบัตรที่ขายแบบเลือกปฏิบัติอยู่ในช่วงราคา 1,000 – 
3,000 บาท  จึงสามารถสรุปไดว้่าหากคอนเสิรต์ที่มีราคาบัตรเขา้ชมคอนเสิรต์แบบเลือกปฏิบัติ
เฉลี่ยต ่ากว่าราคา 1,500 บาท หากตั้งราคาบัตรเขา้ชมคอนเสิรต์ที่ 1,500 บาทจะท าใหม้ีรายได้
มากกว่าการก าหนดราคาบัตรเขา้ชมคอนเสิรต์แบบเลือกปฏิบัติ และก าไรของการก าหนดราคา
บตัรเขา้ชมคอนเสิรต์แบบเลือกปฏิบติัเทียบกบัการก าหนดราคาบตัรเขา้ชมแบบสม ่าเสมอที่ 1,500 
บาท เฉลี่ยคิดเป็นรอ้ยละ 22.38 

ตาราง 10 แสดงการเปรียบเทียบรายไดข้องคอนเสิรต์ที่มีลกัษณะเดียวกบัคอนเสิรต์ที่มีการก าหนด
ราคาแบบสม ่าเสมอ 

ปี 
คอนเสิรต์  

(ช่วงราคาบัตรทีข่ายแบบ 
เลือกปฏิบัติ) 

รายได้จากการ
ก าหนดราคาแบบ
เลือกปฏิบัติ (บาท) 

รายได้จากการ
ก าหนดราคา
แบบสม ่าเสมอ 
(1,500 บาท) 

ก าไรจากการ
ก าหนดราคาแบบ
เลือกปฏิบัติ (%) 

2562 ZEALY FOOLS CONCERT (1,500 บาท) 4,554,000 4,554,000  

2559 
แพ็คโฟร ์เทิรน์ แบ็ค คอนเสิรต์  
(1,000-1,600 บาท) 

3,997,600 4,254,000 -6.03% 

2560 
SILLY WAR II Concert "สงครามของคนโง่" 
(1,000-1,500 บาท) 

4,405,000 5,053,500 -12.83% 

2561 
Zeal 15yrs Concert  
(1,000-1,500 บาท) 

4,405,000 5,053,500 -12.83% 

2561 
We Share Nuvo & Friends Charity 
Concert (1,500-3,000 บาท) 

7,650,000 4,926,000 35.61% 

2561 
เพ่ือนพอ้ง รอ้งเพลง ฟลาย  
(1,500-3,000 บาท)  

7,035,000 5,169,000 26.52%  

2561 
Getsunova Concert ATMOSPHERE  
(1,300-3,000 บาท) 

9,470,000 7,152,000 24.48% 

2561 
MI4DX Concert  
(1,200-1,900 บาท) 

5,664,800 5,091,000 10.13% 

2561 
MY NAME is NOOM KALA: Concert 19 ปี
ที่รอ #ไม่มาก็คิดถึง (1,200-2,000 บาท) 

5,072,000 4,404,000 15.17% 
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ที่มา: ผูว้ิจยั 

จากผลการศกึษาขา้งตน้ สามารถสรุปไดว้่า รายไดจ้ากการก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบติั 
(Price Discrimination) มีโอกาสท ารายไดไ้ดม้ากกว่าการก าหนดราคาแบบสม ่าเสมอ (Uniform 
Pricing) เนื่องจาก การก าหนดราคาแบบสม ่าเสมอนัน้หากตอ้งการใหม้ีรายไดม้ากกว่าการก าหนด
ราคาแบบเลือกปฏิบติัจะตอ้งตั้งราคาที่มากกว่าราคาเฉลี่ยของการก าหนดราคาบัตรเขา้ชมการ
แสดงคอนเสิรต์แบบเลือกปฏิบติั ซึ่งเป็นราคามราเทียบเท่าราคาสูงสุดของการก าหนดราคาแบบ
เลือกปฏิบัติอีกดว้ย ซึ่งอาจจะท าใหไ้ม่สามารถขายบัตรไดทุ้กที่นั่ง อีกทั้งการก าหนดราคาแบบ
เลือกปฏิบัตินั้นสามารถท าให้ผู ้บริโภคมีทางเลือกในการซือ้มากกว่าการก าหนดราคาแบบ
สม ่าเสมอ 
ผลการศึกษาปัจจัยทีส่่งผลต่อรายได้ในการจัดแสดงคอนเสิรต์ 

ในขอบเขตการศึกษาที่ตอ้งการศึกษาปัจจยัที่ส่งผลต่อรายไดใ้นการจดัแสดงคอนเสิรต์ที่
จดัแสดง ณ อิมแพค อารีน่า เมืองทองธานี และ ธันเดอรโ์ดม เมืองทองธานี ตัง้แต่ปี 2558 - 2563 
รวมระยะเวลา 6 ปี  จ านวน 80 คอนเสิรต์ โดยใช้การวิเคราะห์แบบถดถอยพหุคูณ (Multiple 
Regression) ไดก้ าหนดตัวแปรตน้ ไดแ้ก่ ลกัษณะของคอนเสิรต์ (ตัวแปรหุ่น) ประเภทของศิลปิน 
(ตวัแปรหุ่น) ภาพลกัษณ ์(ตวัแปรหุ่น) ผลงานเพลง (ตวัแปรหุ่น) ผลงานภาพยนตร ์ผลงานโฆษณา 
รางวัล สภาพเศรษฐกิจ จ านวนที่นั่ง และระดบัราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์ ตัวแปรตาม คือ รายได้
ในการจดัแสดงคอนเสิรต์ จากการศกึษารูปแบบการประมาณการทัง้หมด 4 รูปแบบ ดงันี ้

ตาราง 11 แสดงการเปรียบเทียบผลที่ไดจ้ากสมการแบบจ าลองทัง้ 4 แบบจ าลอง 

 Model 1 Model 2 Model 3 Model 4 

Artist type: ศิลปินรวม 
-0.0448 
(0.0559) 

-0.0521 
(0.0517) 

  

Concert type: มีศิลปินรบัเชิญ 
-0.0179 
(0.0562) 

-0.0510 
(0.0529) 

  

lnTotal: จ านวนศิลปินทัง้หมด   
0.0353 

(0.0283) 
0.0176 

(0.0271) 
Brand Image: ติดอนัดบั 1 ใน 3 ในโพลประ
จ าปี 

-0.0765 
(0.0805) 

-0.1162 
(0.0753) 

-0.0663 
(0.0792) 

-0.1017 
(0.0752) 
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ตาราง 11 (ต่อ) 

 Model 1 Model 2 Model 3 Model 4 

Concert Category: เป็นคอนเสริต์รียเูนี่ยน 
0.0321 

(0.0554) 
-0.0406 
(0.0513) 

0.0525 
(0.0539) 

0.0517 
(0.0506) 

Movies 
-0.0634 
(0.0431) 

-0.0744 * 
(0.0400) 

-0.0485 
(0.0422) 

-0.0584 
(0.0397) 

Advertisements 
0.0257 * 
(0.0141) 

0.0270 *** 
(0.0138) 

0.0228 
(0.0147) 

0.0239 * 
(0.0137) 

Awards 
0.0422 *** 
(0.0158) 

0.0318 ** 
(0.0148) 

0.0349 ** 
(0.0159) 

0.0274 * 
(0.0152) 

lnEconomy 
0.5517 ** 
(0.2198) 

0.5384 *** 
(0.2035) 

0.6352 *** 
(0.2174) 

0.5921 *** 
(0.2046) 

lnTotalseat 
1.266 *** 
(0.5712) 

1.1631 *** 
(0.0605) 

1.2680 *** 
(0.0555) 

1.1732 *** 
(0.0598) 

Price level: ระดบัราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์ 
≥ 4 

 
0.2574 *** 
(0.0722) 

 
0.2359 *** 
(0.0727) 

_cons 
0.4373 
(2.063) 

1.2962 
(1.9248) 

-0.4030 
(2.0198) 

0.6487 
(1.9247) 

R-Squared 0.8854 0.9032 0.8868 0.9015 

หมายเหต:ุ */ ** / *** คือ ระดบันยัส าคญัทางสถิติที่ระดบัความลื่อมั่นรอ้ยละ 90, 95 และ 99 
ตามล าดบั 
ที่มา: ผูว้ิจยั 

จากตาราง 11 แบบจ าลองทัง้ 4 แบบจ าลอง สามารถสรุปผลได ้ดงัต่อไปนี ้
สมการแบบจ าลองที ่1  

𝑙𝑛 𝑦 =  𝑐𝑜𝑛𝑠 + 𝛽1𝐴𝑟𝑡𝑖𝑠𝑡𝑡𝑦𝑝𝑒 + 𝛽2𝐶𝑜𝑛𝑐𝑒𝑟𝑡𝑡𝑦𝑝𝑒 

+ 𝛽3𝐵𝑟𝑎𝑛𝑑𝐼𝑚𝑎𝑛𝑔𝑒 + 𝛽4𝐶𝑜𝑛𝑐𝑒𝑟𝑡𝐶𝑎𝑡𝑒𝑔𝑜𝑟𝑦 

+ 𝛽5𝑀𝑜𝑣𝑖𝑒𝑠 + 𝛽6𝐴𝑑𝑣𝑒𝑟𝑡𝑖𝑠𝑒𝑚𝑒𝑛𝑡𝑠 + 𝛽7𝐴𝑤𝑎𝑟𝑑𝑠 

+ 𝛽8𝑙𝑛𝐸𝑐𝑜𝑛𝑜𝑚𝑦 + 𝛽9𝑙𝑛𝑇𝑜𝑡𝑎𝑙𝑠𝑒𝑎𝑡 + 𝜀𝑖 

การศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อรายไดใ้นการจัดแสดงคอนเสิรต์ จากผลการศึกษา (ตารางที่ 
10) พบว่า แบบจ าลองการหาปัจจยัที่ส่งผลต่อรายไดใ้นการจดัแสดงคอนเสิรต์ จากผลการศึกษา 
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อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ ณ ระดบัความเชื่อมั่น 95% เมื่อพิจารณาค่า R-Squared ซึ่งมีค่าเท่ากบั 
0.8854  แสดงว่าแบบจ าลองนีส้ามารถอธิบายอิทธิพลต่อรายไดข้องคอนเสิรต์ไดร้อ้ยละ 88.54 ซึ่ง
เป็นระดบัที่ยอมรบัได ้

เมื่อพิจารณาปัจจัยที่ส่งผลต่อรายไดใ้นการจัดแสดงคอนเสิรต์ พบว่า ตัวแปรอิสระที่มี
อิทธิพลต่อรายไดใ้นการจดแสดงคอนเสิรต์และมีค่าสมัประสิทธิ์หนา้ตวัแปรเป็นบวก ไดแ้ก่ ตวัแปร
จ านวนผลงานโฆษณามีนัยส าคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่น 90% โดยมีค่าสัมประสิทธิ์ตัว
แปร เท่ากบั 0.0257 แสดงว่า จ านวนผลงานโฆษณาแปรผนัตรงกบัรายไดข้องคอนเสิรต์ กล่าวคือ 
หากศิลปินมีผลงานโฆษณาเพิ่มขึน้ 1 โฆษณา จะท าใหร้ายไดข้องคอนเสิรต์เพิ่มขึน้รอ้ยละ 0.0257 

ตัวแปรสภาพเศรษฐกิจมีนัยส าคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่น 95% โดยมีค่า
สัมประสิทธิ์ตัวแปร เท่ากับ 0.5517 แสดงว่า รายได้ของผู้เข้าชมแปรผันไปในทิศทางเดียวกับ
รายไดข้องคอนเสิรต์ กล่าวคือ หากรายไดข้องผูเ้ขา้ชมเพิ่มขึน้รอ้ยละ 1 จะท าใหค้อนเสิรต์มีรายได้
เพิ่มขึน้รอ้ยละ 0.5517 

ตัวแปรจ านวนรางวัลมีนัยส าคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่ น 99%  โดยมีค่า
สมัประสิทธิ์ตัวแปร เท่ากับ 0.0422 แสดงว่า จ านวนรางวัลในปีนั้น ๆ ของศิลปินแปรผันตรงกับ
รายได้ของคอนเสิรต์ กล่าวคือ หากศิลปินได้รับรางวัลเพิ่มขึน้ 1 รางวัล จะท าให้รายได้ของ
คอนเสิรต์เพิ่มขึน้รอ้ยละ 0.0422 

ตัวแปรจ านวนที่นั่ งมี นัยส าคัญทางสถิติ  ณ  ระดับความเชื่อมั่ น  99%  โดยมี ค่า
สมัประสิทธิ์ตัวแปร เท่ากับ 1.266 แสดงว่า จ านวนที่นั่งแปรผันไปในทิศทางเดียวกับรายไดข้อง
คอนเสิรต์ กล่าวคือ หากจ านวนที่นั่งเพิ่มขึน้รอ้ยละ 1 จะท าใหค้อนเสิรต์มีรายไดเ้พิ่มขึน้รอ้ยละ 
1.266 

ตวัแปรที่ไม่มีนยัส าคญัทางสถิติ ไดแ้ก่ ประเภทศิลปิน ประเภทของคอนเสิรต์ ภาพลกัษณ์
ของศิลปิน ลกัษณะของคอนเสิรต์ ผลงานภาพยนตร ์แสดงว่า ตวัแปรอิสระเหล่านีน้ัน้ไม่ส่งผลต่อ
รายไดข้องการจดัแสดงคอนเสิรต์ 
สมการแบบจ าลองที ่2 

𝑙𝑛 𝑦 =  𝑐𝑜𝑛𝑠 + 𝛽1𝐴𝑟𝑡𝑖𝑠𝑡𝑡𝑦𝑝𝑒 + 𝛽2𝐶𝑜𝑛𝑐𝑒𝑟𝑡𝑡𝑦𝑝𝑒 

+ 𝛽3𝐵𝑟𝑎𝑛𝑑𝐼𝑚𝑎𝑛𝑔𝑒 + 𝛽4𝐶𝑜𝑛𝑐𝑒𝑟𝑡𝐶𝑎𝑡𝑒𝑔𝑜𝑟𝑦 

+ 𝛽5𝑀𝑜𝑣𝑖𝑒𝑠 + 𝛽6𝐴𝑑𝑣𝑒𝑟𝑡𝑖𝑠𝑒𝑚𝑒𝑛𝑡𝑠 + 𝛽7𝐴𝑤𝑎𝑟𝑑𝑠 

+ 𝛽8𝑙𝑛𝐸𝑐𝑜𝑛𝑜𝑚𝑦 + 𝛽9𝑙𝑛𝑇𝑜𝑡𝑎𝑙𝑠𝑒𝑎𝑡 + 𝛽10𝑃𝑟𝑖𝑐𝑒𝑙𝑒𝑣𝑒𝑙 

+ 𝜀𝑖  
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การศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อรายไดใ้นการจัดแสดงคอนเสิรต์ จากผลการศึกษา (ตารางที่  
10) พบว่า แบบจ าลองการหาปัจจยัที่ส่งผลต่อรายไดใ้นการจดัแสดงคอนเสิรต์ จากผลการศึกษา 
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ ณ ระดบัความเชื่อมั่น 95% เมื่อพิจารณาค่า R-Squared ซึ่งมีค่าเท่ากบั 
0.9032 แสดงว่าแบบจ าลองนีส้ามารถอธิบายอิทธิพลต่อรายไดข้องคอนเสิรต์ไดร้อ้ยละ 90.32 ซึ่ง
เป็นระดบัที่ยอมรบัได ้

เมื่อพิจารณาปัจจัยที่ส่งผลต่อรายไดใ้นการจัดแสดงคอนเสิรต์ พบว่า ตัวแปรอิสระที่มี
อิทธิพลต่อรายไดใ้นการจดแสดงคอนเสิรต์และมีค่าสมัประสิทธิ์หนา้ตวัแปรเป็นบวก ไดแ้ก่ ตวัแปร
จ านวนผลงานโฆษณามีนัยส าคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่น 99% โดยมีค่าสัมประสิทธิ์ตัว
แปร เท่ากบั 0.0270 แสดงว่า จ านวนผลงานโฆษณาแปรผนัตรงกบัรายไดข้องคอนเสิรต์ กล่าวคือ 
หากศิลปินมีผลงานโฆษณาเพิ่มขึน้ 1 โฆษณา จะท าใหร้ายไดข้องคอนเสิรต์เพิ่มขึน้รอ้ยละ 0.0270 

ตัวแปรจ านวนรางวัลมีนัยส าคัญทางสถิติ  ณ ระดับความเชื่อมั่ น 95% โดยมีค่า
สมัประสิทธิ์ตัวแปร เท่ากับ 0.0318 แสดงว่า จ านวนรางวัลในปีนั้น ๆ ของศิลปินแปรผันตรงกับ
รายได้ของคอนเสิรต์ กล่าวคือ หากศิลปินได้รับรางวัลเพิ่มขึน้ 1 รางวัล จะท าให้รายได้ของ
คอนเสิรต์เพิ่มขึน้รอ้ยละ 0.0318 

ตัวแปรสภาพเศรษฐกิจมีนัยส าคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่น 99% โดยมีค่า
สัมประสิทธิ์ตัวแปร เท่ากับ 0.5384 แสดงว่า รายได้ของผู้เข้าชมแปรผันไปในทิศทางเดียวกับ
รายไดข้องคอนเสิรต์ กล่าวคือ หากรายไดข้องผูเ้ขา้ชมเพิ่มขึน้รอ้ยละ 1 จะท าใหค้อนเสิรต์มีรายได้
เพิ่มขึน้รอ้ยละ 0.5384 

ตวัแปรจ านวนที่นั่งมีนยัส าคญัทางสถิติ ณ ระดบัความเชื่อมั่น 99% โดยมีค่าสมัประสิทธิ์

ตัวแปร เท่ากับ 1.1631 แสดงว่า จ านวนที่นั่งแปรผันไปในทิศทางเดียวกับรายไดข้องคอนเสิรต์ 
กลา่วคือ หากจ านวนที่นั่งเพิ่มขึน้รอ้ยละ 1 จะท าใหค้อนเสิรต์มีรายไดเ้พิ่มขึน้รอ้ยละ 1.1631 

ตัวแปรระดับราคาของราคาเข้าชมการแสดงคอนเสิรต์มีนัยส าคัญทางสถิติ ณ ระดับ
ความเชื่อมั่น 99% โดยค่าสมัประสิทธิ์ตวัแปร เท่ากบั 0.2574 แสดงว่า ระดบัราคาของราคาเขา้ชม
การแสดงคอนเสิรต์แปรผนัไปในทิศทางเดียวกบัรายไดข้องคอนเสิรต์ กล่าวคือ หากระดบัราคาของ
ราคาเขา้ชมการแสดงคอนเสิรต์มากกว่า 4 ระดบัราคาขึน้ไปจะท าใหค้อนเสิรต์มีรายไดเ้พิ่มขึน้รอ้ย
ละ 25.74 

ตวัแปรอิสระที่ส่งผลต่อรายไดใ้นการจดัแสดงคอนเสิรต์และมีค่าสมัประสิทธิ์หนา้ตวัแปร
เป็นลบ ไดแ้ก่ ตวัแปรผลงานภาพยนตรม์ีนัยส าคัญทางสถิติ ณ ระดบัความเชื่อมั่น 90% โดยมีค่า
สัมประสิทธิ์ตัวแปร เท่ากับ -0.0744 แสดงว่า จ านวนผลงานภาพยนตรใ์นปีนั้น ๆ ของศิลปิน
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แปรผกผนักบัรายไดข้องคอนเสิรต์ กล่าวคือ หากศิลปินมีผลงานภาพยนตรเ์พิ่มขึน้ 1 เรื่องจะท าให้
รายไดข้องคอนเสิรต์ลดลงรอ้ยละ 0.0744 

ตวัแปรที่ไม่มีนยัส าคญัทางสถิติ ไดแ้ก่ ประเภทศิลปิน ประเภทของคอนเสิรต์ ภาพลกัษณ์
ของศิลปิน ลกัษณะของคอนเสิรต์ แสดงว่า ตัวแปรอิสระเหล่านีน้ัน้ไม่ส่งผลต่อรายไดข้องการจัด
แสดงคอนเสิรต์ 
สมการแบบจ าลองที ่3 

𝑙𝑛 𝑦 =  𝑐𝑜𝑛𝑠 + 𝛽1𝑙𝑛𝑇𝑜𝑡𝑎𝑙 + 𝛽2𝐵𝑟𝑎𝑛𝑑𝐼𝑚𝑎𝑛𝑔𝑒 

+ 𝛽3𝐶𝑜𝑛𝑐𝑒𝑟𝑡𝐶𝑎𝑡𝑒𝑔𝑜𝑟𝑦 + 𝛽4𝑀𝑜𝑣𝑖𝑒𝑠

+ 𝛽5𝐴𝑑𝑣𝑒𝑟𝑡𝑖𝑠𝑒𝑚𝑒𝑛𝑡𝑠 + 𝛽6𝐴𝑤𝑎𝑟𝑑𝑠 + 𝛽7𝑙𝑛𝐸𝑐𝑜𝑛𝑜𝑚𝑦 

+ 𝛽8𝑙𝑛𝑇𝑜𝑡𝑎𝑙𝑠𝑒𝑎𝑡 + 𝜀𝑖  

การศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อรายไดใ้นการจัดแสดงคอนเสิรต์ จากผลการศึกษา (ตารางที่ 
10) พบว่า แบบจ าลองการหาปัจจยัที่ส่งผลต่อรายไดใ้นการจดัแสดงคอนเสิรต์ จากผลการศึกษา 
อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ ณ ระดบัความเชื่อมั่น 95% เมื่อพิจารณาค่า R-Squared ซึ่งมีค่าเท่ากบั 
0.8868 แสดงว่าแบบจ าลองนีส้ามารถอธิบายอิทธิพลต่อรายไดข้องคอนเสิรต์ไดร้อ้ยละ 88.68 ซึ่ง
เป็นระดบัที่ยอมรบัได ้

เมื่อพิจารณาปัจจัยที่ส่งผลต่อรายไดใ้นการจัดแสดงคอนเสิรต์  พบว่า ตัวแปรอิสระที่มี
อิทธิพลต่อรายไดใ้นการจดแสดงคอนเสิรต์และมีค่าสมัประสิทธิ์หนา้ตวัแปรเป็นบวก ไดแ้ก่ ตวัแปร
จ านวนรางวลัมีนยัส าคญัทางสถิติ ณ ระดบัความเชื่อมั่น 95% โดยมีค่าสมัประสิทธิ์ตวัแปร เท่ากบั 
0.0349 แสดงว่า จ านวนรางวัลในปีนัน้ ๆ ของศิลปินแปรผันตรงกบัรายได้ของคอนเสิรต์ กล่าวคือ 
หากศิลปินไดร้บัรางวลัเพิ่มขึน้ 1 รางวลั จะท าใหร้ายไดข้องคอนเสิรต์เพิ่มขึน้รอ้ยละ 0.0349 

ตัวแปรสภาพเศรษฐกิจมีนัยส าคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่น 99% โดยมีค่า
สัมประสิทธิ์ตัวแปร เท่ากับ 0.6352 แสดงว่า รายได้ของผู้เข้าชมแปรผันไปในทิศทางเดียวกับ
รายไดข้องคอนเสิรต์ กล่าวคือ หากรายไดข้องผูเ้ขา้ชมเพิ่มขึน้รอ้ยละ 1 จะท าใหค้อนเสิรต์มีรายได้
เพิ่มขึน้รอ้ยละ 0.6352 

ตวัแปรจ านวนที่นั่งมีนยัส าคญัทางสถิติ ณ ระดบัความเชื่อมั่น 99% โดยมีค่าสมัประสิทธิ์

ตัวแปร เท่ากับ 1.2680 แสดงว่า จ านวนที่นั่ งแปรผันไปในทิศทางเดียวกับรายไดข้องคอนเสิรต์ 
กลา่วคือ หากจ านวนที่นั่งเพิ่มขึน้รอ้ยละ 1 จะท าใหค้อนเสิรต์มีรายไดเ้พิ่มขึน้รอ้ยละ 1.2680 

ตัวแปรที่ไม่มีนัยส าคัญทางสถิติ ได้แก่ จ านวนศิลปินทั้งหมด ภาพลักษณ์ของศิลปิน 
ลกัษณะของคอนเสิรต์ จ านวนผลงานโฆษณา จ านวนผลงานภาพยนตร ์แสดงว่า ตัวแปรอิสระ
เหลา่นีน้ัน้ไม่สง่ผลต่อรายไดข้องการจดัแสดงคอนเสิรต์ 
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สมการแบบจ าลองที ่4 
𝑙𝑛 𝑦 =  𝑐𝑜𝑛𝑠 + 𝛽1𝑙𝑛𝑇𝑜𝑡𝑎𝑙 + 𝛽2𝐵𝑟𝑎𝑛𝑑𝐼𝑚𝑎𝑛𝑔𝑒 

+ 𝛽3𝐶𝑜𝑛𝑐𝑒𝑟𝑡𝐶𝑎𝑡𝑒𝑔𝑜𝑟𝑦 + 𝛽4𝑀𝑜𝑣𝑖𝑒𝑠

+ 𝛽5𝐴𝑑𝑣𝑒𝑟𝑡𝑖𝑠𝑒𝑚𝑒𝑛𝑡𝑠 + 𝛽6𝐴𝑤𝑎𝑟𝑑𝑠 + 𝛽7𝑙𝑛𝐸𝑐𝑜𝑛𝑜𝑚𝑦 

+ 𝛽8𝑙𝑛𝑇𝑜𝑡𝑎𝑙𝑠𝑒𝑎𝑡 + 𝛽9𝑃𝑟𝑖𝑐𝑒𝑙𝑒𝑣𝑒𝑙 + 𝜀𝑖 

การศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อรายไดใ้นการจัดแสดงคอนเสิรต์ จากผลการศึกษา (ตารางที่ 
10) พบว่า แบบจ าลองการหาปัจจยัที่ส่งผลต่อรายไดใ้นการจดัแสดงคอนเสิรต์ จากผลการศึกษา 
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ ณ ระดบัความเชื่อมั่น 95% เมื่อพิจารณาค่า R-Squared ซึ่งมีค่าเท่ากบั 
0.9015  แสดงว่าแบบจ าลองนีส้ามารถอธิบายอิทธิพลต่อรายไดข้องคอนเสิรต์ไดร้อ้ยละ 90.15 ซึ่ง
เป็นระดบัที่ยอมรบัได ้

เมื่อพิจารณาปัจจัยที่ส่งผลต่อรายไดใ้นการจัดแสดงคอนเสิรต์  พบว่า ตัวแปรอิสระที่มี
อิทธิพลต่อรายไดใ้นการจดแสดงคอนเสิรต์และมีค่าสมัประสิทธิ์หนา้ตวัแปรเป็นบวก ไดแ้ก่ ตวัแปร
จ านวนผลงานโฆษณามีนัยส าคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่น 90% โดยมีค่าสัมประสิทธิ์ตัว
แปร เท่ากบั 0.0239 แสดงว่า จ านวนผลงานโฆษณาแปรผนัตรงกบัรายไดข้องคอนเสิรต์ กล่าวคือ 
หากศิลปินมีผลงานโฆษณาเพิ่มขึน้ 1 โฆษณา จะท าใหร้ายไดข้องคอนเสิรต์เพิ่มขึน้รอ้ยละ 0.0239 

ตัวแปรจ านวนรางวัลมีนัยส าคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่ น 90% โดยมีค่า
สมัประสิทธิ์ตัวแปร เท่ากับ 0.0274 แสดงว่า จ านวนรางวัลในปีนั้น ๆ ของศิลปินแปรผันตรงกับ
รายได้ของคอนเสิรต์ กล่าวคือ หากศิลปินได้รับรางวัลเพิ่มขึน้ 1 รางวัล จะท าให้รายได้ของ
คอนเสิรต์เพิ่มขึน้รอ้ยละ 0.0274 

ตัวแปรสภาพเศรษฐกิจมีนัยส าคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่น 99% โดยมีค่า
สัมประสิทธิ์ตัวแปร เท่ากับ 0.5921 แสดงว่า รายได้ของผู้เข้าชมแปรผันไปในทิศทางเดียวกับ
รายไดข้องคอนเสิรต์ กล่าวคือ หากรายไดข้องผูเ้ขา้ชมเพิ่มขึน้รอ้ยละ 1 จะท าใหค้อนเสิรต์มีรายได้
เพิ่มขึน้รอ้ยละ 0.5921 

ตวัแปรจ านวนที่นั่งมีนยัส าคญัทางสถิติ ณ ระดบัความเชื่อมั่น 99% โดยมีค่าสมัประสิทธิ์

ตัวแปร เท่ากับ 1.1732 แสดงว่า จ านวนที่นั่งแปรผันไปในทิศทางเดียวกับรายไดข้องคอนเสิรต์ 
กลา่วคือ หากจ านวนที่นั่งเพิ่มขึน้รอ้ยละ 1 จะท าใหค้อนเสิรต์มีรายไดเ้พิ่มขึน้รอ้ยละ 1.1732 

ตัวแปรระดับราคาของราคาเข้าชมการแสดงคอนเสิรต์มีนัยส าคัญทางสถิติ ณ ระดับ
ความเชื่อมั่น 99% โดยค่าสมัประสิทธิ์ตวัแปร เท่ากบั 0.2359 แสดงว่า ระดบัราคาของราคาเขา้ชม
การแสดงคอนเสิรต์แปรผนัไปในทิศทางเดียวกบัรายไดข้องคอนเสิรต์ กล่าวคือ หากระดบัราคาของ
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ราคาเขา้ชมการแสดงคอนเสิรต์มากกว่า 4 ระดบัราคาขึน้ไปจะท าใหค้อนเสิรต์มีรายไดเ้พิ่มขึน้รอ้ย
ละ 23.59 

ตัวแปรที่ไม่มีนัยส าคัญทางสถิติ ได้แก่ จ านวนศิลปินทั้งหมด ภาพลักษณ์ของศิลปิน 
ลกัษณะของคอนเสิรต์ ผลงานภาพยนตร ์แสดงว่า ตวัแปรอิสระเหล่านีน้ัน้ไม่ส่งผลต่อรายไดข้อง
การจดัแสดงคอนเสิรต์ 

จากผลการวิเคราะหท์ัง้ 4 แบบจ าลอง สามารถสรุปไดว้่า ปัจจัยที่มีผลต่อรายไดใ้นการ
จดัแสดงคอนเสิรต์ คือ ผลงานโฆษณา รางวลั สภาพเศรษฐกิจ จ านวนที่นั่ง และระดับราคาบตัร
เขา้ชมคอนเสิรต์ 

 
ผลการศึกษาปัจจัยทีม่ีผลต่อการก าหนดความหลากหลายของระดับราคา 

ในขอบเขตการศึกษาที่ตอ้งการศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการก าหนดความหลากหลายของ
ระดบัราคาของศิลปินไทยที่จดัแสดง ณ อิมแพค อารีน่า เมืองทองธานี และ ธันเดอรโ์ดม เมืองทอง
ธานี ตั้งแต่ปี 2558 - 2563 รวมระยะเวลา 6 ปี  จ านวน 78 คอนเสิรต์ โดยใชก้ารวิเคราะหแ์บบ 
Multinomial Logistic Regression ได้ก าหนดตัวแปรต้น ได้แก่ ประเภทศิลปิน (ตัวแปนหุ่น) 
ประเภทคอนเสิรต์ (หัวแปรหุ่น) ภาพลักษณ์ ผลงานเพลง (ตัวแปรหุ่น) จ านวนผลงานภาพยนตร ์
จ านวนผลงานโฆษณา จ านวนรางวัล สภาพเศรษฐกิจ และจ านวนที่นั่ง ส่วนตัวแปรตาม ไดแ้ก่ 
ระดับราคาที่ใชใ้นการก าหนดราคาบัตรเขา้ชมคอนเสิรต์ โดยสามารถก าหนดกลุ่มได ้ดังนี ้กลุ่ม
คอนเสิรต์ที่มีการตั้งราคาบัตรเขา้ชมคอนเสิรต์ที่ 2-4 ระดับราคา กลุ่มคอนเสิรต์ที่มีการตั้งราคา
บตัรเขา้ชมคอนเสิรต์ที่ 5-6 ระดับราคา และกลุ่มคอนเสิรต์ที่มีการตัง้ราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์ที่ 
7-8  ระดบัราคา  

ตาราง 12 แสดงผลการเปรียบเทียบแปลผล Exp(B) 

 5-6 ระดับราคา 
2-4 ระดับราคา (อ้างอิง)  

7-8 ระดับราคา 
2-4 ระดับราคา (อ้างอิง) 

7-8 ระดับราคา 
5-6 ระดับราคา (อ้างอิง) 

ปัจจัย B Exp(B) B Exp(B) B Exp(B) 
Artist type: ศิลปินรวม 2.2246* 9.2499 3.4427** 31.2719 1.2181 3.3807 
Concert type: มีศิลปินรบัเชิญ 2.9797*** 19.6823 3.2439** 25.6333 0.2642 1.3023 
Brand Image: ติดอนัดบั 1 ใน 3 ใน
โพลประจ าปี 

6.3448** 569.537 5.5371* 253.9499 -0.8077 0.4459 

Music: มีผลงานเพลงในปีนัน้ ๆ -4.7199** 0.0089 -3.2270* 0.0397 1.4929** 4.4450 
Advertisements 1.6217** 5.0617 1.4076* 4.0862 -0.2141 0.8073 
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ตาราง 12 (ต่อ) 

 5-6 ระดับราคา 
2-4 ระดับราคา (อ้างอิง)  

7-8 ระดับราคา 
2-4 ระดับราคา (อ้างอิง) 

7-8 ระดับราคา 
5-6 ระดับราคา (อ้างอิง) 

ปัจจัย B Exp(B) B Exp(B) B Exp(B) 
Awards 0.0664 1.0623 0.0817 1.0852 0.0212** 1.0215 
Economy -0.0001 0.9999 0.0010 1.0010 0.0011** 1.0011 
Totalseat 0.0013*** 1.0013 0.0019** 1.0019 0.0006** 1.0006 

ที่มา: ผูว้ิจยั 

การศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการก าหนดความหลากหลายของระดับราคา (ตารางที่ 12) 
จากผลการศึกษาอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ ณ ระดบัความเชื่อมั่น 95% เมื่อพิจารณาค่า Pseudo 
R-Squared มีค่าเท่ากบั 48.51 แสดงว่าแบบจ าลองนีส้ามารถอธิบายอิทธิพลต่อการก าหนดความ
หลากหลายของระดบัราคาไดร้อ้ยละ 48.51 ซึ่งเป็นระดบัที่ยอมรบัได ้

จากการเปรียบเทียบของกลุ่มคอนเสิรต์ที่มีการตัง้ราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์ที่ 5-6 ระดบั
ราคา  โดยมีกลุ่มคอนเสิรต์ที่มีการตัง้ราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์ที่ 2-4 ระดบัราคา เป็นกลุ่มอา้งอิง  
ตัวแปรต้นที่มีในนัยส าคัญทางสถิติ ไดแ้ก่ ประเภทศิลปิน มีนัยส าคัญทางสถิติ ณ ระดับความ
เชื่อมั่น 90% มีค่า Exp(B) เท่ากบั 9.2499 และค่า B เป็นบวก หมายความว่า ประเภทศิลปินที่เป็น
ศิลปินรวมเมื่อเทียบกบัศิลปินเดี่ยวแลว้นัน้ ศิลปินรวมท าใหส้ามารถตัง้ราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์ที่ 
5-6 ระดับราคา เพิ่มขึน้ 9.2499 เท่า เมื่อเทียบกับการตัง้ราคาบัตรเขา้ชมคอนเสิรต์ที่ 2-4 ระดับ
ราคา 

 ประเภทของคอนเสิรต์ มีนัยส าคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่น 99% มีค่า Exp(B) 
เท่ากับ 19.6823 และค่า B เป็นบวก หมายความว่า ประเภทของคอนเสิรต์ที่มีแขกรบัเชิญเมื่อ
เทียบกับไม่มีแขกรบัเชิญแล้วนั้น คอนเสิรต์ที่มีแขกรบัเชิญท าให้สามารถตั้งราคาบัตรเข้าชม
คอนเสิรต์ที่ 5-6 ระดับราคา เพิ่มขึน้ 19.6823 เท่าเมื่อเทียบกบัการตัง้ราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์ที่ 
2-4 ระดบัราคา 

 ภาพลักษณ์ มีนัยส าคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่น 95% มีค่า Exp(B) เท่ากับ 
569.537 และค่า B เป็นบวก หมายความว่า ศิลปินที่ ติดอันดับ 1 ใน 3 ในโพลประจ าปีเมื่อเทียบ
กบัศิลปินที่ไม่ติดโพลแลว้นัน้ คอนเสิรต์ที่จดัแสดงโดยศิลปินที่ติดอนัดบั 1 ใน 3 ในโพลประจ าปีท า
ใหส้ามารถตัง้ราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์ที่ 5-6 ระดับราคา เพิ่มขึน้ 569.537 เท่าเมื่อเทียบกบัการ
ตัง้ราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์ที่ 2-4 ระดบัราคา 
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ผลงานเพลง มีนัยส าคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่น 95% มีค่า Exp(B) เท่ากับ 
0.0089 และค่า B เป็นลบ หมายความว่า ศิลปินที่มีผลงานเพลงในนั้น ๆ เมื่อเทียบกับศิลปินที่ไม่
ไม่มีผลงานเพลงแลว้นัน้ คอนเสิรต์ที่จดัแสดงโดยศิลปินที่มีผลงานเพลงในนัน้ ๆ ท าใหส้ามารถตัง้
ราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์ที่ 5-6 ระดับราคา ลดลง 0.0089 เท่าเมื่อเทียบกับการตัง้ราคาบตัรเขา้
ชมคอนเสิรต์ที่ 2-4 ระดบัราคา 

ผลงานโฆษณา มีนัยส าคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่น 95% มีค่า Exp(B) เท่ากับ 
5.0617 และค่า B เป็นบวก หมายความว่า จ านวนผลงานโฆษณาท าใหส้ามารถตัง้ราคาบตัรเขา้
ชมคอนเสิรต์ที่ 5-6 ระดบัราคา เพิ่มขึน้ 5.0617 เท่าเมื่อเทียบกบัการตัง้ราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์ที่ 
2-4 ระดบัราคา 

จ านวนที่นั่งทัง้หมดในคอนเสิรต์  มีนัยส าคัญทางสถิติ ณ ระดบัความเชื่อมั่น 99% มีค่า 
Exp(B) เท่ากับ 1.0013 และค่า B เป็นบวก หมายความว่า จ านวนที่นั่งทัง้หมดในคอนเสิรต์ท าให้
สามารถตั้งราคาบัตรเขา้ชมคอนเสิรต์ที่ 5-6 ระดับราคาเพิ่มขึน้ 1.0013 เท่าเมื่อเทียบกับการตั้ง
ราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์ที่ 2-4 ระดบัราคา 

จากการเปรียบเทียบของกลุ่มคอนเสิรต์ที่มีการตัง้ราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์ที่ 7-8 ระดบั
ราคา โดยมีกลุ่มคอนเสิรต์ที่มีการตัง้ราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์ที่ 2-4 ระดับราคา เป็นกลุ่มอา้งอิง 
ตัวแปรตน้ที่มีในนัยส าคัญทางสถิติ  ไดแ้ก่ ประเภทศิลปิน มีนัยส าคัญทางสถิติ ณ ระดับความ
เชื่อมั่น 95% มีค่า Exp(B) เท่ากับ 31.2719และค่า B เป็นบวก หมายความว่า ประเภทศิลปินที่
เป็นศิลปินรวมเมื่อเทียบกับศิลปินเด่ียวแล้วนั้น ศิลปินรวมท าให้สามารถตั้งราคาบัตรเข้าชม
คอนเสิรต์ที่ 7-8ระดบัราคา เพิ่มขึน้ 31.2719 เท่า เมื่อเทียบกบัการตัง้ราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์ที่ 
2-4 ระดบัราคา 

ประเภทของคอนเสิรต์ มีนัยส าคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่น 95% มีค่า Exp(B) 
เท่ากบั 25.6333 และค่า B เป็นบวก หมายความว่า ประเภทของคอนเสิรต์ที่มีแขกรบัเชิญเมื่อเทียบ
กบัไม่มีแขกรบัเชิญแลว้นัน้ คอนเสิรต์ที่มีแขกรบัเชิญท าใหส้ามารถตัง้ราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์ที่ 
7-8 ระดับราคา เพิ่มขึน้ 25.6333 เท่าเมื่อเทียบกับการตั้งราคาบัตรเขา้ชมคอนเสิรต์ที่ 2-4 ระดับ
ราคา 

ภาพลักษณ์ มีนัยส าคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่น 90% มีค่า Exp(B) เท่ากับ 
253.9499 และค่า B เป็นบวก หมายความว่า ศิลปินที่ ติดอันดับ 1 ใน 3 ในโพลประจ าปีเมื่อเทียบ
กบัศิลปินที่ไม่ติดโพลแลว้นัน้ คอนเสิรต์ที่จดัแสดงโดยศิลปินที่ติดอนัดบั 1 ใน 3 ในโพลประจ าปีท า
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ใหส้ามารถตัง้ราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์ที่ 7-8ระดบัราคา เพิ่มขึน้ 253.9499 เท่าเมื่อเทียบกบัการ
ตัง้ราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์ที่ 2-4 ระดบัราคา 

ผลงานเพลง มีนัยส าคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่น  90% มีค่า Exp(B) เท่ากับ 
0.0397 และค่า B เป็นลบ หมายความว่า ศิลปินที่มีผลงานเพลงในนัน้ ๆ เมื่อเทียบกับศิลปินที่ไม่
ไม่มีผลงานเพลงแลว้นัน้ คอนเสิรต์ที่จดัแสดงโดยศิลปินที่มีผลงานเพลงในนัน้ ๆ ท าใหส้ามารถตัง้
ราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์ที่ 7-8 ระดับราคา ลดลง 0.0397 เท่าเมื่อเทียบกับการตัง้ราคาบตัรเขา้
ชมคอนเสิรต์ที่ 2-4 ระดบัราคา 

จ านวนผลงานโฆษณา มีนัยส าคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่น 90% มีค่า Exp(B) 
เท่ากับ 4.0862 และค่า B เป็นบวก หมายความว่า จ านวนผลงานโฆษณาท าใหส้ามารถตั้งราคา
บัตรเขา้ชมคอนเสิรต์ที่ 7-8 ระดับราคา เพิ่มขึน้ 4.0862 เท่าเมื่อเทียบกับการตั้งราคาบัตรเขา้ชม
คอนเสิรต์ที่ 2-4 ระดบัราคา 

จ านวนที่นั่งทัง้หมดในคอนเสิรต์ มีนัยส าคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่น 95% มีค่า 
Exp(B) เท่ากบั 1.0019 และค่า B เป็นบวก หมายความว่า จ านวนที่นั่งทัง้หมดในคอนเสิรต์ท าให้
สามารถตัง้ราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์ที่ 7-8 ระดับราคา เพิ่มขึน้ 1.0019 เท่า เมื่อเทียบกับการตัง้
ราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์ที่ 2-4 ระดบัราคา 

จากการเปรียบเทียบของกลุ่มคอนเสิรต์ที่มีการตัง้ราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์ที่ 7-8 ระดบั
ราคา โดยมีกลุ่มคอนเสิรต์ที่มีการตัง้ราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์ที่ 5-6 ระดับราคา เป็นกลุ่มอา้งอิง  
ตวัแปรตน้ที่มีในนัยส าคัญทางสถิติ ไดแ้ก่ ผลงานเพลง นัยส าคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่น 
95% มีค่า Exp(B) เท่ากบั 4.4450 และค่า B เป็นบวก หมายความว่า ศิลปินที่มีผลงานเพลงในนัน้ 
ๆ เมื่อเทียบกบัศิลปินที่ไม่ไม่มีผลงานเพลงแลว้นัน้ คอนเสิรต์ที่จัดแสดงโดยศิลปินที่มีผลงานเพลง
ในนั้น ๆ ท าให้สามารถตั้งราคาบัตรเขา้ชมคอนเสิรต์ที่ 7-8 ระดับราคา เพิ่มขึน้ 4.4450 เท่า เมื่อ
เทียบกบัการตัง้ราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์ที่ 5-6 ระดบัราคา 

จ านวนรางวัล มีนัยส าคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่น 95% มีค่า Exp(B) เท่ากับ 
1.0215 และค่า B เป็นบวก หมายความว่า จ านวนรางวลัที่ไดร้บัทัง้หมดท าใหส้ามารถตัง้ราคาบตัร
เข้าชมคอนเสิรต์ที่  7-8 ระดับราคา เพิ่มขึน้ 1.0215 เท่าเมื่อเทียบกับการตั้งราคาบัตรเข้าชม
คอนเสิรต์ที่ 5-6 ระดบัราคา 

สภาพเศรษฐกิจ มีนัยส าคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่น 95% มีค่า Exp(B) เท่ากับ 
1.0011 และค่า B เป็นบวก หมายความว่า รายไดข้องผูเ้ขา้ชมมีท าใหส้ามารถตัง้ราคาบตัรเขา้ชม
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คอนเสิรต์ที่ 7-8 ระดบัราคา เพิ่มขึน้ 1.0011 เท่า เมื่อเทียบกบัการตัง้ราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์ที่ 5-
6 ระดบัราคา 

จ านวนที่นั่งทัง้หมดในคอนเสิรต์ มีนัยส าคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่น 95% มีค่า 
Exp(B) เท่ากับ 1.0006 และค่า B เป็นบวก หมายความว่า จ านวนที่นั่งทัง้หมดในคอนเสิรต์ท าให้
สามารถตัง้ราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์ที่ 7-8 ระดบัราคา เพิ่มขึน้ 1.0006 เท่า เมื่อเทียบกับการตัง้
ราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์ที่ 5-6 ระดบัราคา 

จากผลการวิเคราะห ์สามารถสรุปไดว้่า ปัจจยัประเภทของศิลปิน ประเภทของคอนเสิรต์ 
และจ านวนที่นั่ งคอนเสิรต์ ท าให้สามารถตั้งราคาบัตรเข้าชมคอนเสิรต์จากที่  2-4 ระดับราคา 
เพิ่มขึน้เป็นที่ 7-8 ระดับราคามากกว่าที่ 5-6 ระดับราคา ปัจจัยภาพลกัษณ์ของศิลปินและจ านวน
ผลงานโฆษณา ท าใหส้ามารถตัง้ราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์จากที่ 2-4 ระดบัราคา เพิ่มขึน้เป็นที่ 5-
6 ระดบัราคามากกว่าที่ 7-8 ระดับราคา และปัจจยัผลงานเพลงที่ศิลปินที่มีผลงานเพลงในปีนัน้ ๆ 
ท าใหส้ามารถตัง้ราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์ที่ 5-6 ระดบัราคา เพิ่มขึน้เป็น 7-8 ระดบัราคาได ้
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บทที ่5 
สรุปผล อภปิรายผลและข้อเสนอแนะ 

การวิจยัเรื่อง การวิเคราะหร์ายไดจ้ากก าหนดราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์แบบเลือกปฏิบติั
และปัจจยัที่มีผลต่อรายไดใ้นการจดัแสดงคอนเสิรต์ มีวตัถุประสงค ์ดงันี ้1. เพื่อค านวณประมาณ
การรายได้ที่ สู งที่ สุดจากก าหนดราคาบัต รเข้าชมคอน เสิ ร ์ตแบบ เลื อกปฏิบั ติ  (Price 
Discrimination) เปรียบเทียบกบัค านวณประมาณการรายไดท้ี่สงูที่สดุจากก าหนดราคาบตัรเขา้ชม
คอนเสิรต์แบบสม ่าเสมอ (Uniform Pricing) 2. เพื่อศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อรายไดใ้นการจัดแสดง
คอนเสิรต์ และ 3. เพื่อศึกษาปัจจยัที่มีผลต่อการก าหนดความหลากหลายของระดบัราคา  โดยการ
วิจยัครัง้นีเ้ป็นการวิจยัโดยใชข้อ้มลูคอนเสิรต์ศิลปินไทยที่จดัแสดงที่อิมแพค อารีน่า เมืองทองธานี 
และธันเดอรโ์ดม เมืองทองธานี ตั้งแต่ปี 2558 – 2563 รวมระยะเวลา 6 ปี สามารถสรุปและ
อภิปรายผลการวิจยัโดยจ าแนกตามวตัถปุระสงคข์องการวิจยัได ้ดงันี ้

สรุปผลและอภปิรายผลการวิจัย 
ผลการเปรียบเทียบรายได้จากการก าหนดราคาบัตรเข้าชมคอนเสิร์ตแบบเลือกปฏิบัติ 
(Price Discrimination) และรายได้ที่จากก าหนดราคาบัตรเข้าชมคอนเสิรต์แบบสม ่าเสมอ 
(Uniform Pricing) 

จากการค านวณรายได้จากการก าหนดราคาบัตรเข้าชมคอนเสิรต์แบบเลือกปฏิบัติ 
(Price Discrimination) ของคอนเสิรต์ที่จัดแสดง ณ อิมแพค อารีน่า เมืองทองธานี และ ธันเดอร์
โดม เมืองทองธานี ตั้งแต่ปี 2558 ถึงปี 2563 รวมระยะเวลา 6 ปี  จ านวน 83 คอนเสิรต์ พบว่า 
รายไดข้องคอนเสิรต์ที่จัดแสดงที่ธันเดอรโ์ดม เมืองทองธานีนัน้มีรายไดร้วมจากการก าหนดราคา
แบบเลือกปฏิบติัมากที่สดุ คือ 11,209,900 บาท ต ่าที่สดุ คือ 3,997,600 บาท ในขณะที่คอนเสิรต์
ที่จดัแสดงที่ อิมแพค อารีน่า เมืองทองธานี มีรายไดร้วมจากการก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบติัมาก
ที่สดุ คือ 30,913,500 บาท ต ่าที่สดุ คือ 10,524,000 บาท เนื่องจาก คอนเสิรต์ที่จดัทัง้ 2 สถานที่มี
ความแตกต่างกันในดา้นความจุและมีรูปแบบการก าหนดราคาบัตรคอนเสิรต์ที่แตกต่างกันตาม
รูปแบบของผงัของคอนเสิรต์จึงท าใหม้ีรายไดท้ี่แตกต่างกนั  

จากการเปรียบเทียบรายได้ระหว่างการก าหนดราคาบัตรเข้าชมคอนเสิรต์แบบเลือก
ปฏิบัติ (Price Discrimination) และการก าหนดราคาแบบสม ่าเสมอ (Uniform Pricing) พบว่า 
คอนเสิรต์ที่จดัแสดงที่ธันเดอรโ์ดม เมืองทองธานี จ านวน 28 คอนเสิรต์ ราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์
เฉลี่ยของแต่ละคอนเสิรต์นัน้อยู่ที่ 1,032 – 3,429 บาท และคอนเสิรต์ที่จดัแสดงที่อิมแพค อารีน่า 
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เมืองทองธานี จ านวน 55 คอนเสิรต์ ราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์เฉลี่ยของแต่ละคอนเสิรต์นัน้อยู่ที่ 
1,386 – 3,283 บาท ขึน้อยู่กบัการก าหนดระดบัราคาของการก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบติั อีกทัง้
การก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบติันัน้สามารถท าก าไรไดม้ากกว่าการก าหนดราคาแบบสม ่าเสมอ
เฉลี่ยคิดเป็นรอ้ยละ 22.38 จะเห็นไดว้่า คอนเสิรต์ที่มีการก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบติันั้นรายได้
จากการก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบัตินั้นมีโอกาสท ารายได้ได้มากกว่าการก าหนดราคาแบบ
สม ่าเสมอ โดยหากผูจ้ัดคอนเสิรต์ตัง้ราคาสม ่าเสมอในราคาที่ต  ่ากว่าราคาเฉลี่ยแบบการก าหนด
ราคาแบบเลือกปฏิบติัแลว้นั้นจะท าใหม้ีรายไดท้ี่น้อยกว่า หากตั้งราคาแบบสม ่าเสมอในราคาที่
มากกว่าราคาเฉลี่ยแบบการก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบัติจะท าใหม้ีรายไดท้ี่สูงกว่า  แต่หากตั้ง
ราคาที่สูงกว่าราคาเฉลี่ยจากการเลือกปฏิบัติแล้วนั้น ราคาที่สูงกว่า คือ ราคาบัตรเขา้ชมที่สูง
เทียบเท่าราคาบตัรเขา้ชมของการก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบติั ซึ่งอาจจะท าให้ไม่สามารถขาย
บัตรเขา้ชมได้หมดทุกที่นั่ ง เนื่องจาก คุณภาพที่นั่ งมีส่วนส าคัญในการตัดสินใจซือ้บัตรเขา้ชม
คอนเสิรต์ ดังนั้น การก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบัติจึงสามารถท าให้ผู ้จัดคอนเสิรต์สามารถมี
รายไดแ้ละขายบตัรหมดไดห้มดทุกที่นั่ง อีกทัง้การก าหนดราคาแบบเลือกปฏิบติันัน้สามารถท าให้
ผูบ้ริโภคมีทางเลือกในการซือ้มากกว่าการก าหนดราคาแบบสม ่าเสมอ ซึ่งสอดคลอ้งกับงานวิจัย
ของ Huntington (2536) พบว่า โรงละครที่มีการก าหนดราคาบตัรหลายราคามกัจะมีรายไดส้งูกว่า
โรงละครที่มีการก าหนดราคาทกุที่นั่งในราคาเดียว 
 
ผลการศึกษาปัจจัยทีส่่งผลต่อรายได้ในการจัดแสดงคอนเสิรต์ 

จากการศึกษาปัจจยัที่ส่งผลต่อรายไดใ้นการจดัแสดงคอนเสิรต์ ของคอนเสิรต์ที่จดัแสดง 
ณ อิมแพค อารีน่า เมืองทองธานี และ ธันเดอรโ์ดม เมืองทองธานี ตัง้แต่ปี 2558 ถึงปี  2563 รวม
ระยะเวลา 6 ปี  จ านวน 80 คอนเสิรต์ โดยการวิเคราะห์การถดถอยเชิงเส้นพหุคูณ (Multiple 
Linear Regression) ผลการวิจัย พบว่า ผลงานโฆษณา รางวัล สภาพเศรษฐกิจ จ านวนที่นั่งใน
คอนเสิรต์ และระดับราคาของบตัรเขา้ชมการแสดงคอนเสิรต์นั้นแปรผันตรงกับรายไดใ้นการจัด
แสดงคอนเสิรต์ โดยหากผลงานโฆษณาเพิ่มขึน้นัน้จะท าใหร้ายไดใ้นการแสดงคอนเสิรต์ของศิลปิน
เพิ่มขึน้ สอดคลอ้งกบัที่ ปิยะพงษ์และกมลกานต ์(2558) กล่าวว่า สิ่งที่ศิลปินจะไดร้บัจากการจับ
มือร่วมงานกับแบรนดส์ินคา้ คือ การมีชื่อเสียงที่มากขึน้ การใหเ้พลงของเราไดไ้ปถึงทอ้งถิ่นหรือ
พืน้ที่ที่ไม่เคยไปถึง การไดร้บัเงินและการสนับสนุนส าหรบัการท างานเพลงต่อไป การไดเ้ขา้ถึงสื่อ
และช่องทางใหม่ ๆ และการไดก้ลุ่มผูฟั้งและแฟนเพลงใหม่ ๆ เช่นเดียวกบัรางวลัของศิลปินที่ไดร้บั
มากขึน้แสดงถึงความมีคณุภาพ ความสามารถและความนิยมของศิลปินซึ่งจะท าใหเ้ป็นที่รูจ้กัมาก
ขึน้สง่ผลต่อรายไดใ้นการจดัแสดงคอนเสิรต์มากขึน้ สอดคลอ้งกบับทความบนเว็บไซต ์The Matter 
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(2563) ไดก้ล่าวไวว้่า รางวัลที่ไดร้บัเป็นตัวชีว้ัดไดว้่าศิลปินวงนีป้ะสบความส าเร็จ ยิ่งรางวัลมาก
เท่าใดยิ่งบ่งบอกว่าศิลปินนั้นดังและได้รบัความนิยมมากเท่านั้น สภาพเศรษฐกิจก็เป็นปัจจัย
ส าคัญที่สามารถบอกได้ว่าหากสภาพเศรษฐกิจดีผูเ้ขา้ชมมีรายได้ที่มากขึน้ก็จะสามารถท าให้
รายไดข้องการแสดงคอนเสิรต์มากขึน้ดว้ยเช่นกนั สอดคลอ้งกบั Eckard and Smith (2555) พบว่า 
ยิ่งแฟนคลับมีรายได้ที่มากขึน้ เมื่อศิลปินจัดคอนเสิรต์แฟนคลับก็จะมีความสามารถซือ้บัตร
คอนเสิรต์ไดม้ากขึน้ อีกทั้งสถานที่จัดคอนเสิรต์ก็แปรผันตรงกับรายไดข้องคอนเสิรต์เช่นกัน โดย
หากจ านวนที่นั่งในคอนเสิรต์เพิ่มมากขึน้จะท าใหร้ายไดใ้นการจัดแสดงคอนเสิรต์เพิ่มขึน้อีกดว้ย 
สอดคลอ้งกบัพลอยไพลิน พงษ์สิริแสน (2558) พบว่า สถานที่มีค่าความสมัพันธก์บัความตอ้งการ
เขา้ชมดนตรีคลาสสิก โดยผูบ้ริโภคดนตรีคลาสสิกบางคนตดัสินใจเขา้ชมการแสดงเพราะสถานที่
จดัการแสดงมีขนาดที่เหมาะสม พอเหมาะ และเพียงพอส าหรบัผูบ้ริโภคดนตรีคลาสสิกทุกคนที่มี
ความตอ้งการเขา้ชมการแสดง และระดบัราคาของบตัรเขา้ชมการแสดงคอนเสิรต์เพิ่มขึน้จะท าให้
รายได้ในการจัดแสดงคอนเสิรต์เพิ่มขึน้  เนื่องจาก หากคอนเสิรต์ขายบัตรเขา้ชมคอนเสิรต์ที่มี
ความหลากหลายของราคาจะสามารถท าให้ผู ้บริโภคเขา้ถึงได้ง่ายและสามารถซือ้บัตรเข้าชม
คอนเสิรต์ได้ในราคาที่ผู ้บริโภคเต็มใจที่จะจ่าย สอดคล้องกับ ชาคริต รถทอง (2561) พบว่า 
ผูบ้ริโภคคาดหวงัราคาที่เหมาะสมกบัการเขา้ชมงานเทศกาลดนตรี EDM โดยใหค้วามสนใจราคา
ตอ้งสมเหตสุมผล คุม้ค่า และตอ้งเหมาะสมกบัศิลปินหรือดีเจที่มาเล่นในงาน เช่นเดียวกบั สปุาณี 
กิจฉวี (2563) พบว่า ผูช้มในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑลส่วนใหญ่มีความตอ้งการที่จะให้
ราคาของบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์ศิลปินเกาหลีมีความเหมาะสมกบัเวลาที่แสดง การแบ่งระดบัราคา
ตามโซนที่นั่งอย่างเหมาะสม 
 
ผลการศึกษาปัจจัยทีม่ีผลต่อการก าหนดความหลากหลายของระดับราคา 

การวิเคราะหก์ารถดถอยแบบมัลติโนเมียลโลจิสติก (Multinomial Logistic Regression 
Model) เป็นการศึกษาอิทธิพลของตัวแปรอิสระที่มีผลต่อตัวแปรตาม การวิจัยนีเ้ป็นการวิเคราะห์
ปัจจยัที่มีผลต่อการก าหนดความหลากหลายของระดบัราคา ของคอนเสิรต์ที่จดัแสดง ณ อิมแพค 
อารีน่า เมืองทองธานี และ ธันเดอรโ์ดม เมืองทองธานี ตัง้แต่ปี 2558 ถึงปี 2563 รวมระยะเวลา 6 
ปี  จ านวน 78 คอนเสิรต์  โดยมีตัวแปรอิสระ ได้แก่ ประเภทศิลปิน ประเภทของคอนเสิรต์ 
ภาพลกัษณ ์ผลงานเพลง ผลงานโฆษณา รางวลัทัง้หมด สภาพเศรษฐกิจและจ านวนที่นั่งทัง้หมด
ในคอนเสิรต์ และตัวแปรตาม 3 กลุ่ม ไดแ้ก่ การก าหนดราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์ 2-4 ราคา การ
ก าหนดราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์ 5-6 ราคาและการก าหนดราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์ 7-8 ราคา  
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ปัจจยัที่มีผลต่อการก าหนดความหลากหลายของระดบัราคา โดยมีการก าหนดราคาบตัร
เขา้ชมคอนเสิรต์ 2-4 ราคาเป็นระดับราคาอา้งอิง คือ ประเภทของคอนเสิรต์ ประเภทของศิลปิน 
ภาพลกัษณ ์ผลงานเพลง ผลงานโฆษณา และจ านวนที่นั่งในคอนเสิรต์ ปัจจยัที่มีผลต่อการก าหนด
ความหลากหลายของระดบัราคา โดยมีการก าหนดราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์ 5-6 ราคาเป็นระดบั
ราคาอา้งอิง คือ ผลงานเพลง จ านวนรางวัล สภาพเศรษฐกิจและจ านวนที่นั่ งในคอนเสิรต์ โดย
ปัจจยัประเภทของศิลปิน ประเภทของคอนเสิรต์ และจ านวนที่นั่งคอนเสิรต์ ท าใหส้ามารถตัง้ราคา
บัตรเขา้ชมคอนเสิรต์จากที่ 2-4 ระดับราคา เพิ่มขึน้เป็นที่ 7-8 ระดับราคามากกว่าที่ 5-6 ระดับ
ราคา ปัจจัยภาพลกัษณ์ของศิลปินและจ านวนผลงานโฆษณา ท าใหส้ามารถตัง้ราคาบตัรเขา้ชม
คอนเสิรต์จากที่ 2-4 ระดับราคา เพิ่มขึน้เป็นที่ 5-6 ระดับราคามากกว่าที่ 7-8 ระดับราคา และ
ปัจจยัผลงานเพลงที่ศิลปินที่มีผลงานเพลงในปีนัน้ ๆ ท าใหส้ามารถตัง้ราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์ที่ 
5-6 ระดบัราคา เพิ่มขึน้เป็น 7-8 ระดบัราคาได ้

ข้อเสนอแนะ 
1. ข้อเสนอแนะจากงานวิจัย 

จากการวิเคราะหร์ายไดจ้ากการก าหนดราคาบตัรเชา้ชมคอนเสิรต์แบบเลือกปฏิบติัและ
ปัจจยัที่มีผลต่อรายไดข้องศิลปินในการแสดงคอนเสิรต์ สามารถสรุปขอ้เสนอแนะไดด้งันี ้

(1) หากตอ้งการเพิ่มรายได้ของคอนเสิรต์ Promoter ควรเลือกจัดคอนเสิรต์ที่ ศิลปินมี
ลกัษณะดงันี ้1. ศิลปินที่มีผลงานภาพยนตรใ์นปีนัน้  ๆ  2. ศิลปินที่มีผลงานโฆษณาในปีนัน้ ๆ และ 
3. ศิลปินที่ได้รับรางวัลในปีนั้น ๆ นอกจากการเลือกศิลปินแล้วควรค านึงถึงสภาพเศรษฐกิจ 
จ านวนที่นั่งในคอนเสิรต์ และการก าหนดราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์แบบหลายระดบัราคา  

(2) หากตอ้งการเพิ่มรายได้ของคอนเสิรต์และความหลากหลายของราคาบัตรเขา้ชม
คอนเสิรต์ ควรเพิ่มมูลค่าในตัวศิลปินโดยการผลิตผลงานที่มีคุณภาพ สามารถเขา้ถึงผูฟั้งได้ มี
ภาพลักษณ์ที่ดี มีผลงานที่หลากหลาย นอกจากผลงานเพลงแล้วการรับงานพรีเซ็นเตอร์หรือ
ผลงานโฆษณาและผลงานในดา้นการแสดงต่าง ๆ นัน้สามารถท าใหศิ้ลปินเป็นที่รูจ้ักและเป็นที่
นิยมได ้ซึ่งอาจน ามาซึ่งรางวลัที่จะไดร้บัอีกดว้ย 

(3) หากตอ้งการเพิ่มความหลากหลายของระดบัราคา Promoter ควรเลือกจดัคอนเสิรต์
ที่มีลักษณะดังต่อไปนี ้1. ประเภทของศิลปินควรเป็นศิลปินแบบกลุ่ม 2. คอนเสิรต์ควรมีแขกรบั
เชิญ 3.  ศิลปินที่ขึน้แสดงควรติดอันดับ 1 ใน 3 ในโพลประจ าปี 4. ศิลปินที่ขึน้แสดงควรได้รบั
รางวลัในปีนัน้ ๆ  และ 5. สถานที่ที่ใชใ้นการจดัแสดงคอนเสิรต์ 
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(4) เจ้าของสถานที่จัดแสดงคอนเสิร ์ตหากต้องการให้สถานที่ได้รบัความนิยมและมี
คอนเสิรต์แบบสม ่าเสมอ ควรมีสถานที่ที่เพียงพอแก่ผูเ้ขา้ชมคอนเสิรต์ โดยสถานที่จัดคอนเสิรต์
ควรมีความจไุดต้ัง้แต่ 1-10,000 ที่นั่งขึน้ไป เพื่อเป็นทางเลือกใหแ้ก่ผูจ้ดัและผูเ้ขา้ชมคอนเสิรต์ 

(5) หากตอ้งการใหร้ะดบัราคามีความหลากหลายมากยิ่งขึน้จากการตัง้ราคาบตัรเขา้ชม
ที่ 5-6 ระดบัราคาเพิ่มขึน้เป็น 7-8 ระดบัราคา ศิลปินที่ขึน้แสดงควรมีผลงานเพลงในปีนัน้ ๆ ดว้ย 
2. ข้อเสนอแนะในงานวิจัยคร้ังถัดไป 

(1) จากการศึกษาที่พบว่าผลงานเพลงนัน้แปรผกผันกบัรายไดใ้นการจดัแสดงคอนเสิรต์ 
เนื่องจาก ศิลปินในกลุ่มตวัอย่างสว่นมากเป็นศิลปินเก่าหรือศิลปินที่มีการกลบัมารวมตวักนัอีกครัง้ 
อาจจะมีการศกึษาเพิ่มเติมส าหรบัศิลปินที่มีผลงานเพลงใหม่ในปีนัน้ ๆ   

(2) การศึกษานีมุ้่งเนน้การศกึษาเก่ียวกบัรายไดข้องคอนเสิรต์ในดา้นของผูผ้ลิตเพียงดา้น
เดียว ไม่ไดศ้ึกษาในดา้นของผูบ้ริโภค ซึ่งหากมีการศึกษาเพิ่มเติมจะท าใหม้องภาพรวมของธุรกิจ
คอนเสิรต์ไดดี้ยิ่งขึน้ 

(3) การศึกษาครัง้นีเ้ป็นการศึกษาเฉพาะคอนเสิรต์ศิลปินไทยที่จดัแสดงที่อิมแพค อารีน่า 
เมืองทองธานีและธันเดอรโ์ดม เมืองทองธานี หากตอ้งการใหผ้ลการวิจยัน าไปเป็นแนวทางในการ
ปฏิบติัที่กวา้งขึน้ ควรมีการศกึษาเพิ่มเติม เช่น ควรมีการศกึษาสถานที่จดัคอนเสิรต์อ่ืน ๆ เนื่องจาก 
ปัจจุบนัมีสถานที่จดัคอนเสิรต์แบบเต็มรูปแบบเพิ่มขึน้ เช่น ราชมงัคลากีฬาสถาน สยามพารากอน 
ฮอลล ์ยูเนี่ยน ฮอลล ์เป็นตน้ ควรมีการศึกษาเก่ียวกบัศิลปินอ่ืน ๆ นอกจากศิลปินไทย เช่น ศิลปิน
ต่างชาติ ศิลปินเกาหลี เป็นตน้ เพราะนอกจากศิลปินไทยแลว้ศิลปินต่างชาติก็มาจัดคอนเสิรต์ที่
ประเทศไทยมากขึน้ทุกปีเช่นเดียวกนั อีกทัง้ควรมีการวิเคราะหปั์จจัยใดที่จะเป็นการส่งเสริมและ
พฒันาอตุสาหกรรมดนตรีไทยใหเ้ป็นที่รูจ้กัและไดร้บัความนิยมในประเทศไทยใหม้ากย่ิงขึน้ 
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ผลการวิเคราะหปั์จจัยทีม่ีผลต่อรายได้ในการจัดแสดงคอนเสิรต์ 
1. ผลการวิเคราะหข์องแบบจ าลองที่ 1 

 

2. ผลการวิเคราะหข์องแบบจ าลองที่ 2 
 

 

 
 
 

                                                                              

       _cons     .4373249   2.063213     0.21   0.833    -3.677623    4.552273

ln_totalseat     1.266154   .0571251    22.16   0.000     1.152222    1.380087

  ln_economy     .5517057   .2198298     2.51   0.014     .1132691    .9901423

      awards     .0421979   .0157595     2.68   0.009     .0107665    .0736292

advertisings     .0256917   .0149334     1.72   0.090     -.004092    .0554754

      movies    -.0633613   .0431371    -1.47   0.146    -.1493957     .022673

     reunion     .0321115   .0553549     0.58   0.564    -.0782904    .1425134

  brandimage    -.0764979   .0805273    -0.95   0.345    -.2371046    .0841088

 concerttype    -.0179011   .0562408    -0.32   0.751    -.1300699    .0942677

  artisttype    -.0447821   .0558859    -0.80   0.426     -.156243    .0666787

                                                                              

ln_totalre~e        Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval]

                                                                              

       Total    28.0182726        79  .354661679   Root MSE        =    .21417

                                                   Adj R-squared   =    0.8707

    Residual    3.21095777        70  .045870825   R-squared       =    0.8854

       Model    24.8073149         9  2.75636832   Prob > F        =    0.0000

                                                   F(9, 70)        =     60.09

      Source         SS           df       MS      Number of obs   =        80

                                                                              

       _cons     1.296185   1.924855     0.67   0.503    -2.543797    5.136166

  pricelevel     .2573898   .0722109     3.56   0.001     .1133331    .4014465

ln_totalseat     1.160834    .060571    19.16   0.000     1.039998     1.28167

  ln_economy     .5384749   .2035088     2.65   0.010     .1324859    .9444639

      awards      .031839   .0148737     2.14   0.036     .0021667    .0615112

advertisings     .0270631   .0138277     1.96   0.054    -.0005225    .0546487

      movies    -.0743753   .0400472    -1.86   0.068    -.1542673    .0055168

     reunion     .0405754   .0512916     0.79   0.432    -.0617486    .1428995

  brandimage    -.1161815   .0753632    -1.54   0.128     -.266527    .0341639

 concerttype    -.0510406   .0528804    -0.97   0.338     -.156534    .0544529

  artisttype    -.0520935   .0517687    -1.01   0.318    -.1553693    .0511823

                                                                              

ln_totalre~e        Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval]

                                                                              

       Total    28.0182726        79  .354661679   Root MSE        =    .19824

                                                   Adj R-squared   =    0.8892

    Residual    2.71165603        69  .039299363   R-squared       =    0.9032

       Model    25.3066166        10  2.53066166   Prob > F        =    0.0000

                                                   F(10, 69)       =     64.39

      Source         SS           df       MS      Number of obs   =        80
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3. ผลการวิเคราะหข์องแบบจ าลองที่ 3 
 

 

4. ผลการวิเคราะหข์องแบบจ าลองที่ 4 
 

 

 

                                                                                

         _cons    -.4030046   2.019817    -0.20   0.842    -4.430406    3.624397

  ln_totalseat     1.268085    .055498    22.85   0.000     1.157425    1.378745

    ln_economy     .6352043   .2174438     2.92   0.005     .2016336    1.068775

        awards     .0349181   .0159633     2.19   0.032     .0030881    .0667481

  advertisings     .0228517   .0146757     1.56   0.124    -.0064108    .0521142

        movies    -.0484757   .0422198    -1.15   0.255    -.1326595    .0357081

       reunion     .0525044   .0539361     0.97   0.334    -.0550412      .16005

    brandimage     -.066284   .0792753    -0.84   0.406    -.2243544    .0917864

ln_totalartist     .0353537   .0283014     1.25   0.216    -.0210777    .0917852

                                                                                

ln_totalreve~e        Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval]

                                                                                

       Total    28.0182726        79  .354661679   Root MSE        =    .21137

                                                   Adj R-squared   =    0.8740

    Residual    3.17198406        71  .044675832   R-squared       =    0.8868

       Model    24.8462886         8  3.10578607   Prob > F        =    0.0000

                                                   F(8, 71)        =     69.52

      Source         SS           df       MS      Number of obs   =        80

                                                                                

         _cons     .6487683   1.924733     0.34   0.737     -3.18999    4.487527

    pricelevel     .2352932   .0726782     3.24   0.002     .0903411    .3802453

  ln_totalseat     1.173267    .059791    19.62   0.000     1.054017    1.292516

    ln_economy     .5921545   .2046669     2.89   0.005     .1839591     1.00035

        awards     .0274538   .0151698     1.81   0.075    -.0028015    .0577091

  advertisings     .0239613   .0137884     1.74   0.087    -.0035389    .0514614

        movies    -.0583861    .039773    -1.47   0.147    -.1377108    .0209385

       reunion     .0516951   .0506602     1.02   0.311    -.0493436    .1527337

    brandimage    -.1017605   .0752615    -1.35   0.181    -.2518647    .0483438

ln_totalartist     .0176497   .0271388     0.65   0.518     -.036477    .0717764

                                                                                

ln_totalreve~e        Coef.   Std. Err.      t    P>|t|     [95% Conf. Interval]

                                                                                

       Total    28.0182726        79  .354661679   Root MSE        =    .19853

                                                   Adj R-squared   =    0.8889

    Residual    2.75889194        70  .039412742   R-squared       =    0.9015

       Model    25.2593807         9  2.80659785   Prob > F        =    0.0000

                                                   F(9, 70)        =     71.21

      Source         SS           df       MS      Number of obs   =        80
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ผลการวิเคราะหปั์จจัยทีม่ีผลต่อการก าหนดความหลากหลายของระดับราคา 
1. ผลการวิเคราะห ์โดยมีกลุ่มคอนเสิรต์ที่มีการตัง้ราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์ที่ 2-4 ระดบั

ราคา เป็นกลุม่อา้งอิง 

 
 
 
 
 

                                                                               

        _cons    -23.06108   8.001113    -2.88   0.004    -38.74297   -7.379186

    totalseat     .0019337   .0005161     3.75   0.000     .0009223    .0029452

      economy     .0010313   .0008511     1.21   0.226    -.0006368    .0026993

       awards     .0817262   .0784252     1.04   0.297    -.0719843    .2354366

advertistings     1.407621    .735319     1.91   0.056    -.0335776     2.84882

        music     -3.22705    1.92048    -1.68   0.093    -6.991122    .5370222

   brandimage     5.537137   3.033647     1.83   0.068     -.408702    11.48298

  concerttype     3.243892   1.443733     2.25   0.025     .4142266    6.073557

   artisttype     3.442721   1.435742     2.40   0.016      .628718    6.256724

3              

                                                                               

        _cons    -8.285135   6.562417    -1.26   0.207    -21.14724    4.576966

    totalseat     .0012934   .0004283     3.02   0.003     .0004539    .0021329

      economy    -.0000543   .0007801    -0.07   0.945    -.0015832    .0014746

       awards     .0604578   .0777887     0.78   0.437    -.0920052    .2129208

advertistings       1.6217   .7227768     2.24   0.025      .205084    3.038317

        music    -4.719953   1.838184    -2.57   0.010    -8.322727   -1.117179

   brandimage     6.344824   2.909833     2.18   0.029      .641656    12.04799

  concerttype     2.979719   1.317088     2.26   0.024     .3982736    5.561164

   artisttype     2.224621   1.263672     1.76   0.078    -.2521315    4.701373

2              

                                                                               

1                (base outcome)

                                                                               

            y        Coef.   Std. Err.      z    P>|z|     [95% Conf. Interval]

                                                                               

Log likelihood = -42.919747                     Pseudo R2         =     0.4851

                                                Prob > chi2       =     0.0000

                                                LR chi2(16)       =      80.87

Multinomial logistic regression                 Number of obs     =         78

Iteration 7:   log likelihood = -42.919747  

Iteration 6:   log likelihood = -42.919747  

Iteration 5:   log likelihood = -42.919767  

Iteration 4:   log likelihood = -42.932741  

Iteration 3:   log likelihood = -43.218335  

Iteration 2:   log likelihood = -45.238287  

Iteration 1:   log likelihood = -50.237241  

Iteration 0:   log likelihood = -83.355094  

> talseat, b(1)

. mlogit y artisttype concerttype brandimage music advertistings awards economy to
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2. ผลการวิเคราะห ์โดยมีกลุ่มคอนเสิรต์ที่มีการตัง้ราคาบตัรเขา้ชมคอนเสิรต์ที่ 5-6 ระดบั
ราคา เป็นกลุม่อา้งอิง 

                                                                                

        _cons    -14.77594   5.394377    -2.74   0.006    -25.34873    -4.20316

    totalseat     .0006404   .0003093     2.07   0.038     .0000342    .0012465

      economy     .0010856   .0005058     2.15   0.032     .0000942     .002077

       awards     .0212683   .0106967     1.99   0.047     .0003032    .0422335

advertistings    -.2140793    .155869    -1.37   0.170    -.5195769    .0914183

        music     1.492903   .7294107     2.05   0.041     .0632842    2.922521

   brandimage    -.8076869   1.045225    -0.77   0.440     -2.85629    1.240916

  concerttype     .2641729   .8830529     0.30   0.765    -1.466579    1.994925

   artisttype       1.2181   .8566875     1.42   0.155    -.4609762    2.897177

3              

                                                                               

2                (base outcome)

                                                                               

        _cons     8.285135   6.562417     1.26   0.207    -4.576966    21.14724

    totalseat    -.0012934   .0004283    -3.02   0.003    -.0021329   -.0004539

      economy     .0000543   .0007801     0.07   0.945    -.0014746    .0015832

       awards    -.0604578   .0777887    -0.78   0.437    -.2129208    .0920052

advertistings      -1.6217   .7227768    -2.24   0.025    -3.038317    -.205084

        music     4.719953   1.838184     2.57   0.010     1.117179    8.322727

   brandimage    -6.344824   2.909833    -2.18   0.029    -12.04799    -.641656

  concerttype    -2.979719   1.317088    -2.26   0.024    -5.561164   -.3982736

   artisttype    -2.224621   1.263672    -1.76   0.078    -4.701373    .2521315

1              

                                                                               

            y        Coef.   Std. Err.      z    P>|z|     [95% Conf. Interval]

                                                                               

Log likelihood = -42.919747                     Pseudo R2         =     0.4851

                                                Prob > chi2       =     0.0000

                                                LR chi2(16)       =      80.87

Multinomial logistic regression                 Number of obs     =         78

Iteration 7:   log likelihood = -42.919747  

Iteration 6:   log likelihood = -42.919747  

Iteration 5:   log likelihood = -42.919767  

Iteration 4:   log likelihood = -42.932741  

Iteration 3:   log likelihood = -43.218335  

Iteration 2:   log likelihood = -45.238287  

Iteration 1:   log likelihood = -50.237241  

Iteration 0:   log likelihood = -83.355094  

. mlogit y artisttype concerttype brandimage music advertistings awards economy totalseat
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